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内容提要






本书第一版是教育部推荐的高等教育面向21世纪课程教材和教育部地理学规划教材。修订版为教育部“十五”规划重点教材，全国高等教育地理类专业公共核心课程教材。本书追溯20世纪以来的经济地理学发展，以特点鲜明的框架，从经济活动的基本单元（企业）入手，研究单一企业（单部门、多部门、跨国及全球企业）区位、区域内企业关联及区域发展、区域间经济联系、以及经济活动全球化。并简要介绍经济地理学研究方法及近年来的经济地理学新进展。突出基本理论并注重与中国及其他国家的实际相结合，是与发达国家经济地理学教育接轨并具中国特色的教材。

本书既可作为大学地理学、资源环境与城乡规划管理、地理信息系统、应用经济学、管理学、规划学等专业本科生的教材和教学参考书，也可供区域开发规划、城市规划、区域政策、市场策划、企业咨询等方面决策者和研究人员参考。
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第七章  区域的结构与组织
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（一）区域产业结构演进机制

   （二）区域产业结构演进理论
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2.库兹涅茨法则

3.霍夫曼定理
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二、区域空间结构的经济意义
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（一）区域空间结构的模式

1.极核式空间结构

2.点轴式空间结构

3.网络式空间结构

4.区域城市对称分布
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1.弗里德曼的区域空间结构演变理论

2.陆大道的区域空间结构演变理论
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三、农村工业化对区域空间结构的影响
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一、技术与技术创新



二、技术创新对区域结构变迁的作用机制


（一）技术创新引起产品、产业的更替

（二）技术创新引导和改变消费需求

（三）技术创新引发和促进制度创新

（四）技术创新增强了区域的经济竞争力


三、技术创新的空间差异与区域经济格局变化



四、区域创新网
 
络




 



第八章  区域经济发展



第一节  区域经济增长理论



一、区域经济增长因素


（一）资源禀赋

（二）资源配置能力

（三）区位条件

（四）外部环境


二、区域经济增长机制


（一）区域增长极理论

（二）循环积累因果原理

（三）乘数作用和加速原理


三、区域经济增长阶段理论


    （一）胡佛－－费雪尔的区域经济增长阶段理论

（二）罗斯托的经济增长阶段理论

（三）我国学者提出的区域经济增长阶段理论


第二节  经济地域综合体



一、经济地域综合体概述


（一）经济地域综合体的概念

（二）经济地域综合体的特点

（三）经济地域综合体的类型


二、经济地域综合体的结构


（一）经济地域综合体的要素构成与组合方式

（二）专业化与综合发展

（三）经济地域综合体的空间结构


三、经济地域综合体理论的现实有效性评价



第三节  产业集群与区域发展



 
    一、产业集群的概念



二、产业集群的类型



三、产业集群的形成与演化机制



四、产业集群对区域空间结构变迁的影响



第四节  经济区与区域管制



一、经济区


（一）经济区的概念

（二）经济区的基本特征

（三）经济区的类型

1.经济类型区

2.部门经济区

3.综合经济区


二、区域管制




 




第九章  区域之间的空间组织



第一节  区域间经济发展关系理论



一、赫希曼的极化
 ——涓滴效应学说



二、梯度推移学说



三、中心
 ——外围理论



四、区域相互依赖理论


（一）依赖理论

（二）相互依赖理论


第二节  区际经济联系



一、空间相互作用理论


（一）空间相互作用发生的前提条件

（二）空间相互作用的测度


二、区域分工理论


（一）成本学说

（二）要素禀赋学说

（三）新贸易理论

（四）竞争优势理论


三、区域合作理论


（一）区域合作的基本原则

（二）区域合作的类型


第三节  区域经济差异与协调



一、区域经济差异概述


（一）区域经济差异概念

（二）区域经济差异对区域经济和社会发展的影响

1.区域经济差异对经济发展的影响

2.区域经济差异对社会发展的影响


二、区域经济差异的可控性分析


（一）区域经济差异存在的必然性

（二）区域经济差异的可调控性


三、区域经济协调发展


（一）区域经济协调发展的涵义

1.区域经济差异的调控方式比较

2.区域经济协调发展的概念

（二）促进区域经济协调发展的途径


 



第三篇 经济活动全球化



 



第十章  经济活动全球化发展特点及影响因素



第一节  经济全球化的影响因素



一、科学技术进步


（一）科学技术是经济全球化的推进器

（二）交通运输和通讯信息奠定了经济全球化的技术基础

（三）信息高速公路改变了企业内外的交易方式


二、跨国公司的兴起与发展


（一）跨国公司对经济全球化的促进作用

1．跨国公司加速了生产与资本的国际化，促进了生产力的发展

2．跨国公司促进了技术进步和国际技术交流

3．跨国公司的生产经营活动扩大了国际贸易量，促进了世界贸易的发展

4．跨国公司的国际金融活动给国际金融市场增添了新的活力

5．跨国公司促进了世界各国经济政策的协调与融合

（二）跨国公司影响经济全球化的内在机制

1．生产网络

2．生产网络管制

3．生产网络空间

4．生产网络的地域根植性


三、国家的经济调节及干预作用



四、国际经济协调



第二节  经济全球化的发展特点



一、经济全球化影响范围广泛


（一）地域范围

（二）产业范围


二、全球经济活动空间移动加剧


（一）制造业生产与贸易

1.制造业生产

2.制造业贸易

（二）服务业

（三）外国直接投资


三、经济全球化多极格局形成



第三节  经济活动全球化趋势



一、随着科技发展，世界各国经济合作条件进一步改善，有利于全球化发展



二、国际间人员、文化的交流将为经济全球化创造良好的舆论环境



三、国际资源交流参与各方可获利性将克服国家间利益分配上的争执，使经济全球化具有波状推进的特点



四、国家间生产力发展水平的巨大差异在一定程度上将阻碍经济全球化进程



 



第十一章  经济活动全球化的产业分析



第一节  汽车工业



一、 概述



二、影响因素


（一）区域经济发展水平

（二）区域综合工业水平

（三）区域科技与管理水平

（四）关税等国家政策


三、汽车工业空间的全球变化


（一）汽车生产的全球变化

（二）汽车贸易的全球变化


第二节  纺织服装业



一、全球纺织服装业的空间布局



二、影响全球纺织服装业布局的主要因素



第三节  服务业



一、邮电通信业


（一）概述

（二）空间布局因素

（三）互联网的新发展


二、物流业


（一）组织形式的变化

（二）贸易公司的职能和影响范围进一步扩大

（三）服务形式不断拓展 

（四）跨国零售业不断发展

1.跨国零售商跨国经营的动机和进入市场的方式

2.世界上主要的跨国零售商

3.发展中的电子零售业（e-tailing）


三、金融业


（一）地理区位的作用尤为重要和明显

（二）全球金融网络的形成

（三）离岸金融中心的迅速发展


 



第十二章  经济活动全球化的区域影响



第一节  经济全球化不同观点之争



一、关于经济全球化概念的争论



二、超级全球化主义者与其反对者的争论



三、经济全球化与经济国际化



四、经济全球化背景下的地理区位



第二节  全球化与地方化



一、全球化与地方化的矛盾与统一



二、跨国公司地方化策略



第三节  发展中国家的机遇与挑战



一、全球化带给发展中国家工业化的机遇与挑战



二、不同地区全球化效益的差异



三、经济全球化与民族国家经济主权独立的关系



四、发展中国家全球化对策



五、东南亚金融危机及其启示







第四篇 经济地理研究方法与新近进展



 



第十三章  经济地理学研究方法



第一节  公司(企业)调查及分析方法



一、企业问卷调查及定量分析


(一)公司问卷调查方法�

1.问卷的设计

2.调查对象选择

3.问卷的发放与回收

4.回收问卷处理�

（二）针对问题的公司调查分析�

1.研究问题的提出�

2.研究对象选择及数据获取

3.调查结果与研究结论�

（三）假设检验的企业调查分析�

1.提出假设

2.数据获取和变量选定

   3.分析结果


二、企业案例调查及定性分析


（一）定性公司访谈的特点�

    （二）公司与访问人员的选择�

1.选择访问的公司�

2.选择访问对象�

（三）公司定性访问技巧�

1.进入良好的交谈状态

2.注意双方地位

3.理解对方语义表达

4.使对方理解自己的语义表达

5.注意被访者的代表性


第二节   经济地理区域及部门分析方法



一、区域经济地理条件评价方法


（一）影响城镇发展的条件与潜力的因素

1．创新因素

2．集聚因素

3．区位因素

4．资源禀赋与城市经济发展潜力

5．信息化水平与城市发展潜力

6．城市生态环境质量与城市发展潜力

（二）城市发展单一条件或潜力的定量分析方法

1．离差分析法

2．极差标准化方法。

3．理想值分析法

4．等级序列分析法。

（三）城市发展条件与发展潜力的综合评价方法

1．加权综合指数法

2．理想值加权分级法


二、区域人口、就业和经济活动模型分析


（一）单一经济要素的预测

（二）两个影响因素的分析与预测

（三）多个因素影响下的分析与预测

（四）区域经济活动分析模型

1．柯布—道格拉斯生产函数的回归估计

2．基本经济模型

3．投入—产出模型


三、项目评估与方案优选


（一）项目评估的内容与过程

（二）区域或城市开发方案的决策分析

1．决策分析的步骤

2．风险型决策

3．非确定型决策分析

4．确定型决策


第三节    经济地理信息系统



一、地理信息系统（
 GIS）



二、经济地理信息系统


1．经济地理信息系统的特征

2．城市与区域信息系统简介


 



第十四章    经济地理学理论新进展



第一节  经济地理学的文化与制度转向



一、文化与制度转向的形成背景


（一）世界主要国家经济发展的实践

（二）社会科学相关学派的影响

（三）经济地理学本身的变化


二、文化与制度转向的主要内容


（一）强调经济与文化的密切联系

（二）经济的社会文化根植性

（三）制度转向的主要学派

（四）制度厚度与区域发展


三、制度与文化转向对经济地理学的影响


（一）对思维方式的影响

（二）对研究问题的影响

（三）对学科定位的影响


第二节 经济学家的新经济地理学



一、新经济地理学产生的背景及理论基础


（一）新经济地理学产生的背景

（二）新经济地理学的理论基础

1.报酬递增理论

2.D-S垄断竞争模型及其在新经济地理学中的应用


二、新经济地理学的建模方法和主要观点


（一）新经济地理学的建模方法

 (二)新经济地理学理论的主要观点

1.中心-外围格局

2.城市层级体系的自组织演化

3.国际专业化

4.地理在经济发展中的作用


三、对经济地理学研究的影响


（一）不同观点融合将进一步加强

（二）经济地理学地位会有所提高

（三）前瞻性研究成果有望逐渐增多

（四）新的经济地理学学派有望出现


第三节  中国经济地理学理论创新思路



一、科学借鉴西方理论


（一）科学分析与提炼理论问题

（二）注重引入相关学科理论

（三）加强微观视角研究和政治经济分析


二、突出中国国情特点


（一）重视中国经济地理学的发展背景

（二）科学看待已有研究特点

（三）思维方式具有一定特殊性


三、兼容适宜研究方法


（一）合理使用模型与计量方法

（二）创新研究方法

（三）探索新的研究模式和思维方法


四、抓住重点研究问题
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 20世纪80年代以来, 我国经济地理学界编著出版了一批经济地理学教材。这些教材大致可以分为三大类。一类以介绍社会主义国家、特别是前苏联的生产布局理论为主，如华东师范大学等院校合编的《经济地理学导论》（1982）、肖志斌和刘甲金编《经济地理学导论》（1983）、张维邦编《经济地理学导论》（1985）、胡兆量等著的《经济地理学导论》(1987)、陈才主编的《经济地理学基础》(1988)等；另一类则跳出前苏联经济地理思想的框框，着力介绍西方区位论和计量方法在经济地理中的应用，如杨吾杨、梁进社著的《高等经济地理学》(1997)等；第三类重点介绍国内外经济地理学在20世纪后半期的主要理论发展，如我本人和我的几个研究生合作的《现代经济地理学》(1997)。



    李小建等同志编著的《经济地理学》可以大致归入以上的第三类之中，但又有一些特点。



    第一，全书结构体系独特。作者明确提出，市场经济中，经济活动的最基本单元是企业。全书的结构设计就是依据这一基点，首先沿着单区位企业——多区位企业——跨国企业进行企业区位及空间组织分析；之后，从单一企业跳出，研究区域内、区域间的经济活动空间组织；再后，又从一国内的区域跳出，研究经济活动全球化；最后，介绍经济地理学的研究方法和新近理论研究上的一些观点。

这样的结构可说逻辑严明, 由微观、中观、到宏观的分析，基本与20世纪经济地理学的发展脉络相一致。该书以5章篇幅论述企业(公司)区位，是全书份量最重的部分。这种用笔，意在强调企业(公司)的区位和空间组织在经济地理中的重要地位， 抓住了经济活动空间分析的关键。随着我国国有企业的公司制改造，这些企业逐渐摆脱了政府的直接控制，成为市场经济中自主经营的实体；同时非国有企业（如外资企业、乡镇企业）在国民经济中的地位也逐步上升。在这种背景下，该书的结构设计和重点分析具有十分重要的理论意义和现实意义。

第二,  注意反映新近研究成果。近20年来, 经济活动全球化的快速进展, 对不同尺度上(如全球、国家、区域以及地方)的经济活动区位和空间格局，均产生重要影响。经济活动全球化本身也成为一种新的经济地理现象。该书为着力反映这一新近研究方向，列专篇（第三篇）讨论经济活动全球化发展过程及影响因素、一些特殊产业部门（如汽车、电子工业）的全球化和经济活动全球化的区域影响。

80年代以来，国际经济地理学研究中，出现了一些值得注意的新领域和新思路。为开阔视野，该书最后一章介绍了其中的三个方面：新产业区研究、经济地理研究的社会化和克鲁格曼的经济地理思想。尽管这些思想和领域均来自西方国家，但相信读者不难发现其可供借鉴之处。

在介绍经济地理学现状的基础上, 该教材还分析了学科的发展方向。如认为跨世纪经济地理学的理论研究应注重人地关系，全球与地方关系，区域发展的公平与效益关系，以及企业与区域发展关系等。相信这种分析，大有助于专业学生对该学科的继续研究。

第三、注重与国际同类教材接轨。 从参考文献中可以看出，本教材总结了近10年来主要发达国家出版的多种经济地理学教材的要点，汲取了其中的不少有益成分。如对跨国公司空间格局特点、跨国公司总部、研究与开发机构以及分厂区位规律、区域发展理论、经济活动全球化的讨论等，均反映了国际学术界到90年代中期的最新研究成果。而关于新产业区和克鲁格曼经济地理思想的讨论，则与国际研究趋于同步。

第四，注意科学严谨的对待他人的成果。   与国内以前出版的多数教材不同，本教材在引用他人成果时颇为严谨。如对他人的成果，均力图在理解的基础上加以转述；在引用时，均注明具体出处。对国际上的主要理论观点，大多引用了原著。这不仅有利于学生阅读相关文献和继续研究，而且在学风上给学生树立了良好的楷模。

以上这些特点，提高了本书的价值。再加上该书各章节主要作者都在大学从事经济地理学的教学工作，因而他们能较好地将经济地理学科学知识与教学技巧相结合，来进行有关内容的安排和行文的撰写，以适应专业学生的要求。为此,高教出版社将其作为“面向21世纪教材”出版，值得祝贺。

可以设想学习这本大学教材的读者中，将会有不少人成为经济地理学家。作为一名致力该学科数十载的老学生，我想谈几点体会与本书的读者们共勉。

第一，经济地理学是地理学科中为国民经济建设提供最直接服务的学科，因而也是地理学科中最为发达的学科之一。尽管由于一些特殊原因，我国经济地理学的理论发展长期以来受到左的思潮的束缚，特别是受到“文化大革命”的摧残。但是50年代以来，经济地理学家结合国家经济建设的需要，积极承担了诸如大河流域规划、铁路新干线的选线调查、边远地区的自然资源综合考察、土地利用、宜农荒地和热带作物宜林地资源的调查、工业区的区域规划、全国和省、县级的农业区划、城市规划、地区工业布局、综合运输网规划、旅游业发展规划、国土整治、经济开发区发展战略等多方面的研究任务。证明了经济地理学作为一门经世致用的学科的巨大应用价值。改革开放以来，国际交流活跃和市场经济发展为经济地理学提供了新的发展空间。各种不同观点纷纷引入，并结合中国实践加以研究。经济地理学正处于兴旺发达的良好时期。

第二，地理学是一门脚踏实地的科学。在经济地理学学习中，要注意理论与实际的结合。经济地理专家既要读万卷书，更要行万里路，经济地理学的理论都是基于实际的总结归纳；要真正理解这些理论，也必须走向实践。中国各地的复杂经济发展条件提供了经济地理学实践的很好舞台。深入到实践中去，还可以对来自他国的理论加以验证、修改，甚至提出全新的理论思路来。加强经济地理学的理论建树，正是专业学者的重要任务。

第三，在经济地理学学习中，要注意吸取相邻学科的知识。自然地理学、环境和资源学科提供了经济地理环境条件的基础知识，经济学揭示了经济系统运营的基本规律，技术科学又提供了理解经济活动空间组织和空间联系的方式。掌握这些相邻学科的基本知识，均十分有助于经济地理学者业务素养的提高。

第四，在经济地理学学习中，还要注意中国特色与国际主流学术观点的关系。中国特殊的国情和发展道路，也应该造就出具有中国特色的经济地理学。但这种学术思想的“特性”，只有在国际学术舞台的比较中才能显现出来。为了进入国际学术界，我们必须了解国际学术界不断涌现的新观点。研究其合理性与局限性。并在科学借鉴、比较之中，推出基于我国实际的理论观点，为充实国际经济地理学的内容作出贡献。

21世纪是中国经济大发展的世纪，21世纪是中国科学大发展的世纪。我坚信，通过几代地理学家的努力，中国一定能够成为世界的地理学研究强国之一。



                                                                 

                                         









1999年初夏于中关村






 



前      言






记得三四年前, 有一个学生来买我得书, 从衣袋里掏出钱来放在我手里, 那钱上还带着体温。这体温便烙印了我的心，……。

         ¾ 鲁迅 (《鲁迅全集》,人民文学出版社,1981,第1卷第285页)




 



经济地理学是地理学科中的重要分支之一。在许多国家的大学地理学科课程设置上，均十分强调经济地理学基本理论的教育。1998年我国教育部颁布的《普通高等学校本科专业目录和学科专业介绍》，将经济地理学列为地理学所有三个专业的主干课程之一。一些相邻专业（如财经等），也将经济地理学作为主要的必（选）修课程。

为了配合经济地理学课程教学，我国地理学家自80年代以来不断推出相应的教材（或可用于教材的专著）(见本书《序》)。这些教材，从不同方面、在不同程度上介绍了经济地理学的理论问题。对于我国的经济地理学教育，作出了重要贡献。

但是，由于经济地理现实问题的推动和相邻学科理论的引入，近几十年来，国际上经济地理学界不断涌现出新的观点和方法。英美等发达国家的经济地理学教材，紧紧追随这种发展趋势，不断更新相关的内容。90年代出版的教材，甚至在框架结构上出现全新的调整（如贝里等人的《经济地理学》第三版, 狄肯等人的《空间区位：经济地理学的理论透视》第二版, de Souza等人的《世界经济地理》第二版等，见第一章参考文献2，25，27）。与此相比较，我国现行的经济地理学教材，差距颇为明显


 

[1]





 。　

1996年，本人曾在美国匹兹堡州立大学讲授经济地理学，用狄肯等人的《空间区位：经济地理学的理论透视》做教材，同时参考了其他相关著作。在讲课之中，联想到国内大学经济地理教育情况，感到如果能吸收当前国际上主要经济地理学教材的精华，编写一本与国际接轨的中文《经济地理学》教材，当是一件十分有意义的工作。

恰逢此时，当时的国家教育委员会启动编写面向21世纪教材的计划。本人有幸主持《经济地理学》教材的编写。为了编好这本教材，在参考国内相关教材和80年代中期以来发达国家出版的、在国际上有影响的近10种同类教材的基础上，确定了本教材的编写指导思想和结构体系。其指导思想是：突出理论和思维方法的分析介绍；在认真解释经典理论的同时，注意反映新近的研究成果；注重与国际同类教材的接轨。与此相对应，全书构建在一个独特的框架体系之上。该框架基于经济活动的最基本单元是企业这一思想，沿着企业(包括多区位企业、跨国企业)区位──区域内、区域间的经济活动空间组织──经济活动全球化逐次分析介绍。

为了在较短时间内完成这本教材的编写，我邀请了几位经济地理专业同行参与工作。其中北京大学城市与环境学系李国平博士完成了第2章和第3、4章的部分内容；河南大学环境与规划学院覃成林教授完成第7、8、9章；华东师范大学地理系曾刚博士完成第10、11、12章；南京大学城市与资源学系林炳耀教授完成第13章的第3、4节；中国科学院地理研究所张文忠博士完成第3、4章的部分内容；其余章节（第1，5，6，14章和第13章的第1节）由本人完成。各位作者良好的合作态度，保证了全书的顺利完稿。而统稿工作则由主编完成。

在本书的结构孕育过程中，曾与中科院地理研究所所长陆大道教授和香港中文大学地理系的朱剑如教授交流并得到他们的鼓励。北京大学胡兆量教授欣然赠送有关书籍，南京大学曾尊固教授在百忙中审阅书稿，高等教育出版社的徐丽萍女士给于多方面的支持, 我的研究生乔家君同学帮助输入和校对稿件。对于他们的支持和帮助，我们深表谢意！

我们更十分感激我国经济地理学大师吴传钧院士为本书做序。吴先生不仅对我们的工作予以鼓励，更对未来的地理学家提出了殷切的希望。

尽管我们已经作了努力，但由于时间紧迫，加之各位作者对问题的理解深度不一，所掌握的文献有限，故书中定有不足之处。敬请读者指出，以便再版时修正完善。

我们衷心希望，这本教材能够伴随着21世纪的脚步，不断前进。





李小建

                         　　　　　　　　1999年6月9日于开封






















































再版前言







（一）


回望经济地理学作为一门独立学科的历史，仅百年有余。而该学科的快速发展，只是近半个世纪的事情。上个世纪60年代，数量革命促使经济地理学由描述走向理论解释。沿着侧重数量化这一脉络的发展，跨学科的区域科学应运而生。后来，一些经济学大家，矢志不移继续挖掘，在空间的框架下将经济学的一些热点问题与严格的数理推理相结合，催生了“新经济地理学”。尽管地地道道的地理学家对这一名称嘘声不断，并抗议“新经济地理学”对上个世纪70-90年代地理学家的相关成果漠视无睹，但最终还是求同存异，与经济学家一起在“经济地理学”这一舞台上交流切磋、共谋发展。

与这一发展脉络相参照，数量革命之后，主流地理学家沿着侧重理论解释的方向，追根溯源，引发了从多种影响因素探索经济地理问题的现象。诸如，产生于上个世纪70年代的政治经济学派强调政治和经济力量对资本主义空间经济的重要影响；90年代的后结构主义学派、文化学派、女性主义学派强调地理研究中对人的作用、文化制度的作用以及对女性的关注，等等。从而形成了地理学研究中多元化观点共存的局面。

以上只是发生在英语世界中的故事。如果举目远眺，放眼世界，经济地理学研究更是百花齐放、百家争鸣。拿中国来说，有顺承西方国家脉络研究的学者，更有坚持中国几十年传统的学者；有强调人地关系研究的，也有强调经济社会问题的；有一味追求计量方法的，还有坚信经济地理现象太为复杂难以量化的，纷纷纭纭，不一而足。其多元化格局并不亚于英语世界。

在这样的背景下，理清经济地理学的发展脉络，编写一本能够博得广泛认同的经济地理学教材，几乎是一个遥不可及的目标。任何一本教材，当其侧重一些方面的同时，便可能忽视了另外的一些侧面。






（二）


1999年由高等教育出版社出版的《经济地理学》，可算是从一个特殊视角入手构建其框架并强调理论侧面分析的一个尝试。该书面世以来，蒙读者垂青，至2006年初，已重印12次，发行10余万册，被国内诸多高校作为核心课程教材和研究生考试的主要参考书籍之一。2002年又幸获全国高校优秀教材一等奖。在深感欣慰之余，我们深知，教材中仍存在不少问题，更有许多有待提高和完善之处。为此，在出版社和广大读者的支持下，作者从2004年开始，着手该书的再版修订工作。我们尤为关注读者的反馈，通过多种渠道了解相关信息。其实，自2000年以来，便有不少热心的读者通过电话、电子邮件、信函等方式向我们反馈对教材的意见和建议，其中一些意见非常具体细微，多有真知灼见，给我们留下了深刻印象。我们还分别在重庆和上海召开了2次专门会议，就教材内容与诸多高校老师交流，倾听他们在教材使用中的感想。同时，我们还注意采集网络上的读者批评与建议。对收集的意见详加甄别，除了肯定意见之外，认为教材存在的问题可归纳如下：

第一，认为教材难度较大。由于一些学校在一年级开设经济地理学课程，学生的经济学及其他相关基础薄弱，生活经历少，对书中的概念不能很快接受。第二，内容较多。倘若全讲，所用课时会超过教学计划的规定。第三，部分内容深度不够。有些部分只是列举一些现象，理论问题未能很好地提炼；还有些内容不仅理论不够，而且与所要讲解的中心问题关系不大；有些概念没有清楚地解释。第四，新近变化未能充分反映出来。如文化和制度转向，经济学家的量化研究，企业集聚等。第五，中国学者自己的成果体现不够。近几年中国学者在诸如经济空间结构、全球化与区域发展等方面做了许多有价值的工作，而在教材中未能得到充分反映。

本书第二版仍坚持第一版所强调的特色突出的基本框架，即从经济活动的基本单元（企业）入手，研究单一企业（含单部门、多部门、跨国和全球企业）区位、区域内企业关联及区域发展、区域间经济联系、以及经济活动全球化。我们坚持这一特点，是因为：（1）本书开宗明义强调经济地理学基本理论的传输，这种框架设计可以摆脱按部门经济地理安排的框架的限制，系统阐述不同层面的理论问题；（2）把企业作为基本单元，抓住了经济活动的核心（尽管在中国农村，农户也是一个基本经济单元，但发展到一定程度后也会转为企业），抓住了经济空间组合中的最基本模块；（3）从企业—区域内企业关系—区域间联系—经济全球化的研究框架，反映了经济地理学近100余年的发展过程；（4）这种框架便于学生从具体现象入手，由小到大、由微观到宏观的渐进式学习；（5）读者普遍反映较好，认为新意突出、层次分明。诚然，如前所说，该框架在强调一些侧面的同时，也存在忽视另一些侧面（如部门经济地理、人地关系与可持续发展等）的弊端。

在这样的框架下，我们充分吸纳了读者的批评和建议，对教材从诸多方面进行了修订：

第一，理论更新。包括：（1）增加中国地理学家近年的理论成果，包括点轴理论、区域城市对称分布理论、极核式空间结构理论等（第7章）；（2）近6年来国际经济地理学理论的新进展，尤其是地理学家研究中的文化转向，经济学家的新经济地理学研究，在第1章和第14章给予简明地阐述，其中第14章为全新的内容;（3）在企业集群研究中的一些主要观点，在第8章给予适当介绍；（4）适当加入区域创新系统的内容（第7章）；（5）经济活动全球化部分作了较大更新和调整，突出相关理论问题，并增加了相关实例。

第二，观点更新。进一步强化本书的体系创新和对基本理论的侧重，将创新思维贯穿于经济地理学教材建设之中，并通过系统的章节教学，传授给学生。譬如，在对相关理论分析的基础上，重点启迪学生在经济地理学学习中如何创新。在对国际经济地理学观点分析之后，突出其对中国经济地理学理论创新的启示。

第三，资料更新。将数据（除历史数据外）更新到21世纪初，并尽量到2003年以后；在相关理论中，加入中国的实例（如公司总部迁移、金融地理等的中国实例）；另外，在相关章节，尽量加入中国地理学家近年来在诸如区位论、区域空间结构、全球化与区域发展等的相关研究成果。

第四，难度调整。对较为深奥的理论，注重深入浅出的阐述，尽量达到即使相关基础知识较为匮乏的读者亦能读懂的程度；尽量加入案例，以加深读者的感性认识。

第五，增删考虑。对传统内容（如区位论），尽量简要介绍；对新发展的且有实用意义的内容（如经济全球化），适当详细论述。在内容安排时，强调理论观点提炼。注意分层次处理西方经济地理学理论：按照关键（最基础的理论及观点）、次要、一般三个层次，着重介绍第一层次的理论。

第六，错误纠正。尽力改正第一版中错误，包括作者疏忽、排印错误等。此外，在对国外学者理论的介绍中，为了避免采用原作者的语言习惯或译者的语言给中国学生带来的不便，我们在个别表述方式上也作了适当修改。

第七，增设栏目。每一章章首增加了导读,包括主要内容和要点；章尾增加思考题，包括主要概念、简答和论述题目，以加强读者对主要内容的把握。

对于全书内容，基于以下考虑，我们并未作过多删减。第一，对经济地理学的基本理论问题，应该有清楚的阐述。第二，教材的使用者，完全可以根据自己的目标定位，进行适当的取舍选择。譬如，关于经济全球化、经济地理学新进展等方面的内容，可根据时间选讲若干要点，或指导同学阅读。






（三）


修订工作基本遵循第一版的分工，即北京大学政府管理学院的李国平教授完成第2章和第3章；中国科学院地理研究所张文忠研究员完成4章；河南大学环境与规划学院覃成林教授完成第7、8、9章；华东师范大学资源与环境学院曾刚教授完成第10、11、12章（南阳师范学院高更和教授参与了该部分的修订，并在第11章修订中发挥了较大作用）；南京大学城市与资源学系林炳耀教授完成第13章的第3、4节；其余章节（第1，5，6，14章和第13章的第1节）由本人完成。尽管各位作者其它任务繁重，但还是拨冗完成了各自的修订。而统稿工作则由主编负责。统稿中大家的合作态度，令人感动。

本书第一版吴传钧先生所作序言，继续指引着我们的修订工作。在修订过程中，高等教育出版社的徐丽萍女士给予了多方面的支持，华中师范大学的曾菊新教授在百忙中审阅书稿并提出宝贵意见，我的博士生樊新生、李二玲，硕士生罗庆召之即来，帮助做了许多工作。尤其是樊新生博士在全书的文献、文字校阅中付出了辛勤的劳动。近几年来，不少热心读者、尤其是高等学校的老师们对教材修改提出了良好建议。对于所有这些支持和帮助，在此并致由衷的谢忱！






（四）


本书修订的最后阶段，正值本人在牛津大学地理与环境学院进行为期半年的学术研究。牛津大学作为英语语言国家大学的鼻祖，有着和砖石高墙、古堡院落一样厚重的学术氛围。借助良好的学术资源，本人重新对第14章进行了修订。其中受诸位金融地理名家研究成果的启迪，在本章最后专门强调了该研究方向。另一件同时进行的工作，是受邀为一家国际期刊撰写关于中国高等地理教育的论文。在回顾近年中国高等地理教育发展并与英美国家的比较中，一方面为我国高等地理教育的快速发展感到鼓舞，另一方面，也深感我国地理教育创新担子沉重，应该深思和猛醒。借此机会，衷心希望读者、尤其是使用该教材的同行老师们，把该教材作为自己创新性教学、研究的一个出发点，而尽情去发挥、去创造、去扬弃、去提高。学生们应该不畏名家名论，积极思考、勇于挑战；老师们应该善于发现学生的思想火花，砥砺学生的锋芒，鼓励学生的“怪论”，这些“怪论”也许日后会熠熠生辉，成为真理。

在修订工作中，我们的心中仍时时铭记着第一版前言中所引用的鲁迅先生名言，“记得三四年前, 有一个学生来买我得书, 从衣袋里掏出钱来放在我手里, 那钱上还带着体温。这体温便烙印了我的心，……”(《鲁迅全集》,人民文学出版社,1981,第1卷第285页)。正是广大读者充满热忱的支持和期待，激励着我们集思广益、群策群力去打造更好的版本，激励我们倾心投入此次修订工作。诚然，由于诸多原因，本书仍会存在一些不足，甚至错误之处，恳望大家不吝赐教。

中国的特殊国情为经济地理学的发展提供了一个难得的好舞台。让我们共同努力，为建设在国际上有重要影响的中国特色的经济地理学而奋斗！

李小建

  　　　　　　　　　　　　　　　　　　　2006年3月于英国牛津















第一章    绪论




 



本章导读：



主要内容：
 本章为全书总论，主要介绍了经济地理学的发展历史、研究对象与学科体系、经济地理学与相邻学科的关系、经济地理学在社会经济发展中的作用，以及本书的编写指导思想、全书结构及篇章安排。


要点：
 1. 20世纪前经济地理学发展的三个阶段。

2. 20世纪经济地理学发展特点。

3. 经济地理学的研究对象与学科体系。

4. 经济地理学与地理学其他学科、经济学、自然科学、技术学科的关系。

5. 经济地理学在当今世界重大实际问题中的作用，以及当前经济地理学理论研究重点。

6. 本书的结构安排。





经济地理学是地理学的主要组成部分，是多数国家地理科学系统中最为发达的一门分支学科

[1]


 。经济地理学的发展和研究特征，一方面与经济活动的发展和特征密切相关，另一方面又受到地理学、经济学等相关学科的重要影响。










第一节    经济地理学发展概述






作为一门独立的学科，经济地理学的出现不过只有百余年的历史。但是，它的发展却可追溯得更为久远。了解这些发展历史，有助于对当今经济地理学的理解。



一、

 20
 
世纪前的经济地理学



20世纪前经济地理学的相关研究，大致可分为史志描述、商业地理和经济地理学三个阶段。


(一)史志描述


在经济地理学作为学科出现之前，有相当长的一段时间内，相关文献多为人们对一些经济地理现象的观察和记述。这些记述可以上溯到2000多年前，大多出于历史学家之手。尽管多数文献并非经济地理著作，但对经济地理知识积累具有重要作用。

国内最古老的经济地理文献当属战国时代的《山海经》
 

①



 和《禹贡》。《山海经》中的《五藏山经》叙述山的脉络和所蕴藏的矿物，记载的矿物达70余种。《禹贡》成书于公元前4世纪，以一千多字的篇幅记述了当时中国疆土九州的山岭、河流、植物、土壤、土地利用、物产、贡赋、交通等情况，是一部科学价值很高古代地理著作。

在欧洲，古希腊地理学家和历史学家斯特拉波(Strabo, 约公元前63-公元20)，著有《地理学》17卷，对当时欧洲人所了解的欧洲、亚洲和非洲的一些地区，按政治单位进行区域描述。内容包括自然特征、物声、居民风俗习惯等，并试图以自然因素解释人文现象。

春秋战国之后，国内的史志描述文献延续不断，并逐步随着人类居住和经济的发展，而更加详细。如西汉历史学家司马迁(公元前2世纪-前1世纪)编写的《史记》中有“货殖列传”一章，记述他游历黄河流域和长江中下游的见闻，包括人口、经济、物产、贸易和城市等。东汉史学家班固(32-92)主编的《汉书》中包括《地理志》和《食货志》，对当地的社会经济状况有较为详细的记载。之后，各朝代在编史中逐步增加名目，到《宋史》和《明史》编写时，所列食货志子目多达20余种，记述了全国各地的物产、户口、城邑、田制、赋役、仓储、漕运、农业、牧业、手工业、采矿业、市场等，成为极其重要的经济地理史料。

欧洲的经济地理记述传统，随着14世纪开始的资本主义的发展和地理大发现，而逐渐向商业和贸易方向侧重。地理大发现为更大尺度上的商业贸易提供了可能。为了利用各地的资源，发展海外殖民地，需要各地相关的商业信息。欧洲学者根据当时的市场需求，开始了对世界各地的地理环境、资源分布、经济生产、交通运输、商业中心和港口城市等的调查研究。从而，促进了经济地理学前身——商业地理学的产生。


(二)商业地理研究


17世纪开始，欧洲地理学中的商业地理学逐渐成为地理研究的重点之一。17世纪中叶，地理学家瓦伦纽斯(Bernnardus Varenius, 1850-1930)出版了商业地理教科书，为荷兰阿姆斯特丹商人和政府提供实用的商业信息。这是世界上最早的商业地理专业著作之一

[2]


 。之后还有其他一些相关商业地理教材出版，这些教材多再版多次，风行一时。其中，最具影响的是苏格兰学者奇泽姆(G. G. Chisholm)1889年出版的《商业地理手册》(Handbook of Commercial Geography)。该书在奇泽姆在世时已出版10次，之后，由伦敦经济学院斯坦普(L. D. Stamp)和其它学者修订并再版发行到19版(1975)，影响深远，至今仍为经济地理学的重要经典文献之一。

《商业地理手册》先以商品种类为纲，介绍世界的生产与贸易，并以气候与地貌等因素解释这些生产分布的形成原因；之后，以国家为单位，详细描述生产地区分布，以及商业发展的前景。奇泽姆在第一版的序言中指出：“商业所依赖的主要地理事实是世界不同地区生产不同的产品，或在共同的条件下提供同样产品”

[2]


 。他认为，地理条件的优势决定特定产品的生产，生产趋于在这些具有优势的区域集中。而交通运输条件又为这种集中生产的销售提供了可能性。这种观点，对以后经济地理学区域差异分析、环境决定以及各要素之间的关联等思想均有一定影响。


(三)经济地理学研究


经济地理学这个学科名称是1760年俄国科学家罗蒙诺索夫(M. F. Lomonosov)在他的《地理考察》笔记中首次提出的

[1]


 ，但并未对这门学科的特点和要领做具体说明。1882年，德国的地理学家葛茨(W. Götz)在《柏林地理学会会志》上发表《经济地理学的任务》一文，论述了经济地理学的性质特点。认为经济地理学把地球空间作为人类经济活动的舞台，是一门为国民经济提供考察自然基础的专门学科

[3]


 。与在此之前出现的商业地理学相比，其研究范畴更为广阔。此外，葛茨还具体提出了建立作为科学体系的经济地理学。这标志着经济地理学从地理学分化为一门独立的学科。第一次世界大战促使人们认识经济地理学的重要性，经济地理学参与研究世界粮食和原料来源，以及各国不同的经济问题。但是经济地理学的重大发展，却是20世纪之事。



二、

 20
 
世纪的经济地理学发展特点



20世纪，经济地理学与地理学其他分支一样，发展十分迅速。成果大量增加，研究领域不断拓宽。2000年，经济活动的主要部门(农业、工业、商业、交通、旅游、信息)均在国际地理联合会成立了对应的研究专门委员会或小组。经济地理学在地理学中的地位大大提高。对经济地理学发展特点的分析，可从各不同方面着手。一些西方学者根据其研究方法和思维方式的演变，从环境决定论(1900-30年代早期)、区域差异研究(30年代-50年代中期)、区位分析、空间组织、空间系统演化(50年代中期以来)、行为主义方法、生态方法(70年代以来)诸方面来分析20世纪经济地理学的发展

[2]


 。这种分析对于认识经济地理学理论演变有重要意义，但不能反映其它方面的变化。这里，我们从研究区域尺度变化、研究企业组织变化和思维方式变化三方面对20世纪经济地理学发展脉络加以梳理

[4]


 。

需要说明三点。第一，以下分析主要基于经济地理学发展中占主流地位的研究成果。由于英语在国际科技交流中的(不公正的)垄断地位，英语语言国家所发表成果和来自发达国家的成果(多能很快通过英语反映出来)，多占据国际学术论坛的主导地位并很快流行开来。发展中国家，尤其是发展中非英语语言的国家的经济地理学术思想，则处于被忽略的地位。第二，分析所依据的文献并不局限于经济地理学家的成果。经济学家的相关成果，只要被经济地理学者所广泛采用，也同样体现出来。第三，限于篇幅，这里仅为粗线条的分析，且侧重于理论性层面。


(一)研究区域尺度的变化


20世纪上半叶，经济地理学发展中的最重大事件当属经济活动区位论的引入。这些区位论包括1826年杜能提出的农业区位论

[5]


 ，1909年韦伯的工业区位论

[6]


 ，1933年克里斯泰勒的以商业为主的中心地理论

[7]


 ，1940年廖什的区位经济论

[8]


 。这些德国学者的研究成果，多在上半个世纪被翻译介绍到英、俄等语言国家。这些区位论研究有一个共同性，即侧重于区域内的单体企业(农场、工厂、商业点)的微观分析。

二次世界大战后，美国一些经济学家在研究区位论的基础上，开始了对区域经济的整体研究。20世纪50年代，艾萨德创立了区域科学

[9,10]


 。它联结经济学、地理学和规划理论，强调用理论和数量模型方法分析区域经济和区域问题。与区位论研究不同，区域科学跳出了单一企业的圈子，更加侧重于区域内各企业之间的联系和协调发展。如果说区位论侧重企业的内部经济效果最佳的话，那么区域科学则多考虑企业的外部经济问题。

20世纪50年代以后，始于法国学者皮鲁的增长极理论

[11,12]


 ，一些学者表现出对区域之间发展问题的关注，并提出了相应的理论。这些理论包括，默戴尔的“循环积累论”(circular and cumulative causation)

[13]


 ，赫希曼的“极化——涓滴”(polarisation-tricklingdown)理论

[14]


 ，弗里德曼的“中心——外围”模式

[15]


 ，弗兰克等人的依赖理论

[16]


 ，布鲁克弗尔德的互相依赖理论

[17]


 ，等等。与区域科学相比，该类研究的地理尺度进一步拓宽：从区域内转向区域之间，从一个区域转向多个区域。

近20年来，随着经济活动全球化的日益增强，经济地理学家对此的研究也日益升温。除了在经济地理文献中相关成果的比例不断增加之外，国际地理联合会中的工业、商业、交通地理等研究组织，均设专题对此加以讨论，甚至商业地理研究组现更名为“销售的全球化”研究组以示强调。英语国家的一些经济地理教科书也冠以“全球经济”、“世界经济”、“国际经济”之类的书名

[18]


 。


(二)研究企业组织的变化


战后以来，作为经济地理学主要研究客体的企业组织，加速向着多部门、多区域、跨国经营和全球性经营发展。以单部门企业为主要研究对象的区位论，逐渐暴露出研究的局限性。孤立地对跨国公司的某一农场、工厂和商店区位的研究，已不能揭示它们的区位原因，更不能揭示经济实力远超世界多数国家的“公司帝国”的空间格局及演变。

与此相应，20世纪60年代初美国地理学家麦克尼提出了公司(企业)地理的概念。其主旨是企图“使经济地理学中仅仅对物的分析转移到对人及社会组织机构的关注上来”

[19]


 。企业地理尤其关注企业内部不同组分空间结构的研究。60年代以来，不少学者相继开展了此类研究。其中，一些学者根据跨国公司在世界经济中地位日益增加的实际，更加侧重于大型跨国公司内部组分空间格局和演变的研究

[20,21]


 。


(三)研究思维方法的变化


20世纪前期的区位论研究，以规范性分析(normative analysis)为思维方式。这种研究主要从与经济区位选定的一些基本命题出发，演绎推理出结果。由于经济活动最佳区位是在一系列简化的假设条件下求得的，区位决策者被认为具有所有经济学的知识并一味追求最大利润，其研究框架的实际应用受到一定的限制。60年代的数量革命，带来了实证主义分析法。与规范区位论不同，这种分析法强调用统计和数学模拟方法探索经济活动空间结构的形成规律。

20世纪60年代末，规范区位论和实证区位分析受到行为学派的冲击。行为主义强调对区位决策者行为的分析。认为同样的区位影响条件，不同的决策者可能会产生不同的决策结果。行为主义对行为差异的考虑，与规范区位论的“经济人”概念相比，使研究结果更加接近于现实。

20世纪60年代末以来，伴随着发达国家经济结构的转变、社会矛盾冲突的加剧，结构主义地理学应运而生。以哈维(D. Harvey)为代表的学者们，运用马克思主义的资本、剩余价值等基本原理，解释资本主义社会出现的矛盾。他们在经济区位研究中，强调政治、社会力量在经济形成中的影响作用。

20世纪90年代以来，伴随着社会科学对文化研究兴趣的增加，一些地理学家开始注重制度和社会文化因素对经济空间现象的影响

[22]


 。研究涵盖企业发展与文化的关系

[23]


 ，劳动力市场与制度性环境的关系

[24]


 ，区域增长中社会文化传统、关系型资产等的作用

[25]


 ，金融交流中文化的影响

[26]


 等诸多方面。指导这些研究的理论包括马克思主义、制度主义、经济社会学、女权理论等。它们在经济地理学中的应用，被人概括为经济地理学中的“文化转向”（cultural turn）

[27]


 。

除了地理学家的研究之外，近一二十年来，一些主流经济学家也开始关注经济地理学。尽管这些学者在研究中更加侧重于模型分析，其研究视角和方法与当今经济地理学家不同，但是两者的有益交流，将会十分有利于经济地理学的发展

[28]


 。

以上对经济地理学发展的梳理，可以直观图示出来(图1-1)。需要指出，在经济地理的发展过程中，当新的研究方法出现的时候，并不完全取代原有的研究方法。当今的经济地理学研究，多为各种研究尺度、各种类型的企业组织研究方法、各种研究思维方法兼蓄并存。如企业与区域的结合，带来了产业集群（或新产业区）、区域-企业的综合研究等方向的发展。不过，新近出现的跨国公司研究、经济活动全球化研究以及文化转向反映了经济地理学发展的新特点。


  










 



 



 



 



 



 







图1-1    20世纪经济地理学的发展











第二节    经济地理学研究对象与学科体系








一、研究对象



在经济地理学发展中，不同学术思想的交流也在该学科研究对象中体现出来。在国际学术界具较大影响的欧美如此，前苏联学者们也在这方面进行了大量探索。这两支学术思想均在我国相关学术领域体现出来。


(一)欧美学者对经济地理学研究对象的看法


对欧美传播较广的一些大学经济地理学教科书和其它相关著作中关于经济地理学研究对象的表述(表1-1)，可以作如下概括：


表1-1    欧美学者关于经济地理学研究对象的观点




	
 
 主要观点



	
 
 学者及出处






	
 
 ①经济地理学集中研究生产、批发和消费活动的分布。                  



	
 
 惠勒(J. O. Wheeler)和马勒(P. O. Muller)，                                      《经济地理学》第二版(1986)

[29]









	
 
 ②经济地理学是关于人类为生计而斗争的地理，它探索社会再生产的循环地理以及在建立这些循环的空间和时间过程中所创造或毁坏的地理。



	
 
 李(R. Lee)，《人文地理学辞典》第4版(2000)

[30]









	
 

③经济地理学专门研究经济系统的空间方面。                                        


  


	
 
 史密斯(D. M. Smith)，《产业区位: 经济地理分析》第二版(1981)

[31]









	
 
 ④经济地理学关注经济系统的空间组织，即经济系统的不同要素位于何处？它们如何联为一体？以及经济过程的空间影响如何？           



	
 
 狄肯(P. Dicken)和劳埃德(P. Lloyd)，《空间区位: 经济地理的理论透视》第三版(1990)

[32]









	
 
 ⑤经济地理学集中研究在地方、国家和世界尺度上的经济活动区位。研究生产、交换和销售货物及服务在地球表面的空间差异。                  



	
 
 哈特向(T. A. Hartshorn)和亚历山大(J. W.                Alexander)，《经济地理学》第三版(1988)

[33]









	
 
 ⑥经济地理学主要是研究经济活动区位、经济系统的空间组织及其发展，以及人类对地球资源的利用和滥用。



	
 
 贝里(B. Berry)、康克林(E. C. Conkling) 和雷(D. M. Ray)，《全球经济: 资源利用、区位选择和国际贸易》(原《经济地理学》第三版)(1993)

[2]









	
 
 ⑦经济地理学研究经济活动的空间组织分布，世界资源的利用，以及世界经济的分布和扩张。



	
 
 迪 苏扎(A. R. de Souza)和施图茨(F. P Stutz)，《世界经济: 资源、区位和发展》第二版(1994)

[34]









	
 
 ⑧经济空间是经济的社会关系差异和相互关联的产物。



	
 
 马西(D. Massey)，《劳动空间分工: 社会结构和生产地理》第二版(1995)

[35]











注：本表中仅选择曾两次以上再版并在20世纪80年代以来仍在使用的部分教材和有影响的著作。


①多数学者的观点可综合为，经济地理学研究经济活动的空间方面；

②经济活动包括生产、交换、消费等各相关部分；

③空间方面包括经济活动的区位和分布，空间组织和发展，经济活动与环境的关系(包括环境条件和资源的各种利用等)；

④这种研究包括各种不同尺度，从小区到国家，到世界性的研究。

除此之外，也有学者(如马西

[35]


 、李 

[30]


 等)提出经济地理学研究中的社会方面，强调社会因素在经济流动中的特殊作用。这种观点在20世纪90年代有所发展，并有人用政治经济学观点研究经济地理(见本书最后一章)。但以上四方面代表了欧美学者对经济地理学研究对象的主流观点。


(二)前苏联学者对经济地理学研究对象的看法


前苏联
 

①



 学者在经济地理学研究对象上有两种不同观点

[1]


 。一种是区域学派，以地理学家巴朗斯基(N. N. Baransky)、科洛索夫斯基(N. N. Kolosovsky)和萨乌式金(Y. G. Saushkin)为代表。该派认为经济地理学研究地域生产综合体(territorial production complex, 简称TPC)或经济区。研究它的形成过程、功能、内部结构、空间形成、内外经济联系、进一步发展的途径和地理配置规律。他们比较重视自然条件的评价和地区特征的分析。另一派是部门统计学派，以费根(Y. K. Feegen) 和康斯坦丁诺夫(O. A. Konstantinov)为代表，认为经济地理学研究生产力和生产关系相统一的生产的配置，着重研究其规律。

20世纪70年代，随着经济发展和对人类活动与地理环境关系认识的深化，经济地理学研究领域不再局限于生产的地理配置。萨乌式金在1973年出版了《经济地理学: 历史、理论、方法和实践》一书。在该书中认为，经济地理学是研究社会生活过程中形成的地域系统，包括生产力的地域系统、社会发展过程中形成的社会、经济地域系统

[36]


 。1976年，全苏地理学会第六次大会指出“经济地理学是一门研究国民经济和整个社会地域组织的方法论原理的科学，它的最主要的任务是：研究各经济部门的发展和配置，地域生产综合体的形成，经济区划以及自然条件和资源评价的理论和实践问题”

[37]


 。

从前苏联学者在经济地理学研究对象中对“地域生产综合体”、“经济区”、“生产力的配置”、“国民经济和整个社会地域组织”等的强调，可以看出，出于计划体制的背景，他们所主张的观点加强了生产关系和政府的作用，而弱化了市场经济本身的空间结构规律研究。这与欧美学者的研究形成了参照。


(三)我国学者的相关讨论


20世纪50年代，前苏联的两派观点传入我国，并形成相应的争论。60和70年代，中国经济地理工作者根据本身的实践体会，运用毛泽东的“矛盾论”思想方法，初步揭示了经济地理学研究对象的基本矛盾问题。如有人认为，经济地理学研究对象的基本矛盾，是生产发展对生产配置的要求和作用于生产配置的生产条件之间的矛盾(简称“要求与条件”矛盾)；也有人认为，该基本矛盾是生产部门与生产地区之间的矛盾(“条条与块块”矛盾)；还有人认为以上两种矛盾不在一个层次上，“要求与条件”决定着“条条与块块”

[38]


 。

20世纪80年代以来，欧美学者的观点也开始引入我国经济地理学术界。到目前为止，我国学者对经济地理研究对象的主要观点包括：

①经济地理学研究人类经济活动的地域体系，其核心是生产的地域布局体系

[39]


 。经济地理学的中心研究内容是经济活动和地理环境相互关系的地域系统的形成过程、结构特征、发展趋向和优化调控

[1]


 。

②经济地理学研究人类的经济活动(主要是物质资料的生产活动)在地球表面的分布状况、特点，以及发展变化和地域分异的规律性。也可以说，经济地理学主要是研究生产分布的地域系统的一门学科

[36]


 。

③经济地理学是研究各国、各地区生产力布局及其发展的条件和特点的科学

[40]


 。经济地理学是研究生产力布局和生产地域综合体的科学

[41]


 。

分析以上观点，可以看出前苏联学者和欧美学者的观点均有一定影响。同时，也反映出中国特殊国情以及中国经济地理学家几十年参与各种经济建设的实践(如吴传钧教授1997年观点强调经济活动与地理环境的相互关系, 并指出地域系统的优化调控)。


(四)经济地理学研究对象的本书观点


经济地理学是研究经济活动区位、空间组织及其与地理环境相互关系的学科。对于该研究对象，可进行如下阐述。

1. 经济活动的内容

经济活动的内容，从产业角度观察，包括第一次产业(或初级产业)，如农、林、渔业和采掘业；第二次产业，如制造业、供水、汽、电等；第三次产业，如各种商业与贸易、旅游与娱乐、仓储与运输、旅馆与饮食等服务业；第四次产业，如金融、教育、科学研究、信息业、咨询业等。所有这些产业均属经济地理学研究范畴。

这些经济活动主要是由企业从事的。而企业经营的范围并不局限于产业的划分。现代企业的跨产业部门发展已十分普遍。由于企业是经济活动的主体，对经济活动的产业划分在一定程度上割裂了企业所从事的各部门经营。尤其是在大型跨国公司不断增多，且规模不断增大的情况下，这种分割在经济地理研究上显现出明显的弊端。为此，一些学者们开始从企业组织角度来认识经济活动

[4]


 。

2. 经济活动区位

经济地理学研究经济活动在什么区位(场所)发生，以及为什么在这些区位(场所)发生。它既包括工厂、商店、农场、车站、码头、交通线路等的单独研究，也包括具有多种分部(如工厂、商店、运输公司等)的公司的区位的综合研究。这种研究，一方面是对过去所发生的各种区位的实践总结；另一方面，利用这种总结出的规律，可对未来经济活动的区位选定提供指导。

3. 经济活动空间组织

各种经济活动是相互关联的。考虑这种关联，经济地理学研究区域内不同企业、不同产业部门之间的协调发展；研究区域之间的经济差异、经济增长变化、经济分工与合作、经济要素的区际流动等问题。随着经济活动全球化，全球性的经济活动空间组织(如大经济格局变化)也成为经济地理学研究重点之一。

4. 经济活动与地理环境的关系

经济地理学研究的经济活动的地理环境包括自然环境、社会文化环境、经济环境等。这些环境与经济发展关系密切。尤其是我国人口众多且资源有限，研究两者关系具更为重要的意义。该研究包括微观上的企业区位与环境关系，中观尺度上的区域经济可持续发展，宏观尺度上的经济全球化与环境条件利用，等等。



二、学科体系



所谓学科体系，是指一学科内部的分支系统。经济地理学在百余年的发展中，形成自身科学体系。根据研究对象的不同，经济地理学具有如下分支学科(图1-2)。





图1-2 经济地理学学科体系



 


    (一)通论经济地理学


通论经济地理学是经济地理学理论层次最高的一个分支。它把经济活动作为一个整体，研究其区位、空间组织及其与环境关系的一般原理。如各有关自然条件和社会经济条件对经济活动的影响分析，经济活动的区位分析，区域经济发展的一般规律，经济地理学研究的思维方式和技术方法，经济地理学发展趋势，等等，均属于通论经济地理学研究的主要内容。


(二)区域经济地理学


区域经济地理学是经济地理学历史最悠久的分支。记述阶段的经济地理，多以区域经济地理的形式出现。区域经济地理学以地域范畴明确的区域(如深圳、广东、中国、美国)为单位，研究其经济发展条件，经济结构，地域生产综合体与经济中心的形成与发展，生产地域分工以及与其它区域的关系等。在我国的实践中，国土资源调查、地区经济可持续发展、经济区划和区域规划成为区域经济地理学的主要研究方向。


(三)部门经济地理学


部门经济地理学以经济活动的某一部门为对象，研究其区位、空间组织及其与环境的关系。部门经济地理的研究，在20世纪得到迅速发展。在总结各部门实践基础上，逐步形成了部门经济地理的理论与方法，并用以解决实际中的问题。根据经济活动的部门划分，部门经济地理可包括诸多分支，如：

1. 农业地理学

农业地理学是经济地理学最早分支之一。杜能的农业区位论研究，开经济地理规范区位研究之先河。在经济地理学的所有分支中，农业地理学与自然条件的关系特别密切。战后以来，国际学术界农业地理学研究包括土地利用类型划分和形成原因，农业技术创新的扩散过程和机制，政府在农业空间组织中的作用，世界粮食供应与环境等。研究方法包括模型分析、农场主决策行为分析和农业生态系统分析等

[30]


 。基于国情，中国经济地理学家在一段时期内侧重于农业资源调查、农业区划和土地利用研究，于20世纪80年代初完成了全国和各省的农业区划，1990年出版《1:1 000 000中国土地利用图》，为国际上土地利用小比例制图树立了楷模

[1]


 。近年来，农业可持续发展、农业产业化以及全球化与区域农业发展等引起了学者们的关注。

2. 工业地理学

工业地理学是经济地理学的最重要分支之一。正是韦伯的工业区位论，带动了经济地理学研究的理论发展。20世纪后半期，国际上工业地理学家主要从事了规范工业区位论的理论修改和实例分析(如由成本最小，到收益最大，再到多因素综合分析)，工业区位的行为分析，工业区位和区域工业发展的多变量定量分析，工业区位的企业组织分析，工业区域发展规划，工业区位和空间组织的政治经济学分析，等等

[30]


 。近期又侧重于经济全球化影响、产业集群等研究。国内工业地理研究与国家经济建设需要相结合，在一段时期内开展了以重点项目布局和联合选厂为中心的区域规划，为摸清工业发展资源基础的区域综合考察，区域工业生产综合体、城市工业开发区和科技工业园区的发展论证等项工作。

3. 交通运输地理学

交通运输联结工农业的生产与消费，是工业、农业和商业等经济部门发展的条件；同时，交通运输也是一个独立的生产部门。交通运输地理学研究各类交通运输的空间格局形成原理，它既重视交通点、线、网络与自然条件的关系，也注意它们与经济需要的协调。近几十年来的研究重点包括：交通运输网络、结点、货流、人流(多使用定量模型)分析，交通运输在其它经济活动地理变化的作用分析，以及交通运输服务的非均等性、非适当性分析

[30]


 。我国学者在这些方面也做了不少工作

[42]


 。

4. 商业地理学

商业地理学是经济地理学的前驱，主要研究商品分布、集散中心、贸易联系、运输条件等，特别注重商业活动与地理环境的关系。在市场经济条件下，商业对经济发展具有十分重要作用，故一直得以重视。商业地理的研究范围大到全球性的商业流形成及其变化，小到商业网点的布局规律，居民的购物的空间行为(趋于在何处购物)，购物行为与环境的关系等。我国20世纪80年代以来，经济地理学家也逐步进行了国际贸易、区际大宗商品交换、农村集贸市场、城市商业区布局、居民消费行为等研究。

5. 信息业地理学

信息业指从事信息的生产、加工、存储、流通与服务新兴的产业部门

[43]


 。20世纪60年代以来，随着以微电子、电子通讯和计算机等信息技术为核心的“信息革命”爆发，信息产业迅速发展，在一些发达国家，已成为国民经济的主导产业部门。信息产业的区位、空间组织及其与环境的关系与以上产业均有不同。与此相关的信息业地理学便应运而生

[44]


 。与交通运输地理学相似，信息业地理研究也包括信息业本身的地理研究和信息业对其他部门经济活动的地理影响。

除此之外，金融地理学也是近期迅速发展的一个经济地理学分支领域（见第十四章）。


(四)公司(企业)地理学


区域经济地理学在某种程度上分割了区域之间的联系，部门经济地理学则分割了经济系统的产业关联。由于区域关联和产业关联大多数是由多区域、多部门公司来实现的，公司地理学在一定程度上整合了以上两种分割

[4]


 。

公司地理学是研究公司空间结构、空间行为及其环境关系的学科。公司地理学一词产生于20世纪60年代。之后，随着大型公司、跨国公司在经济活动中地位的迅速增加，以及公司组织结构和决策过程的复杂化，该学科研究不断发展。其研究领域包括公司增长的空间研究，公司的空间结构，公司与环境关系，公司活动与区域发展等

[4]


 。改革开放以来，尤其是90年代以来，中国的一部分国有企业经过公司制改造，逐渐摆脱了政府的控制，成为市场经济中自主经营的实体；非国有企业(如外资企业、乡镇企业)本身就具有较大的决策权。我国学者从90年代初期开始，围绕着农村工业企业、国有企业、外资企业、高新技术企业进行系列研究，在国内外发表了一批颇有见地的成果(见李小建的评述

[4]


 )。










第三节    经济地理学与相邻学科的关系






经济地理学的研究对象，决定了该学科具有自然——社会经济——技术相结合的特性。对经济活动的研究，要求经济地理学与经济科学(如微（宏）观经济学、政治经济学、技术经济学、数量经济学、区域经济学)和社会学(人口学、社会学、社会地理学)相联系；经济地理学研究经济活动的区位、空间组织及其与环境的关系，还需要一定的技术科学(特别是地图学、电子计算机应用、遥感等)的支持。除此之外，经济地理学是地理学的分支学科，当然与地理学关系十分密切。



一、经济地理学在地理学中的地位



地理学是介于自然科学和社会科学之间的学科。根据研究对象不同，地理学可划分为自然地理学、人文地理学和地理技术学科。这三个分支学科，各又包括一系列次一级的分支学科。如人文地理学可再分为经济地理学、城市地理学、人口地理学、政治地理学、文化地理学等；地理技术学科可再分为遥感、地理信息系统、地图学、数量地理学等(图1-3)。由此可以看出，经济地理学是人文地理学的一个重要分支。由于中国特殊国情，在相当长的一段时间内，经济地理学之外的其它人文地理分支学科处于停滞状态，经济地理学实际上成为与自然地理学平等对应的地理学分支学科。只是20世纪80年代以来，其它人文地理学科才得以发展。所以，经济地理学在中国地理学中有着十分独特的历史和地位。





图1-3 地理学学科划分



 


基于中国地理学的特殊发展历史，杨吾杨教授等提出自然地理学、经济地理学和社会文化地理学的地理学三分法

[3]


 。杨教授的研究，除了突出经济地理学的地位之外，还正确地揭示了地理学中的一些次级分支学科的边缘属性。如人口地理学是介于经济地理学和社会文化地理学的分支；资源地理学是介于自然地理学与经济地理学的分支；城市地理学是介于经济地理学、社会文化地理学和自然地理学之间的边缘学科。

由于经济活动属于人文现象，从逻辑思维和与自然地理对等角度，我们倾向于将经济地理学列为人文地理学分支学科。尤其是近些年来，一些人文地理学科(如城市地理学、旅游地理学、政治地理学、人口地理学等)已表现出良好发展势头。但是，杨吾杨等人提出的许多人文地理分支具有边缘学科属性且它们之间互相渗透的思想，对这些学科研究的深入具有重要意义。沿着这种思路，在经济地理学研究中，应该注重该学科与自然地理学、地理技术学科以及其他人文地理分支学科的交叉关系。尤其是地图学与地理信息系统、数量地理学对经济地理学研究具有十分重要的作用，必须给以应有的关注。



二、经济地理学与经济学的关系



在经济学中，与经济地理学关系密切的学科包括微（宏）观经济学、区域经济学和政治经济学。经济学研究资源如何配置才能满足人类需要等问题

[45]


 。其中，微观经济学研究单个经济决策单位(如消费者、厂商和资源所有者)经济行为，所考察的内容之一是消费者对各种商品的需求与生产者对市场的供给的相互关系的一般规律；宏观经济学研究国民经济总量变动及其与就业、通货膨胀等的关系规律。经济地理学的研究，试图寻求经济活动的区位和空间组织的一般规律。而这种空间分异规律形成的关键因素，是经济规律的作用。故掌握经济学相关知识对经济地理学研究具重要意义。反过来，由于资源在空间上分布不均衡，考虑经济活动与环境的关系对于经济学的资源有效配置也具重要意义。

正由于此，在发达的市场经济国家，经济地理学与经济学的关系得到地理学家和经济学家的关注。20世纪60年代，在一些地理学家企图弄清经济学空间含义的同时，经济学家则关注空间现象的经济意义

[30]


 。针对这种现象，英国地理学家马西正确指出，空间和社会是两个不可分割领域，离开任一领域孤立地理解和分析另一领域均是不可能的

[35]


 。

区域经济学即空间经济学，是一门研究“哪里有什么，为什么，又该怎么办”的学科

[46]


 。可以看出，其研究对象与经济地理学十分接近。经济地理学的发展中借用了不少区经济学的研究成果，如区位论、空间价格、区域成长、空间扩散等理论，经济基础分析、区域投入产出分析、区域经济计量模型、引力模型等研究方法。国内和国际学术界，经济地理学类期刊中，刊登有许多区域经济学家的研究成果；同样，经济地理学家的论文也常发表于区域经济学类的学术期刊中。

政治经济学是研究人类社会经济关系(生产关系)发展规律的科学

[47]


 。按照政治经济学观点，生产关系(国家制度等)和生产力(经济活动)互为影响。经济地理学家在研究经济活动区位、空间组织时，应该考虑国家制度等生产关系的影响。比如马里曾提出空间化社会关系(spatialized social relations)概念

[35]


 ，分析区域之间的控制与被控制、影响与被影响地理。马克思主义的劳动分工学说和剩余价值学说，也被经济地理学家用于揭示资本主义国家内区域之间和发达国家与发展中国家之间的经济关系问题

[32]


 。由于我国过去一直以政治经济学代替经济学，故在经济地理学研究中，政治经济学曾发挥过重要指导作用

[36]


 。



三、经济地理学与自然科学的关系



自然地理条件和自然资源对于经济活动区位和空间组织具重要影响。由于有些经济活动 (如农业、采掘业)是直接利用自然物来进行的，有些(如制造业)虽不直接利用自然物但是为这些自然物的进一步加工，自然条件和自然资源对这些经济活动的制约作用不言自明。既使那些并不把自然物作为投入的行业(如交通运输、商业等)，其活动场所的选定也受自然条件(如地形、水文、气候等)的影响。因此，要学好经济地理学，应该具有相关自然科学(自然地理学、自然资源学、生态学)的基础知识，同时，也应了解一些自然地理各要素相互关联的理论。这样，可以提高对自然条件和自然资源评价的能力，加深对经济地理现象的理解。

经济地理学对于自然地理学和自然资源学的发展也起着不可忽视的作用。人类经济活动，必然对自然地理产生影响。了解经济活动与环境关系，有助于对自然地理变化规律的理解。同时，自然地理学和自然资源学研究的目的之一，是使自然条件和自然资源更好地为人类社会经济发展服务。掌握一定的经济地理学知识，可帮助这些学科达此目的。



四、经济地理学与技术科学的关系



技术条件是经济活动区位和空间组织的重要决定因素。技术水平的提高，常引起经济区位的变化。如，适应不同水热条件的农作物新品种育成、农业工厂化和耕作技术的改进，均可改变作物的地理格局；新材料的引进、制造技术的革新(如使用某种材料比例的下降)、精益生产方式对大宗生产的替代等均会引起制造业区位的变化；电气机车和大型船舶的使用、航空技术的进步、信息技术尤其是全球计算机网络的发展，在改变交通运输空间格局的同时，也对工业和第三次、第四次产业的区位变化产生重要影响。因此，经济地理学家必须掌握这些相关技术领域知识，才能提高研究水平。










第四节  经济地理学在社会经济发展中的作用


   



一、经济地理学对经济发展的理论意义



我国经济地理学家根据对经济实践的总结，提出空间格局是经济发展的一个方面。生产发展制约着生产分布，生产分布对于生产发展也具有很大的反作用

[36]


 。经济建设的区位与空间组织，是经济建设中具有长远性和全局性的战略问题。某一项经济活动的区位，不仅影响其它产业部分的区位(如工农业区位影响交通线路、商业服务网点等)，而且影响社会活动(如居民点、文化教育、体育卫生、福利等)的区域格局。生产布局的合理与否，直接关系到自然条件与自然资源能否合理利用和能否保持生态平衡，影响到生产企业本身的经济效果，影响到整个国民经济的发展。合理的生产布局，将在较长时间内对生产发展起促进作用；反之，不合理的生产布局，将在较长时间内限制生产的发展。

以上观点主要基于计划经济实践。市场经济下，经济地理学对经济发展也具有重要理论意义。

欧洲地理学家指出：经济学面临的一个主要问题是建立解释经济增长的理论。然而，当代经济学中，经济创新以及相关的经济增长的来源这个十分关键的问题并未得以解决。而区域科学和经济地理学家却可在这方面做出重要贡献

[48]


 。比如，这些学者认为，国家的繁荣和成功是来自该国之内某些区域的成功。欧洲工业化的过程主要是由一些区域孕育形成的。美国的经济增长情形也如此。在这方面，增长极理论，中心——外围理论、产品生命周期理论、创新与扩散理论、以及孵化理论，都从不同角度解释了创新的区位条件，进而从空间上解释了经济增长问题。

一些经济学家也十分重视经济的空间研究。著名经济学家克鲁格曼(P. Krugman)指出，经济学长期忽视区位研究
 

①



 ，然而，经济地理学对经济学具有重要意义。用克氏的话说，主流经济学家不愿考虑将经济地理作为其正式研究领域，结果使他们忽视可成为很好学术思想的一些研究方面。比如，中心地理论是研究城市体系的强有力的组织理论，稍加修改，它可用来精确地解释经济现象；市场潜力是量度市场接近状况的十分重要概念，稍加修改，也同样可成为精确的经济模型；循环积累因果理论在解释区域经济演化上令人信服，同样也具有现代经济学模型意义

[49]


 。正因为此，克鲁格曼强调经济地理学应该进入经济学研究的主流之中，并身体力行，发表了一些经济地理成果。这些成果成为其经济学理论的重要组成部分(见第十四章总结)。



二、经济地理学对当今世界重大实际问题的贡献



当今世界，人类面临着一些令人困扰的问题。其中，人口、资源、环境问题以及贫富差异问题尤为突出

[50]


 ，引起有远见的政治家、经济学家、社会学家、地理学家等的关注。经济地理学在研究这些问题上具有特殊的作用。

世界人口问题的关键，一方面是人口与资源、环境的矛盾问题。由于人口激增，世界越来越拥挤，人地关系的矛盾日益激化。另一方面，世界人口问题具有明显的区域特征。世界发达国家人口增长比较缓慢，发展中国家仍维持高增长势头。如2002年，世界人口年平均增长率1.3%，欧洲和北美分别为－0.1%和1.2%，而非洲却达2.2%

[51]


 。低发展水平国家人口的迅速增长，不仅影响国内生活水平、入学、就业等，也影响国际之间的政治关系(如非洲中部饥民外逃，使邻近国家的政治经济形势处于动荡不安的状态)

[1]


 。人地关系的协调问题，特殊地区的人口生存问题，经济地理学家均可开展相应的研究。比如，世界人口的食品供应上，粮食生产的增长是否可满足21世纪中期100多亿人口的需要？饥民问题是否可以采用适当的方法解决？这些方法可否引起其它问题？经济地理学的研究可以给以有价值的回答。

世界资源问题，主要指不可再生资源的萎缩。比如，能源消耗量随着人们生活水平的提高而不断上涨。石油、煤炭的加剧开采，使得人们不得不担心有限能源的未来。据研究预测，随着工业化国家的总能源需求增加1倍，发展中国家的总能源需求可增加4-6倍

[2]


 。这就意味着，世界能源供应需要大量增加。而目前世界能源资源储量并不能保证满足这种不断增加的需求。再加上，世界能源资源的分布不均，造成供应成本增加；一些产油国政局不稳，又增添新的生产困难。在工业发展通常所需的矿产资源中，有一些(如铁、铝、锰等)仍储量丰富，有一些(如铜、铅、锌、镍等)储量却十分有限。而这些稀缺资源却仍在大量开采。非矿产资源中，森林的大规模砍伐也十分触目惊心。在经济发展中，注重对资源可持续利用的研究，经济地理学家大有用武之地。

生产发展为人类带来福祉的同时，也对环境造成一定的负面影响。由于环境的影响具有一定滞后期，因而危害更大：往往在人们认识到这一问题之前，它本身已超过自然所能承受的安全限度。从而造成土地过度开垦、放牧，森林超量采伐，并引起水土流失、土质退化；而工业废物的排放，带来江河水体严重污染，危机相关生态平衡；工业化的进展，能源消耗的增加，使得大气中CO

2


 含量越来越多，形成大气的温室效应：过去100年间全球平均气温估计已上升0.7°C，海平面每年上升1-3mm不等。在工业城市集中地区，由于大量排放CO

2


 ，导致空气污浊，酸雨频发，严重影响人类的生存。由于经济地理学研究中，强调经济发展与环境的关系，这便决定了它比其它许多学科，更能在提出如何促进经济发展的同时，告诫人们注重与环境的关系问题。

世界的贫富差异在逐步加大，这不仅表现在国家之间，也表现在一国之内不同群体之间。比如，1968年，美国人均GNP3 980美元，在绝对量上比当时最穷的国家之一埃塞俄比亚高出3 900美元，相对值为其50倍；2002年，美国人均GNP35 400美元，比(为) 埃塞俄比亚高出35 300多美元(的354倍)。换句话说，如果以美国的人均GNP为100的话，1968年最穷的国家为美国2%，到2002年，此数字降到0.3%以下

[52]


 。北美洲的美国和加拿大两国只占世界人口的6%，却占有世界国民经济总收入的30%；而发展中国家占世界人口一半以上，却只有世界总收入的15%

[1]


 。就一国而论，2004年美国全国贫困人口占总人口12.7%
 

①



 ，而美国黑人中却有25%为贫困人口
 

②



 。这些贫困人口在地区上也相对集中(72%居住于大都市区，尤其是都市中心区)。20世纪80年代以来，我国的贫富差距也在逐步上升。贫困人口主要集中于边远地区。从经济地理学角度，可以研究贫富差异的区域格局以及引起这些差异的地理条件，并借助一定理论提出缩小这些差异的措施。



三、当前经济地理学的理论研究重点



经济地理学与自然地理学相比，理论研究较为薄弱。如果把视野集中于我国与发达国家的比较上，经济地理学在理论上的差距又大于自然地理学。经济地理学理论研究的迫切感已不时被有前瞻性的学者提及

[1,3]


 。

经济地理学理论研究包括的内容很多。结合以上对经济地理学发展及其研究领域的分析，以下五方面的研究具有重要意义。这五方面的理论研究具有研究尺度和抽象层次的区别。


(一)人地关系与区域可持续发展的理论研究


本世纪地理学的发展，始终以人类与地理环境的相互关系作为基础理论研究

[1]


 。20世纪90年代以来，以联合国里约会议发表的《21世纪议程》为标志，在经济发展中人们更加注意资源的可持续利用和生态环境的良性循环。当今人们对发展经济和保护资源环境的关系的认识，已从本世纪上半叶的“环境决定论”，20世纪70年代罗马俱乐部的经济“零增长”以保护地球生态环境的思想，转移到资源环境与经济的协调发展上来。中国人口众多，资源、环境与经济发展矛盾十分突出，如何实现区域的可持续发展，有一系列理论问题亟待研究，比如：①人口、资源、环境与经济协调发展研究中指标体系选定问题。如何科学地选择相关指标、如何确定这些指标的权重并没有相对公认的意见。②区域发展质量的科学认定。包括区域经济增长与社会发展的关系度量问题，绿色GDP的量化计算问题等。尽管资源环境定价涉及多个学科，但经济地理学家在其中的贡献不可缺少。③微观尺度的可持续发展问题。资源环境问题，可以在细微尺度上(如每一个点位上)表现出差异；资源环境的变化也必须从细微尺度才能确切度量，所以在研究中应该借用地理信息和遥感方法，探讨运用大比例尺地图和高分辨率遥感影像进行精细分析的理论和实现途径。④区域生态型经济和循环经济系统的建立问题。包括用生态学的思想构建经济结构，构建企业之间的关系和“生态工业园”，以及工业生产中的“绿色制造”和农业生产中的“绿色农业”等问题。可以通过对这些问题的研究，逐步构建生态型区域发展系统

[53]


 。


(二)全球与地方关系的理论研究


经济活动全球化加强了全球与地方的联系。理想地来看，全球化可使每个局部充分发挥其在国际分工的优势。每个区域在全球化中做出可以做的贡献，同时获取可以获取的回报份额(即从其他区域得到好处)。然而实践上，全球化力量(globalizing forces)与地方化力量(localizing forces)由于国际性组织、跨国公司、国家、区域的介入，而变得十分复杂和难以度量

[54]


 。如果能通过精心设计的研究，选定衡量各方力量的指标，通过代表性的实例调查对各作用力的均衡点及改变均衡点位置的影响因素进行量化分析，将十分利于有关理论体系的建立。而该理论对区域和企业均具重要意义。


(三)经济发展空间格局的理论研究


由于中国发展历史悠久，且各地经济发展地理背景具有巨大差异；20余年来由计划经济向市场经济转型，但政治体制仍对经济发展具重大影响；全国平均经济增长十分迅速，但各地差异又十分明显。所有这些共同作用，带来了特殊的经济发展空间格局。基于中国实例的该方面理论研究，曾经取得了创造性的成果

[55,56]


 ，进一步的研究，还有许多问题有待澄清，比如：①增长极的演进问题。增长极的形成有一个过程。在该过程中，它可以逐渐达到某一等级的增长中心，也可以逐渐走向衰退，被新的增长中心所取代。这种演进的过程有什么规律可寻？为什么会出现这些演进？②增长极的层次性。从理论上讲，增长极是有层次之分的。低层次的增长极可能是高层次增长极的外围。对中心外围间层次性的内在关联研究，是一项很有意义的理论课题。③区域多极现象。不同产业部门的增长极可以在空间上不相重合。相同等级水平的区域，有可能形成各自的增长中心。尤其是中国行政区划的分割和市场经济发育不甚完善，一个区域内的多极现象更易于形成。④区域文化与经济发展。中国各地的多元文化与其经济发展的关系，为相关研究提供了一个独特对象。以目前国际学术界十分热衷的产业集群研究为例，中国特殊政治文化背景下产业集群形成机制具有很多特殊性。如基于家庭、亲缘等的信任关系在农区中小企业集群中起重要作用，模仿创新在传统产业集群中扮演重要角色等，这些相关研究，均有望取得新的理论突破。


(四)区域经济发展的公平与效率关系


区域经济发展决策中，公平与效率的关系是重要的理论依据。这方面，国内外学者均提出不同的观点。一种观点主张“效率至上”。认为由于国家财力十分有限，应集中力量重点支持那些经济效益较好的发达地区的经济发展。等发达地区富裕了，再由这些地区拿钱来解决地区差距问题(见魏后凯的评述

[57]


 )。第二种观点为威廉逊(J. Williamson)的倒“U”型曲线论。1965年他在对24个国家数据进行分析后，认为在经济发展初期，随着收入水平的提高，地区差距将逐渐扩大；然后，地区差距将保持稳定；当经济进入成熟增长阶段后，地区差距将会趋于缩小

[58]


 。将威氏观点用于中国实际，陆大道等学者认为，中国还处在大规模工业化和城市化的初期，国家优先目标应当是谋求经济的快速增长。而经济的快速增长不可避免地带来区域经济的不平衡发展，这个阶段无法逾越

[59]


 。第三种观点则侧重于公平。与美国学者奥肯(A. M. Okun)的观点相似

[60]


 。胡鞍钢等人主张在效率与公平的关系上，应是两者兼顾但偏向于公平

[61]


 。这样，要牺牲一定的公平和效率。但牺牲公平只是为了提高效率，并不是为了追求这种不公平；同样允许效率损失也只能是为了公平。至于公平和效率之间应该如何靠近公平，应该采用民主原则来确定。对这些观点以及近30多年来中国区域政策在公平与效率间的转换的分析，对21世纪经济地理学为政府决策服务具重要意义。


(五)企业与区域经济发展的关系


企业与区域经济发展之间具有十分密切的关系。一方面，企业本身的增长状况，直接影响区域发展；另一方面，企业的技术、管理、产业关联也对区域发展产生间接影响。除了对区域发展的带动作用外，企业发展与区域发展之间还存在互相矛盾的一面
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 。企业发展追求的是其企业自身的整体利益，该利益与区域利益之间并非完全重合。研究企业与区域发展的关系，找出两者相互作用的一般规律，尤其是结合中国国情，对不同类型(外国投资企业、国有企业、乡镇企业)、不同规模(大、中、小)和不同发展方式(自我扩张、兼并、联合等)的企业与区域发展的关系进行比较研究，是一项十分有意义的工作。










第五节   本书编写指导思想、结构及篇章安排


  



一、本书编写指导思想



根据对英美经济地理学教材的分析

[18]


 ，结合中国经济地理学发展实际，并参考国内相关教材和其它著作的编写体系，本书的编写指导思想为：


(一)以理论和研究方法为重点


从较广的视野看，经济地理学与其它相邻学科相比，理论研究一直为其弱项。在此背景下，不少地理学家只好借来相邻学科理论，加以修改，以为所用。如果把视野集中于我国与发达国家的比较上，经济地理的理论之差距又十分明显。改变这种“弱中弱”的地位，应是当前经济地理教材的主要立足点。

经济地理学在社会中的地位，多由其解决实际问题的能力来决定。能否有效解决实际问题，除了对相应理论的要求外，研究方法也甚为重要。以数理统计和模型方法所分析的结果，要比一般文字描述更深入地揭示地理现象的关系，所研究结果也会更易于被人采用；应用地理信息系统技术更易于直观展现空间地理现象，更易于对其空间关联进行分析，管理部门和企业也会更乐于投入资金来开发这些成果。为适应这种客观现象，本教材注重介绍有关研究方法。

以理论和研究方法为重点，并不意味割断与经济地理实际和部门经济地理的联系。但是，后者主要是作为案例来证明前者，来加深学生对前者的理解。


(二)以可适用理论为主


在理论和方法的选择上，对研究方法的引入可能争议不大，但理论观点的取舍便值得讨论。如由于中国和发达国家经济发展水平和发展历史过程的差异，目前发达国家流行的部分理论、观点并不适用于中国现时的实际。正在工业化进程之中的中国与后工业化(逆工业化)的欧美诸国的不同经济地理格局，必然对应于不同的主导理论。因此，很有必要对当前国际流行理论观点作以选择。

本教材在选择经济地理学理论上着重介绍适用我国目前现时实际和短期将来发展的理论和观点。对这些理论，尤其是其中的主导理论详细介绍，使学生学后便可应用。同时，对那些与中国实际有差距，但目前国际学术界的流行理论，或代表某种方向的理论，也做以简要介绍。以便学生开阔视野，了解当前动向。


(三)反映中国经济地理特色


数十年来，我国经济地理学家做了大量工作。作为我国的经济地理教材，应积极反映这方面的成果，尤其是理论和研究方法方面的成果。但是，承认中国经济地理学家的重大贡献，并不一定花篇幅详细介绍各主要工作。相反，由于这些成果多在国内发表，信息接近度高，加上我们面向世界、面向未来的教育方针，对这些成果可融于相应理论之中做以介绍。当然，如果我国学者的工作并不是对他人理论的应用，而是真正的独创，则在教材中也明显体现出来。

我们有这样一种假想：要想提出在国际经济地理学界有影响的理论观点，特殊的思维方式和独特的研究对象，起着十分重要的作用。德国的区位论、法国的增长极理论为前者，原苏联的地域综合体则为后者。我国经济地理研究主题中有许多方面的独特之处，比如，我国世界人口大国与不太富有的资源对经济发展的影响；我国农村工业发展迅速，区位遍及各地，在世界各国罕见；作为一个发展中国家，我国吸引外国直接投资居世界前列地位，这些外资对促进沿海地区的高速发展起重要作用，等等。

为了提高我国经济地理学的国际地位，本教材适当关注了这些独特方面，以引导学生增添从事有关方面研究的兴趣。


(四)利于培养创造型人才


该指导思想是相应于以上假想的另一方面：即培养学生的独特思维方式。据最近对亚洲一些新兴工业化国家教育状况分析，马来西亚、新加坡等国已开始关注如何培养创造型人才，认为“绵羊”式学生对国家未来发展不利
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 。我国从事地理教育的同行们，多少都会感受到经济地理教育中启发性东西难以满足学生的需求。学生要花不少时间写课堂笔记，记忆老师课堂讲授内容，以应付考试；不像数学、物理、化学那样，定理与练习实验区别明显，学生知道如何通过掌握现有知识来攻克未来难关。当然，经济地理学与这些学科不同，但注重理论方法分析，提供案例练习，并列举现有理论方法的不足及继续研究的方向，提倡举一反三的思考，将有利于改变死记硬背的教学方式，激发学生的兴趣。



二、本书的结构安排



基于第一节和第二节的分析，经济地理学所研究的经济活动的最基本单元是企业。本书的结构设计就是根据这一基本思想，首先沿着单区位企业——多区位企业——跨国企业进行企业区位及空间组织分析(第二至第六章)；之后，从单一企业跳出，研究区域内、区域间的经济活动空间组织(第七至第九章)；再后，从一国内的区域跳出，研究经济活动全球化(第十至第十二章)；最后，介绍经济地理学的研究方法和新近理论研究上的一些新进展(第十三、第十四章)(图1-4)。





图1-4  本书的结构设计






全书围绕企业(公司)区位，用去5章篇幅，是全书份量最重的部分。这种用笔，旨在强调企业(公司)的区位和空间组织在经济地理中具有十分重要的地位；在市场经济下，只有理解企业(公司)的区位行为，才能真正抓住区域以至全球经济活动空间组织的关键。

近20年来, 经济活动全球化的快速进展, 对任意尺度上(全球、国家、区域、地方)的经济活动区位和空间格局，均产生重要影响。经济活动全球化本身也成为一种新的经济地理现象。为反映这一新近研究方向，本书列专篇（第三篇）讨论经济活动全球化发展过程及影响因素（第十章）、一些全球化明显的产业分析（第十一章）和经济活动全球化的区域影响（第十二章）。需要指出，由于该方面的地理研究并不成熟，这种章节格局的安排带有探索意义。

经济地理学的学科特性和跨学科关联，加强了该学科研究的复杂性。相应地，经济地理学研究方法也包罗许多内容。本书在一章的篇幅内（第十三章），集中介绍了公司（企业）调查及分析方法、经济地理区域及部门分析方法和经济地理信息系统。这里的内容安排，基本与全书的构架相对应。

20世纪80年代以来，国际经济地理学研究中，出现了一些值得注意的新领域和新思路。为开阔读者的视野，本书最后一章介绍了其中的两个方面：经济地理学的文化和制度转向以及经济学家的新经济地理学观点。尽管这些思想和领域有些自西方国家，但相信读者不难发现其借鉴之处。最后，作者提出中国经济地理学理论研究创新的一些思路。


 



 



思考题


1. 概念题

货殖列传；《商业地理手册》；规范性分析；实证分析；结构主义地理学

2.简述经济地理学中的文化（制度）转向。

3.分析企业在经济地理学研究中的作用及其变化。从企业角度研究经济地理学有何局限性？

4.布置阅读相关研究文献，讨论新近经济地理学的发展特点？

5.简述经济地理学的研究对象的内涵。

6.简述经济地理学学科体系。

7.试述经济地理学与相关学科的关系。

8.试述经济地理学在当今社会经济发展中的作用。

9.试述经济地理学的理论研究重点（除了教材上讲解之外，还有哪些？为什么？）

10.简述本书章节安排特点。
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第二章  经济活动区位及影响因素分析




 




本章导读：




主要内容：
 本章由四个部分构成，一是系统地介绍和阐述了经济活动区位的基本概念；二是分析了土地、原材料、能源、资本、劳动力、技术等要素投入对经济活动区位的一般影响；三是分析了区域环境对经济活动区位的一般影响；四是分析了交通对经济活动区位的一般影响。


本章要点：
 1.区位与区位理论的概念、内涵，区位条件和区位因子的概念及差别。

2.土地参与经济活动的方式；原材料和能源如何对经济活动区位施加影响；资本对于不同类型和规模的经济活动具有怎样的影响；劳动力对不同经济活动区位主体的影响；技术影响经济活动区位选择的主要方式。

3.市场规模、市场地域、市场战略如何影响经济活动区位的选择；产业环境尤其是产业集聚环境、政府行为与政策、可进入性等对经济活动区位的主要影响。

4.交通要素；衡量交通网结构状况的主要指标；运输成本对经济活动区位选择的影响；知识经济时代交通运输对区位选择的影响。







 




第一节  经济活动区位的基础概念



 




一、区位与区位理论




（一）区位


区位（location）的主要指某事物占有的场所，但也含有位置、布局、分布、位置关系等方面的意义。由于区位理论限定于研究人类为生存和发展而进行的诸类活动，从这个意义上讲，区位是人类活动（人类行为）所占有的场所。

经济活动区位作为人类活动区位一个主要方面，在地理空间之中存在，同时地理空间也通过经济活动区位而发生作用。地理空间是有限的，尽管现代科学技术尤其是信息技术的发展扩大了经济活动的空间，但空间的有限性并没有改变。同时，“一个场所一个区位”的空间特征，产生了围绕经济活动的区位竞争。经济活动受空间的制约除了上述有限性外，也受空间移动的制约，即不管是水平还是垂直方向的空间移动，都受到空间摩擦（friction of space）或距离摩擦（friction of distance）的制约。克服这种摩擦需要花费时间、费用以及劳动，而时间、费用以及劳动对人类都是有限的。空间移动的限制决定着各种各样经济活动的特定区位

[1]


 。本书以后各章节介绍的经济活动区位理论，就是立足于空间移动制约这一基础，构筑一种使社会全体的空间摩擦最小化的合理经济区位；或者是在这种空间摩擦制约下，经济活动能够达到最大合理性的经济区位模型（体系）的理论。


（二）区位理论


区位理论是关于区位即人类活动所占有的场所的理论。它研究人类活动的空间选择及空间内人类活动的组合，探索人类活动的一般空间法则

[2]


 。区位中占有场所的事物

[3]


 称为区位主体，例如人类活动包括政治活动、文化活动、经济活动等，其内容或实体都是区位主体。其中，讨论经济活动的区位理论就构成了经济区位理论。进一步根据经济活动的具体内容进行细分，则又可以分为农业区位理论、工业区位理论、商业区位理论等。此外，区位论还包括对所有人类活动的一般性空间法则的探索、以及以这些活动基础上所形成的村落、都市的空间秩序为研究对象的聚落区位理论等。

区位理论有两层基本内涵，一层是人类活动的空间选择，即在区位主体已知的条件下，从区位主体本身的固有特征出发，分析适合该区位主体的可能空间，然后从中优选最佳区位；另一层与前者正好相反，即空间区位已知，根据该空间的地理特性、经济和社会状况等因素，研究区位主体即人类活动的最佳组合方式和空间形态。

根据其产生与发展的先后，区位理论可以分为古典区位论和现代区位论。古典区位论是在古典政治经济学的地租学说、比较成本学说基础上，吸收其它学科的理论成果发展起来的。它产生于19世纪初，在20世纪得到较大发展。在农业经济时代，人类如何选择农业活动的场所是社会面临的主要问题，由此产生了杜能的农业区位理论。在工业经济时代早期，工业生产活动的场所主要取决于生产成本的大小，运费作为一个影响空间成本的重要因子，受到格外关注，因此早期出现了以追求成本（主要是运费）最小为基准的韦伯工业区位论；随着工业经济的发展，社会生产更多地受到市场的制约，市场因子倍受关注，因此就有了廖什的市场区位理论；第二次世界大战以后，人类生活方式和价值观进一步多样化，仅考虑单一的经济因素已不能全面地反映工厂区位选择的目标，从而重视非经济区位因子以及行为因素的新区位理论也应运而生。

自20世纪60年代以来，以艾萨德（Walter Isard）的《区位与空间经济》和贝克曼(M.J. Beckman)的《区位理论》

[4]


 为标志，现代区位理论随之形成，并扩展到地理学、区域科学和经济学的一些领域。正如蒂斯所说，“区位理论是区域科学的基础，是解决空间经济问题的有力工具”

[5]


 ，一些经济学家利用多种方法和工具，不断对古典区位论进行修正和改进，构建新的模型，力图使区位理论更接近客观经济现实。人类经济活动不仅在生产活动中，在消费和流通活动中的区位问题也越来越得到重视，从而出现了反映市场和聚落的空间配置理论，如中心地理论。进而，由于人类经济活动的组织形式的重大变化，对于企业组织的空间规律探索的多部门企业区位理论也随之发展起来。纵观区位理论发展史，企业和消费者区位选择是区位理论研究的主要方面，但随着政府对区域经济生活干预的加强，公共投资区位决策、宏观区位（区域）问题也逐渐发展成为区位理论研究的重要内容。

一般而言，古典区位论与现代区位的主要区别在于立论依据以及考虑问题的范围和内容的不同。在区位目标上，古典区位理论仅考虑利润（或成本），而现代区位理论还要额外考虑到非金钱收益和“满足”的需要；在具体目标上，古典区位理论缺乏或轻视区位选择的具体目标，而现代区位理论则有市场占有率、吸引与稳定人才、形象、名声、市场测试、回避汇率风险、收集信息、避免贸易摩擦等多种具体目标；另外，古典区位理论的区位选择基准是成本最小，而现代区位理论则要考虑前述具体目标中的风险及不确定性

[6]


 。



二、区位条件与区位因子




（一） 区位条件


现实中，某种类型人类活动常常在局部地点（场所）上进行而并非均匀地分布在地球表面。这主要是因为不同的场所具有不同的属性或资质，即区位条件不同，因而其能够满足的人类活动也会不同。人类对活动场所的选择在很大程度上取决于区位条件的好坏。区位主体不同，区位条件选择也随之不同。例如，在选择工业区位时，劳动力、资本、原料、能源、运输、市场等一般是主要的区位条件；而在选择农业区位时，光热与温度条件、土壤条件、劳动力条件、交通以及市场条件则构成主要的区位条件。就某一区位主体而言，其要求的区位条件构成还会伴随其他条件的改变而发生变化。例如，由于交通运输技术的发展、工业活动本身制造工艺技术进步以及生产中的物耗水平和投入比例的变化，在工业区位选择中的原料、能源、运输等区位条件的地位会相对下降，相反，劳动力尤其是高技能劳动力、地区智力密集程度、市场等区位条件的地位则会提高。

就区位条件而言，对区位主体的区位选择影响大的为主要区位条件，相对影响较小的为次要区位条件。就工业区位选择而言，前者可包括劳动力、资本、原料、能源、运输、市场条件等；而用水、研究开发、经营、税制、自然条件以及其它要素可归结为次要区位条件

[7]


 （图2-1）。





图2-1工业区位条件



 



（二） 区位因子


区位因子是指影响区位主体分布的原因。最早提出区位因子的韦伯

[8]


 ，将其定义为经济活动发生在某特定地点而不是发生在其他地点所获得的优势，即特定产品在某处生产比在其他场所产生的费用降低的可能性。不同经济学家对其有不同的称谓，例如，哈特向

[9]


 与格林哈特

[10]


 称之为区位因素（location factors），艾萨德则称之为区位力量(locational forces)

[11]


 。区位因子不仅包含可用货币度量的价值标准，也包含不能用货币测算的非经济因子，例如格林哈特提出的纯粹个人因子（purely personal factors）

[10]


 。

在各种类型的因子中（图2-2），不同学者的关注点有所区别。如以韦伯为代表的一派学者，以成本最低作为区位选择的基本目标，因而重点关注成本因子。韦伯将其归纳为运费、劳动力和集聚、分散因子，其后的学者在此基础上进行了进一步理论化和系统化。成本因子可再分为运费因子和非运费因子，运费因子是以运输为主、随距离的变化而有规律变化的因子，为区位理论成本研究的基础。而非运费因子，包括诸于劳动力、动力、水、税金和资本的利息等与投入相关的各种因子以及能够产生集聚和分散经济的各种因子；这些因子一般相对比较固定，不表现出随距离规律性的变化。例如，集聚和分散因子只与经济活动的规模等有关。与成本学派不同，以廖什为代表的利润最大化区位学派从需求因子出发，重视经济因子中的收入因子。他认为，正确的区位是纯利润最大的地点

[12]


 。因此，研究时不仅包括成本因子也包括收入因子。只有收入和成本的差最大的区位才是最大利益的区位。进而，收入大小与区位主体可能占有的市场地域大小、商品的市场价格、地域人口数量和居民收入有关。现代区位选择主要表现为接近消费地，因此，人口密集和收入水平高的各大城市成为区位选择的最佳侯选地域。


                                               



 



 



 



 



 



图2-2 区位因子的分类

[6]






 


尽管在区位决策过程中，经济因子起着重要的作用，但有时一些非经 济因子也不容忽视。比如决策者的行为、决策者个人的偏好、决策者的出生地，以及区位决策的模仿、区位政策、自然条件的作用和军事上的考虑等。在这些因子作用下进行的区位选择一般追求的不是成本最低，也不是利润最大，而是某种程度上的满足。


 



 



第二节  要素投入对经济活动区位的一般影响




 



经济活动一般包括生产、流通以及消费活动，其中生产活动是经济活动的基础，因此成为讨论经济活动区位最重要的环节。按边际效用学派的观点，生产活动是效用再创造的活动，不仅包括有形物质的创造，也包括服务等无形物质的创造。而这种活动都是建立在一定的要素投入基础上的。要素投入的变化可能直接导致经济活动的区位变化。在经济学的生产理论中，自然投入（包括土地、原材料、能源等）、劳动力和资本作为生产的最基本要素，被通称为生产的三要素。此外，随着现代经济活动对技术和知识依赖程度的增加，技术与知识已经成为影响经济活动区位选择的另一重要因素。

产出即效用再创造的产物，与要素投入存在一定关系，通常用生产函数来表示：
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式中：x
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 分别代表不同生产要素的投入，即产出是投入的函数。

美国经济学家道格拉斯和数学家柯布，于20世纪30年代初根据1899~1922年美国制造工业产出（Q
 ）、雇佣劳动量（L
 ）以及固定资本量（C
 ）数据为基础，导出著名的柯布—道格拉斯生产函数如下：
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 (式中的A 、a、b
 均为常数，且都大于零，a+b =1。)

在上述生产函数中，A
 通常被认为是综合技术进步因素。随着科学技术的发展，科技进步对于总产出（国民生产总值）的贡献已远远超过资本和劳动投入的贡献。这样A
 不再始终以常数形态存在，而是逐步成为生产函数要考虑的重要变量之一。

以下分别就土地、原材料、能源、资本、劳动力和技术要素投入对经济活动区位的一般影响进行探讨。



一、土地对经济活动区位的影响



任何经济活动都需要以一定的空间作为依托。土地作为生产要素之一，主要是通过自身的特性及其所处经济区位对经济活动发生影响的。土地的自身特征主要表现为自然特性，包括空间位置（经纬度）、与其它自然环境要素的相互关系（气候、水文条件）、土地的形态（大小、地形、地貌等）以及土地的地表物质构成（如土壤、岩石、植被等）等。这些自然特性构成了土地利用的可能性。

土地一般以两种基本方式参与经济活动。一种是作为劳动对象，像农业生产活动，在这种土地利用形态中，土地的自然特性起着决定性的作用。土地的自然产出力大小，在很大程度上取决于土壤特性；但经济地理位置也会对农业土地利用产生影响（见本书第3章第一节）。另一种是作为作业的空间或活动场所，像工业、交通以及城市建设土地利用等。在这种土地利用形态中，土地所处的经济区位起着决定性的作用。不同的工业类型要求不同的土地条件：如大规模工业生产活动尤其是生产工艺与制造工程连续化的钢铁、石油冶炼、车辆制造等，都要有地势平坦、面积大且土地承压力强的土地，而这种土地一般在市区尤其是城市中心很难找到，再加上这里地价昂贵，导致它们一般都布局在郊外地区；另一些工业，如服装、出版、印刷工业等，由于不需要大量土地和建筑，且收入回报较高，故一般位于城市区位

[13]


 。城市区位型工业的空间收益，随着距市中心的距离增加而急剧下降（图2-3），因此只有在距市中心较近的区域布局才有可能获取收益 

[14]


 。因此在城市内部，由于不同土地利用方式所能提供的地租存在差异，城市内部土地利用将形成较为显著的圈层分化（图2-4）。









图2-3 城市区位型工业的收益性空间界限
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图2-4  城市的经济地租及其土地利用分化



 




二、原材料对经济区位的影响



原材料对于经济活动来说极其重要，它是经济活动尤其是生产活动所加工的对象。原材料因子主要是通过原材料的可运性、运费大小、可替代性、自身价值及其在产品成本中的构成状况对经济活动区位施加影响

[15]


 。

现代大规模工业生产，往往是利用多种原料。原料配合比例及其自身价格的差异，使得不同区位获取它的成本不同。便于原料集散的区位（如港口等），对原材料型工业企业而言，显示出一定优越性。而对于机械加工、组装等以材料型工业企业的产品作为投入品的工业，除了受到提供加工原料的原材料工业企业区位的影响外，则更多地受到产品市场及劳动力成本、技术条件等的影响。

随着交通便捷性的提高和运输成本的降低，远距离获取原料的可能性得以提高。现代经济活动中，原材料组织的空间范围已经扩展到全球视野。不仅在全球范围内按照接近原材料地的区位来被动布局经济活动，而且开始出现以重新组织原材料地的方式来实现现代生产的即时性、可靠性与灵活性。这样，在如汽车制造等零部件需求种类繁多、且要求即时供应的厂商周围，形成了一种新的组织原材料供应的地域综合体——供应商园。通过这种空间聚集，使得组装厂能够在需要的时候及时得到它所需要的零部件供应。瑞典的沃尔沃（Volvo）供应商园即是一个典型代表。沃尔沃汽车的零部件除瑞典外，大部分来源于欧洲大陆，其供货要求零部件从欧洲供应商运输到沃尔沃哥德堡或根特组装厂的时间不超过48 h。通过启动供应商园计划，使得沃尔沃的大部分零部件都来源于供应商园中的8个主要供应商，从而保证了沃尔沃生产的可靠性和即时性。



三、能源对经济区位的影响



能源是经济活动的重要基础，稳定的能源供给是一区位产业发展的必备条件。在发展中国家推进工业化中，一般都将能源和交通作为改善基础设施与投资环境的重点来加以建设。大量消耗能源的产业活动，在区位选择中必然需要接近廉价的能源供应地。因此，当地的能源供给保证程度是许多企业选择区位的标准之一。由于能源在各地的分布以及蕴藏条件差异很大，其生产成本的差异非常明显。这不仅带来了能源供应价格的地域差异，还进一步造成了大耗能经济活动的区域差异。

随着人们环境意识的逐步增强，利用能源的种类、数量以及形态开始影响到企业形象以及公众对相关经济活动的受纳程度。大量消耗能源的企业在许多地方不受欢迎，使得该类企业区位选择的空间余地越来越小。因而，在技术与管理角度加强节能工作，促使所使用能源类型向高级和可再生能源转化，开始成为当今能源企业关注的核心问题。



四、资本对经济区位的影响



经济学中的资本，分为固定资本和金融资本。固定资本包括厂房、设备等。这类资本由于不易移动，往往在一处布局后会存续一段时间，即存在所谓的地理惯性。这种地理惯性的存在，加上固定资本的费用尤其是工业用地费用存在较大的地区差异，使得固定资本成为大型装置型工业企业选择区位的重要考虑因素。

金融资本是生产要素中流动性最大的要素，尤其是20世纪80年代以来，国际性资本流动极其活跃，跨国公司的对外直接投资迅速扩张，资本不断流向最具创利机会的地区。资金尤其是融资条件，对企业经济活动尤其是小型企业的创立与发展至关重要。因此，优先融资等优惠政策，会对企业的区位选择产生较大影响。不过，不同的企业资本需求不同。例如，一般性金融资本往往仅对成熟性产业与企业给予融资，就会受到成熟型产业或大型企业的关注；而新兴企业尤其是新兴高科技中小企业，则更关注风险资本的获得。因此，地区资本的差异就会直接影响到企业的区位选择，从而形成企业及产业区域分布的差异。



五、劳动力对经济区位的影响



劳动力是影响经济活动区位的重要区位因子之一，其质和量在空间上的差异导致了劳动成本在空间上的差异。劳动成本（工资）的空间差异，发达国家相对较小，而发展中国家则较大。这种差异不仅成为企业选择经济区位的考虑要素，也成为劳动力移动的主要动因。中国沿海地区改革开放以来的工业发展，尤其是珠江三角洲地区劳动密集型企业的发展，在很大程度上是利用廉价的从其他省份流入的劳动者（务工者），维系成本优势的结果
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 。20世纪50年代中期至70年代初，大批其他地区的初、高中毕业生以及大学毕业生流入以东京大都市圈为首的三大都市圈，在那里形成庞大的劳动力市场，从而使得企业尤其是工业企业随之向这些地区集中，促进了这些地区的发展。当然也随之带来了人口与经济活动过度密集等产生的环境问题、交通问题、住房问题等社会问题。

对性质不同经济活动主体，劳动力对其区位的影响度可能不同。例如劳动密集型产业，劳动成本的空间差异对其区位选择的影响度就很高；相反，对于非劳动密集型产业活动，其影响则相对较小。

劳动力是有劳动能力的人口。一般而言，人口密集地区或都市也是劳动力最密集的地方。特别是大城市地区劳动力的质、量都会比其他地区体现出优势，因而对于劳动力需求较高的企业或者产业来讲，具有较强的吸引力。我国劳动力密集型的电器组装、服装与纺织企业，基本上都集中在东南部沿海人口相对稠密地区；而西北部地区人口稀少，在一定程度上则限制了工业经济活动的进入。在发达国家的某些地区，例如英国的南威尔士地区以及日本的九州南部地区，由于廉价女性（特别是家庭已婚女性）劳动力的大量存在，也导致女性劳动力集约型工业企业向这些地区集中。

随着技术水平的提高，生产与服务的自动化程度逐步加强，现代经济活动对劳动力数量的需求明显减少。同时，20世纪80年代以来，以知识为基础的经济活动显现出强劲的活力，知识和技术越来越多地对经济活动产生重大影响。这就使得劳动力素质和技能水平替代了劳动力数量，成为制约经济活动的重要因素。对于任何国家与地区而言，高素质劳动力都是不可多得的稀缺资源。因此，能够获取高素质科技劳动力的区域（主要是教育水平比较高的大城市地区），成为最适合现代经济活动发展与布局的区域。智力密集程度以及区域创新条件，是一个地区是否具有吸引现代经济活动的关键。



六、技术与知识对经济活动区位的影响



伴随着现代经济活动对技术与知识依赖程度的加大，技术与知识已经成为影响经济活动区位选择的最重要因素之一。技术进步已成为“经济模式转换的基本力量”以及经济增长的关键因素

[17]


 。新技术方法、技术手段以及新生产工具、新管理方式等的出现，一方面可以使新的经济活动成为可能，另一方面可以改变经济活动中的生产要素组合，因此具有改变区位选择成本或效率的可能性

[18]


 。它们在多数发达国家以及部分产业部门中的作用，甚至大于资本与劳动。

技术与知识的区域差异，在全球尺度、国家尺度、区域尺度都广泛存在。这可以通过“研究开发经费及其占国内生产总值的比重”这个指标的地区差异体现出来。如美国和日本的研究开发经费分别为2 846亿美元（2003年）和1 240亿美元（2002年），而中国和印度分别为186亿美元（2003年）和为37亿美元（2001年），差距数倍到数十倍；研究开发经费占国内生产总值的比重，美国为2.62％、日本为3.12％、中国为1.31，而印度仅为0.84％。

研究开发活动往往比人口和产业活动显示出更加明显的地理集中。即使技术与知识具有扩散作用，但知识创造以及创新活动仍然显示出明显的地理集中态势

[19]


 。技术与知识的地理集中，成为经济活动地理集中的重要推动力量。美国研究开发活动在大城市的集中倾向非常显著，1975年美国从事研究开发的研究所有87.9％分布在177个大城市，而这177个大城市占美国人口的比重仅为67.2％。中国内地31个省市自治区的研究与开发经费支出状况也表现出类似的特征。2003年，全国研究与开发经费的2/3集中在1/4的省市，其中53.2%集中于北京、广东、江苏、上海和山东5省市。

同其他要素一样，对于不同的经济活动，技术与知识在区位选择方面的影响程度也存在较大差异。我们将那些技术和知识要素对于产业发展作用大、技术与知识在成本构成中占有较大比重的产业部门称之为技术（知识）密集型产业。高新技术产业即为典型的知识密集型产业，其研究开发经费支出占增加值的比重一般比传统产业高出一倍左右。一般来说，技术与知识对这类产业区位选择的影响十分明显。

通过技术交流等知识共享方式，可以使相关企业从新信息的生产价值中获得相当的利润，这可以理解为技术和知识的溢出效应

[20]


 。实物资本的增长和公共知识之间存在着一种正向的关系,私人净投资增长的直接原因是私有资本的增加，间接原因是生产活动的学习效应

[21]


 。而技术知识、技术创新从本质上讲具有“粘性”，即使在全球化经济下也仍然是地方性的

[20]


 。这种知识传播的特殊途径促使企业在区位选择上有趋于集中的倾向，从而形成产业的集聚区。例如，密西根州作为美国汽车工业的发源地，是美国先进制造业和汽车研发的领头羊，大量的汽车企业在汽车城底特律附近集聚。由于知识创新的溢出效应，密西根州汇聚了众多的汽车研发机构。目前，汽车研发业已经成为密歇根州的主要产业

[22]


 。

高新技术园区即是伴随这种产业集聚产生的一种新的空间组织形态。区域专业化有助于新知识的发现和传播，但是多样性同样甚至更加有利于技术创新和知识溢出。因此，专业化的高新技术园区会逐渐向多样化发展。如中国的第一个国家级高新技术开发区——中关村科技园区，依靠信息产业起家且以此作为园区的主导产业，是电子一条街的专业化典型，但近年来已经逐步开始向电子、医药、食品和建材的科技领域进军。


 



 



第三节  区域环境对经济活动区位的一般影响




 



区域环境是除了基本生产要素之外，影响经济活动区位选择的重要因素。在经济地理学上，从广泛意义上讲，某特定区域内，对发生在其中的经济活动产生影响的所有外部因素都可以称为区域环境因子，例如自然环境、市场环境、产业环境、政策环境等等。以下分别阐述一些区域环境因子对经济活动区位选择产生的影响及其影响方式。


 




一、自然环境对经济活动区位的影响



自然环境是影响经济活动的最重要的因素之一，其影响体现在两个方面。一方面，自然环境条件对经济活动具有制约作用，例如一些对空气质量要求比较高的经济活动，在进行区位选择时就会受到一定的空间限制。现代经济活动无论是生产活动还是服务活动，尤其是高精密度与高技术含量的产品生产与服务，都越来越多地要求良好的环境质量；此外，由于现代经济活动越来越依赖于知识创造与高科技劳动力，为了吸引高素质的人力资源，必须为其提供良好的居住与生活空间，良好的环境质量则是必要的基础。因此，优美的环境成为现代经济活动（知识经济时代的经济活动）的最重要的生产要素之一。

另一方面，经济活动的环境影响特性差异，也导致其具不同的区位选择。例如化学、石油、冶金以及造纸工业等排放较多废水且其污染物质含量较高，冶金、电力、化学、石油和造纸等排放较多废气，而煤炭、冶金、电力和化学等又排放大量废渣；相比之下，机械尤其是精密机械、轻纺与服装工业等对环境的影响相对比较小，一些新兴工业如电子信息工业则鲜少对环境产生不良影响。而自然环境直接影响生存环境，基于对生存环境的考虑，现代社会制定了各种形式的规范来限制一些经济活动的区位选择，从而也影响相关经济活动的区域分布。

自20世纪60年代起，人类经济活动尤其是工业活动对环境的破坏性以及环境污染对人类健康和生活的危害逐步显露出来。在这样的背景下，各国相继制定了环境保护法规以及区域环境质量标准。由于环境质量标准在各国或各地区并不完全一样，在现实条件下，为了逃避严格的环境质量标准的限制，满足经济利润的需要，一些传统污染型企业都出现了从高标准地区向低标准地区集中的趋势。



二、市场环境对经济活动区位的一般影响



市场是经济活动生存的空间，是经济活动价值实现的场所。满足市场中消费者的物质与精神需求是经济活动的最终目的。因此一切经济活动区位的选择都必须考察市场环境因子。市场发育完善的地区能够提供平等竞争、公正开放的市场环境，利于有效规范和引导经济活动的健康、有序发展；反之，则不利于经济发展。对于经济活动区位具重大影响的市场环境因素主要有市场规模、市场特性等。


（一）市场规模对经济活动区位的影响


市场规模直接影响到经济活动的存续。任何经济活动，无论是生产活动还是服务活动，都必须达到一定规模的需求才能够支持其基本的运营成本，这一规模即所谓的需求门槛。需求门槛因经济活动的性质和类型不同，一般轻工业部门需求门槛较低，电力、钢铁、石油、化工与机械制造等资本密集的装置型传统工业的需求门槛则很高。由于不同经济活动的需求门槛存在差异，因而在经济活动区位选择过程中，相关地区的市场规模是重要的考虑因素之一。

所考察区位的市场影响力的地域范围，直接影响着当地经济活动的类型与规模。尤其在传统商业活动中，市场影响力地域范围不同的城市，具有不同的商业经营类型与规模。市场地域范围较大的城市，具有较为全面的商业活动；反之，商业活动则较为单一。据日本通产省在1970年和1979年的两次调查，全国中心城市同时具有以日用品为中心的商店集团、低级耐用消费品与日常用品中心、中级耐用消费品与日常用品中心、高级耐用消费品与日常用品中心、超级市场、专卖店、分批付款式百货店、大城市大型百货店、大型郊外购物中心等；而在一般城市则仅有以日用品为中心的商店集团，农协超级市场以及方便百货店

[6]


 （表2-1）。


表2-1  零售业设施的分类与区位

[6]







	
 
             区  位

 类  型


	
 
全国

 中心城市


	
 
前项的

 卫星城市


	
 
地域

 中心城市


	
 
人口＞15万

 的城市


	
 
其他

 城市





	
 
以日用品为中心的商店集团

低级

①


 耐用消费品与日常用品中心

中级

②


 耐用消费品与日常用品中心

高级

③


 耐用消费品与日常用品中心

农协超级市场

方便百货店

连锁店：

①超级市场

②专卖店

③分批付款式百货店        

大城市大型百货店

 大型郊外购物中心


	
 
○

○

○

○

○

○

○

○

 ○
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○

○

○

 ○


	
 
○
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○
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○

○
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○

○
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○

  























































































注：①经营大众消费品等，若是音响设备则到10万日圆左右；②经营专业消费品等，若是音响设备则到30万日圆左右；③经营特殊定做商品、进口商品等高价格商品等。



 



（二）市场特性对经济活动区位的影响


市场特性一般包括市场意识、需求特点、竞争环境、管理秩序等等。市场意识的差异，往往来源于不同地区人们的传统意识的差异。例如，我国温州等有经商传统的地区和某些曾以经商为主业的少数民族聚居区，经济活动被崇尚，经营思路活，创业、创新意识强，有利于培育创业者与企业家阶层，从而有利经济活动的发展；而在那些计划经济烙印深刻、市场观念薄弱的地区，经济活动发展的活力就明显较差。此外，在消费者市场意识强的地区，容易形成挑剔性需求，也有利于激励相关新产品的出现。

市场需求特点往往取决于消费者的消费需求偏好。不同的区域的不同消费习惯，可带来相应区域需求结构的不同。例如，甲区市场最畅销的品种在乙区中可能只占次要地位，其生产也就相应地不为乙区厂商所重视，这就给甲区厂商凭借其区内大规模生产的成本优势、将产品打入乙区提供了机遇。同时，随着全球化步伐的加快，文化流动和融合趋势逐步强化，消费者的消费偏好也开始向外扩散，那么满足这种需求的经济活动就会随之走向国外或区外。例如，美国的快餐业、旅游服务业、信用卡业，正在随着消费者在各地的增加，而走向世界。

市场竞争环境和管理秩序也直接影响企业的区位选择。充分的市场竞争能够从产品质量、产品价格、技术水平、生产效率、服务质量、创新能力等多个方面对企业产生激励；市场竞争不足会出现垄断，从而限制市场活力，对于新企业进入和产业发展都将会形成较大阻力；而如果市场竞争过度或市场饱和，也同样会导致部分企业的退出或者生产规模的减小，使得市场处于缩减状态。这两种竞争环境都显示出不利于市场发展和经济活动升级的状态，因而不利于企业选择相关区位。事实上，在现实中很难找到完全竞争的市场环境。要保持良好的市场秩序、相对稳定和健康的经济活动环境，政府管理调控的作用不可忽视。市场管理是政府的重要职能，也是政府服务经济活动的重要体现。高效、优质的政府服务往往构成经济活动区位选择的重要砝码。



三、产业环境对经济活动区位的一般影响



随着社会化分工的发展，几乎所有的经济活动都脱离不开其他相关产业或部门的支持，也离不开生产要素的支持，即经济活动区位选择中产业环境至关重要。构成产业环境的要素很多，如产业集聚、基础设施、生产服务以及其他自然与人文环境等。这里主要介绍产业集聚对于经济活动区位的影响。就任何经济活动，即使是相对专业化分工不太明显的农业种植业而言，也需要种子、肥料以及机械修理等厂商的支持与合作。能够方便、低成本地得到这些厂商的服务，有利于农业种植业的布局与发展。就制造业而言，要比农业经济活动更需要相关产业的支持。具体地说，供货和相关行业的发展水平对经济活动区位的影响主要体现在如下四个方面：

首先是产业间紧密合作的可能。供货商地理位置相邻不仅有利于降低交易费用，而且提供了紧密合作的最好条件，后者对以产品开发和技术创新来竞争的行业尤其重要。在新产品开发和技术创新过程中，供货商地理相邻、语言和文化背景相同，有助于种种正式与非正式信息的交流，有利于共同设计和开发。

其次是“互补产品”的“需求拉动”作用。互补产品指的是消费之间有连带关系的相关产品。如果一种产品消费需求上升会引起另一产品的消费需求的相应上升，这两种产品即为“互补产品”。互补产品的地理集中可以相得益彰。例如，计算机硬件和软件互为互补产品，二者地理上相邻就可以起到相互促进的作用。

第三，有利于专门化服务设施和机构的发展。相关行业的主要企业聚集一地，可以造就具有规模经济的生产，从而使得为其服务的专业学校、专用工具厂、专业服务机构等的生存发展成为可能，进而增强企业的竞争能力。

第四，相关行业企业密集可以改善信息环境。社会学和管理学在对信息流通渠道的研究中发现，绝大部分对决策起重大作用的关键信息并非来自决策机构常设渠道和官方渠道，而是来自于非正式渠道。相关企业地理相邻，能够大大增加企业决策者面对面、门对门接触的可能性，将极大地促进非正式的信息交流，从而激发新的创意和思路，促进创新。北京中关村电子一条街成功的秘诀之一就是大批相关企业密集一地，促进了行业之间的信息交流。

相关行业的经济活动有相当强的“外部经济效果”，而这种外部经济效果的作用是有地区限制的，往往只作用于相关行业所在的本地区。这就要求相关行业企业在地理位置上相邻。因此，大量产业活动在一个区域中互为相关、互为条件、相互集聚，有利于经济活动的兴起和发展。



四、政策环境对经济活动区位的影响



政策环境直接影响到一个区域发展某种行业的条件和约束，良好的政策环境有利于促进经济活动的发展，从而成为吸引经济活动集聚的因素之一。

政策一般反映政府对地域发展的基本导向。政府往往通过规划和对特定地区的基础设施投入以及税收优惠、财政补贴等经济政策的实施，并采取率先投入、提高当地期待收入等手段，促进经济活动向政府鼓励的地区发展，引导经济活动的空间布局。在一些拥有特殊政策环境的区域，企业发展受到的限制可能大大减弱，土地、税收等等各种成本费用也相对较低，还有可能得到更多的融资机会、吸引更多的人力资源以及知识技术的进步，这些优势都使得该区域具有明显的吸引力，从而成为企业集聚的核心区域。这样的范例很多，以我国为例，从1980年设立深圳、珠海、汕头、厦门四个经济特区开始，到目前，全国共设立了49个国家级经济技术开发区和53个国家级高新技术产业开发区、15个国家级出口加工区、14个国家级保税区和14个国家级边境经济合作区。这些特别区域都在不同程度上享受特殊的优惠政策，因而经济活动明显相对活跃，对企业区位选择产生了明显拉动作用。进而，这些区域在我国发展外向型经济、调整产业结构等方面起到了窗口和示范带动作用。

政府在促进经济发展的同时，也非常关注区域经济的均衡发展和资源环境的协调。因此，政府也会在一些特定地区制定相应政策，控制经济发展速度或者限制经济活动类型，例如在一些城市规划中确定的生态保护区内，就会制定环境保护和污染控制法规，对进入的行业企业进行严格筛选，对污染严重的企业加大处罚等，从而实现对区域功能的有效控制。

从发达国家和目前发展中国家的发展经验来看，政策环境无疑已经成为区域经济发展重要的引导性因素，因而成为影响经济活动区位选择重要因素之一。










第四节  交通对经济活动区位的一般影响






交通作为联系地理空间中社会经济活动的纽带，是社会化分工成立的根本保证。交通技术与手段决定着空间相互作用的深度与广度，因而是影响经济活动区位选择的重要因素之一。古典与现代区位理论无不以给定的交通技术与手段为前提。充分把握交通要素对经济活动的影响，对于理解与认识经济现象的空间分布规律具有重要意义。



一、交通要素及其内涵




	


	
	









交通现象一般可具体表述为：“从出发地A
 到目的地B
 ，通过连接A
 ，B
 ，C
 ，D
 的交通线，使人或物质产生移动”，如图2-5所示。


 



图2-5 交通现象示意图



 


就上述一般的交通现象，可以用以下三个基本要素来概括。第一个要素是连接A
 ，B
 ，C
 ，D
 的交通线，即我们通称的“交通网”，由点和线组成。点即通常的汽车站，火车站，道路的交差点，港口，机场等交通结点，线则是连接点与点的铁路、公路、水路以及空路（航线）等交通路线。线由“长”、“宽”两个变量决定，长即点与点之间的空间距离、时间距离以及经济距离等；宽即通行强度即运输容量，例如根据可承担的通行强度划分，公路可分为由普通乡间公路到标准的高速公路等多个不同等级。

第二个要素是“人和物质的移动”，即通常所说的“交通流”。交通流存在着方向性，即从起点到终点之间存在着方向。交通流可区分为“起终点流”和“区间流”。“起终点流”即为仅考虑起点和终点的流动，在图2-5中，包括AB
 间，AC
 间，AD
 间，BC
 间，BD
 间，CD
 间的6种的流动，若考虑反方向流动，则有12种流动。“区间流”则不管起点和终点在哪里，仅考虑通过某一区间的交通流。例如在上图中BC
 间的区间流则为BC
 间，AC
 间，AD
 间，BD
 间4种流动。

第三个要素是“地域”。交通现象的产生、交通网的存在、交通流的结果都受到人口、产业状况等地域条件的影响和制约，因而地域也是交通研究的重要因素之一。   



二、交通运输对区位选择的影响



生产与消费的空间分离是现代经济活动的一个重要特征，基于经济活动追求利润最大化的基本目标，交通运输过程中产生的运费成本以及交通便利程度都成为影响区位选择的重要因素。


（一）运费成本对区位选择的影响


运费主要由线路运行费和站场费两大部分组成。线路运行费同运输距离相关，一般可以认为是运输距离的线性函数；而站场费则一般同运输距离无关，仅同装卸、站场设施以及管理维护费有关。减少站场费和线路运行费均可起到减少运费的作用。除非改变供给地或消费地，供给地与消费地的空间距离一般很难改变，但连接供给地与消费地的交通方式可以不同。运输方式不同，运费就随之不同。以水路、铁路和公路运输为例，站场成本一般是水路高于铁路，铁路高于公路；但就线路运行成本而言，则是公路高于铁路，铁路高于水路；综合考虑，可得出公路适合短途运输，铁路适合中途运输，而水路则适合远途运输，如图2-6（a），运距小于OB
 时适于公路运输，而运距在BC
 之间则适于铁路运输，当运距大于OC
 时适于水路运输。





图2-6  基于运费的经济活动区位与货物流动



 


运费又会由于定价制度不同而不同，定价制度一般有距离比例定价、区段定价、远距离递减定价和均一定价等。如图2-6（c），就a
 而言，距离增加一倍，则运费增加一倍，一般现实中不采用这种定价制度； b
 是目前很多交通部门采用的定价制度，区段内运价相同，我们经常乘坐的城市公共汽车或地铁基本上是采取这种定价方式，经济活动在各运价区段的端点最为有利；c
 为许多卡车、铁路、船舶、航空交通采用的定价制度。尽管由于交通手段以及交通距离不同，运价不同，但就远距离递减定价而言，在其端点配置经济活动则是有利的（图2-6（b））。在现实中，交通手段在途中变化的转运点经常存在，在转运点布局产业一般不需要重新支付装卸费，因此，中间转运点经常是从运费角度来看的最佳区位（图2-6（d））。由于运费是产品成本中一个重要的组成部分，那么为追求低成本优势，那些交通便利的区域，尤其是铁路交通枢纽、港口等对运费占较大比重的重型原材料工业具有很大的吸引力，事实上，传统原材料工业如钢铁工业，石油化学工业，重型机械制造工业等大多都集中在港口或铁路交通枢纽附近。


（二）交通便捷程度对区位选择的影响


交通便捷程度主要取决于交通网的完善程度。交通网可以用密度与结构来表述。交通网的密度是指在某一区域内单位面积的运输线路的总长度，当然也必须考虑到运输线路的类型以及总通过能力的差异。其他条件不变的情况，交通网密度越大，交通越便利。但是，并不是交通网密度大的地方交通就一定便利，衡量交通便捷程度还要考虑到交通网的结构，即要综合考虑连结度和通达度指标。如图2-7，以假想的交通网为例来认识交通网络的连接度与通达度。

交通网连结度（connectivity），表示交通网络的发达程度，有多种表示方法，其中通常用贝塔指数（beta index）来计算与比较。贝塔指数为边的数量与顶点数量之比。计算公式如下：              






 （式中：β
 为交通网的连结度，E
 为边的数量，V
 为顶点的数量。）





图2-7  交通网络分析图



 


在图2-7中，（a）的连结度β
 为0.8，（b）的连结度β
 为1.0，（c）的连结度β
 为1.4，说明（c）比（b），（b）比（a）的交通网络发达。

通达度（accessibility）是衡量网络中点之间移动的难易程度的指标，可以用通达指数和分散指数来衡量。通达指数指网络中从一个顶点到其它所有顶点的最短路径，如下式：






 





式中：A


i




 为顶点i
 在网络中的通达度；D


ij




 为顶点i
 到顶点j
 的最短距离（可以用边，即区间来简单表述）；

在图2-7中，以（a）为例，A
 到C
 为1，从A
 到B
 为2（两个区间）、到D
 为2、到E
 为3、即A
 的通达指数为8；从C
 到A
 为1、到B
 为1、到D
 为1、到E
 为2、即C
 的通达指数为5；十分明显，C
 比A
 有较好的通达性。

分散指数（dispersion index）是用来衡量网络系统中总的通达程度与联系水平的指标，计算方法如下：








分散指数越小，说明网络内部联系水平越高，通达性越好。在图2-7中，（a）的分散指数为36，（b）的分散指数为30，（c）的分散指数为26，说明（c）比（b），（b）比（a）的交通网络通达性好。

交通网络的完善程度通常直接影响到一个区域的地理可进入性。区域的绝对地理位置是固定不变的，但是随着交通条件的变化，其相对地理位置会发生变化，可达性也会随之发生巨大的变化。例如在描述九江市的相对地理位置时，在京九铁路开通前，通常说是长江岸边的一个重要城市，现在则一般说是长江与京九铁路上的一个重要城市，这对于九江而言，无疑表明其交通上的重要地位的增强，即交通便利性的提高。交通便利性的提高意味着对外交往可能性的提高，无论是针对原料产地、生产地还是消费地而言，都会促进经济活动的发展，从而成为吸引经济活动布局的重要因素。



三、知识经济时代交通运输对区位选择影响的特点



知识经济时代以知识和技术为其核心标志。核心生产要素从资本和劳动力转变为知识与知识劳动力。生产、管理以及产品特征也发生重大变化。主要表现为，生产特点上，从规模生产到敏捷生产、从集中到分散、从计划性到及时性、从刚性生产到柔性生产、从注重成本与质量控制到注重创新与适应性；产品特征上，从标准化的系列产品到智能化的个性产品、从市场周期长的产品到市场期短的产品、从笨重产品到轻巧产品；市场规模上，从区域性和相对稳定到全球性及经常变动；流通形式上，从中介、有形市场交易到无中介、无形的电子商务；产业特征上，从以制造业为主、服务业为辅到以服务业主、制造业为辅，从资本密集型产业到知识密集产业等。

同时，技术更新速度的加快大幅度提高了交通运输效率，不仅使得运费及其在产品成本中的比率降低，而且大大缩减了交通运输的时间成本，使得全球范围的经济活动成为可能，也正是我们今天所讲的——世界正在变得越来越小。

这些变化使得区位选择受到的约束趋于减小，经济活动的活跃度明显提高；相对的，运费成本对区位选择的影响明显减弱，而交通便利程度、时间节约效率则成为更加重要的影响因素。铁路枢纽以及港口的优势有所削弱，机场以及高速公路交叉点的作用日益增大。尤其是机场，特别是大型国际枢纽港，作为高速交通体系中的最重要的节点之一，在推动地区经济的发展中发挥着越来越重要的作用。

机场产业主要由两大部分组成，一是机场业务关联产业，包括直接管理与运营机场的航空公司、物品零售业、货物运输与管理业、新闻报道业、饮食业、机场服务业及其它像金融保险、设施管理等服务业等；二是在机场周围地区发展的与空运相关的产业，包括空运型产业（高新技术产业，航空农业、渔业等）、流通业、通讯、运输业、广告、软件开发等信息关联产业以及其它服务型产业。根据一些实例研究，航空城以及相关经济活动，它们在空间上依次分布在从中心向外的核心区、中心城区、一般城区（图2-8）

[23]


 。





图2-8   航空城功能设施示意图


日本大阪关西国际航空港与临空城市的建设即是一个典型的临空经济的范例（图2-9）。在规划建设关西国际空港的同时，就在其相邻的南大阪湾岸同步规划建设了一个新型现代化城市——南大阪湾岸临空城市。其规划目标就是形成大阪新的国际门户——世界性经济、文化、情报交流中心和交通枢纽。该临空区域的建设给大阪带来很大生机和活力，促进了地区经济、文化、信息和交通等建设的发展，使大阪城市进一步走向国际化。





图2-9  日本大阪关西国际空港及航空城






该临空城市在功能上分成三个区域：北区是商业业务为主的国际交流区，安排各种为空港服务的商业、文化、娱乐、信息等设施。该区大多是高层建筑，规划建设有国际航空货物运输的机构、物资与保税仓库、海上观光船基地。

中区主要是工业用地和一些住宅用地，南区是工业用地和污水处理厂。中、南两区之间设有渔港。规划中为了节约用地，并考虑沿岸城市景观的要求，仓库和工厂建筑设计均采用多层建筑。此外，考虑到体现临空城市又临海的特色设计了亲水护岸，充分考虑了城市环境设计的各种要素构成。

近年来，我国的广州白云国际机场、上海浦东国际机场、北京首都国际机场等大型国际航空枢纽，都在逐步由单纯的机场功能，转向机场与周边区域经济并行发展的新型经济空间综合体即临空经济区。包括航空运输相关配套产业、高新技术产业、出口加工产业、旅游服务产业等。尤其是北京首都国际机场，作为我国航线最丰富、最大的国际、国内航空枢纽。现有客运能力为3 500万人次，货运能力为75万吨，2008年完成扩建后，客运能力将达到6 000万人次，货运能力达到180万吨，有望成为世界十大机场之一。目前，以首都国际机场为核心的“临空经济区”已经初具规模，东侧有北京汽车生产基地和林河工业区；西侧有新国际展览中心（2008年前投入使用）、空港工业区及天竺出口加工区；南侧正在进行国门商务区的规划进程，将重点吸引航空公司总部及高新技术产业等时间价值指向性明显的跨国公司总部和地区总部；北侧有空港物流基地。进一步的建设目标为：围绕打造以首都国际机场为核心、半径7-8公里、总面积150-200平方公里的“临空经济区”，成为汇集人流、物流、技术流、信息流、资金流，凝聚各种资源，接轨全球经济的“全球门户”。可以看出，大型航空枢纽及其周边区域已经越来越成为区域经济发展的重点核心区域。


 



 



思考题


1.概念题

区位;区位主体;区位理论;区位条件;区位因子；交通网;交通网的密度;通达性;连接度

2.简述古典区位理论与现代区位理论的区别。

3.简述区位条件与区位因子的区别。

4.试述土地对经济活动区位的影响。

5.试述原材料对经济活动区位的影响。

6.试述能源对经济活动区位的影响。

7.试述资本对经济活动区位的影响。

8.试述劳动力对经济活动区位的影响。

9.试述技术对经济活动区位的影响。

10.综合分析区域环境对经济活动区位的影响。

11.试分析交通运输对经济活动区位的影响。
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第三章  农业与工业区位理论





 



 



本章导读：



主要内容：
 本章主要介绍古典区位理论中的农业和工业区位理论，重点介绍一些具有划时代意义的重要理论及其核心思想，包括杜能农业区位论，韦伯工业区位论，帕兰德、胡佛和廖什的工业区位理论，以及20世纪60年代以后兴起的行为主义分析方法。


本章要点：
 1. 杜能农业区位理论的研究方法、基本结论及其现实局限性，杜能圈结构及其形成机制；

2. 韦伯工业区位理论的三阶段理论——运费指向论、劳动费指向论、集聚指向论，区位因子、一般因子、特殊因子、集聚因子与分散因子，原料指数、区位重量，综合等费用线、临界等费用线，劳动费指数、劳动系数等概念；

3. 帕兰德、胡佛和廖什的工业区位理论的核心思想与基本结论；

4. 行为主义分析的主要关注点，史密斯的收益性空间界限分析和普雷德的行为矩阵的核心思想与基本结论。


 



 



第一节    杜能农业区位理论






19世纪中期，英国的阿瑟扬（Arther Young，1741－1820）及德国的泰尔（A. Thaer，1752－1828）提出生产要素配合比例和生产费用与收益的关系，以及资本主义农业经营的目的是为了获取最大利润这一基本问题。在此基础上，德国农业经济学家约翰·冯·杜能（Johan Heinrich von Thunen, 1783-1850，以下简称杜能）于1826年出版了《孤立国同农业和国民经济之关系》

[1]


 （以下简称《孤立国》）一书，首次系统地阐述了农业区位理论的思想，奠定了农业区位理论的基础。之后，这一理论经其子弟门不断充实完善而成为一个比较完整的体系，到20世纪60年代由阿朗索（W. Alonso）发展到最高水平

[2]


 。本节主要介绍杜能农业区位论。作为农业区位理论的开山之作，杜能的农业区位论同时也是影响最大、最主要的农业区位理论。以下就杜能农业区位论体系进行详细介绍。




一、杜能农业区位理论的背景与目的




（一）背景：企业型农业的成立时代


杜能农业区位理论是19世纪德国（普鲁士）特殊社会经济背景下的产物。19世纪初，普鲁士进行了农业制度改革，取缔了所有依附于土地所有者的隶属关系，所有的国民都可拥有动产，并可自由分割及买卖，农民在法律上成为了自由农民，可独立支配属于自己的农场。这次农业制度改革，取消了贵族阶级的许多特权，但也促使贵族成为大的土地所有者和独立的农业企业家。同时，大量获得了人身自由的农民成为能够自由出卖劳动力的农业劳动者

[3]


 。于是，出现了由农业企业家和农业劳动者构成的农业企业式经营。杜能的《孤立国》正是试图解释企业型农业时代的农业生产方式问题。


 （二）目的：农业生产方式的地域配置原则


杜能出版《孤立国》之前，在普鲁士的农业领域，与之同时代的著名学者泰尔提出的合理农业论在理论界占主导地位。泰尔认为，改变普鲁士农业的落后状况，应该以轮作式农业生产方式全面取代三圃式农业生产方式。

针对泰尔的合理农业论，杜能的《孤立国》试图论证对于各地域而言，并非轮作式农业都一定有利，并回答了以合理经营农业为目标的农业生产一般地域配置原理。为了研究需要，杜能本人于1810年在德国梅克伦堡购置了特洛农场，详细记录了十多年的农业数据。在构建其农业区位理论体系时，他采用了科学抽象法，设定了“孤立国”这样一个假想空间。因此，杜能的农业区位理论并非说明当时普鲁士实际的农业区位状况，而是一种关于农业经营方式区位的理想模式。



二、 杜能农业区位理论概要




（一） 理论前提


杜能对于其假定的“孤立国”，给出了以下六个前提条件：

    1. 肥沃的平原中央只有一个城市；

    2. 不存在可用于航运的河流与运河，马车是唯一的交通工具；

    3. 土质条件一样，任何地点都可以耕作且收成相同；

    4. 距城市80 km之外是荒野，与其它地区隔绝；

    5. 人工产品供应只来源于中央城市，而城市的食物供给则只来源于周围平原；

    6. 矿山和食盐坑都在城市附近。

另外，企业经营型农业即合理的农业，是追求利益最大化的农业，因此，追求利益最大化也是其重要的前提条件。

于是产生了以下两个问题：第一，在这样一种条件下，农业将呈现怎样的状态；第二，合理经营农业时，距离城市的远近将对农业产生怎样的影响。换句话说，即为了从土地取得最大的纯收益，农场的经营随着距城市距离的增加将如何变化。

    为了排除其它要素像土质条件、土地肥力、河流等的干扰，杜能采用了“孤立化”的方法（即我们通常所利用的两种基本科学方法（演绎和归纳法）之一的演绎方法）来考察问题，即不考虑所有的自然条件差异，而只考察在一个均质的假想空间里，农业生产方式的配置与距城市距离的关系。


（二）形成机制


根据已经设定的各种假设前提，农产品的生产活动是以追求地租收入最大为目标的合理活动，马车是唯一的交通工具，则运费与距离及重量成比例，运费率因作物不同而不同。由此，杜能给出的地租收入公式如下：


R
 ＝PQ
 －CQ
 －KtQ
 ＝（P
 －C
 －Kt
 ）Q


式中：R
 为地租收入； P
 为农产品的市场价格；C
 为单位农产品的生产成本； Q
 为农产品的生产总量（等同于销售总量）；K
 为生产地距城市（市场）的距离；t
 为农产品的运费率。

由该地租收入公式，地租收入R
 对某一固定农作物产品而言，随距市场距离的增加而减少。当地租收入为零及以下时，即使耕作技术可能，经济上也不合理，因而零地租点成为农作物的耕作极限点。由市场点（运费为零）到耕作极限点的地租收入数值连结曲线被称为地租曲线。每种作物都有一条地租曲线，其斜率大小由运费率决定，不容易运输的农作物一般斜率较大，相反则较小。杜能对所有农业生产方式的土地利用进行计算，得出各种方式的地租曲线的高度以及斜率（图3-1上部）。由于农产品的生产活动是以追求地租收入为最大的合理活动，因此理性农场主必然会选择地租收入最大的农作物进行生产，从而形成了农业土地利用的杜能圈结构（图3-1下部）。





图3-1 杜能圈形成机制与圈层结构示意图
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（三）农业生产方式的空间配置原理


如图3-1所示，农业生产方式的空间配置为，一般在城市（市场）近处种植笨重、体积大因而运输量较大或者运费成本相对其价格而言过高的作物，或者生产易于腐烂或必须在新鲜时消费的产品；随着距城市距离的增加，则种植相对于农产品的价格而言运费较小的作物。在城市的周围，将形成以不同农作物为主的依次排列的同心圆结构；随着种植作物的不同，农业形态也发生变化，从而产生各种不同的农业组织形式，即以城市为中心，由里向外依次为自由式农业、林业、轮作式农业、谷草式农业、三圃式农业、畜牧业。这样的同心圆结构，即杜能圈。

第一圈——自由式农业圈。为距离城市最近的农业地带，主要种植或生产易腐难运的作物或产品，如需要新鲜时消费的蔬菜、不便运输的果品（如草莓等）、鲜奶等。本圈大小由城市人口规模所决定。

    第二圈——林业圈。生产供给城市用的薪材、建筑用材、木炭等，由于重量和体积均较大，从经济性角度考虑必需在城市近处（第二圈）种植。

    第三圈——轮作式农业圈。没有休闲地，在所有耕地上种植农作物，以谷物（麦类）和饲料作物（马铃薯、豌豆等）的轮作为主要特色。杜能提出每一块地的六区（马铃薯区、大麦区、苜蓿区、黑麦区、碗豆区、黑麦区）轮作。其中耕地的50％种植谷物。

    第四圈——谷草式农业圈。为谷物（麦类）、牧草、休耕轮作地带。杜能提出每一块地的七区轮作。同第三圈不同的是总有一区为休闲地，七区轮作为第一区黑麦，第二区大麦，第三区燕麦，第四、五、六区为牧草，第七区为荒芜休闲地。全部耕地的43％为谷物种植面积。

    第五圈——三圃式农业圈。此圈是距城市最远、也是最粗放的的谷作农业圈。三圃式农业将农家近处的每一块地分为三区（黑麦区、大麦区、休闲区），三区轮作，即为三圃式轮作制度。远离农家的地方则作为永久牧场。本圈全部耕地中仅有24％为谷物种植面积。

    第六圈——畜牧业圈。此圈是杜能圈的最外圈，生产谷麦作物仅用于自给，而生产牧草用于养畜，以畜产品如黄油、奶酪等供应城市市场。据杜能计算本圈层位于距城市51-80 km处。此圈之外，地租为零，则为无人利用的荒地。



三、杜能农业区位理论的应用研究



杜能农业区位理论尽管是在众多的理论前提下演绎出的一般性理论，但它抓住了问题的本质，因此可以用来解释许多现实的土地利用情况。主要的研究实例涉及到宏观尺度（国家或大洲范围）、中观尺度（城市范围）以及微观尺度（农村聚落范围）。

宏观尺度的研究实例以乔纳森

[5]


 的欧洲农业分区研究为代表。他通过综合考虑人口密度，各种农作物、家畜、水果的分布以及农业景观，以西北欧为中心划分出七大地带。分别为第一地带（温室、花卉），第二地带（园艺、果品、马铃薯、烟草），第三地带（奶酪制品、肉用牛羊、饲料、纤维用亚麻），第四地带（普通农业地带），第五地带（面包用谷物、油用亚麻），第六地带（牧场），和第七带（森林）（图3-2）。


  






































图3-2  欧洲城市周围的农业地带
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真正意义上的杜能圈结构是以大城市（市场）为中心的土地利用的分圈层形态，因此中观尺度研究的实例很多。其中完全符合《孤立国》条件的研究实例较少，但得出类似结果的却很多。我国学者对上海和北京周围的农业土地利用情况的研究，也分别得出与杜能圈结构非常相似的结论

[6,7]


 。如20世纪80年代初上海市郊区的农业生产围绕城区形成四个圈层，第一圈为距市中心10 km内的区域，以蔬菜、奶牛、花卉生产为主；第二圈为距市中心10～20 km之间的区域，主要以棉花、蔬菜、奶牛和自给性粮食生产为主；第三圈为距市中心20～35 km之间的区域，以商品粮、棉花、季节性蔬菜生产为主；第四圈为距市中心35 km以外的地区，以商品粮、棉花、渔业和奶牛生产为主

[6]


 。以北京市为中心市场的农业生产圈层与上海相似，也分为四个圈层，第一圈以蔬菜、牛奶、鲜蛋为主要农产品，肉类也占一部分，范围为以朝阳区、海淀区、丰台区和石景山区为主的近郊区；第二圈以果、菜、粮为主要农产品，其次为蛋、奶、肉，范围以通县（现为通州区）、昌平县（现为昌平区）等为主；第三圈以果、蛋、粮、棉油为主要农产品，范围是以平谷县和密云县等为主；第四圈是以棉、谷和肉为主要农产品，其次为粮食，范围是以河北省各县为主

[7]


 。这种实证研究结果显示的圈层结构不仅从整体上大致可反映出杜能圈的环状特点，从各圈层的集约度来看，也基本是由中心向外逐渐降低。但是由于地理条件的非均一性，其构成仍然与原始的杜能圈存在着一定的差距。


微观尺度的研究以纳瓦佛等人在非洲卢旺达丘陵地带农村聚落的研究为代表。纳瓦佛等人的研究表明


[8]



 ，在发展中国家，存在有以农村聚落为中心的同心圆状土地利用形态，从而验证了微观尺度的杜能圈模式。在中部非洲卢旺达的丘陵地带，围绕居住聚落呈现出同心圆状的土地利用状态，即从内向外依次为：①居住聚落；②芭蕉林；③内侧耕地（无休闲地，集约度高）；④咖啡栽培地；⑤外侧耕地（有休闲地，集约度低）；⑥丘陵冲积地上的耕地，其中，⑥A为雨季也耕作的相对干燥地；⑥B为只有旱季才耕作的低湿耕地（图3-3）。这种围绕农村聚落为中心的土地利用形态是基于时间节约而出现的，即费时的耕作布局在村落附近。



 



 



 



 



  



 



 



 



 



 



 



 



 



 







图3-3  卢旺达典型的村落周围的土地利用
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四、杜能农业区位理论的意义




（一） 农业地理学上的意义


杜能农业区位理论揭示了即使在同样的自然条件下也能够出现农业的空间分异

[


 

9]


 。这种空间分异源于生产区位与消费区位之间的距离，由此带来各种农业生产方式在空间上呈现出同心圆结构。除此之外，对农业地理学而言还有两个具有同样重要意义的原理：一是不存在对于所有地域而言的绝对优越的农业生产方式，即农业生产方式只存在相对优越性；二是在距市场越近的地方，布局单位面积收益越高的农业生产方式越合理，因为由之形成的农业生产方式布局总体上收益最大。总而言之，杜能农业区位理论的重要贡献在于对农业地域空间分异现象进行的理论性、系统性的总结。


（二）经济学上的意义


在经济学上

[10]


 ，杜能农业区位理论的重要意义首推其研究方法。杜能在研究过程中采用了科学抽象法，并且首次将数学方法引入经济研究，这对之后的经济学家产生了非常有益的影响，对现代经济学研究具有重要意义。具体到经济区位研究领域，杜能农业区位理论提出的一系列论点，例如关于合理性生产布局的设定，对韦伯以及克里斯塔勒等后来的区位理论产生了很大影响和启发。杜能第一次从理论上系统地阐明了空间摩擦对人类经济活动的影响，其原理不仅可用来说明农业土地的利用方式，对于解释其它土地的利用问题同样有效，可以说是土地利用的普遍性理论基础。后来的工商业区位理论,特别是空间相互作用和城市地域结构等理论分析,无不以杜能的农业区位学说为出发点。



五、理论的局限性



    孤立国条件下的杜能圈，是一种完全均质条件下的理论模式。在现实中基本不可能存在完全相同的条件，这个问题杜能本人在当年进行实证研究时就已经意识到了。因此，他考察了河流和其它小城市的影响以及谷物价格和土质的影响，并在原始模型的基础上作出了修正。

首先考虑加入河流干扰要素的情况。在孤立国内，若有一条可以通航的河流存在，由于航运费用大大低于马车运费（假定航运费用仅为马车运费的1/10），那么就使得距市场（城市）161 km的沿河农场仅相当于距市场（城市）16 km 的非沿河农场，距河岸8 km且距市场（城市）161 km的农场则相当于距市场（城市）24 km的非沿河农场。由此导致有通航河流存在时，同心圆模式成为沿河流伸展的狭长型分布模式（图3-4）。若考虑孤立国内除一个大城市外、还存在其他小城市的情况，那么，由于小城市与其周边农场之间产生的农业生产资料和农产品市场关系，将形成以小城市为中心的独立模式；然而，因几乎没有小城市向大都市供应物品，这对大城市农业布局模式和孤立国的整体农业布局模式影响较小（图3-4）。






  


















































图3-4  可通航河流和其他小城市对孤立国模式的影响

[4]









其次，分别考虑谷物价格变动和土质存在差异时的影响。当土质一定（假定谷物产量为10斗），且城市中谷物（裸麦）的价格变动范围在1.5～0.6 塔勒/斗时，农业的空间分布如图3-5左侧所示。即随谷物价格降低，商业性谷物种植范围明显向城市中心方向缩小，相应的，畜牧圈的面积则扩大。

当城市的谷物价格一定(假定裸麦价格为1.05 塔勒/斗)，土质以单产10～4斗变化时，农业的空间分布如图3-5右侧所示。即随着土质劣化、单产降低，谷作农业圈的范围向城市中心方向缩小，同时畜牧圈的面积则扩大。

除上述自然条件的现实与理论差异很大外，杜能圈建立在商品农业的基础上，农场以追求最大地租收入为前提。而现实中，农业生产中相当大的部分并非商品性经营，而是自给性经营。这种自给性经营以产量为目标而并非利润，并且不强调单一品种专业化生产而强调多品种多样化生产。这也是导致杜能模式与现实农业空间分布状况产生偏离的最大原因之一

[3]
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图3-5  谷价与土质对孤立国模式的影响

[4]






 


即使是商品性经营农业，经营者的目的也不是永远不变的。随着经营者年龄的变化，经营方针也可能随之改变。即使商品农业经营者的目的是追求最大利润，对于每个经营者而言，也不可能完全获取关于农业经营的知识及信息，加之每个农业经营者把握与处理信息的能力各不相同，因此现实中的农业生产方式的空间配置也会一定程度上偏离理论结论。

    另外，技术发展与交通手段的发达也使得杜能理论中起决定性作用的距离因素的制约趋于变小。杜能理论中，主要的陆上交通工具是马车。而火车、汽车、飞机等现代交通手段的发展、高速公路及轨道交通等交通设施的完善，导致运费降低，时间缩短。加之，冷冻、保鲜等技术的发展，使得某些特殊农产品的空间供求范围可以大幅度伸展，甚至到数百或上千千米的空间尺度。因此，在现实中找到杜能所勾画的完整的圈层结构是比较困难的。

    现代城市周边土地利用方式的多样性也是造成杜能区位理论与现实存在较大偏离的重要因素。在孤立国中，杜能只是考虑了农业的土地利用，而没有考虑到城市周围地区的其他利用方式。一般而言，现代城市周围，不仅仅有农业土地利用，同时也混杂着写字楼、商业、住宅、工厂等各种土地利用方式。辛克莱尔通过研究美国中西部的许多大城市周围的土地利用，提出了同杜能圈完全相反的城市周围土地利用模式，即所谓的“逆杜能圈” 

[11]


 。他指出，杜能理论在发展中国家即使现在也基本同现实相吻合，然而在发达国家的城市周围，却表现出同杜能圈模式正好相反的地理布局。在工业化、城市化迅速发展的城市地区，由期待地价上升的投机者、开发商以及农民的开发而形成的“无秩序开发状况”随处可见；在城市近处的农民，由于农地可以随时转化为住宅等城市用地，对农地的资本和劳动投入会较少，并有可能放弃耕种或者仅进行临时性耕作；而远离城市的农民，则由于农地难以转换为城市用地，对农地的投入较多，并从事相对集约度高、农业利用价值大的土地经营（如图3-6）。





























图3-6 城市蔓延与农业土地利用模式



——逆杜能圈

[4]









以上这些因素，无疑都会产生杜能模式与现实的差异，但是，不可否认的是，杜能模式阐述了最基本的农业土地利用模式，只要在此基础上加入其他因素的考虑而进行修正，对于今天探讨农业土地利用，仍然具有相当重要的实际意义。











第二节  韦伯工业区位论




 


伴随着西欧工业、特别是钢铁和机器制造业的蓬勃发展，以及交通运输水平的提高，到了20世纪初，出现了以研究成本和运输费用为主要内容的工业区位论。其先驱者是龙哈德（W. Launhardt），而集大成者是德国经济学者韦伯，后来又有胡佛等一系列学者在其基础上进行了改进和完善。本节重点讲解韦伯工业区位论。



一、韦伯工业区位论的背景与目的



韦伯（Alfred Weber，1868－1958）是德国经济学家，他于1909年出版《工业区位论》

[12]


 ，从而创立了工业区位理论。韦伯提出工业区位论的时代背景是：在德国产业革命之后，近代工业有了较快发展，从而形成了大规模的地域间人口移动，尤其是产业与人口向大城市集中的现象极为显著。在这种背景下，韦伯从经济区位的角度，选择了生产、流通与消费三大经济活动基本环节中的工业生产活动作为研究对象，通过探索工业生产活动的区位原理，试图说明与解释人口的地域间大规模移动以及城市的人口与产业的集聚机制。事实上，在此之前，韦伯已对1860年以后德国的工业区位进行了详尽的调查，著有“工业分布论”一文，这成为其工业区位论重要的实证研究基础。



二、韦伯工业区位论理论概要




（一）基本概念


1. 区位因子

区位因子即经济活动发生在某特定地点而不是发生在其他地点所获得的优势。从工业区位论角度讲，也即是在某特定地点生产某产品比在别的地点生产能够降低费用的可能性。区位因子分为一般因子和特殊因子。

2.一般因子

一般因子为与所有工业有关的因子，例如，运费、劳动力等。一般区位因子的具体确定，是通过分析某些孤立的生产过程与分配过程，找出影响工业生产与分配的成本因素。

从工业产品的生产到分配过程中，主要成本包含布局场所的土地和固定资产（不动产与设备）费用；加工原料和动力燃料费用；制造过程中的加工费；各种物品的运费。此外，在整个生产过程与分配过程中，都必须投入资本与劳动，因此与资本有关的利率、固定资产折旧率以及和劳动有关的劳动力成本，也必须纳入生产与分配成本中去。

因此，一般成本因素包括：①相关场所的土地费；②固定资产（不动产与设备）费；③获取加工原料和动力燃料费；④劳动力成本；⑤物品的运费；⑥资本的利率；⑦固定资产的折旧率。

    在上述七种成本因素中，固定资产的折旧率以及利率没有区位意义，土地费（地租）在考虑集聚、分散因素之前可认为是一样的，因此不宜作为一般性区位因子；固定资产费主要反映在购入价格上，一般不与区位发生直接关系，也可以排除在外。因此，在上述七种成本因素中只剩下以下三种：

①原料、燃料费：获取同种等量原料与动力燃料的价格，因产地不同而不同，工厂区位接近价格相对低廉的原料、燃料地，将有利于成本的节约，因此原料、燃料费是一个一般性区位因子。

② 劳动力成本：劳动力成本因各区域劳动力供给状况及生活水准差异变化很大，直接影响到工厂区位是趋近还是远离某一地区，因此劳动力成本是一个一般性区位因子。

③运费：运费是原料、燃料获取以及产品分配过程中必不可少的成本，同时运费依工厂区位不同而不同，因此，运费也是一个一般性区位因子。

由此可知，原料燃料费、劳动力成本、运费是三个影响所有工业的一般区位因子。出于理论研究中便于处理的需要，可将原料、燃料价格的地区差异用运费差异来替代。这样，影响工业区位的一般区位因子最终确定为运费和劳动力成本两种。

3.特殊因子

特殊因子为与特定工业有关的因子，例如，空气湿度等。它可使相关工业企业选择特定区位。

4.集聚因子与分散因子

促使企业为降低生产或销售成本而集中在特定场所的因子（如企业协作、相关设施共享等），为集聚因子。与此相反，促使企业为避免集中而带来的不利而分散布局的因子（地价上升、交通拥挤等），则为分散因子。集聚、分散因子起到使其他因子所决定的工业区位格局发生偏移的作用。


（二）理论前提


    韦伯工业区位理论建立在以下三个基本的假定条件基础上：

① 已知原料供给地的地理分布；

② 已知产品的消费地与规模；

③ 劳动力存在于多数的已知地点，不能移动；各地的劳动力成本是固定的，并且，在这种劳动力成本水平下可以得到劳动力的无限供应。

    在上述三种假定条件下，韦伯分成三个阶段逐步构筑其工业区位理论。

1.第一阶段：运费指向论

不考虑运费以外的一般区位因子，即假定不存在运费以外的成本区域差异，影响工业区位的因子只有运费一个，由运费指向形成地理空间中的基本工业区位格局。

2.第二阶段：运费指向基础上的劳动力成本指向论

将劳动力成本作为考察对象，考察其对由运费所决定的基本工业区位格局的影响，即考察运费与劳动力成本合计为最小时的区位。它使运费指向所决定的基本工业区位格局发生第一次偏移。

3.第三阶段：运费指向和劳动力指向基础上的集聚指向论

将集聚与分散因子作为考察对象，考察集聚与分散因子对由运费指向与劳动力指向所决定的工业区位格局的影响，使得运费指向与劳动力指向所决定的基本工业区位格局再次偏移。


（三）理论重点


1.运费指向论

在给定原料产地和消费地的基础上，如何确定仅考虑运费的工厂区位即运费最小区位，是运费指向论所要解决的问题。为了简化要素便于理论研究，其他因素如运输方式、货物的性质等都可以换算为重量和距离。工业生产与分发中的运输重量主要来源于原料（包括燃料）以及最终产品的重量。下面就从原料（包括燃料）切入，来开始关于工业区位基本原理的讨论。

（1）工业原料的性质和重量：按原料的空间分布状况可分为遍在原料和局地原料。遍在原料即为任何地方都存在的原料，例如普通砂石等；而那些只有在特定场所才存在的原料，例如，铁矿石、煤炭、石油等则为局地原料。由于其存在的地域特定性，工业生产地与之的关系将直接影响到生产的成本费用。此外，根据局地原料在生产时发生的重量转换状况，又可进一步分为纯原料和损重原料。纯原料即在工业产品中包含其全部重量的局地原料；损重原料则为在生产过程中出现重量损失，最终只有部分重量被容纳到最终产品中的局地原料。

运费指向论中设定了两个与原料运费相关的工业生产区位决定因子，即原料指数和区位重量。原料指数等于产品重量与局地原料重量之比，即生产单位产品需要的局地原料量。即：


  













区位重量为整个工业生产与分配过程中需要运送的总重量，等于生产每单位产品需要运送的最终产品和局地原料的重量之和。即


           

















（2）最小运费原理：在生产过程不可分割、消费地和局地原料产地都只有一个的前提下，以产生最小运费为目标的区位指向为：

①仅以遍在原料为原料时，为消费地区位；

②仅以局地原料且以纯原料为原料时，为自由区位；

③仅以损重原料为原料时，为原料地区位。

对应上述设定的原料指数和区位重量两个因子，即可得出一般的区位法则：

    ①原料指数（M


i




 ）>1（或区位重量>2）时，工厂区位在原料地；

    ②原料指数（M


i




 ）<1（或区位重量<2）时，工厂区位在消费地；

    ③原料指数（M


i




 ）=1（或区位重量=2）时，工厂区位在原料地、消费地都可（自由区位）。


在生产工程不可分割、原料地为两个且同消费地不在一起时，其区位图形为三角形，即区位三角形（图3-7a）；而当原料地为多个，并不同消费地在一起，其区位图形为多边形，即区位多边形（图3-7b）。



	


	
	











图3-7   二维坐标中的区位三角形



韦伯对于区位的推求，采用了力学方法，即“范力农构架”（varignnon frame）

[13]


 。给定生产1 t供应市场（C
 ）的产品，需原料产地1（M


1




 ）供应3 t原料，原料产地2（M


2




 ）供应2 t原料，根据韦伯工业区位理论的运费指向论，工厂区位应该在运费最小地点。韦伯假定运费只和距离和重量有关，那么运费最小地点（P
 ）应是M


1




 、M


2




 和C
 构成的区位三角形的重力中心（图3-8）。









图3-8  范力农构架（Varignnon Frame）

[13]






 



 （3）综合等费用线：综合等费用线是运费相等点的连线。最小运费指向是韦伯工业区位论的骨架，可以用综合等费用线来形象地加以说明

[13]


 。如图3-9，设存在单一市场N
 和单一原料地M
 ，运输一个单位重量的原料，每千米需1个单位货币；运输一个单位的产品，每千米只需1/2个单位货币。这样，以运输费用每增加一单位货币，可画出分别围绕N
 、M
 的同心圆状连线。其一个货币单位的间隔，就N
 而言为2 km，对M
 而言则为1 km，这种呈同心圆状的线为等费用线。而综合等费用线则为全部运费相等地点的连线。图中A
 -B
 -C
 -D
 -E
 -F
 各点的连线，就是运费为7个货币单位的综合等费用线：A
 点是原料地M
 的2个单位与市场N
 的5个单位的等费用线的交点，而B
 点是原料地M
 的3个单位与市场N
 的4个单位的等费用线的交点，依次类推。









图3-9 综合等费用线示意图
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2.劳动力成本指向论

运费随着空间距离的变化，表现出一定的空间规律性；而劳动力成本则不具有这种特性，它属于地区差异性因子，是导致运费形成的区位格局发生变形的因子。


在此所说的劳动力成本不是指工资的绝对额，而是指生产每单位重量产品所需的工资。它不仅反映了工资水平，同时也体现了劳动能力的差距。劳动力成本主要反映在地区间的差异上。



韦伯劳动力成本指向论的思路是：工业区位由运费指向转为劳动力成本指向仅限于节约的劳动力成本大于由此增加的运费。即在低廉劳动力成本地点布局带来的劳动力成本节约额比由最小运费点移动产生的运费增加额大时，那么，劳动力成本指向就占主导地位。对此韦伯用临界等费用线进行了分析。如图3-10，围绕
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 的封闭连线即从运费最小点(
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 )移动而产生的运费增加额相同点的连线，理论上说以
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 为中心可划出无数条线，这即相当于图3-9中的综合等费用线。在这些综合等费用线中，与低廉劳动力供给地L的劳动力成本节约额相等的那条综合等费用线称为临界等费用线。
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 为运费最小地点，劳动力低廉地为
 
L



1






 、
 
L



2






 ，这样如果在
 
L



1






 、
 
L



2






 处布局工厂，分别比
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 （最小运费地点）处劳动力成本低3个单位，那么临界等费用线为标记为3的综合等费用线。因为
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 在临界等费用线的内侧，即增加运费低于节约的劳动力成本，工厂区位将移向
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 在临界等费用线的外侧，则不会转向
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图3-10 劳动力成本最低区位的图解

「14」






 



韦伯为了判断工业受劳动力成本指向的影响程度，提出了“劳动力成本指数”的概念，即每单位重量产品的平均劳动力成本。如果劳动力成本指数大，那么，从最小运费区位移向廉价劳动力区位的可能性就大；否则，这种可能性就小。但韦伯也认为劳动力成本指数只是判断劳动力指向的可能性的大小，而不是决定因素。因为尽管某种产品的劳动力成本指数高，但如果该产品生产所需要的区位重量非常大的话，也不会偏离运费最小区位。为此，他又提出了“劳动系数”的概念即每单位区位重量的劳动费，用来表示劳动力成本的吸引力。







劳动系数＝劳动力成本/区位重量



劳动系数大，表示远离运费最小区位的可能性大；劳动系数小则表示运费最小区位的指向强。进一步也可以说劳动系数越高，工业也就会愈加向少数劳动力廉价地集中。



在现实条件中，劳动力成本指向还会受到各种各样其他条件的影响，韦伯把这些条件称为环境条件，其中作用较大的是人口密度和运费率。假如人口密度与劳动力密度呈正相关，那么劳动力指向与人口密度的关系为：人口稀疏的地区工业区位倾向于运费指向；人口稠密的地区则倾向于劳动力成本指向。



    工业区位从运费最小地点向廉价劳动力地点转移，也受制于运费率。当运费率低时，即使远离运费最小地点，增加的运费也不至于很多，很可能少于所节约的劳动力成本，由此可使工业区位集中在特定的劳动供给地。



    综上所述，决定劳动力成本指向有两个条件，一是基于特定工业性质的条件，通过劳动力成本指数和劳动系数来测定；二是人口密度和运费率等环境条件。



此外，韦伯还论述了技术进步与区位指向的关系。他认为运输工具的改善会降低运费率，劳动力成本的指向将变强。而机械化会带来劳动生产率的提高，降低劳动系数，导致在劳动供给地布局的工业会因运费的作用转向消费地。因此，不同方面的技术进步可产生不同的影响。


3.集聚指向论

集聚因子的作用分为两种形态。一是由经营规模的扩大而产生的生产集聚，这种集聚一般是由“大规模经营的利益”或“大规模生产的利益”所引发；二是由多种企业在空间上集中产生的集聚，这种集聚利益主要来自企业间的协作、分工和基础设施的共同利用等。


    集聚又可分为纯粹集聚和偶然集聚两种类型。纯粹集聚是由技术性和经济性的集聚利益产生的集聚，也称为技术性集聚；偶然集聚是由诸如运费指向和劳动费指向的结果而带来的工业集中。



    分散因子与集聚结果有关，可以说是集聚的反作用，例如由于集聚带来的地价上升造成的一般间接费、原料保管费和劳动力成本的上升。这种反作用的方式和强度与集聚的大小有关，其作用主要是在抵消集聚因子，从而产生集聚的逆向导向即分散导向。



韦伯进一步研究了集聚利益对运费指向或劳动力成本指向区位的影响。他认为，当集聚节约额大于因运费（或劳动力成本）指向带来的生产费用节约额时，便产生集聚。一般而言，多数工厂互相临近的区域多为发生集聚指向可能性大的区域。如图3-11所示，在不考虑集聚情况下，五个工厂的费用最小地点分别在
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 、
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 、
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 、
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 处。假定当三个工厂集聚时单位产品可节约成本2个货币单位，为得到这一集聚利益，工厂必须放弃原有费用最小地点，由此必然带来了运费增加。工厂移动的前提，是增加的运费必须低于2个货币单位。图中围绕各工厂的封闭连线即是2单位货币运费增加额曲线，也即临界等费用线。当工厂集聚地设在三条临界等费用线内侧的交叉区域时，三个工厂集聚带来的成本节约均高于运费成本的增加，是最有可能发生集聚的区域
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 。







图3-11  集聚指向的图解
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为了判断集聚的可能性，韦伯还提出了加工系数的概念，即单位区位重量的加工价值。加工系数较高的工业，集聚的可能性也较大；相反，集聚的可能性就较小。




三、韦伯区位理论的应用研究




（一）运费指向论的应用



按照韦伯的原料指数可将现实中的工业分为如下三种类型


[2]



 。



1.原料指数大于１的工业



如钢铁业、水泥业、造纸业、面粉业、葡萄酒酿造业、制糖业和乳制品业等。以水泥工业的区位布局为例分析如下：



制造1
 t水泥需要主原料石灰石1.33
 t，煤炭0.43
 t，粘土0.35
 t。当所有的原料都为局地原料时，那么，原料指数为2.11。因此，在原料产地特别是在使用重量最大的石灰石产地布局的话，运费最低。而事实上，现实中大型水泥厂也几乎都是在接近石灰石的产地布局。



2.原料指数小于1的工业



如啤酒酿造业、清凉饮料制造业和酱油制造业等。以啤酒酿造业为例分析如下：生产1
 t啤酒一般需要主要原料水10
 t，大麦和啤酒花等0.03
 t。需要水较多是因为除啤酒酿造用水外，啤酒瓶的清洗和冷却也需要大量的水。啤酒酿造用水尽管对水质有一定的要求，但水仍可作为遍在原料，而大麦和啤酒花则属于局地原料。这样计算出的啤酒酿造业的原料指数为0.035，是典型的消费指向性工业。在现实中，啤酒厂的确几乎都布局于城市或其周边，即消费者集中的地区。



3.原料指数大致等于１的工业



如石油精制工业、机械器材组装工业和医疗器械制造工业等。石油精制工业是把原油精制后生产汽油、轻油和重油等石油产品的工业。原油是局地原料，从原料到产品其重量几乎不发生变化，接近于纯原料。因此，可把石油精制工业的原料指数看作为1。这样从理论上讲，其生产区位是自由型。实际上，从世界石油精制工业的布局来看，既有在原油产地（波斯湾和墨西哥湾等）的，也有在消费地大城市（纽约等）的。



研究工业区位受运费指向作用的实例很多。例如，有学者依据韦伯的工业区位论中的运费指向，对墨西哥钢铁工业区位进行了研究
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 。结果表明，墨西哥城北部的两大钢铁工厂（蒙特雷和蒙克洛瓦）的区位，同考虑原料和产品运费最小的理论区位相吻合。其中，蒙特雷完全同运费最小区位点相重合，而蒙克洛瓦也处于理论上运费较低的区域内。



（二）劳动力成本指向论的应用



韦伯在《工业区位论》一书中，测定了当时德国机械、金属和运输机械工业的劳动力成本指向程度。其测定方法是计算在劳动地布局的工业占德国整体工业的比例。其结果为：贵金属工业为62%，金属工业43%，精密器械和光学器械工业43%，机械制造业24%，汽车制造业24%，电器机械工业11%，航空机械制造业0。尽管许多学者对该比例是否能够严密地表示劳动力成本指向抱有疑义，但大致可反映劳动力成本指向的基本情况。



实际上，劳动力成本指数和劳动系数大的纺织业和精密机械零件行业的区位，是典型的劳动力成本指向性产业。如在发达国家，纺织业及其他一些劳动密集型企业的区位动向基本是由大城市向都市周边和农村地域发展，然后，再向发展中国家转移。其原因是在大城市劳动力成本高，而都市周边和农村地域却具有大量的廉价劳动力。但远离消费地（大城市）的工业布局会造成与最小运费点和工业聚集地的空间偏离，带来运费增加和不能享受集聚利益的费用增加。因此，一般向都市周边和农村地域分散的工业大都是劳动系数高或者对集聚（规模经济）利益要求不高、靠单纯劳动可进行生产的行业。



（三）集聚指向论的应用



工业由分散走向集聚、再由集聚趋于分散已成为工业区位空间运动的一个规律。在这个过程中，有的属于“偶然集聚”，即由“运费指向”或“劳动力成本指向”带来的在原料供给地或消费地的集聚，也有的属于“纯粹集聚”，即为了得到同种行业的集聚利益，而在已形成的区位空间内集聚（如消费地等）。如日本“二战”后，在“三湾一海”形成了高度密集的重化学工业集聚带。其原因有二，一是这一集聚带接近日本国内消费地；二是这些工业的原料几乎100%是泊来品，大的港口无疑便成为了原料供给地，用韦伯的理论来讲是接近原料地，使原料运费最小化。也就是说，形成了由“运费指向”带来工业向“消费地集聚”和向“原料供给地集聚”的“偶然集聚”。20世纪70年代后，这种集聚有所缓和，特别是京滨工业地带的临海工业的集聚出现停止。其原因主要是地价和劳动费上升造成了生产费用的增加，用韦伯的理论来讲是“分散因子”削弱了集聚因子的作用。




四、韦伯区位论的意义




如同农业区位论鼻祖杜能一样，韦伯是第一个系统地建立了工业区位理论体系的经济学者。他的区位论是经济区位论的重要基石之一，不仅是理论研究的经典著作，对现实工业布局也具有非常重要的指导意义。就其突出特点来说，主要有：①首次将抽象和演绎的方法运用于工业区位研究中，建立了完善的工业区位理论体系，为之后的区位论学者提供了研究工业区位的方法论和理论基础； ②韦伯区位论的最大特点或贡献之一是最小费用区位原则，即费用最小点就是最佳区位点。他之后的许多学者的理论仍然脱离不开这一经典法则的左右，仅仅是在他的理论基础上的修补而已；③韦伯的理论不仅限于工业布局，对其他产业布局也具有指导意义，特别是他的指向理论已超越了原本的工业区位范畴，而发展成为经济区位布局的一般理论。




五、理论的局限性



尽管韦伯工业区位论意义重大，其局限性仍然不能忽略。理论与现实之间始终存在一定的差距，不能期待它解释所有的工业区位现象。


第一，韦伯工业区位论中的运费是重量和距离的函数，且成比例增加；而现实中的运费制度则是区段增加并且是远距离递减；现实中运费率往往是不相同的，而不是韦伯工业区位论的统一的运价体系；此外，交通网以及运输线路的地形条件不同、运输方式不同都会造成运费的不同，即使是运输同样的物品，运价体系也不同。



第二，韦伯假定的完全竞争条件是不现实的。产品价格，随着远离工厂的运费增加而上升，相对的需求则会逐渐减少。需求减少，企业收入必将受到影响，对企业家来讲，关注的不仅是成本的节约，更多的则是追求最大利润，因而这种变化也必然影响企业家对区位的选择。



第三，就工厂经营而言，可分为生计性经营和企业性经营两种。生计性经营一般为小规模作坊式经营，而企业性经营则为相对大规模的工厂式经营。生计性经营往往不太考虑生产成本的场所差异，也一般不会意识到最低成本，从而就不会受最小费用指向的影响。而企业性经营，与最低成本相比，则更关注利润最大的区位。



第四，工厂区位是由工厂经营者所选定的，这种决定也在很大程度上取决于决策者的主观因素。即使是完全同样的外部条件，不同的决策者可以选择完全不同的区位。同时，由于信息不对称，对不同的工厂经营者而言，所获取的最适区位的信息是有差异的；即使是能够获取完全的信息，工厂经营者处理信息的能力也存在差异；另外，有时也会由于政策和制度等原因而放弃最适区域。



第五，一方面，技术进步导致的单位产品原材料消耗的下降或者替代性材料的使用，都使最适区位发生变化，原料地指向弱化、消费地指向增强；另一方面，技术进步使得产品发生从重、厚、长、大向轻、薄、短、小发展，加之交通手段的发展，使得运费对工厂区位的影响越来越小。



第六，交通发达程度的提高使得产品价格中的运费比重越来越小，例如，电子产品（集成电路）中的运费所占比重只有千分之一。快速、安全的现代交通运输体系的发展，以及产品轻量化趋势的加强，使得工业区位选择的空间余地进一步加大，越来越多的工厂趋向于空港区位或者高速公路出入口。



第七，其他诸如地域政策因素等，例如，政府在一些地区鼓励工业发展或者限制工业发展，也直接影响到工业区位的选择。特别是在企业规模化与分工细化日益明显的今天，生产和管理逐渐分离，工厂决策更多取决于企业战略等，指向性区位选择的影响力就显得相对弱化。



总之，当今世界由于技术和交通运输的发展，带来了原料使用量和劳动力成本以及运费的大幅度削减，本来属于原料地和劳动供给地指向的区位类型现在已变为消费地指向区位类型，特别是一些尖端技术工业布局受地域束缚极小，工业区位的选择范围变得很广。在这种条件下，工业区位出现了新的指向，如临空型、临海型和高智能型等。这些类型的工业区位不能直接套用韦伯的理论，但换一个角度还是可以说明和解释的，至少也可提供一种思维方法。



 



 




第三节    其它工业区位理论







韦伯工业区位理论是建立在成本最小基础上的区位理论，它奠定了工业区位论的基础，但也存在许多理论的局限性，对此，后续的研究者进行了修正、完善、发展和深化。以下就其中最有代表意义的几个简要介绍。



一、帕兰德的区位理论




继韦伯之后，瑞典经济学家帕兰德
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 (Tord Palander)于1935年把不完全竞争的概念引入区位论研究，以价格为变量研究区位空间的均衡，并在运费分析上，提出了远距离运费衰减理论，对区位论发展做出了一大贡献。



帕兰德的理论主要解决两大基本问题，一是在假定原料的价格和分布地以及市场的位置已知的条件下，生产在哪里进行；二是在生产地、竞争条件、工厂费用和运费率已知的情况下，价格如何影响生产者的产品销售地域范围。



（一）生产区位布局



帕兰德在韦伯的等费用线分析的基础上，加入了等距离线（从某一地点开始距离相同的点的连线）、等时间线（从某一地点开始运送时间相同点的连线）、等商品费用线（某商品所需要的费用相同地点的连线）和等运送费线（特定商品的运费相同地点的连线）等概念。在此基础上，重点关注了运费率与等费用线间的关系，指出，当运费率不恒定时，等费用线就不再是固定间隔的同心圆。假如生产地与市场间的距离无限远，而运费率随距离递减时，总运费将在原料供给地和市场两点达到最低。此外，在区位选择时，运费最小地点当然是最佳的生产地，可是随着生产地的选择，其他所有的费用也在发生变化。因此，生产地的位置就不能只从运费最有利的角度考虑。最佳的生产地应该是生产的所有费用的总和最小。



（二）市场区域研究



在研究关于市场地域大小如何决定的问题时，帕兰德设计了“直线市场”的简单模型。假定市场上只有两个生产同样产品的企业，运费与距离呈比例，这样，某地的价格等于生产地价格加上该地到消费地的运费。由此，所有方向的价格都将会随着离生产地的距离而增加，用几何学形式表示，价格空间变化呈漏斗状（图3-12）。漏斗的下端部为生产地。这些漏斗相交的地点，价格相等，而与购入地无关。这条等竞争线可看作是两个漏斗相交部位在平面上的投影线（图3-12）。由此，可确定各竞争者的市场占有范围。市场地域大小影响利润，在每单位产品的生产费和利润给定的情况下，总利润将是生产地与其产品的销售市场间的距离的函数。







图3-12 帕兰德的市场地域分割




 




二、胡佛的区位理论




美国经济学家胡佛在研究制鞋和制革工业的基础上，于1937年完成了名著《区位理论与制鞋、制革工业》
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 一书，之后又在1948年出版了更为全面的理论著作《经济活动的区位》
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 ，从而确立了他的经济区位理论。



胡佛对韦伯区位理论中的运费计算方法作了重大改进
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 ，他将运费分为场站作业费和线路运输费两个部分，并指出总运费是一条增长逐渐放慢的曲线而不是直线。在此基础上，他提出了自己的运费最小区位分析方法。结论表明，在区位三角形内部一般很少存在有最小运费点，相对的在三角形顶点处出现的可能性则较大。



（一）运输费用理论



胡佛的运输费用理论主要分为运费结构分析和运输方式与运费的关系分析两个部分。


1.运费结构

胡佛认为运输距离、方向、运输量和其他的交通运输条件的变化都直接地影响着运费，从而造成产业区位的变化。胡佛把运费分为场站作业费用和线路运输费用两个方面来研究，因为场站作业费用与距离的变化无关，则运输距离越长，每公里分摊的场站作业费用就越少，每公里的平均运输费用与距离的增加不是按等比例增加，而是呈递减的趋势。也就是说边际运费在整个运输过程中随着距离的增加不是以同一比例变化，总运费是一条增长逐渐放慢的曲线而不是直线。

2.运输方式与运费的关系

运输方式不同，单位重量的货物每单位距离的运费也不同，即运费率不同。一般场站作业费用低、线路运输费用高的运输方式适合于短距离运输；场站作业费用高、线路运输费用低的运输方式则进行长途运输较为有利。胡佛分析了20世纪40年代末密西西比河下游地区的水运、公路运输和铁路运输，发现短距离的货物运输采用公路运输方式比较有利，但随着距离的增加运输费用急剧增加；在较短距离内铁路的运输费用高于公路运输，但在56 km之后运费则远低于公路运输，也低于水运；而当运输距离达到608 km后，铁路运输费用将高于水运，水运于是成为绝对有利的运输手段。因此，公路、铁路、水运适合的货物运输距离依次增加。

3.运输费用理论的意义

胡佛的运输费用理论对运费的结构分析，提出了运输费用随距离增加而递减的趋势，其意义在于强调了在区位布局中，要尽量避免原料和产品的多次中转；其次，根据运输方式不同运费率不同的原理，给出了降低运费的重要手段，即根据原料和产品的运输距离，分别选择不同的运输方式。


（二）送达价格、市场地域与区位选择



胡佛的理论是在生产者（或消费者）之间存在着完全竞争、生产要素完全可移动的假定条件下，研究运费和生产费对区位的影响。胡佛在理论中，采用了与帕兰德相同的送达价格（即采掘费和运费之和）概念。送达价格从生产地向外呈放射状，其相同地点的连线即为等送达价格线。同帕兰德分析的一样，消费者是从最低送达价格的供给地购买产品，这样两个生产者的市场地域的界线就是以两个供给地为中心的送达价格相同地点的连线。



最初，胡佛分析了在资源分布地已知的条件下，各采掘工业的市场地域的确定方法。当采掘费一定时，运费成为影响价格唯一的变量。但是考虑到收入递减的作用，胡佛认为采掘工业的特点是随着市场地域的扩大，平均费用也伴随着生产的增加而上升，则其费用或价格与市场地域的关系如图3-13所示。在该图中费用或价格由纵轴表示，消费地距采掘地的距离由横轴表示。矿物的采掘地为
 
X

 ，
 
A

 、
 
B

 和
 
C

 表示在同一方向市场地域可能的终点。供给地域为
 
XA

 时，生产费由纵轴上的距离
 
Xa

 表示，直线
 
aa

 

’


 表示随着远离采掘地
 
X

 点，运费的增加情况。胡佛称其为运费倾斜线，该线是等送达价格线图的断面图。如果市场扩大到
 
B

 点，那么，采掘费为
 
Xb

 ，这时新的运费倾斜线(
 
bb

 

’


 )也同时产生。扩大到C点也会有同样的影响。
 
a

 

’


 、
 
b

 

’


 和
 
c

 

’


 等类似的点成为市场地域的终点，这些点的连线胡佛命名为边界线(margin line)，即市场终点的送达价格的连结线。如果划出同样矿物Y的供给地的边界线，那么，两者的交点就是两市场地域的界线。在交点上送达价格从X或者Y运送都相同。但在别的地点，一侧的供给源以比另一侧更便宜的价格提供产品。






图3-13  在收入递减条件下，两个生产者的市场地域的界线
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利用上述方法，可以同样分析制造业产品的市场地域。由于规模经济产生的报酬递增或远距离运费递减带来的产出量的增加，使得独立生产者数量在减少，生产者的市场地域则在扩大。如图3-14中，生产地为
 
A

 ，当市场地域分别到达
 
L

 、
 
M

 、
 
N

 时，其对应的
 
A

 点的生产费用分别为
 
C

 、
 
R

 、
 
T

 ，而市场地域末端送达价格分别为
 
Q

 、
 
S

 和
 
U

 。可以看出，随着市场地域的扩大，规模经济带来了生产费用的降低；但在一定地域生产过度集聚就会出现规模不经济，生产费用将再次上升。可见制造业随着产出量的增加，如果生产费用减少，那么，即使消费地不断地远离生产地，边界线也会呈下降的趋势。胡佛把边界线与运费倾斜线相切的点作为地域规模经济与规模不经济的分界点。从生产费用的角度而言，该点是市场的最佳规模。







图3-14  胡佛的制造业规模与市场末端送达价格线




 



胡佛认为在区位三角形内部一般很少存在有最小运费点。即使假定运费率不变，在三角形顶点之外的场所存在最小运费点的可能性也很小。主原料供给地或市场比其他顶点具有更大的吸引力，如果考虑到运费存在远距离衰减时，在顶点之外的其他地点布局的机会就更少。




三、廖什的市场区位理论



    以廖什为代表的利润最大化区位理论从需求出发，认为最佳区位不是费用最小点也不是收入最大点，而是收入和费用之差的最大点即利润最大化点。廖什提出区位决策的最终目标是寻取最大利润化点，因此大多数工业区位是选择在能够获取最大利润的市场地域。


韦伯假定需求和价格已给定，即把收入看作是一定的，但事实上，需求会随着价格的变化和市场地域大小的不同而变化，也会影响到生产区位的选择。如果各生产区位的生产价格不同，那么，各生产区位所占有的市场地域大小也不同，即总需求不同，总需求的差异将带来收入的不同，最终导致最佳区位的空间变动。总之，价格、需求和区位之间有密切的关系。



廖什在建立市场区位模型时
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 ，进行了如下条件假定：



第一，在均质的平原上，沿任何方向运输条件都相同；进行生产必要的原料充足，且均等分布。



第二，在平原中均等地分布着农业人口，最初他们的生产是自给自足，且消费者的行为相同。



第三，在整个平原中居民都具有相同的技术知识，所有的居民都可能得到生产机会。



第四，除经济方面的作用外，其他因素都可不考虑。



在上述假定条件下，廖什以生产啤酒为例，假定某一农户生产啤酒有了剩余，将进入市场进行销售，以此分析距离与市场需求的关系。如图3-15所示，在生产地
 
P

 处，啤酒的销售量（也即需求量）为
 
PQ

 ；但随着距生产地距离的增加，由于必须增加运费，价格将随之上升，需求量随之减少；到
 
F

 点，需求量为零。则
 
QF

 为需求曲线，以
 
PQ

 为轴，将
 
QF

 需求曲线旋转一周，得到一圆锥体，即为廖什的需求圆锥体，也即该啤酒厂的需求总量。需求圆锥体的底面，即以
 
P

 为圆心、以
 
PF

 为半径的圆形地域就成为啤酒生产的市场地域，其边界线即为啤酒的市场边界线。







图3-15 廖什的市场区与需求圆锥体
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在上述情况基础上，如果其他农户也加入啤酒生产（图3-16），则可在该平原内形成连续的圆形市场地域。圆形区域之间的空间即为啤酒的供给空白地区，为占有这些市场，各生产者开始扩大规模，市场地域扩大，导致圆形市场地域逐渐相接。但即使如此，仍然存在供给的空白区域，就会促使各自的市场地域进一步扩大到重叠，从而形成六边形的市场区域结构。由于六边形既具有最接近于圆的优点，也具有比三角形和正方形等其他多边形运送距离更短的特点，因此，需求可达到最大化。
 




按照廖什的理论，区位空间达到均衡时，最佳的空间模型是正六边形。



 




图3-16 廖什的市场区组织的发展过程
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第四节   区位的行为主义分析




 



在西方工业区位理论不断发展深化的过程中，越来越多的研究者除了充分考虑多种经济因素外，还关注各种社会因素的作用。对于与区位布局有关的各种政治、行为、管理、心理等因素以及政府的方针政策，都作了不同程度的研究。尤其是工业区位研究中考虑的行为因素，包括人们的心理状态、思想行为以及偏好、决策者行为等，作为影响区位选择的复杂因素，受到区位理论研究者的重视。



传统经济区位论都假定从事经济活动行为的主体“人”，完全掌握了所有环境的全部信息，并且具有以稳定的选择水平正确地选择所有事物的能力，即所谓的“经济人”。而事实上，由于人不可能完全掌握自己周围环境的知识和信息，加上人自身决策能力的有限性，现实中的各种区位往往并非传统区位理论上的最佳区位。在现实中，无论是经济活动的经营者还是参与者，更多的是在某种满足的目标下行动的“人”，即“满意人”，而并非是以实现利润最大化或费用最小化为目标而行动的“经济人”。其行为与其说是追求最佳区位，不如说是按照“最小努力原理”寻找某一满意的区位。



区位的行为主义研究，是一种考虑与分析人的主观因素（对环境的感知和相应的行为）对工厂区位决策影响的区位理论。它采用了对个体主观因素的群体客观分析法，强调了对人的心理过程的关注。如英国经济学者邓尼逊（S. Dennison）在20世纪30年代初对古典区位论提出了批评，认为韦伯等人的区位论是一种技术联系的空间或地域分析，忽视了心理社会联系。实际上，只有同时考虑两者，才能对现实工业区位作出满意解释。T·哈格斯坦在对瑞典农民农场生产决策的研究中，已经开始摆脱以杜能为代表的经济决定论而转向行为方面的研究解释。他认为影响农业空间差异的不仅是环境、经济因素，而更多的则是非环境、非经济因素
 


①




 。60年代后期，美国学者普雷德详细研究了行为因素对工业区位的影响。他发展了史密斯的空间成本曲线和赢利边际理论，认为许多工厂并非建立在最优区位。其中，行为因素即企业决策者掌握的信息量以及运用信息的能力起了主要作用。


到了20世纪70年代，对于区位问题的行为主义研究开始分化出空间行为法（spatial behavior）和行为空间法（behavioral space）。前者从一般性角度研究人的行为对区位规律的影响：如企业主总是想挑选一定区位使成本低、利润大、独占市场；消费者总是想价格低、距离近、挑选性强。而后者则是从特例出发，来研究人的行为对区位的规律的影响：如采用类型区调查，得出结论，然后应用到同类型地区中去。事实上，由于心理社会因素难以定量化，80年代以来，行为主义在经济区位研究中的影响逐渐减弱。


以下集中介绍在行为分析发展过程中具有重要意义的史密斯和普雷德的行为主义研究。





一、史密斯的收益性空间界限分析




在工业区位论研究中，如果将韦伯的空间费用曲线和廖什的空间收入曲线相结合，就能够画出收入的空间界限；通过收入的空间边界分析就可找到“最佳区位”、“接近最佳区位”或者“次佳区位”。基于这一思路，史密斯(D.M.Smith)总结发展出了收益性空间界限分析理论。其基本原理是：“能够得到最大利润的区位是总收入超过总费用金额最大的地点” 
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 。



他的这一原理主要通过空间费用曲线和空间收入曲线来反映。如图3-16，在空间的任意一点，每生产一单位的费用由折线
 
AC

 （平均费用）或
 
TC

 （总费用）表示，该折线称为空间费用曲线(space cost curve)。费用最小点用
 
A′

 表示。而在空间的任意一点每一单位产品的收入由折线
 
P

 （价格）或总收入（
 
TR

 ）表示，该折线就称为空间收入曲线(space revenue curve)。收入最大点用
 
B′

 表示。
 
M



a






 和
 
M



b






 表示平均费用和价格正好相等的区位，
 
M



a






 与
 
M



b






 以内地区收入大于费用，是有赢利的区域；
 
M



a






 与
 
M



b






 之外的地区则收入低于费用，为亏损区域。
 
M



a






 和
 
M



b






 就表示利润的可能性边界。在
 
M



a






 和
 
M



b






 之间，
 
P

 与
 
AC

 间的垂直距离表示生产各单位的平均利润。若把上述的平均费用和价格，用总费用和总收入表示的话，那么，总收入(
 
TR

 )和总费用(
 
TC

 )间的垂直距离就表示总利润。我们可以看到，在能够获得利润的区域内，
 
A

 点的生产费用最低，
 
B

 点的收入最大。但由于区位
 
A

 的空间收入与空间费用曲线的垂直距离比区位
 
B

 大，即
 
A″A′

 之间的距离大于
 
B″B′

 之间的距离，因此
 
A

 是最佳区位（图3-17）。







图3-17 收益性空间界限的区位模型
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总之，总收入和总费用的空间变化能够形成利润的空间界限，并产生利润最大的最佳区位。但是如果不是追求利润最大的话，企业则可在空间界限内自由布局。这一点非常重要，它为最佳满意行为区位论发展提供了依据，使得摆脱传统假设具有了经济合理性。



史密斯指出，空间费用和收入曲线能够反映出工业区位模型的基本形态，费用曲线或收入曲线的倾斜程度（即空间变化）越大，工业越集中；相反，则表现出分散的倾向。而因为企业家的经营手段不同也会造成区位模型的变化。假如企业家的经营能力和水平高，总费用就会降低；否则就会上升。如图3-18所示，假定空间收入曲线为直线（当空间收入曲线不为直线时，同样适用，此处仅为了更直观之便），
 
AC

 曲线表示所有企业的平均空间费用曲线，而
 
ACS

 和
 
ACT

 曲线分别表示经营手段和能力较高与经营手段和能力较低的企业的空间费用曲线。可以看出，经营手段和能力高的企业获得利润的空间范围要比其他同行企业的范围大，因此，优秀企业家不仅在最佳区位能够获得较大的利润，而且区位空间选择的范围也相对较大。







图3-18 企业家能力与收益性空间界限区位模型的变化




 



史密斯在考虑区位选择的行为模式时，加入了社会因子。他指出，政府的区位补贴或高额税收等区位政策也会造成区位的变化。一般的，国家为了开发落后地区或出于某种政治需要，会对某些在指定地区布局的企业给予各种优惠条件以吸引其投资进驻；相反，为了限制某地区的工业发展，也会制定一些区位投资限制政策或者高额税收，从而减少工业的集聚。结果将出现本来亏损的区位能够盈利，而应该盈利的区位却亏损的特殊现象。如图3-19，
 
E

 －
 
F

 区域本应亏损，在得到特殊政策时，平均费用曲线由
 
E′

 －
 
F′

 变动到
 
E″

 －
 
F″

 ，可能转亏为盈；相对的，
 
G

 －
 
H

 区域本来利润最高，但如果加上额外的高成本因素，平均费用曲线将由
 
G′

 －
 
H′

 变动到
 
G″

 －
 
H″

 ,在此布局则必然出现亏损。







图3-19  政府作用与收益性空间界限区位模型的变化
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此外，史密斯的收益性空间边界理论还指出，尽管能够得到最大利润的区位是总收入超过总费用金额最大的地点，但企业家在决定工厂区位时，还受到一些非经济因素的作用。如工厂创建者的住宅或出生地，是否具有可利用的空地，可能得到的对工业开发的援助，企业家的模仿以及当地政府或国家的财政援助等。一些企业家在选择区位时，还会考虑能否满足自己的其他行为需求，例如，具有他喜欢的娱乐设施和交际场所像高尔夫球场或夜总会等。假如最大利润区位不能满足这种需求，企业家就有可能放弃最佳区位，转而选择接近最佳区位且又能够满足自己行为的区位。




二、普雷德的行为矩阵



    美国地理学者普雷德是行为学派的代表人物，在其代表性著作《行为与区位》

[23]


 一书中，他详细阐述了其行为区位理论的重要思想。普雷德提出，经济活动区位是从事经济活动的行为主体“人”的决策结果，是决策者在占有相关信息的基础上，自身对信息的判断与加工后的决定。那么，进行怎样的区位决策，区位决策是否合理或合理性如何，均取决于在决策时的信息占有量以及决策者的信息利用能力。

普雷德运用行为矩阵来研究区位论，强调了不完全信息和非最佳化行为对区位选择的作用。行为矩阵由信息水平轴和信息利用能力轴构成，各个决策者均位于这一行为矩阵之上（图3-20）。信息水平轴表示在某种区位决定时，各个决策者拥有信息的质与量；信息利用能力轴表示决策者运用信息的各种能力。在行为矩阵中，决策者的位置越接近于右下方，其采取的行为越与最佳行为相近。如决策者Z
 ，具有全部的有关区位信息，并且具有最高的信息利用能力，其决策行为最为合理，所选择的区位一定是最佳区位。而位于行为矩阵的左上角的决策者，完全或几乎不具有有效的区位信息，并且缺乏信息的利用能力，那么，其选择的区位不可能是最佳区位，甚至落在收益性空间界限之外（如Y
 ）。


  














































图3-20 行为矩阵和收益性空间界限



 



Y
 ，Z
 是两个极端。现实中大多数决策者往往处于图中A、X或其他中间位置，因不具有完全的信息以及最佳的信息利用能力，即使是以最佳区位作为目标，最终决策能够达到最佳区位的几率也非常低，而仅仅能达到其区位在收益性空间界限内甚至于在收益性空间界限之外。X是我们能够看到的一般的决策者，因为他没有充分的信息量和足够的处理能力，他选择的区位仅能够落在收益性空间边界内。而位于行为矩阵的左上部的决策者A，不仅掌握的信息有限，信息利用能力也较差，故一般而言，他选择的区位会落在收益性空间边界外，图中落在了收益性空间界限内，则可能是偶然因素或幸运的结果。

随着时间的推移，区位决策主体“人”的知识、经验不断增加，信息量和处理信息的能力也就随之不断增强，另外，加上模仿那些成功决策者并不断修正初期错误之行为的存在，他们在行为矩阵中的位置会逐渐从左上向右下移动。如图3-21，A
 、B
 、C
 、D
 分别表示随着时间的推移可能对区位决策产生影响的因素，则可以看到，从时间t


x




 到时间t


x+2




 ，决策者在行为矩阵上的位置逐渐向右下方移动，结果使行为矩阵在空间上的投影，即工业区位或工业地域更趋于合理。另外，新运输方式、新开发的技术或新获得的知识和技术的出现，也会影响区位决策的变化，推动决策者在行为矩阵中的位置向右下移动。在这种条件下，如果是负向冲击，则也有可能使决策者在行为矩阵的位置发生逆转。






 



 



 



 



 









 



 



 



思考题


1.概念题

区位因子；一般因子；特殊因子；区域性因子；集聚因子；分散因子；原料指数；区位重量；等费用线；综合等费用线；临界等费用线；劳动力成本指数；劳动系数；加工系数。

2.读下面两幅图，比较它们的差别，并说出杜能圈的形成机制和现实局限性。








3.评价杜能农业区位理论的意义。

4.韦伯的区位理论有哪几项基本假设？他分析了哪几个区位因素的影响？

5.简述韦伯工业区位论的最小运费原理。

6.简述韦伯的运费指向论、劳动费指向论和集聚指向论。


 7.评价韦伯工业区位理论的意义。

8.右图为P

1


 、P

2


 和P

3


 三个企业的运费最低点，图中的圆为等费用线，如果第2个圆为临界等费用线，那么，三个企业的最佳区位在哪？为什么？在图中画出企业的最优区位。如果最外边的圆为临界等费用线，三个企业的最佳区位又在哪？为什么？在图中画出企业的最优区位。

9.简述帕兰德区位理论和胡佛区位理论的基本内容和异同点

10.廖什的区位理论在基本假设及区位因素上与韦伯有什么区别？

11.简述廖什市场区位理论的基本观点。

12.简述史密斯收益性空间界限分析的主要观点。

13.试述普雷特行为矩阵的分析方法与主要结论。
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第四章 商业和服务业区位论





 





本章导读：





主要内容：

 本章由三个部分构成，一是系统地介绍和评述了克里斯泰勒的中心地理论的基本内容；二是分析和介绍了影响零售业区位选择的因素和空间模型；三是对服务业的类型与区位特征进行了简述，并分析和论述了服务业区位选择的影响因素和所遵循的理论。




本章要点：

 1.中心地、中心性、货物的供给范围、中心地的等级等基本概念的内涵。



2.在市场原则、交通原则和行政原则基础上，形成的中心地系统的各自特征、差别和适用的条件。



3.对影响零售业区位决策要素的把握和分析；对零售业区位模型的理解与零售引力模型的应用。



4.不同服务业的区位特征、影响因素和区位选择遵循的理论。




 





 





第一节  克里斯泰勒的中心地理论





 




一般商业和其他服务业的区位决策都具有市场取向性，而中心地理论是研究市场中心区位的重要理论，因此，分析商业和服务业区位决策的模型应立足于中心地理论。



中心地理论也称作为中心地方论，是由德国地理学家克里斯泰勒在其重要著作《德国南部的中心地原理》中提出


[1]



 。尽管在克里斯特勒发表其著作之前，已有许多学者对中心地的等级和职能进行了零星的研究，但缺乏完整的理论体系，克里斯泰勒是第一位对零散的中心地研究成果进行系统化和理论化的学者。




一、中心地理论形成的背景



进入20世纪，资本主义经济的高度发展，加速了城市化的进程。城市在整个社会经济中逐渐占据了主导地位，它成为工业、商业、贸易和服务业的聚集点。正因为这样，许多经济学家、社会学家和地理学家把研究的焦点对准了城市。在城市的社会和经济行为研究基础上，对城市的形态、空间分布和规模等级也开始了研究。中心地理论就是在这种社会、经济背景下产生的。


克里斯泰勒的中心地理论是探索“决定城市的数量、规模以及分布的规律是否存在，如果存在，那么又是怎样的规律”这一课题


[2]



 。克里斯泰勒从小对地图具有浓厚的兴趣，20岁进入达姆斯塔特大学学习。德国的地理学特别是城市地理学的知识对他影响较深，他除了从事地理学的研究外，还学习了国民经济学，对韦伯的工业区位论尤其感兴趣。深厚的地理学知识和经济学功底对他创建中心地理论无疑奠定了基础。他从经济学观点来研究城市地理，认为经济活动是城市形成、发展的主要因素。他不仅注意每个具体城市的位置、形成条件，而且对一个区域的城市总体数量、区位、发展和空间结构更加关注，这些早期的研究工作是他形成系统的中心地理论体系的基础。



克里斯泰勒的中心地理论产生同杜能的农业区位论具有类似性，也是在大量的实地调查基础上提出的。他跑遍了德国南部所有城市及中心聚落，获得了大量基础数据和资料。在研究方法上，克里斯泰勒运用演绎法来研究中心地的空间秩序。提出了聚落分布呈三角形，市场区域呈六边形的空间组织结构，并进一步分析了中心地规模等级、职能类型与人口的关系，以及三原则基础上形成的中心地空间系统模型。




二、基本概念




1．中心地



中心地是周围区域的中心，是指能够向周围区域的消费者提供各种商品和服务的地点。中心地可以是一个城市，也可以是一个镇或大的居民聚集点，也可以是一个商业或服务业的中心。



2．中心性



中心性是指中心地对其周围地区的相对重要程度，也可理解为中心地发挥中心职能的程度。中心性可用下式来表示：
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式中，
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 为中心地的中心性；
 
B
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 为中心地供给和提供商品和服务的总量；
 
B



2






 为中心地为自身供给和提供的商品和服务量。从上式可知，中心性是指中心地为其周围区域供给和提供商品和服务的总量。



3．货物的供给范围



由中心地供给的货物能够到达多么大的范围，即货物的供给范围是理解克里斯泰勒中心地理论的关键。当消费者到中心地购买货物时，它是指消费者从居住地到中心地的移动距离；如果由商店送货的话，是指发送货物的移动距离。不管哪一种情况，对于双方都有一个经济许可的空间界限，超出这一界限必须会带来经济的不合理。



克里斯泰勒将货物供给范围的最大极限称为货物供给范围的上限或外侧界线，供给货物的商店能够获得正常利润所需要的最低限度的消费者的范围称为货物的供给下限或内侧界限。货物的供给下限的概念类似于门槛人口。门槛人口是指某种中心职能在中心地布局能够得到正常利润的最低限度的人口，也就是说某中心职能在中心地布局成立的最低限度人口。但前者是指被供给或服务的范围，是空间距离的概念，而门槛人口是指被供给的人口，是人口数量的概念。



如果货物的供给范围的上限和下限都大的话，说明中心地具有供给高级货物和服务的职能，即中心职能高，一般形成的是“高级中心地”；相反，如果两个界限都小，说明中心地的中心职能低，形成的是“低级中心地”。



4．中心地的等级



中心地提供的货物和服务有高低等级之分。中心地的等级取决于其能够提供的货物和服务的水平，一般能够提供高级货物和服务的中心地等级相对较高，反之则较低。如为消费者提供日常生活所需要的商品和服务，如小百货、副食品店、加油站等属于低级中心地。这类中心地数量多，分布广，服务范围小，提供的货物和服务档次低，种类也少。而高档家具、贵重物品（如珠宝店）、大商业中心和医院则属于高级中心地，此类中心地数量少，服务范围广，提供的货物和服务种类也多。克里斯泰勒的中心地理论最大特征之一是中心地的等级和中心职能是相互对应的。最低等级的中心地具有最低的中心职能，而比其高一级的中心地不仅具有自己固有的职能，同时也兼有最低中心地的中心职能，依次类推，最高级的中心地具备所有等级的中心职能。同时，同一等级的中心地以一定的间隔布局。




三、中心地三原则与中心地系统的空间模型




克氏认为中心地的空间分布形态，受市场因素、交通因素和行政因素的制约，形成不同的中心地系统空间模型。



（一）市场原则与中心地系统



市场原则是中心地系统模型建立的基础。在构建市场原则基础上的中心地系统时，克氏首先假定了以下几个基本前提条件。



第一，中心地分布的区域为自然条件和资源状况相同、且均质分布的平原；人口也是均匀地分布，居民的收入和需求，以及消费方式都相同。



第二，具有相同的交通条件，且运费与距离成正比。



第三，消费者都利用离自己最近的中心地，即就近购买。



第四，相同的商品和服务在任何一个中心地价格都一致，消费者购买商品和享受服务的实际价格等于销售价格加上交通费。



在上述前提假定条件下，中心地均匀地分布在平原上，同类中心地间的距离也相同，且每个中心地的市场区域都为半径相等的圆形区域。如图4-1-
 
A

 所示，任何一个中心地都与6个和自己相同等级的中心地为邻。如果我们进一步假定这些中心地位于比自己更高的具有同样性质的中心地（
 
B

 级中心地）组成的平原中，那么，每个中心地（
 
B

 级中心地）与6个和自己相同的中心地为邻。但不管是哪一级的中心地（如图4-1-
 
B

 的
 
B

 级中心地），在每3个相邻中心地的市场区域之间都存在着一个空白区（图4-1-
 
B

 的阴影部分），空白区得不到该级（
 
B

 级）中心地的服务，或者说没有包含在该级（
 
B

 级）中心地的市场区域中。这时就会在空白区出现一个低于
 
B

 级中心地的次一级中心地（如图4-1-
 
B

 的
 
K

 级中心地），以满足空白区居民的消费。同样每3个相邻的
 
K

 级中心地之间，也会出现一个空白区，这样比
 
K

 级中心地低一级的中心地
 
A

 就会在此布局。以此类推，不同等级的中心地就逐渐形成。






图4-1 市场原则下的中心地系统



（资料来源：参考文献[1]和[3]）



由于各等级的中心地间的相互竞争，结果每两个中心地的市场区域会出现重复（如图4-1-
 
C

 ），而新产生的中心地就位于3个中心地的市场地域相交处。按照运费最低化的原则，阴影区内的消费者将选择接近自己的中心地，最终相邻的两中心地把阴影区平分，中心地的市场区域由圆变为了六边形结构（见图4-1-
 
D

 ）。六边形的结构从数学来看，是仅次于圆的最优结构。结果每个中心地就成为比自己高一级的中心地所组成的六边形的一个顶点，如图4-1-
 
E

 中的
 
B

 级中心地为
 
G

 级中心地的顶点。各级中心地组成一个有规律递减的多级六边形空间模型，此时所有中心地达到了空间均衡。



上述分析的是在市场原则基础上，中心地系统的均衡过程。克里斯泰勒认为，中心地的市场区域规模是按照一定的比例变化的。比如，上述分析的在市场原则上形成的中心地系统（图4-1-
 
E

 ），各中心地的市场区域是其低一级中心地市场区域的3倍。也就是说等级
 
m

 (
 
m

 >1)中心地的市场区域内包含着3个等级
 
m

 -1中心地的市场区域。



如图4-1-
 
E

 所示，B级中心地的市场区域，包括着1个完整的
 
K

 级中心地的市场区域（中心部），并且，在其周围还有6个部分是由1/3的
 
K

 级中心地的市场区域组成。这样1个
 
B

 级中心地的市场区域等于1+1/3×6=3个
 
K

 级中心地的市场区域，如此类推，可以得出各等级中心地的市场区域比例关系，即：1-3-9-27-81-…。从这一数字排列关系可看出，是按3的倍数在变化，因此在市场原则基础上形成的中心地系统也称为
 
K

 =3的中心地系统。



现在再看一下各等级中心地的数量关系，即一个
 
m

 级中心地包括几个
 
m

 -1，
 
m

 -2，
 
m

 -3，…，
 
i

 (1<
 
i

 <
 
m

 )个中心地。由图4-1-
 
E

 可见，每个
 
m

 -1级中心地（如
 
K

 级中心地）包含在3个等距离的
 
m

 级中心地中（如
 
B

 中心地），这样，每个
 
m

 中心地（如
 
B

 中心地）共包含着6个类似的
 
m

 -1中心地（如
 
K

 级中心地）。也就是说，
 
m

 中心地在自己的市场区域内包含着1/3×6=2个
 
m

 -1中心地。
 
m

 中心地包括几个
 
m

 -2中心地呢？从图4-1-
 
E

 可看到，一个
 
m

 中心地内包含了6个
 
m

 -2（如
 
A

 中心地）中心地。那么，
 
m

 中心地又包含几个
 
m

 -3中心地（图中的
 
M

 中心地）？从图4-1-
 
E

 可见，一个
 
m

 中心地内完整地包含了12个
 
m

 -3（图中的M中心地），并且，与自己同一等级的中心地的边界线上共同拥有2个
 
m

 -3中心地。这样，完全包含的12个中心地加上边界线上的2×1/2×6=6个中心地，一个
 
m

 中心地拥有18个
 
m

 -3中心地。由此可得到各等级中心地的数量关系，为1-2-6-18-54-…。即从区域内次级中心地开始，中心地的数量关系为：低级中心地为其高一级中心地数量的3倍


[3]



 。



综上所述，在市场原则基础上的克氏中心地系统具有如下特点：一是中心地具有等级性，且其各级的中心地与中心职能相对应，二是中心地按照一定的规则分布，一般是三个中心地构成的三角形的重心是低一级中心地布局的区位点；三是各等级间的中心地数量和市场区域面积呈几何数变化（表4-1）。



表4-1 市场原理基础上的中心地及其服务范围
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 等级
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 提供商品的种类数
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 服务区人口数





	
 

M
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K



B
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486

162

54

18

6

2
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729

243

81

27

9

3

 1


	
 
4.0

6.9

12.0

20.7

36.0

62.1

 108.0


	
 
44

134

400

1 200

3 600

10 800

 32 400


	
 
40

90

180

330

600

1 000

 2 000


	
 
1 000

2 000

4 000

10 000

30 000

100 000

 500 000


	
 
3 500

11 000

35 000

100 000

350 000

1 000 000

 3 500 000





	
 
 合计


	
 
 729


	
 
 …


	
 
 …


	
 
 …


	
 
 …


	
 
 …


	
 
 …








资料来源：参考文献[1]，p82.





 




（二）交通原则基础上的中心地系统



交通原则基础上形成的中心地系统的特点是，各个中心地布局在两个比自己高一级的中心地的交通线的中间点。比如
 
m

 -1(
 
m

 >1)中心地是布局在两个
 
m

 中心地连接线的中间点（如图4-2），因此，如果同一级的中心地间铺设一条交通线，那么在这条交通线上布局了比它等级低的所有中心地。



在交通原则基础上形成的各等级中心地的市场区域具有什么关系呢？如图4-2所示，1个
 
m

 等级中心地的市场区域内包含着1个完整的
 
m

 -1中心地和6个1/2的
 
m

 -1中心地的市场区域，这样，1个
 
m

 中心地的市场区域内包含着
 
m

 -1中心地的市场区域总数为：1+6×1/2=4个。各等级中心地的市场区域关系为：1-4-16-64-256-…。因此，在交通原则基础上形成的中心地系统也称为
 
K

 =4的中心地系统。



在这一条件下，各等级中心地的数量关系又如何呢？由图4-2可见，每个
 
m

 -1中心地包含在2个等距离的
 
m

 中心地中，而每个
 
m

 中心地（大黑点）共包含着6个类似的
 
m

 -1中心地。也就是说，
 
m

 中心地在自己的市场区域内包含着1/2×6=3个
 
m

 -1中心地。而且，每个
 
m

 中心地的市场区域拥有12个
 
m

 -2中心地（小黑点），及48个
 
m

 -3中心地（小圆圈）。这样在交通原则基础上形成的中心地系统的中心地的数量关系为：1-3-12-48-192-…。










图4-2 交通原则下的中心地系统



（资料来源：参考文献[1]）




 




（三）行政原则基础上的中心地系统



行政原则基础上形成的中心地系统不同于市场原则和交通原则作用下的中心地系统，前者的特点是低级中心地从属于一个高级中心地。在行政区域划分时，尽量不把低级行政区域分割开，使它完整地从属于一个高级行政区域。如图4-3所示，
 
m

 中心地的市场区域大致包含了7个
 
m

 -1中心地的市场区域，而且，
 
m

 中心地的市场区域内拥有
 
m

 -1中心地数量为6个。因此，各等级的中心地的市场区域数为：1-7-49-343-…，以7的倍数增加，因此，在行政原则基础上形成的中心地系统也称作为
 
K

 =7的中心地系统。中心地的数量关系为：1-6-42-294-2058-…。






图4-3 行政原则下的中心地系统




（资料来源：参考文献[1]）





 




（四）三原则适合的条件



在三原则中，市场原则是基础，而交通原则和行政原则可看作是对市场原则基础上形成的中心地系统的修正。



克氏认为，市场原则适用于由市场及其市场区域构成的中世纪的中心地的商品供给。交通原则适用于如19世纪交通大发展时期，以及新开拓的殖民地国家。另外，也适用于新开发区、交通过境地带或聚落呈线状分布区域。他也认为，在文化水平高、工业人口多（人口密度高）的区域，交通原则比市场原则的作用更大。行政原则比较适用于具有强大统治机构的绝对主义时代，或者像社会主义国家以行政组织为基础的社会生活。另外，自给性强、与城市分离的山间区域内形成的以某一中心地为核心的自给区域，其行政原则的作用相对较强。



克氏进一步强调，高级中心地对远距离的交通要求大，因此，高级中心地按交通原则布局，中级中心地布局行政原则作用较大，低级中心地的布局用市场原则解释比较合理。




四、克里斯泰勒中心地理论的意义和存在的问题




（一）理论和实践意义



第一，克氏的中心地理论是地理学由传统的区域描述走向对空间规律和法则探讨的直接推动原因，是现代地理学发展的基础。克氏首次把演绎的思维方法引入地理学，研究空间法则和原理，无疑是对地理研究思维和方法的一大革命。也正因为这样，他被后人尊称为“理论地理学之父”。



第二，中心地理论是城市地理学和商业地理学的理论基础，对下列研究具体指导意义：一是关于城市等级划分的研究；二是关于城市与腹地之间的相互作用的研究；三是关于城市内和城市之间的社会和经济空间模型的研究；四是关于城市的区位、规模和职能等方面研究；五是关于零售业和服务业的区位布局、规模和空间模型的研究。



第三，中心地理论是区域经济学研究的理论基础之一。中心地与市场空间的关系论述，对研究区域结构具有重要的借鉴意义。在区域规划中，按照中心地理论可合理的规划和布局公共服务设施、以及其他的经济、社会职能。



（二）存在的问题



克里斯泰勒的中心地理论尽管对地理学、城市经济学和区位理论发展做出了巨大的贡献，但仍然存在一些不足之处。



第一，克里斯泰勒只重视货物供给范围的上限分析，即中心地的布局是按照上限大小来决定。虽然他也提出了货物供给范围的下限，但缺乏详细分析。对各种货物如何获得超额利润论述也不明确。



第二，在克里斯泰勒的中心地系统中，
 
K

 值在一个系统中是固定不变的。事实上，由于区域的各种条件作用，所形成的区域模型各等级的变化用一个固定的
 
K

 值无法概括。



第三，克里斯泰勒把消费者看作为“经济人”，认为消费者首先是利用离自己最近的中心地，但在现实中，消费者的行为是多目标的。因此，消费者更倾向于在高级中心地进行经济或社会行为活动。这样会导致高级中心地的市场区域范围扩大，使中心地系统结构发生变形。



第四，克里斯泰勒忽视了集聚利益，事实上，同一等级或不同等级的设施集中布局会产生出集聚利益。



第五，克氏的中心地理论对需求的增加、交通的发展和人口的移动带来的中心地系统的变化没有进行论述


[4]



 。



 



 




第二节 零售业区位论





 



克里斯泰勒的中心地理论是研究零售业区位决策的基本理论，中心地理论的基本原理和方法对零售业的区位决策仍然具有重要的指导意义。本节重点介绍以下几个内容：一是影响零售业区位决策的基本因素；二是零售业空间模型分析；三是介绍零售业区位引力模型。



一、影响零售业区位决策的基本因素

[3]







区位主体的性质不同，决定区位选择的因素也不相同。决定零售业区位选择的因素大致包括如下几个方面。一是消费市场状况，如消费者的数量、收入、人口构成和生活方式等；二是购物空间的接近性，一般指空间距离和交通条件；三是零售业间的竞争状况，即在市场区域中同行业竞争者的数量以及发展水平等。在这些因子中，有的对某种区位起决定作用，而有的对其他区位起决定作用，也有些区位选择是这些因子综合作用的结果；四是地价，不同等级的零售商业中心，能够支付地价的能力也不同，地价是制约零售业区位选择的重要因素。



（一）消费市场状况



研究零售业区位的决策必须从市场入手，市场区域的大小、贫富和构成等对零售业态选择和规模具有重要的影响作用。



零售业区位与其他产业区位相比较，其最大的特点是消费者指向，即零售业区位与人口的分布密度呈比例。人口密度大的区域零售业区位一般比较多，而且规模也相对大。如人口高度密集的大城市与中小城市和农村相比较，零售业区位的数量和规模很显然不同。



在消费市场中，与人口规模同样重要的因子是消费者收入。收入的差异主要表示在市场区域的总购买力和收入等级间产生的购买行为模型的差异上。这种差异产生的结果是对零售区位的类型、数量和规模要求不同。一般地，高收入的市场区域与低收入的市场区域相比较，平均每个家庭消费量大，而且消费的档次也高，因此，对零售区位的数量和类型要求也不同，如高级购物中心一般指向高收入区域。这一特点在西方发达国家表现尤其明显，因为在发达国家城市内部的区域分化在一定程度上也反映了收入的差异。总之，零售区位的决策不仅取决于消费者的数量，也与消费者的收入有关。



（二）空间距离和交通条件



消费者克服空间距离的作用所要负出的空间费用或时间费用是决定消费者选择购物地点的一个重要因子。一般地，随着距购物中心地的距离增加，在该中心地购买的家庭数会减少，特别是消费者日常生活用品表现的更加明显。消费者数量减少意味着零售企业的需求减少，这种关系可用图4-4的空间需求曲线来表示。图4-4-
 
A

 表示通常经济学所讲的需求曲线（
 
P



1






 表示商品的价格，
 
Q

 表示消费量），4-4-
 
B

 表示随着距离的增加交通费的变化（
 
F

 表示交通费用，
 
K

 表示距离），对于消费者来说，从自己居住地到零售区位间的往返交通费用需要自己来支付，如图4-4-
 
C

 所示，这样消费者实际的购买价格是在零售区位的价格加上交通费（
 
P



2






 表示消费者购买价格）。价格上升总购买量就减少，因此，如图4-4-
 
D

 所示，通过价格的作用可画出空间需求曲线（
 
Q

 表示家庭购买量）。该曲线表示消费者的购买量随着距零售区位的距离增加在减少，当该距离增加到一定程度时，因交通费太大，购买量就变为零，此时的距离就是克里斯泰勒所说的货物供给范围的上限或外侧界限。



需求空间曲线的空间变化在一定程度上可反映城市内部零售区位空间的结构。如果需求空间曲线变化平缓，即距离费用完全可忽略，说明所有的购物在一个或几个大的零售中心进行，表示零售区位具有极强的空间集聚性；相反，如果需求空间曲线变化很陡，表示市场区域被若干个零售商业中心分割，零售区位趋于分散。



交通条件对零售区位的作用可通过交通费用的变化来表示。一般地，交通设施条件好的市场区域，消费者购物所需要的时间会缩短，空间费用会降低；对于零售区位而言，其商品的销售范围会扩大，商业规模等级也有可能扩大。因此，在重要的交通枢纽中心常能形成大型的商业中心。






（资料来源：参考文献[3]）



（三）零售业间的竞争



零售企业的区位选择与其在同一区域经营同种类型的零售企业数量和竞争力有密切的关系。关于区位空间竞争的理论，霍特林有过精辟的论述，他认为，当需求无限且非弹性的条件下，在直线市场上只存在两个企业时，这两个企业应该在距直线市场的中点处布局。当需求有弹性时，两者将在距直线市场的端点四分之一分散布局。克里斯泰勒和廖什则提出了六边形的模型，邻近的企业等距离呈六边形布局。另外，竞争者之间是集中还是分散与企业的经营种类和市场的特性等有关，斯考特(P. Scott)认为，宝石店的布局趋势是分散大于集中，但饮食店通过竞争有利产品的标准化，接近竞争者的布局较明显。因此，对于新开业的企业来说,必须要分析竞争者的数量、可能占有市场的比率和魅力度,在此基础上，进一步研究与竞争者间的区位空间关系，是接近布局还是相距一定距离布局。



区位间的空间竞争，如果是属于同业种间的竞争，可能会出现两种趋势，一是相互排斥趋于分散，一是在竞争中产生联合，即由于外部规模经济而形成各种专业化的商业中心，在现实中，后一种相对更多。如果是属于不同业种的竞争，由于彼此间存在着互相互补关系，对于多目的购买行为的消费者是最佳的购物空间选择，因此，集聚趋势比分散趋势也很明显。



（四）地价的作用



对于特定区位的零售业是通过竞争来获得，能够支付最高地价的零售业最终占有这一特定区位。地价是土地价值的经济反映，是指用来购买土地的效用或为预期经济收益所付出的代价。企业愿意支付的价格，取决于土地预期可能获的利润。地价的高低与土地的区位条件有关。交通便捷性、空间的关联性和周边环境的满意度是影响土地购买者支付土地价格的重要因子。一般地说，市中心是全市交通网络的辐辏点，具有最佳的交通便捷性和可通达性，同时，空间的关联性也最好，因而地价也达到最高。随着离市中心距离的增加，通达性和关联性逐渐减弱，地价也会随之降低。但是，在远离市中心的某些地段，由于环境的综合满足度提高，地价也有上升的可能性。



不同的经济活动对地价的支付能力不同，也就是说区位主体不同，在区位空间上，所得到的预期利润也不同。城市内部土地利用空间结构实际就是不同的经济活动因取得的利润大小不同，在区位空间上竞争组合的结果。



对于追求收入最大化的零售企业而言，无疑最高地价区位是最佳的选择。但是，这种选择也意味着必需支付高额的地价，结果造成费用的增加。因此，不同类型的零售业所能支付的地价能力，才是决定其区位选择的重要因子。如宝石店比家具店具有支付更高地价的能力，因此，它倾向于在交通便捷、人流量大的区位，而家具店则趋于地价相对便宜的区位。像这样每个零售店都可形成自己的地价倾斜线，即随着远离城市中心，地价的下降曲线和倾斜度表示零售业产出和费用的变化程度。



图4-5是诺斯(Nourse)描绘的沿购物中心某个方向地价的变化与零售业类型的关系。首先在最大交通流量的区位布局综合性商店，它的地价倾斜线几乎接近于垂直；其次是倾斜度较缓和的妇女服装店、宝石店、家具店和食品店布局。鞋店在街角布局，它比妇女服装店能够支付更高的地价。在较远的街角则布局了男装店，因为它比家具店能支付较高的地价。






图4-5 地价与零售业区位关系




（资料来源：参考文献[3]和[5]）




 


上图的地价倾斜线除街角外，以纵轴为中心旋转可得到类似于杜能环的地价分布图，但这一模型也同时意味着假定从中心到周围交通和其他因子都相似 

[6]


 。



二、零售业空间模型




关于零售业活动的空间模型大致可分为两大类型，一是关于零售业活动的空间分布和职能结构模型，一是关于零售业活动的区位模型。前者是侧重于从空间角度研究零售业集聚的形态和职能，后者是以中心地理论和地价理论为基础研究商业活动的区位模型。这里介绍前者。



1．零售业空间类型划分


在地理学中，关于零售业活动的空间研究较多的是城市地理学和经济地理学，城市地理学主要是从城市内部土地利用的角度，分析商业用地的变化以及与其他城市土地利用的关系；经济地理学则是侧重于零售业、服务业等第三产业在城市内部是按照怎样的原则选择合理的空间区位。当然，两者之间有许多相互重叠的研究部分

[7]


 。


最早进行零售业空间类型研究的学者是普劳德福特(M.J. Proudfood)，他在1 937年研究了美国的零售业空间，将零售业空间划分为五种类型，即中心商业区、外围商业区、主要商业街、近邻商业街和孤立商店群等。他的划分主要侧重于零售业活动的位置条件和特征。美国学者迈耶(Mayer)在1942年同样以美国的城市为对象进行了零售业空间类型划分，但他侧重于零售业活动的规模和形态的研究。



贝利在普氏和迈氏研究的基础上，1963年以芝加哥为例，运用多变量分析法研究了零售业空间类型。他把零售业空间分为三大类型。第一种类型是在中心部存在一个核心的商业设施，以此为中心商业职能呈同心圆分布，按照商业集聚的规模进一步可分为CBD(Central Business District,中心商业区)、区域中心地、社区中心地和近邻中心地。第二种类型是沿道路和街道呈带状分布的零售业空间，根据其位置和规模差异，又可分成传统的购物街、沿主要干线分布的零售业空间、在郊区形成新的带状零售业空间和高速公路指向的零售业活动集聚空间。第三种类型是追求类似零售业活动集聚利益和接触利益在某一地点集中而形成的专业化空间。按照集聚的零售业和服务业的种类可分为汽车街、印刷区、娱乐区、输入品市场、家具区和医疗中心等。专业化空间与第一和第二种类型并非是无关独立存在的，有些类型在区域中心地或沿干线分布的空间也能找到。同样传统的购物街能看到的零售业在近邻中心地中分布着，总之，三者的类型划分具有相对性。



2．中心商业区的内部结构



关于中心商业区的空间结构，霍伍德(Horwood)和博伊斯(Boyce)提出的中心-边缘模型具有代表性。如图4-6所示，中心商业区的空间结构由两部分组成，即核心部(core)和边缘部(frame)。核心部具有高度的土地利用、空间垂直发展、白天人口集中和特殊职能布局等特征。与其他零售业空间不同，中心商业区的核心部除商业职能外，也是各种办公机构、金融和行政机关的聚集地。围绕核心部的边缘部土地面积相对广、土地利用密度也不高，郝氏和鲍氏认为该区域的最大特征是职能的空间分化。在周边部分布着轻工业、交通站点、具备仓库的批发业、汽车销售和修理业、特殊服务业（如医疗）以及住宅区，各自不仅相互联系，而且每一个部分与核心部和城市内部的其他区域、以及别的城市有着职能的联系。核心-边缘模型不仅在地理学界，而且在城市规划和区域政策等领域也被广泛的应用。






图4-6中心商业区的核心-边缘模式



（资料来源：参考文献[3]和[5]）




 




1972年，戴维斯(Davies)在总结了贝利等人的研究成果基础上，提出了更一般的中心商业区空间融合模型（图4-7）。他的模型的基本思路是，在中心商业区的核心部，首先以核为中心各职能呈同心圆布局，在此基础上重叠着沿交通线呈带状分布的零售业区，但这些零售区是按照等级职能的高低由内侧依次布局。在同心圆和带状相互重叠的模型上，再叠加上特殊专业化职能空间，就形成一个空间融合模型。该模型意味着即使种类同样，但等级不同，最终选择的区位空间也不同。






图4-7 零售业区位的空间融合模式



（资料来源：参考文献[3]和[5]）




 





三、零售引力模型




赖利(W. J. Reilly)调查了美国150个城市的基础上，归纳出类似牛顿引力定律的零售引力法则，即当在
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 和
 
B

 两城市间存在着一个等级相对低的
 
C

 城市，两城市向
 
B

 城市吸引的零售额的比率与两城市的人口成正比，与到
 
C

 城市的距离比的平方成反比
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D

 表示两城市间的距离。



赖利定律的案例分析：


假设城市A
 人口为45万人，城市B
 人口为22万人，两城市间的距离为50 km。即P


a




 =45万人，P


b




 =22万人，D
 =50 km时，









说明距
 
A

 城市29.43 km处是
 
A

 、
 
B

 两个城市的断点。在距
 
A

 城市29.43 km处的内侧的居民消费，由
 
A

 城市供给，超出29.43 km区域的居民消费由
 
B

 城市供给。



赖利进一步研究认为，如果两个城市的规模差距太大时，向某地的零售引力与其离两城市间的距离比的3次方呈反比。



即： 
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贝利认为城市是通过其中心职能来吸引周边人口，因此，他用城市的中心职能数代替了赖利的人口数。如果A和B城市间的距离为d
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 表示时，赖利模型变为了下式：
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对于大城市而言，由于人口密度大、商业设施密集、交通便利以及消费者的购买行为多样等特点，在某商品的同一购买半径内不仅仅只有一个零售中心，通常是布局着几个购买中心，这时消费者选择购买中心具有随机性。赫夫(D.L. Huff)经过实际研究证实了在大城市内消费者购买行为空间选择的随机性，他提出了与赖利引力模型不同的概率引力模型。



消费者选择
 
A

 、
 
B

 、
 
C

 三个购买中心的概率等高线如图4-8所示，概率为0.5的等高线的交点表示无差别地点，即该点在两个中心的购买概率相等。相对于三个购买中心的无差别地点大约在概率为0.33的等高线的相交处，在此，三个中心对消费者购买行为影响的概率相等。






图4-8 等概率线与购买行为



（资料来源：参考文献[3]和[5]）



这样，下列模型可成立。











P



ij






 表示在
 
i

 地区居住的消费者选择
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 消费中心的概率。
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 表示
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 消费中心的吸引力，一般用商店的规模来表示。
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 表示
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 地区到
 
j

 消费中心的距离




b

 表示距离指数（是经验测定的指数）




n

 表示消费中心的数量


上述模型只考虑两个要素，即消费中心的规模和到消费中心的距离，对地区的人口收入和消费偏好等要素没有考虑
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如果假定
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 中心
 
g
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即： 







赫夫模型是从个人的选择行为的现实理论中推导出来的，不同于赖利的经验法则。该模型对商店选择和零售商圈推定模型的发展起到了重要的作用。但模型中的
 
b

 值是一个经验值，必须进行详细的调查才可获得
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第三节 服务业区位论





 




随着一个国家或一个城市的经济发展，服务业在整个经济活动中所占的比重将不断提高。服务业快速发展的趋势将会导致城市内产业结构和产业空间结构的变化，同时也给我们提出了一个新的研究领域和课题。




一、服务业的类型与区位特征




服务业一般不直接进行物质生产，主要是从事信息和管理或服务职能的经济活动。广义的服务业是指不直接进行物质生产的所有经济活动，实际就是第三产业；狭义的服务业是指为个人或企业提供各类服务活动的行业。根据其性质不同，营利性服务业一般可分为三种类型。本章只介绍营利性服务业，而不包括社会公共性服务业，如医院、学校、公共交通设施、邮局、图书馆、警察局和消防局等服务设施的区位问题


[3]



 。



第一类是以个人和家庭为对象，提供日常服务活动的服务业。这类服务业具有零售业的特征，由各种店铺组成，如理发和美容院、洗衣店、照相馆和修理店等。因此，区位布局也类似于零售业，即尽量接近消费者。



第二类服务业以企业（或行政机关等办公机构）为对象，是为其提供运营活动产生的服务性需求的经济活动。这类服务业代表性的行业有广告业、设计业、信息服务业、复印和复印机的维修业、计算机软件开发和销售业等。与第一类服务业不同，这类服务业的对象是企业或机关等，因此，在区位布局时，接近居民消费者的区位因子并不重要。而各种办公机构集中的城市中心区则一般是这类服务业的最佳区位候选地，在一定程度上也可以说它们的区位布局类似于批发业。



与企业相关联的服务业以信息服务业、广告业、设计业和研究开发业等为主，主要是从外部来支援企业的各种服务活动。这类服务业的区位特点是高度集中在各大城市中，其原因是大城市信息灵通，经济、技术和文化交流广泛，在大城市能够掌握最新的情报和信息，同时也可把握最新的和一流的设计动态。从需求来看，像这种特殊的和高层次的服务也只有布局在大城市才有更大的市场。



从世界各国服务业的区位特征来看，像情报和信息、广告业以及设计业等这类典型的城市型服务产业，一般都高度集中在各大城市中，而且，在城市内部也以中心区为主要区位聚集点。其原因除与其它行业一样，除追求中心区的所有优点外，还在于它们的区位用地少，只需租用一个办公室就可运转。因此，这类服务业受空间制约相对较小。相反，信息的来源、交流的便利性以及同行业间的竞争和合作性显得非常重要。但是，与制造业部门关系比较密切的服务业，如机器维修业等在大城市布局相对较少，通常与制造业的布局相一致。就一个城市而言，像机械器材租赁业、机器维修业等服务业也不同于前者，它们在中心区的集中程度相对较低。主要原因是它们不仅向中心区布局的企业或行政机构提供服务，而且也要为在城市边缘区和郊区布局的企业服务，另外，它们的区位用地面积也比前者要大，高额的地价一定程度上限制了它们的向心性发展。



第三种类型是具有办公机构性质职能的服务业。这类服务业主要是行使各种管理职能，如企业的管理部门等。这类服务业的区位特点与第二类具有相似性，也主要在中心区布局。



这一类型的服务业从职能上进一步可分为以下三大类：一是发挥着管理性职能的业务中心和办公机构，如各企业的管理总部等，这类职能具有高度的决策性和权威性，因此，情报和信息收集以及发送极为频繁，其主要布局在市中心，具有极强的向心性。追求交通、信息的便捷性是其区位选择的主要动机。二是企业的子公司和部门中心，从职能来看，企业以具体的营销管理活动为主，但一般不进行实物的交易活动，这类服务业多布局于城市的次级中心区。三是从外部支援企业活动的职能，如金融、保险、房地产等行业，这类服务业也具有很强的向心性。



上述的分类并非是绝对的，有些服务业具有多重性质，特别是近年来新产生的一些服务业其表现形态不固定，也正因为这样，目前对服务业的定义和分类仍然不统一，存在诸多说法。




二、服务业区位选择的因素分析




作为营利性服务企业的决策者，其区位选择一般分为以下三个层次：一是服务企业对不同城市的选择；二是对城市内特定区域的选择；三是对具体区位地点的确定。服务性企业在不同空间层次的区位选择时，所面临和解决的关键问题不同，影响其区位选择的因素也就有所差异。



一个服务性企业选择在某一个城市布局时，至少要应该考虑以下几个因素：



①该城市能够接受企业服务的规模和范围；



②服务区的人口数量和消费偏好；



③总体消费能力和消费量的分配状况；



④不同服务行业的总体消费潜力；



⑤其他竞争者的数量、规模和质量；



⑥竞争程度等。



根据上述因子分析，企业经营者可以进行合理的企业定位，确定要布局企业的规模、服务档次、服务种类、客户群等。



在确定了具体的城市，进一步选择城市内部某一个区域时，企业经营者要分析以下几个因素：



①服务区和具体服务设施对顾客的吸引力；



②竞争企业的量与质；



③到达该服务设施的交通通达性；



④该区域的居民特性和风俗习惯；



⑤该区域的空间扩展方向；



⑥该区域的基本概况等。



上述因素分析对确定服务企业在一个城市某个区域布局具有重要的作用，是具有针对性的区位选择分析。



准确确定地点是服务企业在空间上的具体落实，是区位决策的最终阶段，在选择具体地点时要考虑以下几个因素：    



①经过该地点的交通状况和交通发展潜力；



②相邻企业的基本情况；



③停车场的充足性；



④在该地点布局的综合费用等。



对于大多数服务企业而言，“最佳”区位是在市场潜力较高的地方。交通流量和人口密度等条件对服务业区位选择具有重要的意义，一般消费性服务业取向于在交叉路口和其他交通便利的地点集聚；在服务区内，小企业依赖大企业创造的交通条件，大企业则依靠已有的交通流吸引顾客。可达性对于生产性服务业也同样重要，因为在交易中也存在距离衰减规律，但接近市场是一个很重要的区位因素。



上述考虑的是影响服务业区位选择的一般因素或分析方法，由于服务业的类型多样，分类尚不统一，因此，对于特定服务业区位选择的影响因素也就存在明显的差异。




三、服务业区位选择的理论




服务业的区位选择的基本理论基础是中心地理论，但服务业区位选择具有极强的集聚趋势，受交通便捷与可达性、信息的可获得性、专业人才的集聚程度等的影响。另外，一些公共服务设施的区位选择更多是按照公平与效益之间的博弈来确定，仅以中心地理论来分析和研究服务业的区位选择存在一定的局限性。



（一）中心地理论



服务业的最佳区位模型是在中心地理论的基础上建立起来，中心地理论对服务业的区位选择同样具有指导意义。



中心地理论认为，每个企业都需要一个市场门槛来维持它的生存，根据提供的服务或产品的等级，企业有不同的门槛和范围。服务或产品的等级由四个要素来决定，即价格、购买率、门槛和范围。高级产品或服务价格比较高，因而购买率或接受服务的比率也较低。因此，这些产品或服务的供应商要求较高的人口门槛。高级产品或服务的市场范围也很大，它们的高售价或高服务费用使得消费者获得该产品或服务的总支出中，交通费用所占比例相对较低，因此，高级产品或提供高级服务的企业其辐射半径也相对较大。低级产品或服务正好相反，廉价的价格、较高的购买率和低市场门槛可以维持低级商品和服务企业的生存。



总之，与低级产品或服务相比，高级产品或服务要求规模更大的消费或服务市场，受距离衰减规律的限制也较低。低级产品或服务购买率较高，市场范围小，这样的产品或服务在许多地区都能获得，销售商之间的距离很近。高级产品或服务销售率低，并不是很多地区都能获得，销售商之间的距离也相对较远。



对于一些大企业（如制造业、金融和保险）的管理部门来说，一般总部和分部与城市的等级序列相对应而布局。从这一趋势来看，中心地理论完全也可适用于办公机构的区位选择。



城市内部的办公机构的区位选择也同样具有上述特征，一般在中心城区集聚着一些大企业的总部和高级行政管理职能，而在核心区的周边地区分店、营业所和具体办公部门分布则较多。换言之，服务业的办公机构与其它中心性职能一样，存在着等级性，不同等级的办公机构布局于不同等级的中心地内部。



（二）集聚理论



服务业在空间上的集聚趋势比工业生产活动的空间集聚更明显，特别是一些中枢管理部门大都高度集中于城市的CBD。集聚的类型既有同种行业的集聚，也有异种行业的集聚。服务业在空间上的集聚主要是追求企业间商务交流和合作的便利性和互补性，以及高度熟练的劳动市场。因此，从区位指向理论来看，服务业在空间的集聚的原则为，一是集聚利益指向，即为了得到外部经济利益和减少不确定因素的影响而在空间上的集聚；二是劳动力指向，在城市CBD具有各种高度熟悉的技术和业务管理人员，因此，为了获得这些人才，管理机构的区位多选择于中心商务区。


服务业的同种行业和异种行业在空间上的集聚都可得到集聚利益，因此，不论是大企业还是中小企业在空间上的集聚都有利于情报和信息的收集和交流。准确和迅速地掌握同行业和相关行业的经营动态是企业决策的关键，作为企业经营的决策和具体营业部门的高级管理中心在空间上集聚的原因也就在于此。英国学者阿列克山大对伦敦、悉尼、多伦多等城市的办公机构调查发现,企业的经营者追求集聚利益的目的：一是便于与外部组织的接触，二是有利于与政府和相关机关的接触，三是接近于顾客和依赖人，四是接近于关联企业，五是接近于其它服务业，六是决策者集中等等

[9]


 。


企业管理职能的办公机构一般都布局在城市中心区，其原因为：一是这种区位选择可以使情报和信息的输送和收集的距离摩擦费用最小化，二是这类服务业能够支付高额的地租。情报和信息的输送和收集方式有多种多样，如邮寄和电话等手段，但面对面的会谈是达成重要的商务往来的手段，因此，重视易于面对面接触这一接近性的办公机构一般都指向城市CBD。围绕城市CBD各企业和部门的区位竞争的基础是它们支付地价的能力，大企业一般具有较高的地价支付能力，因此，城市CBD自然也就成为很多大企业管理职能的聚集区。



另外，服务业如保险和银行等金融业在特定的地点发展有时也具有历史的偶然性，其形成与城市的发展历史有关。一般保险和银行集中的城市大多是贸易港口，如伦敦、纽约、香港、东京、上海等城市在历史上就是主要贸易港口。与航海、远洋运输相关联首先发展起来的是保险业和银行等金融业，因为保险和金融业是海运业发展的保障，这样在各大港口周边地区也就成为保险和金融业高度集聚的地区。



服务业的形成与政治中心的迁移也具有密切的关系，作为直接或间接为个人或企业提供服务的行业掌握高层决策信息是至关重要的，因此，政治中心的空间变化也影响着服务业的区位选择。如各大公司的总部和为企业提供信息、咨询服务的办公机构大多布局在各大政治中心。




 





 





思考题




1.概念题



中心地；中心性；货物的供给范围；门槛人口；中心地的等级



2.阐述克里斯泰勒中心地理论的基本内容？



3.举例说明影响零售业区位决策的基本因素？



4.利用赫夫的概率引力模型分析所在城市购物中心对消费者的影响。



5.举例说明不同类型服务业的区位特征？



6.影响服务业区位选择的因素有哪些？
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第五章    多部门企业(公司)区位








本章导读：



主要内容：
 本章在前三章单部门企业区位分析的基础上，介绍多部门企业区位特征。包括伴随企业增长所带来的空间扩张过程，企业空间演变模式，以及不同类型公司组织的空间特征等。


本章要点：
 1. 企业空间扩张过程、阶段和空间扩张规律。

2. 企业空间演变模式。

3. 公司组织结构类型及其空间特征。





企业发展中，随着经营范围和规模的增大，其内部结构也发生变化。多部门 (厂)企业(公司)


 

[2]





 逐渐代替单部门 (厂)企业。多部门企业(公司)区位具有与单部门企业不同的特点。










第一节    企业增长的空间轨迹


   

随着经济的发展，企业规模不断增大。大型公司在经济中的地位日益突出，早在20世纪80年代早期就有人指出，世界上100个最大的经济单位中，一半为国家，一半为大型公司(转引自参考文献[1])。2005年，世界上年销售收入在1 500亿美元以上的大公司有10家（其中沃尔玛公司年销售收入2 980亿美元）；而世界上绝大多数国家的国内生产总值均低于1 500亿美元。本节讨论为什么企业规模逐渐增大及其伴随着企业规模增大的多区位扩张规律。



一、企业增长动因及战略




(一)企业增长动因


    企业增长的原因很多，其中主要是由于规模经济、内部交易、技术优势和竞争激励。

1. 实现规模效益

企业经营中存在着两种成本，即固定成本和可变成本。固定成本是指在一定阶段内不随产量变化而变化的费用，如管理人员的工资和固定资产投资等；可变成本指一定时期内随产量的变化而变化的费用，如原燃料、零部件等费用，但该成本变化并不随产量而等比例增减。由此，在一定范围内，企业生产规模扩大，可带来单位产品生产成本的下降。这种范围的上限，被称为最佳规模(optimum size)。随着专业化生产水平和组织能力的提高，这种最佳规模在不断扩展。随着规模扩大而带来的效益增加，即规模效益，或规模经济。表5-1列出汽车工业不同部件的效益规模；而汽车制造公司需要年产200万辆才能从规模经济中获取最大效益

[1]


 。规模效益激励着公司不断增长。

2. 实现交易内部化

由于市场的不完善，导致了企业之间交易成本的增加。为了减少市场交易成本，企业可通过扩大经营范围，实现内部交易。一些研究表明，多数公司的早期扩张是企图实现对供应和市场的控制

[3]


 。这种实现内部交易的动机既具有经济意义又具有战略意义。企业进行两个或两个以上相互关联的活动，要比这些活动分离地由多个企业进行更为有效率，从而实现范围经济(economies of scope)。范围经济与规模经济不同，它是指由于企业经济范围扩大而获得的效率。实现内部交易的战略意义表现为减少市场风险，提高供应和市场的确定性。 






表5-1    汽车工业不同部件(生产活动)的生产效益最低规模



 
         活动                           获取最低生产成本的生产量(辆)



        发动机铸件                            1
 000
 000



        其它铸件                              100
 000- 750
 000



        动力系统制造和装配                    600
 000



        车轴制造和装配                        500
 000



        板件轧压                              1
 000
 000- 2
 000
 000



        喷漆                                  250
 000



        总组装                                250
 000



        广告                                  1
 000
 000



        金融                                  2
 000
 000- 5
 000
 000



        R&D                                  5
 000
 000



         资料来源: 参考文献[2], 表3。


    正因为如此，科斯(R. H. Coase)1937年在《论企业的性质》中明确指出：“企业将倾向于扩张，直到企业内部组织一笔额外交易的成本等于通过在公开市场上完成同一笔交易的成本或在另一个企业中组织同样交易的成本为止”

[4]


 。

3. 技术优势的发挥

一些具有某种技术优势的企业，将趋于在本领域内扩张，以发挥其技术优势。一般来说，由于市场不完善，技术的价值很难在市场交易中充分实现。为此，具有这些技术的企业通过该技术在企业内的使用，来获取较大的收益。另一方向，进一步的技术开发需要大量投资，这种投资必须有大规模生产才能支持。表5-1所列出的汽车工业R&D活动获取效益的最低规模为500万辆，由此导致了世界汽车工业主要由少数大公司控制。其它产业中也有类似现象。

4. 来自竞争的压力

企业之间的生存与发展竞争十分激烈。为了实现长期生存这一基本目标，企业必须发展。因为，从积极的方面看，发展企业实力和增加市场地位，可为企业带来竞争优势和行业的支配地位；从防御的角度看，发展是使企业不被竞争对手所击败，从而生存下去的有效手段。有时，有的企业为了取得首先行动的优势，可能采取新的扩张行动；而其他企业为了取得竞争均势，交换威胁，可能随之向不同区位、不同部分扩张

[5]


 。

除以上四方面外，企业扩张还与管理者和企业的行为有关。企业扩张可为管理者带来成功感。大的公司规模使公司具有较强的实力(势力)和讨价还价的力量，并易于从多方面(包括股票市场、金融机构等)获取资本以继续增长。为了减少风险，企业也向多种经营领域扩张。此外，政府支持也促使了公司的增长。许多国家，国有公司常居全国大公司之列(如在法国和意大利，最大的三家公司中均有两家为国有公司)。我国近年来的“抓大放小”政策以及政府积极促成的“强强兼并”，也促进了大公司的进一步扩张。


    (二)企业增长的战略与方法


企业增长在战略上可分为一体化扩张和多样化扩张。一体化扩张又可分为横向一体化(水平一体化)和纵向一体化(垂直一体化)。实现这些扩张的方法包括内部发展和外部发展(合并和合资等)。内部发展是现有企业(公司)通过新股票发放或自身资金积累，而扩大现有生产规模，或建立新厂、新的部门、新的子公司等；合并是指一企业获取另一企业的资源且无人抗争的过程。如果被合并的企业进行抗争，则称此过程为兼并

[5]


 。

    1. 横向一体化

横向一体化指企业现有生产活动的扩展并由此导致现有产品市场份额的扩大。该类增长可以从三个方向进行：①扩大原有产品的生产和销售；②向与原产品有关的功能或技术方向扩展；③与上述两个方向有关的向国际市场扩展或向新的客户类别扩展。通过横向一体化，可以带来企业同类生产规模的扩大，实现规模经济。由于该类增长与原有生产活动有关，比起其它类型增长更易于实现，故一般来说，企业早期的增长多以此为主；且实现的方式以内部增长为主。据对美国1895-1972的公司增长战略分析，1895至本世纪初的公司增长主要以横向一体化为主

[6]


 。我国工业企业的增长在相当长的时期内也以横向一体化为主，20世纪80年代以来，其它形式的扩张才较多出现。





图5-1    公司纵向一体化扩展�



资料来源: 据参考文献[7]。�


2. 纵向一体化

纵向一体化指企业向原生产活动的上游和下游生产阶段扩展。现实中，多数大型企业均有一定程度的纵向一体化。该类扩张使企业通过内部的组织和交易方式将不同生产阶段联结起来，以实现交易内部化。纵向一体化包括后向一体化和前向一体化。后向一体化(backward integration)指企业介入原供应商的生产活动；前向一体化(forward integration)指企业控制其原属客户公司的生产经营活动。如化学工业公司可向石油冶炼、采油方向扩展，以实现后向一体化；也可向塑料制品、人造纤维等方向扩展，以实现其前向一体化。图5-1大致描述了制造业公司纵向一体化的可扩展部门。

纵向一体化是公司增长到一定阶段的主要扩张战略。据班诺克观点

[8]


 ，公司通过横向一体化打败竞争对手，达到市场多头垄断地位后，便会进入纵向一体化扩张，以占领其供应和市场领域；一旦公司在一生产部门占领重要地位之后，向多种部门扩张便成为其唯一的增长战略。

3. 多样化

多样化是一个意义广泛的概念，它可以涉及相关产品的活动，也可以涉及不相关产品的活动。由于横向一体化已涉及同类产品的多样化，纵向一体化已涉及相关但不同生产阶段产品的多样化，所以这里的多样化仅指不相关产品的多样化。但是，严格区分相关与否，并不容易。因为在实际中，多数公司多样化扩张的部门均多少与其原有市场营销和技术开发有联系。尤其是研究与开发，多来自于现存生产活动的需求，但可用于其它无关部门的生产之中。

战后，多样化扩张战略在发达国家发展迅速。以美国为例，该战略20世纪60年代以后被快速增长的公司普遍采用。1949年，美国500家大公司中有1/3以上为单产品经营，到1969年，该比例降为6%。与此相反，介入不相关经济活动的大公司的比例从1949年的3%增加到1969年的20%

[6]


 。我国改革开放以来，尤其是90年代以来，企业的多样化发展十分普遍。许多工业公司涉足房地产、商业等与原生产活动无关联的行业。多样化扩张是基于对市场风险和环境的不确定因素的防范意识。具有多样化经营的公司，可以减少某种不可预测因素的冲击。此外，一些原生产产品市场需求的下降，也会促使公司寻求多样化机会，以充分利用其生产能力。而当某一产品出现旺盛市场需求时，也会诱发新的公司介入此类生产活动(如前几年许多公司在“房地产热”中介入房地产市场)。

企业增长的各种战略和方法，均可导致企业的多部门、多区位发展。当企业规模增加到一定程度时，这种多部门、多区位的格局，对企业充分利用各地优势，降低生产成本、扩大盈利起着重要作用。



二、企业的空间扩张



    (一)企业空间增长过程


1. 企业空间增长过程的一般分析

在众多的中小企业中，只有少部分得到迅速扩张，这些迅速扩张的企业，原始区位起着一定作用。优越的区位条件，为这里的企业增长提供了优势。企业在这些区位发展到一定程度后，便向外由近及远扩展。如美国的汽车工业始于美国汽车城底特律，之后向周围地区扩展；英国的卡德伯里 施韦普斯(Cadbury Schweppes)和邓禄普(Dunlop)均始于中部地区的西部。这种向外扩张，可能最终导致公司的重心离开原来的始发地。如20世纪70和80年代帝国烟草(Imperial Tobacco)公司内其传统生产活动集中地布里斯托尔的生产活动逐步下降

[9]


 。

    企业由近及远的扩张有许多原因。早期，小企业获取信息有限。当需要新建工厂时，常建在较近距离内；同时由于新建工厂与原工厂联系密切(如为了减少成本，原工厂常负责新建工厂的原材料购买等功能)，距离也不易太远。随着企业增大，信息获取量增加，技术发展带来生产联系变化，管理发展带来组织结构变化，引起企业向远距离扩展。此外，市场的逐渐向外扩张也是引起企业由近及远扩张的原因。





图5-2    总部位于芝加哥、洛杉矶和纽约的兼并场



资料来源: 参考文献[13]。


2. 不同增长形式的空间扩张

内部增长带来的空间扩张常具规划特征，就近布局的特点很明显；而外部增长，由于被获取的工厂(公司)原已存在，规划便比较困难。由于多数大公司发展中外部增长起有十分重要的作用，吸引了学者们对此的研究。一般认为，所兼并企业的选择中，多数也要进行比较研究。不少研究强调这种对所吞并(合并)企业的区位也具有从其中心区位向外不断扩张的特点。如英国塑料工业许多公司在区域市场的连续外延中，许多情况下获取了这些市场中已存在的公司
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 。英国主要饮料公司在从区域公司向全国性公司发展中，常带来兼并活动的地理范围扩张
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 。

美国的一些关于兼并场(merger field)的研究也有类似的发现。如公司总部在纽约、洛杉矶和芝加哥的公司兼并场随着年代变化而不断外扩，但是，其兼并仍以公司总部周围地区为主(图5-2)。这种兼并的距离衰减行为也发生在国际尺度上。多数公司采的兼并对象常选择在地理邻近区或文化环境相似地区。如美国制造业公司在加拿大靠近美国边境地区拥有许多分公司(工厂)；在加美边境的美国分公司(工厂)中总部在纽约、底特律和芝加哥的比例远高于总部在洛杉矶的比例
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 。


    (二)企业空间增长阶段


迪肯和劳埃德总结多人的研究成果，将企业的空间增长分为三个阶段(图5-3)。这三个阶段较好地概括了企业组织结构逐步复杂、生产功能逐步多样化、地理范围逐步扩张的过程。

阶段Ⅰ：企业形式十分简单：生产单一产品、具有一个工厂。组织功能单一，仅管理一个工厂的生产。没有战略、管理和日常运作的决策等级划分。现在，在广大发展中国家中该类组织占重要地位。我国农村工业企业、城市个体企业多为此类型。我国国有企业中该类企业也占一定比例。从历史上发展看，欧美发达国家19世纪中期之前的工商组织也主要为此类型。该阶段的企业空间格局以单区位为特点。

阶段Ⅱ：随着企业生产规模和地理分布范围的扩展，引起组织的劳动分工。一些承担特殊功能的专业化部门建立起来，这些功能的专门化，以及不同区位上工厂的建立，需要更大程度的中央控制。由此，分离出公司总部。其功能是进行公司总体政策规划，并协调其他组织单元的活动。该阶段的企业空间格局特点是不同功能部门在空间上的分工，变为多区位企业。

阶段Ⅲ：随着企业的增大，企业生产活动走向多样化。这时组织结构也发生着相应的变化，形成多分部结构。与按功能组织的公司结构不同，该类公司以不同的分部(division)为结构的基本框架。每一个分部负责一种产品生产，存在于特定的市场、技术和政策环境条件之中。与此相应，公司组织结构上产生了三个等级：高层管理、战略决策；控制、协调和管理决策；以及企业日常运作管理。在地理分布上，由于各分部自成生产和销售系统，这种类型组织结构变得更加扩散。许多跨国公司和全球性公司便具有此种结构，其不同分部位于不同国家或不同大洲。





图5-3    公司组织结构及空间结构发展阶段



资料来源: 参考文献[6], 303页。







(三)企业空间扩张规律


企业空间扩张是一种经济现象，应该遵循社会经济现象地理扩散的一般规律；企业空间扩张又是一个组织行为，这种扩张又受制于组织的决策行为、组织内外部网络和发展战略。这两种作用力共同作用于企业空间扩张过程中，但前者使这一过程呈现某些规律，后者又使其偏离这些规律。

    1. 社会经济现象的地理扩散规律

地理现象的空间扩散研究曾得到不少地理学家的关注。在哈格斯特朗1952年的经典研究之后
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 ，地理学家的研究涉及疾病、组织、建筑风格、技术创新等的扩散。在源地和扩散地的关系上，最为常见的是接触扩散(contagious diffusion)，即地理扩散过程是由近及远进行的
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 。根据这一观点，源于任一源点的地理扩散具有距离衰减效应。

    另一种扩散规律是等级扩散
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 ，即经济或社会现象的扩张是沿着一定等级规模的地理区域进行的。这种扩散过程并不一定(多数情况下完全不是)按地理邻近性，而是按区域(或城市)的重要等级跳跃式扩散的。

2. 企业空间扩张规律

作为一种经济现象，企业空间扩张也应该遵循以上两条规律。研究发现，企业的销售区发展、新工厂建立以及兼并活动发生的区位也具有接触扩散和等级扩散特点。

接触扩张在企业空间扩张中较为常见。尤其各地社会经济条件差别不大的情况下，企业常常就近扩大市场，并进而建立起生产机构。这种扩散在服务型的公司中表现更为典型。以美国第二大家庭装修公司洛氏公司(Lowe's Companies)为例。该公司年销售收入365亿美元(2005年)，在美国48个州拥有1 100家商店，销售各种家庭装修用品。在公司空间扩张中，由近及远的特色十分突出：1921年公司在北卡罗来纳州的北威尔克斯保罗(North Wilkesboro)建立后，逐渐北扩；到20世纪40年代末，已扩延至华盛顿特区、西弗吉尼亚州；60年代初又西扩肯塔基州、北扩宾夕法尼亚州；60年代中后期东扩至大西洋海岸；70年代初南扩至墨西哥湾；70年代中后期又西进阿肯色州和路易斯安那州；80年代又继续西扩，抵俄克拉何马州和得克萨斯州(图5-4)。





图5-4    洛氏公司的空间扩张



  资料来源: 参考文献[17], 157页。


    企业等级扩张常按市场规模，首先进入最大的市场(都市区)、接着进入次大市场，并以此类推。并不考虑这些市场的距离是否邻近。实际上，等级扩张是企业对环境(社会经济条件)区域差别所采取的对策。世界著名销售商LVM公司进入日本各地的先后顺序，便具有等级扩散特点。依次从东京，到大阪、名古屋、京都，再到规模较小的城市(图5-5)。日本公司进入中国的区位也具有类似的特点。�





图5-5    LVM公司1978-1989进入日本各地过程



资料来源: 参考文献[18]。


3. 中国特殊环境下的企业空间扩张

中国的特殊环境影响企业按以上两规律扩张。比如：中国传统文化注重人际关系；在企业新区位选择或兼并其他企业时，熟悉的人际关系(如亲属关系、朋友关系等)易于带来这些活动在相应区位发生。还有，中国几十年的中央计划经济下，国有企业占主导地位。这些国有企业常隶属中央某一部门，其相互作用的企业对象常受国家指令安排。同一隶属关系的企业之间常发生较多关联(原材料、产品、信息等)。改革开放后，尽管企业权力有所扩大，但其扩张(尤其是兼并)中的行政干预仍然存在。从而使隶属关系在企业空间扩张中具有重要影响。根据中国实际情况，有人提出中国公司空间扩张的通道扩张假想
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 。

    所谓通道扩张，指公司空间扩张是沿通道延伸。密切的人际关系，形成公司空间扩张的人际关系通道；相同的隶属关系或计划体制下长时间的互相作用关系，形成机构(或体制)通道；产品生产或服务之间的关联，形成生产通道；地理区域的邻近性，形成距离通道。这些通道共同作用于公司的空间扩张过程之中。但各种类型的通道扩张的重要性，各种通道的综合影响情况，还有待实际上的定量研究结果来证实。










第二节    企业空间演变模式


   

学者们基于对企业空间增长实际的研究，抽象概括出一些企业空间变化的一般模式。本节介绍其中的4个模式。其中前两者以描述企业国内增长为主，后两个则涉及企业的国际扩张；第一个模式分析了企业间的相互作用与发展，后三个则集中于单个企业地理扩张。



一、沃茨的市场区扩大模式



该模式是沃茨1980年基于对英国酿造业的研究提出的。它反映了众多小公司通过合并而引起空间组织变化的过程(图5-6)。假设研究区域城镇均匀分布，且每个城镇各有一个公司，每个公司只有一个生产设施(工厂)。这些工厂生产同样的产品，在自己的市场区内销售。但是，由于这些城镇人口规模不同，导致这些工厂具不同的生产规模。规模差异进而又引起生产成本差异。较大规模的工厂生产成本较低，因而具有初始竞争优势，得以更快地增长。





图5-6    市场区扩大模式(
 
a

 :兼并与合理化调整;
 
b

 :市场区延伸)



资料来源: 参考文献[11]。






    图5-6中的初始阶段(t


1




 )，所研究区域有25个公司(厂商)。经过一段发展，到t


4




 时，仅剩余3个公司(其中一个具有2个工厂)。与此相应，这些生存并扩张的公司的市场区也得以扩大，覆盖了原来众多小公司的市场区(图5-6b
 )。

该模式阐述了早期具有成本优势的公司，通过兼并众多相邻小企业而在市场空间上连续向外扩张。这在多数情况下是成立的。但是，必须指出：①该模式的理论基础是假设生产规模经济大于规模不经济(如规模扩大带来运输成本的增加等)，在某些规模经济不甚突出的生产部门，不一定适用。②该模式基于饮料生产部门，它在生产上规模经济十分突出，在销售上又面向大众，其销售量与人口规模密切相关。而其他生产中间产品的公司的空间扩张并非一定如此。③在该模式中，市场区为理想化的连续向外扩张。而在实际上由于其他条件的诱导可能会出现非连续性的市场区扩张现象。



二、泰勒的组织变形及区域演化模式



    该模式是1975年由泰勒提出的，同样解释了公司在一国之内的空间扩张过程。所不同的是，这一区域演化模式是基于英国炼铁业公司
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 。此外，在该模式建立时，泰勒还较为详细地分析了演变过程的机制。





图5-7    公司发展中空间相互作用和增长门槛



资料来源: 参考文献[20]。






首先，泰勒将空间分为地方、区域、全国和多国四种尺度。公司在由地方向多国扩展中，要跨越三种门槛(图5-7中的T


1




 、T


2




 和T


3




 )。每跨越一次门槛(threshold)，便引起一次组织变形。在跨越门槛中，公司活动空间(物质联系空间)的跨越最为快捷，其次为信息空间(信息联系空间)，最后为决策空间。

这个发展过程始于新公司的建立和相关区位决策的制定。许多早期研究(见泰勒1975年的引述
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 )表明，公司建立者的家乡、现存工业集聚地易于成为这些区位的选择地。工业集聚地由于技术创新汇集，更利于创造数量众多的企业家；集聚地风险较低，促进企业家在此经营；集聚地常具有较大的市场，也利于公司快速增长。

公司建立后，公司的活动空间、信息空间和决策空间均限于当地。在活动空间带动信息空间和决策空间外扩的过程中，必然需要组织变形。组织变形组成发展过程中的门槛和障碍。如果公司不能够或不愿意进行必要的组织变化以跨越特定的门槛，不仅其活动空间、而且其信息空间和决策空间均将停滞。例如，某公司活动空间在区域尺度上停滞，其信息空间和决策空间也将停滞于此。

公司在风险和不确定性的背景下运行。不同类型机构的区位选择过程便是对这种风险和不确定性的反映。在公司空间扩张中，销售代理机构具有最低风险；建立区域销售部和仓库需要较多资金投入，承担风险有所增加；而建立区域生产机构所需投入更大，所担风险最高。

按照这种不同部门建立的风险差异和公司扩张的空间环境，泰勒概括出理想化的公司空间扩张模型(图5-8)。在模型中，假设一个国家分为4个区域，其中3个具有大工业集聚中心，3个具有较小的次级城市中心。基于前述工业集聚地，易于形成公司初始区位的讨论，可以假想一个公司在其中的一个工业集聚中心(区域2)建立起来。为了占领(开拓)当地市场，接着建立了分厂(P
 2)。公司成功跨越第一个门槛，并在区域内次级城市中心建立销售部，成为多分部区域性公司。接着，在区域3和4的主要中心建立起销售部。这种扩张的企图进而通过合并区域4中工业集聚中心竞争对手的工厂(P
 3)并在该区域建立新的销售部、把区域3中的销售部转为仓库得以实现。当这种扩张在经济上没有获得成功，或者经济环境变得不利时，公司会撤回到始发区域，调整其增长意图。但在图5-8中，公司增长获得成功，并在区域1建立起两家销售部以开拓新的市场。随着在区域3建立分厂(P
 4)和区域1建立仓库，公司完成了在国内各区域的扩张，使公司跨越第2个门槛变成全国性公司。尽管图5-8未曾描述，公司也有可能继续向国际市场扩张。�





图5-8    从地方性公司到全国性公司的空间扩张模型



资料来源: 参考文献[20]








三、哈坎逊的全球扩张模式
 


①








    该模型描述了公司从单厂到多厂，从本国向海外的扩张过程(图5-9)。在图形中，最内侧代表公司最早建立的中心区。一般来说，公司总部将在较长时间内在该区内。因而，在相当长时间内，公司的扩张促进公司总部的发展，进而带来该区就业机会增长。中心区以外代表全国性市场区，是公司从中心区外扩和大公司形成的地区。最外圈代表世界其它国家(地区)，被分成4个部分(Ⅰ——Ⅳ)，分别代表不同的外国市场。虚线圈出的国家(Ⅳ)表明其具较低接近性，如运输成本较高、文化差异、关税壁垒或其它对贸易的限制等。

前已述及，市场进入、市场拓展和当地生产是公司发展的基本策略。与此相关联的地理轨迹是公司空间扩张的基本格局。公司增长在很大程度上受制于市场特点。需求的增长速度和地理分布决定营销活动向新区域扩延的速度以及相应的生产能力的增长速度。有时，作为大公司的合同户，公司可以在初始区位得到较大规模的销售量。也有一些公司拥有者(管理者)将其公司的命运与当地顾主连为一体。但是，多数情况下，公司希望在当地以外地区发展以维持盈利性运作。为此，公司首先发展销售网络，使其涉足较广的地理尺度。这种销售扩张多数是渐进的，也有少数专业化很强的公司为保持一定的生产规模可迅速从当地扩至国际市场。以下的阶段分析代表了渐进发展的一般情况。

    阶段1：公司建立早期，与当地环境关联密切。与金融家、供货商和雇主的人际关系常成为公司存在并增长的主要影响因素。一般来说，新公司常建立于创立者生活或工作的地区。在决定进行该项生产经营之前，区位选择已就(图5-9, 阶段1)。早期的扩张常常基于公司需求增加而带来的生产能力增加。这样，扩张常通过资本增加来实现。当这种增加受到场地的限制(或其他限制)时，区位变化(搬迁或新建分厂)才会出现。这种区位变化只限于原始区位所在区域。�

阶段2：如果当地市场的增长速度落后于公司所渴望的速度，这样，公司营销活动会很快扩至区域外的国内市场。经营规模增加和经营目标的分化，带来了组织机构的复杂化(由单厂变为多厂公司)(图5-9, 阶段2)。公司销售渠道的选择和批销网络的设计受多种因素影响。从一个极端看，它可以完全依赖中间商(批发、零售商)来批销其产品；从另一个极端看，公司可以建立自己的纵向营销系统，将批销的各个阶段均归于其所有之下。当公司产品为大宗或易腐，或者这些产品缺乏标准化或者产品需要安装或维修服务时，它们趋于采用后一种形式。与此相关的销售机构(零售店、销售部、维修车间、仓库等)的区位选择，则以接近顾主和消费者为准则。

    阶段3：随着市场进入拓宽(占领全国市场)和销售量上升，公司具有进一步扩张的实力和能力。在此阶段，由于公司已通过多区位生产和销售占领国内市场，会考虑向国外发展。一般情况下，公司会首先寻求在外国市场推销产品。通常，先在一些出口看好的国家建立销售代理商。代理商的不变成本较低，但随着销售量增加总成本上升迅速。与此比较，公司自己建立的销售机构虽然不变成本较高，但总成本随销量上升较慢。因此，随着销售增加，公司在这些国家建立起自己的销售部，或者购买以前的代理商并改换成销售部(图5-9, 阶段3)。

    阶段4：公司生产能力不可能在其初始区位无限制地扩张下去。在公司增长过程中，区位限制因素不时迫使生产机构分散发展，导致建立分厂或合并它厂。随着出口量上升，国外市场进入限制(如关税壁垒和运输成本增加)，将导致公司在这些地区建立（或获取）生产（或装配）厂家。事实上，如果有可能，对其它公司的购买、兼并常是十分有吸引力的发展方式，因为它可使生产能力快速增长，并很快进入原公司已形成的市场(图5-9, 阶段4)。与此相反，建立分厂耗时且花费较高。只有在市场需求增长十分迅速且预计收益明显情况下，公司会考虑此策略。随着国外生产经营活动的发展，国内生产经营的重要性会出现下降。以英国的帝国化学公司(ICI)为例，1970年英国本土占有全公司就业人数的70%，1 988年比例降到50%以下

[22]


 。





图5-9    哈坎逊的公司全球扩张模式



资料来源: 参考文献[21]。






十分明显，在哈坎逊的模型中，市场占领被作为公司空间扩张的主要动力。来自美国、英国等发达国家的实例研究支持该观点(有关评述见参考文献[22])。据对进入中国的跨国公司的进入动机调查，多数也以市场占领为主要动机。如国家统计局1994年对1 066家外商投资企业的随机抽样调查中，有92%的企业认为巨大的中国市场是外资投资的主要原因(《人民日报》海外版，1994年3月28日，P.1)。但是，必须指出，市场占领并不是公司空间扩张的唯一动力。在某些情况下，保证原材料供应或接近原材料，借助廉价劳动力等因素均可引起公司投资建厂或合并它厂。

    
四、迪肯的全球转移模式
 


①








    该模式为迪肯1986年提出

[23]


 ，以后又在1990年进一步整理

[6]


 ，主要揭示公司在国际上扩张的过程。

如图5-10所示，该模式展示一个制造业公司从仅仅在母国生产发展为在多国生产的理想演变过程。与以前的3个模式相比，该模式增加了公司内部的合理化调整，既有投资过程，也有抽回投资过程。模式反映的跨国公司发展分为5个阶段。

   



图5-10     迪肯的全球转移模式



资料来源: 参考文献[23]。






阶段Ⅰ：假设一个多工厂公司，其生产和批销机构均位于国家1。通过出口供应海外市场。

阶段Ⅱ：开始海外扩张：①与国家4的一家当地公司达成许可证转让协议，这家地方公司获准生产跨国公司的产品供应当地市场；②在国家2建立一个销售部(子公司)。

阶段Ⅲ：开始海外生产：①为了进入新的产品市场，公司兼并了本国的一家公司。这家公司已在国家3有其生产厂家。②在国家2销售机构基础上建立生产厂家。③通过出口，公司市场向国家5扩张。

阶段Ⅳ：国际生产经营活动进一步扩展：①在国家6和国家8建立新的生产厂家；②实行进取性兼并战略，获取多个国家(2,4,5,7)的生产设施；③兼并了在国家4的原许可证生产企业；④在新的海外市场(国家9)建立了销售子公司。�

阶段Ⅴ：对公司国内外生产经营的国际网络进行组织调整，使其趋于合理化：①5个国内工厂减少到2个；②12个海外工厂减少到7个，对其组织和功能做以调整：①国家2的3家工厂合并为1个大型工厂，其产品服务国家6、1和9的市场，以及国家2的国内市场；②建立垂直一体化生产体系：国家4，5，7的工厂各自集中于生产过程某一特定阶段的生产，并在国家8进行最终产品的装配。



五、模式比较及在中国应用



以上4个模式可概括入图5-11。可以看出，4个模式有一些共同特点：①展示了公司从单厂到多厂、单区位到多区位的扩张过程；②在公司扩张中，销售起先导作用，其次为生产机构的建立(按最低风险原则扩张)；③市场占领促进公司的扩张。但是，四个模式比较，迪肯的模式更加详细地描述了公司由跨国经营走向多国经营，并进行全球性生产经营合理化调整的过程。在实际分析中，可以将4个模式综合考虑，以吸取各自的长处。此外，由于这些模式均是根据少数公司实例得出的，并不一定具普遍意义。在以后的实例研究中，可对其进行修改补充。





图5-11    四个模式的比较


   

    尽管这些模式均依据发达国家的公司空间演变实践，但是，由于模式所揭示的是市场机制与企业组织相互作用结果，其基本思路也适应于发展中国家。不过，在我国的相关研究中，应该注意企业经营环境的巨大变化。计划经济在改革开放之前占高度控制地位，改革开放以来，市场经济体制也并不完善。这些均会影响企业(尤其是国有企业)的空间演变。基于中国一些研究实例(如中国重型汽车工业集团

[25]


 、中国一拖集团公司、中国洛阳浮法玻璃集团

[19]


 等)的研究表明，20世纪70年代末以前，企业空间演化并不明显；改革开放以来，中国国有大型企业的空间扩张十分明显，不仅内部成员发展迅速，而且区域范围、经营业务也不断扩张，一些企业还通过先在国外建立销售机构、再建立生产机构的途径跨国发展。










第三节    公司组织结构类型及其空间特征






本章第一节介绍的企业空间增长阶段中，曾涉及企业组织结构的特征。本节专门讨论现今的主要组织结构类型及其相应的空间结构特征。这是从另一角度分析多部门、多区位企业区位。



一、公司组织结构主要类型



尽管公司组织结构是处于不断变化之中，但是，仍可以将公司结构归纳为以下几种基本类型：功能部结构、产品部结构、区域部结构、顾客部结构、矩阵结构。

（一）功能部结构

即按照专业化功能而进行部门划分的公司结构(图5-12a)。在该类公司内，各部门具有不同的功能，公司的所有同类功能均集中于一个部门之内。如工业公司内，可分为生产制造部、市场营销部、财务部、研究与开发部、人事部等。各部门分工明确、职责分明。一般情况下，生产产品领域相对狭窄的公司(如美国的福特汽车公司、中国的上海大众公司等)，多采用此种类型的组织结构。

（二）产品部结构

如图5-12b所示，该类公司按生产的产品不同来进行部门划分，如汽车工业公司中，可按小汽车、卡车、大客车、农用机械等划分为相应的分部。该类公司管理相对较为分散化。尽管公司总部有一些管理人员负责全公司管理，并为每一个分部提供一定帮助，但是，每个分部具有自己的功能类管理人员。产品部结构多出现在生产产品领域较广的公司。

（三）区域部结构

即按照区域(生产设施区位或顾客区位)进行部门划分(图5-12c)。也就是说该类公司下属分部以区域为单位而与功能、产品无关。公司内所有在一定区域范围内发生的活动(包括购买、出售或生产的各种货物或劳务)，均为相应的该区域公司分部所管理。该类结构多适应于生产的产品和服务市场区域较小的公司，如石油公司、银行等。

（四）顾客部结构

有一些公司根据其顾客类别进行分部划分，即每一个分部服务一类顾客，并不考虑这些顾客的区位。这类公司结构即顾客部结构(图5-12d)。例如，有的商业银行分为个人信贷、公司信贷、住房抵押、信托部；有的工业公司分为工业、商业、政府部，以分别处理各类顾客相关事务。

（五）矩阵结构

即联合采用以上两种或两种以上的结构类型。由于以上四种结构各有一定长处，也有一定弊端，有一些公司将两种以上结构类型合并采用，以分别利用各自的优势。如有些公司在区域部结构之下采用功能部结构，也有的公司在区域部结构之下采用产品部结构。





图5-12    公司组织结构主要类型



资料来源: 参考文献[26], 450页。








二、公司组织结构的空间特征



以下结合公司实例，分析三种类型的公司组织结构的空间特征。另两种类型中，顾客部结构无区域特征；矩阵部结构为其它结构的迭加，这里不做讨论。由于中国真正意义的公司建立时间较短，国有企业改制后的公司又与以前的机构关联密切，相应的公司组织结构的空间特征还未充分体现出来，故以下实例均来自欧美发达国家。在研究发展中国家国家(尤其是政治文化背景不同的发展中国家)的公司空间结构时，应注意其背景的影响。


(一)职能部结构：施特罗啤酒公司
 
(Stroh Brewery)



施特罗啤酒公司是美国的第三大酿酒公司，占有全国10%的啤酒市场(1996年数字)。公司总部位于底特律。位于全国不同地区的7个啤酒厂，生产10余种酒精含量不同的啤酒。这7个啤酒厂和2个啤酒罐(听)制造厂、一个负责全公司采购的采购部均隶属一位副总裁直接领导。市场营销和销售则有另外两位副总裁分管。此外，还有一位副总裁负责人事。全公司为一个典型的职能型结构。尽管啤酒业受市场影响，分布趋于分散。但是，总的来看，该公司的空间结构相对比较集中(集中于美国的东部地区)(图5-13)。





图5-13    施特罗啤酒公司的生产空间格局(1989年)



资料来源: National Beverage Marketing Directory 1990, New York: Beverage Marketing Corp.







(二)产品部结构：阿特拉斯·考普科公司
 
(Atlas Copco)



阿特拉斯·考普科公司是一家工程施工机械公司，总部位于瑞典的斯德哥尔摩。早期曾生产火车车箱、火车牵引机车等。现在的主要产品为风动(水动)施工机械、起重机等。根据主要产品，公司分为3大部(采矿和建筑技术部、空气动力部、工具部)和2个子公司(蒙森-蒂森、贝利马)。三大部中，采矿和建筑技术部具有8家生产工厂，位于4个国家的6个区位(图5-14)。其他部和子公司的工厂区位情况不等。但有一个值得注意的特点，即每一个部均有一个国家起控制作用(或者工厂规模较大，或者具有多个工厂)。如采矿和建筑技术部，瑞典的生产起控制作用。该国的3个工厂的生产能力在该部中具绝对压倒地位。空气动力部，以比利时的生产为主。比利时的安特卫普工厂是1956年收购的。为了减轻斯德哥尔摩的拥挤困境，安特卫普的工厂不断扩张。到1979年安特卫普厂已经成为世界上最大的空压机厂。另外3家工厂仅生产小型压缩机。工具部的6家工厂，有4家位于瑞典。而两家占份额很小的子公司，也主要在瑞典进行生产。阿特拉斯·考普科公司产品部结构的空间格局，要比功能部结构明显分散。其经营活动不仅涉及多个国家，而且跨越大西洋两岸。





图5-14    阿特拉斯·考普科公司各分部生产格局(1979年)�



资料来源: 参考文献[17], 310页。







(三)区域部结构：
 
AGA

 公司�


    AGA公司是瑞典的一家大型工业公司，早期以生产工业玻璃为主，以后逐渐扩延至制冷设备、工具钢材、以及发电厂等。其中，工业玻璃的生产组织表现为明显的区域性结构(图5-15)。共分为4个区域总部：北美、欧洲和南美(2个区域总部)。由于南美市场发展历史不长，故其总部仍设于斯德哥尔摩，而不是在南美当地。显然，比其产品部结构，区域部结构的公司空间结构更为分散。�





图5-15    AGA工业玻璃的区域部结构(1986年)



资料来源: 该公司年报, 1986年。



 



 



思考题


1.        
 概念题：

企业最佳规模 ；规模经济；范围经济 ；交易成本；横向一体化；纵向一体化；多样化；接触扩散；等级扩散

2. 简述企业增长的战略与方法。

3. 试述企业空间增长过程及阶段特征。

4. 试述企业空间扩张规律及其在中国的实用性。

5. 比较分析企业空间演变的四个模式特点及其实用范围。

6. 简述公司组织结构类型特点，并结合一实例作以分析。

7. 结合实际调研，举例分析某公司组织结构的空间特征。
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第六章    跨国公司区位








本章导读：



主要内容：
 在多区位公司空间特征分析的基础上，本章重点讨论跨国公司的空间格局特征。包括跨国公司直接投资的区位选择，公司内部不同组成部门的区位特征，跨国公司对投资地区经济发展的影响等。


本章要点：
 1. 跨国公司跨国投资的理论解释。

2. 跨国公司跨国投资区位选择特点。

3. 跨国公司总部、研究与开发机构、生产单位的区位特征。

4. 跨国公司与区域的关联系统分析。

5. 跨国公司对投资地经济发展的影响特点。

6. 跨国与投资地的相互作用关系。





跨国公司(Transnational Corporations)是多区位公司的一种特殊类型。跨国公司概念理解不一。较为普遍的跨国公司定义，是指在两个以上国家(包括公司母国)具有生产或实际性经营活动的公司

[1]


 。本书之所以将跨国公司区位单列一章(而不是放在第五章之内)，主要是考虑跨国公司区位比国内多区位公司的影响因素更为复杂。










第一节    跨国直接投资区位选择


   

    跨国直接投资区位，涉及三个问题。一是为何跨国投资；二是选择在何国家投资；三是在微观上，选择在投资国的何地点投资。



一、跨国直接投资原因



    公司为何跨国直接投资？有多种相关理论，包括弗农的产品周期理论，海默(S. Hymer)的垄断优势理论，拉格曼(A. M. Rugman)的国际生产内部化理论，邓宁的折衷理论等。以下主要介绍经济地理文献中引用较多的产品周期理论和折衷理论。

    (一)产品周期理论


    该理论是由弗农于20世纪60年代提出的

[2]


 ，主要用于解释国际投资的空间变化。弗农把产品的发展分为三个阶段：新产品阶段、成熟产品阶段和标准化产品阶段。然后，把这些阶段与企业的区位选择联系起来。比如，在新产品阶段，需要较高的科学技术水平(保证新产品开发)、良好的通讯接触条件(联络消费者与生产者)以及较高的消费水平(提出对新产品的需求)。这些条件要求，使得新产品的发明和生产出现在主要发达工业国(如美国)的都市中心。随着市场需求的增加，生产在主要工业国增长的同时，也开始在其他发达国家进行。但仍集中于主要工业国，产品通过出口供应它国市场(图6-1)。

在成熟产品阶段，产品的设计和生产已经实现部分标准化，无需进行较大变化。这使得使用已有的技术从事长期生产成为可能。企业开始更多地关注生产成本，会在出口与投资它国生产之间进行利润权衡。当出口商品的边际生产成本加上运输成本大于在当地直接生产的平均生产成本时，企业便会选择直接投资。由于在该阶段产品的市场主要在发达国家，其直接投资的对象以发达国家为主(图6-1)。

在标准化产品阶段，产品完全定型，生产技术标准化，生产区位的选择便以生产成本最低点为准则。而此时产品的市场也扩延至发展中国家。在这种情况下，企业会趋于把生产和装配业务转移到劳动力成本很低的发展中国家。并在这些国家进行专业化生产。产品生产区位转移的结果，使得初始发明此产品的国家变为该产品的进口国。

    弗农的理论，考虑了在此之前科斯的内部交易理论
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 和区位理论
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 ，两者综合，较好解释了战后初期美国在欧洲的投资扩展。但是，在规划企业未来投资国别，在说明跨国公司为其总体利益而实行全球化战略行为时，便不能令人满意了。为此，需要把产品周期理论与企业拥有的特殊优势结合起来考虑。此外，弗农的理论只重视企业最终产品的生产周期，而未考虑这些产品的生产工艺流程可进行国际分工。有学者认为，在未进入标准化阶段，追求低生产成本的一些生产工艺也可在发展中国家投资生产

[3]


 。









图6-1    产品周期模式图式�



资料来源：据参考文献[2]改绘。


    (二)折衷理论


    1977年，英国著名跨国公司学者邓宁将企业优势、内部化优势和区位优势相结合，提出了折衷理论

[4]


 。按照邓宁的观点，这三种优势对于解释跨国投资均具有重要意义。

1. 企业的所有权优势

相对于其它国家的企业来说，跨国投资企业应该拥有服务特定市场的净所有权优势。这些优势主要表现为拥有无形资产、协调或减低风险优势。如跨国公司的技术优势、管理优势、规模或垄断优势、品牌优势、融资能力优势等。在一段时间内，这些优势应为相关跨国公司所独有。

2. 内部化优势

假若已经满足条件1，那么拥有以上优势的企业还必须满足以下条件：即比起把它们出售或租借给外国企业来说，自己利用这些优势更加有利。这些利益可通过现有的价值链或者建立新的生产经营机构(新的价值链环节) 实现。这种通过公司内部交易而获取的优势，被称为内部化优势。

3. 区位优势

假若已经满足以上两个条件，那么拥有这两项优势的企业必须从全球利益考虑，将这些优势的利用与国外生产要素 (包括自然资源) 投入相结合，即充分利用世界其它国家的要素优势。实际上，世界各国生产要素(劳动力、自然资源、土地等)差别显著。各国的政治环境、政策、社会因素、市场等与公司经营有关的条件也有很大不同。这些均构成国家的区位优势。

综上所述，当一企业仅仅拥有所有权优势时，它可将其优势转让给其他企业以获取收益；当一企业拥有所有权优势并在企业内部利用这种优势时，它可通过产品出口获取收益；只有当企业内部利用所拥有所有权优势，并充分利用世界各国的区位优势时，对外直接投资才会发生。

从实证的角度，20世纪90年代中期邓宁对世界最大的500家工业公司中的144家公司的调查表明，公司的竞争优势与跨国度( degree of transnationality)
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 具显著相关。跨国度越高的公司，从国外分支机构获取越多竞争优势。绝大多数公司认为，近些年来，从外国机构获取竞争优势的重要性处于增加之中。外国直接投资是重要竞争优势获取方式

[5]


 。



二、跨国投资的国别选择



    从地理学观点看，跨国投资的国别选择可追溯到韦伯等人区位论的基本思想。企业只所以要向它国跨国投资，主要是受利益驱动。具体一些，成本、市场和要素投入在决定其跨国投资国别选择上起重要作用。

    根据区位论成本学派的观点，生产成本最低的区位便为企业所追求的最佳区位

[6]


 。最小成本可在一国之内找到，也可发生于多国之间。公司在国家间进行成本比较，当它国生产成本明显低于本国时，便会倾向于向这些国家投资。同样，沿着最大利润区位论的思路，企业在生产成本、运输费用和市场价格的综合考虑基础上，当投向它国比在本国可以获取更大收益，自然会选择后者。由此可以得出，生产成本最低或预期利润较高的国别，易于成为跨国投资地。

    根据区位论市场学派观点，市场区是企业是否赢利、甚至是否存在下去的关键。可以服务较大市场的区位，成为企业追求的最佳区位。这一原则，也可用于国际尺度上。当一国具有较大的潜在市场，而公司在国内生产出口这一国家受交通运输成本影响，或者更为重要的是受国家关税和其他贸易壁垒影响时，公司便会自然地选择在这一国家直接投资。

    韦伯的工业区位论中，把生产原料分为遍在原料和。局地原料对区位具有一定的影响。地理学家对经济现象的研究，十分强调各地经济发展环境、生产要素的差异性。由于资源的区位差异，以及不同工业(企业)又有不同的要素需求，为了充分利用它国的资源优势，公司必然会在相应国家跨国投资。

    从公司地理角度，公司本身是一个生产组织系统。为了公司整体利益，从战略上考虑，有时公司会在战略重点区位投资建立相应生产或经营机构。这些战略重点区位，并不一定是符合以上区位选择原则。故综合而论，跨国投资国别选择包括成本取向、利润取向、市场取向、要素取向和公司战略取向。

    
三、跨国投资的微观区位选择



    跨国投资区位与国内企业投资区位有一定差别。据邓宁对英国及其它欧洲国家的实例研究，发现跨国公司对于区域激励政策的反应比起国内公司更为敏感，跨国公司在区位选择时受区域政策的影响更明显

[7]


 。其他对美国的外资区位和国内企业区位的比较研究表明，两者区位取向和区位变化均有不同。外资区位行为应该受制于国内已形成的工业区位格局和区位作用力的假设，在实际中很难证实。如美国国内制造业在20世纪60年代末70年代初就开始由传统集中区外移，而外资企业在70年代后期才出现这种趋势

[8]


 。

    根据我们对已有文献分析和自己研究

[9]


 ，外国直接投资区位，有三个显著特征：趋于经济中心区、邻国边界区和文化社会关系密切地区。

    (一)集中于经济中心区布局


    跨国投资与在本国投资不同，投资者并不十分了解投资国各地的情况，不可能进行十分周全的区位论证。故在一段时间内，选择东道国的经济中心区投资。早在20世纪70年代初有研究就提到，跨国投资在寻求当地原材料和服务供应商、确定市场机遇、管理分散设施、招募高水平劳动力等方面均具较高摸索成本，这便促使投资者仿效东道国已有的投资格局

[10]


 。经济中心区，多为信息通畅、各类经济活动集聚区。在此投资，可以减少因对投资地情况不了解所带来的风险和成本。

    来自多个发达国家的实例研究，证实了以上的观点。美国的外国直接投资在1978年以前，高度集中于东北部都市区。1974—1978年，这些都市区集中了全国主要城市吸引外国直接投资的75.2%

[11]


 。日本在美国的直接投资中，汽车工业主要集中于美国的传统汽车工业生产地带。只是考虑劳动力供应的原因，日本汽车制造商建立工厂的区位比较接近于郊区

[12]


 。在西北欧，外国直接投资主要集中于“金三角”地区

[13]


 。其中，爱尔兰的外资集中于以都柏林为主的大的人口中心

[14]


 ，葡萄牙外资80%集中于里斯本及其周围的特茹河谷地区

[15]


 ，西班牙的马德里和加泰罗尼亚集中了全国外资的67%

[16]


 。英国的情形比较特殊，由于20世纪60年代区域政策鼓励外资投入外围的发展地区，威尔士、苏格兰和北爱尔兰均有一定数量的外资，但总得来说，外资还是以东南区和东安哥利亚(East Anglia)为集中

[17]


 。在东欧，来自西欧的直接投资也主要集中于大城市和其它传统工业发达区

[18]


 。1989-1992年，保加利亚的外资中53%流入索非亚都市区

[19]


 ，莫斯科在俄罗斯吸引的外资中也占重要地位，1995年该市所占比例达29%

[20]


 。

    发展中国家的实例同样如此。马来西亚的外资中，制造业主要分布于相对发达区

[21]


 ；越南的外资主要集中于西贡和胡志明市

[22]


 。尼日利亚的沿海发达城市拉各斯，集中了全国50%以上外资(至1969年)，如果加上萨佩莱、瓦里、哈科特港等沿海城市，所占外资比例达70%以上

[23]


 。梁志坚先生对发展中国家外资区位总结为：集中于主要经济中心，尤其是国家首都和区域首府，并以中国1979-1985年的合资企业投资数据，说明中国也具有此种特征

[24]
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 。

外商投资区位随着投资时间延长会发生变化。如美国的外资在20世纪70年代后期开始出现东北部工业集中地带向南部和西部的分散化趋势

[11]


 。欧洲一些国家外资也由早期集中地向其他地区转移

[25]


 。与发达国家相比，发展中国家的外资区位变化相对迟缓。来自越南、马来西亚、尼日利亚等国的例子均说明这一点。这一方面与发展中国家非发达区基础设施条件较差有关，另一方面，发展中国家引进外资时间滞后于发达国家，其区位扩散也应出现相应滞后期。


  (二)集中于边界地区


    边界地区是另一类外资集中区。边界地区，历史上相邻两国(地区)交往较多，彼此了解加深，投资者所掌握的相关信息较多。这种情况十分有利于邻国投资者的区位选择。对美国的外资不同来源国别研究，提供了该类区位的典型例证。根据对20世纪80年代后期不同投资国别就业人数与当地总就业人数(以州计)的区位商分析，日本、加拿大、英国、拉美等四个来源地的外资区位差别明显显现出来。日本的外资在太平洋沿岸州最为突出，加拿大投资者趋于在加美边境地区投资，法国、德国和英国投资者集中于东部从佛罗里达到缅因州的沿海地区，拉美投资则分布于从加利福尼亚州到佛罗里达的南部诸州

[27]


 。在欧洲，德国在法国投资集中于边界地区的阿尔萨斯地区，而比利时在法国投资集中于北部省

[17]


 。

在发展中国家，由于政府在边界地区(或沿海地区)建立“经济特区”、“出口加工区”等，并给予较优惠的政策吸引外资，加强了这种边界区位。墨西哥北部的制造业加工区(maquiladora zone)，从西至东沿着墨美边界建立，吸引了众多美国制造业公司在此投资

[28]


 。中国的深圳、珠海、厦门、海口等经济特区及沿海开发城市的建立，也吸引了很多投资者。在改革开放后的相当一段时间内，沿海地区所吸引的外资占全国比例高达90%以上。


(三)集中于社会联系密切地区


密切的社会和亲属联系，也对外资区位选择具重要影响作用。一般来说，语言和文化习惯的相同，可以减少对信息了解的障碍，加强投资者与当地各有关方面的沟通；了解当地的习惯、法律等，也利于避免劳资冲突。尤其是当投资者与投资地具有密切的个人关系(如亲属关系)时，这些投资地更易于被投资者所选择。比如，日本与夏威夷的特殊联系密切，这种社会关系网络促进了日本在此地的投资

[29]


 。香港公司在东南亚国家的投资区位选择中，社会关系起着重要作用

[30]


 。中国广东、福建的海外华人投资，山东的韩国投资，辽宁的日本投资，也在很大程度上考虑了其原有的社会联系。英国对海外投资中，其原殖民地(如澳大利亚、印度)占有重要地位，西班牙和葡萄牙对拉丁美洲的投资情形也是如此。










第二节    跨国公司不同组分的区位选择


   

    在跨国公司的区位选择中，不同部门具有较大差异。公司总部、区域总部、研究与开发机构、生产经营机构有着不同的区位需求条件。研究这些组分区位选择的一般性特征，不仅对解释公司空间结构，而且对公司空间战略策划，均具重要意义。



一、公司总部的区位特征



    公司总部是整个公司的中心。其功能是制定影响公司发展方向的战略决策：比如，公司应该进入(或抽回)何种产品生产或者市场；是否应该扩张或者压缩公司内的某些部分；是否应该获取其他公司(或其他公司的某些工厂)；是否应该卖掉本公司的一些部分；投资与何时抽回投资，等等。其中，公司总部最为重要的角色之一就是资金控制。只有总部才能决定公司预算中不同组成单位的资金分配。在全球性公司中，总部的视野是全球，所考虑的时间尺度也较为长远。公司总部还代表公司与其他公司进行高层协商、谈判，与政府部门交涉，与金融市场接触。


(一)公司总部的区位要求


基于以上分析，公司总部对区位条件的要求包括：

（1）便利的交通运输：包括与公司内其它分部、子公司之间，与其它主要市场之间，应有方便的交通联系。以便主要决策者与相关人员之间有良好接触，掌握公司运营脉搏，及时发现问题，解决问题。

（2）及时的信息获取：具有丰富信息的区位对总部决策制定起重要作用。这些信息包括市场变化信息、竞争对手信息、相关国家主要政治决策信息等。

（3）便于与关键人员随时接触：这些关键人员包括国家立法机构和政府有关机构的主要人员、其他大型公司首脑、金融机构(包括证券市场)的决策人员等。通过当面交谈、交流，不仅可获取信息，更为重要的是建立人际联系，可行游说之便。


(二)公司总部的实际区位


根据这些条件，公司总部应趋于选择主要大都市区。因为大都市区具有以下3种优势：①具有公司之间当面接触可能性；②提供了金融、法律、广告等方面服务的便捷性；③具有与其它大都市高度接近性

[31]


 。

不同尺度上的实例研究支持着以上的观点。在全球尺度上，大多数跨国公司的总部和区域总部位于少数主要都市。这些大都市被称为“全球性城市”(global cities )或“世界城市”(world cities)，是全球经济的地理控制点。图6-2为这些中心及其联系的大致情况(图中的联系只是大致表明城市间公司联系网络)。从图中可以看出，三个全球性城市(纽约、东京、伦敦)远远超过其他中心，处于十分显著的地位。这里集中了数量众多的大跨国公司总部。这三大都市也是世界上三大经济发达区的核心。围绕着这三大中心，是一批次级大都市。这里也集中了一些跨国公司总部和区域总部。�

在国家尺度上，公司总部的区位也具同样格局。来自美国的研究还进一步证实公司的总部区位与公司的地位有关。在全国经济中起重要地位的大型公司总部趋于全国主要城市，中型公司总部的区位则比较分散。如哈珀将1984年美国367家大公司的总部区位分析结果表明，尽管其分布涉及69个都市中心，但其中的81%集中于19个中心(图6-3)。尽管用公司总部的数量与公司销售额来衡量具不同结果(如以销售量计底特律是全国第二大公司总部集中地，但以总部数量计，则列第9位；达拉斯—沃斯堡则正好相反，以销售量计居第10位，以数量计居第5位)，但还是可以看出有一些中心在公司总部区位中具十分重要的作用。如纽约、芝加哥、旧金山、洛杉矶、费城—威尔明顿、底特律6个都市占去了全国大公司总部数量的50%以上和销售额的2/3以上。纽约的地位更为突出，所具公司总部数量占全国的26%。





图6-2    跨国公司总部和区域总部集中地�



资料来源：参考文献[1], 198页。�


来自澳大利亚的研究也表明，全国100家大公司的总部全部位于6个州的首府。其中两大都市悉尼和墨尔本分别占去总数的52家和38家

[32]


 。

中国的情况比较特殊。计划经济体制下的中国国有企业多为具体生产经营型单位，其战略决策来自政府主管部门。国有大型企业主管部门多为中央部委和省、市政府。这些机构均位于首都、直辖市和省会。改革开放以来，企业自主性增强，公司制改造和兼并重组的结果也会出现与发达国家相似的格局。实际上，外国跨国公司进入中国经营，绝大多数将其区域性或中国的总部设于上海、北京等主要城市。


    (三)公司总部的区位变化


    公司总部区位并非固定不变。随着公司的地理扩张及其公司经营环境的变化，公司总部的区位也会发生变化。但是，这种变化在不同尺度、不同国家表现有所不同。在宏观尺度上，跨国公司一般很少将其总部从其母国移往他国。至多发现有的跨国公司将其总部的一部分迁往他国。如20世纪80年代末期，IBM公司将其通讯系统总部从纽约迁往伦敦

[1]


 。





图6-3    美国主要公司总部的区位�



资料来源：转引自参考文献[33]。�


    在一国之内，公司总部在都市间的迁移则时有发生。迁移的结果使公司总部区位趋于分散。如对美国500家大工业公司总部区位20年(1955-1975)变化的分析表明，东北部的数量有所下降，南部和西部的数量有所上升

[34]


 。美国公司总部区位的变化，相当一部分是由于公司间兼并引起的。位于主要城市的公司被位于次要城市的另一公司吞并后，引起公司总部区位变化并带来主要中心总部数量下降和次要中心总部数量的上升。此外，公司市场变化以及西部和南部的快速增长，也引起公司总部区位变化。1980-1987年的公司总部区位变化，表现为大的都市中心或老的公司总部集中地(如纽约、洛杉矶、芝加哥、底特律等)均出现净移出(即新增公司总部数量小于移出公司总部数)

[35]


 。�

    澳大利亚1953-1978年100家大公司总部的区位变化也主要在都市之间发生。并由此带来了都市之间区域格局的变化。如1953年，有37家大公司总部位于悉尼，50家位于墨尔本；到1978年，随着悉尼经济的发展和特殊政策吸引，悉尼都市区吸引了100家大公司中52家大公司总部，而墨尔本则降为38家

[32]


 。�

在都市内，公司总部由市中心区外移现象，在纽约、伦敦等地均有发生。这主要是为了避免市中心的过分拥挤现象

[1]


 。为了交通和地价原因，也有一部分公司总部从大都市移往相邻的都市。如1967-1971年移出纽约市中心33个公司总部中，28家(占84%)是移往附近的新泽西和康涅狄格州。

中国的公司总部迁移在近几年也不断发生。其中最主要的原因是诞生于非经济中心区的企业，随着其规模增大和业务拓展，当地环境条件的诸多方面已不能满足公司需要。比如，东风汽车公司总部位于十堰，距离最近的城市武汉近600 km，没有机场，交通十分不便。2003年9月，公司决定在武汉建立新总部，并与2005年实现总部迁移。东方希望集团为了获取交通、信息和市场拓展的优势，也于1999年4月将总部从成都迁往上海浦东。由于改革开放以来中国经济发展中的“小地方出大企业”现象十分明显，加之计划经济下一些国有企业位于偏远的“三线”地区，可以预料，诸如此类的公司总部迁移还会继续发生。


(四)公司总部的区位变化实例：壳牌公司


壳牌控股集团公司(Shell Group of Companies)总部位于伦敦。在美国只是建立该公司的一个区域中心。但是由于美国公司的规模庞大，该区域中心在许多方面类似公司总部。80多年来，美国壳牌公司总部的区位发生了多次变化。以下将结合该公司在美国国内经营和市场的重心变化来说明。�





图6-4    壳牌公司在美国的总部区位变化，1912-1990�



资料来源：参考文献[36], 344页。�


壳牌公司是1912年进入美国的。当时的目的只是销售东印度群岛(现东南亚)的剩余原油。太平洋沿岸作为其进入门户，旧金山市中心便自然被选做加州壳牌公司(Shell of California)的总部(图6-4)。随之，公司在加州当地和俄克拉何马州开采石油。由于俄克拉何马州距加州太远，管理不便，便成立了一个独立的公司——罗克塞那石油公司(Roxana Petroleum)，负责大陆中部地区的经营，总部位于塔尔萨。当时，公司侧重于炼油和零售，无意涉足德克萨斯州的石油开采。为了占领密西西比沿岸及东部地区市场，罗克塞那公司于1919年在圣路易斯的伍德里弗(Wood River)建立一个炼油厂。罗克塞那公司重心东移，公司总部从塔尔萨迁往圣路易斯。20世纪20年代，公司又在堪萨斯州南部、芝加哥、休斯顿、新奥尔良等地建立或购买了一批炼油厂(使用德克萨斯州和路易斯安那州的石油)。这使得罗克塞那石油公司生产能力超过其加州的姊妹公司，罗克塞那石油公司被改名为壳牌石油公司(Shell Petroleum)。

    当时，墨西哥湾的炼油厂的市场主要集中在大西洋沿岸中部州和新英格兰。为了巩固并进一步开拓这里的市场，壳牌公司于1929年购买了一些当地的工厂，并将其并入东部壳牌原有机构之中，成立东部壳牌公司(Shell Eastern)，总部位于马萨诸塞州的福尔里弗。几年以后，壳牌公司销售覆盖所有48个本土州。全国性的市场，廉价的交通运输以及不断增加的人口流动，促使壳牌将美国区域看成一个整体。从而，3家运营公司于1939年合并成为壳牌石油公司(Shell Oil Co.)。�

当时，由于壳牌已从落基山至新奥尔良—达科他州之间的大多数地区撤出，圣路易斯实际上成为该公司市场的西部边界。加州壳牌则处于相对独立的地位。这样，重要的经济地位和方便的交通使纽约成为壳牌石油公司总部所在地。1940年，借助一个长周末，圣路易斯的总部迁往纽约。1949年加州壳牌的几位高层决策人员退休后，也将其总部并入纽约。

20多年后，随着公司发展，总部需要扩张。但是，曼哈顿中心的办公空间十分有限且租价甚高。很多低层职员难以维持这里的高消费。面临着长距离通勤的选择。而迁往纽约市郊也不可行：劳动力市场和基础设施均不能满足2 000新增职位的需要。最后，不得不考虑移出纽约市。而这样做又引起与高层金融机构的分离，不利于与欧洲总部和华盛顿政府接触。由于这些联系对公司太为重要，最后公司总部不得已一分为二。财务金融和联络功能仍保留在纽约，生产经营管理部门则迁往他地。�

新建公司总部考虑了亚特兰大、达拉斯、塔尔萨、休斯顿等几处区位。其中，后三处区位均位于公司后勤服务中心区和美国中央时区，与公司内部其他地区通讯联系十分便利。最后，由于壳牌公司已在休斯顿建立有一定规模的机构，这里拥有全公司15%的雇员，便被选作公司总部。1970年，公司花了一年的时间才完成总部迁移工作。据估计，新建大楼和迁移的开支，若通过低租金、低工资和新增加的生产力来补偿的话，需要4～5年的时间。



二、公司研究与开发

 (R&D)
 
机构的区位特征



    R&D对公司发展起有十分重要的作用。尤其是在技术发展日益迅速，技术创新的生命周期日益缩短的时代，技术对公司增长的作用更显重要。公司间的竞争，在某种意义上，就是技术水平的竞争。具有创新能力的公司(开发出新产品或者改新生产过程)，往往具有强大竞争力，并可获得较高的利润。反过来，大型跨国公司一般具有较强的技术开发能力，也十分注重在R&D上的投资
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 。


(一)
 
R&D

 的过程特点


R&D是一个复杂的运营过程。该过程可以分为三个阶段(图6-5)。第一阶段为研究阶段；通过市场营销，发现新产品(或者对原产品的改进)信息；同时，通过应用科学研究，了解生产这种产品的技术可行性。第二阶段为研制阶段：根据第一阶段所获信息，对拟开发产品进行产品设计和产品开发。第三阶段为生产阶段：先对研制的产品进行样本生产；然后根据市场需要改善，并进行大规模生产和营销。





图6-5    研究与开发(R&D)的过程



资料来源：参考文献[37], 图2.7。







    (二)
 
R&D

 的区位要求�


    由于R&D活动具有不同阶段，各阶段对区位的需求不尽相同。但总的来说，R&D对区位条件要求为：① 接近于科研机构(如大学、科研院所等)和贸易组织，以获取市场需求信息和科技支持；②接近数量充足，高素质的劳动力(科学家、工程师、技工)供应地，以满足研究、开发和试制生产等对劳动力的需求；③接近新产品的使用者，以便及时对样本及新产品的性能、消费者偏好提供反馈意见，并引导消费。


    (三)
 
R&D

 区位


    根据以上区位条件，公司的R&D区位应该趋于大都市区和科研机构集中区。由于R&D区位条件与公司总部具有某种相似，R&D在空间上也应倾向于公司总部所在地。对大型跨国公司来说，其母国更具有R&D区位条件，故这些公司的R&D多集中于母国，尤其是来自发达国家的跨国公司，更是如此。�

但对不同类型跨国公司，其R&D区位分布也有不同。据贝尔曼和费希尔的研究

[38]


 ，母国市场型公司、东道国市场型公司和世界市场型公司的R&D趋于不同的格局。母国市场型公司很少在海外建立R&D。既使少量公司在海外建立R&D，也限于低层次的支持型实验室。东道国市场型公司，在公司母国建立有R&D机构的同时，也趋于在海外市场建立较高层次的R&D机构(综合性R&D实验室)。世界市场型公司(全球运营)具全球取向，而不限于某一国家市场。这类公司趋于在适宜区位建立国际性和相对独立的专业研究实验室。

一国之内公司R&D区位格局特点可以美国为例。据对330家美国大公司R&D机构的区位分析

[39]


 ，发现88%的公司的R&D与公司总部位于同一区位。比较图6-6与图6-3，也可看出两者的格局大体一致。但R&D的集中程度不如公司总部。从发展变化角度看，纽约—新泽西区尽管是全国最为重要的R&D集中地，但在1965至1977年间，所占比例从22%降至16.5%。其他23个R&D分布城市中，绝大多数均有不同程度的上升。其中，洛杉矶都市区上升幅度最大(由占全国的9.5%上升到12.1%)，新增R&D机构30家(纽约地区失去14家)。可以看出，R&D区位有逐渐扩散的趋势。当然，这种幅度并不很大。

R&D的跨国发展可以日本跨国公司为例。据对54家日本电子和生物工程跨国公司的调查

[40]


 ，这些公司共在海外建立了67家R&D机构。其中近一半位于美国，其次为德国(14.9%)、英国(10.4%)、法国(4.5%)、西班牙(4.5%)、澳大利亚(4.5%)等。除了在中国台湾省、菲律宾、新加坡、泰国的8家R&D机构外，日本跨国公司的海外R&D机构88%位于发达国家。这些公司建立海外R&D的区位影响因素，最主要是接近市场，其次为区域内具有较好研究人员、接近公司制造业设施区位。





图6-6    美国大公司R&D区位及其变化：1965-1977



资料来源：参考文献[39]。



(四)公司案例：英国卡德伯里·施韦普斯公司
 
(Cadbury Schweppes)

    


卡德伯里·施韦普斯已有200多年的历史，是英国老牌糖果饮料制造公司。其糖果生产供应全球多数国家的市场，软饮料生产仅次于可口可乐和百事可乐，居世界第三位。2005年8月，全公司有就业人数5.5万人，拥有110亿英镑的市场
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 。公司总部位于伦敦，R&D位于雷丁，两者相距仅50 km左右。在英国国内，32个主要生产机构遍布全英国，其中的80%集中于英国南部(图6-7)。

R&D位于雷丁，接近于伦敦这一主要消费中心和信息中心；更为重要的是英国东南部是英国高科技最为集中的地区，伦敦及其西部的新月型地带又是东南部高科技中心。这里拥有全国高科技就业人员的1/3，拥有牛津、伦敦、里丁等著名大学以及M

4


 高科技走廊(M

4


 Corridor)。这些均为R&D建立的理想条件。正因为如此，英国各大公司的R&D设施均十分集中于英国东南部。1981年东南部集中了全国R&D就业人员的53%

[17]


 。









图6-7    英国卡德伯里·施韦普斯公司主要生产机构及总部和R&D区位，1984



资料来源：据参考文献[41], 152页改编。




 





三、公司生产单位的区位特征



    一般认为，公司生产单位分布要远比公司总部和R&D机构分散。公司生产单位的区位格局很难做出一般概括。不同生产活动具有不同的区位条件要求(如有的倾向于接近原料地，有的倾向于接近劳动力集中地等)；同一生产部门的公司，由于生产技术和组织方式不同也会出现不同的区位格局。抛开部门和公司的差异，迪肯从一般工业公司总体生产组织的角度，抽象出4种生产单位区位格局特征

[1]


 。


    (一)全球集中生产型


    这类公司将生产活动集中在一个区位(或一个区域，一个国家)，通过销售网络，将产品销往世界各地市场(图6-8a)。这种区位类型，受国际贸易政策影响较大。如果国家间贸易壁垒存在，国外销售便难以拓展。所以，在大型地区性集团(如E.E.C、东南亚联盟、英联邦等)之内，易于形成此种类型的公司生产格局。如相当长一段时期，英国一些公司生产的工业品销往其所属的数十个殖民地、半殖民地。此外，在公司跨国发展的早期阶段，也出现此种格局。如日本许多跨国公司在战后一段时间内，一直以日本国内生产为主。


    (二)市场地生产型


该类公司在每一个市场地(国家)均建立其生产厂家，这些生产厂家以服务各自的市场为主(图6-8b)。无(或很少有)跨越国界的销售发生。属于典型的进口替代型生产。显然，这些厂家的生产规模受制于当地的市场规模。一般情况下，这些厂家的产品与母国相同。有些情况下，需要根据当地市场的环境进行一些修改。这时常需要在当地建立相应的R&D机构。

大型跨国公司中，该类型生产区位格局比较普遍。比如二次世界大战后，许多美国公司在欧洲建立制造业工厂；20世纪70-80年代，又有许多欧洲和日本的公司在美国建立工厂。这些均以当地市场取向。80年代以来，中国经济迅速发展带来了巨大市场，又吸引了许多世界跨国公司来此投资建厂。

这种生产区位类型的形成，早期与运输成本因素有关。随着科学技术的发展，运输成本大大下降。但是，其他成本(如劳动力成本、土地等)仍有一定区域差异。除了成本因素之外，仍在不断增加的公司市场地生产区位格局，主要受另外两个因素影响：①在市场地建厂，可使产品及时根据当地消费者的偏好改造，还可为当地提供快速的售后服务。实际上，许多跨国公司(甚至包括采取全球战略的跨国公司)均认为产品的地理差异十分重要。②多数国家之间的贸易壁垒仍然存在。尽管由于关贸总协定(GATT)不间断地努力，关税在不断下降。但一方面，关税仍不同程度地存在；另一方面，非关税壁垒已成为许多国家贸易政策的主要组成部分。常用的非关税壁垒包括进口配额、自动出口限制(VER)等。为了跨越这种壁垒，许多跨国公司在潜在市场地建立生产厂家。如20世纪80年代以来，日本跨国公司在北美和西欧大量投资建厂即为对非关税贸易限制的反应。如果非此壁垒，至少从成本方面考虑，日本的一部分产品或许已经在投资建厂之前就已经占领这些市场了。


    (三)专业化生产型


该类型公司具有多个生产区位(国家)，每一区位集中生产一种产品，服务于区域或世界市场(图6-8c)。由于市场巨大，这些专业化生产厂家一般规模很大，从而生产的规模效益十分突出。

与前两种类型相比，该种公司类型是最近30-40年来伴随公司生产合理化调整所出现的一种新型式。这种型式的公司格局易于在贸易壁垒较小的大区域内形成。如欧洲共同体和北美自由贸易区等国际性区域内，货物和服务的贸易较为自由。同时，区内各个国家具有不同的技术和生产要素优势。充分利用这些优势，建立大型专业化生产厂家并用其产品覆盖全部区域，不失为公司采用的较佳战略。不过，公司选择此战略与否还要因工业部门而异。在规模经济突出，尤其当规模效益大于成品因运输距离延长而增加的费用的工业部门，更易促成专业化生产格局。


    (四)跨国一体化生产型


该类型公司按生产过程在不同区位(国家)进行专业化生产，每一区位只负责最终产品的一个生产过程(图6-8d)。公司在一个区位的生产产品，与当地市场毫无关系。一制造业工厂的产品，只是同一公司内另一个位于其他国家的工厂的原材料(投入品)。而最终的产品，也许要运往第三国市场或跨国公司的母国市场。具有公司生产单位的国家，只是为了加工出口。故被称为“出口平台”(export platform)。而这些生产单位，只是充当跨国公司“国际采购点”的角色。图6-8d为该类型公司生产格局的两种简化形式。

    这种公司生产单元空间格局类型是20世纪60年代中期以来才出现的。最早是美国电子工业公司在东亚、东南亚、墨西哥建立其生产装配厂家，之后欧洲跨国公司和日本跨国公司也在这些地区建立其生产机构，以利用这里的廉价劳动力优势。60年代后期和70年代，公司的这种区位格局发展十分迅速。80年代以来，这些国家的跨国公司不断涌入中国大陆建厂。其中也有一些是以出口其他国家(包括美国和欧洲市场)为主要生产目的。

    跨国公司横向一体化的跨国生产活动多发生于发达国家(或新兴工业化国家)的劳动密集型产业，且生产过程已达到较高程度的标准化。此外，这种生产过程还可分离为独立的运营阶段，距离对运输成本影响不大。





图6-8    跨国生产单位的几种组织型式



资料来源：参考文献[1], 202页。











第三节    跨国公司对投资区经济发展的影响


   



一、跨国公司与投资地联系的理论分析




（一）跨国投资的联系系统


    跨国投资看似简单，实际上综合着相互交错的多种关系系统。由于现代管理制度下管理权与所有权分离，公司的空间组织既包含不同组分之间的组织关系系统，即管理上的等级系统；也包括所有权关系等级系统。不同组分间可以是一国之内，也可以是多国之间的空间关联。此外，公司不同组分之间以及公司各组分与外部组织机构(个体)之间还具有一定的生产和市场联系。据此，对于任一区域的跨国投资，均可以从生产链、组织链和所有权关系三方面进行分析(图6-9)。





图6-9    跨国投资企业的三种联系系统


    1. 生产链(生产与销售活动关系系统)

跨国投资是跨国公司生产活动的一部分，所建工厂(或其它机构)为相关产品生产过程的一个环节。从原材料、运输、逐次加工、组装，到制成品的销售，以及研究与开发和其它服务活动，每一环节均为成品提供相应的增加值(故又称增值链)。这些活动可以在公司内进行，也可在公司间进行。由于不同生产阶段具有不同条件要求，又由于不同区位地理条件存在差异，如果生产链上不同阶段的生产活动与各地区区位要素优势相配合，便可获得最大效益

[42]


 。这只是问题的一个方面。考虑劳动分工与各地条件，决不可忽视不同生产阶段在空间上必须联为一体才能完成生产过程。生产链中内部地理联系与各阶段的区域环境外部联系相互作用，是分析跨国公司与投资区域关系的背景之一。

    在生产链系统中，投资企业与当地企业的生产联系状况，可作为跨国公司对投资地影响的重要标志之一。广泛和高强度的联系，可产生较高的乘数效应，利于刺激当地经济综合发展。否则，“飞地性”的外资企业，对当地经济影响则十分有限。

2. 所有权关系系统

资金投入状况决定着跨国投资的拥有关系。外资企业可由一家或多家公司拥有(包括与当地的合股拥有)，由此形成的拥有关系系统也简繁不一。这些拥有关系可通过在公司董事会中的地位，影响投资企业的重大决策。

按照马克思主义观点，所有权关系决定社会关系。据此观察空间上相互分离的跨国投资，可以借用马西的空间化社会关系(spatialised social relations)概念

[42]


 。这样，所研究的空间上的所有权关系，便变成了权力关系地理、控制与被控制地理、影响与被影响地理。跨国公司总部控制着所拥有的全部生产设备，监控着所拥有的全部监控等级系统；而位于投资地的分支机构，则处于受控地位，其决策权和经济活动范围均有一定限制。

3. 组织链(组织关系系统)

跨国投资建立的机构，是跨国公司组织的一部分。在管理上，它与公司内其它机构有着一定联系。尤其是与公司总部、研究与开发机构(R&D)以及相关的生产机构的联系更为密切。通过这种联系，决定其在跨国公司网络中的地位。考虑公司网络系统的多层次性(如总部、管理机构、生产单元等)，以及各层次的内、外部联系差别，可有助于进行投资企业的联系和地位分析。

    公司内部结构还可以被看作是劳动技术分工中互相分离的劳动过程，以及与此相配合的管理机构的混合体

[43]


 。泰勒认为，技术是“势力”(power)的重要标志之一

[44]


 。这样，投资企业所掌握的技术状况便成为其在公司中地位的决定因素。一般而论，公司的核心是技术发明与控制部门，而具体进行生产活动的工厂则处于外围地区。

近年来，一些学者对以财产所有关系为依据来定义公司组织的界限提出怀疑，认为公司没有明确的边界。公司只是关系网中心的密集网络

[45]


 。跨国公司是“来自同一战略决策中心的合作生产手段，而这种合作使其跨越国界”

[46]


 。显然，这些学者更强调合作的作用，而不是财产所有制。这并不与我们的三种联系系统观点相矛盾，只是基于合作关系的组织关系系统，有时会包含前述的生产链系统(由于合作多与生产关联有关)。


(二)区域等级关系


以上围绕投资主体的分析，只是问题的一个侧面。由于投资活动必发生于地理空间上，接受投资地的状况具同等重要的讨论意义。一般而论，跨国投资企业所在地区在该国家中的地位，以及该国家在世界经济中的地位，均影响着跨国公司与投资地的关系。

    区域之间的等级关系，克里斯泰勒的中心地理论及其后人有关研究已有阐述。这些理论基于对市场、运输和行政管理等的分析，认为以中心地为代表的区域之间存在着功能等级差别。高等级的区域拥有多种类型经济活动，或具有高层次的管理职能；而次级区域则具有较少和较低层次的经济活动，在政治或经济上受制于高一级的区域。这种功能划分是多层次的，其具体层次视不同区域状况而异。

    与此种理论不同，马西将空间看作是“该经济的相互交错的、差异的社会关系的产物”

[42]


 。这种分析强调区域之间的生产关系联系。与常规的用经济增长、就业等指标分析区域的观点不同，这种分析的结果更深入地揭示了区域之间的内在联系，尤其是控制与被控制关系。比如按就业和经济增长指标，一些老工业区(老经济发达区)要滞后于新兴工业区；但从生产关系观点，新兴工业区的资金多来自老工业区，技术上也依赖于后者，故两者关系上老工业区仍起主导作用。

基于以上讨论，我们可用政治、经济和社会关系三维座标系，来讨论区域之间的关系(图6-10)。任意两个区域之间，均可通过其在座标系中的位置，表明相互关系。例如，区域B
 在政治地位上高于A
 (Y


2




 >Y
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 )，经济实力和社会关系上也明显起主导作用(X
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 >X
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 ，Z
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 >Z
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 )，区域B
 对区域A
 的控制作用十分明显。然而，现实世界中，区域之间的关系十分复杂。有的区域仅在某一(两)方面起控制作用，在其它方面受制于对方。以区域B
 和C
 为例，C
 具较高政治地位，而其经济地位和社会关系均受制于B
 。因此，两个区域之关系，很难绝然断定，要视研究目的而做进一步讨论。但一般而论，较高的经济地位和良好的经济基础更有利于加强与投资企业的经济联系。





图6-10    区域等级关系







(三)跨国公司—区域综合联系


对照以上跨国投资企业关联系统和区域等级关系系统的讨论，可以看出，跨国投资企业处于两类系统相结合的关键部位。区域系统可通过与跨国投资企业的联系，介入国际或全球生产系统；跨国公司通过投资企业与当地区域系统的联系，影响区域生产活动，最终达到获取最大效益的目的。进而，两类系统均离不开地理空间。两者的区位之间是否具有一定相关性呢?

    根据这种思路，可以构建组织——空间等级关系模型。海默等人的研究认为，跨国公司趋于将高级决策机构集中于发达国家的主要城市，将次一级管理功能集中于区域性中心，将生产活动分布于外围地区

[47,48]


 。尽管有人怀疑这种模型的普遍适用性，但纵观世界大型跨国公司的空间格局，相当高比例的跨国公司总部集中于发达国家的少数城市（图6-2，6-3）。发展中国家，明显处于边缘地位。一国之内，区域之间也存在类似格局。可以认为，跨国公司空间结构与区域等级之间的这种相关性，可适用于多数情况。

尽管这种讨论并未涉及所有权关系系统和生产链系统，但一般而论，大都市区常汇集财富拥有者，外围区则以低收入阶层为主，故可以做出相应推理。就生产链而论，由于不同类型生产活动差别很大，似乎并不存在特定类型的控制区域，但信息和技术集中区的地位应更重要。



二、跨国公司对投资地经济发展的影响特点



    (一)广泛性


    跨国公司对投资地经济发展的影响，涉及众多方面。迪肯基于一些国家的实例，总结出以下6个方面：资本和金融、技术、贸易和产业联系、产业结构和企业家能力、就业、依赖和经济扭曲

[1]


 。对于像中国这样的特殊类型的国家，跨国公司活动对其经济体制的转变和法律制度的建立也有一定影响

[49]


 。实际上，这些具体影响方面很难给予全面的概括。不少研究提出新实例。如影响基础设施

[50]


 ，区域差异(或城乡差异)扩大

[18,19,26]


 ，自然环境、房地产价格

[15]


 ，经济法律制度等。未来的研究，仍会发现前人所未曾涉及的方面。


(二)层次性


根据与投资企业的关系，这种影响可有直接和间接之分。投资企业本身对投资地带来的影响(如就业、税收、基础设施等)，为直接影响。凡通过与投资企业联系(包括原料，燃料联系；半成品，零部件联系，劳动力及服务联系，信息联系，技术联系等)而产生的影响，为间接影响。间接影响还可依据所通过的中间机构的多少，有层次之别。如一家跨国投资的汽车厂，需要与当地轮胎厂发生直接联系；而轮胎厂生产又带动橡胶厂的发展；进而橡胶厂带动橡胶种植业和橡胶回收部门等的发展。尽管外资汽车厂对轮胎厂、橡胶厂和橡胶种植业均产生间接影响，但它们位于不同的层次上。


(三)区域性


跨国投资常集中于某些区位上。如主要经济中心，尤其是全国首都和地方中心城市，沿海发达区，国家扶植发展区，经济特区等。投资企业的区域性，必然带来对投资影响的区域性。但是，企业案例分析表明，非投资地也可通过与跨国公司投资企业的产业关联，受到跨国公司的间接影响

[51]


 。只是这种影响力比直接投资地为小。


(四)多面性


跨国公司投资为区域带来的积极影响，不容置疑。但是，其投资的目的是为了公司的利益，并非意在促进区域经济发展。其经济活动的结果，不可避免地为区域带来负面影响。以就业影响为例，投资企业确实可直接吸纳一定就业人员，间接带动相关企业就业人员的增加；但是，由于外资企业的建立，也会取代一些原应由当地企业提供的就业机会。一般以出口为主的投资企业与当地竞争不太明显，而以占领国内市场为目的投资企业则会有明显的取代效应。服务业部门外资企业对当地就业的取代性也较大

[14]


 。其它如资金流入与资金回流，促进经济发展与转移价格避税
 

①



 ，技术引进与技术对外依赖(如只引进技术，不引进如何开发这种技术；尤其在第三世界国家，很少建立R&D)，积极的经济效益与消极的环境效果，贸易增长与外贸不平衡，规模经济与二元结构

[1]


 等现象并存，也证实着跨国投资区域影响的多面性。


(五)差异性


首先，不同源地的跨国公司可具有不同的区域格局。发达国家如此

[27]


 ，发展中国家也如此

[24]


 。其次，公司规模、投资战略、所属产业部门所带来的影响的差别也很明显。大型跨国公司拥有较高技术水平，投资规模一般较大，且多具战略意义，故在同等情况下，其区域影响要比小型跨国公司大和长远；从公司投资战略和区位取向看，有服务当地市场和服务全球市场、市场取向和生产要素取向之分，这些差异会在其区域影响中体现出来；就部门而论，投资于快速增长的产业(朝阳产业)要比投资于缓慢增长或衰退的产业(夕阳产业)具更大的区域影响。最后，在经济水平较高的地区，跨国投资易于借助广泛的联系，扩散其影响。而在不发达地区，这种影响扩散十分有限。


(六)时间性


跨国投资的区域影响程度，随着投资企业建立的时间而发生变化。一般情况下，经过一段时间后，投资企业可进一步熟悉当地环境，从而扩大其对当地经济的影响。此外，早期的跨国投资，主要集中于某些特殊区位(如中国的经济特区，墨西哥的北部边境地区，美国东北部地区等)，其区域影响也主要限于少数地区。不过，投资企业的区位，随着时间而变化。如美国投资1979－1983年向南部和西部扩散
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 ；20世纪80年代后期，外资的空间扩散仍在继续
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 。中国的外资也出现由南向北、由沿海向内地逐渐扩散的现象。随着这种区位变化，必带来区域影响范围的扩大。

以上六个特点为前述理论分析的具体化。广泛性来自于跨国投资企业的错综复杂联系，层次性与生产链有关，区域性和差异性为区域系统(区域条件)与生产系统、组织系统相互迭置的产物，多面性则是跨国公司与区域目标利益不一致而又相互作用的结果。



三、跨国公司与投资地的相互作用关系



跨国公司对投资地的诸多方面的影响，是投资者与投资地诸参与方相互作用的产物。跨国公司在投资活动中，与投资地政府有关部门、合资者、同类生产企业、生产关联企业、服务性企业等均发生一定联系。通过这些联系，各方相互作用，以其利用对方为自己牟得利益。正是这种相互作用中各方地位的不同，决定了投资地利益得失的大小。


(一)跨国公司与投资地关系特点


1. 互补性

跨国公司和区域各具一定优势，而这种优势又为对方所需求。从而形成双方的互补关系。这正是其相互作用和建立联系的基础。如跨国公司拥有投资地所需的技术、管理专长、资金及市场营销能力等，投资地拥有跨国公司所需的市场、自然资源和劳动力等。跨国公司力图通过投资建立分支机构，以获取投资地的资源、占领该市场；区域则希望通过跨国投资为其带来所需的跨国公司优势。

    在现实世界中，这种互补关系十分复杂。首先，跨国公司和区域对对方资源的需求程度并非等同。有时跨国公司在对某区域投资的需求性更强，有时区域对跨国公司投资更为渴望。其次，在多数情况下，以上双方对对方的需求均有可替代性。如跨国公司投资可在多个区域选择(除非某区域拥有特殊资源，如特殊矿藏，特殊地理位置优势等)，区域对资金的需求也并非仅限于外资来源或外资中某个跨国公司，这种替代性一方面缓减着对对方的依赖，另一方面通过多方相互作用，增加了跨国公司与区域之间互补关系的复杂性。

2. 竞争性

跨国公司在区域投资的目的，要么为了获取利润，要么为了获取特定资源，要么为了未来发展战略，总之是为了公司整体上的利益。区域引进外资的目的，则是为了弥补资金不足，提高技术水平，增加劳动就业等，总之是为了区域的利益。双方为各自的利益而竞争，最后达到双方都可接受的结果。当然，这种结果并不是双方利益的绝对折衷，会有一方作出较大让步，另一方获得较大利益。

    早在20世纪80年代初，地理学家就提出企业组织与环境之间的不平等关系
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 。跨国公司投资地的各参与方，组成该公司的局部运行环境。这些参与方与跨国公司之间的关系也是不等的。在一定情况下，总有一方起支配作用。支配地位的形成不仅与其掌握的，而对方又急需的资源状况有关，也受对方限制因素的影响。究竟跨国公司与区域谁占支配地位，还难以给出一般性结论。有的学者指出，“政府作为群体确实已经失去了与多国公司的交易势力(bargaining power)”，国家之间的竞争加剧成为减弱其交易势力的重要作用力

[53]


 。地方社区在许多全球事务中，变得十分无力。地方有关机构除了提供吸引外资环境，促使当地公司加入跨国公司网络之外，其它可作甚少。而在跨国公司网络中，当地公司很少有可能成为合作伙伴的主要成员，只不过处于被支配地位

[54]


 。与这些观点相反，另一些人认为，“跨国公司并非都十分强大，它们自己也不具实力形成新的世界经济格局”
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 。公司之间的竞争加剧，也导致单一公司的交易力量的减弱

[53]


 。这些观点的正确性及适应条件，还待以后实例研究进一步证实。需要说明的是，不同区域、不同跨国公司在竞争关系中的情况会有所差异。如上海对跨国公司的竞争力，要比中国其它地区较为强大
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 。

3. 变化性

跨国公司与投资地的关系随时间而变化。首先，全球经济环境、生产系统和跨国公司组织结构均在不断变化着。在西欧、北美和西太平洋沿岸三大经济中心格局中，后者的地位不断上长。1980－1993年，东亚和西太平洋沿岸国人均GNP年平均增长速度达6.4%，远远超出世界各主要区域
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 。快速增长趋势，增加了这些区域对跨国公司的吸引力；经济实力的提高，加强了其对跨国公司的交易力量。而在生产系统和跨国公司组织上，国际化的趋势越益明显。甚至有人认为，按这种趋势发展下去，将不会再有国家产品、国家技术、国家公司和国家工业
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 。这些变化，均带来跨国公司与投资地关系的相应变化。其次，跨国公司在区域的投资时间也改变着两者的关系。多数研究认为，跨国公司在一区域注入资金建立分支机构之后，其对区域的交易势力会逐渐下降，而当地政府的交易力量则会上升
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 。当然，也有人持不同观点，认为跨国公司的相对力量可随时间而增强
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 。这种分歧有多种原因，产业部门差异可为原因之一。如投入于自然资源开发型或大型基础设施型项目，会出现前者的情况，而投资于技术变化迅速的部门，则会证实后一观点。不管如何，从宏观、中观和微观角度，两者关系均在变化。


   (二)影响跨国公司与投资地关系的主要因素


1. 社会政治背景

跨国公司与投资地关系隐含着国家间的关系。跨国公司的跨国投资活动影响其本国的对外政治和经济战略
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 ；反过来，国家的政治、经济战略不仅影响跨国公司的投资去向，也会加强或减弱在与投资地交易时的势力。在接受投资方，国家对外开放政策也起着同样的作用。而投资地政治的稳定和社会的安定，也会加强其对跨国公司的交易力量。此外，熟悉对方社会文化特点，在两者关系中也十分重要。如理解中国的“关系学”可促使投资者在与当地交易中获益，提高经营效果。

2. 结构状况

投资地经济和技术结构影响跨国投资企业与当地经济的联系。一般来说，发达地区经济技术结构易于使跨国投资企业与其联为一体，不发达地区则比较困难。比如，外国在美国一些地区的投资在很大程度上依赖当地投入和市场
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 ，投资区域便具一定交易条件；反之，美国在墨西哥边境投资与当地经济结构无甚联系，其投入品及市场均在美国
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 ，跨国公司便拥有较强交易条件。就跨国公司结构而论，纵向一体化联系较强者，较难以与当地建立供应联系；反之，主要从事生产链中部分经济活动的跨国公司，在生产过程中必须与其它公司发生联系。在一定条件下，易于与投资地企业建立联系。

3. 相对地位

跨国公司与投资区域的经济实力、社会影响等，是决定两者关系的另一重要因素。有些大型跨国公司拥有超过2 000亿美元的资产和超过2 000亿美元的年营业额，其经济实力和社会影响超过世界大多数国家。这些公司在与国家(区域)交易中，往往财大气粗，具有相当优势。它们常会控制与投资地的关系。当然，国家(区域)的地位也不一样。有些国家经济实力雄厚，在世界上具重要影响；有些区域具有特殊的资源和市场。它们在与跨国公司的交易上并不会过分让步，最终可达对其有利的结果。与大跨国公司比较，小跨国公司尽管也拥有资金和技术，但不具特殊威慑力量。除非投资地对外资需求心切，它们在与投资地关系上不会明显控制对方。不过，由于具体情况复杂多样，特定区域两者的关系还应具体分析。

综合以上对两者关系特点和主要影响因素的分析，我们可参照加布里埃尔的思路
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 ，将区域可以接受的外资条件(R
 )表示为愿意投资的跨国公司数量(F
 )、外资的特殊贡献(C
 )和区域对跨国公司的竞争地位(P


1




 )等的函数，即R
 ＝f
 (F,C,P


1




 …)。而跨国公司可以接受的条件(T
 )则为对外投资需求(I
 )、可以投资的区域数量(N
 )、以及跨国公司对区域的竞争地位(P


2




 )等的函数：T
 ＝f
 (I,N,P


2




 …)。两函数在某时点的均衡点便是该时点上两者相互关系的状态。


 



 



思考题


1. 概念题

    产品周期理论；折衷理论；生产链；组织链。

2. 试述跨国公司投资及国别选择的原因（注重相关理论的阐释）。

3. 结合中国实例，分析跨国公司跨国投资区位选择特点。

4. 试述跨国公司总部区位特征，并查阅中国相关实例，分析总部建立后的区域经济效应（“总部经济”）。

5. 简述跨国公司研究与开发机构的区位特征。

6. 简述跨国公司生产单位的区位特征。

7. 试述跨国公司与投资地关系理论框架。

8. 简述跨国公司对投资地经济发展的影响特点。

9. 分析跨国公司与投资地相互作用特点及影响因素。
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第二篇  经济活动区域分析



 


  



第七章  区域的结构与组织




 



本章导读：



主要内容：
 本章将单个区域作为一个经济系统，从系统分析的角度，对一个区域的结构和组织进行解析。主要内容包括区域经济结构、区域空间结构、农村工业化与农区的发展、技术创新与区域空间结构变迁五部分。


本章要点：
 1.区域产业结构的模式、演进理论，以及区域产业结构的合理性评价。

2.区域空间结构的构成要素、基本模式和演变规律。

3.中国农村工业化的特征、发生的特殊环境，以及农村工业化对区域空间结构的影响。

4.技术创新对区域空间结构变迁的影响机制和技术创新的空间形式。










第一节  区域经济结构






区域经济结构是指一个区域内各经济单位之间的内在经济、技术、制度及组织联系和数量关系，是影响区域经济增长的重要因素之一。区域经济结构包括了产业结构、所有制结构、企业结构、技术结构、要素结构等。但是，迄今经济地理学对区域经济结构研究的重点仍然是集中于区域产业结构对经济增长的作用。原因在于，经济地理学对区域经济问题的研究基本上是在经济体制一定、并忽略企业运行效率差异的前提下进行的。因此，本节主要介绍区域产业结构理论。需要指出的是，现代经济地理学也开始关注经济体制和制度、企业结构等对区域经济发展的作用。

一般而言，经济地理学对区域产业结构的研究在较大的程度上借鉴了产业经济学和区域经济学的有关理论。所谓产业就是国民经济各部门各行业的总称，“从生产到流通、服务以至于文化、教育……的各行各业都可以称之为‘产业’”
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 。相应地，区域产业结构就是指区域经济中各类产业之间的内在联系和比例关系

[2]


 。我们认为，区域产业结构是区域进行资源配置，实现资源增值的载体。在经济体制和企业效率一定的前提下，区域经济增长的效率与发展的状况在很大程度上取决于区域产业结构的先进性及变化。



一、区域产业分类



在经济地理学的研究中，应用比较多的产业分类有三种，即三次产业分类、产业功能分类和要素集约度产业分类。


  
 （一）三次产业分类


三次产业分类也称为克拉克（C.G.Clark）产业分类，即把全部的经济活动分成第一次产业、第二次产业、第三次产业。其中，第一次产业包括农业、畜牧业、林业和狩猎业等；第二次产业包括采矿业、制造业、建筑业等工业部门；第三次产业包括商业、金融及保险业、运输业、服务业及其它各项事业（如，科学、文化、教育、卫生、公务等）。

需要说明的是，有人认为采矿业不应包括在第二产业内。第二产业由工业和建筑业构成，其中，工业包括了煤气、电力和供水等行业。但也有人认为这几个行业不应该是第二产业，而应是第三产业。此外，近年来人们又在第三次产业中将金融、教育、科学研究、信息业等单列，称为第四次产业。


   （二）产业功能分类


    根据各个产业在经济增长中的作用和相互之间的联系，可将其分成主导产业、关联产业和基础性产业三大类。所谓主导产业是指在区域经济增长中起组织和带动作用的产业。一般而言，通过与其它产业之间的较为广泛和密切的联系，主导产业的发展就能影响和带动其它产业的发展，进而对区域经济增长产生巨大的带动作用。主导产业具有两个重要的功能，即它的生产规模大、产品输出率高且在全国同类产品中占有较高的比重；它与区域内其它产业的关联效应强。在区域经济增长的不同阶段或不同的区域，主导产业是不一样的。

    所谓关联产业是指直接与主导产业在产品的投入产出、技术等方面有联系，为主导产业发展进行配套、协作的产业。按照与主导产业的联系方式，可把关联产业分成前向联系产业、后向联系产业和侧向联系产业。前向联系产业是利用主导产业产品的产业，后向联系产业是为主导产业提供生产资料的产业，侧向联系产业则是为主导产业提供技术、能源及其它服务的产业。

    所谓基础性产业则是指为区域经济增长、社会发展、人民生活提供公共服务的产业。按其作用性质可进一步分成生产性基础产业、生活性基础产业、社会性基础产业。有的学者则把基础性产业分成以下三类。一是消费趋向性基础产业，其产品的可运输性差，只适宜在主要消费地区就近发展；二是广布性基础产业，它的产品需求量大，消费地区广，布局受地域条件限制较少；三是产品不能在空间上流动的产业，如运输业。

    在产业功能分类中，还包括支柱产业和潜导产业。前者是指在区域经济增长中对总量扩张影响大或所占比重高的产业。支柱产业不等同于主导产业，因为，支柱产业虽然在本区域的经济总量扩张中占有较大的比重，但在全国的同类产业中所占比重却较小，或者与其它区域的同类产业相比并不具备发展的优势，产品输出率低，因而它不能发挥区际分工的作用，也就不具有主导产业应有的功能。潜导产业是指当前规模较小，对区域经济增长影响有限，但是代表了未来产业进步的方向，发展潜力大，前景广阔的产业。这类产业有可能不远的将来发展为新的主导产业。


（三）要素集约度产业分类


要素是进行生产活动必须使用的各种物质资料和劳动力，包括资本、劳动力、技术、自然与人文资源等。根据产业对生产要素的依赖程度，可以划分为资源密集型产业、资本密集型产业、劳动密集型产业和技术密集型产业。资源密集型产业对自然资源的依赖度很高，如农业、采矿业。资本密集型产业的生产过程中需要用大量的资金购买生产资料，如钢铁工业、化学工业等。劳动密集型产业在生产过程中大量的使用劳动力特别是大量廉价劳动力，如传统的纺织、食品等工业部门。技术密集型产业就是其生产主要是依靠技术的投入，技术在产品成本中占的比重大，如高新技术产业。

    虽然，要素集约度产业分类有助于根据区域的具体情况来选择适宜发展的产业，但是，在具体操作中它难以把各产业明确地区分开。例如，有的产业既是资本密集又是技术密集，有的产业则可能同时兼有资源密集和劳动密集的特点，对于这样的产业就不易把它简单地分为某种产业。因此，对产业按要素集约度分类需要根据具体情况，进行具体的分析。


（四）其它产业分类


除了上述在经济地理学研究中常见的几种产业分类之外，还有一些其它的产业分类。如：（1）技术先进性产业分类：即按照产业的技术先进程度，将产业分为传统产业和高新技术产业两大类。所谓传统产业是指所采用的技术属于传统技术，并且在发达国家中发展缓慢或者萎缩的产业，如发达国家的煤炭采掘、纺织、钢铁、造船、一般机械制造等产业。所谓高新技术产业是指所采用的是现代高技术或者新技术，发展速度快、增长潜力大的产业，如信息产业、新能源产业、新材料产业、生命工程产业、海洋开发产业、航空航天产业、环境保护产业、咨询服务业等
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 。（2）发展前景产业分类：即按照产业发展前景、发展潜力的大小将产业分为夕阳产业和朝阳产业两大类。夕阳产业是指产品市场需求增长缓慢、停止或者下降，产业增长率低于国民经济各产业的平均水平并呈下降趋势，在经济发展中的地位、对经济增长的贡献均逐渐下降的产业
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 。朝阳产业则是指产品市场需求增长快，产业增长率高于国民经济各产业的平均水平并呈上升趋势，在经济发展中的地位、对经济增长的贡献均不断上升的产业
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 。由于朝阳产业的产品处于产品生命周期的创新阶段，发展前景广阔，适应了市场的新需求，因此，也有人将朝阳产业称之为新兴产业。



二、区域产业结构模式



    区域产业结构模式代表了区域内各产业之间的典型组合方式。学术界曾提出过多种区域产业结构模式，解释各产业之间的组合或配置方式。这里，主要介绍以主导产业、关联产业和基础性产业所构建的区域产业结构模式
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 。在这个模式中，主导产业是区域产业的组织核心，关联产业和基础性产业依据与主导产业的经济技术联系，彼此连接，形成联系紧密有序、相互依存、相互促进或制约的产业系统。


（一）主导产业选择


    在区域产业结构中，主导产业是区域经济组织的核心。因此，它的选择就至关重要。一般地，只有具备下列特征的产业才能作为主导产业。

1.高比较优势系数

主导产业是在区域比较优势基础上产生和发展起来的。区域比较优势可以用比较优势系数来测度。它是由比较集中系数、比较生产率系数、比较输出率系数和比较利税系数等构成的一个综合指标。

    其一、比较集中率系数

        比较集中系数＝





式中，a是某产业的产值，


A



 是区域所有产业的产值，b
 是全国该产业的产值，B
 是全国所有产业的产值。

    如果比较集中系数大于1，则该产业在产出规模上具有比较优势；反之，该产业在产出规模上不具备优势。

    其二、比较生产率系数

        比较生产率系数＝





式中，


x



 是某产业的全要素生产率，X
 是区域的全要素生产率，y
 是全国该产业的全要素生产率，Y
 是全国的全要素生产率。

    如果比较生产率系数大于1，则该产业具有生产率的比较优势；反之，则该产业不具备生产率的比较优势。

    其三、比较输出率系数

        比较输出率系数＝





式中，


m



 是某产业产品的输出量，


M



 是区域该产业产品的生产量，n
 是全国该产业产品的区际交换量，


N



 是全国该产业产品的生产量。

    一般而言，主导产业的比较输出率系数都大于1，其数值越大，则该产业的产品区际商品率越高。

    其四、比较利税率系数

        比较利税率系数＝





式中，



 区域某产业的产值利税率，



 是全国该产业的产值利税率。

    如果比较利税率系数大于1，则区域该产业的经济效益与全国其它区域相同产业比具有优势；反之，则区域该产业的经济效益与全国其它区域相同产业比处于劣势。

    比较优势系数是上述四个系数的乘积。区域某产业的比较优势系数的值越大，越具备成为主导产业的条件。

2.高产业关联度

主导产业通过与相关产业的关联来组织、带动它们的发展。因此，一个产业若只是比较优势系数高，而产业关联度低，仍不能成为主导产业。某产业的关联度可以通过计算其感应度系数和影响力系数来判断。具体可以用投入－－产出逆阵系数表来计算。

        感应度系数＝a
 ／A


上式中，a
 为某产业横向逆阵系数的平均值，A
 为全部产业横向逆阵系数的平均值的平均。

        影响力系数＝b
 ／B


上式中，b
 为某产业纵列逆阵系数的平均值，B
 为全部产业纵列逆阵系数的平均值的平均。

    如果一个产业的感应度系数和影响力系数都高，那么它就是主导产业的最佳选择；如果其两个系数中一个高，另一个低，表示它有可能成为主导产业；如果两个系数都低，则该产业不能作为主导产业。

3.高需求收入弹性

主导产业的产品不仅当前的社会需求大，而且产品的未来社会需求要能够持续地、较快地增长。也就是说，主导产业必须是高需求收入弹性的产业。所谓需求收入弹性是指在价格不变的前提下某产业产品的需求增加率与人均国民收入的增加率之比。一般用收入弹性系数进行测度。

        需求收入弹性系数＝





式中，x
 是某产业产品的需求增加率，s
 是人均国民收入的增加率。

    如果需求收入弹性系数大于1，则表示富于弹性；反之，则是非弹性的。主导产业的产品需求收入弹性系数必须大于1。在此前提下，产品需求收入弹性系数越高的产业就越有条件成为主导产业。

4.高生产率上升率

这里的所谓生产率是包含了资源生产率、劳动生产率、资金生产率和技术生产率在内的综合生产率。需要根据具体情况，对各产业的各个生产率上升率进行综合权衡，其中综合生产率上升率最高的产业就可以作为主导产业。

5.高产业创新能力

所谓创新是指对资源、资金、技术和劳动力等生产要素和生产条件进行新的组合，从而创造出新的产品、新的生产方法，开发出新的原材料，引入新的产业组织形式，开拓出新的市场等等。主导产业在区域经济增长中担负着组织和带动相关产业发展的作用，是推进区域产业发展的动力源。因此，只有具有高创新能力的产业才能成为主导产业。


（二）关联产业配套


    关联产业的配套就是根据主导产业来合理规划、促进其相关产业的发展，从而使主导产业与关联产业之间形成紧密的相互联系和相互促进的发展关系。进行关联产业配套，需要处理好以下几个问题。

    第一，以主导产业为核心，依据前向联系、后向联系和侧向联系，以及区域的具体情况，选择和发展为主导产业配套的各个关联产业，为主导产业发展提供保障。

第二，根据所确定的主导产业发展规模，积极利用市场机制和科学的规划、计划、管理等手段，引导关联产业以适度的规模发展。

    第三，根据主导产业的空间布局状况，合理布局关联产业。保证主导产业与关联产业在空间上的通过合理布局而获得良好的集聚经济效益，同时，又避免因过度集中、布局无序而造成的集聚不经济，防止因布局不合理而致使主导产业与关联产业之间陷入相互限制的局面。

    在一个区域内，并不是一定要发展所有与主导产业发展有关的关联产业，而是要发展有条件或基础的关联产业。因此，对本区域没有条件发展的关联产业，应该寻求区际合作的方式来解决配套问题。


（三）基础性产业配套


    基础性产业是主导产业和关联产业发展的重要保障。基础性产业配套就是根据主导产业及关联产业发展的需要，合理引导和组织基础性产业发展，尽量为主导产业和关联产业提供必不可少的支撑，创造良好的外部环境。当然，发展基础性产业并不仅仅是为主导产业和关联产业服务，还要为其它产业、为社会发展和人民生活服务，而且，基础性产业种类多、构成复杂，所以，基础性产业的发展要更多地依靠市场机制的调节，根据市场的需求变化合理发展。

    （四）潜导产业及支柱产业发展


    如前所述，潜导产业代表了区域产业未来的发展希望。在构建区域产业结构时，必须考虑如何根据世界技术进步的大趋势和全国经济发展的总体走向，以及本区域的具体经济发展状况与条件，选择有巨大发展前景的新兴产业作为潜导产业。并且，在技术引进、资金供给、人才培养等方面给予扶植，创造条件促使其逐步发育、壮大。

    支柱产业对于区域经济增长有着重要的贡献，是其它产业发展的重要支撑。因此，对它要给予必要的支持和保护。同时，要积极采用新的技术改造支柱产业，使它能够保持长久的生命力，防止它过早的出现衰退而限制了区域经济增长。



三、区域产业结构演进理论




（一）区域产业结构演进机制


总的来讲，区域产业结构的演进机制有两个，一是市场机制，另一个是政府干预。

市场机制对区域产业结构产生作用的途径是供需关系、价格机制和竞争机制。供需关系能够引导各产业之间建立起经济技术联系，使它们结成一个有机整体。价格机制则可以调整要素在各产业之间流动和配置，调节产业之间的数量和规模关系。竞争机制能够促进各产业努力进行技术更新，提高资源的利用效率，并使各产业出现兴起和衰落的更替。当然，市场机制对区域产业结构的调控也不是万能的。市场价格信号失真，就可能导致某些产业发展过度，而另一些产业可能发展不足。无序的竞争则可能导致重复建设，使资源总体配置效率降低。

    政府干预是指政府运用宏观经济杠杆和产业政策对区域产业结构变化进行有目的的调控，弥补市场机制的不足，以推动区域产业结构合理化。政府干预主要体现在三个方面：政府制订区域的产业发展规划，合理确定产业发展的重点，产业之间的规模、发展速度、发展次序等，将其作为指导区域产业发展根据。政府运用财政、税收、信贷、价格、工资等政策工具，通过对不同的产业采取不同的经济政策，以便有效地协调各产业之间的发展关系，使它们的发展符合区域经济增长的总体要求。政府还可以通过维持市场秩序、规范企业和个体的行为、消除限制要素在产业之间合理流动的种种障碍、促进市场信息畅通等，为市场机制发挥作用创造良好的环境。政府干预同样也有其局限性，如政府在产业发展方面的决策失误，或者干预过度，都可能导致区域产业结构的畸形，降低结构效率。

    区域产业结构的演进是在市场机制与政府干预的共同作用下进行的。市场机制与政府干预相互补充、相互制约，引导和推动着区域产业结构不断地发生变化。


  
 （二）区域产业结构演进理论


    区域产业结构演进理论旨在解释区域产业结构变化的方向、方式和途径。在这方面已经形成了许多观点和理论，这里主要介绍几种较有影响和实际应用价值的理论。


   
 1.配第－－克拉克定理

该定理是科林·克拉克（C. G. Clark）于1940年在威廉·配第（William Petty）关于国民收入与劳动力流动之间关系学说的基础上提出的
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 。该理论指出，随着经济发展，人均国民收入水平相应提高，于是，劳动力就开始从第一次产业向第二次产业转移。当人均国民收入水平进一步提高时，劳动力就会向第三次产业转移。结果，社会劳动力在产业之间的分布状况是，第一次产业劳动力减少，第二次和第三次产业的劳动力将增加。原因在于，在经济发展中各产业之间存在着收入相对差异，而劳动力总是倾向于流向高收入的产业。

    根据这个理论，我们可以进一步推导出，一个区域的人均国民收入水平越高，那么，农业劳动力在全部劳动力中所占的比重就越小，而第二次产业和第三次产业的劳动力比重就越大。反之，亦然。

2.库兹涅茨法则

库兹涅茨（Simon Kuznets）在配第－－克拉克研究的基础上，通过对各国国民收入和劳动力在产业间分布结构的变化进行统计分析，得到了新的认识，因而被后人称之为库兹涅茨法则
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 。基本内容如下：

    第一，随着时间的推移，农业部门在整个国民收入中的比重和在全部劳动力中的比重均处于不断下降之中。

    第二，工业部门在整个国民收入中的比重大体上是上升的，但是，它在全部劳动力中的比重则大体不变或略有上升。

    第三，服务部门在全部劳动力中的比重基本上都是上升的。然而，它在整个国民收入中的比重却不一定与劳动力的比重一样同步上升，综合地看，大体不变或略有上升。

    库兹涅茨认为引起产业结构发生变化的原因是各产业部门在经济发展中所出现的相对国民收入的差异。所谓产业的相对国民收入等于其国民收入的相对比重（即某部门国民收入在全部国民收入中的比重）与劳动力的相对比重（即某部门劳动力在全部劳动力中的比重）之比。他指出，对于大多数国家而言，第一次产业的相对国民收入都低于1，第二次产业和第三次产业的相对国民收入大于1。第二次产业的国民收入相对比重呈普遍的上升趋势，而其劳动力的相对比重的变化则因不同国家工业化的水平不同而存在差异，但是综合起来看变化不大。一般情况下，第三次产业的相对国民收入呈下降趋势，但其劳动力的相对比重却是上升的。

3.霍夫曼定理

该定理是霍夫曼（W. G. Hoffmann）在1931年提出的
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 。它揭示了一个国家或区域的工业化进程中工业结构演变的规律。霍夫曼使用了近20 个国家的工业结构方面的时间序列资料，重点分析制造业中消费资料工业和资本资料工业的比例关系，这个比例被称之为“霍夫曼比例”或“霍夫曼系数”。即，

        霍夫曼比例＝消费资料工业的净产值／资本资料工业的净产值

    霍夫曼定理的核心思想就是在工业化的进程中，霍夫曼比例呈是下降趋势。在工业化的第一阶段，消费资料工业的生产在制造业中占主导地位，资本资料工业的生产不发达，此时，霍夫曼比例为5（±1）。第二阶段，资本资料工业的发展速度比消费资料工业快，但在规模上仍比消费资料工业小得多，这时，霍夫曼比例为2.5（±1）。第三阶段，消费资料工业和资本资料工业的规模大体相当，霍夫曼比例是1（±0.5）。第四阶段，资本资料工业的规模超过了消费资料工业的规模。


   
 4.雁行形态说

该学说是日本经济学家赤松于1960年提出的
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 。他认为，在产业发展方面，后进国家的产业赶超先进国家时，产业结构的变化呈现出雁行形态。即，后进国家的产业发展是按“进口－－国内生产－－出口”的模式相继交替发展。这样一个变化产业结构变化过程在图形上很像三只大雁在飞翔，故称之为“雁行形态说”。

产业发展的雁行形态具体表现为，第一只雁是国外产品大量进口引起的进口的浪潮，第二只雁是进口刺激国内市场而所引发的国内生产浪潮，第三只雁是国内生产发展所促进的出口浪潮。这个模式还有两个变型，一个是产业发展的次序一般是从消费资料产业到生产资料产业，从农业到轻工业，进而到重工业的不断高级化过程；另一个是消费资料产业的产品不断从粗制品向精制品转化，生产资料产业的产品不断从生产生活用的生产资料向生产用的生产资料转化，最终就使的产业结构趋向多样化和高级化。

与雁行形态说相似的另外一个产业结构变化学说是产品周期理论，它是以本国工业开发的新产品在国内市场上的出现为出发点来分析产业结构的变化过程。具体内容请参阅第六章第一节的有关介绍。



四、区域产业结构合理性评价



从资源配置的角度，我们可以把区域产业结构看成是一个资源的“转换器”，区域在经济发展过程中所投入的各种资源和要素经过产业结构的转换，就生产出了所需的产品，实现了价值的增值。所以，产业结构对区域经济增长与发展有着重要的影响。区域产业结构的合理性就体现在它对区域经济增长与发展的作用上。总的来讲，一个区域的产业结构是否合理可以从以下几个方面进行评价
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 。

首先，评价区域产业结构与区域的资源结构相对应性，即能否有效地发挥本区域在资源方面的比较优势。合理的区域产业结构应该能够充分利用区域内具有优势的资源和要素，形成区域经济增长的优势，同时，还要尽可能地使区域内的其它资源也尽可能地得到综合利用。

    其次，评价区域产业结构的系统功能。合理的区域产业结构应该能够担负起区域在区际或全国地域分工中的任务。这里，主要是分析区域产业结构的专业化特点，特别是区域主导产业在区际分工中的作用。

    再次，评价区域产业结构的内部关联程度。合理的区域产业结构应该是内部各个产业之间联系紧密，发展协调。这里，要重点分析主导产业与关联产业、基础性产业之间在数量、规模、时序和空间布局方面的协调程度。

    第四，评价区域产业结构的转换能力和应变能力。合理的区域产业结构应该具有较强的转换能力和应变能力。这样的产业结构能够充分利用区内外的资源和要素，并有效地将其转换为输出，形成强大的扩张和输出能力；能够在外部环境发生大的变化时，通过内部组织机制的调节，减少和消除外部因素的不利影响；能够在内部结构保持相对稳定有序的情况下，不断实现产业结构的高级化。

    第五，评价区域产业结构的先进性。合理的区域产业结构的先进性体现在主导产业先进，新旧产业的更替快。主导产业越先进，就越有能力带动其它产业发展。区域内新旧产业更替快，区域经济组织就会充满活力。这样，区域产业经济发展就越有推动力。

最后，评价区域产业结构的结构性效益。合理的区域产业结构必须具有高结构性效益。评价区域产业结构性效益的具体方法，请参阅刘再兴等人的有关著作
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 。










第二节  区域空间结构



 


区域空间结构是指各种经济活动在区域内的空间分布状态及空间组合型式。区域空间结构是区域经济的一种重要结构，因为，区域经济活动是在地理空间上进行的，一方面各种经济活动的产生需要把分散在地理空间上的相关要素组织起来，形成特定的经济活动过程；另一方面，各种经济活动之间需要相互联系、相互配合，于是，就需要考虑如何克服地理空间对经济活动的约束，降低成本，提高经济效益。



一、区域空间结构的基本要素



经济活动在地理空间上可表现出不同的形态。比如，工业、商业等表现为点状，交通、通讯等则表现为线状，农业多表现为面状。这些具有不同特质或经济意义的点、线、面依据其内在的经济技术联系和空间位置关系，相互连接在一起，就形成了有特定功能的区域空间结构。一般地，点、线、网络和域面是区域空间结构组成的四个基本要素。

    区域空间结构中的点是指某些经济活动在地理空间上集聚而形成的点状分布形态，如工业点、商业网点、服务网点等。点是区域经济活动的重要场所，是区域经济的重心所在。经济活动在地理空间上的集聚规模有大小之分，相应地，区域空间结构中的点也有规模等级之分。区域内各种规模不等的点相互连接在一起就形成了点的等级体系。


区域空间结构中的线是指某些经济活动在地理空间上所呈现出的线状分布形态。如，交通线、通讯线、能源供给线、结排水线、以及由一定数量的城镇作线状分布所形成的线等。由城镇所组成的线是区域空间结构中一种综合性的线，在区域经济发展中具有特殊意义，因而往往被称之为轴线。线可以根据组成要素的数量、密度、质量及重要性等分成不同的等级。同类但不同等级的线之间往往在功能是互补的，它们相互连接，相互补充，共同完成某一种经济活动。


区域空间结构中的网络是由相关的点和线相互连接所形成的。网络是连接空间结构中点与线的载体，它能够使连接起来的点和线产生出单个点或线所不能完成的功能。网络可以分为单一性网络和综合性网络。前者是由单一性质的点与线所组成，如交通网络、通讯网络、能源供给网络等。后者是由不同性质的点与线组成。正是由于网络的存在，才可能产生区域经济发展中的商品流、资金流、信息流、人流。

区域空间结构中的域面是区域内某些经济活动在地理空间上所表现出的面状分布状态。如，农田、市场、城市经济辐射面等。其它如经济活动在一定地理空间范围内作较密集的连续分布，也可看作是域面。

由上述分析可知，点、线、网络和域面具有特定的经济内涵和相应的功能。区域空间结构就是由各种点、线、网络和域面相互结合在一起构成的。有学者对点、线、域面之间的组合方式进行了系统的研究，指出有7种组合模式
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 。“点——点”构成节点系统，表现为条状城镇带和块状城镇群。“点——线”构成交通、工业等经济枢纽系统。“点——面”构成城市——区域系统，表现为城镇聚集区，城市经济区。“线——线”构成交通、通讯、电力、供排水等网络设施系统。“线——面”组成产业区域系统。“面——面”组成宏观经济地域系统，如经济区、经济地带。“点——线——面”就构成了空间经济一体化系统。“具体表现为节点相互依存，域面协调发展，通道配套运行，各种空间经济实体的联系交错密集，呈现网络化系统。”
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二、区域空间结构的经济意义



区域空间结构不是单纯的空间构架，它在区域经济活动中具有特殊的经济意义。主要包括以下两个方面：首先，区域空间结构通过一定的空间组织形式把分散于地理空间的相关资源和要素连接起来，这样才能够产生种种经济活动。其次，区域空间结构能够产生特有的经济效益。包括，节约经济，即经济活动因选择合适区位、合理调配资源和要素而节约运费、减少相应的劳务支出和管理费用所产生的收益；集聚经济，即因相关集聚活动在空间上合理组合而在技术、市场、劳动力、基础设施、资源和产品利用等方面得以互补、共享所产生的收益；规模经济，即经济活动因区位优势、合理集聚而获得良好的发展机会，由此而引起规模增大所产生的收益。



三、区域空间结构的模式及演变




（一）区域空间结构的模式


在不同的区域和发展阶段，区域空间结构既表现出一定的共性，也存在差异，呈现出各种模式。总结已有的研究成果
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 ，区域空间结构有以下几种较典型的模式。

1.极核式空间结构

在区域发展的早期，虽然内部的经济发展水平差异不很显著，但由于各地区之间的资源禀赋不同，一些在空间分布上有集聚需求的经济部门及组织就会选择区位条件相对好的地方作为发展场所。这样，就产生了经济活动的集聚地，也就是前面我们所说的点。

假定区域中已经形成了若干个经济活动集聚的点，这些点在经济活动的行业构成、经济发展的资源基础、区位条件等方面存在着差别，并由此带来发展潜力的不同。从而，它们之间的经济发展将出现快慢之分。如果有个别经济发展比较好的点得到了良好的发展机遇（例如，区域的行政机关设立于此，开辟了通往区外的交通线路），那么，它的经济发展将步入“快车道”，在若干个点中异军突起，实现经济快速增长。最终，它发展到经济规模和居民点规模都明显超过其它点时，就成了区域的增长极（参见第八章区域增长极理论部分）。

增长极一经形成，就会对区域内的经济活动分布格局产生重大影响。由于增长极的投资环境优于区域中的其它地方，投资的收益率高，发展的机会多，因此，就对周围地区的资金、劳动力、技术等要素产生越来越大的吸引力。于是，就产生区域内的生产要素向增长极集聚的极化过程，并带来各种经济组织、社会组织向增长极集中，从而导致区域的空间分异。从发展水平观察，增长极的经济和社会发展水平都比其它地方高出许多，二者之间形成明显的发展差异。增长极成为区域经济和社会活动的极核，对其它地方的经济和社会发展产生着主导作用。

我国学者将极核式结构理论与中国实际相结合，提出双核结构模式 
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 。所谓“双核结构模式是指在某一区域中，由区域中心城市和港口城市及其连线所组成的一种空间结构现象。”
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 在双核结构中，一方是区域性中心城市，集政治、经济、文化功能于一体，以省会城市为主；另一方是重要的港口城市，承担着区域性中心城市的门户功能。双核结构的形成“导源于港口城市与区域中心城市的空间组合，由于兼顾了区域中心城市的居中性和港口城市的边缘性，从而可以实现区位上和功能上的互补”
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 。在我国，双核结构广泛地存在于沿江地区和沿海地区。在沿江地区有成都——重庆、长沙——岳阳、南昌——九江等双核结构。在沿海地区有沈阳——大连、北京——天津、济南——青岛、杭州——宁波、广州——深圳等双核结构。

2.点轴式空间结构

点轴式空间结构有时也称之为点轴系统，它是在极核式空间结构的基础上发展起来的。在区域发展的初期，虽然出现了增长极，但是也还存在其它的点，这些点也是经济活动相对集中的地方。增长极在发展过程中，将会对周围的点产生多种影响。其一，增长极需要从周围的点就近获得发展所需的资源、要素，客观上就释放了这些点所蕴藏的经济增长潜力，使它们在向增长极提供资源和要素的同时增加了经济收益。其二，增长极在开发周围市场时也给周围的点输送了发展所需的生产资料和相应的生产技术，带去了新的信息、新的观念，这样，就提高了它们的发展能力，刺激了它们的发展欲望，同时，也给了它们发展的机会。其三，伴随着经济联系的增强，增长极与周围点的社会联系也会密切起来。结果，就会带动和促进这些点的发展。

在增长极与周围点的交往中，就必然产生越来越多的商品、人员、资金、技术和信息等的运输要求。从供需关系看，就意味着增长极与周围的点之间建立起了互补关系。为了实现它们之间的互补性，就会建设连接它们的各种交通线路、通讯线路、动力供给线路等。这些线路的建成，一方面更加有利于增长极和相关点的发展，另一方面又改善了沿线地区的区位条件，刺激了沿线地区的经济发展。区域的资源和要素在继续向增长极及相关点集聚的同时，也开始向沿线地区集中。于是，沿线地区就逐渐发展成区域的经济活动密集区，成了区域发展所依托的轴线。

轴线形成后，位于轴线上的点将因发展条件的改善而使发展加速。这时，会出现如下情况。增长极和轴线上点的规模不断增大，轴线的规模也随之扩大，它们又会向外进行经济和社会扩散，在新的地区与新的点之间再现上述点轴形成的过程。这样，就在区域中形成了不同等级的点和轴线。它们相互连接构成了分布有序的点轴空间结构。

我国著名经济地理学家陆大道在点轴系统研究中做出了重大贡献
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 。他的研究表明，区域空间结构是由点、轴两种基本要素构成的。所谓点就是各级中心地，即区域内的各级中心城镇。在性质和功能方面，点包括了居民点、生产地、运输枢纽、商贸场所、能源生产和供给枢纽等多种类型。在规模方面，点既可以是小乡镇，也可以是大城市。所谓轴则是若干不同级别的中心城镇在一定方向上连接而形成的相对密集的人口和产业带。它不仅仅是若干中心城镇之间的联络线，而是一条社会经济密集带。轴可以称为轴线、开发轴线、发展轴线，或者称之为开发轴、发展轴。若干点与轴依据一定的空间关系和等级体系组合就形成了点轴系统。

点与轴都可以分为若干等级。点的等级划分是根据其规模（面积、人口、经济总量）和对区域发展的作用。轴的等级划分也可以根据其规模（长度、宽度）和对区域发展的影响来进行。一个点轴系统常常是由不同等级的点与轴组合而成的。

依据点轴空间结构模式，陆大道在20世纪80年代初提出了我国国土开发和经济布局的著名“T”字型空间结构战略，指出应该把东部沿海地带和长江沿岸地带应作为我国国土开发和经济布局的战略重点。此后，“T”字型空间结构战略在全国及各地区大规模得到了广泛的应用
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 。

3.网络式空间结构

网络式空间结构是点轴系统发展的结果。在点轴系统的发展过程中，位于轴线上的不同等级的点之间的联系会进一步加强，一个点可能与周围的多个点发生联系，以满足获取资源和要素、开拓市场的需要。相应地，在点与点之间就会建设多路径的联系通道，形成纵横交错的交通、通信、动力供给网络。网络上的各个点对周围农村地区的经济和社会发展产生组织和带动作用，并通过网络而构成区域的增长中心体系。同时，网络沟通了区域内各地区之间的联系，在全区范围内传输各种资源和要素，于是就构成了区域的网络空间结构。

网络空间结构是区域经济和社会活动进行空间分布与组合的框架。依托网络空间结构，充分利用各种经济社会联系就能够把区域内分散的资源、要素、企业、经济部门及地区组织成为一个具有不同层次、功能各异、分工合作的区域经济系统。

4. 区域城市对称分布

我国地学家叶大年于2000年提出了地理学的对称原理
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 。根据这个原理，2001年叶大年等学者提出了我国城市分布的5条对称原理：“一个区域如果在地质构造上有对称性，它会在自然地理相应的对称上反映出来，如地形和地貌；一个区域在自然地理上有对称性，它会在经济地理相应的对称性上反映出来，城市，特别是大城市，被认为是经济高度发展的体现，因而经济的对称性，可由城市分布的对称性反映出来；区域气候条件，如气温、年降雨量，会在某种程度上影响经济地理的对称性；人们的重大经济政治活动也会影响经济地理的对称性；一个国家彼此反对称的两个区域，由于人们的有效努力可以在一定程度上影响反对称的程度”
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 。他们提出了城市分布的8种可能的对称形态，即轴对称、旋转对称、中心对称、平移对称、斜对称、曲线对称、反对称、色对称。发现了江苏省县城分布为旋转对称，湖南和江西两省的城市分布为轴对称，山西省的城市分布为斜对称，我国东部地区的大城市分布和贵州省的县城分布均为格子状，还有大城市的靶形分布等。

叶大年等根据大城市的靶形分布格局，特别是郑州市的发展过程，预测了在良好的交通和供水等条件下，湖南的怀化、江西的赣州、安徽的阜阳、陕西的延安将会发展成为50万到100万人口的城市
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（二）区域空间结构的演变


    区域空间结构是在一定的发展时期和条件下区域内各种经济组织进行空间分布与组合的结果。随着时间的推移，它也在不断地发生演变。这里，我们介绍几种较有影响的区域空间结构演变理论。

1.弗里德曼的区域空间结构演变理论

美国学者弗里德曼（J．R．Friedman）在1966年出版的《区域发展政策》一书中把区域空间结构的演变划分为四个阶段
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 。在每个阶段，区域空间结构表现出特有的型式。

（1）前工业阶段的区域空间结构：这个阶段代表了工业化之前的时期。区域空间结构的基本特征是区域空间均质无序，其中有若干个地方中心存在，但是它们之间没有等级结构分异。由于这个时期区域的生产力水平低下，经济极不发达，总体上处于低水平的均衡状态，对应的区域空间结构是由一些独立的地方中心与广大的农村所组成的，每个地方中心都占据一块狭小的地方。区域内部各地区之间相对封闭，彼此很少联系。

   （2）过渡阶段的区域空间结构：这个阶段是工业化的初期。在工业化的进程中，某个地方经过长期积累或外部刺激而获得发展的动力，经济快速增长，发展到一定程度就成了区域经济的中心。这个中心的产生就打破了区域空间结构的原始均衡状态。在这个阶段区域空间结构由单个相对强大的经济中心与落后的外围地区所组成。该中心以其经济发展的优势吸引外围地区的要素不断向它集聚，越来越强大，而外围地区则更趋向落后，从而致使区域空间结构日趋不平衡。

（3）工业化阶段的区域空间结构：在工业化阶段，随着经济活动范围的扩展，在区域的其它地方产生了新的经济中心。这些新经济中心与原来的经济中心在发展上和空间上相互联系、组合，就形成了区域的经济中心体系。由于每个经济中心都有其规模相应的大小不一的外围地区，这样，区域中就出现了若干规模不等的中心——外围结构。这些中心——外围结构依据各自的中心在经济中心体系中的位置及关系，相互组合在一起，构成了区域的空间结构。在这个时期，区域空间结构趋向复杂化和有序化，并对区域经济的增长有着积极的影响。

（4）后工业化阶段的区域空间结构：在这个时期，经济发展达到了较高的水平，区域内各地区之间的经济交往日趋紧密和广泛。同时，不同层次和规模的经济中心与其外围地区的联系也越来越紧密，它们之间的经济发展水平差异在缩小。所以，区域内就逐步形成了功能上一体化的空间结构体系。随着中心与外围地区界线的逐渐消失，区域将最终走向空间一体化。

2.陆大道的区域空间结构演变理论

在1988年出版的《区位论及区域研究方法》一书中，陆大道总结前人的研究成果，提出了由四个阶段组成的区域空间结构演变过程
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 。

（1）以农业占绝对优势的阶段：农业社会早期，生产力水平低下，社会生产和生活封闭性明显，区域内的居民点呈散布状态。随着商品经济发展，城市逐步出现，但它们之间在性质和规模上没有从属关系或等级关系，是一种低级的居民点体系。城市与乡村之间在人员、物资、信息等方面的交流不多，道路等区域性基础设施水平低，没有形成网络。区域空间结构总体上处于低水平的“平衡状态”且比较稳定。

（2）过渡阶段：由于受到内部社会变革和外部条件变化的影响，区域经济开始呈现较快的增长。手工业和采矿业日趋繁荣，初级原材料工业和制造业的逐步兴起，水运、铁路、公路运输开始出现，与之相伴的是区域商品生产与交换规模的扩大，同时农村人口大量地流入城市，客观上使城市与乡村的联系得到加强。区域经济增长主要发生在城市，因而导致区域内部的空间不平衡，远离城市的边缘地区仍然处于极不发达状态。


  
 （3）工业化和经济起飞阶段：在技术进步和社会变革的推动下，社会生产力得到进一步的解放，区域经济开始进入强烈动态增长期。从产业发展看，以钢铁、机械、化工、动力、纺织等为主的第二次产业及第三产业次均发展迅速，交通运输网络深入到区域的各个部分。区域中原有的城市逐渐发展成为大城市，第二和第三级中心也逐步成长起来。在上一阶段形成单一“中心——边缘”结构逐步演变为多核心的结构。城乡之间、城市之间的交流日趋活跃，在这个过程中城市的等级体系开始形成，边缘落后地区也因此而得到一定程度的开发。


  
 （4）技术工业和高消费阶段：在这个时期，区域社会生产力因科学技术的高速发展和广泛应用而得到高度发展，现代交通运输和通讯网络形成，各地区之间的不平衡和就业、收入、消费水平和选择机会等方面的差异逐步消失。区域内的空间和资源得到更充分合理的利用。城镇居民点、服务设施及其影响范围都已形成了各自的等级体系。区域空间结构中的各组成部分完全融合为一个有机的整体，空间结构在较高的水平上重新达到“平衡”状态。



四、区域空间结构的形成与发展机制



    区域空间结构是在多种力量的交互作用下形成和发展的。下面，我们从单个经济活动的区位指向、要素和经济活动的集聚与扩散、经济影响的空间近邻效应等方面来分析区域空间结构形成与发展的机制。


（一）区位指向


    所谓区位指向是经济活动在选择区位时所表现出的尽量趋近于特定区位的趋向。通常，经济活动的区位指向可以分为以下几种。其一，自然条件和自然资源指向。即，某些经济活动（如农业和采矿业）在空间分布上趋向于相关自然条件和自然资源集中的地方。其二、原料地指向。在生产过程中需要投入大量的原料的经济活动（如钢铁、建材、木材加工、重型机械制造等）的区位趋向于原料集中供给地。其三，燃料动力指向。一些经济活动（如火力发电、有色金属冶炼、电冶合金等）在生产过程中需要消耗大量的燃料或者是需要获得稳定的动力供给，它们在选择区位时趋向于燃料、动力供给地。其四，劳动力指向。部分经济活动在生产过程中需要大量使用劳动力或对某种类型的劳动力有很大的依赖性，因而在选择区位时趋向于相关劳动力集中的地方。其五，市场指向。有的经济活动（如服务业、部分食品和饮料工业等）在生产和经营过程中产品销售受市场影响大或产品不能长途运输，因此，它们的区位趋向于市场。其六、运输指向。有的经济活动，运输费用在产品的成本中占的比重高，或者是为了方便地从不同的地方获得原材料、向许多地方发送产品，所以，它们在选择区位时通常都趋向于运输费用最低的地方。

在一般情况下，经济活动主要是受区位指向的制约，表现出点状、线状、面状分布形态。这些空间形态就是区域空间结构的基本构成要素。由此可见，区位指向是影响区域空间结构形成与发展的一种重要的、基本的力量。


（二）集聚与扩散机制


1.集聚机制

集聚是指资源、要素和经济活动等在地理空间上的集中趋向与过程
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 。集聚机制的形成源于三个方面。一是经济活动的区位指向。区位指向相同的经济活动往往都趋向于集中在同类区位，这就带来经济活动在少数地方的集聚。二是经济活动的内在联系。出于加强相互联系的需要，一些内在联系紧密、相互依赖性大的经济活动往往趋向于集中在某一适宜地区。三是经济活动对集聚经济的追求。各种经济活动为追求集聚经济也需要在空间上趋于集中。可见，集聚机制的形成是必然的。集聚过程一旦开始，就极易形成循环因果式的促进集聚的力量，从而加速集聚过程。

    集聚能够产生集聚引力。在集聚引力的作用下，区域经济的在空间上会发生一系列的变化。首先，集聚将导致区域的极化现象。并随着资源、要素、企业、经济部门等将不断地向优势区位移动，而加剧经济发展的空间差异与不平衡。第二，集聚是促进发达地区、城市、城市密集区、专业化地区、产业密集带等形成和发展的主要力量。第三，集聚还能够引发和加剧经济发达地区与落后地区、城市与农村、专业化地区与一般地区等之间形成发展关系上的“马态效应”，即强者恒强，弱者恒弱。

2.扩散机制

扩散机制的形成源于以下几个方面。第一，避免集聚不经济。所谓集聚不经济就是当集聚规模超过了一定限度而发生的集聚经济效益减少、丧失，以及因集聚而带来的外部环境对经济活动的负面约束现象。如人口稠密、地价上涨、交通拥挤、生活费用和生产成本大幅度上升、环境污染等。面对这些问题，一些经济部门以及相关的资源、要素就不得不从原来的集聚地区迁移出去。第二，寻求新的发展机会。如集聚地区的部分企业、经济部门为寻求进一步的发展，主动到周围地区建立分支机构或新的发展据点；集聚地区部分企业和经济部门为了减小竞争压力不得不到其它地区开辟新的市场；集聚地区在经济结构转换过程中被淘汰下来的部分企业和经济部门到经济发展水平低的区域去寻求立足之地，等等。第三，政府的政策作用。地方政府为了解决集聚地区因经济活动过密、人口膨胀而引起的种种经济、社会、环境问题，缩小区域之间的经济发展差异，会制订出一系列政策，诱导和鼓励集聚地区的资源、要素、企业和经济部门等向其它地区扩散。总体而言，扩散机制将促进资源、要素、企业、经济部门在空间上趋于相对均衡，有利于逐步缩小区域内部的经济水平差异，促进经济协调发展。

 3.集聚与扩散的关系

集聚与扩散是相互对立和并存的，是制约区域空间结构形成与发展的重要机制。它们之间的关系体现在以下几个方面。

    首先，在区域空间结构形成与发展的不同阶段，集聚与扩散机制发生作用的强度不一样。在区域空间结构形成初期，集聚机制起着主导作用，引发区域内部发生空间分异。在区域空间结构发展时期，集聚机制的作用将逐步减缓，扩散机制逐渐发挥作用。当区域空间结构进入成熟期，集聚机制与扩散机制同时作用，其表现形式和程度较为复杂。一般情况是扩散机制的作用强于集聚机制。

    其次，集聚机制与扩散机制的作用都存在一定的惯性。也就是说，集聚（或扩散）一旦发生，就将沿着其固有的方向持续下去。在没有人为干预的情况下，只有等到出现集聚不经济（或扩散不经济）时，集聚（或扩散）才会受到遏制，并有可能由集聚为主转化为扩散为主（或由扩散为主而转为集聚为主）。这时，原来的集聚（或扩散）趋势是不会消失的，仍将与扩散（或集聚）同时存在。但是，集聚（或扩散）在内容、规模、层次、速度等方面会发生不断的变化。

    虽然，集聚与扩散机制的作用有一定的惯性，但是，其作用也是有限度的。前面已经讲过，集聚机制的作用超过一定的限度，就会产生集聚不经济，从而遏制集聚的进一步进行。同样，扩散机制的作用达到一定的限度也会产生扩散不经济，从而抑制扩散的继续进行。


 
 （三）空间近邻效应


    空间近邻效应是指区域内各种经济活动之间或各区域之间的空间位置关系对其相互联系所产生的影响

[17]


 。研究表明，各种经济活动或区域的经济影响力是随空间距离的增大而呈减小的趋势。这就是地理学的空间距离衰减原理。根据这个原理，我们不难看出，在区域空间结构的形成与发展中，各种经济活动或地区之间的空间距离不同，相互间发生联系的机会和程度也就存在差异。进而，这种差异影响经济活动的空间分布与组合，即区域空间结构的形成和发展。

    空间近邻效应的产生基于以下原因。无论哪种经济活动都有节约社会劳动的内在要求。所以，在可能的情况下，就倾向于按就近原则组织相关的资源和要素去进行生产和经营。同时，在进行发展决策时决策者能够获取的信息常常以周围地区的居多。因此，为了降低决策风险，它们大多倾向于在周围地区采取行动，谋求发展。虽然，随着现代交通条件的改善，各种经济活动到较远的地方去谋求发展已比较方便，但是，受长期形成的经济与社会联系的影响，它们在同等条件下选择发展的区位时仍将以周围地区为主。

    空间近邻效应对区域空间结构的形成与发展的影响表现在三个方面。一，促使区域经济活动就近扩张。在满足发展所需条件的前提下，各种经济活动一般都会采取由近及远逐步推进的方式来扩大自己的影响空间、建立分支机构、寻求发展合作伙伴等。二，影响各种经济活动的竞争。由于在一定时期内可投入到经济发展中的资源和要素是有限的，同时市场的需求也是有限的，那么，位于同一地区或相互靠近的各种经济活动在利用资源、要素，开发市场时就势必会发生激烈的竞争。如果经济活动彼此在空间上相距较远，那么，它们之间的竞争就可能减小。三，带来各种经济活动之间在发展上的相互促进。各种经济活动在空间上相互靠近除了会加剧竞争，它们之间也将因此而有更多的机会建立起相互依存的发展关系，彼此开展分工与协作。这样，它们既能因分工与协作而提高经济效益，又能在分工与合作中较容易地寻找到新的发展机会。反之，如果各种经济活动相距较远，那么，它们之间开展分工与合作，进而在发展上获得相互促进作用的机会也会相应减少。






第三节  农村工业化与农区发展






从地域类型看，区域是由城市地域与农村地域所组成的，从而形成区域的城乡二元结构。在区域中，农村地域往往占据较大的空间，农村经济与社会发展是区域经济社会发展的重要组成部分。解决区域发展中的城乡问题，逐渐消除区域的空间二元结构，推动城乡一体化，很重要的一条途径就是推进农村工业化。



一、农村工业化的特征



在对农村工业化进行具体考察之前，有必要先探讨工业化的概念。工业化是近代以来世界各国经济与社会发展的主导力量和基本趋势，对经济结构和社会结构的变迁产生了广泛而深刻的影响。我国著名经济学者张培刚先生把工业化定义为“国民经济中一系列重要的生产函数（或生产要素组合方式）连续发生由低级到高级的突破性变化的过程”
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 。工业化的表现形式多种多样，最主要的特征是在国民收入和就业中，农业份额的下降和工业份额的上升。在工业化进程中，工业部门不断地产生、分化和发展，农业部门因得到工业在技术上的支持和管理方式上的影响而发生着根本性的改造，与工业发展相关的经济和社会性服务部门也应运而生并不断发展，从而带来经济的快速增长和劳动生产率的大幅度提高。同时，由于人口由农业向工业和服务业的大规模转移，工业生产和管理方式向其它产业领域的扩散和渗透，导致人们的价值观念、行为方式、需求结构、管理理念等发生一系列的变化，社会在不断的变革中而日益进步。

农村工业化是位于农区的工业的兴起与发展并推动整个农村经济和社会进步的过程。有人将农村工业化涵盖至农村工业之外的建筑业、交通运输业、商业、饮食服务业等，包括所有非农产业。农村工业化的原因包括：农民自发、自主地发展非农产业；外来投资者（包括政府、企业及其它社会组织）在农村投资，雇佣当地农民发展非农产业；农民与外来投资者均以投资人的身份联合发展非农产业。在中国，农村地域广阔，农业劳动力和农村人口在全国就业人口和总人口中占有较高的比例。农村工业化把先进的工业经济形态和工业文明植入到广大的农村，使农村的经济结构和社会结构发生了根本性的变化。



二、中国农村工业化的特殊环境



中国的农村工业化是一个曲折演进的历史过程。1949年之前在江南、华北沿海地区的农村就有了近代工业的发展。在计划经济时期，农村社队企业在各地都有发展，农村工业达到了一定的规模
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 。自20世纪70年代末开始，我国在农村推行了以家庭联产承包责任制为先导的农村经济体制改革，在组织形式、产权等方面不断向着市场化发展的乡镇工业迅速崛起，开始了中国历史上速度最快、规模最大、波及面最广的新一轮农村工业化。这一农村工业化进程与城市工业化并行，共同构成了改革开放以来令世人称奇的中国工业化。这里，我们所讨论的就是这个时期的农村工业化。

中国农村工业化是在一个特殊时期、特殊环境中进行的。理解这一点，是研究中国农村工业化空间特性及其对区域结构影响的基础。根据有关学者的研究
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 ，中国农村工业化的特殊环境主要体现在以下几个方面。

第一，农村经济体制改革，大幅度提高了生产效率，产生了大量的剩余劳动力和部分资金。它们迫切需要进入到非农产业领域，这就为农村工业的发展提供了强大的内在动力。

第二，在改革开放初期，中国仍严格执行城乡隔离的户籍制度。同时，中国城市发展严重不足，城市根本没有能力容纳庞大的农村剩余劳动力
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 。这样，农村出现的剩余劳动力和资金没有机会进入城市，只能就地选择就地向非农产业领域转移，发展农村工业。

第三，长期的计划经济导致中国处于短缺经济状态，特别是人民生活必需的工业产品严重短缺。当时的中国消费品市场呈现出需求量巨大且层次低的特征，这就决定了消费品生产的技术和资金门槛都比较低。从而为技术和资金先天不足的农村工业的兴起提供了绝好的时机。

第四，农村工业发展具有要素比较优势。在发展初期，乡镇企业是农村集体所有，发展工业所投入的土地是免费的，劳动力成本很低，各种农产品或矿产资源的价格也极为低廉。这些条件是当时的城市工业所无法相比的。这就使得农村工业在与城市工业的竞争中具有了明显的成本优势。

第五，农村工业发展具有制度比较优势。城市工业以国有为主，体制僵化，活力不足。农村工业以乡镇企业为主，在经营管理上相对灵活，往往能够利用政策的缺陷或者采取非正式的手段实现经营目标。农村工业伴随着市场经济的发展而成长，与城市工业相比，更能够适应市场经济，更充满了发展活力。

上述特殊的环境，为农村工业化提供不复存在的初始条件，促进了中国在20世纪80年代形成了农村工业化的高潮。农村工业化成为中国工业化进程的一个特殊途径，与西方国家的传统工业化模式形成明显参照。



三、农村工业化对区域空间结构的影响



中国特色的农村工业化带来广大农村地区产业结构、产业布局的变化，促进了小城镇发展和经济社会发展总体水平的提高，进而对区域空间结构的变迁产生了深刻的影响。

在空间分布上，中国农村工业化表现出高度分散化的特征。形成了所谓的“村村点火，户户冒烟”的特殊经济景观。乡镇工业以中小企业为主，数量多，规模小（如1999年，全国乡镇企业平均拥有职工只有6.1人，平均拥有固定资产11.6万元，平均年产值仅为12万元
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 ）。企业的劳动力主要来自于本地。他们离土不离乡，进厂不进城。中国农村工业在空间上的高度分散化，主要原因为：(1)城乡分隔的户籍制度、就业制度等阻碍了农村的剩余劳动力和资金进入到城市，参与城市的工业化；（2）乡镇企业的产权绝大多数属于社区集体所有，生产要素跨区域流动存在行政区划的限制，导致乡镇企业只能在本地发展；(3)国家农村工业化政策鼓励农村剩余劳动力就地转化，倡导当地办厂、当地就业的工业化模式。

    有学者认为，中国农村工业在区位选择上呈高度分散的微观布局，并且长期保持不变，这是农民和社区政府在当时的制度、技术、市场、资源供给的制约下所做出的理性选择；同时，也是区位初始选择后所发生的路径依赖的结果。其合理性在于，乡镇企业的社区性和对地方各种关系网络的利用，使得企业所节约的交易成本和生产成本明显大于在空间上集聚布局的收益
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 。

农村工业化对于区域发展产生了显著的推动作用。具体表现在，第一，农村工业化促进了农业现代化。带来了农业劳动手段的现代化，农业生产的专业化、商品化、社会化和集约化。第二，农村工业化缓解了农村人口多、耕地少的尖锐矛盾，同时，也改变了农村的生产和生活方式，增加了农民从事非农产业和自我发展的机会。第三，农村工业化使农村居民受到了商品经济文化和城市文化的影响，促进了他们文化水平、思想意识，乃至人格等素质的全面提高
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 。总之，农村工业化推动了中国传统农村社会经济结构的转换，促进了地方经济发展，并且对区域和国家的市场经济转轨做出了积极贡献
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 。因此，区域间农村工业化的差异成为区域经济发展水平差异的重要影响因素。

在不同的区域，由于区位、商业意识和文化、资源禀赋、城乡经济关系、与区外市场联系、区域经济基础等影响农村工业化的环境与条件不同，形成了各具特色的区域农村工业化模式。在我国，影响大的农村工业化模式有苏南模式、温州模式、珠江模式和闽南模式（晋江模式）
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 。

苏南模式是江苏南部的苏州、无锡、常州等地农村工业化道路的概括。其特点利用邻近城市优势，通过城乡联系带动农村经济发展。温州模式的特点是，在市场带动下，地方专业化集群蓬勃发展。珠江模式的特点是，依托毗邻香港、澳门这两个国际贸易港和广州这个大都市的区位优势，吸引海外华侨和港澳投资，大力发展外向型经济。闽南模式又称为晋江模式，其特点是，利用本地家庭积累和侨资、外资，创办股份合作制企业；引进新技术和产品样式，生产“国产洋货”，开拓国内市场。

中国农村工业化在推动区域经济发展的同时，也产生了一些有碍于区域可持续发展的问题。其中，最为突出的是，由于农村工业的分散化布局，生产技术落后，发展经济的思维方式属于低层次、粗放型，以及城市污染产业向农村的转移，致使一些农村工业集中区存在严重环境污染问题
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 。同时，分散于乡镇甚至自然村的农村工业在多数地区没有形成空间集聚，结果从需求上没有发挥对农村第三产业的拉动作用，从公共设施建设和居住环境改善方面没有促进小城镇建设
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 。在总体上，造成了我国农村工业化与城镇化水平的错位。

近年来，随着乡镇工业在产权制度上逐步向民营化、股份制转化，国家对乡镇工业环境问题的干预和对农村小城镇建设的引导，以及乡镇企业的成长和成熟，我国农村工业化进入了一个新的阶段，必将对区域空间结构的变迁和区域发展产生新的影响。










第四节  技术创新与区域结构变迁






在区域结构的形成与演变中，技术始终是最活跃和关键的要素之一。原因在于，技术本身具有不断创新的能力，并且能够渗透和扩散到经济和社会的各个领域，产生广泛而深刻的影响。这里，我们重点分析技术创新对区域结构变迁的作用。



一、技术与技术创新



技术是一个人们熟知却又存在理解差异的概念。对技术的界定有广义和狭义之分。广义的技术是指“人类认识和改造客观世界的能力”
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 ，是“人类在与自然之间进行物质交换和能量传递活动时，根据自然科学和社会科学原理（连同它们的经验形式）而创造的各种活动手段，包括生产工具、工艺流程以及它们的操作方法和操作技巧等”
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 。狭义的技术“一般是指劳动工具的总称，或者是指人们从事某种活动的技能” 

[28]


 。我们在研究经济问题时，所关心的技术主要是指人们进行经济活动时使用的各种生产手段和知识、经验，具体包括生产工具、生产方法、工艺流程等所谓硬技术，以及生产技能、管理方法与经验等软技术。

所谓技术创新就是技术发展中的突破，是技术领域发生的根本性的、对技术本身和经济活动有着广泛而深刻影响的重大变化。技术创新的主要表现是，发现新的可用资源，创造新的生产工艺，发明新的生产方法，产生新的经营管理思想及相应的操作方法等。技术创新标志着某些领域或全面的技术进步，对经济发展产生出强大的推动力。因而，技术创新越来越成为国家和区域经济发展关注的一个焦点，成为提高经济竞争力的重要手段。



二、技术创新对区域结构变迁的作用机制



对一个区域而言，无论技术创新是否发生在本区域，只要它受到了技术创新的影响，其结构就会发生相应的变化。技术创新对区域结构变迁的作用机制如下。


（一）技术创新引起产品、产业的更替


如上所述，技术创新能够发现新的原材料，生产出全新概念的产品，或者是增加产品的新功能、新品质。这样，就会出现两种情况，一是新产品的大规模生产，形成相应地生产行业或部门；二是新产品在功能、品质上超过原有产品，使同一生产部门发生内部的分化。其结果，就是新的生产部门的建立，包括生产全新概念的产品的部门和生产新功能、新品质的部门。与此同时，一些原有的生产部门出现衰退，甚至消亡。于是，就产生了所谓的朝阳产业，夕阳产业。例如，随着现代高新技术的出现，在固体物理学和微电子技术基础上形成了半导体工业；在控制论、电子技术和计算技术基础上建立了计算机工业。而传统的纺织、钢铁等部门则走向衰落。

技术创新通过引起产品、产业的更替，使得一些新兴产业不断兴起和发展壮大，部分原有产业的地位逐渐下降，从而导致区域产业结构的更新。


（二）技术创新引导和改变消费需求


技术创新对生产和生活方面的消费需求变动有着显著的影响。首先，技术创新所开发出的新产品，往往能够刺激人们新的消费需求，逐渐成为人们消费的热点。如，电视的出现就形成了电视机的购买热，并成为生活中的消费必须品。其次，技术创新生产出的功能更新、品质更好的产品，实现了产品的升级换代，引导人们争相购买新产品。再次，技术创新不断地在揭示原有产品的缺陷，如使用不便，有害健康，存在安全隐患，对环境危害等；同时，又指出什么样的产品或消费方式有益于健康和环境友好等，从而改变人们的消费习惯。

技术创新对消费需求变动的引导，改变了区域的消费结构。消费结构的变化，一方面对生产产生导向作用，促使区域进行产业发展的调整，进而引起区域产业结构的变化；另一方面，对商业贸易产生指示作用，引起区域贸易结构的变化。


（三）技术创新引发和促进制度创新


制度是用于支配特定的行为模式与相互关系的一套行为规则。根据新制度经济学的观点，经济活动中的资本、土地和劳动这些基本的要素只有在制度的作用下才能发挥功能

[30]


 。经济发展离不开制度的创新。而制度创新的导因之一就是技术创新。

技术创新对制度创新的影响主要是从两个方面进行的。其一，技术创新直接引起生产方法、经营与管理思想、理论和方法等的变革，从而导致资源配置方式，企业组织形式，经济运行规则等的变化。如，新技术的出现改变企业内部各生产环节的结合方式与比例关系，不同企业之间将在新的技术基础上建立相互联系。其二，技术创新会直接或间接改变人们的价值信念、伦理规范、道德观念、风俗习惯和意识形态等，这些方面的变化就改变了人们对资源利用、环境保护、利益分配、发展的可持续性等的认识和行为。

技术创新所带来的上述变化，就促成了区域的制度创新。在现代经济发展中，每个区域都需要针对技术创新对制度的影响，及时地改革经济体制，调整所有制和企业组织结构，建立相应的经济法规，以促进区域经济发展。


（四）技术创新增强了区域的经济竞争力


技术创新是区域经济发展竞争力的重要组成因素。具体而言，技术创新可以弥补区域在某些资源禀赋方面的不足，如使用人工合成材料代替天然材料。特别是，现代高新技术的出现使经济增长中的要素作用发生了根本性的变化。经济增长依靠资本、劳动和土地投入的格局被打破，知识越来越成为推动经济增长的第一要素，科学技术成为第一生产力，相应地，产生了一种新的经济形态——知识经济。知识资源丰富的区域将在经济发展中更具竞争力。技术创新力强的区域，其产业的技术先进程度高，所生产的产品技术含量大，附加值高，市场竞争力强。随着技术的发展，技术贸易在区际贸易中所占的比重不断上升。掌握着先进技术的区域在对外贸易中越来越占据优势，甚至可以凭借技术创新获得在对外经济交往中制定游戏规则、进行一定程度垄断的权力。

技术创新使得区域经济增长的方式发生了重大变化。依靠科技进步、生产要素质量、劳动生产率和生产资料利用率的内涵式的经济增长方式日益被接受。单纯依靠增加实体性生产要素的投入和生产规模扩大的外延式的经济增长方式逐渐退居次要地位。依靠技术创新来提高资源的利用效率，相对减少实体性生产要素的投入，提高经济效益，已经成为发展区域经济的共识。



三、技术创新的空间差异与区域经济格局变化



技术创新是一个涉及科学、技术、组织、金融、商业等多个领域，科学研究、理论创新、产品的研究开发、试制、技术定型、工业生产和销售等多个环节的复杂过程。完成这个过程需要有大量的资金和智力资源的投入，因而要求有较好的经济基础和科学文化基础。同时，技术创新面临着技术开发失败、市场对新产品不予接受或市场在一定时期内不能形成有效规模来支撑新技术实现产业化等风险。因此，技术创新又要求有较强的承受风险的实力。由于这些方面的原因，就一个区域考察，技术创新往往只在少数地方进行，而其它地方则只能接受或引进创新地区的新技术。这样，区域内就产生了技术创新的空间差异。

根据我们关于技术创新对区域结构变迁所作的分析，不难看出，一旦技术创新取得成功，就会对当地经济增长产生巨大的推动作用。显然，技术创新地区的经济增长速度会快于其它地区。而且，技术创新对环境条件的特殊要求，导致技术创新的要素（如追求潜在超额利润的企业家，追求成功的科技人士，面临发展竞争压力的政府等）往往集中在具备创新条件的地方，于是产生技术创新行为与过程的正向循环，技术创新在少数地方不断地强化。相比之下，其它地区的技术创新存在较多的困难，技术进步比较缓慢。因此会加大区域内部经济增长的空间差异。如果没有外来力量（如政府的干预，经济或社会发展的大背景发生大的变化），这样的经济格局是不易在短时间内发生根本性变化的。



四、区域创新网络



从空间组织的角度考察，技术创新在较大的程度上得益于企业、技术研发机构等各种创新主体在地理上的接近或者集聚，以及各种相关的地方联系的综合作用。这种创新主体在地理上的集聚及相互联系的加强，便产生了一种新的技术创新空间组织型式――区域创新网络。有学者认为，“区域创新网络是指地方行为主体（企业、大学科研院所、地方政府等组织及其个人）之间在长期正式或非正式的合作与交流关系的基础上所形成的相对稳定的系统”

[31]


 。也有学者认为，区域创新网络是指“在一定区域内，在政府提供并维持的经济发展环境中，企业与科研机构之间、企业与企业之间通过长期合作形成的、以增强创新能力为主要目的的、稳定的联系网络。”

[32]


 区域创新网络“是区域内一组纵横交错、不可贸易的相互依存关系，使区域内包括政府、企业、R&D机构、金融机构、协会、个人等主体，为实现互动学习和创新活动、并在互动学习和创新过程中形成的正式与非正式的关系的总和。”

[33]


 由此可以认为，区域创新网络就是集聚在某个区域内的企业、科研机构、市场中介组织、行业组织、地方政府，以及有关个人等创新主体，经过相互之间多渠道、多方式、多层面的长期交流与合作而形成的促进创新发生的相对稳定的关系网络。

区域创新网络包括了这样几个组成要素。（1）创新主体，包括企业、大学、科研院所、市场中介组织、行业协会、地方政府等以及这些相关部门的个人。（2）创新资源，包括信息、知识、政策、制度或者规则，还包括用于推动创新的资金。（3）关系通道，包括按照会议交流、合作协议、研讨学习活动等正式通道，以及各种日常人际交流活动、公共活动、休闲活动等非正式的通道。（4）空间，也就是各种创新主体之间产生联系，创新信息和资金流动，关系通道等所依托的地点和场所。（5）结点，每一个创新主体都是区域创新网络中的一个结点，创新主体之间相互作用所产生的具有进一步扩散的价值和作用的事物和行为也是结点

[32]


 。在区域创新网络中，创新主体是创新的执行者或参与者；创新信息、资金等是创新活动所必需的资源；关系通道和空间则分别为创新主体之间发生联系、创新资源在创新主体之间流动提供了“道路”和场所；结点是创新网络形成的基础，没有结点也就没有网络。可以这样讲，区域创新网络的运行就是位于各个结点的各类创新主体借助于关系通道，在不同的空间上，对包括创新信息、资金在内的各种创新资源进行配置，开展各种创新活动。

区域创新网络是一个开放的系统

[32]


 ，具有系统性、开放性、动态性、非中心化或平等性、本地化等特征

[33-34]


 。区域创新网络的系统性体现在各种创新主体之间是相互联系的、互动的，创新资源可以在创新主体之间进行多向的流动，从而使创新网络产生整体大于部分之和的效应。在该网络中，一项创新一旦发生，即可以借助各种关系通道，引发模仿、集体学习，以及创新资源流向的调整，从而得以很快地扩散。区域创新网络的开放性体现在各种创新主体的联系并不仅仅局限在本地，它们不断地与外部发生相互的作用。区域创新网络的动态性则是指其内部各种构成要素的数量、规模、相互联系的方式和格局等等都在发生着变化。区域创新网络的非中心性或者平等性是指内部的各种创新主体的联系方式不是等级式的，不存在主宰一切的中心，而是一种网络的、平等的联系。区域创新网络的本地化特征体现在“区域创新网络的主要结点是本地的行为主体，而所有这些网络结点及其参与活动过程都与区域内的环境保持密切联系，实现互动。”

[34]




区域创新网络是区域结构的重要组成部分，在区域发展中扮演着越来越重要的角色。特别是在经济全球化的背景中，区域创新网络成为了影响区域发展竞争力的关键因素之一。由于区域创新网络是一种网络化的联系和传递结构，因而能够有效地降低创新主体的学习和创新交易成本；同时，主体之间形成相互依存和分工协作，借助于整体的力量、运用系统的优势开拓外部市场和抵抗外部风险。一般来讲，区域创新网络是在市场环境中自发形成的。随着其不断的发展，内部组成要素越来越复杂，规模越来越大，也会出现搭便车行为，交易成本增加，排他性，以及大公司主导的等级结构等问题

[33]


 。这些问题有可能导致区域创新网络发展趋缓、停滞，甚至解体。此外，如果区域创新网络不能及时适应外部大环境的变迁，做出正确的响应，也有可能陷入发展困境。鉴于区域创新网络对于技术创新、对于区域发展具有重要的作用，地方政府在区域创新网络发展中，需要根据情况为其营造一个适宜的环境，包括法律环境、政策环境和文化环境等

[32]


 。采取措施，鼓励本地的大学或研究机构就地转化科技成果和协作创新，并解决有关的社会问题

[34]


 。


 



思考题


1.概念题

区域经济结构；区域产业结构；主导产业；支柱产业；潜导产业；资源密集型产业；劳动密集型产业；技术密集型产业；传统产业；高新技术产业；夕阳产业；朝阳产业；霍夫曼比例；区域空间结构；区域创新网络





2.基于产业功能分类，分析区域产业结构的模式。

3.什么是佩蒂—克拉克定理？

4.什么是库兹涅茨法则？

5.什么是霍夫曼定理？

6.试述雁行形态说。

7.如何评价区域产业结构的合理性？

8.何谓极核式空间结构？

9.何谓点轴式空间结构？

10.何谓网络式空间结构？

11.试述弗里德曼的区域空间结构演变理论。

12.试分析区域空间结构形成、发展的集聚与扩散机制。

13.试分析近邻效应在区域空间结构演变中的作用。

14.试分析农村工业化对区域空间结构的影响。

15.分析技术创新对区域结构变迁的作用机制。

16.分析技术创新为何存在空间差异，对区域经济格局变化有何影响？

17.试述区域创新网络的特征和对区域发展的影响。


 



 



 



参 考 文 献



［1］杨治．产业经济学导论．北京：中国人民大学出版社，1985



［2］陈栋生．区域经济学．郑州：河南人民出版社，1993



［3］简新华. 产业经济学. 武汉：武汉大学出版社，2001



［4］刘再兴．区域经济理论与方法．北京：中国物价出版社，1996



［5］刘再兴．中国区域经济：数量分析与对比研究．北京：中国物价出版社，1993



［6］曾菊新．空间经济：系统与结构．武汉：武汉出版社，1996



［7］刘再兴. 工业地理学. 北京：商务印书馆， 1997



［8］陈栋生．经济布局与区域经济研究. 大连：东北财经大学出版社，1990



［9］陆玉麒. 区域发展中的空间结构研究. 南京：南京师范大学出版社，1998



［10］陆玉麒. 区域双核结构模式的形成机理. 地理学报，2002，57（1）：85～95



［11］陆大道. 区域发展及其空间结构. 北京：科学出版社，1995　



［12］陆大道. 区位论及区域研究方法. 北京：科学出版社，1988



［13］陆大道. 论区域的最佳结构与最佳发展――提出“点－轴系统”和“T”型结构以来的回顾与再分析. 地理学报，2001，56（2）：127～135



［14］叶大年.地理与对称.上海:上海教育出版社，2000



［15］叶大年，赫伟，徐文东，李哲. 中国城市的对称分布和城市化. 资源·产业，2000. 3～4,12～14



［16］叶大年，赫伟，徐文东，李哲. 中国城市的对称分布. 中国科学（D辑），2001，（31）7：608～616



［17］覃成林，金学良，冯天才等．区域经济空间组织原理．武汉：湖北教育出版社，1996



［18］张培刚．发展经济学通论．长沙：湖南出版社，1991



［19］侯伟丽. 论农村工业化与环境质量. 经济评论，2004.4：85～89



［20］郑勇军，董希望. 中国农村工业化模式比较与政策选择研讨会综述. 经济研究，1997，7：68～71



［21］贾绍风. 人口城镇化不是农村工业化、乡村城镇化. 人文地理，1998，2：24～28
  


［22］林木西，王慧. 工业化的“二元结构”与农村工业化的发展. 当代经济研究，2003，7：28～32 



［23］李成贵. 中国农村工业化理论研究评述. 中国农村观察，2002，6：34～45



［24］苗长虹，樊杰，张文忠. 中国农村工业发展:一个综合区位分析框架. 地理研究，2002，21（1）：125～133



［25］苗长虹，李小建. 河南农村工业化进程中的人地关系研究. 河南大学学报（自然科学版），1994，24（4）：73～80



［26］刘慧. 论农村工业化与区域发展. 农业现代化研究，2003，24（1）：1～5



［27］国风. 中国农村工业化和劳动力转移的道路选择――论我国的小城镇建设. 管理世界，1998，6：197～201



［28］阿尔丁夫．技术经济学．北京：中国物资出版社，1994



［29］孙尚清．论经济结构对策．北京：中国社会科学出版社，1984



［30］卢现详．西方新制度经济学．北京：中国发展出版社，1996



［31］盖文启，王缉慈. 论区域创新网络对我国高新技术中小企业发展的作用. 中国软科学，1999,9:102～106



［32］王德禄. 区域的崛起――区域创新理论与案例研究. 济南：山东教育出版社，2001



［33］李青，李文军，郭金龙. 区域创新视角下的产业发展：理论与案例研究. 北京：商务印书馆，2004



［34］盖文启. 创新网络――区域经济发展新思维. 北京：北京大学出版社，2002




























第八章  区域经济发展





 




本章导读：



主要内容：
 本章考察单个区域的经济发展的规律，主要内容包括区域经济增长理论、经济地域综合体、产业集群与区域发展、经济区与区域管制四个部分。


本章要点：
 1.区域经济增长因素与经济增长理论、区域经济增长阶段理论。

2.经济地域综合体理论。

3.产业集群类型、形成与演化机制及其对区域结构变迁的影响。

4.经济区、区域管制。





经济地理学在研究单个区域时，除了分析区域内部结构之外，另一个重要的方面就是探讨区域经济的整体发展。现代区域经济发展是一个多目标的过程，包括了经济目标、社会目标和环境目标。一般而言，经济目标是增强区域的经济实力，提高人均收入水平；社会目标是改善人民的社会福利，促进社会发展；环境目标是合理利用资源，保护生态环境。区域经济发展的最终目标是实现区域经济、社会、资源、环境的和谐及持续发展。本章的讨论侧重于经济目标。










第一节  区域经济增长理论



 


区域经济增长就是区域经济总量规模的扩大，即区域生产的商品和提供的劳务总量的不断增长。这里，经济总量一般用国民生产总值、国内生产总值、国民收入等来衡量，包括总量指标和人均指标。区域经济增长体现了一个区域经济实力的变化，也在一定程度上反映了区域经济发展能力的变化。所以，区域经济增长是实现区域经济发展的基础。

区域经济增长是包括区域经济学、发展经济学和经济地理学在内的许多学科研究的重要课题。概括起来，已有的研究工作主要集中在三个方面：分析影响区域经济增长的因素及作用机制；探讨区域经济增长的内在机理；考察区域经济增长的历史过程，发现区域经济增长的变化规律。



一、区域经济增长因素



区域经济增长是一个多因素作用的过程。经济地理学一般是把影响区域经济增长的因素分为自然、技术、经济、社会、地理位置等。经济学则主要是关注资本、劳动力、资源、制度、政策、行为等因素对区域经济增长的作用。这里，我们从资源配置的角度把区域经济增长的因素归结为资源禀赋、资源配置能力、区位条件和外部环境等四个方面。


  
 （一）资源禀赋


    区域经济增长所需的资源可分为自然资源和经济社会资源两大类。自然资源包括矿产资源、土地资源、生物资源、水资源、气候资源、风景资源等。经济社会资源主要有劳动力和人口、资金、技术和社会环境。它们共同构成了区域经济增长的资源基础。

    自然资源是区域经济增长的基本条件。区域内自然资源的禀赋直接影响着区域经济活动的类别、规模与效益。也就是说，一个区域所拥有的某种自然资源的质量高、数量多，就利于它在这方面获得资源优势。自然资源的组合状况则在一定程度上决定了区域经济活动产生的现实可能性及增长的潜力。由此可见，区域的自然资源条件好，就具备了发展经济的自然资源优势，有利于经济增长。

    劳动力资源是区域经济增长的关键性因素之一。从根本上讲，区域经济增长过程就是劳动力利用其它资源，创造财富的过程。劳动力资源在区域经济增长中的作用在不断发生变化。在科学技术水平落后的时代，区域的经济增长与劳动力的数量之间存在一定的正比关系。随着科学技术的进步，劳动力的质量对区域经济增长的贡献越来越大。现代区域经济发展的竞争在很大程度上已经转变为劳动力素质的竞争。与劳动力密切相关的另一个因素就是人口。人口的数量和质量变化对区域经济增长的作用机制与劳动力因素基本相同。除此之外，在不考虑收入水平的情况下，人口数量的多少决定了区域内市场的容量和潜力，从而也直接或间接地影响区域经济增长。显然，如果人口的数量大，收入水平也高，那么，区域的市场需求就大，对区域经济增长的需求拉动力也就大。

    资金是区域经济增长中完成各种资源配置的重要因素，对区域经济增长有着十分重要的影响。区域所拥有的资金量直接决定了它所能配置的资源的种类、数量和质量，进而在较大程度上影响着经济增长的速度和质量。因此，增加资金拥有量（包括区内积累资金和引进资金），就成为加快区域经济快速增长的关键之一。

    技术因素对区域经济增长的贡献保持着上升趋势。由于技术本身的进步很快，所以，它成为区域经济增长中的最活跃因素之一。具体而言，技术可以提高对自然资源的利用效率，弥补区域在自然资源方面的缺陷。技术进步可以大幅度地提高劳动生产率，并形成新的经济部门，使经济结构发生根本性变化，从而推动区域经济快速增长。技术进步已成为现代区域经济增长的重要动力，现代区域经济增长对技术进步的依赖程度越来越大。

    社会环境因素包括了社会传统、价值观念、行为方式、文明程度等等。它们对区域经济增长的影响越来越受到人们的普遍重视，在现代区域经济发展中，社会环境是一种可贵的资源，是区域竞争力的重要组成部分。总体而论，社会环境良好，就有利于提高劳动生产率、吸纳区外资源、鼓励创新和科学决策等，将有力地推动区域经济增长。相反，区域的社会环境不好就会限制经济增长或加剧经济的恶化。


（二）资源配置能力


资源禀赋只是区域经济增长的基本条件。各种资源怎样结合在一起转化为现实的经济增长，以及资源配置效率的高低，取决于区域的资源配置能力。资源配置能力主要由经济体制、政府的经济管理能力、企业的组织水平和经济结构等构成。

    经济体制决定了制约经济运行的基本机制，进而影响到区域资源配置的基本方式和效率。我国改革开放以来的实践证明，经济体制改革、制度创新是推动区域经济增长的重要动力。推行市场经济体制，发挥市场机制的资源配置作用，就能够释放出巨大的经济增长潜力，提高资源的配置效率，促进区域经济快速增长。20世纪80年代以来，我国区域经济增长差异在很大程度上源于经济市场化的差异。

    政府能够通过制订和实施各种经济政策来引导、规范企业和个体的经济行为，调节资源的部门和空间配置状况，从而调控区域经济增长。所以，政府的经济管理能力直接影响了区域资源的配置效率。如果政府能够按经济规律公平、公正地维持经济运行秩序，协调区际经济关系，并能争取到外部（如国家、国际社会、其它区域）的援助，就可以有力地推动本区域的经济增长。高效、廉洁、负责任的政府对现代区域经济增长的影响力与日俱增。

    企业是区域经济的基本活动单位。区域内单个企业经济活动的组合就构成了区域经济的整体增长。企业的组织水平对区域经济增长有着直接而重要的影响。企业的制度创新、技术水平、规模结构、数量结构等决定了企业本身的发展状况，进而决定了区域经济发展的竞争力。特别是，区域内的骨干企业的发展不仅对区域经济有着直接的贡献，更重要的是能够带动相关企业的发展，成为区域经济的组织核心。

    区域经济结构决定了区域资源配置的基本模式。经济结构的合理与否影响到区域资源配置效率的高低。如果区域拥有符合现代经济发展潮流且有优势资源作支撑的主导产业、各产业之间紧密相连的产业结构，以及由强大增长中心为空间组织核心、各产业布局合理的空间结构，就能够实现区域经济的快速增长。反之，区域经济结构不合理就必然使区域经济增长受到制约。


（三）区位条件


与第二章不同，这里的区位是指一个区域在相关的经济空间或地理空间中的位置。它反映了该区域的经济活动与其它区域经济或社会活动以及经济社会要素在地理空间距离的约束下发生相互作用的机会和程度。

    一个区域的区位条件对其经济增长有着不可忽视的影响。首先，区位条件决定了一个区域与其它区域的空间关系，这种空间关系通过它们间（由交通联系所决定）的距离成本而对其经济增长产生作用。具体而言，其它条件一定，区域之间发生经济联系的机率是随着空间距离的增大而减少的。因此，区位条件能够影响一个区域与其它区域发生相互联系的可能性和程度，进而在一定程度上影响着区域经济发展的机会与发展的潜力。其次，区位条件大体上决定了一个区域所处的大的自然环境。显然，区域所处的自然环境好，就有利于其经济增长；否则，其经济增长就会受到来自自然环境的约束。再次，区位条件也左右着一个区域在全国经济发展大格局中所处的位置。实践证明，区域在全国经济发展大格局中的位置不同，获得的外部发展机会就有差异，国家对它在经济发展方面的政策支持和直接投入也就不一样，因而对其经济增长的推动力就有大小之分。

    但是，我们也必须清楚，区位条件只是影响区域经济增长的外在条件之一。区域的经济增长状况不可能完全受制于区位条件。而且，区位条件也是在不断地发生变化。因此，一方面，可以充分利用所具有的好的区位条件，促进区域经济增长。另一方面，还可以通过改善对外交通条件、创造良好的投资环境等来改善区位条件，使其向有利于区域经济发展的方向转化。


（四）外部环境


由于区域是一个开放的经济系统，所以区域经济增长必然要受到外部环境的影响。概括起来，区域经济增长的外部环境包括了全国的经济发展格局、区际经济关系、国际经济背景三个方面。

    全国的经济发展格局从宏观的角度影响一个区域经济增长的基本走势。具体来讲，国家推行的区域发展战略往往需要落实到各个区域上，那么，国家战略涵盖的区域就会获得更多的发展机会；而其他区域的经济发展可能会受到不同程度的抑制。此外，由于各个区域的情况存在差异，国家实施的许多一般性（或非区域性）经济政策对不同的区域产生的实际效果可能出现较大的差别。如国家在某个时期重点发展若干产业，这些产业集中分布的区域就会比其他区域更多地受惠于国家的产业政策。

    区际经济关系对区域经济增长的影响集中在两个方面，一是在较大程度上决定了一个区域在与其它区域的经济交往中能否获得更多的发展机遇，二是影响一个区域能否通过与其它区域的分工与合作来更好地发挥自己的优势、弥补自身的不足。一般地，区域之间相互开放市场，积极开展经济合作，就能够实现要素和商品的区际自由流动，实现资源的优化配置，合理分工，发挥各自的优势，增大各自的经济竞争力。结果将有利于相关区域的经济增长。反之，若区际经济关系紧张，相互封锁，摩擦与冲突不断，则区域经济增长就会受到阻碍。

    国际经济背景对不同区域的经济增长产生的影响有所不同。一般而言，一个区域的对外开放度越高，受国际影响也就越大。在国际经济形势有利情况下，它可能获得较多的发展机遇；而国际经济的波动也将会影响其经济增长的稳定性。而对外开放度低的区域，虽然受国际经济波动的影响相对有限，但是，从外部得到的发展机会也更少。



二、区域经济增长理论




（一）区域增长极理论


    区域增长极理论是在法国经济学家弗郎索瓦·佩鲁的增长极理论基础上发展起来的。佩鲁认为，经济增长首先出现在具有创新能力的行业，而不是同时出现在所有的部门。这些具有创新能力的行业常常聚集于经济空间的某些点上，于是就形成了增长极。所谓增长极就是具有空间聚集特点的推动性经济单位的集合体。经济的增长率先发生在增长极上，然后通过各种方式向外扩散，对整个经济发展产生影响
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 。区域经济学者把佩鲁的增长极概念和思想引入到区域经济研究之中，并且与地理空间概念融合起来，就形成了解释区域经济增长过程和机制的区域增长极理论。

在区域经济的研究中，对增长极的具体解释存在一定的差异，如，“增长极是相互关联产业的空间聚集”，“增长极是推进型产业及其相关产业的空间聚集”，“增长极是位于城市中心并通过扩散效应带动周围腹地增长的相关产业的空间聚集”，“增长极是一个带动周围区域经济增长的城市中心”，“增长极是一个增长中的城市中心，其特点是在一个时期内比区域内其他地区有更高的就业增长率” 
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 。概括关于增长极的各种观点，我们认为，区域经济中的增长极是指具有推动性的主导产业和创新行业及其关联产业在地理空间上集聚而形成的经济中心。增长极具有如下几个特点：在产业发展方面，增长极通过与周围地区的经济技术联系而成为区域产业发展的组织核心；在空间上，增长极通过与周围地区的空间关系而成为支配经济活动空间分布与组合的重心；在物质形态上，增长极就是区域中的中心城市。而且，由于区域的大小不一样，相应地，增长极也有规模等级之分。

增长极通过支配效应、乘数效应、极化与扩散效应而对区域经济活动产生组织作用。①支配效应。增长极具有技术、经济方面的先进性，能够通过与周围地区的要素流动关系和商品供求关系对周围地区的经济活动产生支配作用。换句话说，周围地区的经济活动是以增长极的变化而发生相应的变动。②乘数效应
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 。增长极的发展对周围地区的经济发展产生出示范、组织和带动作用，从而加强与周围地区的经济联系。在这个过程中，受循环积累因果机制的影响
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 ，增长极对周围地区经济发展的作用会不断地得到强化和放大，影响范围和程度随之增大。③极化与扩散效应。极化效应是指增长极的推动性产业吸引和拉动周围地区的要素和经济活动不断趋向增长极，从而加快增长极自身的成长。扩散效应是指增长极向周围地区进行要素和经济活动输出，从而刺激和推动周围地区的经济发展。增长极的极化效应和扩散效应的综合影响称为溢出效应。如果极化效应大于扩散效应，则溢出效应为负值，结果有利于增长极的发展。反之，如果极化效应小于扩散效应，则溢出效应为正值，结果对周围地区的经济发展有利。

从增长极的上述三个方面的作用，我们可以发现，一方面，区域中的各种产业将以增长极为核心建立区域产业结构。另一方面，增长极的形成，必然改变区域的原始空间平衡状态，使区域空间出现不平衡。增长极的成长将进一步加剧区域的空间不平衡，导致区域内地区间的经济发展差异。新的增长极的形成则会改变区域原来的空间结构和产业结构，使之更为复杂。不同规模等级的增长极相互连接，就共同构成了区域经济的增长中心体系和空间结构的主体框架。进一步，不难看出，增长极的形成、发展、衰落和消失，都将引起区域的产业结构和空间结构发生相应的变化，从而对区域经济增长产生重大的影响。


（二）循环积累因果原理


循环积累因果原理是经济学家冈纳·缪尔达尔（G. Mydral）于1944年在《美国的两难处境》中首次提出的
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 。他把社会经济制度看成是一个不断演进的过程，认为导致这种演进的技术、社会、经济、政治、文化等方面的因素是相互联系、相互影响和互为因果的。如果这些因素中的某一个发生了变化，就会引起另一个相关因素也发生变化，后者的变化反过来又推动最初的那个因素继续变化，从而使社会经济沿着最初的那个变化所确定的轨迹的方向发展。可见，社会经济的各个因素之间的关系并不守衡或者趋于均衡，是以循环的方式在运动。这种循环不是简单的循环，而是具有积累的效果。比如，贫困人口的收入增加了，就会改善他们的营养状况；营养状况的改善，能够使他们的劳动生产率提高；劳动生产率的提高反过来又可以增加他们的收入。这样，从贫困人口最初的收入增加到他们收入的进一步增加，就是一个循环，特点是在循环中各因素的变化具有因果积累性，而且是上升的。当然，如果贫困人口的最初收入是减少的，那么，循环过程就会是导致其收入进一步减少的下降的循环。所以，各因素之间的关系变化存在上升或下降两种循环的可能。总起来看，循环积累因果原理重点强调了社会经济过程中存在三个环节，即最初的变化，接着是一系列的传递式相关变化，最后又作用于最初的变化，并产生使其上升或下降的进一步变化，从而构成循环。

在美国经济学家纳克斯（R. Nurkse）提出的贫困恶性循环论中
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 ，我们也可以看到循环积累因果的作用。他在1953年出版的《不发达国家的资本形成问题》一书中指出，发展中国家的经济增长中有源于供给与需求的两个循环过程。供给方面的循环是，低收入——低储蓄能力——资本形成不足——低生产率——低收入------。需求方面的循环是，低收入——低购买力——投资引诱小——资本缺乏——低生产率——低收入------。不能发现，无论从供给还是从需求观察，这两个循环都是从低收入又回到低收入，不断地恶化。并且，它们在“低收入”处相连接，相互影响、强化，使经济增长滞缓，长期陷入贫困状态。

此外，卡多尔（N. Kaldor）对发达区域的经济增长研究也进一步说明了循环积累因果关系的存在
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 。他使用相对效率工资（即，货币工资与生产力增长率之比）概念分析区域产出率的变化。认为，相对效率工资决定了区域在全国市场中占有的份额，即一个区域的相对效率工资越低，则其产出增长率越高。由于制度相同，全国各区域的货币工资水平及其增长率相等。而在发达区域，因集聚经济使规模报酬递增，导致产出增长率和生产力增长率上升，进而使相对效率工资下降。进一步，低相对效率工资又促使区域产出增长率上升。如此构成循环，结果是发达区域会获得更快的经济增长速度。

从上述学者的研究中，我们可以认识到，区域经济增长是由多个相关环节所组成的一个循环演进的过程。在这个过程中，任何一个环节的变化都会依次传递到其他环节，并返回到该点上，从而形成互为因果的关系；而且，其作用强度具有累积的效应，使得影响不断增强（正向的或负向的）。这就是循环累积因果原理的实质。


（三）乘数作用和加速原理


乘数原理指出经济增长中投资对于收入有扩大作用，总投资量的增加可以带来若干倍于投资增量的总收入的增加。乘数是英国经济学家卡恩于1931年提出的一个概念，用来表示一项新投资使就业增加的总量与该项投资直接产生的就业量的比例。1936年凯恩斯在《就业、利息和货币通论》中对乘数概念进行了扩展，用乘数表示投资的增加所引起的收入增加的倍数
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 。他认为，在消费倾向既定的情况下，增加投资，就会扩大投资物即生产资料的生产，于是就引起就业和社会上的收入增加。收入的增加又刺激消费的增加，因而就扩大了消费品的生产，这也会引起就业和收入的增加。可见，一项新投资不仅直接增加收入，而且还通过引起消费需求的增长而间接增加收入，故，总投资量增加就会使总收入数倍于投资增量的增加。从这里，可以看出经济活动之间存在着一定的连锁性、放大性反映。

加速原理说明了经济增长中收入或消费量的变化如何引起投资量的变动，即在工业生产能力趋于完全利用时，消费品需求的微小增加就会导致投资的大幅增长。一般认为，加速原理分别是法国经济学家A.阿夫塔里昂1913年在《生产过剩的周期性危机》、美国经济学家Y.M.克拉克1917年在《商业的加速与需求规律》中提出的
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 。加速原理的基本思想是，投资是产量或收入变动率的函数；产量或收入变动率增长，投资将加速增长，反之，投资将加速减少，所以，加速具有正向和负向双重作用；投资变动的幅度大于产量或收入的变动率。由此可见，只有产量按一定比率持续增长，才能保持投资增长率不下降。否则，产量增长率减慢，投资增长率就会大幅度下降或停止。也就是说，尽管产量的绝对量没有绝对下降，仅只是相对地减慢了速度，经济增长也会出现衰退。

在经济增长过程中，乘数作用和加速作用是同时存在的，并且相互发生作用，即投资的变动引起国民收入的成倍变动，国民收入的变动又会反过来影响投资的加速变动。在乘数作用和加速作用的影响下，经济增长就出现了周期性变化或波动。即，投资引起收入的变动，而在乘数原理作用下，收入的变动是有变动幅度的；这样的收入变动在加速原理作用下，又引起投资发生相应的变动；反过来，投资变动又引发新一轮的收入变动。如此构成循环，形成经济增长的周期性变化。由于乘数作用和加速原理主要用于解释现代经济周期性波动，在用于分析区域经济增长时，一定谨慎，注意其前提条件。



三、区域经济增长阶段理论



区域经济增长过程具有明显的阶段特征。在关于区域经济增长阶段的理论中，比较有代表性的理论有胡佛——费雪尔的区域经济增长阶段理论、罗斯托的经济成长阶段理论，以及我国学者提出的区域经济增长阶段理论。


  
 （一）胡佛——费雪尔的区域经济增长阶段理论


美国区域经济学家胡佛（E .M. Hoover）与费雪尔（J. Fisher）1949年发表了《区域经济增长研究》一文，指出任何区域的经济增长都存在“标准阶段次序”，经历大体相同的过程。这些阶段为
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 ：

    第一，自给自足阶段。在这个阶段，经济活动以农业为主，区域之间缺少经济交流，区域经济呈现出较大的封闭性，各种经济活动在空间上呈散布状态。

    第二，乡村工业崛起阶段。随着农业和贸易的发展，乡村工业开始兴起并在区域经济增长中起着积极的作用。由于乡村工业是以农产品、农业剩余劳动力和农村市场为基础发展起来的，故主要集中分布在农业发展水平相对比较高的地方。

    第三，农业生产结构转换阶段。在这个阶段，农业生产方式开始发生变化，逐步由粗放型向集约型和专业化方向转化，区域之间的贸易和经济往来也不断地扩大。

    第四，工业化阶段。以矿业和制造业为先导，区域工业兴起并逐渐成为推动区域经济增长的主导力量。一般情况下，最先发展起来的是以农副产品为原料的食品加工、木材加工和纺织等行业，随后是以工业原料为主的冶炼、石油加工、机械生产、化学工业。

第五，服务业输出阶段。在这个阶段，服务业快速发展，服务的输出逐渐成了推动区域经济增长的重要动力。这时，拉动区域经济继续增长的因素主要是资本、技术，以及专业性服务的输出。


（二）罗斯托的经济增长阶段理论


    罗斯托（W.W. Rostow）的经济增长阶段理论是学者们研究区域经济增长过程时常常引用的一种理论。该理论是罗斯托在其1960年出版的《经济增长的阶段》一书中提出的
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 。根据对已经完成了工业化的一些国家的经济增长过程的研究，他归纳出一个国家或区域的经济增长有六个阶段。

    第一，传统社会阶段。主要经济特征是，社会的生产力水平低下，产业结构单一，基本上是原始的农业活动，主要从事作物栽培。

    第二，为起飞创造前提条件阶段。主要经济特征是，农业生产技术有所改进，但是其产生的效果往往被人口增长所抵消；家庭手工业和商业逐渐兴起，开始进行简单的扩大再生产；出于过更好的生活的想法，人们开始储蓄，金融制度应运而生，这样就为资本循环提供了条件；企业家阶层逐渐形成，其势力和在经济活动中的作用不断增强，使得投资机会和就业机会增加；经济活动开始突破地域的限制，出现了专业化的分工与协作。当这些变化达到一定的程度就会出现经济起飞。

    第三，起飞阶段。经过长期积累，经济增长会在一定的时候发生质变，由缓慢增长而进入持续、高速的增长，即开始起飞。这个质变过程的发生需要具备三个基本条件，即生产性投资率提高，由工业部门担任的主导产业高速发展，利于现代产业扩张的政治、社会和制度结构。这个阶段的主要经济特征是，人均国民收入快速、持续的增长；农业技术进一步提高，农村经济走向商品化，劳动力向工业领域的流动加速；资本在部门间的转移加快，大量地向工业领域集中；近代工业和交通运输业带动了其它产业的快速发展，成为推动经济增长的主导力量。

    第四，成熟阶段。经过一段持续高速增长之后，经济增长的速度将逐渐趋缓，进入成熟阶段。这时的主要经济特征是，后起的钢铁、机械、化学等“重化学工业”成为带动经济增长的主导部门；农业虽然还有相当规模，但是劳动力仍持续向工业部门转移，而且劳动力日益高学历化、熟练化和专业化，同时人口也继续向城市集中。

    第五，高额消费阶段。经过成熟阶段的发展，经济水平有了更大的提高，物质生活较为丰富，经济增长就进入高额消费时期。它的主要经济特征是，人均国民收入水平明显提高，在满足一般生活必需品消费需求的基础上，人们对耐用消费品和劳务服务的需求空前增长，导致消费结构发生重大变化；为了满足耐用消费品需求的增长，开始生产大量的耐用消费品，这时，以重工业为主的产业结构也为耐用消费品的大量生产提供了条件；企业竞争日益激烈，垄断倾向越来越明显，消费者的权益缺乏保障；由于社会生产能力逐渐超过了市场需求的增长，需要政府通过财政和金融政策来诱导需求增长，于是就出现了在经济生活中市场调节和政府干预并存的局面。

    第六，追求生活质量阶段。主要经济特征是，在物质生活需求进一步得到满足之后，人们开始追求文化娱乐方面的享受；随着消费倾向的改变，第三产业对经济增长的贡献逐步超过了耐用消费品的生产部门，教育、文化、卫生、住宅、旅游等与提高生活水平有关的部门成为推动经济增长的新的主导部门。


（三）我国学者提出的区域经济增长阶段理论


在长期研究的基础上，我国学者对区域经济增长过程也提出了一些有见地的观点。其中，陈栋生等人在1993年出版的《区域经济学》一书中所提出的观点较具代表性
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 。他们认为，区域经济增长是一个渐进的过程，可分为待开发（不发育）、成长、成熟、衰退等4个阶段。指出了区域经济增长不仅有从待开发、成长到成熟的过程，还会出现衰退，同时，衰退又是可调控的。

    待开发（不发育）阶段是区域经济增长的初始阶段。其特征是，社会生产力水平低下，属于自给自足的自然经济；第一产业在产业结构中所占的比重极高，商品经济不发育，市场规模狭小；资金积累能力很低，自我发展能力弱，经济增长速度缓慢。

    当区域经济增长跨过工业化的起点时，就进入了成长阶段。其主要特征是，经济高速增长，经济总量规模迅速扩大；产业结构发生根本性的变化，第二产业逐渐成了主导产业；商品经济逐步发育，区域专业化分工迅速发展；人口和经济活动不断向城市地区集中，于是形成了带动经济增长的增长极。

    区域经济增长达到成熟（发达）阶段的主要特征是，经济高速增长的势头减缓并逐渐趋于稳定；工业化达到了较高的水平，第三产业较为发达，基础设施齐备，交通和通讯基本形成网络；生产部门结构的综合性日益突出，区内资金积累能力强。这时也往往会产生导致经济衰退的因素。如，“空间不可转移”和“不易转移”的要素价格上涨，使生产成本和生活费用增高；设备刚性导致越来越多的产业和产品的比较优势逐步丧失。

    部分区域在经历了成熟阶段后，有可能进入衰退阶段。其主要特征是，经济增长缓慢，失去原有的增长势头；处于衰退状态的传统产业在产业结构中所占比重大，导致经济增长的结构性衰退；此后，经济增长滞缓，区域逐渐走向衰落。经济增长出现衰退的原因有四种：区位性衰退，即由于区位优势失去而导致经济增长出现衰退。资源性衰退，因支撑经济增长的关键性资源枯竭致使经济增长发生衰退。结构性衰退，带动区域经济增长的主导产业出现衰退，同时又没有新的主导产业来取而代之，从而导致经济增长出现衰退。消聚性衰退，也就是集聚过渡而造成的衰退，由于经济活动出现过度的集聚，造成交通拥挤、环境污染、土地和水资源不足、能源和劳动力供给紧张等问题，从而限制了经济的持续增长。

当然，当发现一个区域出现衰退征兆时，如果能够及时采取有效的工业化和结构调整政策，就可以防止进一步的衰退，维持经济稳定，甚至有可能促进经济进入新的增长时期。










第二节  经济地域综合体



 


经济地域综合体是区域经济发展中的一种重要的空间组织形式。这一概念最早是前苏联的学者提出来的。基于对前苏联实践的研究，已经形成了比较系统的经济地域综合体的理论。该理论对前东欧社会主义国家和我国的有关理论研究和实践都产生了较大的影响，也引起了欧美学术界的重视。这里，我们重点介绍前苏联的经济地域综合体理论。



一、经济地域综合体概述




（一）经济地域综合体的概念


经济地域综合体是一个基本涵义相近但具体说法颇多的概念。常见的就有生产地域综合体、地域生产综合体、地域综合体、地区综合体、经济地域综合体、社会经济地域综合体等。这些名词的差别反映了有关研究内容从单纯的生产领域扩展至整个经济领域，乃至经济和社会领域的变化。不过，从研究的具体内容看，基本上是在经济领域，重点是生产过程。

最早研究此问题的权威科洛索夫斯基认为，经济地域综合体是在一个工业点或一个完整的地区内，根据当地的自然条件、运输条件和经济地理位置，恰当地安置企业，从而获得特定经济效果的各企业间的经济结合
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 。前苏联国家计委生产力研究委员会主席涅克拉索夫认为，地域生产综合体是以国内一定地区的劳动力资源和自然资源为基础发展的专业化部门企业的空间组合 
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 。现在，学术界一般都把经济地域综合体看成是社会化大生产的地域组织形式，是以专业化部门为主体，由相关的辅助性部门和为地区服务的自给性部门结合而成的。

经济地域综合体的经济意义在于，能够促成区域内各经济部门的有机结合，通过专业化与协作，形成内部联系紧密的经济系统，增强经济运行的稳定性，提高产出能力和效益；通过完善生产体系，综合利用自然资源，提高资源利用效率，保护自然环境；各经济和社会组织共同利用统一的基础设施，可以节约社会公共投资，获得外部经济效益；有利于以它为中心，开展大规模的区域开发活动。


（二）经济地域综合体的特点


经济地域综合体是具有较高组织水平的区域经济空间组织实体，它有以下几个特征。

第一、经济地域综合体的主体是专业化生产部门及其相关的综合发展部门。其目的是为区外提供某些重要的产品，进行区际产品交换，服务于全国或大经济区经济发展的需要，从而体现出地域分工。

第二、经济地域综合体的专业化生产部门是建立在区域的自然资源优势基础之上的，所以，它的分布是以自然资源的分布为依据，一般不受行政区的限制。它的基本设想是以资源综合利用为原则，在优势自然资源集中分布的地域内，形成从资源开发、原材料生产、中间产品和最终产品生产的完整生产体系。

第三、经济地域综合体内不仅形成完整的生产体系，还要发展完善的为区域生产和生活服务的基础设施（如交通、通信、动力、给排水设施等），建立社会发展所需的教育、医疗、文化、住宅等部门。实现经济与社会发展的协调配合。

第四、经济地域综合体是在科学规划指导下，有计划地建设而成的。它的专业化部门选择和相关综合发展部门的建设，社会发展部门的建设，建设地域选择，范围划定，建设步骤设计等都是按计划进行的。并且，是以全国或大经济区的经济社会发展整体要求为根据。

从这些特点，我们不难看出，经济地域综合体是在计划经济体制下形成的。对我国而言，随着社会主义市场经济的建立，计划对区域经济的干预大为减弱。但是，经济地域综合体的科学规划原理和建设方法仍然是值得学习和借鉴的。


（三）经济地域综合体的类型


经济地域综合体一般有以下几种分类。

其一，按经济结构特征分，有原料型、加工型、综合型经济地域综合体。

其二，按形成的主要因素分，有矿物——原料型、燃料——动力型、农业原料型、劳动力资源型、消费品型经济地域综合体。

其三，按经济开发水平分，有在新开发区建设并由新企业联合形成的经济地域综合体，有在已开发地区把改建、扩建、新建企业结合在一起形成的经济地域综合体。

其四，按在劳动地域分工中的作用分，有具有主要供出口的产品生产部门的经济地域综合体；具有全国意义的部门，产品供全国各地消费，且部分出口的经济地域综合体；具有区际意义的部门，产品供许多地区消费的经济地域综合体；具有地区意义的部门，产品供区内各小区消费的经济地域综合体。

其五，按地域范围分，有大经济区的经济地域综合体，中等范围的经济地域综合体，小范围的经济地域综合体。



二、经济地域综合体的结构




（一）经济地域综合体的要素构成与组合方式


经济地域综合体是由多个要素所组成的经济（社会）系统。根据功能的差异，可以把这些要素分为：经营性要素，即主导专业化部门，它是综合体的核心；关联性要素，即与专业化部门有直接的投入或产出联系的部门；依附性要素，即利用专业化部门的废料为原料的部门；基础性要素，包括生产性基础设施，社会性基础设施，以及结构性设施（如，国家机构、教育机构、科技机构等）。有人也把这些要素分成专业化要素、辅助要素和服务要素。

经济地域综合体内的各要素组合方式有两种。一是，根据生产循环进行组合，主要是经营性、关联性和依附性要素按照某一资源或产品的生产工艺技术流程以专业化生产经营为核心相互结合起来，形成从资源开采、原材料生产、加工、制造一体化的生产循环体系。如，煤炭动能化学生产循环就包括了煤炭的开采、洗选、焦化和半焦化，煤的氢化，氨和氮肥生产，苯及其它有机合成半成品和成品的生产。二是，为满足生产和生活服务需求，进行组合，发展基础设施，保障生产循环的顺利进行和社会进步。


（二）专业化与综合发展


专业化与综合发展是经济地域综合体结构形成的基本原则。在经济地域综合体的部门组合中，专业化部门是指主要向区外提供产品的部门，其中，又可分为主导专业化部门和一般专业化部门。前者是指对区域经济发展贡献很大，产业关联性强，代表区域经济发展方向与水平的部门。后者是产品主要输往区外，但在区内产业关联性小，对区域经济发展影响有限的部门。综合发展的部门则是与专业化部门有着前向或后向联系的关联性部门，为专业化部门提供配套服务或产品的部门，以及为专业化部门正常运行服务的基础性服务部门。专业化部门发展的主要意义在于，能够发挥当地的资源优势，开展区域之间的分工，确立本区域在全国或大经济区中的地位，同时，又能形成区域的经济组织核心，依靠专业化部门的发展来带动和组织其它部门的发展。综合发展的意义在于，一方面保障和支持专业化部门的发展，另一方面能够充分利用区域内没有被纳入与专业化生产有关的资源，并满足区域内生产和生活多方面的需要。

专业化部门的选择依据是，有相应的资源优势作基础，包括自然、技术和人力等方面的资源；产品有广阔的市场需求；有较好的产业基础。判断一个部门的专业化水平可以用区位商和专业化指数。区位商是区域中某部门的就业人数或产值占区域总就业人数或总产值的比重与全国该部门的同类比重之比。专业化指数是某工业部门的产值占全国的比重与区域工业总产值占全国的比重之比。一个部门的区位商或专业化指数越大，则专业化程度越高。在专业化部门中再选出主导专业化部门的标准是，对区域经济增长贡献最大；产业关联性最大；需求收入弹性高；技术上处于兴旺阶段。

专业化部门选定之后，就需要根据专业化部门发展在产品生产中的资源和原材料供给、产品利用、技术服务、生产设备供给、废料利用等需要选择和发展属综合发展的部门，从而形成内部分工协作，结构有序的生产体系。


（三）经济地域综合体的空间结构


经济地域综合体的空间结构一般是根据专业化部门与综合发展部门的关系，以专业化部门的企业布局为中心，结合区域的资源分布、人口分布、城镇分布等情况，合理布局综合发展部门而形成的。所以，主要采用企业成组布局的方式，即把相关企业按内在联系集中布局在同一地区。

前苏联学者曾提出了一个假想的经济地域综合体圈层空间结构模式。该模式认为，经济地域综合体的核心是工业枢纽或工业中心，各类企业围绕它呈圈层分布。具体是，主导专业化部门的大型联合企业组成枢纽的核心。由此向外，第一圈分布的是与核心企业有直接生产联系和利用其废料的企业。第二圈层是为核心企业和第一圈层服务的企业。第三圈层是专门为各圈层企业的职工及家属服务的企业。第四圈层是直接为工业枢纽服务的农业单位。第五圈层是交通和邮电业。第六圈层是为枢纽居民服务的各种非生产性机构，如商业、文化、教育、和卫生等部门。显然，这个模式只是简单的设想。实际上，经济地域综合体的空间结构远比它复杂。



三、经济地域综合体理论的现实有效性评价



经济地域综合体理论基本上是在计划经济体制下构建起来的。随着世界范围内纯计划经济形态的消失，人们自然地会思考经济地域综合体理论在市场经济环境中的现实有效性问题。我们认为，在市场经济环境中，经济地域综合体理论的某些内容（如完全按计划地建设与管理）已显得过时，但是仍然有其理论和实用价值。首先，经济地域综合体本身有其存在的客观基础，经济地域综合体理论是在对这一客观事物的认识、研究中发展起来的，而不是凭空想象出来的。无论在计划经济环境中，还是在市场经济环境中，都可以找到不同类型或发育水平的经济地域综合体，因此，也就有对其进行研究的必要，并形成反映其内在规律的理论。其次，经济地域综合体理论在较大程度上揭示了经济地域综合体内部要素结构、部门关系、空间结构等形成、变化规律。这仍是我们今天认识经济地域综合体的理论依据之一。再次，经济地域综合体理论中关于经济地域综合体建设的一些思想，对于我们开展区域经济布局、区域规划等具有一定的参考意义。










第三节  产业集群与区域发展






产业集群是近十几年来备受国外和国内经济地理学界关注的经济活动空间组织现象。产业集群之所以引起了经济地理学家的浓厚兴趣，一方面是因为产业集群是一种具有独特结构、运行机制和演化规律的经济活动空间组织型式；另一方面是因为产业集群具有特殊的经济效率，在参与全球化的竞争中表现出了很强的生命活力和竞争力。世界上越来越多的国家和地区都把培育产业集群，促进产业集群发展作为提高国家或者区域经济发展竞争力的一个重要政策手段。联合国、经济合作与发展组织、世界银行等国际机构也积极地推动产业集群战略和政策在发展中国家地方公共政策中的实践

［9］


 。


   
 
一、产业集群的概念



一般认为，产业集群这个概念源自美国商学院波特于1990年出版的《国家竞争优势》一书。他认为，产业集群是一组在地理上靠近的相互联系的公司和关联的机构，它们同处或相关于一个特定的产业领域，由于具有共性和互补性而联系在一起
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 。1998年，波特进一步指出，产业集群是“在某一特定领域内相互联系的、在地理位置上集中的公司和机构的集合”，同时还包括“对竞争其重要作用的、相互联系的产业和其他实体。”
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 到了2000年，波特对于产业集群的新界定是 “那些在特定领域内既竞争又合作的互相关联的公司、专业化供应商和服务商、相关产业的企业和有联系的机构（如大学、标准代理机构和贸易协会等）的地理集中”或所形成的地理集聚体。
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需要指出的是，目前，在学术研究和实践中，与产业集群有关的一些词汇有产业群，企业群，企业集群，地方企业集群，区域集群，区域产业集群，产业区，新产业区，地方生产系统等等。这些词汇虽然有所不同，但是其实质的含义都与产业集群基本相同
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 。尽管学术研究提倡观点争论，但概念表述的不统一或者随意，会给产业集群的理论研究和应用带来一定程度的混乱甚至是危害。

    虽然，世界各地的产业集群各有其特点，但是，它们在组成要素、企业构成、内部关系等方面仍然具有如下基本特征

[14]


 。在组成要素上，产业集群由生产销售部门、相关产业部门和支持机构所组成。其中，生产部门包括了原材料供应商、半成品供应商、成品供应商和销售商；相关产业部门包括了辅助性产品制造商、相似技术或共同劳动力市场的部门；支持机构有教育培训机构、研究开发机构、信息、公共政策制度机构、金融机构、标准制定机构。此外，专业化基础设施的提供者，贸易协会，地方政府部门和管理机构这些对产业集群发展影响较大机构也常常被视为产业集群的组成部分。

在企业构成上，产业集群的企业主体是中小企业。因此，也有人把产业集群称之为中小企业集群。当然，在一些产业集群中也存在大企业，有时甚至有跨国公司。出现这种情况，一是因为产业集群中的某些中小企业会发展成为大企业，二是由于有些产业集群发展良好，吸引了外部的大企业或者跨国公司进入集群。

在内部联系上，典型的产业集群内部各企业之间存在着分工与合作的关系。因此，产业集群表现出明显的专业化特征，内部联系呈现出网络化的特点。在发展水平较高的产业集群中，都存在着企业之间、企业与支持机构之间所组成的复杂的地方网络。正是这种联系的地方网络使产业集群各组成要素之间既提高了整体的协作效率，又建立了相互依赖的关系，实现了“群”的优势，从而增强了产业集群的竞争力和稳定性。不过，在产业集群发展的初期，企业之间并不存在普遍的分工合作关系，地方网络不发育，企业主要表现为在地理空间上的集聚。

产业集群的另一个显著特点就是根植性。所谓根植性是指产业集群内部的各种网络关系和企业的活动是构建在地方社会结构之上的。根植性表明了产业集群与地方经济社会各方面的一种紧密关系。产业集群是在“地方”上生长起来的，其发展又有深深的“地方”烙印，其生命力根源于“地方”特殊的环境。一个产业集群的根植性强弱对其发展的稳定性与持续性有着直接的影响。

此外，产业集群还具有明显的空间特征。具有相互联系的公司和机构在地理空间上的接近或者集聚常常是识别一个产业集群的重要依据。因此，产业集群应该有明确的空间范围和边界。



二、产业集群的类型



关于产业集群类型划分，国际上影响较大的美国学者马库森的分类和韩国学者朴杉沃的分类。马库森研究了美国、日本、韩国、巴西这4个国家的产业集群情况，划分出了马歇尔式产业集群，轮轴式产业集群，卫星平台式产业集群和国家力量依赖型产业区4种产业集群
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 。依据地方性或非地方性产业联系，通过对发展中国家和发达国家情况的考察，韩国学者朴杉沃把产业集群划分为马歇尔式产业集群、中心辐射型产业集群（包括2类）、卫星型产业集群、高级中心和辐射型产业集群（包括2类）、高级卫星型产业集群（包括2类）、首创高技术产业集群共9种类型。
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马歇尔式产业集群的特点是，由小企业为主构成，不存在着主导企业。这些小企业之间存在着供给或需求联系。企业之间的分工主要表现为柔性生产系统、转包活动、股权转让等。企业的衍生和发展主要根植于当地，与当地社区相融合。还有地方政府、大学及其他公共组织为产业集群的小企业发展提供服务。

中心和辐射型产业集群的特点是，区内有中心企业，它控制着地方经济，有较强的地方和非地方网络；中心企业与小企业之间的联系占主导，它们所组成的生产系统是柔性和大宗生产系统的综合，小企业之间的联系相对不重要；地方政府和其他机构的作用相对较小。这种产业区有2种类型，一类是地方性供应者联系密切的供应者中心辐射型产业区，中心企业是供应者；另一类是地方型顾主联系密切的顾主中心辐射型产业区，最终产品生产企业在其中起主导作用。

卫星型产业集群的特点是，区内的企业主要是大型多区位公司或跨国公司的分支工厂，企业的联系主要是非地方性的供应者和顾主关系，企业之间的合作较少，地方性联系十分有限，在与外部长距离网络联系发展起来的大宗生产系统在产业区发展中起控制作用。区内大多数的企业家和管理人员来自区外。国家政府在这类产业区的发展中起重要作用，地方政府或机构的作用。

高级中心和辐射型产业集群的特点是，区内新建立的企业或者由大企业通过产权（股权）转让分化出的新企业对地方性网络的发育产生重要的作用，同时，生产过程的垂直分化也有利于地方性和非地方性网络的发展。这类产业区由包括了2种类型，其一是由供应者中心辐射型产业区发展而来，其二是由顾主中心辐射型产业区演变而成。

高级卫星型产业集群是卫星型产业集群的地方网络和根植性进一步发展而成的。伴随着外围区企业的发展，其技术和管理等在当地不断扩散，出现新的企业，同时原有企业也在分化。这些新的小企业与区内的大企业发生交易联系，形成等级交易关系，促进了地方网络的发育。虽然这类产业区中大宗生产系统和非地方性根植性仍然为主，但是柔性生产和地方根植性逐渐形成。在这类产业区中，国家政府的作用在开始的时候是重要的，但地方政府和有关机构的作用会逐渐变得重要。这类产业集群也有2种类型。

首创高技术产业集群的特点是，地方性网络和非地方性网络的供应者联系、顾客联系都很强。柔性生产系统在区内的大小企业中都得以发展。各类企业之间的合作网络复杂，包括了联合研发、联合投资等；在生产、工商服务和技术开发方面还与全球网络相关联；区内和区外区企业之间的战略联盟增多，以至于有时候企业的边界变得很“模糊”，但是企业之间的交易不存在明显的等级关系。地方贸易协会等组织在促进企业合作、提供服务等方面发挥着重要作用。这类产业集群可以是随着地方网络、地方根植性的进一步发展，由高级中心和辐射型产业集群发展而来，也可以是由高级卫星型产业集群演化而来。



三、产业集群的形成与演化机制



产业集群的形成有许多原因，有技术、商业贸易传统等方面的历史原因，有资源禀赋的作用，还有一些偶然的因素
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 。有学者认为，影响产业集群形成的因素除了偶然因素之外，主要有本地的专业化劳动力市场，相关的原料和设备供应商，接近最终市场或原材料集贸市场，特殊的智力资源或自然资源，可共享的基础设施，以及政策激励
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 。也有学者认为，产业集群的形成有3个前提条件

［19］


 。其一，供给条件。在供给方面，产业集群的产品具有技术可分性，存在丰富的产品差异化机会，产品的运输成本低，这样才有可能在企业之间形成专业化分工，增强最终产品的可贸易性；此外，企业竞争环境还需要具有动态多变与速度经济性，从而引导企业通过结网，形成相互依赖，应对环境的变化；技术创新的网络性与知识的缄默性，促使企业为便于模仿和学习，享受知识的外溢，而趋向于空间集聚。其二，需求条件。在需求方面，产业集群的产品需要具有流行性与艺术性，消费者的行为表现为易变性和上瘾性，产品营销的信息具有口传性，企业在集群中可以获得多方面的需求利益，有本地市场的支持，存在挑剔的顾客。第三，社会文化与历史条件。本地共同的文化传统、行为规则和价值观有利于企业之间建立联系，降低交易费用。某种共同的发展历史或者传统更容易使企业之间紧密地联系在一起。

目前，关于产业集群的形成与演化有多种解释的理论视角，主要的有集聚经济原理，交易费用理论，创新理论和产业组织理论
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 。

第一，集聚经济原理的解释。根据集聚经济原理，产业集聚能够产生外部规模经济和外部范围经济。企业在空间上的集聚能够有利于相互之间开展分工与合作，促进知识的传播与学习，从而使众多的中小企业通过外部的合作而获得规模经济。同时，由于集聚而增加了企业的数量，相互之间建立其垂直或者水平联系，扩大了产业集群内部的生产范围，使中小企业通过就地拓展业务联系，增加发展机会，从而获得外部范围经济。具体而言，产业集聚可以使企业通过互为客户，增加了本地市场需求，节约运输费用和降低原材料价格，以及开展集体性的营销活动，使生产成本降低，边际收益递增。特别是，集聚地往往成为产品的市场中心和信息中心，不仅有利于降低营销成本，还可以产生“区域品牌效应”，获得营销优势。正是这些方面的有利因素，促成了产业集群的形成和持续发展。

第二，交易费用理论的解释。根据交易费用理论，企业在空间上集聚使得交易的对象和空间范围相对稳定，有利于减少经营环境的不确定性，同时，众多中小企业的集聚增加了本地市场的参与者数量，有利于市场机制发挥作用。在产业集群内，企业之间的联系根植于地方社会网络，更容易建立互信，减少信息不对称带来的风险，克服机会主义，降低交易的成本。交易成本的降低，会促进产业集群内部的专业化分工，从而提高生产效率，进一步降低生产成本，同时，本地市场成长，潜在需求的增加，也会促使分工深化，这样企业集聚的规模进一步扩大。这个过程具有循环累积的效应，导致企业在空间上的集聚不断持续。交易费用的降低，对于每个企业而言可以在分工的基础上建立网络化的组织结构，提高管理效率，增强发展的竞争力。

第三，创新理论的解释。创新对于产业集群的形成与演化具有重要作用。根据创新理论，企业在空间上集聚，可以从两个方面促进创新。一方面，众多的中小企业，以及与之相关的中介机构、研发机构、教育培训机构、有经验的消费者等集聚在一起，为企业进行创新提供了所需要的良好环境条件，有利于专门化知识的积累和传播，从而有利于企业的创新。另一方面，在产业集群内，企业之间的激烈竞争也为开展创新提供了外在的动力。创新所产生的财富示范效应，也会引导越来越多的企业进入到创新的行列。还有一个重要的方面是，在产业集群内，借助于空间上近邻的关系，通过人员流动、日常交流，特别是非正式的交流、私人的交流，使得对创新起重要作用的隐含的经验类知识的传播得以实现，比之正式渠道更为便捷，这样就形成了有利于知识和技术传播的环境。由于有中介服务机构、合作企业、本地顾客等的参与，企业容易获得创新的资源，并利用合作网络降低创新风险。

第四，产业组织理论的解释。根据产业组织理论，在产业集群内，由于有本地的劳动力市场、中介服务、基础设施、市场需求等多构成的较好的发展环境，因而，企业的创建和衍生相对比较容易。同时，金融、管理、产权交易等方面的条件较好，企业的退出也比较方便。所以，产业集群内的企业进入和退出壁垒都较低，有利于产业集群的发育和成长。在同一产业中，由于产业集群有较强的竞争优势，对于产业集群外部的企业进入到该产业就构成了较高的壁垒，从而为产业集群的持续发展创造了有利的外部条件。

产业集群在发展过程中也存在着失败，走向解体和消亡的可能。其原因，一是产业集群内部在产品、技术、管理、联系，以及组织等方面的“锁定”或者路径依赖，导致了产业集群内部的僵化，创新能力减弱，失去活力和竞争优势
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 。二是外部的干扰，包括外部重要技术来源的中断，外部市场的转移，使得集群赖以存在的外部条件发生了重大的变化，直接危及产业集群的持续发展。可见，产业集群并不是一个十全十美的经济活动空间组织型式，也存在着发展的潜在风险。因此，在产业集群发展过程中，需要对其加以研究，及时发现问题并予以解决，使之保持发展的活力。



四、产业集群对区域空间结构变迁的影响



从空间组织的角度看，产业集群是区域空间结构的重要组成部分。产业集群的形成与演化自然会引起区域空间结构变迁。

产业集群并不是在每个区域都存在。在一个区域内，产业集群的形成及区位选择既有偶然性，也有必然性，或者偶然性与必然性同时存在
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 。克鲁格曼认为，产业集群在区域内的哪个区位上形成是有历史的偶然性决定的。但是，一旦这个产业集群形成之后，集群所产生的规模经济和外部经济使其自身在同行业中获得竞争优势，这种优势会吸引更多的企业、资源进入集群，并且获得更好的政策、环境条件，使得产业集群的发展具有“路径依赖”效应，甚至是“锁定”。根据工业区位理论，产业集群的区位选择是一种必然，是由与某种产业相关的地方因子与集聚因子共同决定的。

产业集群在一个区域一经形成，就会对该区域的空间结构变迁产生持续的影响。首先，产业集群形成之后，必然引发该产业的企业向集群所在的区位集中，同时，与该产业相关的资源也会流向这个集群所在的区位。于是，在区域内，由于产业集群的形成而引起该产业空间组织的重新调整，往往形成某种产业的极化空间分布格局。产业集群的发展则会进一步强化这种格局。其次，产业集群的发展会带来所在地的经济快速发展，其结果是导致区域内出现经济发展水平的空间分化，形成或者强化区域内部的经济发展不平衡。当然，如果产业集群出现衰退或者消亡，那么，相应地，该产业的极化空间分布格局也会随之减弱或者消失，区域经济发展将受到打击，内部发展的不平衡格局也将因之而缓解。第三，在现代城市发展中，产业集群常常是在规划建设的各类产业开发区里发展起来的。在这种情况下，产业集群的发展在很大程度上决定了这些开发区的成败，进而也对城市产业空间布局格局的重心转换，对城市经济的整体发展产生多方面的影响。

对于发展中的区域，产业集群的形成对于工业化具有特别的意义
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 。发展中区域在启动工业化进程时往往遇到资本不足，技术水平低，基础设施条件差，本地市场小等障碍，缺乏中小企业发展的适宜环境。如果产业集群在这类区域中形成，就会产生一种“中心”吸引作用，促进资本、劳动力等要素的合理流动，在集群内形成有利于提高资源配置效率和中小企业成长的环境，使区域内有限的资源能够发挥更大的增长能量，中小企业能够借助于群体的力量而不断成长，从而启动区域的工业化进程或者增强工业化的趋势。产业集群在发展中会获得不断增强的创新能力和开拓外部市场的能力，通过内部的分工与合作网络而不断提高对外部资源、企业的吸引力，提高对抗外部干扰的能力和发展竞争力。而且，由于其显著的发展效应，常常赢得本地政府的支持，产业集群的发展环境会不断得到改善。因此，产业集群发展的逐步升级，也就推动了区域工业化走向高级阶段。










第四节  经济区与区域管制



 


经济区是经济地理学研究区域经济发展的一个重要领域。这是因为，经济区是区域经济发展的空间组织形式之一，对经济区的研究有利于揭示区域经济发展的空间组织规律，为从空间角度对区域经济发展进行调控提供理论依据。

区域管制是为了协调经济区内部及其相互之间的发展关系而建立一套有效的管理与协商机制。其目的主要是处理好经济区与行政区之间的关系，动员各种组织和机构广泛地参与到经济区的发展之中，通过合作，平衡利益关系，促进经济区发展的协调。



一、经济区




（一）经济区的概念


经济区是客观存在的经济活动区域。然而，对经济区的客观性判断，学术界曾有过不同的看法。经济地理学始终把经济区看成是客观存在的经济地理事物。而经济学界的一些人认为经济区是模糊的经济空间，可以根据不同需要而任意划分，甚至认为“经济区不是一个区域概念，------只能理解为一个区位，大致那么一个位置。”

[24]


 事实上，这种看法就等于不承认经济区的客观存在。现在，这个问题已经解决，经过长期的实践和理论探讨，经济区的客观性得到了学术界的普遍承认。

经济区的具体定义较多，前苏联是研究经济区最早的国家，他们一般都认为经济区是在劳动地域分工中形成的地域生产综合体。著名经济地理学家H.H.巴朗斯基指出经济区“是具有全苏规模专门化的地域生产综合体。”

[8]


 我国经济地理学界早期也是接受的这类概念。现在，我国学术界关于经济区比较有代表性的定义有，经济区“是在劳动地域分工基础上形成的、不同层次和各具特色的地域经济单元。”

[24]


 经济区是“以劳动地域分工为基础，在一国国民经济中形成各具特色，其内部具有共同经济生活和长期经济联系，且在全国或地区担负专门化生产任务的地区生产综合体。”

[25]


 经济区是“具有全国意义专业化的地域生产统一体。”

[26]


 “经济区是在商品生产发展过程中客观形成的地域经济单元，是不同等级、各具特色的网络型地域经济体系。”

[27]


 从这些定义中，我们可以发现，经济区的实质是一种区域经济的空间组织形式。不过，这些定义实际上所指的均是有较高组织水平的综合经济区，而不能涵盖实际中所存在和研究的其它经济区。

我们认为，经济区也就是经济区域，是在一定地理空间范围内，由一组经济活动相互关联、组合而形成的经济地域单元，是一种区域经济的空间组织实体。从理论上讲，一种经济活动所包括的各种资源和要素分布在地理空间上必然占据一定的空间，这个空间就是其活动的场所。同时，它又通过经济和技术等方面的联系而与相关的其它经济活动连接在一起，构成一个经济系统或体系，同样，它们也占据着相应的地理空间。但是，它们在地理空间上的外延受到来自空间距离成本、自然障碍、经济或社会方面的障碍等的约束，所以，它们占据的地理空间又必然是有限的。在这个有限的地理空间内，相关的经济活动彼此相连和依赖，表现出明显的同质性或群体性，与外部有着比较明确的组织边界和空间边界，从而构成相对独立的经济地域单元，这就是广义的经济区。


（二）经济区的基本特征


经济区作为区域经济的空间组织实体，有区别于其它空间组织的特征。概括学术界的有关研究成果，我们认为，经济区具有如下几个基本特征。

组织上的同质性或群体性。从组织的角度看，经济区内的经济活动具有相对的同质性，即区内的经济活动是属于某一类的经济活动，并且，所依赖的主要资源和要素的基础相似；或者，经济区内的经济活动具有群体性，即它们依据经济上、技术上的联系而组成经济系统。所以，经济区在组织上是一个整体，有着自己的边界，是区域经济中相对独立的组织单位。

空间上的相对排它性。经济区具有比较明确的空间边界，但是，如同所有的地理边界一样，经济区的空间边界也呈现出过渡性，而不是一条绝对的界线。就同类同层次的经济区而言，一个经济区在某一时间所占据的地理空间具有排它性，即不可能有另外一个性质和层次相同的经济区与它共享这个空间。然而，如果，经济区的性质不同或层次不一样，那么，就有可能出现若干性质或层次不同的经济区部分或完全共享同一个地理空间的现象。

对外联系的开放性。从对外联系的角度看，经济区是开放的经济系统。其内部经济活动的存在和变化时刻受到来自外部环境的影响，包括资源和要素的流动、市场供需、信息传输等。同时，经济区也在对外的联系中扩散自己的影响，提高自己的地位。正是开放性的作用，经济区才获得了发展上来自外部的支持和推动，得到更多的发展机会。

组合上的层次性。从经济区的概念中我们不难发现，任何一个经济区所占据的地理空间是有限的。所以，经济区有大小之分，这是其经济活动规模和空间规模的反映。就同类经济区而言，从空间的纵向看，经济区可以分成若干层次、且上下从属或包含，反映出它们之间在规模、经济活动内容等方面的差异和纵向联系；从空间的横向看，每个层次又有若干个规模大体相当、各具特色、具有横向经济联系的经济区。


（三）经济区的类型


根据经济区内部经济活动的构成及特点，可以把经济区分为以下几种类型。主要有两种分类，一是把经济区分为单一功能区和多功能经济区，其中，单一功能区又分出经济类型区和部门经济区，多功能经济区又分出流域区和综合经济区；另一种是把经济区分为经济类型区、部门经济区和综合经济区。我们认为，经济类型区实际上并不是反映某种经济功能，而流域区也不一定就是经济区，所以，后一种分类更科学。

1.经济类型区

经济类型区是指内部经济活动特征相似的经济区。这类经济区的特点是区内经济活动在某个或某些方面相似程度高，而与区外的差异性比较大。常见的经济类型区主要是通过经济发展水平、存在的问题来进行识别。如，根据经济发展水平判断，有经济发达区、中等发达区、欠发达区（或称为不发达区、落后区）；依据经济发展存在的问题判断，有贫困区、萧条区等。

2.部门经济区

部门经济区是指由某个经济部门的相关组织在一定地理空间范围内集聚所形成的经济区。部门经济区的特点是区内的经济活动具有生产、经营特征的一致性，而且，相互之间存在生产和经营方面的联系或类似。一般来讲，部门经济区的资源基础和发展条件基本相同，内部面临的发展问题也大体相似。常见的有，工业区、农业区、商业贸易区、旅游区等。它们还可根据内部的行业构成做进一步的划分，如，工业区就可以分为原材料工业区、加工工业区；加工工业区又可分为机械工业区、电子工业区等。另外，部门经济区也可以按其内部行业的数量分为综合性部门经济区和单一部门经济区。综合性部门经济区是由一个部门的多个行业组成，单一部门经济区只有一个行业。

3.综合经济区

综合经济区是指区内国民经济体系相对完整的经济区。由于它在区域和国家的经济发展中具有较强的经济空间组织功能，被经常用于国民经济的发展计划、规划之中，所以，一般所指的经济区即为综合经济区。综合经济区的特点是，区内包括了若干经济部门，其中有少数部门成为主导部门，各经济活动以主导部门为核心存在经济、技术、乃至社会方面的相互联系和相互依赖，从而构成一个相对完整的国民经济体系；区内有一个比较强大的经济中心，通过它对周围地区的经济辐射作用，并依托其它的城市（也可以称为次级的经济中心）把各地区（它们的吸引腹地）连接成一体，构成空间体系；区内的各种交通、通信网络和组织联系构成了复杂的经济网络，这个网络在区内传输着各种资源、要素，为经济活动的开展创造条件。所以，无论产业结构、空间结构，还是内部的联系，综合经济区都表现出较高的组织水平。

综合经济区按空间尺度可以进一步分为大经济区、基本经济区和基层经济区。以我国的行政区作参照，大经济区是由若干省区的全部或部分组成的综合经济区，经济结构比较完整，经济实力强，具有相当的独立性，在全国地域分工中具有独特的地位。基本经济区的范围相当于一个省区的大小，由于我国的各省区在长期的发展过程中行政范围相对稳定，受行政、自然、社会、心理等多方面的影响，省区内的经济联系较为紧密，形成相对独立的经济系统，故基本经济区又被称为经济行政区。基层经济区是省内以县为单位组合的经济区，范围相当于地区和地级市，它也被称为省内经济区。



二、区域管制



经济区是在市场机制的作用下生产要素在空间上自由流动、各种经济组织自主选择区位和发展空间组织系统，以及地方市场发育的综合结果，是一种经济空间组织的型式。经济区是经济活动空间分异的表现。经济区划是对客观存在的经济区的识别，为政府引导生产要素进行合理的空间流动、实现优化配置，为企业选择发展的空间、开拓市场、优化内部组织架构和建立外部网络等提供了有效的空间构架。因此，长期以来，按照经济区来组织经济活动，提高资源配置效率，被认为是一种有效的经济管理方式。但是，在现实中，生产要素的流动，企业的空间布局和跨区域的发展等都是在不同的行政区内进行的，会直接或间接地受到行政区划的影响。在中国，由于地方政府对所管辖的行政区内的经济活动的参与和干预，还产生了所谓的行政区经济

［
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 。如何协调好行政区与经济区之间的关系，减少行政因素对经济区的影响，一直是学术界积极探讨的一个问题，也是我国迫切需要解决的一个重大区域发展问题。

在西方国家，也存在同样的问题。为了从制度或者机制上解决这方面的问题，西方国家提出了区域管制思想。管制（governance）在我国也被翻译为管治或者治理，其基本的含义是，“通过多种集团的对话、协调、合作以达到最大程度动员资源的统治方式，以补充市场交换和政府自上而下调控之不足，最终达到‘双赢’的综合的社会治理方式”

［29］


 。在组织上，管制不仅包括政府，还包括其他在政策形成过程起作用的组织的非政府组织、半官方机构、私营公司和压力群体等。在组织间关系上，管制是指相关组织的合作形式，这种合作不是上下控制关系

［30］


 。在西方国家，管制概念最早出现在对环境问题的处理，之后逐渐运用到社区、城市、区域和国家层次

［29］


 ，并扩展到全球层次

［31］


 。区域管制具有这样几个特点。一是，区域管制是要在处理好市场机制与单纯政府上下级管理机制的基础上更有效地促进区域发展。二是，区域管制是要通过区域发展中包括政府、非政府组织、企业、个人在内各个利益主体通过平等协商对话的形式，解决区域发展所面临的问题，协调好区域发展中效率与社会公平的关系、近期利益与长期利益的关系。三是，区域管制需要建立一套多中心、分散化、独立与制衡的决策机制和争议解决机制。 

区域管制涉及到区域之间关系的协调

［32］


 ，区域（城市）的内部协调和单个城市协调等层次的问题。无论是协调经济区之间还是经济区内部的经济关系，都会存在一个如何在现实的行政区框架上来处理好各地区之间的经济关系问题。从区域管制的视角分析，解决这个问题就需要探讨一种有效的区域管制机制。改革开放之后，我国在这方面曾开展了有益的探讨。一种区域管制是为了协调一些经济区内的关系，建立了由国务院牵头、地方有关地区政府参与的综合协调机构，例如，长江三角洲经济区办公室、东北经济区办公室、山西能源重化工基地办公室等。另一种区域管制是在经济区的框架内，由各地方政府自发组织，形成一定形式的区域合作组织，通过协商的机制来解决有关的区域发展问题，例如，在长江三角洲地区成立的“长江三角洲地区城市市长联席会”，在环渤海湾地区成立的“环渤海地区经济联合市长（专员）联席会议”等。这两类区域管制对于协调区域经济关系都发挥了积极的作用。但是，从组织的性质看，前者属于中央政府与地方政府之间的管制，后者是地方政府之间的管制，都局限于政府的范围，没有非政府组织的参与，因而也带有明显的局限性。

在西方国家，对于城市经济区或者城市区域的管制研究成为一个热点

［33］


 。面对全球化竞争所带来的机遇与挑战，世界的各类城市区域，如大都市区，都市带，城市密集区等，都在积极寻求超越行政区的内部合作，共同采取行动来应对未来的发展环境变化。在美国的一些大都市区成立大了都市区管制组织，如，在华盛顿大都市区有华盛顿大都市政府委员会，在洛杉矶大都市区成立了南加州政府联合会。美国这些大都市区管制组织的作用是提供地方政府无法提供的跨区域服务，与地方政府有明确的职能分工，同时不影响地方政府的自治权利

［34］


 。在欧洲，随着一体化进程的推进，对于建立“强有力的都市区政府，通过自上而下和自下而上的政务沟通途径，组建一个具有法律效力、权威决策地位和对资源具有分配权的都市区集权政府，以监督地方政府实施的各项重大城市发展项目”的呼声越来越明显

［35］


 。在英国的伦敦，成立了大伦敦管治联盟和大伦敦管理局，将大伦敦都市区内的地方政府整合为一个统一联盟，通过建立一个整合的财政体制，为都市区提供更加完善和公平的公共服务

［37］


 。总的来看，西方国家的城市区域管制具有以下特点

［36］


 。一是地方分权，要求把把管制的权力由上级政府下放给下级政府，把权力由政府转移给民间，强调地方政府与非政府组织、社会民众共享权力。二是伙伴制和多重管制，在城市区域管制中，各种利益主体是一种伙伴合作关系，而不是上下级关系。实践证明，在管制中伙伴制能够产生出协同效应，更有利于解决发展中的问题。伙伴制促成了在城市区域中形成地方政府、非政府组织，以及私人机构、志愿者组织、社区等多重管制结构，通过共同参与，协商、对话，制定政策和实施干预。三是注重决策的过程和地区导向，就是由各种利益主体组成一个联盟，发挥各自的优势，资源互补，从而提高决策的效率。同时，管制更注重地方发展的需求，使决策符合地方发展尤其是广大民众的需要。

在我国，对于城市经济区与行政区划的关系协调，主要采取的是调整行政区划，以便在一定程度上缓解行政区对于城市经济区或者城市区域内部经济联系的干扰。比较普遍采用的调整模式有两种，一种是实行市带县的管理体制，就是把区域性中心城市周围的县在行政上划归其管辖；另一种是把大中城市管辖的县（市）进行撤县设区，将周边联系紧密的县或者县级市划为市辖区。实践证明，这种通过改变中心城市与周边地区上下行政管辖关系的做法既有积极的作用，也有一些缺陷。最直接的缺陷是上级政府对下级地方政府管得过死，中心城市的周边地区在性质上失去相对独立地位之后，通过竞争而产生的区域发展活力也相应减弱。另外，行政区划的调整是有限的，不可能把更大的城市经济区或者城市区域作为一个行政区来对待，因而还是无法从根本上解决行政区与城市经济区之间的关系协调问题。因此，在我国部分发达的城市经济区或者城市密集区，开始出现有企业、非政府组织等参加的区域管制机制。

关于城市区域的管制模式，有集中管制、分散管制和多中心管制等类型。集中管制模式是中心城区或者中心城市主导城市区域的内部关系协调。其缺陷是管理机构臃肿，管理效率低，内部缺乏竞争活力。分散管制模式是在城市区域内各城市、地区之间既相互联系又相互竞争。其缺陷是在城市区域内存在各自为政，无序竞争。多中心管制模式是承认各个城市或地区的独立性，同时，又重视发挥中心城区或者城市的协调作用

［37，38］


 。

区域管制还是一个在理论研究和实践中积极探讨的问题，有许多的基本理论问题有待继续研究。而且，由于国家之间在政治体制、文化、历史背景等方面存在差异，所以，区域管制的基本理念和所采取的具体方式存在明显的区别。同样，在一个国家内部，区域管制的理念和方式也不会完全相同。






思考题


1.概念题

      区域经济发展；区域经济增长；增长极；支配效应；乘数效应；极化效应；扩散效应；溢出效应；经济地域综合体；产业集群；经济区；区域管制

2.试分析区域经济增长的因素及作用机理。

3.试述区域增长极理论。

4.试述循环积累因果原理。

5.简述冈纳·缪尔达尔的循环积累因果理论。

6.简述纳克斯的贫困恶性循环论。

7.试述区域经济增长中的乘数作用、加速原理及其关系。

8.运用罗斯托的经济增长阶段理论，分析区域经济增长各阶段的特征。

9.简述胡佛—费雪尔的区域经济增长阶段理论。

10.我国学者对区域经济增长阶段是如何划分的？

11.试述经济地域综合体的特点。

12.如何判断一个经济部门的专业化水平？

13.简述经济地域综合体的空间结构。

14.试述产业集群的特征。

15.产业集群有哪些类型？

16.试分析产业集群的形成与演化机制。

17.试分析产业集群对区域空间结构变迁的影响。

18.经济区具有什么特征？

19.区域管制有哪些特点？

20.试述西方城市区域管制的特点。

21.试比较城市区域管制模式的特点。
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第九章  区域之间的空间组织





 




本章导读：



主要内容：
 本章将观察的视野由单个区域转向多个区域，考察若干区域之间的空间组织问题。主要内容包括区域间经济发展关系、区际经济联系、区域经济差异与协调三个部分。


本章要点：
 1.梯度推移学说、中心――外围理论、区域相互依赖理论。

2.空间相互作用理论、区域分工理论、区域合作理论。

3.区域经济差异、区域经济协调发展。





区域有大小之分，它们之间依据一定的经济、社会、行政和空间关系而构成等级层次体系。显然，一个区域的发展除了需要搞好内部的组织与协调外，还要与相关的其它区域（也就是有着各方面联系的区域）发生相互作用。从这个角度考察，一个区域的发展在很大程度上就是其内部变化及与相关区域相互作用的共同结果。因此，研究一个区域的发展除了分析内部的结构、组织、增长之外，还要分析相关区域对它的影响。经济地理学对区域之间发展问题的探讨，集中在揭示区域之间的空间组织方面。










第一节  区域间经济发展关系理论






区域间经济发展关系理论主要探讨区域之间是如何发生相互作用与影响的，即它们建立发展关系的方式和对各自影响的机制。在这方面，形成了比较多的理论观点。这些理论大多是探讨区域之间的资源、要素流动，产业的集聚、转移或扩散，经济增长的区域传递等的方式和过程，以及对相关区域的产业结构和经济增长变化、区域之间的经济空间格局所产生的影响。它们主要来源于对国家之间的经济、贸易问题的研究，后被引入区域经济问题研究之中，并在不同程度上得以发展。本节将介绍影响比较大的相关理论。



一、赫希曼的极化——涓滴效应学说



赫希曼（A.O.Hirshman）是世界著名的发展经济学家，他对国家内各区域之间的经济关系进行了深入的研究，提出了极化——涓滴效应（polarization-trickling down effect，也被译为极化——淋下效应）学说，解释经济发达区域与欠发达区域之间的经济相互作用及其影响。该学说是他在“不发达国家中的投资政策与‘二元性’”一文中提出，后又在《经济发展战略》一书中进一步做了阐述
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 。赫希曼认为，如果一个国家的经济增长率先在某个区域发生，那么它就会对其它区域产生作用。为了解释方便，他把经济相对发达区域称为“北方”，欠发达区域称为“南方”。北方的增长对南方将产生不利和有利的作用，分别称之为极化效应和涓滴效应。

极化效应体现在以下几个方面。一是，随着北方的发展，南方的要素向北方流动，从而削弱了南方的经济发展能力，导致其经济发展恶化。由于北方的经济增长对劳动力需求上升，特别是对技术性劳动力的需求增加较快，同时，北方的劳动力收入水平高于南方，这样，就导致南方的劳动力在就业机会和高收入的诱导下向北方迁移。结果，北方因劳动力和人口的流入而促进了经济的增长，南方则因劳动力外流特别是技术人员和富于进取心的年轻人的外流，导致劳动力（包括智力）对经济增长的贡献减小。再就是资金的流动。显然，北方的投资机会多，投资的收益率高于南方，南方有限的资金也流入北方。而且，资金与劳动力的流动还会相互强化。从而使南方的经济发展能力被削弱。二是，在国内贸易中，北方由于经济水平相对高，在市场竞争中处于有利地位。特别是，如果北方生产进口替代性产品，南方原来可以按较低价格进口的这些产品，现在不得不在高额关税保护下向北方购买。在出口方面，南方由于生产效率相对较低，无法与北方竞争，导致出口的衰退。三是，南方本来可以向北方输出初级产品，但是，如果南方的初级产品性能差或价格有所上涨，那么，北方就有可能寻求进口。这样，就使南方的生产受到压制。

涓滴效应体现在，北方吸收南方的劳动力，在一定程度上可以缓解南方的就业压力，有利于南方解决失业问题。在互补情况下，北方向南方购买商品和投资的增加，会给南方带来发展的机会，刺激南方的经济增长。特别是，北方的先进技术、管理方式、思想观念、价值观念和行为方式等经济和社会方面的进步因素向南方的涓滴，将对南方的经济和社会进步产生多方面的推动作用。

赫希曼认为，在区域经济发展中，涓滴效应最终会大于极化效应而占居优势。原因是，北方的发展长期将带动南方的经济增长。尤其是，北方的发展会出现城市拥挤等环境问题；南方的落后则从国内市场需求方面限制了北方的经济扩张；国家经济发展也将因南方的资源没有得到充分利用而受到损害。于是，国家将出面来干预经济发展，加强北方的涓滴效应，促进南方的经济发展，同时，也有利于北方的经济继续增长。



二、梯度推移学说



区域经济发展中的梯度推移学说是建立在产品周期理论基础之上的。在研究区域之间经济发展的关系问题时，所谓梯度是指区域之间经济总体水平的差异，而不仅仅是技术水平的差异。梯度推移学说的基本观点是，一个区域的经济兴衰取决于它的产业结构，进而取决于它的主导部门的先进程度。与产品周期相对应，可以把经济部门分为3类，即产品处于创新到成长阶段的是兴旺部门，产品处于成长到成熟阶段的是停滞部门，产品处于成熟到衰退阶段的是衰退部门。因此，如果一个区域的主导部门是兴旺部门，则被认为是高梯度区域；反之，如果主导部门是衰退部门则属于低梯度区域。推动经济发展的创新活动（包括新产品、新技术、新产业、新制度和管理方法等）主要发生在高梯度区域，然后，依据产品周期循环的顺序由高梯度区域向低梯度区域推移。梯度推移主要是通过城市系统来进行的。这是因为创新往往集中在城市，而且城市从环境条件和经济能力看比其它地方更适于接受创新成果。具体来讲，梯度推移可有两种方式，一种方式是创新从发源地向周围相邻的城市推移；另一种方式是从发源地向距离较远的第二级城市推移，再向第三级城市推移，依此类推。这样，创新就从发源地推移到所有的区域。

在我国，梯度推移学说于20世纪70年代末引入区域经济研究之中，主要探讨国家经济发展的区域重点转移问题。持该观点的人认为，区域经济发展是不平衡的，区域之间存在着经济技术的梯度。经济布局的重点选择应该根据区域之间的经济梯度来决定。首先要重点发展高梯度区域，在高梯度区域实行对外开放政策，国家给予重点扶持，通过引进先进的技术，消化、吸收，然后依次向低梯度的区域推移。随着高梯度区域的经济发展加速，推移的速度将加快，从而带动低梯度区域的经济发展，逐步达到区域之间的相对均衡。

上述梯度推移观点提出后，在全国引起了广泛的讨论。有人赞成、有人反对、也有人从多层次和作用主次的角度去审视这个问题。结果，形成了三种有代表性的观点
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 。其一，反梯度推移论。认为，区域的技术引进和经济开发的次序不能完全依照其所处的梯度，而应该主要根据经济发展的需要和条件来定。只要经济发展需要，而且条件又具备，那么，不论区域处于哪个梯度上，都可以直接引进先进技术，进行优先开发。因此，处于低梯度的区域，也可以引进国外的先进技术，实行跳跃式的发展，然后向高梯度的区域扩散技术。如果按照梯度推移，只能是低梯度上的区域长期处于落后状态，区域之间的不平衡永远得不到改观。其二，并存论。认为，区域之间的经济技术的空间推移同时存在着梯度式推移、跳跃式推移和混合式推移三种形式。但是，在不同的国家、不同的时期，它们的作用大小有别。在经济发展水平较低的国家或时期，梯度推移作用最大。在经济发展水平较高的国家或时期，跳跃式推移比较多见。其三，主导论。持该观点的人认为，区域之间的梯度推移从不同的层次观察确实存在多种形式。但是，从总体看，起主导作用的是梯度推移，其它推移形式只是发生在少数领域、个别区域或特殊的时期。

梯度推移说引发的各种进一步的讨论，一方面说明了对区域之间经济技术传递现象研究的深入，另一方面，也反映了研究者本身的局限和所持的主观立场，反映了他们所代表的区域利益。相比较而言，主导论更接近客观现实，更具科学性。



三、中心——外围理论



中心——外围理论有时也称之为核心——边缘理论或中心――边缘理论，是20世纪60年代和70年代发展经济学研究发达国家与不发达国家之间的不平等经济关系时所形成的相关理论观点的总称。不少学者都使用了“中心”和“外围”这一对概念来分析世界上发达国家与不发达国家的经济贸易格局，并提出解决它们之间不平等关系的政策设想。如美国经济学家刘易斯的中心边缘国理论就是其中之一。中心、外围的概念和分析方法后来被引入区域经济的研究之中，融入了明确的空间关系概念，形成了解释区域之间经济发展关系和空间模式的中心——外围理论。其中，美国学者弗里德曼（J.R.Friedman）在1966年出版的《区域发展政策》一书中提出的中心——外围理论较具代表性
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 。

弗里德曼认为，因多种原因在若干区域之间会有个别区域率先发展起来而成为“中心”，其它区域则因发展缓慢而成为“外围”。中心与外围之间存在着不平等的发展关系。总体上，中心居于统治地位，而外围则在发展上依赖于中心。中心对外围之所以能够产生统治作用，原因在于，中心与外围之间的贸易不平等，经济权力因素集中在中心，同时，技术进步、高效的生产活动，以及生产的创新等也都集中在中心。中心依靠这些方面的优势而从外围获取剩余价值。对于外围而言，中心对它们的发展产生压力和压抑。如，中心工资水平的提高，就会使外围面临相应地提高工资水平的压力，或者是被迫增加出口来弥补进口增长所造成的资金压力。因此，外围的自发性发展过程往往困难重重。更重要的是，中心与外围的这种关系还会因为推行有利于中心的经济和贸易政策，外围的资金、人口和劳动力向中心流动而得以强化。可见，中心与外围之间构成了不平等的发展格局。

弗里德曼对中心与外围关系的进一步研究指出，中心的发展与创新有很大的关系。在中心存在着对创新的潜在需求，使创新在中心不断的发生。创新增强了中心的发展能力和活力，并在向外围的扩散中加强了中心的统治地位。他还认为有6个自我强化、反馈的效应支持了中心的成长。它们分别是主导效应、信息效应、心理效应、现代化效应、连接效应和生产效应。主导效应就是外围的自然、人文和资本资源向中心的净转移。信息效应是中心内部潜在相互作用的增加。心理效应是创新的成功对更多创新的刺激作用。现代化效应是中心为适应创新而发生的社会价值观念和行为方式的转变。连接效应是一个创新引起新的创新的趋势。生产效应是为创新而提供有吸引力的结构支持，包括经济规模的增长和专业化。信息效应和心理效应常常与主导效应相伴随，而现代化效应则与连接效应和生产效应密切相联。在这些效应的作用下，中心不断地成长。相比之下，外围的发展将处于不利地位。



四、区域相互依赖理论




（一）依赖理论


依赖是指一个事物的存在和变化是以另一个事物的存在和变化为前提的关系。早期的国际贸易和经济关系的研究主要考察了发达的资本主义国家与落后的第三世界国家之间的贸易现象及其对经济发展的影响。不少学者指出，在发达的资本主义与落后的第三世界国家之间存在着一种依赖关系。前者利用其经济、技术方面的优势，以及制订游戏规则的优势而对后者产生控制作用，进行剩余价值的剥削。后者由于经济的落后而在贸易和经济交往中处于被动地位，发展上形成对前者的依赖或称之为依附。特别是那些殖民地国家，这种依赖关系就更为明显，依赖程度就更深。正如弗兰克（A.G.Frank）指出的那样
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 ，殖民地国家与发达资本主义国家之间的联系并没有给它们自动地带来资本主义经济，也没有因贸易和劳动力的分化而促成其自身经济的发展，相反，这些国家所存在的各种经济问题却是因与资本主义世界建立联系而产生的，并一直延续了下来。他提出了所谓的不发达模式，说明处于外围的国家在其殖民时代的初期就被纳入了世界经济体系（即资本主义经济体系）之中，从而导致了它们立即陷入困境。在资本主义的中心国家与外围国家之间存在一条无限的宗主——卫星链，外围国家创造的剩余价值正是通过这条链而流入到了中心国。可见，如果说卫星国地位是外围国家经济不发达的原因，那么，宗主——卫星联系的减弱就可以减轻结构性的不发达或更有可能使外围国家发展起来。因此，他主张唯一的解决问题的办法是外围国家通过社会主义革命而从对资本主义国家的依赖中摆脱出来，否则，继续留在资本主义体系中不可避免地结果就是不发达。

在20世纪60年代和70年代，许多学者对第三世界国家与西方资本主义国家关系的研究形成了一个激进主义经济发展学派。他们的基本观点就是上述的第三世界国家对西方资本主义国家的依赖。指出，西方资本主义国家就是宗主国，它们在向第三世界国家扩张和渗透时使后者成为卫星国，造成卫星国经济的贫穷和对宗主国的依赖。依赖是不发达的根源，所以，必须打破造成剩余价值转移的宗主——卫星链，第三世界国家才能政治上独立，经济上走向发达。


 
 （二） 相互依赖理论


依赖理论虽然揭示了世界上发达国家与不发达国家之间贸易和经济发展关系的一些特征，但是，也具有一定的片面性，即只从不利的角度去审视这个问题，而没有看到事物的另一面。所以，后来一些学者从双向作用的分析角度来进一步研究发达国家与不发达国家之间的经济发展关系，提出了相互依赖的观点。布鲁克菲尔德（H.Brookfield）在1975年出版的《相互依赖的发展》一书中指出
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 ，发达国家的经济发展不仅比不发达国家更依赖于资源和资本密集的技术，而且也依赖不发达国家的资源、劳动力和市场。受依赖关系的影响，不发达国家的内部变革也使得它们越来越依赖发达国家的资源和资本。所以，很难区分出它们谁依赖谁，实际上是相互依赖。宗主国的经济发展其实也是依赖于外围国家的，就象外围国家依赖它们一样。在世界范围内，没有相互依赖，经济和社会的发展就无法进行下去。

现在，西方学术界对相互依赖的理解集中在以下几个方面，一是世界上的任何国家之间都存在相互依赖关系，只不过程度有所差异；二是相互依赖意味着依赖是双向的传递和影响，而不是只作用于某一方；三是相互依赖的内容和程度在不断地发生变化。因此，可以这样来理解相互依赖，即国家之间在经济发展上（包括经济行动和政策）所发生的双向作用、影响的过程或现象。衡量相互依赖的程度，一般采用以下指标。其一，国际贸易的增长与国内生产总值的增长的比值。其二，各种出口贸易占国内生产总值的比率变化。其三，国家之间资本双向流动（包括直接投资和间接投资）的指标。

相互依赖对相关国家的经济发展所产生的影响可能是积极的，也可能是消极的。相互依赖的变化对于不同的国家可能会产生不同的结果，也就是说对某些国家有利的变化，对另一些国家则可能不利。此外，相互依赖的影响并不完全表现为积极或消极，而可能是这两种影响同时存在、交织。积极的相互依赖有利于推动国家之间的经济交流、合作和一体化，相反，消极的相互依赖则会引发国家之间的经济冲突和矛盾。所以，需要有目的的采取措施、政策对相互依赖的内容和程度进行干预，促进相关国家的互惠互利，化解矛盾和冲突，推动世界经济的一体化进程。










第二节  区际经济联系



 


区际经济联系是指相关区域之间在商品、劳务、资金、技术和信息方面的交流，及在此基础上发生的关联性和参与性经济行为。由于区域经济是开放的，所以，任何一个区域都会与其它区域发生经济联系。从系统的角度观察，区际经济联系是现代区域经济发展的必要条件，对各区域的经济发展产生着重要的影响。



一、空间相互作用理论



空间相互作用是指区域之间所发生的商品、人口与劳动力、资金、技术、信息等的相互传输过程。它对区域之间经济关系的建立和变化有着很大的影响。一方面，空间相互作用能够使相关区域加强联系，互通有无，拓展发展的空间，获得更多的发展机会。另一方面，空间相互作用又会引起区域之间对资源、要素、发展机会等的竞争，并有可能对有的区域造成损害

[6]


 。


（一）空间相互作用发生的前提条件


区域之间发生相互作用需要存在以下几个方面的基本条件
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第一、区域之间的互补性。即，相关区域之间必须存在对某种商品、技术、资金、信息或劳动力等方面的供求关系。从根本上讲，只有区域之间具有了互补性，才有建立经济联系的必要。空间相互作用的大小与互补性成正比。

第二、区域之间的可达性。即，区域之间进行商品、资金、人口、技术、信息等传输的可能性。一般地，可达性受以下因素的影响。一是，空间距离和传输时间。区域之间的空间距离和传输时间越长，进行经济联系就越不方便，为此付出的投入也会增加，因而，可达性就差；反之，可达性就好。二是，被传输客体的可传输性。可传输性与被传输客体的经济运距有着密切的关系。由于受经济支付能力、时间、心理等方面的限制，各种商品、人口、技术等的经济运距是不相同的，亦即它们的可传输性存在较大的差异。被传输客体的可传输性越大，则可达性也大。三是，区域之间是否存在政治、行政、文化和社会等方面的障碍。如果区域之间存在经济保护壁垒、文化隔离、政治和社会方面的矛盾或冲突，那么，可达性就差。反之，区域之间各方面的关系良好，那么，可达性就好。四是，区域之间的交通联系。交通联系方便、通畅，则可达性好；否则，可达性差。总之，区域之间的空间相互作用与可达性是呈正向关联的。

第三、干扰机会。这是指两个区域之间发生相互作用的可能性受到了来自其它区域的干扰。因为，区域之间的互补性是多向的，亦即一个区域可以在某个方面与多个区域同时存在互补性，但它究竟与哪个区域实现这种互补性，取决于它们之间互补性的强度，强度越大则发生相互作用的可能性及程度也就越大。从中也可看出，由于干扰机会的存在，有互补性的两个区域之间也不一定就能发生相互作用。

总而言之，区域之间发生空间相互作用首先要存在互补性，可达性好，并且没有干扰机会或干扰机会的影响小。


（二） 空间相互作用的测度


区域之间空间相互作用的程度可以通过实地对商品、人口、技术、信息等的传输量进行调查而进行测算。另外，也可用空间相互作用模式来估算。空间相互作用的一般模式如下：
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二、区域分工理论



区域分工是区域之间经济联系的一种形式。由于各个区域之间存在着经济发展条件和基础方面的差异，因此，在资源和要素不能完全自由流动的情况下，为满足各自生产、生活方面的需求，提高经济效益，各个区域在经济交往中就必然要按照比较利益的原则，选择和发展具有优势的产业。于是，在区域之间就产生了分工。

 区域分工的意义在于，能够使各区域充分发挥资源、要素、区位等方面的优势，进行专业化生产；合理利用资源，推动生产技术的提高和创新，提高产品质量和管理水平；有利于提高各区域的经济效益和国民经济发展的总体效益。


（一）成本学说


成本学说是运用生产成本的比较来解释国际分工的一种理论。这里，主要介绍亚当·斯密的绝对成本学说和大卫·李嘉图的比较成本学说。

斯密在1776年出版了《国民财富的性质和原因的研究》一书，提出了绝对成本学说

[7]


 。他认为每个国家都有适于生产某些特定产品的绝对有利的生产条件，如果每个国家都根据绝对有利的生产条件去进行专业化生产，就可以使成本绝对降低。然后，彼此进行产品交换，则对有关国家都有利。这样，各个国家都能够利用自身优势条件发展专业化生产部门，就可以提高劳动生产率，降低成本，促进经济增长和国民实力的增进。在自由贸易条件下，用成本最低的产品去进行自由贸易就能用最少的花费换回更多的商品，从而比它们各自都去生产所需要的一切东西更能增加国民财富。因此，他主张国际分工的原则是，就某种商品而言，如果别的国家生产的成本比本国低，那么该国就不要生产这种商品；输出本国绝对成本低的商品去换来货币，然后购买别国生产的廉价商品，就会更经济、合理。斯密的学说最早成为扩大国际贸易的理论基础。但是，它也有不足之处。不难发现，根据他的观点，如果一个国家与其它国家相比，在商品生产方面都处于绝对劣势，那么就很难甚至不可能发生国际分工和贸易。这显然与国际分工和贸易的实际相矛盾。

比较成本学说是李嘉图在1817年出版的《政治经济学及赋税原理》一书中提出的

[8,9]


 。他认为，由于资本和劳动力在国家间不能完全自由的流动和转移，所以，不应该以绝对成本的大小来作为国际分工和贸易的原则，而是要依据比较成本来开展国际分工与贸易。如果有两个生产率水平不相等的国家，其中一个国家生产任何一种商品都处于绝对有利的地位，但有利的程度不同；另一个国家生产任何一种商品都处于绝对不利地位，但不利的程度不同；在这样的情况下，两个国家仍然可以通过国际分工和贸易而相互获得利益。因为，一个国家无论处于什么发展阶段，经济力量如何，都有其相对优势，即使处于劣势，也能从中发现相对优势。在自由贸易的条件下，各国应该把资本和劳动用于具有相对优势的产业部门，生产本国最有利的产品，利用国际分工和贸易完成相互之间的互补，从而在使用和消耗等量资源的情况下，提高资源的利用效率，实现本国经济的快速发展。


（二）要素禀赋学说


要素禀赋学说是由赫克歇尔（E. Heckscher）和俄林（B.C. Ohlin）提出的。1919年，赫克歇尔就提出了要素禀赋的有关论点。在此基础上，俄林在1933年出版的《区际贸易与国际贸易》一书中比较全面地提出了要素禀赋学说。所以，后人也把要素禀赋学说称之为赫克歇尔——俄林模型（简称H－O模型）

[8,9]


 。

要素禀赋学说的基本思想是，区域之间或国家之间生产要素的禀赋差异是它们之间出现分工和发生贸易的主要原因。一般地，在资本丰富的国家，利息率水平相对低于工资水平。在劳动力丰富的国家，工资水平相对低于利息率水平。所以，如果各个国家都密集地使用丰富的要素生产商品就能获得比较优势。也就是说，资本丰富的国家可以较低廉地生产资本密集型商品。劳动力丰富的国家则可以较便宜地生产劳动密集型商品。在国际贸易中它们就能够出口使用低廉生产要素比例大的商品，进口使用昂贵生产要素比例大的商品。这样，既发挥了各自的比较优势，又满足了相互的需求。在自由贸易的条件下，各个区域或国家都应该根据要素禀赋条件，进行分工，开展贸易，从而更有利于提高各区域或各国的经济发展水平。


（三）新贸易理论


根据要素禀赋学说，在要素禀赋不同的国家或者区域之间，就可以开展贸易，形成分工，进而促进各自的经济发展。但是，对国家之间贸易的研究发现，在要素禀赋相似的发达国家之间贸易越来越普遍，而且，产业内的贸易在贸易中的比重越来越大，产业间的贸易所占份额不断下降。这种现象是比较成本学说、要素禀赋学说所不能解释的。于是，20世纪70年代末和80年代初开始，以迪克西特、斯蒂格利茨、克鲁格曼、格罗斯曼、赫尔普曼为代表的一批西方学者运用产业组织理论、市场结构理论的分析方法，使用规模经济、不完全竞争、多样化、产品差异性等概念和思想，研究20世纪50年代以来发达国家之间的贸易和产业内贸易现象，创立了新贸易理论

［


 

10


 

］


 。

    发达国家之间的产业内贸易具有集中于规模经济的行业和少数大公司支配的行业的特征。对此，新贸易理论从规模经济和不完全竞争的视角进行了解释
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 。规模经济分为内部规模经济和外部规模经济。内部规模经济就是来自单个企业规模的扩大而带来收益的增加。外部规模经济来自企业的集聚，它可以降低生产成本，提高生产效率，从而与要素禀赋差异一样提供了国家贸易的基础
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 。为了追求内部规模经济，企业就需要选择专业化的方式以不断地扩大生产规模，并保持在国内市场上的竞争优势。这样就产生了两个结果，一是在国内市场上形成只有少数大企业存在的不完全竞争市场，二是生产的产品种类减少。在不完全竞争市场上，假定有A
 、B
 两个国家生产同一种产品，如果A
 国家的生产企业少于B
 国家，那么，在没有贸易的情况下A
 国的这种商品价格就会高于B
 国。如果发生贸易，A
 国就会从B
 国进口该产品，并同时加剧企业之间的竞争。大企业会采取倾销的手段或模仿性出口，占领别国的市场，从而引起国际贸易。可见，不完全竞争市场成为国际贸易的一个基础。另一方面，从市场需求来看，消费者对产品的需求表现出差异化和多样化，因此，需要企业生产满足其产品差异化和多样化的产业。但是，对于企业而言，为了获得内部规模经济，在生产差异化产品时，总是选择性地生产少数几种满足国内多数消费者偏好的产品，并出口部分产品以满足国外少数人的偏好。那么，国内少数人偏好的差异化产品就只有通过进口别国的产品来获得满足。这样，在规模经济的作用下，国家之间的产业内贸易就发生了。也就是说，是规模经济促进了发达国家之间产业内贸易的发展。即使国家之间在要素禀赋、技术和消费偏好等方面完全相同，在垄断竞争条件下，由于每个企业只生产一种差异化产品，国家之间也会发生产业内贸易。并且，国家之间越相似，产业内贸易的规模也越大。

    由此，我们也可以看到，导致国家之间发生贸易，形成分工的原因既有比较优势、要素禀赋的作用，也有规模经济和不完全竞争市场的作用。比较优势、要素禀赋的差异导致了国家之间的产业间贸易，形成产业间分工。规模经济和不完全竞争市场导致了国家之间的产业内贸易，形成产业内分工。


（四）竞争优势理论


美国著名学者迈克尔·波特（Michael E. Porter）1990年出版了《国家竞争优势》一书，创立了竞争优势理论

［12］


 。波特通过对10个发达国家100多家企业进行研究，提出了一个从企业到产业，再到国家的竞争力分析框架。在这个框架中，企业是通过对所在产业发展状况的分析，确定如何构建自己的竞争优势。国家则是选择某个需要发展的产业，通过分析该产业发展的国内环境，发现对该产业中企业竞争优势形成的影响因素，进而制定政策，促进企业利用本国的资源构建竞争优势，从而增强该产业的国际竞争力

［13］


 。

波特认为，一个国家某产业的竞争优势由生产要素，国内需求，支撑产业和相关产业，企业的战略、结构和竞争这四个方面的因素所决定，同时，还与机遇和政府作用相关。前四个因素相互组合形成一个菱形结构，形似钻石，因此常被称之为“钻石理论”。

在菱形结构中，生产要素包括一个国家的自然资源和人为创造的资源。人为创造的资源主要是人力资源、知识资源、资本资源、基础设施等。生产要素进一步可分为基本要素和高级要素。基本要素就是用较少成本就可以获得的要素，如自然资源、非熟练的劳动力等。高级要素则是需要付出较高的成本才能获得的要素，如熟练劳动力、科技资源等。人为创造的资源、高级要素对于提高竞争力更为重要。因为，一个国家可以用人为创造的资源、高级要素来替代自然资源、基本要素，以弥补其在这方面的不足。国内需求就是国内市场对产品或者服务的需求，包括了需求结构、规模、成长性、高级购买者的压力，以及国际化程度，这些都对一个国家某个产业的竞争优势有重要影响。一般而言，国内市场需求大，就有利于国内竞争，产生规模经济。如果国内消费者对产品和服务具有鉴赏、挑剔的能力和习惯，就会迫使企业不断改进产品，提高服务水平。这样，就有利于提高一个国家某个产业的国际竞争力。支撑产业和相关产业是指为主导产业提供投入和服务的产业。对于一个主导产业而言，如果支撑产业和相关产业体系完善且发展水平高，则有利于其提高竞争力。企业战略、结构与竞争包括了企业的组织管理模式，竞争程度，创新能力，企业家才能等。这四个因素相互影响并相互强化，共同构成了一个有利于企业成长，增强产业竞争力的动态激励环境。

除了上述四个因素之外，机遇和政府作用也很重要。机遇主要是指科技的发展、创新、汇率波动，以及能源危机、战争等企业所不能控制的重大外部变化，常常打破企业既有的竞争环境。政府作用主要是指政府运用制度、政策影响某个产业的发展。这里，政府的作用关键是创造一个公平的企业竞争环境，通过有序、激烈的竞争迫使企业提高竞争力，并向海外拓展发展空间，参与国际竞争。机遇和政府作用都通过影响上述四个因素而对产业竞争力产生影响。

总的来看，竞争优势理论与比较优势理论的区别在于，比较优势理论是以完全市场为前提，认为依据比较优势进行国际分工既可以提高本国的福利，也能改善世界的福利，这样，一个国家就可以用最小的代价来获得需要的收益。一个国家的比较优势与其初始的条件密切相关，因而其在国际分工中的地位也是一定的。竞争优势理论则以不完全市场为前提，强调一个国家如何在国际贸易中增加本国的福利，提高在国际分工中的有利地位，因此，一个国家必须努力保持和增强国际竞争力。一个国家的竞争优势关键在于创新，竞争优势与人为创造的资源关系密切，因而其在国际分工的地位是动态的。在实际的国际分工中，需要注意把比较优势转换为竞争优势才能形成真正的经济优势，否则就有可能落入“比较优势陷阱”。



三、区域合作理论



区域合作是现代区域经济发展的普遍现象，它的经济意义在于，区域之间通过优势互补、优势共享或优势叠加，把分散的经济活动有机地组织起来，把潜在的经济活力激发出来，形成一种合作生产力。通过合作所获得的经济综合优势及所产生的经济效益是分散条件下所难以取得的。合作为分工提供了保障，使区域经济专业化能够存在和发展。通过合作可以冲破要素区际流动的种种障碍，促进要素向最优区位流动，加强区际经济联系，形成区内和区际复杂的经济网络，提高区域经济的整体性和协调能力。


（一）区域合作的基本原则


区域合作必然要遵循一定的原则，否则，合作就无从产生和继续。一般地，区域合作需要遵循以下几个原则。

自愿平等，互惠互利。由于各个区域都有自己相对独立的经济权益，合作实际上是为了更好地追求和维护自己的经济权益，所以区域合作就必须是自愿、平等的。更重要的是，合作必须给参与的各方都带来比单独发展更多的经济收益。否则，合作就缺乏凝聚力，不可能长期维持。

优势互补、相互协调。区域合作要尽量发挥各个区域的经济优势，相互取长补短，或优势互补，扩大经济优势的影响力。这样，才能形成区域经济发展的合力，创造出单个区域所无法获得的经济效益。

区域之间在空间上相邻有利于开展区域合作。因为，从经济联系的角度看，空间上相邻的区域一般都存在各种各样的传统经济联系，同时，区域之间在空间上相连便于要素流动，从而有利于开展合作。另外，空间上相邻的区域往往具有相同或相似的社会文化背景，这对于开展合作是很有利的。当然，随着现代经济的发展，空间关系对区域合作的影响不是决定性的。


（二）区域合作的类型


从要素配置的角度考察，区域合作实质上就是要素在区域之间有意识、有目的、有计划的优化配置。因此，区域合作包括了区域之间的要素自由流动、建立共同市场、建立经济联合组织、协调资源开发、合理保护环境、协调经济发展政策、共同维护经济秩序、保持经济的稳定性、对外采取一致的经济政策和行动以增强竞争力等等。从形式上看，区域合作主要有行业合作、区域全面合作。

行业合作是指区域之间同一经济部门或几个经济部门的相关企业按照一定的组织原则与方式相互结合，优势互补，共同发展。行业合作包括了区域性的生产合作、商业合作、运输合作、物资合作、金融合作和综合的行业合作。具体而言，区域性生产合作是分布于不同区域的生产企业按照相互间的原料、燃料、产品、技术、资金、设备等方面的联系组织在一起，开展合作。其中，有的是由相同的生产部门和行业的企业进行的，有的则是由相关生产部门或行业的企业进行的。区域性商业合作是依靠分布于各区域的商业企业与其周围的生产企业的联系，扩大进货渠道，及时了解各地的市场供求信息；同时，在各商业企业之间实行联购分销、分购联销、相互调节、相互委托代办购销业务等，从而有利于各商业企业的发展，又有利于搞活区际商品流通。区域性运输合作是区域之间各种运输企业为开展联合运输或综合运输而进行的合作。它的作用是通过相关运输企业的合理分工、密切配合，开展联运业务，减少中转环节，从而保证准时、安全、高效地进行区域之间商品、人员等的运输，避免相互之间的不合理竞争和减少不合理运输现象。区域性物资合作能够使各物资企业之间互通有无，沟通区域间的物资供求信息、进行物资的合理调配，共同建立物资供应基地。这样，既有利于各企业的发展，又有利于建立统一的区域物资市场，搞活区域之间的物资流通。区域性金融合作是区域之间各金融机构为加快资金周转、提高资金使用效率、满足区域经济发展对资金的需求而开展的合作。金融合作能够充分利用各区域在资金使用方面的时间差或空间差，通过各金融企业之间的相互合作，沟通信息，融通资金，发展区域金融市场，满足区域经济发展对资金的需求。区域性综合行业合作是区域之间相关的多个部门的企业所开展的合作。它能够把分散于不同区域的资源开发、产品加工、商品运输、商品销售等经济活动有机地联系在一起，大大增强区域之间的联系，推动区域经济一体化。

区域全面合作是指区域之间在有关政府的推动下，相互之间开展多方面或全面的经济合作。它的功能如下：其一，建立区域市场，推动内部各区域之间资源、要素的合理流动。通过举办商品交易活动，建立各种大型交易市场，形成多形式、多层次、多渠道的商品流通网络，互通有无，平衡物价，稳定市场。其二，联合开发资源。对各区域的自然资源、技术、资金、人力等采取联合开发，加工增值，多方受益，提高资源利用效率。其三，联合改善区域交通通讯条件。共同修建跨区域的交通干线和通讯设施，方便相互间要素流动、信息传递。其四，开展资金横向融通。各区域的金融机构联合起来形成多渠道、多形式的金融合作网，在区域之间调节资金余缺，加快资金周转。其五，建立信息网络。通过各区域之间相关行业的横向合作沟通信息，建立综合信息中心来传递信息。其六，共同协调，解决跨区域的环境保护问题。

此外，从区域的层次看，我国的区域全面合作有三种类型。即，若干省（区）之间的全面经济合作，省（区）比邻地区之间的全面经济合作，省（区）内部部分地区之间的全面经济合作。










第三节  区域经济差异与协调



 


区域经济差异是区域经济发展过程中的一种普遍现象，它的存在和变化对区域经济和社会发展等诸多方面都产生着直接、间接的影响，成为经济和社会生活中的焦点之一。研究区域经济发展不可避免地要对区域经济差异的发生、变化、影响和控制进行探讨，寻求解决区域经济差异问题，促进区域经济协调发展的途径。



一、区域经济差异概述




（一）区域经济差异概念


在对经济活动的研究中，差异这个概念所反映的是经济现象在质和量方面的不同，用来对经济现象和事物进行比较。虽然，区域经济差异的现象随处可见，但是，在科学的层次上人们对区域经济差异的界定却有所不同。有人认为，区域经济差异是各个区域之间经济总量上的差异，即各个区域之间在国民生产总值、国内生产总值、国民收入等方面的差异。也有人认为，区域经济差异包括了各区域之间的经济增长总量和增长速度方面的差异。还有人认为，区域经济差异应包括各区域之间在经济总量、增长速度、经济结构、以及经济发展条件方面所存在的所有差异。我们认为，区域经济差异是指一定时期内全国各区域之间人均意义上的经济发展总体水平非均等化现象
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 。理由如下：

第一，区域是全国经济大系统中的子系统，是相对独立的经济利益主体，因此，要比较它们之间的经济发展差异，就应该是考察它们的总体上的差异。至于各个区域的经济结构、经济发展条件等等均是引起总体差异的内部因素。它们之间是一种因果关系，不能与总量混在一起，否则就不能清楚地描述区域经济差异现象。

第二，各区域在地域面积、人口规模方面相差很大，如果简单地比较各个区域在经济发展总体水平上的差异，结论就具有片面性。如果用人均指标就可避免这方面的问题。

第三，发展经济的目的是为了提高人民的生活水平。各区域的人民都享有追求和获得同等生活水平的权利。因此，研究区域之间的经济发展差异，就应该考察对人民生活水平变化有着直接、密切联系的人均经济总量增长的差异。

区域经济差异可以分为绝对差异和相对差异。前者是用绝对指标衡量的区域之间经济发展的差异，反映了区域之间经济发展的实际差距。后者是用某指标的变动率来衡量区域之间经济发展的差别，反映的是区域之间经济发展的速度差异。对绝对差异和相对差异的研究是同等重要的。因为，绝对差异与相对差异的变化往往是不同步或同向的。在经济发展过程中，常常可见到区域之间的经济相对差异在缩小，而同时绝对差异却在扩大。这就意味着，欠发达区域的经济虽然在不断发展，但是与经济发达区域相比，它们因绝对差异的扩大而处于一种不利地位，人民的生活水平可能出现相对的下降。

一般地，衡量区域经济差异，可以用人均国民生产总值、人均国内生产总值、人均国民收入等指标。


（二）区域经济差异对区域经济和社会发展的影响


区域经济差异是区域之间利益格局变化的指示器。通过区域经济差异，各区域可以发现自身利益的相对变化情况，进而调整区域经济的发展决策和行为，维护和增大自己的利益。所以，区域经济差异对各区域发展能够产生多方面的影响。

1.区域经济差异对经济发展的影响

区域经济差异对区域经济主体的经济行为具有诱导和强化作用，成为区域经济主体调整自己经济行为的参照系或指示器。因此，它的存在和变化就对经济发展产生了正负双重影响。

首先，区域经济差异的存在和变化增强了各个区域发展经济的主动性和紧迫感。尤其是对欠发达区域而言，与发达区域的经济差异，一方面为他们展示了美好的发展前景或参照系，另一方面，也增大了他们发展经济、提高人民生活水平的压力。缩小与发达区域的经济差异是他们发展经济的强大动力和主要目标之一。对于发达区域，面对其它区域的发展竞争，也不得不主动采取新的发展策略，加快经济发展步伐。结果，区域经济发展就会趋于活跃，全国的经济发展也因此而充满活力。

其次，区域经济差异的存在和变化客观上加剧了区域之间的经济发展竞争，进而在一定程度上会误导区域经济主体的行为。竞争和利己成为各区域的基本行为准则，区域经济发展中的短期行为、地方保护主义现象增多，区域之间经济发展不协调，从而引起国民经济发展波动，不利于全国经济的持续发展。

再次，区域经济差异的存在和扩大将引起资源和要素在高投资收益和机会的诱导下，从欠发达区域向发达区域流动。这样，必然减弱前者的发展能力，其经济发展的绝对或相对萎缩又通过产品供给、市场需求的不足而对发达区域的经济发展产生制约。这无论对发达区域，还是对欠发达区域的经济发展都将是不利的。

2.区域经济差异对社会发展的影响

区域和国家的社会发展是以经济发展为基础的，所以，区域经济差异的变化就会影响到社会的发展。总体而言，区域经济差异扩大势必引起区域之间社会发展水平的差异也随之扩大；区域经济差异缩小，区域之间的社会发展水平差异也随之缩小。区域经济差异的存在是人口区际迁移的重要原因之一。欠发达区域人口向发达区域的大量迁移有利于先进的社会思想、价值观念、行为方式的传播，推动区域之间的社会融合和进步。但同时也会引起发达区域人口拥挤，就业压力增大，社会问题增多，而欠发达区域则人力资源严重不足，特别是社会精英的流失对其发展产生了较严重的制约。

区域经济差异的存在和扩大，强化了各区域的自我中心意识，直接或间接地助长了地方主义的流行。首先，区域经济差异的长期存在和扩大，会引起区域之间人们在心理上的对立。发达区域的人会因经济收入高而看不起欠发达区域的人，而欠发达区域的人则会认为，发达区域是沾了国家政策的光，受到了发达区域的“剥削”，因而，有可能引起区域之间部分人的对立情绪。其次，区域经济差异的存在增强了各区域的利益保护意识，在处理本区域与其它区域之间的经济纠纷、环境污染、区域合作等方面的问题时，容易失去解决问题的公正立场，侵犯其它区域当事人的正当权益，保护本地区的利益。再次，区域经济差异的存在和扩大在一定程度上使各区域都倾向于增大和保护本区域的利益，在全国经济发展中不愿无偿承担更多的责任，削弱了区域之间、地方与中央之间的向心力，地方的独立性增强。所有这些影响如果与民族问题、宗教问题、党派斗争等交织在一起，就很容易使社会矛盾激化，引起社会动荡，甚至国家的分裂。



二、区域经济差异的可控性分析




（一）区域经济差异存在的必然性


我们知道，任何两个区域在资源禀赋、要素结构、开发历史等方面是不相同的，这就决定了它们在经济结构形成条件、经济基础和发展中存在的问题等不尽相同。再者，各个区域在当前和今后全国经济发展总体格局中所处的地位、所起的作用是不同的，同时，受区位因素的影响，各区域开展对外经济交流、进入国内和国际市场的方便程度也是不一样的。因此，它们所获得的发展机遇就大不一样。另外，由于种种原因，各区域的经济主体（包括地方政府和企业）在发展经济时的决策、组织和管理等方面的水平也存在较大的差异。由此不难发现，任何两个区域的经济发展都不会是一模一样的，区域之间必然会存在经济差异。


（二）区域经济差异的可调控性


区域经济差异既然是经济发展中的一种必然现象，那么，可不可以对区域经济差异进行调控呢？对此，有两种不同的看法。

一种观点认为，区域经济差异是经济发展中的自然现象，有其自身运行的内在规律，因此，不必对其进行干预。其理论依据主要是美国学者威廉逊（J.G.Williamson）的倒U字形假说
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 。该假说认为，在一个国家经济发展初期，区域之间的经济差异一般不是很大；但是，随着国家经济发展速度的加快，区域之间的经济差异将不可避免地扩大；而当国家的经济发展达到较高的水平时，区域之间的经济差异扩大趋势就会停止，并转变为不断缩小的趋势。这个变化过程就好像倒写的U字，所以，人们把它称之为倒U字假说，也有人把它叫作铃形假说。

另一种观点则认为，区域经济差异与其它的经济现象一样，虽然有着一定的内在运行规律，但是，仍然可以对其进行人为干预，使之符合某种经济社会发展目标的需要
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 。

我们认为，后一观点是可取的。因为，第一种观点的理论依据存在一定的疑点。国内外一些学者的研究表明，区域经济差异变化并不完全是倒U字形的，而是表现出多样性。具体来讲，区域经济差异怎么变化，与不同的国家的国情和一个国家经济社会不同的发展阶段有着密切的关系。只能说倒U字假说描述了区域经济差异变化的一种情况，而不宜作为解释区域经济差异变化的规律。更不能以此为依据，断定区域经济差异会完全按照其所描述的轨迹而发生变化，不能进行干预或调控。事实上，影响区域经济差异变化的因素是多样的，它们对区域经济差异变化影响的组合也不同，所以，区域经济差异的变化趋势存在多种可能性。完全有可能通过改变影响因素的组合方式及各影响因素的作用强度，对区域经济差异的变化趋势进行控制，使区域经济差异的变化能够满足经济和社会发展的总体要求。

这里，需要注意的是，我们必须认识到区域经济差异的产生和变化是由一系列客观因素所共同作用的结果，有一定的变化轨迹，人为地干预并一定能够完全改变这种轨迹。同时，对区域经济差异进行干预就意味着要改变区域经济差异的各种影响因素的组合方式和作用强度。在这方面，也将遇到财力、政策、利益等诸多的牵制。这就决定了人们对区域经济差异的调控是有限度的。



三、区域经济协调发展




（一）区域经济协调发展的涵义


1.区域经济差异的调控方式比较

根据上述分析，我们知道区域经济差异的存在和变化（特别是扩大）对经济和社会发展会造成种种负的影响，所以，在区域经济发展中就必须对区域经济差异变化（特别是扩大）进行调控。但是，究竟采取什么样的方式去调控区域经济差异，却存在着不同的看法。归结起来，有两种观点
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 。

一种观点认为，区域经济差异的调控有赖于全国经济整体实力的提高，特别是对于发展中国家，只要区域经济差异程度不到危害经济发展、社会稳定的地步，就应该优先发展经济基础好的区域，而不应限制它们的发展。然后，通过它们对欠发达区域的辐射来带动后者的发展，逐步缩小经济发展水平的差异。

另一种观点主张，区域经济差异的负面影响程度究竟达到多大才对经济和社会产生危害是不易判断的，因不同国家的经济体制、社会制度、所处的发展阶段，以及当时的国际经济和社会大环境而异。为了预防区域经济差异诱发、激化经济和社会发展中的矛盾与冲突，需要加快欠发达区域的经济发展，把它们作为发展的重点。这样，就可以缩小它们与发达区域之间的经济差异。

有的学者提出，对于我国而言，调控区域经济差异，需要以“效率优先，兼顾公平”为基本原则。在经济发展过程中，努力把区域经济差异变化控制在一个区间之内。这个区间是，一端以不影响全国经济发展总体目标的实现为界限，另一端以区域之间不出现两极分化、保证社会安定为界限
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 。在此基础上，笔者提出了“区域经济差异警戒线”的概念，即区域经济差异只要不超过这条警戒线，那么，就不会对经济和社会发展产生危害。因此，调控区域经济差异就是要把它控制在警戒线以下
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 。

我国是一个处于经济体制转轨、区域发展不平衡的发展中社会主义国家，区域经济差异的调控目标应是在本世纪一段时间内减缓区域经济差异的扩大趋势，防止引起我国经济发展秩序混乱和诱发社会动荡，同时，通过加大对欠发达区域经济发展的扶植力度，争取缩小区域之间的经济相对差异；进而，逐步努力缩小区域之间的经济绝对差异和相对差异。实现这个目标，就必须走区域经济协调发展之路。

2.区域经济协调发展的概念

区域经济协调发展是20世纪90年代初我国理论界提出的解决区域经济发展差异问题的新概念
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 。但是，究竟什么是协调发展，却很少有人进行科学的界定。多数情况下，对于协调发展只是一种模糊的理解。笔者认为，区域经济协调发展就是区域之间在经济交往上日趋密切、相互依赖日益加深、发展上关联互动，从而达到各区域的经济均持续发展的过程。

区域经济协调发展的意义在于，可以加快欠发达区域的经济发展，这是减缓区域经济差异扩大，逐步缩小区域经济差异的根本所在，而且，也为发达区域的发展提供了可靠的支撑；同时，又可以继续发挥发达区域在全国经济发展中的带动作用，增强我国的经济总体实力，为通过区域合作来帮助欠发达区域的发展创造更好的条件。通过促进区域经济协调发展，就可以有效地协调区域之间的经济利益关系，处理好我国经济社会发展中的全局利益与局部利益，近期利益与远期利益，保证经济社会的持续、稳定发展。


（二）促进区域经济协调发展的途径


根据我国经济转轨时期区域经济发展的基本情况和全国经济、社会发展的总体需要，促进区域经济协调发展必须解决好以下几个问题。

第一，促进区域之间经济体制环境的统一。受经济体制改革区域推进的影响，我国各区域的经济市场化程度不一，这是转轨时期区域经济差异加剧的重要原因。因此，区域之间一致的市场经济体制环境是实现区域经济协调发展的最基本的前提。只有在相同的体制环境中，各个区域才能按照市场规律的要求，自主发展，公平竞争，依据比较优势，合理配置资源，实现利益最大化，区域之间也才能形成共同发展的局面。

第二，促成区域之间要素市场的统一。区域之间要素的自由、合理流动是促进区域经济协调发展的重要保证。所以，应从体制上消除限制区域之间要素自由流动的制度根源，取消阻碍要素合理流动的区域壁垒，加大区域的开放程度，使要素在市场供求机制、价格机制作用下在各区域之间合理流动、优化配置。

第三，推进区域产业协调发展。区域产业协调发展是区域经济协调发展的主干部分。具体包括三个方面：其一，区域之间产业的竞争与分工。通过竞争，可以有效地发挥市场对区域产业发展的引导和选择作用。并通过市场供求与选择作用，引导各区域发展自己具有竞争力的优势产业，于产品市场中实现区域之间的产业合理分工。其二，区域之间产业的合作。即，通过在组织形式上把有关区域之间的相关产业联结成一个整体，发挥各自的比较优势，进行优势互补，提高竞争力和效益。其三，区域之间产业转移。区域之间产业转移是引起区域产业结构有序调整、协调发展的有效方式。自主选择、互惠互利是市场经济条件下区域之间产业转移需遵循的基本原则。同时，政府在信息提供、信贷、产权变更、职工安排等方面要给予相应的支持，使产业转移更为有序、合理。

第四，推动和规范地方政府间的区域经济合作。地方政府间的区域经济合作对于促进各区域的经济发展，协调区际经济关系，构建联动、有序的经济区域等有着越来越重要的作用。这种合作的基本原则是，合作各方平等参与，按投入份额大小分享利益、承担风险。目前，我国还缺少鼓励和规范地方政府间进行区域经济合作所必需的法规和政策，在合作中存在利益分配不公、正当权益缺乏保障，进而引起种种利益冲突等问题。所以，国家应及时制订和实施有关的法规和政策，推动和规范地方政府间的区域经济合作，保障合作各方的合法权益，使区域之间的合作能够顺利进行下去，达到各展所长，优势互补，共同发展的目的。

第五，鼓励企业跨区域发展。企业跨区域发展是市场经济条件下协调区域经济发展的一种有效方式。因为，企业跨区域发展在实现本企业扩张的同时对所涉及的区域的经济发展能够产生刺激和推动作用，并能够密切区域之间的经济联系和交往。目前，企业跨区域发展仍处在起步阶段，存在着信息不畅、利益分配不规范、投资法律保障缺乏和体制环境不配套等多种问题，对此，国家应及时地提供政策上的服务和支持。

第六，中央政府应在继续发展经济相对发达区域的同时，注重采取措施加快欠发达区域的经济发展。这方面包括，扩大中央在欠发达区域的基础设施建设投入，改善对外交流的条件；同等条件下，优先在欠发达区域布局有区域意义的重点建设项目；引导外资投向欠发达区域；增加对欠发达区域的基础教育和职业教育、科技开发方面的投入；适当进行中央财政转移支付，给予欠发达区域财政支持。










 



 



 



思考题


1.概念

   极化效应；涓滴效应；经济梯度；区际经济联系；空间相互作用；区域分工；赫克歇尔——俄林模型；H－O模型；区域合作；区域经济差异；区域经济绝对差异；区域经济相对差异；区域经济协调发展。

2.试述赫希曼的极化——涓滴效应学说。

3.试述梯度推移学说。

6.试述中心——外围理论。

7.试述相互依赖理论。

8.空间相互作用产生的前提条件有哪些？

9.试比较绝对成本学说与比较成本学说。

10.试述要素禀赋学说。

11.新贸易理论是如何解释产业内分工的？

12.试述波特竞争优势理论的基本观点。

13.区域合作需要遵循哪些原则？

14.区域经济合作有哪些类型？

15.区域经济差异对区域经济和社会发展有什么影响？

16.为什么区域经济差异是可控的？

17.如何促进区域经济协调发展？
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第十章  经济活动全球化发展特点





及影响因素




本章导读：



主要内容：
 经济活动全球化是当前世界经济发展的重要特征。随着科学技术的发展，尤其是交通、通讯技术的进步，地球越来越“小”，“地球村”经济正在形成之中。本章从近几十年来世界经济格局的演变中，分析了经济全球化的特点，并对全球化形成发展的因素和今后发展趋势进行了讨论。


本章要点：
 1.经济全球化的主要影响因素。

2.跨国公司在经济全球化中的核心作用。

3.经济全球化的地理特点。

4.经济全球化中的世界经济空间格局演变。

5.多极化的全球经济地图。


 



第一节  经济全球化的影响因素



 



全球化是当前最为流行的术语之一。那么，什么是经济全球化？目前并没有一个统一的定义。我们认为，经济全球化是生产要素在全球范围内广泛流动，生产过程和服务所涉及的地域不断向全世界扩展，从而使世界各国经济相互依赖性增强的过程。影响经济全球化的因素很多，主要包括科学技术、跨国公司、国家政策、金融市场等方面。




一、科学技术进步



在所有的人类活动中，科学技术最具世界性，科学技术最早实现全球化。科学技术不仅把物质力量扩及世界各地，而且对社会政治、经济、文化各个方面产生深刻的影响，为世界经济全球化发展提供了良好的技术手段。当代交通运输和通讯手段的革命，对促成经济全球化提供了必要的条件。20世纪90年代初以来，西方国家又开始实施“信息高速公路”计划，现在这种现代光纤通讯网络，已遍布全球各大洲，世界因而将更加紧密地联系在一起。技术对经济活动的全球化影响主要体现在以下几个方面
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 ：


（一）科学技术是经济全球化的推进器


自产业革命以来，科学技术呈加速发展态势。由于使用蒸汽机，1764至1833年，英国纺织业生产力增长了近78倍，国内市场出现富余，促使纺织品销售向海外市场发展，极大地扩展了市场的空间范围。蒸汽机还促进了铁路运输业和航运业的诞生。火车和远洋蒸汽船，把英国纺织业的原料和成品与世界各地联系起来，使国内市场上剩余的成品通过蒸汽运输系统疏散到海外广阔的市场。推进了世界商品的循环，大大缩短了世界的距离，使分散的市场连成一个统一的系统，促进了全球贸易的发展。

科学技术还促进了世界统一的生产体系和技术体系的使用，推动了全球化进程。可口可乐之所以能风行世界，部分原因在于其较早实行了瓶装流水线生产，统一的包装引起了营销方式、市场的变化。石油开采和运输最初与煤的开采和运输相似，自从铺设输油管以后，石油业因此结成集团而走上内部整合的道路，产油区、炼油厂、市场中心连为一体，形成产销一体化管理。其它技术体系，如各种电器的制式（电流、电压适合度）、录像机和电视机的制式，都有其配套的规格，具较强通用性。

技术创新和产品更新是推动全球化、占领新市场的重要手段。在市场日益饱和、能源日益紧张、材料和劳力费用日益上升的时代，唯有研究和创新才能获得新机会、新市场。大企业通过技术开发大大加快了经济国际化。如一些日本企业（如NEC）便是通过开设海外研究所，收集当地情报，网罗高级人才，建立以技术为主导的国际企业来实施其技术战略。这一战略的实施也促使了跨国公司的发展，推动了经济全球化进程。


（二）交通运输和通讯信息奠定了经济全球化的技术基础


经济全球化的发展有赖于完备、便捷的交通网络和迅速、准确的电信联系，交通运输和通讯信息从空间和时间上把世界各地的经济活动越来越紧密地联系在一起，为经济全球化提供了必备的条件。

20世纪以来，交通运输的发展使世界各地之间的距离进一步缩短。借助其陆（公路、河道、铁路）、海（海港、远洋航线）、空（空港、空中航线）的立体系统，使广阔遥远的世界成为一体。交通运输最重要的发展是20世纪初诞生的航空技术。第一次世界大战爆发，各交战国大力发展航空业，短短几年，飞机性能有了极大的改善。第一次世界大战后，各国的航空业已很发达，到1932年已出现了流线型、全金属的下单翼飞机，时速达700 km。第二次世界大战期间，飞机的性能和功能又有新的突破，使用了喷气推进。第二次世界大战后，主要发达国家都拥有将人员、重型装备和物质运送到遥远地区的空运能力（巨型客机和货机）。便捷、高效的航空运输加强了世界各国的经贸往来和政策协调，为世界范围内的人员、物质交流提供了良好的条件。1964至1982年间，交通运输占美国进口商品成本的比重由10%下降到4.5%
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 。

20世纪的电信技术是从有线转向无线，尔后又从无线转向有线的过程。20世纪初，意大利人马可尼试验越洋电报成功。1906年，费森登发明了无线电话。无线电话诞生不久兴起了无线电广播，使通信业走向大众传播媒介。20世纪30年代，电视播放也获得了成功。此后，广播电视进一步向纵深发展，从模拟通信到抗干扰性好的数字通信。20世纪50年代，地面通信发展成为卫星通信。1980年，美国发射了第一颗全数字网络通信卫星（商业系统卫星SBS）。激光发明以后，通信传导出现了新的革命，即光纤通信。头发丝粗细的光纤可以同时截送上千路电话。光纤通信成本低、通信能力强，而且不受空间电磁和恶劣气候干扰 
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 ，从而加快信息的传输。

以国际互联网作为载体的操作方式不仅使国际贸易和国际投资的业务质量得到了极大的提高，而且带来了更多的贸易与投资机会，成为世界经济相互依存、不断加深的强大力量。不仅如此，信息技术成果的广泛运用使信息产业成为当代世界发展势头最迅猛的新产业，它的高速发展对国际分工产生了深远的影响。首先，以信息产业为核心的一大批新产业的产生和发展形成了工业本身国际化分工加深；其次，由于信息产业与生俱来的全球化特征，使各国在信息产品上几乎不存在明显的比较优势，因而该领域能表现出充分的产业内部分工，从而推动了同一水平国际分工合作的进一步发展。


（三）信息高速公路改变了企业内外的交易方式


信息高速公路源自美国总统克林顿1993年2月公布的“国家信息基础建设计划”（NII）。该计划规定在2000年建成以光纤通信为基础，能综合传输声、文、图，把全国的工厂、学校、医院、娱乐场所和大部分家庭都联结起来的多媒体计算机信息网络。这就是说，信息高速公路作为一种交互式多媒体网络，能把电视、广播、报纸、电脑、传真和电话等一般通讯工具所提供的视像、数据、声音转换成数码信息，通过光缆传递到由网络联结的用户终端，然后通过转换器还原成声音、图像或文字信息
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 。

信息高速公路的兴建对公司企业的联系方式、效率、经销网络已经并必将产生重要影响。世界不少大公司已经认识到业务电子化会加快办事效率、节省开支，而建立商业网又是实现业务电子化的重要途径。商业网就是利用信息高速公路中的骨干通信网络实现公司间的业务往来，使各个公司迅速得到定单。在商业网中，出售产品的公司，将产品的品种、规格、数量、价格以及进行交易的条件输入到网中，而购方则把自己需求信息、购买条件也输入网中。商业网便依据双方的条件，给出高效和最优配置的交易。也就是说，商业网是依靠现代通信、计算机处理等电子方式促使成交的电子市场，这种电子市场不仅使交易自动完成，而且把交易建立在完全公开、公平、公正竞争的基础之上。据初步统计，与传统交易方式相比，这种新型的交易方式成本要低10%，速度则要快很多。在国际贸易方面，信息高速公路将改变国际贸易方式，对外贸易将在一定程度上变为数据贸易。贸易商将借助多媒体的图、文、声、像来展示样品，使博览会、展销会、交易会的传统功能发生变化。通过建立一个开放的销售购物系统，使企业和用户之间能及时地进行信息交流和商品买卖，并迅速完成生产、销售、运输、保险、金融、商检、报关的多边合同。因为贸易的各个环节均在网络中自动完成，新的交易方式能快速、高效地完成信息交换和商品买卖，甚至可以实现国际贸易对个人的直接销售，从而推动国际贸易的发展
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 。

信息高速公路对企业内部管理的影响也不容忽视。企业内部运行机制的信息化将导致企业中层管理的萎缩，降低管理成本，克服企业所属工厂之间的距离障碍，推动生产的全球化管理，促进跨国公司的发展。在传统的企业金字塔型组织模式中，信息从水平分散状态收集到各科室，尔后层层上报，企业中层管理人员从文件架上收集信息并加以综合处理后，转呈上级。在新形势下，企业可以利用信息网络，把大量信息在一瞬间从一个计算机（企业分支机构）传输到另一个计算机（另一个企业部门），可以直接对信息进行加工处理，为企业上层提供决策依据，这样，一方面减少中层管理人员，降低企业管理成本，另一方面还加快了信息处理、企业决策过程，使企业可以在更大的地域空间组织生产和经营活动。另外，通过多媒体电视会议，分公司或战略联盟的成员公司可以在不同的国家和地区“会聚”在一起。从而为企业的全球化经营提供了前所未有的优越条件

[1]


 。



二、跨国公司的兴起与发展



跨国公司的建立反映了世界经济从封闭的地区经济走向交流频繁的全球经济的过程。早期跨国公司的海外经营活动主要是从海外获取廉价的原材料，运回国内加工生产。部分跨国公司在海外生产，但主要是为了便于利用当地的原料和销售产品，以贸易为主要目的。上个世纪中叶以来，跨国公司发展迅速
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 。尤其是20世纪70年代以来，跨国公司呈现蓬勃发展的势头，越来越多的公司包括众多的中小企业纷纷跨入跨国公司的行列，跨国公司数量不断攀升。据联合国跨国公司中心统计，1968年全球共有7 276家跨国公司，它们在全世界的分支机构、子公司总计27.3万家。到1988年，全球跨国公司总数已增至2万家，它们的子公司则达100万家，分布于世界160多个国家和地区。1996年，全球跨国公司的总数又将近翻了一番，增加到4.4万家，受其控制的子公司达28万家，在全世界的雇员也增长到7 000多万人。2001年，跨国公司达6.5万家，有85万家子公司，年销售额19万亿美元。2004年，跨国公司控制了世界工业生产总值的40-50%，国际贸易的50-60%，对外直接投资的90%，且拥有全球90%的技术转让份额
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 。跨国公司有力地促进了世界经济的发展和全球化进程。


（一）跨国公司对经济全球化的促进作用

[1]





1．跨国公司加速了生产与资本的国际化，促进了生产力的发展

跨国公司的经营活动在一定程度上打破了国家之间的贸易壁垒，使资本和其它要素在国际范围内较为顺畅地流动，促进了国际分工的细化和国际生产一体化的发展。受利润规律的制约，跨国公司在资本过剩的国家筹集资本，在劳动力低廉的国家加工产品，在物质短缺的国家出售产品，较好地实现了资本、技术、劳动力等资源的最优配置，提升了世界生产力的水平。如第二次世界大战以后，美国跨国公司利用其规模和资本优势，通过参与欧洲的新技术和新市场开发，保证了跨国公司的利益，巩固了美国的世界经济霸主地位，同时也促进了北美、欧洲的经济交流与合作，即经济的全球化。

2．跨国公司促进了技术进步和国际技术交流

跨国公司拥有先进的技术、雄厚的资金、高素质的人才、充足的信息、较强的风险承受能力等方面的优势，在新技术开发方面走在其它公司的前面。在新技术扩散过程中，跨国公司通过对知识产品的内部化，解决了国家之间、公司之间交易费用昂贵的问题，加上跨国公司在世界范围内建立应用新技术的新企业，促进了先进技术在全球范围的跨国界流动。跨国公司在东道国的技术示范作用，引导了世界范围内更多公司了解并仿效跨国公司的新技术，促进了技术的空间扩散。

3．跨国公司的生产经营活动扩大了国际贸易量，促进了世界贸易的发展

20世纪80年代，跨国公司年生产总值占资本主义世界总产值的一半，而其贸易额却占全球贸易额的80%。进入90年代，仅全球500家最大跨国公司的销售额就高达5万亿美元。在拉美地区，90%的小麦贸易、60%的糖料贸易、85%的咖啡贸易、90%的玉米贸易、80%的茶叶贸易是通过跨国公司实现的。1977年，美国97%的出口额和80.7%的进口额也是通过跨国公司实现的。可以想象，假如没有跨国公司，世界贸易总量将比目前的水平要低得很多。

4．跨国公司的国际金融活动给国际金融市场增添了新的活力

跨国公司一方面利用自有雄厚资金扩大投资，同时还可以利用其良好的银行信誉以及对金融市场的专门知识，帮助其它企业从国际金融市场筹措急需的资金。也就是说，跨国公司不仅为国际金融市场注入了大量资金，而且还为资金供求双方牵线搭桥，提高了国际金融市场的运行效益。跨国公司是各国进行直接投资的主要力量，1989年，全球对外投资总额为15 000亿美元，是1960年的27倍，其中绝大部分为跨国公司所为。但是，必须指出的是，跨国公司在经营过程中巨额资金的跨国界流动，加上其具备利用遍布全球的网络进行投机的条件，因而跨国公司同时也是造成全球金融市场更加动荡不安的潜在因素。

5．跨国公司促进了世界各国经济政策的协调与融合

跨国公司在世界上不同国家的投资、经营开辟了东道国了解别国经济政策的新途径。由于跨国公司在东道国经济生活中所处的举足轻重的地位，迫使东道国政府关注其它国家经济政策，以避免在吸引国外直接投资、创造就业岗位、实现区域经济增长中处于不利的地位。另外，跨国公司的发展使世界各国经济相互依赖性增强，一国的经济波动更容易造成全球经济的波动，国与国之间的经济矛盾加剧，从而迫使世界各国政府在经济政策上加强与别国的协调与融合，以保证国家以及全球经济持续稳定的增长。这种政策上的协调和融合又反过来进一步促进了经济活动全球化进程。


（二）跨国公司影响经济全球化的内在机制
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跨国公司上述作用的发挥，其内在的形成机制是生产网络。生产网络中各要素之间的联系及其对这些联系的管制以及生产的地理根植性，形成了相互联系的、跨越国界的全球生产系统。

1．生产网络

生产网络与生产链相关联。生产链主要由输入、生产、物流到最终消费四个环节构成（图10-1）。生产链的运转需要一定的外部环境，最直接的外部环境是技术系统和运输与通讯系统，再往外延伸就是金融系统和协调和控制等社会环境。因此，生产链的每个单独要素的运行都依靠其它要素、环节和外部环境的支持。生产链中所有这些组成要素构成复杂的横向的、纵向的和旁侧的联系，形成了多维、多层的经济活动联结网络，即生产网络。生产网络可从管制、空间性和地域根植性等三方面来分析。





图10-1  生产链
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2．生产网络管制

从组织结构看，现代经济是由相互联系的各种不同类型（如不同跨国度、规模、所有制等）企业单元组成的（图10-2）。这些公司广泛分布且有不同的经济行为，共同构成了全球经济系统。





图10-2  经济系统中公司的分类
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在市场经济社会中，全球经济系统的运转和生产网络的协调基本上通过企业进行的。它通过种种内部和外部的组织关系来建立经济系统。在全球经济系统的管制中，跨国公司起着核心作用。跨国公司不仅管理自己的内务，同时，依靠合作关系去影响全球的经济发展。在跨国公司内部，主要通过自上而下的、不同等级的内部组织结构进行垂直管理。公司之间的关联则主要通过市场这只“看不见的手”去调控。也就是说，跨国公司通过生产网络管制调控世界经济体系。

3．生产网络空间

生产网络空间指生产网络中的各种生产过程和经济联系所占据的地理空间。为了研究方便，我们一般将生产网络空间分为地方、国家、区域和全球4个尺度类型。随着交通、通讯技术的发展，绝对地理距离对生产的阻碍作用变小，生产联系加强，生产网络空间变大，“地球村”经济正在形成过程之中。

4．生产网络的地域根植性

虽然地理距离的阻力变小，但地理的作用并未变小。生产网络中的每个元素，如每个公司、每个经济功能单元，都深深地根植于一定的地理区位。这个区位具有与当地的历史文化和制度相适应的“沉没成本（sunk costs）”。因此，以公司为中心的生产网络深深地受到地方社会政治、制度和文化的影响。公司网络在地方联系中被根植和扩延。因此，一些学者认为，“地理终结”、“距离死亡”的观点是错误的，“流动空间(space of flows)”替代“地方空间（space of places）”也是不可能的
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 。

总之，理解经济全球化的重要途径就是进行生产网络分析，经济全球化的形成在很大程度上是跨国公司生产网络发展的必然结果。

综上所述，在经济全球化过程中，跨国公司起着关键性作用。跨国公司实行全球经营战略，其巨大优势在于它有可能在全球范围内更合理地进行资源配置，实行高度科学的经营管理，从而最大限度地降低成本，提高劳动生产率和经济效益，使之成为当代国际经济活动中的行为主体。当代国际经济活动，基本上是由跨国公司完成的。跨国公司内部的“贸易”和它们之间的相互贸易约占世界贸易的三分之二；世界劳务贸易几乎全部为跨国公司所控制；世界对外直接投资的五分之四以上是由跨国公司完成的；世界技术研究与开发成果和技术转让的十分之九以上掌握在跨国公司手里。每一个巨型跨国公司都形成了一张以母公司为中心、伸展到全球的经营网，数以千百计这样的网又交织成巨大无比的、无所不包的全球经济的密网，把世界上各个国家、各个地区都囊括在内。



三、国家的经济调节及干预作用



国家首先是对国内经济生活进行干预和调节。但是，随着战后经济国际化的大大加强，经济生活已经进入全球化新阶段。原有的以国境为界线的封闭体系愈来愈不适应新形势发展的需要。如美国学者丹尼尔·耶金认为，全球范围的便捷联系，使得各国政府对本国经济的影响力减少，非政府组织日益扩大在全球范围的影响。政府管理经济能力将下降，而市场发挥公平作用和提供产品的能力会大大提高。政府将更少地直接管理企业，越来越难以利用关税来保护国内市场和本国企业；国家边界对经济发展影响减小
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 。因此，国家对以国界为范围的经济干预和调节逐步减弱，各个国家之间的协调逐步加强。这在很大程度上加速了全球经济一体化的进程。

20世纪80年代以来，随着冷战的结束，越来越多的国家加入了对外开放的行列，不仅象中国、越南等这样一些发展中国家以及俄罗斯、匈牙利等东欧国家的经济向由封闭走向开放，而且象澳大利亚、加拿大等发达国家对进口商品限制也日益减少，国内市场开放的程度进一步上升。国际贸易规则对国家内部国民经济的发展、社会的稳定产生了前所未有的影响。在这种形势下，各国中央政府的经济管理职能发生了很大变化，对内经济管理权力减弱，参与制定国际经济秩序的积极性和现实压力增强，双边、多边贸易谈判成为中央政府对外工作日程的重要内容，贸易谈判的结果影响甚至常常成为直接影响国家内部经济持续稳定增长的重要因子。可以预料，随着人类生产力水平的进一步提高，世界各个地域的经济联系的进一步增强，一国中央政府对国家之间贸易规则的重视程度还将进一步增加。只要世界范围不爆发大的战争，在世界各国政府的共同参与与努力下，经济全球化和一体化必将得到进一步的发展。

然而，需要指出的是，在未来一个较长时间内，在国际关系中，各国政府工作的目标仍将是最大程度地满足自身国家利益的需要。由于各国经济、政治实力的客观差异，在制定经济关系和国际贸易准则方面的发言权存在较大差异，“富国”、“大国”主导经济全球化的格局仍难以打破，广大的发展中国家仍将处于从属的地位。但是，只要发展中国家团结起来，在制定新的国际经济关系准则时，它们的利益需求仍有可能得到较大程度的满足。东南亚国家联盟在与世界其它国家、国家集团进行谈判时，协调立场、统一对外，取得了明显的效果。在一定程度上，东南亚国家联盟的成功经验为广大的发展中国家参与未来的经济全球化过程提供了有益的启示。



四、国际经济协调



国际经济协调是由于各国间经济矛盾的存在而产生的国与国之间相互磋商协调与联合的行动，是世界经济整体性特征的重要表现形态
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 。当代的国际经济协调包括贸易政策协调、汇率政策协调、货币政策协调和财政政策协调等。

进入21世纪后，伴随国际贸易的发展和国际资金流动规模的扩大，国际人员流动、技术贸易、信息交流等对各国经济活动的影响不断增强，世界经济领域涌现出许多全球性问题
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 。这些问题涉及到许多国家，解决这些问题必须依靠国际社会的平等磋商、联合行动、共同干预才能收到成效。因此，加强国际经济协调日益突出
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 。

国际经济协调的加强进一步加速了经济全球化的进程。第一，国际经济协调有利于国际贸易的发展。各国相互贸易的国际协调起步较早，开展的也最为广泛。国际贸易协调有利于排除贸易障碍，这一点既反映在关贸总协定(General Agreement on Tariffs and Trade，GATT)和世界贸易组织(World Trade Organization，WTO)的宗旨和它们所开展的各项活动中，也反映在自由贸易区、关税同盟等一体化组织对成员国贸易政策的统一规定上。世界贸易组织成立以来，各国关税及非关税壁垒均大幅度下降，使国际贸易取得了空前迅速的发展，各国也获得了种种贸易利益。各国通过国际经济协调，缓和了贸易冲突和对立行为，为世界经济的进一步发展创造了有利条件。第二，国际经济协调有利于国际分工的发展。国际贸易的扩大促进了国际分工，国际投资、劳动力流动、技术转让等生产要素的流动为国际分工创造了有利条件。特别是一些一体化组织直接组织了生产协作、联合技术开发，使得劳动生产率在总体上大为提高 
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 。

越来越多的国家认识到国际间协调和合作的重要性，纷纷加入国际经济组织。到2005年底，世界最大的国际经济组织—世界贸易组织，已经拥有149个成员国家（地区）。在这个世界“经济联合国”的框架下，成员国家（地区）遵循着大家认同的经济规则。此外，还有诸多地区性的经济组织， 如欧洲联合体，东南亚联盟、北美自由贸易区等。这些国际组织的发展，在经济全球化的进程中起有十分重要的作用。






第二节  经济全球化的发展特点



 


不同学者从不同角度对经济全球化特点进行了较多的研究，以下我们主要从地理学角度对经济全球化的空间特点进行分析。



一、经济全球化影响范围广泛




（一）地域范围


经济全球化作为一种经济发展潮流，其涉及范围几乎囊括了世界上所有的国家以及国家内部的所有地区。无论是发达的国家或地区，还是落后国家和地区，不论是城市还是乡村，均受到经济全球化的影响，只不过其影响程度存在差异。一般来说，市场开放程度较高的国家所受到的影响要高于相对较为封闭的国家，原燃料和市场对他国依赖程度高的国家要高于这些要素相对较为丰富的国家，发达国家要高于发展中国家。

就一国而论，经济全球化的影响也十分广阔。以中国为例
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 ，经过对20世纪末全球化指数（全球化指数



 ，



 为区域进出口总额占GDP的比重，



 为实际利用外资额占全社会固定资产投资的比重）计算，各省市均受到全球化的影响（图10-3），但各地受影响的程度不同。总的来说，沿海地区明显高于内陆地区，南部地区（广东、福建、海南）和三个工业相对发达的直辖市（北京、上海、天津）明显高于其他地区。省际间差异亦较大，最大的广东是最小的青海的26倍。

全球化对中国沿海地区经济发展的影响，表现在更多的方面。据对北京、上海和天津的外资管理部门和29家外商投资企业1995-1998年的调查，外商直接投资除了加快地区经济增长之外，还在经济体制改革和管理水平提高、技术引进、产业结构调整等方面起着重要作用。如29家公司中，90%以上引进了跨国公司的先进技术；所引进的技术中，50%以上填补了国内的空白。所调查企业中的合资企业，多数以大型国有企业为合作伙伴；通过合资，促进了国有企业的公司制改造。29家公司中，使用了相当一批当地管理人员，中等以上管理人员中，当地人员占80%以上。通过参与，当地管理人员不同程度地学习、掌握了跨国公司先进的管理方式。





图10-3  中国全球化指数的区域差异（1995~1997）
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内陆地区同样也受到经济全球化的影响。以豫东平原的普通小县——中牟县为例，当地的大蒜种植业受外贸出口影响十分明显。由于出口的激励，中牟县大蒜种植业迅速增长。中牟县为全国三大大蒜生产基地之一。自1986年以来，大蒜出口一直为其出口大项，生产的“宋都牌”、“九都牌”和“迎春花牌”大蒜销往东南亚、欧洲、非洲、美国等地，在国际市场上小有名气。1998年，大蒜种植面积1.87万hm

2


 ，占农作物播种面积的16.7%。大蒜种植增加了农民收入(每亩大蒜收入比小麦高1倍以上)，进而带动农民购买力提高，并间接促进了工商业的发展。


（二）产业范围


从经济全球化影响的领域来看，几乎所有的产业均受到全球化的影响。不论是高技术、高科技的信息产业和机器制造业，还是相对来说传统的、低技术的农业等，都受到全球化的影响。以我国汽车制造业为例
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 ，中国汽车产量的迅猛增长与外资的大规模进入是分不开的。世界各大汽车公司最近几年纷纷进入或者加大对中国的投资力度，如日产公司投资85亿人民币与东风汽车公司组建新东风日产公司；韩国现代计划2005-2006年对中国投资43亿美元；起亚汽车决定投资3亿美元。截止目前世界上著名汽车集团均在中国投资生产，甚至将本国的汽车生产线移到中国，不断扩大生产能力，将中国作为重要的生产基地。这在促进中国汽车制造业的发展的同时，对民族品牌也造成很大冲击。我国农业也是这样。加入世界贸易组织后，一方面，我国农产品的出口增长，增加了农民收入，扩大了农业就业机会，提高了农业标准化生产和质量安全生产水平。但另一方面，农产品的大量进口，冲击了国内农产品市场，增加了结构调整特别是贫困地区结构调整的难度, 挤压了部分农产品发展空间。总之，经济全球化影响到了经济的方方面面。



二、全球经济活动空间移动加剧




（一）制造业生产与贸易


1.制造业生产

全球制造业生产由发达国家向发展中国家转移趋势明显。从图10-4 可看出，发展中国家制造业占全球制造业产值的比例逐渐增大，而发达国家所占比例逐渐缩小。1953年，发展中国家制造业产值仅占世界的约5%，而到1997年，该比例达到约25%，这表明制造业的生产集中程度有所下降。但是，总的来看，制造业仍主要集中于发达国家。美国、日本、德国、法国、英国、意大利、加拿大、西班牙、瑞士、澳大利亚、挪威等11个发达国家制造业增加值占到全球的73%，尤其是美国、日本和德国三国制造业增加值占到全球的56.8%。





图10-4  发达国家和发展中国家制造业产值的分布变化



来源：UNIDO(1986)Word industry: a statistical review,1985,Industry and Eevelopment,18:Figure1; UNIDO data base


在发达国家内部，制造业相对地位也发生了新的变化。20世纪60年代以来，美国第一的状况并未发生变化，但其所占份额有所下降。日本则发展较快，从1960年的第五位发展到1987年、1999年的第二位。德国稍微有些下降，而英国下降则较明显，由1963年的第三下降到1987年的第五和1999年的第六。法国在整个演变过程中仍保持着较重要的地位，位次未发生变化。在这个变化过程中，美国和日本的变化比较有趣。20世纪60年代，美国第一，日本第五，其差距较大。经过20世纪60年代、70年代和80年代的高速增长（期间美国增长速度约为日本的40%~60%），而到了20世纪80年代后期，日本上升到次于美国的位置。但是，在20世纪90年代，日本经济出现下滑，而美国经济则又高速增长，从1990年到1999年，美国的制造业产值增长率是日本的4.5倍。

在发展中国家和地区内部，东亚制造业生产和出口占据重要位置。2000年，韩国、中国台湾、中国香港、新加坡、马来西亚、泰国、印度尼西亚、菲律宾和中国等东亚9国（地区）制造业商品出口比例占到13个新兴工业化国家和地区（上述9国（地区）加上印度、巴西、阿根廷和墨西哥）的80%。与此同时，东亚9国（地区）制造业出口占世界的份额也由1963年的1.5%上升到2 000年的20%。发展中国家和地区的制造业增长主要集中于新兴工业化国家，如中国、亚洲四小龙、马来西亚、印度尼西亚等。这些国家制造业的高速增长，已经逐步缩小了与发达国家的差距。如新加坡和香港的人均GNP已经超过了一些发达国家（如英国、意大利、加拿大等）。

2.制造业贸易

和制造业生产相似，制造业贸易也出现了由发达国家向发展中国家转移的趋势。在出口方面，中国、中国香港、韩国、墨西哥、中国台湾和新加坡在2000年时已成为全球出口15强，而在1963年时，这6个国家和地区占世界出口的比例很小。1963年，美国、德国、日本、法国和英国5个主要发达国家出口额占全球的57.5%，而到2000年，该比例已下降到37.7%。在进口方面，情况与此类似，2000年成为世界15强的中国、中国香港、墨西哥、韩国、中国台湾5个发展中国家和地区，在1963年时其所占比例很小。

商品贸易的快速发展，形成了复杂的世界商品贸易网络，世界各地的联系日益加强（图10-5）。值得注意的是尽管亚洲除了日本一个发达国家外，其余大多为发展中国家和地区，但已成为世界第二大贸易区域。





图10-5  世界商品贸易网络（2 000年）
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（二）服务业


发达国家的GDP中，服务业占比例较大，而发展中国家占比例较小。1965年，低收入国家、中低收入国家和高收入国家的服务业比重分别为30%、50%和54%；到2000年，该比例分别变化为43%、46%、61%和64%。总的来看，尽管低收入和高收入国家服务业比例均有所上升，但依旧是高收入国家服务业比例较大。

亚洲一些国家已经挤入全球服务业进出口20强中，但发达国家在服务业中仍占较高份额(表10-1)。在商业服务出口中，中国、中国香港、韩国和新加坡已进入全球20强，在服务业进口方面，中国、韩国、新加坡、中国香港和中国台湾也已成为全球20强，但是总的来看，商业服务业仍集中在少数发达国家。美国、英国、德国、法国、西班牙、意大利和日本等7国其商业服务出口额占全球的48%，美国、德国、英国、日本、法国、意大利和挪威等7国商业服务进口额占全球的47.7%。


表10-1  2003年全球商业服务业贸易排序




	
 
 排序



	
 
 出口国家（地区）



	
 
 出口额（10亿美元）



	
 
 占世界份额（％）



	
 
 排序



	
 
 出口国家（地区）



	
 
 出口额（10亿美元）



	
 
 占世界份额（％）






	
 
 1



	
 
 美国



	
 
 287.7



	
 
 16.0



	
 
 1



	
 
 美国



	
 
 228.5



	
 
 12.8






	
 
 2



	
 
 英国



	
 
 143.4



	
 
 8.0



	
 
 2



	
 
 德国



	
 
 170.8



	
 
 9.6






	
 
 3



	
 
 德国



	
 
 115.6



	
 
 6.4



	
 
 3



	
 
 英国



	
 
 118.3



	
 
 6.6






	
 
 4



	
 
 法国



	
 
 98.9



	
 
 5.5



	
 
 4



	
 
 日本



	
 
 110.3



	
 
 6.2






	
 
 5



	
 
 西班牙



	
 
 76.3



	
 
 4.2



	
 
 5



	
 
 法国



	
 
 83.7



	
 
 4.7






	
 
 6



	
 
 意大利



	
 
 72.7



	
 
 4.0



	
 
 6



	
 
 意大利



	
 
 74.0



	
 
 4.2






	
 
 7



	
 
 日本



	
 
 70.6



	
 
 3.9



	
 
 7



	
 
 荷兰



	
 
 64.9



	
 
 3.6






	
 
 8



	
 
 荷兰



	
 
 63.0



	
 
 3.5



	
 
 8



	
 
 中国



	
 
 54.9



	
 
 3.1






	
 
 9



	
 
 中国



	
 
 46.4



	
 
 2.6



	
 
 9



	
 
 爱尔兰



	
 
 50.2



	
 
 2.8






	
 
 10



	
 
 中国香港



	
 
 44.6



	
 
 2.5



	
 
 10



	
 
 加拿大



	
 
 50.0



	
 
 2.8






	
 
 11



	
 
 澳大利亚



	
 
 43.0



	
 
 2.4



	
 
 11



	
 
 西班牙



	
 
 45.6



	
 
 2.6






	
 
 112



	
 
 比利时



	
 
 42.4



	
 
 2.4



	
 
 112



	
 
 澳大利亚



	
 
 42.8



	
 
 2.4






	
 
 13



	
 
 加拿大



	
 
 41.9



	
 
 2.3



	
 
 13



	
 
 比利时



	
 
 41.5



	
 
 2.3






	
 
 14



	
 
 爱尔兰



	
 
 35.7



	
 
 2.0



	
 
 14



	
 
 韩国



	
 
 39.0



	
 
 2.2






	
 
 15



	
 
 丹麦



	
 
 32.1



	
 
 1.8



	
 
 15



	
 
 瑞典



	
 
 28.5



	
 
 1.6






	
 
 16



	
 
 瑞士



	
 
 32.0



	
 
 1.8



	
 
 16



	
 
 丹麦



	
 
 28.3



	
 
 1.6






	
 
 17



	
 
 韩国



	
 
 31.3



	
 
 1.7



	
 
 17



	
 
 新加坡



	
 
 27.2



	
 
 1.5






	
 
 18



	
 
 新加坡



	
 
 30.4



	
 
 1.7



	
 
 18



	
 
 俄罗斯联邦



	
 
 26.5



	
 
 1.5






	
 
 19



	
 
 瑞典



	
 
 30.3



	
 
 1.7



	
 
 19



	
 
 中国香港



	
 
 25.2



	
 
 1.4






	
 
 20



	
 
 卢森堡



	
 
 25.2



	
 
 1.4



	
 
 20



	
 
 中国台湾



	
 
 24.8



	
 
 1.4








资料来源：WTO. international trade statistics, 2004. table1.7.P21


当前，全球商业服务业贸易主要集中于北美、西欧和亚洲三个地区。2000年，世界商业服务业出口中，该三区合计占到88.4%，其中，西欧占统治地位，其比例为46.4%，其次为北美（21.5%），第三为亚洲（20.5%）。商业服务业进口与此类似，但情况稍有不同。西欧、亚洲和北美三区商业服务业份额合计占到全世界的86%，其中，西欧仍为第一，占绝对优势（43.7%），第二为亚洲（25.1%），第三为北美（17.2%）。


（三）外国直接投资


外国直接投资（foreign direct investment, FDI）主要是跨国公司在国外通过兼并和收购或者直接建立分支机构而进行的投资。它不同于证券投资，证券投资作为一种间接投资，其目的主要是通过购买别的公司的各种证券而实现经济利益，但是国外直接投资的目的是控制被投资的公司。在整个20世纪90年代，世界商品贸易增长了85%，而国外直接投资增长了5.35倍，这标志着国外直接投资成为经济全球化的重要方向。

外国直接投资在发达国家的集中程度有所下降，发展中国家开始上升。1960年，发展中国家的外国直接投资不到全球的2%，而到2000年已上升到约12%，相反发达国家呈现出下降的趋势，其占绝对统治地位的情况开始发生变化（图10-6）。从主要国家分析，1960年美国、英国、日本、德国、法国、荷兰、加拿大、瑞士、意大利和瑞典等10个发达国家的外国直接投资占全球的93%，而到2000年，该比例下降到74%。同样地，1960年美国和英国的外国直接投资占到全球的65.4%，而到2000年下降到35.9%。


 图10-6  发达国家与发展中国家外国直接投资比例的变化



来源：UNCTAD. World Investment Report


尽管发展中国家外国直接投资比例有所上升，但只有少数国家和地区成为外国直接投资的来源国，大多数发展中国家的外国直接投资很少。中国、中国香港、新加坡、中国台湾、韩国、马来西亚和巴西等7个主要发展中国家和地区的外国直接投资占到整个发展中国家和地区的80%
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 。其中，中国在上世纪末以来，多数年份为仅次与美国的世界第二大外资投入国。



三、全球经济形成多极格局



自资本主义市场经济出现的几百年来，世界经济地图可以用简单的“中心——外围”模型来进行解释。1870年，英国经济占统治地位，它生产了全球30%的工业产品，其次为美国（25%）、德国（13%）。二战爆发前，全球制造业生产仍然保持较强的中心结构：71%的制造业生产集中于4个国家，90%集中于11个国家。中心国家将其65%的制造业产品出口到外围国家，而同时吸收了80%的外围国家的原料
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 。同时，65%的国际直接投资来源于中心国家的跨国公司，而投资地则主要集中于发展中国家。

第二次世界大战，破坏了这种中心——外围结构。1945年以后，世界经济体系才开始形成了以美国为首的资本主义西方阵营和以原苏联为首的共产主义东方阵营。两大政治集团都力图扩大自己的势力，并建立自己的经济体系，从而形成了“二极”的世界经济地图。

始于上世纪90年代的经济全球化，彻底改变了“两极”世界经济格局。当前，多极的世界经济格局已经形成。从前面的分析可知，随着经济全球化的发展，世界各国联系加强，但同时竞争加剧，在国际经济舞台中的地位彼此消长。整体上看，发达国家的相对地位有所下降，发展中国家和地区有所抬升，尤其是东亚和东南亚崛起。当前已经形成美国、欧盟和东亚、东南亚三足鼎立的世界经济格局。从图10-7可看出，美国、欧盟和东亚、东南亚制造业出口总额占全球的80%，制造业增加值占全球的84%，同时，出口贸易也主要在该三个地区进行。国外直接投资与此类似，全球国外直接投资的78%集中于欧盟、美国和日本，国外直接投资的流动也主要在该三区之间进行。美国、欧盟和东亚、东南亚犹如三根“柱子”在支撑着世界经济的大厦

[4]


 。





图10-7  多极的世界经济格局（2000年）



来源：根据文献[4]修改。


总之，近几十年来，世界经济地图发生了巨大变化，一个多极的、复杂的世界经济已经形成。现在，虽然世界经济仍被控制于少数国家，但制造业贸易已不再是中心外围模型。尽管少数国家仍在统治着世界贸易，但是，最重要的经济增长已经被东亚新兴工业化国家和地区实现；尽管国外直接投资被主要发达国家控制，但可以看到新兴工业化国家的国外直接投资增长迅速。值得注意的是，在经济全球化的浪潮中，新兴工业化国家，尤其是东亚、东南亚国家的崛起，正在改变着世界的经济地图。






第三节  经济活动全球化趋势






经济全球化进程受到诸多因素的影响，其未来的发展趋势在很大程度上取决于一系列因素的综合效应。根据世界经济的发展趋势，未来的经济全球化发展具有如下几个特点：



一、随着科技发展，世界各国经济合作条件进一步改善，有利于全球化发展



科学技术是未来经济发展最重要的推动力之一。和平与发展已经成为当今社会发展的主流，世界各国之间的竞争越来越多地表现为科学技术实力的竞争，对科技研究与开发的投资不断增加，科技进步对经济增长的贡献率愈来愈高。同时，科学技术与意识形态不同，它受地域宗教文化、政治体制等区域背景影响较小，具有很大的空间可传播性、流动性，科学技术所创造的财富具有全人类共享的特点，各地区之间的科技合作有不断增强的趋势，使得世界各国经济合作具有较之以往任何时候更大的机制上的合理性。另外，科技发展还将不断改进货物运输工具和信息传输交流工具，通过增加商品的附加价值（运输费用占整个商品成本的相对比重下降），使之具有更大的克服空间距离的能力，为世界各国之间的商品、信息交流和经济合作创造了更为优越的条件。




二、国际间人员、文化的交流将为经济全球化创造良好的舆论环境



随着科技发展，国家之间人员交流的范围和频率必将进一步增加，人员的交流和个人外语能力的提高必然会带动世界范围内文化的沟通。所谓的“地域文化冲突论”正好反映了目前世界上一小股持传统思想的人对世界范围内不断加强的文化交流现象的一种忧虑。换句话说，地域之间的人员、文化交流正以全所未有的速度在世界范围内展开，世界各国的文化交融不断发展，相互理解达到了前所未有的程度，对外来技术、外来商品的接纳程度不断提高，对与其它地域经济合作的积极性空前高涨，这些都为经济全球化的进一步发展创造了良好的舆论环境。



三、国际资源交流参与各方可获利性将克服国家间利益分配上的争执，使经济全球化具有波状推进的特点



1997年中期开始的东南亚金融危机，波及到了亚洲、俄罗斯和拉丁美洲，世界经济增长的总体速度放慢。世界经济全球化在促进经济发展的同时，也带来了不少问题，特别是对发展中国家的负面影响十分明显。有鉴如此，1999年1月28日至2月2日在瑞士达沃斯举行的世界经济论坛年会的主题选择为“负责任的全球化”。与会的发展中国家代表强调加强国际金融监管、重建国际金融秩序、确立公正公平原则、防止发展中国家的金融流失、提高各国抵御外来外部干扰能力、加强国际合作防御金融危机的重要性。而美国代表则反对对世界经济进行更严格的管制，欧洲和日本的代表则强调加速完善国际金融游戏规则的重要性，强调加强对外商直接投资的引导的重要性，注意避免直接投资过于集中和过剩等负面影响。另外，不少与会代表认为，当前经济运行的全球性与国家管理政治社会矛盾十分突出，国家之间经济管理和财富分配各不相同，全球经济的协调和管理无序，国际货币基金组织对亚洲金融危机的干预模式无法满足现实世界经济发展的要求

[12]


 。

正如东南亚金融危机所引发的国际金融控制机制的讨论一样，尽管在经济全球化过程中世界各国的认识有一定的差异，在利益分配上的争执不会消失，但由于通过技术的联合开发、商品的交流，各国比较优势可以得到更加充分的发挥，促使世界各国无法抗拒经济全球化所带来巨大经济利益的诱惑。世界上没有一个国家愿意游离于经济全球化进程之外。发达国家促进世界经济一体化进程的投入越来越大，要求越来越迫切；发展中国家对外开放程度不断提高，希望与其它国家进行技术、资金、商品交流的愿望越来越强。这一切正是经济全球化参与方可获利性规律的具体体现。总之，由于在经济全球化过程中各国利益分配上的不平衡以及参与方的可获利性，使得经济全球化必然具有波状推进的特点。



四、国家间生产力发展水平的巨大差异在一定程度上将阻碍经济全球化进程



世界经济活动的全球化未来趋势将主要取决于世界经济的发展趋势。首先，从本世纪末到下世纪初，世界经济总体态势仍是平稳增长，不同地区和国家的经济都将有一定幅度的增长，但不平衡增长仍然是必然趋势，世界经济地区一体化和全球一体化将在既趋同又并存的关系中演进。尽管东南亚、东亚经济危机使该地区国家经济增长速度大幅下调，但是亚太地区作为经济全球化的中心地位将继续保持，非洲国家近期内仍难以摆脱政治动荡的局面，经济发展波动仍将十分明显，一体化发展将相对滞后。世界经济将进入“大发展、大开放、大调整、大竞争、大融合、大协调”的新时期

[13]


 。

其次，从本世纪初到本世纪中叶，世纪经济发展水平将进一步提高，世界经济全球化必将向前推进，尽管存在着个别时期因经济萧条或偶发因素而出现短期停滞的可能性。另外，由于世界各国、各地区经济发展水平差异将长期存在，局部范围一体化的动力仍将存在。尽管现有地区一体化形式和程度不断趋向于全球一体化，但不意味着地区一体化的消失，经济活动的全球化仍将是一个漫长的过程

[13]


 。

全球化在地区上的发展是不平衡的，导致经济地区化进一步发展。从目前形势来看，全世界所有国家一并参与的全面的全球经济一体化并不现实。但在各个相对独立的经济区内部，各国由于交往便利、经济联系更加密切，易于找到利益的共同点，从而易于达成某种协议，建立某种一体化组织。但究竟能不能实现这一点，还要看各地区的具体情况。例如地区内各国经济发展水平的高低、各国经济体制的异同、以及一些非经济因素，如价值观念的差别、文化传统的特点等。更重要的是，各国所奉行的对外路线、方针、政策，是恪守平等互利、和平共处的原则，还是以大压小，恃强凌弱，牺牲他人，以邻为壑。这些是就地区本身条件而言的。除此之外，对地区一体化组织的建立来说，外部环境也起重要作用。例如，如果世界市场竞争激化，贸易保护主义猖獗，对本地区各国构成很大压力，它们就易于产生建立地区一体化组织的要求；不仅外部经济环境会起作用，外部政治和安全环境也同样会起作用

[7]


 。

地区经济一体化组织的建立，对世界经济的发展有重大影响。这种影响，也可以从两个方面来说明：一方面地区一体化对本地区经济的发展有一定的促进作用，因为地区一体化组织的建立，有助于资源在地区范围内进行优化配置，加强生产专业化和合作；有可能通过市场的扩大，发挥规模经济的效应，促进地区生产和贸易的增长；有可能通过加强地区内部的竞争，促进资本的集中和劳动生产率的提高。另一方面，由于地区一体化组织的排他性，它对全球经济贸易的发展和合作会产生一定的阻碍作用，影响经济全球化进程。






思考题


1. 概念题

经济全球化；生产链；生产网络；地域根植性；国外直接投资；世界经济多极化。

2.试述科学技术对经济全球化的影响。

3.试述跨国公司对经济全球化的影响。

4.简述跨国公司影响经济全球化的内在机制。

5.试述国际经济协调的必要性、现有协调机制的局限性和今后协调的主要途径。

6.试述影响经济全球化的主要因素。

7.试述近几十年来全球经济活动的空间移动特征。

8.试述全球国外直接投资的来源、流向及其地理分布。

9.试述世界制造业生产与贸易的地理特征。

10.简述经济全球化多极格局的特点。

11.试述经济全球化今后发展的主要趋势。
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第十一章  经济活动全球化的产业分析





 




本章导读：



主要内容：
 本章主要是从产业角度对经济全球化进行了分析。这些产业包括汽车、纺织服装、服务业等。其中，服务业主要论述了邮电通讯、物流业和金融业等。


本章要点：
 1.影响汽车工业全球化的主要因素。

2.汽车工业生产贸易的地理特征及空间演变特点。

3.全球纺织服装业的空间分布特征及其影响因素。

4.经济全球化对物流业的影响。

5.全球跨国零售商的空间分布及跨国经营的动机和市场进入方式。

6.全球金融网络的特点及其地理集中性。










第一节  汽车工业



 




一、 概述



汽车（automobile或motor car）是指以内燃机为动力、主要在马路或公路上行驶，用来运载乘客和各种货物的交通工具。比汽车范围更广的概念是机动车（motor vehicle），它包括摩托车、拖拉机、推土机和各种专门用途的运载工具。从概念上讲，汽车不包括其它机动车，然而实际的统计数据很难把它们分开。汽车是一种行的工具，它借助公路，可以使人和货物发生空间上的移动

[1]


 。使用汽车，可以扩大经济活动的范围，加大经济活动的深度和广度，促进各地的交流与合作，提高经济效率。汽车的出现，给社会经济生活带来了深刻的影响，改变了人们的生活方式。随着技术的进步，汽车的用途、性能、操作的经济性和舒适性有了很大的改进。汽车技术上的更新和发展，提高了各地之间的通达性，降低了各地之间交流的成本，为经济全球化提供了更好的运载交流工具。

汽车工业为所有生产和销售轿车、商用车及其零部件等汽车产品的企业总和。一个国家汽车工业的发展一般要经过4个阶段

[2]


 。第一阶段，整车进口。但由于高运费和政府进口限制，在进口数量上会受到控制。第二阶段，零件组装。进口成套部件在地方组装，可节约运费，并可根据当地市场进行部分技术改造。第三阶段，混合组装。利用进口部件和国产部件进行组装，但是必须建立在当地工业发展的基础上，一般会受到当地政府的鼓励，会提供许多优惠条件。第四阶段，全车制造。只能在少数工业发达的国家进行。一般地，从第三阶段到第四阶段所用时间较长，甚至也有可能从第四阶段倒退到第三阶段。

汽车工业具有关联作用大、就业容量大和外部性的特点。首先，汽车工业前向关联效益大。它一方面创造了巨额的产值，另一方面对相关产业带动作用也十分明显。其次，汽车工业的发展能带动公路、城建等后向关联产业的发展。再次，汽车工业的就业容量也十分庞大。汽车行业就业人数除汽车生产企业就业人员外，还有科研、管理、销售、使用、维修等人员，生产汽车产品消耗的原材料、能源的生产人员、汽车用燃料的生产人员等人员，这些都是与汽车行业直接相关的就业。此外，汽车工业的负面外部性是汽车工业发展中必须注意解决的问题之一。例如，汽车在行驶过程中排放废气、产生噪音，恶化了人们的生活环境。对于使用汽车所产生的这些副作用，汽车使用者并没有支付分文。在使用汽车中的一些成本，实际上由社会承担。



二、影响因素



汽车生产涉及的零部件多，影响汽车工业发展的因素也很多。从总体上看，汽车工业主要受以下几个方面因素的影响。


（一）区域经济发展水平


汽车工业是一个资金密集型的工业部门，经济发展水平的高低决定了社会投资能力的高低，进而影响到汽车工业的发展。据专家估计，在中国形成每辆车的生产能力约需3万元投资，而且汽车工业规模经济显著，其组装的最小有效规模为年产25万辆（第五章第一节），没有巨额投资很难形成有竞争力的产品。在经济全球化不断发展的今天，国家之间资金流动控制减弱，经济富裕的西方发达国家由于拥有强大的经济实力，它们通过投资对世界汽车工业的控制日趋明显。中国民族汽车品牌所占国内汽车投资和销售市场的份额不断下降。在南美洲头号的汽车生产和销售大国——巴西，汽车工业几乎全部为发达国家资本所控制。同时，汽车工业也具有高产出、高附加值的特点。1980年，日本汽车工业创造的附加值占各部门附加值总额的23%，平均每一从业人员创造的价值是其它部门平均值的2.57倍。80年代，中国汽车工业的劳动生产率和资金生产率均高于机械行业平均水平和全国平均水平

[1]


 。

汽车工业的发展有赖于适度规模的汽车市场的支持，而汽车市场又与国民经济发展水平呈正相关关系，这一点既可从一个国家发展的时间序列上找到论据，也可从同一时点上不同经济发展水平国家之间的比较得到验证。据统计分析，当人均国民收入在100－300美元时，千人汽车拥有量是1.7－5.2辆；300－500美元时为4－15辆；500－1 000美元时10－30辆，汽车开始进入高收入家庭。当人均国民收入为1 000－5 000美元时，千人汽车拥有量为20－180辆；5 000－10 000美元时为170－400辆，需求出现高潮，轿车初步普及；10 000－20 000美元时，进入全面普及阶段，轿车保有量达80%以上。发达国家国民经济发展与汽车需求的相关系数高达0.97－0.99，随着国民收入的不断提高，汽车工业发展的条件将不断得到改善

[1]


 。

汽车工业的发展有赖于汽车市场的大小，而汽车市场的大小取决于人口数量的多寡和居民购买能力的高低。降低汽车产品价格、提高居民收入水平是扩大汽车市场的两个根本途径。20世纪90年代后期，东南亚、东亚地区受金融危机的影响，居民收入水平大幅度下降，当地汽车工业发展所依托的经济环境恶化，导致汽车工业生产严重萎缩。汽车的消费特点是一次购买，长期使用。汽车的自然寿命受使用过程中保养状态的影响，汽车的经济寿命取决于技术进步的速度。目前，汽车报废的平均车龄在10年左右

[1]


 。

另外，从汽车的使用角度看，汽车市场的大小还与人、车、路综合系统的状况有直接的关系。个人经济收入水平高、汽车驾驶技术好、汽车使用价值高、道路密度大、质量好、通畅，汽车市场的销售前景就好。反之，汽车工业的发展就将受到汽车市场狭小的影响。


（二）区域综合工业水平


汽车工业要求所在区域具备广泛的专业化协作条件。与其它机械工业部门一样，汽车工业整个生产过程可以从技术上分为零部件制造、特定工业服务等若干相对独立的阶段。汽车工业发展的外部和内部条件为这种垂直非集中化提供了依据。汽车整车厂往往与零部件配套厂进行着专业化协作，一般情况下，整车厂60%左右的生产成本来自于外部原料、半成品的购买，它们包括钢、铁、铝、铜等基本材料、各种零部件，整车厂不生产的轮胎、制动线管、电池、电气装置、化油器、火花塞、油泵、雨刮、锁、车门把等汽车附件。汽车工业的效率与配套企业效率有密切的关系。

为数不多的整车厂由众多的零部件厂支撑，无论是通用（GM）、丰田（Toyota）等大批量汽车生产者，还是戴姆莱──奔驰（Daimler-Benz）、宝马（BMW）等批量小、产品特色鲜明的小批量汽车生产者，整车厂大多生产发动机、变速箱和车身，一辆汽车所需的其它零部件都依赖于其它企业的供给。因此，区域协作条件就显得十分重要。广州标志汽车公司倒闭的主要原因之一是国产化水平低，区域配套能力的差。


（三）区域科技与管理水平


汽车工业受区域新汽车产品开发能力、企业管理体系创新、高质量劳动力状况的影响十分明显。历史上，汽车生产和管理技术的每一次突破都使世界汽车工业的总体规模、产业布局等发生了很大变化。如1908年，福特（Henry Ford）等人吸取了流水线和互换性设计和制造的新思想，推出了在新生产体系支持下的T车型。T车型利用新的制造技术、新材料，大大地简化了生产过程、降低了生产成本，并使新型汽车能适应于乡间驾驶的条件、易于维修。1914年，福特在装配过程中按加工对象的特点来设置机器，并遵循科学管理的原则，把制造技术和复杂工作的规范进行分解，创立了世界首条汽车生产流水线，首次实现了汽车大批量、低成本的生产，使汽车市场大大扩展。1903年，福特公司初建时仅生产汽车1 700辆，1908年推出T型车时生产1万辆，1914年采用流水线生产汽车产量猛增加到30万辆，1923年达190万辆，占世界汽车总产量的44%。

20世纪70年代初，日本人创立了多角集团的组织模式，在工人参与方面，推行以公司为单位的终生雇佣制和质量小组等形式，创造了“即时供货制”（Just-in－time）和全面质量的新概念，使其能以较少的人力和时间、较高的质量向市场提供汽车，从而形成了世界汽车工业的第三次变革
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 。在20世纪50、60年代，日本通产省采取措施，促使日本汽车工业合并，以扩大厂家生产规模、降低生产成本，参与国际竞争。但由于日本汽车没有达到当时发达国家的最低标准，出口增加速度并不理想。而后，通过改进生产技术、改善生产管理模式，日本汽车生产实现了大批量、高质量、低劳动量三者的结合，使日本一跃成为世界上为数不多的汽车生产和出口大国。70年代初期，日本小汽车开始在美国市场上取代欧洲小型车的位置，1973年世界石油危机以及随之而来的能源价格调整有力地推动了日本汽车更快地走向国际市场，改变了世界汽车生产由欧美一统天下的局面，2004年年产汽车1 051万辆，成为世界第二大汽车生产国。


（四）关税等国家政策


汽车工业不仅是一个资本密集型而且还是一个技术密集型工业部门，劳动力费用占整个生产成本的比重较低。与发达国家相比，发展中国家汽车生产的技术条件相对较差，为此基本上都采用限制汽车进口、提高汽车进口关税、为本国汽车生产厂家提供优惠贷款、减免税收等手段来保护本国汽车工业所必需的国内市场（表11-1）。在这些政策的影响下，发展中国家汽车生产规模不断扩大、在世界上所占的份额不断提高。但这些保护政策，也有一定弊端，尤其不利于国内汽车工业的竞争力的提高。


表11-1  20世纪80年代五个发展中国家汽车工业保护政策
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 国家


	
 
 关税


	
 
 其它限制措施





	
 
 泰国


	
 

2. 3升以上轿车300%；



商用车120%；



2.3升以上轿车散装件42%；


 其他商用车散装件10%-30%。



	
 

禁止进口2.3升以下轿车；



 对合资厂规定国有化时间表。






	
 
 马来西亚


	
 

个人自用整车关税：



轿车140%-300%；



商用车35%；



轿车散装件40%；


 商用车散装件5%。



	
 

原则禁止进口整车；



国民个人允许进口自用车；



对合资厂规定国有化时间表。


  






	
 
 菲律宾


	
 

散装件进口关税：



轿车30%；



商用车20%。


 整车进口关税一律50%



	
 

原则禁止进口整车；


 组装轿车，车型、数量均受限制。






	
 
 印度尼西亚


	
 

散装件进口关税：



轿车100%；


 商用车20%



	
 

原则禁止进口整车；


 对合资厂规定国有化时间表。






	
 
 埃及


	
 

轿车85%-300%；



商用车33.5%-100%；


 散装件进口关税为整车的25%。



	
 

原则禁止进口整车；


 必须进口的整车实行许可证管理。









 





三、汽车工业空间的全球变化
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（一）汽车生产的全球变化


20世纪60年代以来，世界汽车生产的空间格局发生重大变化。下面我们从不同尺度对其进行分析。

从大洲层面上分析，全球汽车生产由20世纪60年代集中于欧洲和北美洲发展到2000年集中于欧洲、北美洲和亚洲。1960年，欧洲和北美洲占世界总产量的份额分别为42.5%和49.8%，而其他地区占比例甚小，如亚洲为3.3%，大洋州为2.2%，南美洲为1.6%，非洲为0.6%。但是随着全球化的不断发展，欧洲和北美洲的垄断地位下降，亚洲所占份额明显抬升。到2000年欧洲汽车产量占全球的比例下降到33.97%，北美洲下降到30.68%，而亚洲上升到30.1%。此外，拉美所占份额也有所上升，为3.34%。

从国家层面分析，同样地，汽车生产空间集中程度也在大幅度下降。1960年，美国、德国、英国和法国四国汽车生产量占到全球的84.8%，尤其是美国一国的生产量就占到了51.4%，汽车生产表现出极高的空间集中性。而到2000年，日本、德国、美国、法国、韩国、西班牙、英国、加拿大和意大利等9国汽车产量才占到全球的78.9%，占份额最大的日本也只不过20.5%。其中亚洲的日本和韩国汽车工业发展令人瞩目，1960年，日本所占份额仅为1.3%，韩国基本上没有生产，而到2000年，日本份额占到全球的1/5，韩国也上升到6%。而美国汽车生产相对地位大幅度下降，1960年其生产量占到世界的一半，但到2000年只有14.2%。英国的情况也类似，1960年占世界份额为10.4%，但是到2000年，其生产份额降到4.5%。

从公司层面分析，汽车生产则向少数大型跨国公司进一步集中。在汽车工业发展初期，北美和欧洲建立起数量众多的汽车生产企业，每个企业的生产规模都很小。1920年，美国有80多家汽车企业，法国有150多家，英国有40多家，而意大利也有30多家。现在，这些国家的汽车市场都为少数几家企业所垄断。法国和瑞典目前只有两家汽车生产商，意大利只有一家。全球最大的15家汽车制造商不仅制造了全球85%以上的汽车，而且通过收购、兼并和建立战略联盟等方式进一步密切了企业间的联系，海外生产的比例也不断提高（表11-2）。


表11-2  全球15家主要汽车制造商基本情况（2000年）




	
 
 排名



	
 
 公司名



	
 
 公司母国



	
 
 销售额  （亿美元）



	
 
 小汽车生产量



	
 
 占全球份额（%）



	
 
 海外生产比例






	
 
 2000



	
 
 1989






	
 
 1



	
 
 通用



	
 
 美国



	
 
 1 766



	
 
 5 472 919



	
 
 13.8



	
 
 61.8



	
 
 41.8






	
 
 2



	
 
 福特



	
 
 美国



	
 
 1 626



	
 
 3 625 447



	
 
 9.2



	
 
 63.9



	
 
 58.7






	
 
 3



	
 
 戴克



	
 
 德国



	
 
 1 510



	
 
 1 814 006



	
 
 4.6



	
 
 50.0



	
 
 无数据






	
 
 4



	
 
 丰田



	
 
 日本



	
 
 1 197



	
 
 3 719 895



	
 
 9.4



	
 
 27.5



	
 
 8.3






	
 
 5



	
 
 VAG



	
 
 德国



	
 
 706



	
 
 4 418 018



	
 
 11.2



	
 
 52.5



	
 
 30.5






	
 
 6



	
 
 尼桑



	
 
 日本



	
 
 581



	
 
 1 864 900



	
 
 4.7



	
 
 35.1



	
 
 13.8






	
 
 7



	
 
 本田



	
 
 日本



	
 
 517



	
 
 2 302 749



	
 
 5.8



	
 
 50.3



	
 
 28.0






	
 
 8



	
 
 菲亚特



	
 
 意大利



	
 
 452



	
 
 2 118 712



	
 
 5.4



	
 
 33.4



	
 
 7.1






	
 
 9



	
 
 标致-雪铁龙



	
 
 法国



	
 
 378



	
 
 1 952 385



	
 
 4.9



	
 
 22.6



	
 
 15.4






	
 
 10



	
 
 雷诺



	
 
 法国



	
 
 376



	
 
 1 854 117



	
 
 4.7



	
 
 27.2



	
 
 17.6






	
 
 11



	
 
 宝马



	
 
 德国



	
 
 367



	
 
 731 289



	
 
 1.9



	
 
 7.0



	
 
 --






	
 
 12



	
 
 三菱



	
 
 日本



	
 
 291



	
 
 1 062 665



	
 
 2.7



	
 
 29.1



	
 
 --






	
 
 13



	
 
 沃尔沃



	
 
 瑞典



	
 
 151



	
 
 406 244



	
 
 1.0



	
 
 36.7



	
 
 无数据






	
 
 14



	
 
 现代



	
 
 韩国



	
 
 无数据



	
 
 1 619 541



	
 
 4.1



	
 
 4.5



	
 
 --






	
 
 15



	
 
 马自达



	
 
 日本



	
 
 无数据



	
 
 833 426



	
 
 2.1



	
 
 15.4



	
 
 18.3








数据来源: SMMT(2001) World Automotive Statistics; UNCTAD (2001) World Investment Report,2001:Table III.1






在公司内部，全球化经营成为跨国生产的方向性战略，汽车产业链全球化配置加快，汽车无国界生产已成现实 
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 。汽车全球化涉及生产、销售服务、采购和技术开发等诸多领域。为提高产品竞争力，大型汽车公司广泛采用零部件全球采购、系统开发、模块化供货等产业链整合方式，使新产品开发费用和工作量部分地转嫁到零部件供应商，实现在全球范围内合理配置资源，提高产品通用化程度，有效地控制产品质量，大幅度降低成本。因此国籍的概念逐步淡化，出现大量的“混血车”，汽车品牌的“某国制造”概念正在被“某公司制造”所取替。例如，日本马自达公司的玛雅塔敞蓬车，车型设计在美国加利福尼亚完成，样车在英国制造，主要零部件在日本采购，组装在墨西哥，销售市场主要在美国。又如福特公司节日牌汽车在欧洲形成了复杂的生产网络（图11-1）。在德国、英国和西班牙建有3各总部。而一些零部件只在一个地方生产，供应所有的总装厂。如所有汽化器在贝尔法斯特生产，所有传送器均在波尔多生产，巴西尔登组装冷却器，特雷福雷供应活塞
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 。





图11-1  福特公司的节日牌汽车欧洲生产网络 
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（二）汽车贸易的全球变化


从汽车出口贸易看，由于主要汽车生产国之间的激烈竞争，其国家集中程度有所下降。1980年到2000年，德国汽车出口占全球的份额由21%下降到16.1%，日本的份额由19.8%下降到15.4%，法国由9.9%下降到7.4%，英国由5.8%下降到4.5%。但美国所占份额稳定在11.9%。与主要生产国下降对应的是一些国家所占份额的上升，如加拿大由1980年的6.9%上升到2000年10.0%，墨西哥由0.3%上升到5.4%，西班牙由1.8%上升到4.9%，韩国由0.1%上升到2.7%。尽管如此，总的来看，汽车出口主要集中于少数国家。2000年，德国、日本、美国、加拿大、法国、墨西哥、西班牙、英国、比利时、意大利、韩国、瑞典、荷兰、澳大利亚、匈牙利等15国集中了全球汽车出口91.7%。

从汽车进口贸易看，各国变化情况不一，有升有降。美国进口份额上升较大，由1980年的20.3%上升到2000年的29.4%，德国由6.2%上升到7.2%，英国由5.7上升到6.1%，西班牙由0.9%上升到4.5%，墨西哥由1.8%上升到3.2%，日本由0.5%上升到1.7%。与此对应，加拿大由1980年的8.7%下降到2000年的7.9%，意大利由5.5%下降到4.3%，荷兰由2.6%下降到2.1%。

从贸易平衡上看，世界主要地区贸易联系日益加深，形成了复杂的相互联系的贸易网络。西欧是世界上最大的出口地区和进口地区，总体上出口大于进口，但大体上平衡。西欧同北美的汽车贸易盈余为211.9亿元，同亚洲的贸易赤字为77.2亿元。北美是第二大贸易地区，但进口量超过出口量，为世界上最大的汽车贸易赤字区域，北美同亚洲的贸易赤字巨大，为492.7亿元，同拉美的贸易赤字为148.9亿元，同西欧的贸易赤字为211.9亿元。第三大贸易区域为亚洲，其出口量远远超过进口量，是世界上最大的汽车出口区域。三大区域以外的区域在世界汽车贸易中所占份额较小。在贸易的区域分布上，北美区域内贸易份额为76.4%，西欧为75%，但亚洲和拉美较小，分别为18.6%和14.6%（图11-2）。





图11-2  全球汽车贸易网络（2000年）
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最近几年，中国在全球汽车生产中的地位越来越重要。根据韩国汽车工业协会发表的2004年世界汽车产量统计资料，中国汽车产量排名世界第四
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 。2004年，中国汽车产量507万辆，占全球总产量的7.85%。排名世界第一的为美国，产量为1 196万辆，占世界份额为18.5%，第二为日本，产量为1 051万辆，份额为16.27%，第三名为德国，产量为557万辆，份额为8.61%。排名在中国以后的为法国和韩国。但是，我们必须注意到，中国虽然为汽车生产大国，但不是世界强国，因为在中国（境内）的汽车产量包含有国外公司的生产的产量。2003年，虽然中国产量占全球的7.33%，但本国制造商全球产量占世界产量的比例仅为3.22%。而日本的本国制造商全球产量占世界产量的比例为30.67%（本国产量占世界产量的比例为16.97%），美国为24.34%（本国产量占世界产量的比例为19.92%），德国为17.12%，法国为9.40%（图11-3）。









图11-3  2003年主要汽车生产国及主要国家制造商汽车产量对比排名
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此外，从汽车工业空间组织的变化也可观察到汽车工业的全球化。汽车工业空间组织演化可分为5个阶段。第一阶段，初始分散生产(图11-4a)。在该阶段里(1890－1909)，由于采用手工艺生产方式为主，零部件生产非标准化，汽车生产厂往往兼具组装和零部件生产的功能。独立的零部件生产商也需要接近组装厂，以利于及时改进、修改零部件。这个时期汽车工业空间分布特征是在特定区域内的分散，而且组装与零部件制造结合在一起。第二阶段，大规模生产方式初期的高度集中（图11-4b）。始于1909年美国福特公司推出了的大规模生产方式。该生产方式的主要特点是零部件的标准化生产和可互换性、生产过程的科学分解和操作低技能化以及流水线组装。同时，由于采用标准化生产，组装和零部件生产可以彻底分离，使组装厂的区位选择有了灵活性。在大规模生产方式采用的初期，汽车组装生产出现了短期的高度空间集中的特征。这一时期，汽车生产商主要采用将整车运输到区域性或海外分销中心的方式扩大销售。第三阶段，“核心—边缘”式分散(图11-4c )。由于汽车组装具有典型的市场区位倾向(零部件的体积小于整车)，随着其它地区和海外需求量的迅速增长，建立区域性及海外组装分厂成为采用了大规模生产方式的汽车生产商扩张的主要策略。第四阶段，网络化分散阶段(图11-4d)。自20世纪60年代后期开始，由于汽车需求减缓而生产能力过剩，特别是日本汽车进入世界市场的冲击，汽车工业的竞争不断加剧。零部件生产的专业化和规模经济以及劳动力成本变成竞争的重要因素。伴随这一变化，汽车工业空间组织进入了新的分散化阶段，即网络化阶段。这一阶段的主要特征是零部件生产在全球范围内的分散化，以70年代末出现的“全球采购”和“世界汽车”(world car)模式达到顶峰。第五阶段，网络化聚集阶段（图11-4e）。80年代以来汽车工业生产的全球化趋势进一步加强，表现为各大汽车生产国之间的相互渗透以及它们在南美、东亚等地的大量投资。其中，尤为突出的特征是日本在北美和欧洲的投资设厂。随着生产的进一步全球化和“精益生产”方式的扩散，在世界主要汽车生产国，汽车工业的空间组织也发生了变化。其中，最重要的变化是零部件的生产由与组装厂空间分离和分散向与其重新结合和集中转化的趋势。另外，运输技术的发展与市场的零散化也使整车组装有重新集中的趋势。对跨国公司而言，这一阶段的空间特征是经营全球化、生产本地化和区域性网络化。对于区域而言，则是聚集和网络化
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 。





图11-4  汽车工业空间组织演化的主要阶段示意

[7]














第二节  纺织服装业






纺织服装业是最早在全球广泛分布的产业，吸纳的就业人口多，对区域社会稳定影响大。在发达国家，纺织服装业的从业人员主要是妇女和少数民族人口，减少这一产业的就业容量具有重要的政治敏感性；而在发展中国家，大量年轻女性从事相关工作，它不仅是体现发展中国家劳动力价格优势的重要产业部门，同时也成为发达国家与发展中国家之间、发展中国家内部劳工标准、市场准入等新的贸易摩擦频繁发生的领域。



一、全球纺织服装业的空间布局



图11-5和图11-6分别以就业指标反映了全球纺织工业和服装工业的空间分布状况。虽然纺织服装工业广泛分布于全球各个地区，但图11-5和图11-6仍清晰地表现出这两个产业在某些区域的集聚。例如，中国是全世界纺织工业从业人口最多的国家，至少有600万劳动力在纺织工业部门工作，而位居第二的印度只有150万纺织工人，美国有大约80万劳动力在纺织工业就业，而日本还不到60万，欧洲和其他亚洲国家是纺织工业吸纳就业比较多的地区。中国有160万劳动力从事服装生产，同样高居全球服装业从业人口的榜首，分列第二至第四位的美国、俄罗斯和日本，其服装业就业人口都比中国少很多。当然，服装业仍然是英国、德国、法国和意大利等西欧国家重要的产业部门，在东欧的罗马尼亚和波兰，服装工业也吸收了较多的劳动力。东亚和南亚地区在诸多发展中国家中服装业发展更为迅速，印度尼西亚、泰国、菲律宾、韩国和中国香港地区都是服装业工人聚集的地区。





图11-5  1995年全球纺织工业的就业分布

[2]






资料来源：UNIDO（1996）International Yearbook of Industrial Statistics,1996;ILO,1996b






图11-6  1995年全球服装工业的就业分布
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资料来源：UNIDO（1996）International Yearbook of Industrial Statistics,1996;ILO,1996b






近年来，发达国家的纺织和服装业生产明显下降，纺织服装业的生产主要转移到东亚、墨西哥、加勒比海沿岸、东欧以及地中海沿岸的某些发展中国家（或地区）。这样的转移趋势在劳动力密集度较高的服装业比在资本密集度较高的纺织业更为明显。纺织服装产品的进出口数据同样能比较好地反映全球纺织服装业的空间布局特征。

从纺织工业出口方面看，比较1980年和2000年各国纺织品出口所占份额，七大工业国中只有美国和意大利基本保持了原有地位，而东亚各经济体几乎都位于前列，中国的出口市场份额从1980年的4.6%升至2000年的10.2%，韩国和中国台湾的市场份额也都成倍增长，整个东亚地区的市场份额从1980年的27%提高到2000年的39%。从进口方面看，美国和中国是最大的进口市场。但从贸易平衡的数据看，美国纺织产品的贸易赤字达47.5亿美元，各主要工业国中，意大利的贸易盈余最大，为58.4亿美元，韩国的贸易盈余达97.8亿美元，是纺织品贸易盈余最多的国家（表11-3、表11-4）。


表11-3   全球纺织品的主要出口国基本情况
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 出口国（地区）





	
 


出口额





 （亿美元）





	
 

 占世界出口总额的比重（%）








	
 

 1980





	
 

 2000








	
 

 中国





	
 

 161.4





	
 

 4.6





	
 

 10.2








	
 

 中国香港





	
 

 134.4





	
 

 --





	
 

 --








	
 

     自行出口





	
 

 11.8





	
 

 1.7





	
 

 0.7








	
 

     再出口





	
 

 122.7





	
 

 --





	
 

 --








	
 

 韩国





	
 

 127.8





	
 

 4.0





	
 

 8.1








	
 

 意大利





	
 

 119.6





	
 

 7.6





	
 

 7.6








	
 

 中国台湾





	
 

 116.9





	
 

 3.2





	
 

 7.4








	
 

 德国





	
 

 110.2





	
 

 11.4





	
 

 7.0








	
 

 美国





	
 

 109.6





	
 

 6.8





	
 

 7.0








	
 

 日本





	
 

 70.2





	
 

 9.3





	
 

 4.5








	
 

 法国





	
 

 67.6





	
 

 6.2





	
 

 4.3








	
 

 比利时





	
 

 64.0





	
 

 --





	
 

 4.1








	
 

 印度





	
 

 50.9





	
 

 2.1





	
 

 3.4








	
 

 巴基斯坦





	
 

 45.3





	
 

 1.6





	
 

 2.9








	
 

 英国





	
 

 42.1





	
 

 5.7





	
 

 2.7








	
 

 土耳其





	
 

 36.7





	
 

 0.6





	
 

 2.3








	
 

 印度尼西亚





	
 

 35.1





	
 

 0.1





	
 

 2.2








	
 

 15经济体合计





	
 

 1
 169





	
 

 71.0





	
 

 74.5














表11-4   全球纺织品的主要进口国
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 进口国（地区）



	
 

进口额


 （亿美元）



	
 
 占世界进口总额的比重（%）






	
 
 1980



	
 
 2000






	
 
 美国



	
 
 157.1



	
 
 4.5



	
 
 9.4






	
 
 中国香港



	
 
 137.2



	
 
 --



	
 
 --






	
 
   本地消费进口品



	
 
 14.5



	
 
 3.7



	
 
 0.9






	
 
 中国



	
 
 128.3



	
 
 1.9



	
 
 7.7






	
 
 德国



	
 
 93.2



	
 
 12.1



	
 
 5.6






	
 
 英国



	
 
 69.1



	
 
 6.3



	
 
 4.1






	
 
 法国



	
 
 67.5



	
 
 7.2



	
 
 4.0






	
 
 意大利



	
 
 61.2



	
 
 4.6



	
 
 3.7






	
 
 墨西哥



	
 
 61.0



	
 
 0.2



	
 
 3.6






	
 
 日本



	
 
 49.4



	
 
 2.9



	
 
 2.9






	
 
 加拿大



	
 
 41.3



	
 
 2.3



	
 
 2.5






	
 
 比利时



	
 
 36.3



	
 
 --



	
 
 2.2






	
 
 西班牙



	
 
 33.2



	
 
 0.6



	
 
 2.0






	
 
 韩国



	
 
 30.0



	
 
 0.7



	
 
 1.9






	
 
 荷兰



	
 
 26.4



	
 
 4.0



	
 
 1.6






	
 
 波兰



	
 
 24.3



	
 
 0.5



	
 
 1.5






	
 
 15经济体合计



	
 
 892.7



	
 
 55.4



	
 
 53.4











服装工业具有与纺织工业不同的空间布局特点。首先，服装业的出口地区集聚程度远比纺织工业低。2000年，15个最主要的出口国在世界市场所占份额，纺织工业为75%，而服装业只有63%；其次，中国在服装生产方面的出口优势更为明显，其出口市场份额由1980年的4%提高到2000年的18.1%，加上香港地区更高达23.1%；第三，墨西哥正迅速成为全球第四大服装出口国，其市场份额已达4.4%，这在很大程度上受益于北美自由贸易区的建设；第四，韩国和中国台湾地区在全球服装业出口中的比例正在迅速下降，而印度尼西亚和泰国正在提高；第五，除美国外，包括意大利在内，各主要发达国家在服装出口中的比重都在下降。进口方面最显著的特点是美国已经成为全球最主要的服装进口国，全球近1/3的服装出口都以美国为消费市场；其次，日本在全球服装进口中的比例20年来提高了近两倍，和德国接近，都占到进口份额的9%以上。从贸易平衡数据看，意大利从服装业获得了71.5亿美元的贸易盈余，也是唯一有盈余的主要发达国家，而美国服装产品的贸易赤字高达近60亿美元。


  图11-7   1980-2000全球服装产品的主要出口国出口比重变化



资料来源: 根据文献[8]数据制作



 图11-8   1980-2000全球服装产品的主要进口国进口比重变化



资料来源: 根据文献[8]数据制作






20世纪50年代开始，全球纺织服装业的空间转移现象日趋明显：50年代至60年代，该产业主要从北美和西欧转移到日本；70年代至80年代，又从日本转移到中国香港、中国台湾和韩国；80年代后期开始，又转移到中国大陆、东南亚国家和斯里兰卡； 90年代，墨西哥、加勒比海沿岸诸国等美洲国家纺织服装业也有较为迅速的发展。当前，在技术革命的推动下, 全球纺织服装业的国际产业转移出现了一系列新的特征，虽然制造成本仍然是纺织服装业产业国际转移的根本动力，但国际产业转移的领域向纺织服装产业链的上下游环节延伸，外包成为纺织服装业国际产业转移的重要方式，在需求个性化和技术创新的共同作用下, 纺织服装业出现了外资回流的现象, 即一些发达国家撤回了在发展中国家的部分投资项目, 转而在母国或其他发达国家生产

[9]


 。



二、影响全球纺织服装业变化的主要因素



纺织服装业发生的全球空间转移和空间布局调整是诸多因素共同作用的结果。随着人们收入水平的提高和营销方式的变化，纺织服装业的发展越来越呈现出“购买者驱动”的特征；而技术环境的变化和生产模式的调整也改变了企业的地域选择。此外，各国政府的相关政策和贸易措施对纺织服装业的全球布局也产生了重要影响。

需求是纺织服装业在发展规模、组织结构和区位选择等方面表现出地域差异的基础性因素。众所周知，纺织服装产品的质量、档次、品牌等存在巨大差异，例如20世纪90年代的美国对普通服饰、普通流行服饰和高档时尚服饰等三类服装产品的需求比例分别为45%、27%和28%。而居民个人的收入水平正是决定需求档次和需求结构的主要因素。由于各国、各地区的个人收入水平存在巨大差异，而国内需求又是制约产业发展的重要因素，因此，全球不同地域的纺织服装业在产业规模、产业组织形式、产品档次等方面存在很大差异。

随着经济发展水平的提高，人们对个性化纺织服装产品的需求明显增长，这也促进了纺织服装产品营销方式的变革。在美国、日本、德国、法国、英国等发达国家，以往像沃尔玛超市等大型零售商在服装销售中所占比重很大，但经过所谓“零售业革命”后，多样化的零售模式在服装销售中相互竞争，而专卖店在服务于特殊消费群体方面更表现出突出的优势。适应纺织服装业日益明显的“消费者驱动”的特征，便捷的销售渠道十分必要。例如美国的服装生产厂商和零售商之间就通过推销员和展销室等途径建立起了紧密的直接联系。每年按季节定期举办展销周，为买卖双方提供了直接见面的机会，缩短了流通渠道；此外，其他与服装有关的展销会也都有助于服装工业的顺利运转 

[10]


 。营销方式的变革使发达国家能够更好地克服劳动力成本方面的劣势，在激烈的国际竞争中确保质量高、变化快的时装具有更强的竞争力，不仅基本上稳住了国内市场，而且增加了对外出口。这也是发达国家仍然在全球纺织服装业中占有重要地位的重要原因。

各国纺织服装产业发展的技术环境也存在巨大差异。在发达国家，该部门的资本密集程度比较高，而在发展中国家劳动力的密集度比较高。从产业内部结构看，服装业的资本密集程度比较低，劳动力密集程度比较高，生产企业的平均规模比较小，而技术比较简单；而纺织业、特别是合成纤维生产的资本密集度较高，技术比较复杂，规模经济明显，企业的平均规模比较大。因此，相对于纺织业，发展中国家在服装业、特别是普通服饰生产方面劳动力成本优势表现明显，而在合成纤维等技术要求比较高的部门优势不明显，特别是许多发展中国家的服装企业多从事加工贸易，需要从发达国家进口高质量的面料。因此，包括中国在内的许多发展中国家也大量进口纺织品。

虽然从事纺织服装业的企业遍布全球，但少数发达国家的跨国公司仍然主导着这一产业的发展，因此，许多发达国家进口的大量纺织服装品其实是本国跨国公司的子公司生产的。不过与汽车等工业部门相比，该产业跨国公司子公司的当地化程度比较高，也就是说，东道国的投资和企业家参与程度比较高。这与该产业的技术特点有关。由于服装的设计、裁剪和缝制等工序可以在不同地方进行，因此，发达国家在完成设计和裁剪等工序后，可以通过转包等方式，将劳动力密集程度比较高的生产环节转移到发展中国家，以利用当地廉价的较低素质的劳动力。这使得该产业虽然广泛分布于全球各个地区，但仍然呈现出非常明显的地域差异。例如，中国虽然是世界纺织品生产和出口大国，但多年来，来料加工是中国纺织品服装出口创汇的主体。目前中国出口较具竞争力的是服装出口，其次是针织、棉麻纺织和丝绢织品出口，而技术含量较高的毛纺织、染整、化纤和纺织机械出口相对处于劣势。由于产业的技术层次低，利润空间稀薄。据报道，这些出口服装的单件价格不及意大利服装的1/ 10 或1/ 100。我国服装数以万种，却没有一个在国际上叫得响的品牌。上海服装有80%销往国外，大多数是为国际名牌企业加工，而自己只能获得极低的加工费。一件卡帝乐鳄鱼牌衬衣的加工费15～20 元，还不到外商卖价的1/ 10。而发达国家靠的是工艺技术、名牌效应和提高产品水平的竞争策略，赚取的都是高附加值和超额利润
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 。

此外，由于纺织服装产业大量工序型的中小企业的存在以及服务于加工贸易的动态战略联盟的需要，产业集群现象表现得比较明显。普拉特是意大利69个纺织业集群中的一个，在其全盛期的1979年，普拉特毛纺机拥有量占全意大利的70%，全世界的40%；毛织机拥有量占全国50%。1996年，毛纺织企业8 500家，就业人员46 000人，产值超过8兆里拉
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 。

纺织服装业是发展中国家工业化进程中重要的战略性产业，不少国家无论是实施进口替代战略或出口导向战略，都选择纺织服装业作为重点扶持的部门。另一方面，西欧、北美和日本的纺织服装业虽面临日益激烈的国际竞争压力，但出于国内政治的需要，政府的干预力度不断增大。政府对纺织服装业进行政策扶持的主要目的可归纳为三种类型，第一类是通过补贴促进产业结构调整和优化；第二类是通过保护国内市场和实施出口优惠措施刺激产业的发展；第三类则是发达国家通过减少来自发展中国家的低成本产品的竞争来保护本国产业和就业。正是由于各国政府对纺织服装业的高度重视，政府政策对该产业的全球空间布局影响深远。此外，纺织服装业也是各国政治的角斗场，有关纺织服装产品的国际贸易政策协调非常艰难，贸易摩擦不断，世界贸易组织框架下的《纺织品与服装协议》（ATC协议）执行效果也不够理想。贸易政策及其协调很大程度上决定了各国产业发展的外部市场，也制约着各国产业发展的规模和方向，从而成为影响全球产业布局的重要因素。










第三节  服务业








一、邮电通信业




（一）概述


 

[5]








邮电通信业是国民经济中从事信息空间位置移动的社会生产部门。在中国，邮电通信办理邮政和电信两类业务。前者指信函邮件的收寄和传递、报刊发行和汇兑等；后者包括电话、电报、传真、数字通信等。

邮电通讯业的任务是准确、迅速、保密、安全、方便地为国民经济各部门和人民生活提高服务，是社会活动的“神经系统”。在当今信息社会时代，邮电通信更具有重要意义。它通过邮路和电波把数以千万计的信息源与信息终端紧密联系在一起，并通过迅速准确的信息搜集、整理和传递，高时效地指导和调节着社会市场供求、商品生产布局以及国民经济和人民生活的节律；信息流的传输和处理活动，极大地克服了人类联系的空间阻力，从而替代了两地间的许多人流和物流，节约了运输时间和运费开支，促进了地区之间的联系。

邮电通信包括信息源、信息接收终端、以及联系信息源与信息接收终端的邮路、电缆和电波三部分，它们彼此交织，形成生产、交换、消费过程统一的全程网络。邮电产品的生产只有通过全程网络的协作才能完成。任何邮电企业只是全程网络的组成部分，而且它们的经济效益需要通过对邮资的再分配才能实现，这就造成邮电企业在生产经营上对全网和协作单位很强的依附性。


（二）空间布局因素


首先，信息流是产生并服务于一定的社会经济系统的，它的流量与人口数量、密度，尤其是与社会经济发展水平呈正相关关系。其次，信息和邮件的传输是通过克服空间阻力实现的，自然地理环境对邮电网的分布以及信息流的流量和强度有深刻影响。第三，邮电通信技术，尤其是通讯技术的发展，对于该产业的空间格局产生重要影响。除此之外，国家产业政策（如对邮电通讯业的准入政策）以及区域行政格局，也在一定程度影响对邮电通讯业布局。

在邮电通讯业的全球化发展中，除了经济发展及国际联系加剧所带来的市场需求、技术条件和基础设施条件之外，国家的开放政策影响更为突出。因为，在一些国家，邮电通讯属于比较敏感的部门，对外国公司的开放持谨慎的态度。


（三）互联网的新发展


20世纪90年代初，因特网（Internet）开始在世界各地广泛应用。由于其所依托的数据网络对信息的传输成本比传统网络低70%，创造了对数据传输的巨大需求，导致海底网络投资猛增，数据传输量大增。据英国《金融时报》1999年1月29日报导，在美国和英国，全国性网络所传输的数据量已经超过了声音的传输数据量。

互联网在世界各国蓬勃兴起，现今已经成为通讯产业的重要领域，对社会经济的发展产生了较大影响。据WIP(“全球互联网研究项目”,World Internet Project)报告，在其考察的14个国家和地区，互联网的普及状况有很大差异。从网民在总人口中所占比例看，最高为美国的71.1%，最低为匈牙利的17.5%(表11-5)。我们发现，饶有趣味的是，除美国外，欧洲和亚洲各国(地区)的排名，呈现出逐一交替、“你追我赶”的态势
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表11-5  12个国家和地区的网民比例比较（2003年）
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 排序



	
 
 国家或地区



	
 
 网民比例（%）



	
 
 排序



	
 
 国家或地区



	
 
 网民比例（%）






	
 
 1



	
 
 美国



	
 
 74.1



	
 
 7



	
 
 新加坡



	
 
 40.8






	
 
 2



	
 
 瑞典



	
 
 66.1



	
 
 8



	
 
 西班牙



	
 
 36.4






	
 
 3



	
 
 韩国



	
 
 60.9



	
 
 9



	
 
 中国澳门



	
 
 32.9






	
 
 4



	
 
 英国



	
 
 59.2



	
 
 10



	
 
 意大利



	
 
 31.2






	
 
 5



	
 
 日本



	
 
 50.4



	
 
 11



	
 
 中国台湾



	
 
 24.2






	
 
 6



	
 
 德国



	
 
 45.9



	
 
 12



	
 
 匈牙利



	
 
 17.5











截止到2004年12月31日，我国的上网用户总人数为9 400万人，和2003年同期相比增长18.2%，同1997年10月第一次调查结果的62万上网用户人数相比，现在的上网用户人数已是当初的152倍，这样的增长速度在世界上是罕见而惊人的。我国网民的主要活动集中在多媒体娱乐、电子杂志、网络购物、网上教育等领域

[13]


 （表11-6）。


表11-6  2004年中国网民上网活动比例
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 网络应用



	
 
 网民选择比例(%)






	
 
 多媒体娱乐



	
 
 8.0






	
 
 电子杂志



	
 
 7.3






	
 
 网络购物



	
 
 6.7






	
 
 网上教育



	
 
 6.3






	
 
 网上银行



	
 
 5.1






	
 
 个人主页空间



	
 
 4.9






	
 
 VOC点播



	
 
 3.9






	
 
 网上招聘



	
 
 3.5






	
 
 网上炒股



	
 
 3.4






	
 
 短信服务



	
 
 2.3






	
 
 信息发布



	
 
 2.3






	
 
 网上直播



	
 
 2.2






	
 
 电子政务



	
 
 2.0






	
 
 网上销售



	
 
 1.6






	
 
 网上推广



	
 
 1.3






	
 
 网络电话



	
 
 1.0













二、物流业
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物流业是连接生产和消费的纽带。物流业不仅是单纯的运输货物，而且也是生产和消费信息的传播与处理。在“输入—生产—物流—消费”生产链中，物流公司是其中的一个重要环节，是连接制造商和消费者的桥梁。但是，实际的生产网络往往是跨国界的，因此在产品进出口时要受到进口国和出口国海关的管制。国际范围内物流服务系统的一般过程是：第一国某公司的出口商品，在经过出口国海关清算后，通过转运公司或第三方物流公司（相对于第一方发货方和第二方收货方而言）将产品运送到第二个国家的海关，通过进口检验后，继续通过转运公司或第三方物流公司将产品运送到顾客手中。在这个过程中地方运输均参与其中。物流的运作需要众多的机构来完成，它们主要包括：运输公司、物流服务公司、批发商、贸易公司、零售商、网络销售商等。

经济全球化对物流业的影响主要表现在：


（一）组织形式的变化


物流是物品从供应地向接收地的实体流动过程，物流业是提供运输、储存、搬运、包装、流通加工、配送、信息处理等物流服务的产业。

为适应经济全球化对物流的需要，近年来，传统的运输公司地位相对下降，物流公司的其他形式迅速发展。这些形式的物流公司包括以资产为基础的物流服务公司；以网络为基础的物流服务公司和以技术为基础的物流服务公司（图11-9）。







	
 

以资产为基础的物流公司




主要作用




储藏货物



运输



详细目录管理



推迟生产



 




典型案例



 铁行渣华(Nedlloyd), 英运物流(Exel Logistics), 马士基物流(Maersk Logistics), 弗兰斯马斯(Franz Maas)



	
 

以技术为基础的物流公司




主要作用




管理咨询



信息服务



金融服务



供给链条管理



解决方法




典型案例



 智傲物流(Geologistics),赖德统一物流服务（Ryder Integrated Logistics), IBM全球服务(IBM Global Services)






	
 

传统的运输公司和发送公司




主要作用




运输



储藏货物



出口



海关清算



 


  



	
 

以网络为基础的物流公司




主要作用




特快船运



跟踪



电子投递证明



JIT投递




典型案例



 DHL, 联邦快递(FedEx), UPS 全球物流(UPS Worldwide Logistics), TNT








图11-9 物流公司分类
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以资产为基础的物流公司最初是从一些传统的多样化的运输公司发展而成的。例如马士基海陆（Maersk-Sealand）公司和铁行渣华（Nedlloyd/P&O）公司等。这些公司原来主要从事集装箱运输，现在服务范围已经明显扩大。

20世纪90年代早期，一些以网络为基础的物流公司出现在国际舞台上，其中著名的有DHL、联邦快递、UPS和TNT等。这些物流公司起初以邮件和包裹快送公司的形式出现并建立了全球范围的运输和交流网络系统。DHL公司在全球230个国家630多个城市中雇用了大约64 000人操作该系统。DHL在2000年年会上声称，他们拥有约252架飞机和大约 19 000个其它的运输工具，它操控着世界最大的私人电信网络之一，连接了公司3 000个工作站和35个工作中心。

自20世纪90年代后期以来，以技术为基础的物流公司变得日益重要。这些公司没有任何的物质的物流服务资产，但却提供了一系列以信息为基础的物流服务。这些服务包括咨询机构服务、金融服务、信息技术服务，以及一系列的管理技能。智傲物流公司就是这种以技术为基础的物流服务公司的典范，该公司成立于1996，由贝金斯（Bekins）、LEP、 矩阵（Matrix）三个物流公司合并而成。


（二）贸易公司的职能和影响范围进一步扩大


贸易公司是物流业最古老的组织形成之一，它的起源可以追溯到几百年前。从远距离贸易开始起，他们在原材料和产品运输上发挥了极其重要的作用。现在随着经济全球化的发展，其职能和影响范围也日益扩大。以下我们以日本综合商社为例来说明这个问题。

日本综合商社在日本经济发展中有着悠久的历史，对日本海外直接投资产生了重要影响。综合商社这个词的通常理解是“一般贸易公司”，但是它的意义却不仅如此。综合商社由三菱、三井、伊藤忠、丸红、住友、日商岩社六个庞大的商业金融和工业公司组成，它们控制着全球许多的附属公司和成千上万个相关公司。图11-10展示了其业务的全球分布情况。该公司不仅影响日本经济事务，而且在全球经济中都占有重要地位，每一个主要的综合商社成员都管理着成百上千种不同的产品。20世纪90年代初，该公司进口总量和出口总量分别占到日本的70%和40%。

综合商社最初在日本国内市场上组织产品交换和运输。因为日本资源贫乏，要想发展经济，必须从其他国家获得原料并把产品运出去销售。正是这些以日本为中心的贸易活动的特殊要求，才使综合商社发展成为世界性公司。该公司在世界上建立了全球市场和全球经济信息系统，该系统不但有助于日本贸易的发展，而且还能使日本公司向海外投资成为可能。日本制造公司早期对海外的投资贸易都是由综合商社来组织的，其具体作用是商务贸易中介、金融中介、信息收集、复杂商务体系的组织和协调等。

综合商社经营范围除了传统的日本同其他发达国家的进出口贸易外，同第三世界的贸易业也日益发展。它不仅是日本同其他各国之间的贸易中介，而且也是世界其他一些国家公司之间的中介。





图11-10  日本综合商社办公机构的全球分布（2000年）
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（三）服务形式不断拓展 


近些年来，随着对物流的重视，物流的服务形式越来越丰富，物流的管理范围已经扩展到包装、物料搬运、采购、生产计划、选址等众多领域。如近些年来，一种新型的公司——顾客界面的服务中心（又叫做客户响应服务中心，或者客户服务中心，call-centres）出现并得到了很大的发展。客户响应服务主要指在集中的区位通过电话把销售、预订、信息供应、技术支持和银行服务提供给分散的顾客。

随着越来越多的公司转向集中管理顾客，加上电话日益成为联系公司和顾客的工具，因此客户响应服务业得到快速发展。在成本低的区位（不管是国内还是国外），建立以电话为中心的客户响应服务业已成为一个普遍的商业策略。相应地，发展中国家和发达国家中的经济发展机构为了吸引以电话服务为中心的投资项目而展开互相竞争。英国一些传统制造业已经衰退的城市，已经制定了吸引客户服务中心的投资项目的政策。而加拿大的安大略州标榜自己是北美“客户响应服务业快速增长的领头人之一”。爱尔兰声称自己是欧洲客户服务业的“金融中心”。自从上世纪90年代中期建立第一个国际客户服务中心后，印度一直在宣传其客户响应服务的诱人之处，其目的是吸引更多的外资在印度建立客户服务中心。


（四）跨国零售业不断发展


近10多年来，跨国零售业快速发展。1993年，世界100强跨国公司中没有一个零售企业，而在1999年，已出现了4个零售公司。但总的来看，在100强跨国公司中，零售业排名仍靠后。按照跨国指数（transnationality-index）排名，皇家阿霍尔德（Royal Ahold）公司（荷兰）为第53名，麦德龙（
Metro，

 德国）排名76，家乐福（
Carrefour，

 法国）排名78，沃尔玛排名90。近年来，沃尔玛的年度销售额一直居世界100强之首。

1.跨国零售商跨国经营的动机和进入市场的方式

一般来说，零售商的跨国经营的动机主要是：①国内市场的饱和；②国内市场竞争的加剧；③国内市场一些法规的限制；④洞察到在外国盈利的可能性（如在一些快速发展的发展中国家市场中开发市场，往往容易获得较高利润）；⑤希望在新市场里发挥该公司的优势。当然，这些动机之间并不互相排斥，且大部分情况下共同发挥作用。

零售公司进入外国市场的方式主要是：第一，建立新的分店；第二，在目标市场里并购一家现有的公司；第三，与本国公司合作在目标市场里建立分店。第一种方式较为少见，较常见的方式是兼并其他公司和合作建立公司。例如，沃尔玛投资110亿美元，和英国阿斯达（Asda）超市连锁店以及德国威尔特考夫（Wertkauf）连锁店进行合作经营。有时候，一些发展中国家（例如中国和一些拉美国家）把合资建立公司作为外资进入的基本条件，也带来了较多的相应方式。

2.世界上主要的跨国零售商

表11-7为按照国外销售额排名的国际零售商10强，可以看出：第一，只有少数零售商的国外销售比例较大；第二，销售额中食品零售比例较大。

表11-7  按照国外销售额排名的国际零售商20强（2001年）

[2]






	
 
  



	
 
 
公司




	
 
 
国家




	
 
 
外国销售额(百万美元)




	
 
 比例（%）



	
 
 商业类型






	
 
 1



	
 
 皇家阿霍尔德



	
 
 荷兰



	
 
 23
 854



	
 
 76.4



	
 
 超市；特殊用品商店






	
 
 2



	
 
 沃尔玛



	
 
 美国



	
 
 22
 731



	
 
 13.9



	
 
 打折商店；仓储；超市






	
 
 3



	
 
 家乐福



	
 
 法国



	
 
 19
 834



	
 
 37.7



	
 
 高级百货商店；打折商店；方便店；特殊用品商店






	
 
 4



	
 
 麦德龙



	
 
 德国



	
 
 17
 665



	
 
 4.00



	
 
 超市；购物中心；百货商店；特殊用品商店






	
 
 5



	
 
 德尔海兹（
 
Delhaize）




	
 
 比利时



	
 
 14
 808



	
 
 83.0



	
 
 超市；药房；打折商店；特殊用品商店






	
 
 6



	
 
 
ITM




	
 
 法国



	
 
 13
 234



	
 
 36.0



	
 
 超市






	
 
 7



	
 
 腾格尔曼（
 
Tengelmann）




	
 
 德国



	
 
 12
 698



	
 
 47.9



	
 
 购物中心；超市；药店；特殊用品商店






	
 
 8



	
 
 奥托邮购（
 
Otto Versand）




	
 
 德国



	
 
 10
 286



	
 
 52.0



	
 
 邮购






	
 
 9



	
 
 伊藤洋华堂（
 
Ito-Yokado）




	
 
 日本



	
 
 9
 011



	
 
 29.8



	
 
 大型超级市场；特殊用品商店；超市；打折商店；超市






	
 
 10



	
 
 
IGA




	
 
 美国



	
 
 8
 800



	
 
 44.9



	
 
 超市








资料来源：www.sianfuture.com,2002; Sternquist,1998:44-59






美国零售商国外投资比例较小。美国38家全球100强零售商中，50%以上没有进行海外投资，有1/3只在北美投资。只有5家是在全球投资，但它的投资范围很有限。在全球零售公司20强中，美国只有4个，而其中只有沃尔玛位居前十强。沃尔玛在对外销售上位居第二名，但是对外销售仅占公司销售总量的14%，也就是说，沃尔玛86%的销售活动都在美国进行。图11-11是沃尔玛连锁店在全球的分布情况。其特点是，主要分布在美国和墨西哥，加拿大、巴西、阿根廷和波多黎各相对较少。在欧洲它主要分布在英国和德国，在中国大陆设有11个分店，中国台湾省有6个。但是沃尔玛最近得到了日本第四大超级连锁店西友（SeiYu）的投资，这为沃尔玛进驻日本零售业市场提供了强有力的跳板。其他拥有大量海外分店的美国零售商从事的主要是服装和玩具的销售。





图11-11  沃尔玛商店的全球分布
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与美国相比较，欧洲零售商的国外投资比例较大。欧洲100强零售商中，约有50%的公司在一定程度上可以称为全球性零售商，因为它们在欧洲以外的市场都有重要的业务活动。阿霍尔德、家乐福和麦德龙三个欧洲零售公司的共同特点是：它们在东欧（尤其是波兰和捷克共和国）的分店较多。荷兰皇家阿霍尔德公司的分店除了欧洲以外，还遍布美国，在美国设有1 300多家分店。此外，皇家阿霍尔德公司在拉丁美洲、阿根廷和巴西有400多家分店，在泰国也有分店。与此形成对比的是法国家乐福零售公司，它的分布日益遍布东亚地区，在中国大陆设有27家分店，在中国台湾省有26个，韩国22个，泰国15个。此外，家乐福在阿根廷和巴西也遍设分店，在墨西哥所设分店的数量也有所增加。相比之下，德国零售商麦德龙分店除了欧洲外，在世界其它地方则较少，但是在中国有10家分店。最近麦德龙和日本综合商社公司合作建立了新的合资公司——日本丸红公司（Maruben），从而打开了日本现购自运（cash-and-carry）商店的市场，但是麦德龙的国际活动还主要限制在欧洲地区。

世界100强零售商中，日本零售商只有10个，且其中只有伊藤洋华堂（拥有7家连锁店）一个排在第20名。除了伊藤洋华堂、吉之岛（Jusco）、高岛屋（Takashimaya）、三越百货（Mitsukoshi） 和松阪屋（Matsuzakaya）等5个零售商在亚洲其它国家有零售业务外，其余5个则基本上是在日本国内经营。当然，一些日本零售商也开发了国际业务，例如无印良品（Muji）公司2000年在英国开有16个分店，在法国有8个分店，还有一个分店在比利时。





图11-12  皇家阿霍尔德分店的全球分布



来源：文献[2]，有改动。






3.发展中的电子零售业（e-tailing）

电子零售业，即网上零售业，指的是个人通过互联网购买商品或享受服务。购买者可浏览网上商品目录，比较、选择满意的商品或服务，通过互联网下定单，通过网上付款或离线付款、卖方处理定单、网上送货或离线送货，完成整个网上购物过程
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 。

电子零售业克服了传统零售业的一些弊端，对传统零售业带来了一定的影响。传统零售业的主要弊端是：①传统零售业过剩。传统零售商店的店铺遍地开花，竞争激烈。②传统零售需要巨大仓库来摆放商品。③传统零售业收益下降。④人员随着店面的扩大增多，需要售货员进行导购。此外，电子零售业还适应某些用户从注重品牌转向最低价格消费行为，以及消费者购物时间的下降趋势，满足消费者享受高质量服务的愿望。

但是，电子零售业不象宣传的那样，其影响和作用还十分有限。上世纪90年末，美国人口普查局对网上零售业的销售值做了统计，网上销售总值约53亿美元，但仅占美国零售销售总值的0.64%。2001圣诞节时，网民仅花费他们预算的13%在网上购物。美国是世界上迄今为止电子商务最发达的国家，上面的数字说明电子零售业仍然处于其发展的幼儿期，而且它的作用不容夸大。

有许多电子零售商因经营电子商务而纷纷破产。如播欧（Boo.com）公司，该公司在1999年成立于欧洲，是当时投资最大的网络公司，主要以销售时尚运动服装为主，但却在一年后倒闭。美国网车（Webvan）蔬菜运送公司也在2001年倒闭。而美国的网络零售商埃科伊（Ecoy）公司，也于2001年早些时候宣布其在美国的业务破产了。当然，新的网络公司仍不断涌现，但他们的损失和风险却极高。不过，像亚马孙公司（Amzon.com）和普赖琳（Prialine.com）之类的大规模且管理良好的公司，尽管其其赢利微薄，但仍健康发展着。

电子零售业由于特殊的经营方式，其销售范围很容易跨越国界，实现多国或全球销售。以亚马孙公司为例，其销售已遍布世界主要国家和地区。



三、金融业
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金融是经济发展的基础，生产网络和生产链的所有要素都与金融有关。全部经济活动的各个生产阶段如果以价值形态来衡量，都可以用货币来替代。没有货币交换体系和信用体系的发展，就没有现代经济的发展。

金融服务既是经济系统运行的基础，又是金融产品本身的生产和贸易的过程。金融产品具有地理性。国际或国家的金融中心也是相应的经济中心。

经济全球化对金融业的地理影响主要表现在以下几个方面。


（一）地理区位的作用仍然重要


表明上看，通讯系统中的技术进步使金融服务公司减轻了对地理的依赖性，他们不再受到区位的影响，利用现代通讯设备，可在广阔的地理空间布局，地理不再重要

[15]


 。但实际上并非如此。无论是在全球、国家还是在地方层次，金融活动的地理集中性越来越强。国际性金融中心（如纽约、伦敦）地位不断加强，国家内部金融业也趋于向中心城市集聚，在金融业集聚的城市内部，银行高层管理机构或继续向一些区位集中（如纽约、法兰克福），或形成新的金融区（如伦敦）
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 。除了原料区位指向的产业外，地理的重要性在金融业中超过了其他任何产业。在金融业内部也存在分工，其中一部分地理集中程度更大。

国际金融中心往往形成和集聚于国际大都市，其区位引力由4个联锁过程组成。第一，国际金融中心内的商业组织特征。这里公司集聚，而公司间的交往及相互信任宜于促成诸多金融产品和服务的产生。公司间通过竞争和比较，促进其绩效的改善。第二，国际金融中心内部的市场多样性。随着规模增大，市场多样化，使金融企业在市场进入和退出中具有灵活性。同时利于其建立社会网络，快速接受和处理信息。第三，国际金融中心的文化。包括专业人员集中，相互信任，信息汇聚等。第四，动态外部规模经济。包括：分享操作金融市场的固定成本，产品创新可能性的加强，签定合同可能性的增加，相关服务（如会计、法律和计算机服务）的引力等。在此设立公司可降低获取这些服务的成本。

20世纪80－90年代广泛流行的放松金融管制行为对全球金融网络产生了极为重要的影响。由于每个金融公司都有自己的专业方向，再加上这些城市都是各大洲的金融中心，所以国际性金融公司都企图在不同的大都市建立自己的机构。从而促成国际金融中心的形成。这些城市不只是金融中心，同时还是跨国公司首脑所在地。这些全球性城市控制着世界的经济系统。


（二）全球金融网络的形成


金融服务活动在主要首都的集中，形成了复杂的全球金融网络。利用国际现金结算量、欧洲货币市场的规模、外国金融资产量、大国际银行首脑的数量等指标
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 ，可得到图11-13所示的由国际金融中心构成的全球网络。





图11-13  全球金融中心网络（1 989年）
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国际金融中心网络可分为三个层次，伦敦和纽约为最高层次，东京等为第二层次，芝加哥等为第三层次。

全球金融网络具有一定的稳定性，如长期以来伦敦、纽约、东京一直占统治地位。形成全球金融系统结构的三极。但是随着外界条件的变化，金融网络中金融中心的地位也在发生着变化。用收入衡量的主要金融中心的位次，东京的地位大幅度下降，主要原因是受日本20世纪90年代经济危机的影响，其排名由1986年的世界第一降到1997年的第21位。而纽约、伦敦、巴黎基本保持着原有地位或稍有上升。同时1997年出现了几个新的重要金融中心，如北京、新喀里多尼亚的夏洛特（Charlotte）、卡罗莱纳(美国)。但是从总资产上看，主要金融中心则变化不大。世界金融网络是动态的，但同时其变化又遵循路径依赖规律。

金融中心之间的差别很大。每个金融中心都有其独特性，反映了它的历史发展和地理根植性。用这个标准去测度全球金融活动的广度和深度，纽约和伦敦自然成为顶级国际金融中心。伦敦外国交易市场的日交易量几乎是纽约和东京两个中心的和。伦敦是世界上外国银行最集中的地区，2001年，它拥有470个外国分支机构、辅助机构和代理机构，而巴黎只有214家，法兰克福有320家。伦敦拥有20%的全球跨国界银行贷款，52%的国外资产净值贸易和31%的外国交易（forengn exchange dealing），这些指标相当于纽约、东京和新加坡（伦敦的三个主要竞争对手）三地之和
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 。伦敦作为全球金融中心的现金交易重要性，主要受到下列因素的影响。第一，长期历史发展形成的相关机构的高度集中。第二，地理位置优越，在时区中处于纽约和东京之间。第三，鼓励国际银行发展的良好政策环境。如伦敦的外国银行可作为世界银行来操作，可获得在本国被禁止的一些权利。


（三）离岸金融中心的迅速发展


离岸金融亦称境外金融，它包括两方面的内容：一是国际商业银行本身从事的非居民之间的业务，即外国贷款者、投资者与外国筹资者之间的业务。二是指相对于国内金融市场和在岸金融市场而言的非居民间的资金融通市场，具体说就是为非居民提供境外货币存贷、投资、贸易结算、外汇买卖、黄金买卖、保险和证券交易等金融服务，所在国金融法规和税制对此有专门规范和要求的国际金融市场
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 。离岸金融中心（offshore finance centre）是提供离岸金融服务的地方。由于它们往往分布于远离大陆的岛屿上，故得此名。

离岸金融市场兴起于20世纪70年代，随着经济全球化的发展，对金融交易的方便性要求大幅度提高，为了全天候进行金融交易和逃避关税等的需要，离岸金融中心快速发展起来。目前，已在国际金融业务中处于举足轻重的地位。对中国来说，离岸金融中心已成为中国外资的主要来源地之一。2003年，按照实际投资金额排行，英属维尔京群岛、西萨摩亚、开曼群岛分别为中国大陆的第二、第八、第九大外资来源地
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 。

金融交易和流动的投机性质及逃避关税的动机导致了一些离岸金融中心的形成。大多数的离岸中心提供国家金融管制以外的服务，他们通过低税收和在当地的合法经营吸引投资者。例如，尽管有500家银行位于开曼群岛，帐户上有5 000亿美元现金，但实际上只有大约700亿的现金是实实在在的现金，大多数只不过是“别的银行休息室内的一套名义铜盘子或塑料盘子，公司也只不过是文件柜内的一个文件夹或计算机系统的一个入口
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 ”。同开曼群岛相似，在维京岛，大约有300 000个注册公司，但实际上其中只有9 000个在当地有实际融活动。离岸公司与一般有限公司相比，主要区别在税收上。与通常使用的按营业额或利润征收税款的做法不同，离岸管辖区政府只向离岸公司征收年度管理费，除此之外，不再征收任何税款。除了有税务优惠之外，几乎所有的离岸管辖区均明文规定：公司的股东资料，股权比例，收益状况等，享有保密权利，如股东不愿意，可以不对外披露。另一优点是几乎所有的国际大银行都承认这类公司，如美国的大通银行、中国香港的汇丰银行、新加坡发展银行、法国的东方汇理银行等。“离岸”公司可以在银行开立账号，在财务运作上极其方便
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 。

世界离岸金融中心的分布可分为五大集中区域（五大群）。西欧群主要包括卢森堡、马恩岛、根西岛、泽西岛、瑞士、直布罗陀、列支敦士登等；中东群主要包括巴林群岛，主要中心是巴林；加勒比群主要中心包括百慕大群岛、巴哈马群岛、开曼群岛、巴拿马；东亚群主要包括中国香港和新加坡；南太平洋群主要包括瑙鲁等（图11-14）。





图11-14  离岸金融中心
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离岸金融中心的地理分布具有很强的时区性和地缘性。五大离岸中心所在的时区前后继起，几乎覆盖了全球所有时区，由此形成了一个全球24小时连续不断进行交易的统一的离岸金融市场。






 



思考题


1. 概念题

物流业；电子零售业；客户响应中心；离岸金融中心

2.一个国家汽车工业的发展一般要经过哪几个阶段？

3.试述全球汽车生产和贸易的地理特征，并分析最近几十年来的主要变化特点。

4.试述影响汽车工业生产布局的主要因素。

5.简述汽车工业空间组织变化的特点。

6.试述全球纺织服装业全球化生产的特点及其影响因素。

7.简述物流公司的分类。

8.试述经济全球化对物流业的影响。

9.简述影响邮电通讯业布局的主要因素。

10.简述国际范围内物流的基本过程。

11.运输公司为什么要发展成为物流公司？

12.以日本综合商社公司为例，简要说明贸易公司对本国和世界经济的影响。

13.简述全球跨国零售商的空间分布及跨国经营的动机和市场进入方式。

14.讨论：电子零售业能取代传统的零售业吗？

15.试述全球金融网络的特点及其地理集中性。

16.伦敦为什么会成为全球最大的金融中心？

17.国际金融中心为什么会扎堆于国际大都市？

18.简述离岸金融中心的地理分布特点及其成因。
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第十二章  经济活动全球化的区域影响








本章导读：



主要内容：
 本章主要从区域影响角度论述经济全球化问题。在介绍了有关经济全球化观点争论和经济全球化与经济国际化关系的基础上，分析了经济全球化与区域化、地方化的关系，着重讨论了经济全球化对发展中国家和地区的影响。


本章要点：
 1.经济全球化与区域经济发展的关系。

2.经济全球化与经济国际化的关系。

3.经济全球化与经济区域化、地方化的关系。

4.经济全球化对发展中国家的正面影响和负面影响。

5.发展中国家应对经济全球化的对策。


 



 



第一节  经济全球化不同观点之争




一、关于经济全球化概念的争论



经济全球化作为一种正在形成发展中的社会经济过程和现象，国内外学者对其概念、实质和起源时间等方面还没有形成公识，争议较大。

关于经济全球化的概念，仍然众说纷纭

[1]


 。全球化一词最早是由T.莱维于1985年提出的，用于说明此前20年间国际经济发生的巨大变化，即商品、服务、资本和技术在世界生产、消费和投资领域中的扩散

[2]


 。国际货币基金组织在1997年报告中指出，全球化是通过贸易、资金流动、技术创新、信息网络和文化交流，使各国经济在世界范围高度融合，各国经济通过不断增长的各类商品和劳务的广泛输送，通过国际资金的流动，通过技术更快更广泛的传播，形成相互依赖关系

[3]


 。经济合作与发展组织（OECD）前首席经济学家奥斯特雷认为，经济全球化是指生产要素以空前速度和规模在全球范围内流动，以寻找适当的位置进行最佳配置

[4]


 。国内有学者认为，经济全球化是一种社会发展趋势，主要指由于高科技及信息技术的发展，世界正在成为网络社会和地球村:人与人之间、国家与国家之间的距离大大缩短了，相互联系更紧，相互依存也更深了

[5]


 。还有人认为，经济全球化主要包括世界统一大市场的形成和扩大、跨越国界和地区界限各种投资的增加、全球金融市场的一体化和跨国资金流动加快、信息交流和获得日趋方便

[6]


 。尽管各种说法存在分歧，但仍然有其共同点，即强调全球各地联系的不断加强和深化。总的来说，经济全球化是生产要素在全球范围内广泛流动，生产过程和服务所涉及的地域不断向全世界扩展，从而使世界各国经济相互依赖性增强的过程。

在经济全球化的实质方面，也未形成共识。如有人认为，经济全球化本质上是全球范围内市场经济一体化的历史进程，是市场经济的全面推进和空前大发展。因此，经济全球化本质上是世界经济的全球市场化

[7]


 。无论是最表象化的商品及消费活动的全球化，还是生产跨越国界、资源全球配置，其背后的动因都是资本运动，是资本增殖的扩张性运动带来的。因此，经济全球化的实质是资本的全球化，是资本国际循环的建立

[8]


 。当代经济的全球化实质上是在当代资本主义主导下的全球化，因此，发达资本主义国家必然是经济全球化的最大受益者，而广大的发展中国家虽然可以从经济全球化进程中寻求发展的机会，但也必然会因此而付出昂贵的代价

[9]


 。还有人认为，经济全球化在本质上是由各国市场开放带来的市场经济体制全球化。随着全球市场逐步开放，势必会推动商品(包括服务)、信息、技术及生产要素跨境流动的不断增加，各国经济之间的相互依赖日益加深，市场配置资源的基础性作用从国家内部扩展延伸到全球，形成了全球经济一体化的必然趋势

[10]


 。经济全球化在本质上是一个跨越国界的经济发展过程，这一过程的最终目标是世界经济一体化，因而，它势必要逐渐减少国家干预，甚至交出部分经济决策权

[11]


 。但总的来说，经济全球化是世界经济发展到一定阶段的产物，是跨国公司追求经济利益最大化的结果，同时也是产业结构调整和以全球生产网络形式组织生产的结果。

在经济全球化的起源时间上，也有多种认识。阿达认为，全球化是一个将近1 000年前始于地中海，并随着15、16世纪的地理大发现而取得决定性大发展的过程的继续

[12]


 。有人认为，迄今为止人类出现过“五次全球化高潮”:“人类从非洲的东非大裂谷出发，散布到全球各地，这是第一次全球化浪潮；从各地的原始部落的交往中产生出部落联盟，这是第二次全球化浪潮；从部落联盟到大大小小国家的形成，这是第三次全球化浪潮；从许多小国家中产生出罗马帝国和中华帝国等覆盖广大地域的政权，这是第四次全球化浪潮；从哥伦布登上新大陆到波澜起伏的20世纪，这是第五次全球化浪潮”

[13]


 。还有学者认为，世界经济全球化主要经历了三个阶段：战后初期至20世纪70年代初的迅速发展时期；70年代初期以后至80年代上半期的缓慢发展甚至停顿时期；80年代中期以后，在自由化政策的推动下，世界经济一体化进入了重新高涨并加速发展的新时期，即经济全球化开始于第二次世界大战以后

[14]


 。李琮认为，世界经济从250年以前，即18世纪中叶资本主义产业革命开始形成以来，经历了若干发展阶段。只是到20世纪80年代中期以后，才开始进入全球化

[15]


 。由此可以看出，在经济全球化起源的时间上仍然分歧较大。我们认为，经济全球化的主要标志是世界各地联系的加强导致的“我中有你、你中有我”，因此，20世纪90年代以后才形成真正意义上的经济全球化，在此以前世界联系的加深只能称作“经济国际化”。



二、超级全球化主义者与其反对者的争论



从当前来看，关于全球化还存在很多争论。超级全球化主义者（hyperglobalist）认为，我们生活在无国界的、与国家无关的世界，全球化是一个新的经济规则（同时也是政治和文化规则）。他们声称，当今世界的时间和空间已被压缩，地理已死。如有学者认为，现今的全球经济是真正的无国界经济，信息、资本和创新以最快的速度在全球流动，技术使之成为可能，消费者追求物美价廉则加速了这种流动

[16]


 。新自由主义杰作的美国“华盛顿共识”


 

[8]





 正是超级全球化的典型代表，他们主张“自由化、市场化、私有化”，扫除一切民族障碍，扫除一切国家干预，使商品、资本以及其他生产要素（不包括劳动力）在全球完全自由流动，实施非调控的市场化，扫除一切国有经济，实现私有化

[17]


 。还有学者指出，我们生活在一个即将重新配置政治和经济的新世纪，那将没有国家产品和技术，没有国家公司，没有国家产业。几乎所有的生产要素，如资金、技术、工厂和装备，在国家之间自由地流动，美国公司、美国资本、美国产品等美国经济这个大概念正在变得毫无意义

[18]


 。

尽管这种观点广泛流行，但还是有人提出了疑义。反对者认为，全球化主义过于夸张，半个世纪以来，现实世界只不过是更加开放、联系更加紧密而已。我们还没有一个充满全球的经济，我们仅仅是拥有了一个国际经济和相应的政策回应

[19]


 。经济全球化是一个神话(myth)。从经济史的角度看，20世纪以来的全球化并不是史无前例的，19世纪末的“金本位”时期就已经出现过全球经济、市场和金融的更高度的一体化。如今的全球化充其量是一种发达国家之间的国际化

[20]


 ，或者只是一种区域化而已，因为它只是三大区域(欧洲、亚太和北美)的金融与贸易的合作

[21]


 。全球化似乎更像是吹牛，它只不过是一种意识和一个分析概念

[22]


 。在许多方面，全球系统更加联合和全球化…。然而其结果距全球经济联合甚远…，简而言之，世界经济比50年前更全球化，但是远没有达到理论上的可能性

[23]


 。

此外，近年来，全球的反全球化运动影响越来越大，起初主要来自于第三世界国家，而今天则主要发生在西方国家。反全球化的抗议活动始于1995年，到20世纪90年代末演变成一种有组织的群众性社会运动

[24]


 。反全球化的中心是反经济全球化（此外还包括反政治全球化和文化全球化等）。在魁北克召开美洲自由贸易区(FTAA)峰会，在华盛顿和布拉格召开世界银行和国际货币基金会议，在西雅图召开世界贸易组织部长级会议期间，都有抗议者群集，反对这些会议倡导的经济全球化。发展中国家的反全球化主义者不少来自政府首脑，而发达国家的反对者主要是这些国家的弱势群体。一些发展中国家认为，在经济全球化过程中，因门户开放而无力保护自己，极少数国家从经济全球化中得到的利益是建立在牺牲大多数国家的利益基础之上的。发达国家的弱势群体，能够意识到他们的失业与经济全球化的必然联系，因此以游行抗议的方式表示他们对经济全球化的不满。诺贝尔经济学奖得主阿玛蒂亚·森（Amartya Sen）认为，反全球化者只是反对某种同他们的价值观相背离的全球化

[24]


 。尽管存在着反经济全球化的声音，但总的来说，经济全球化的总趋势是不可扭转的。

事实上，现实世界确实是一个被全球化力量控制的经济地理世界，但是，当前全球化还远未达到“地理终结”的境界。当前的经济全球化已深深地改变了世界的经济面貌和地理格局。过去简单的“中心——外围”模型已经完全被今天完全复杂化的全球化格局所替代。自资本主义诞生的几百年来，全球专业化分工的基本格局是：发达国家生产工业制成品并供应不发达国家，而不发达国家向发达国家提供原、燃料和工业品市场（图12-1）。而今天的国际地域分工要复杂的多（图12-2）。










  


























图12-1  全球化之前的国际劳动地域分工



 


图12-2可以帮助我们进一步理解全球化的概念。从地理空间角度，全球经济可以分为全球经济、区域经济、国家经济和地方经济4个尺度。这4种尺度经济之间及其内部相互联系，形成复杂的联系链条，共同构成现代世界经济格局。图中的双箭头不仅表示双方的直接联系，也包括双方间接的更为深刻的联系，如嵌入、生产和再生产等。经济全球化的实质是全球各地经济的紧密联系，它不仅是一地受到其他地区经济以及全球经济的影响，而且也是该地影响其他地区以及全球经济的过程。经济全球化的核心特征是全球各地经济之间密切联系、相互融合的过程

[26]


 。克林顿政府行政部门劳工秘书雷西曾以数字对全球化生产进行了形象描述。有个美国人向通用汽车公司购买了1辆勒曼兹车，他在无意间促成了一系列国际交易。在他付给通用汽车公司的1万美元中，有近3 000美元付给了韩国，作为例行劳动和装配工作的报酬，1 850元付给日本，用于购买先进的部件（发动机、驱动桥和电子设备）。700美元付给前西德作为车的款式与设计工程的费用，400美元付给台湾、新加坡和日本用以购买小零件，250美元付给英国作为广告及营销服务的费用…

[25]


 。





图12-2  作为要素和地理尺度相互联接的全球化过程

[26]











三、经济全球化与经济国际化



在解读当代全球经济时，必须注意区分国际化（internationalizing）和全球化(globalizing)这两个概念

[26]


 。国际化是经济活动跨越国界的扩张，反映了国家经济活动的空间范围的扩大，而全球化不仅包含经济活动的空间扩张，而且更重要的是国际上分散的经济活动之间的功能联合（functional integration），它反映了经济活动组织本质上的变化。也就是说，国际化是全球化的基础。如图12-3所示，国际化表示了地理范围的扩大，但联合强度却很低。全球化既包括地理空间的扩大，同时更重要的还包括联合强度的增加。图中的R代表区域（其范围大于国家小于全球，由区域性经济合作组织协调），其间的虚线表示区域之间的潜在联系（如公司追求多区域战略）。有人认为，20世纪90年代以前的国际经济联系只能说是国际化，之后才能称得上全球化。





图12-3  经济国际化与全球化的区别与联系

[26]











四、经济全球化背景下的地理区位
 

①








关于地理区位在经济全球化过程中的作用，学者之间存在较多争论。一些学者认为，在经济全球化过程中，经济的“地点空间”将会被一种新的、非区域性的“流动空间”所替代。在流的空间中，地理区位消失，区域变的无足轻重。


然而有不少地理学家认为，经济全球化不会导致地理区位的消失和经济的非区域化。他们借助社会经济学的思想和概念，认为经济的发展不能脱离具体区域的社会、文化和制度等背景，社会经济学的核心概念（从创新、学习和信息对网络建设的核心作用到路径依赖）都是区域性的，因而地理不会“死亡”。阿民（Amin）和斯里夫特（Thrift）认为，社会经济学的一些观点对于认识经济活动具有重要意义

[27]


 。首先，它们都强调要把经济机构放在相关的网络和制度联系中，并认为这对经济生存是必须的。第二，使网络中的机构和个人成功的因素是拥有信息。信息可以是不公开和非正式的，如某种技能；或公开和正式的，如各种管理过程（包括习惯、常规、谈话或描述）。第三，强调网络的学习能力。不同的网络具有不同的积累知识和创新能力。第四，强调网络的厚度和开放度。通过容许或防止某些知识和信息的传输，网络之间的相互作用有助于或能够决定经济的表现。最后，社会经济学强调“路径依赖演化式变化（path-dependent evolutionary change）”。即网络具有稳定性，但同时由于网络依赖于生长环境，也会随环境而发生变化。总的来说，社会经济学使用网络、路径依赖、网络的操纵与管理、接触和控制信息、创新、学习能力等动力机制来分析经济活动及其表现的差异，而这些动力机制都是区域性的，因此，区域是影响全球化发展的重要因素，经济全球化与地理因素密切相关。

总之，经济全球化的发展离不开区域的发展，地方产业集群和地方网络在全球经济体系中具有重要地位和力量，地方有可能“粘”住全球化过程中的各种“流”。


 



 



第二节  经济全球化与经济区域化



 




一、经济区域化的概念与成因



经济全球化和经济区域化当今世界经济发展的两大重要趋势。经济区域化中的区域是指高于国家地理尺度的空间范围（图12-3），而不是国家内部的区域。经济区域化是地理上相近的国家为了各自的经济利益而实行某种形式的经济联合，或组成区域性经济组织，其具体机制是宏观上的国家对自己经济利益的保护。

当然，对于经济区域化，国内外学者还未形成共识，但是多数认为经济区域化是经济全球化的中间环节。如美国学者罗伯特·库特纳和理查德·库珀认为，从长远看，地区主义可能是对世界经济的一种有力的推动。地区内实行自由贸易和地区间实行管理贸易，可能是通向世界自由贸易漫长道路的一个阶段。从国别经济一下子跨一大步到世界经济，可能步子太大了，难以跨越，有必要采取一些较小的中间步骤

[28]


 。上世纪90年代，是经济全球化真正形成的时期，也是经济区域化大发展的时期。目前，全球已建立各种类型区域性经济合作组织100多个，其中，2/3是在上世纪90年代后建立的

[29]


 。最著名的区域经济联盟有欧盟、北美自由贸易区、东盟、亚太经济合作组织等。

经济区域化发展有其深刻的现实基础和客观必然性

[30]


 。第一，当代国际分工的深化和经济生活国际化程度的不断提高，是经济区域化发展的主要经济基础。在战后新技术条件下，各国各地区之间的分工与依赖日益加深，生产社会化、国际化程度不断提高，使各国的生产和流通及其经济活动进一步越出国界。这就必然要求消除阻碍经济国际化发展的市场障碍和体制障碍，如降低或取消关税和非关税壁垒。第二，世界经济多极化的发展是经济区域化形成的重要原因。各国政府出于政治、经济的原因，总是努力使自己成为不同形式、不同性质、不同层次区域一体化的参与者。第三，当代资本主义世界市场竞争的日益剧烈化是经济区域化发展的直接动因。在日益激化的竞争面前，各个国家都在寻求进一步消除贸易障碍、提高竞争力的途径。而建立区域经济一体化组织，是实现这一目标的重要途径。第四，在西方国家，经济区域化是在国家垄断资本主义条件下一些国家干预国际关系的表现和产物。

当然，地理因素是经济区域化形成的基础。空间上相邻的国家，在文化、语言、宗教、风俗习惯上往往具有一致性或相似性，因此具有天然的亲和力，在历史上也往往可能有了密切的交往，由于距离近，交通可达性好，因此在谋求合作伙伴时，往往以近邻国家为对象。



二、经济全球化与经济区域化的关系



（一）经济区域化对经济全球化的影响

关于经济区域化对经济全球化的影响，不同的学者有不同的看法。有的学者认为，经济区域化是经济全球化的阻碍，而另外一些学者认为经济区域化对经济全球化有促进作用。如伍贻康指出，从长远和根本意义上说，经济区域化的发展有助于进一步推进经济全球化，也成了世界经济一体化的先驱和基石。因此经济全球化和经济区域化之间的关系，应看成是密切关联、相互促进和相辅相成的
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 。还有学者认为，经济区域化对经济全球化既有阻碍作用又有促进作用。一方面，区域化过程能够创造必要的经济、社会以及物质基础，推动全球化的深入。另一方面，这样的过程如果没有鼓励“去全球化（deglobalization）”的过程，那么也能够限制全球化

[32]


 。

事实上，经济区域化对经济全球化的影响具有二重性

[1]


 。一方面，由于各地区内部实行更高的自由化和更密切的合作，区域内贸易和资本流动可能更快发展，这对促进全球经济贸易自由化是一种推动。但另一方面，随着区域性经济组织的建立和发展，一体化程度的提高，其保护性和排他性趋向也会相应加强，从而对经济全球化的进程产生一定的负面影响。

（二）经济全球化对经济区域化的影响

经济全球化对经济区域化的影响也具有二重性。一方面， 经济全球化的发展对经济区域化有促进作用。这是因为全球化意味着全球市场竞争更加激烈。激烈的竞争，对任何国家都是一个巨大的外部压力，它迫使同一地区各个国家加强合作以求增强经济实力和竞争力，这就导致区域化的产生和发展。另一方面，在经济全球化的大环境中，各区域组织又不可避免地受到全球经济发展的重大影响。目前，全球经济尚缺乏有效的统一管理和调控，各国和各地区的经济起伏、贸易保护、金融动荡在全球范围相互传递，潜在的风险和危机时刻存在。这种风险和危机对各地区都会产生一定影响，甚至带来灾难，从而对区域经济的发展造成重大的破坏，1997年亚洲金融风暴的肆虐就是最好的例证

[1]
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第三节  全球化与地方化






地方化也称本土化，是跨国公司在全球化过程中，为达到地方市场认可的目的，而迎合东道国的风俗习惯、宗教信仰等文化传统的发展战略。同时，地方化也指从地方利益出发，利用全球化的有利一面，促进当地经济和社会的发展。



一、全球化与地方化的矛盾与统一



纵观历史发展进程，企业的市场范围处于不断扩大之中，但不同经济活动地理范围的扩展是各不相同的。当可口可乐等产品和金融资产、音乐等服务充斥全球市场时，另一些如烈性酒等产品却因为地方供应能力、风俗、政府法规等特殊原因而受到限制。地理范围的扩展对价值增值过程的不同环节的影响也不同。一方面，财务职能、制造过程标准化程度不断提高，各区域间差别越来越小；另一方面，采购、人力资源开发等地域差别依然十分明显。当然，总体趋势是地域之间的人为壁垒逐渐减少，企业安排生产活动的空间灵活性愈来愈大。

经济空间问题上的“全球化”和“地方化”之间的矛盾已十分尖锐。“思维全球化、行动地方化”，根据区域需要对现代技术进行地方化改造是跨国公司成功的秘诀。现在的技术改进与一个世纪前已大不相同。19世纪的技术改进主要是对自然资源的适用性、国内消费者需求的不同的改造。而今天技术改进是基于生产技术和组织结构革新，以使产品达到既能体现生产力发展和人类文明进步的价值，又体现民族和地区的特色和价值的目的。

经济全球化引起了经济活动空间格局的变化。地理空间上邻近企业的共同性增加，同时人们和国家个性化要求也随之增加。经济一体化、地方文化传统建设加强同时发生、相伴而生，构成了一个矛盾统一体的两个对立面。

地方化与全球化之间存在着相辅相成的关系。从文化和产品的角度看，全球化是一国的产品拥有国际统一的标准、规模和品性，并且能被国际社会认可，在世界各地流行。地方化与全球化之间表面上是矛盾的、实际上是相辅相成的。一方面，在地方化过程中，全球化的因素必然影响到当地的价值观、文化观。华亭宾馆作为上海较早的合资企业，其员工最初不习惯国际规范经营服务所要求的严格管理，时有抱怨、甚至辞职。然而，就是这种本土文化和国际通则间不断的冲突、融合过程才逐步形成了华亭宾馆管理的特色，保证了华亭宾馆经营的效益。另一方面，强烈的地方化（民族化）有利于全球化发展。从艺术交流情况来看，富有浓郁民族风味的舞蹈、音乐和美术容易走向世界。华裔美国服装设计师维维恩·谭在设计现代服装时充分考虑民族特色，她把一种中国典型的色彩艳丽的牡丹花图案用黑白两色印在预先打了褶的聚酯乔其纱面料上，另外还把中国典型的刺绣蝴蝶和花朵加在编织服装和尼龙服装上。谭女士设计的服装受到了欧美、亚洲和澳洲大百货店老板的欢迎。当然，本土化的东西进行全球化的关键在于商业包装和因地制宜。新加坡资政李光耀在比较圣诞节和春节时说，圣诞节在东南亚盛行与其商业化的节日行为密切相关。华人的春节若能商业化，即根据传统故事和人物对室内外、商业橱窗等进行装饰，使春节既有节日气氛、商业上又有利可图，春节也会成为世界节日的一部分、走向全球
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二、跨国公司地方化策略



对在经济活动全球化过程中十分活跃的跨国公司来说，地方化主要表现为其在生产管理或国际营销过程中为扎根当地市场而迎合东道国风俗习惯、宗教信仰等文化传统的发展战略，以便使跨国公司成为东道国的组成部分，使外贸营销符合当地文化环境要求。

跨国企业进入东道国之后首先面临的是异地文化背景下的管理问题。孔茨指出，科学性的管理技术可以轻易地从一国应用于另一国，而艺术性的管理则易受环境的影响而难于在国与国之间传播应用。独资、合资企业的管理人员应该充分考虑员工的文化背景，调动其积极性。中日合资的上海野尻眼镜有限公司自1990年成立以来，每年的销售额达2 000－2 400万元。野尻如此良好的发展势头主要得益于经营机制的转变。公司始建，日方任总经理，对中国国情不甚了解，缺乏具体指导中国员工的经验，致使日方的管理设想难以在合资企业中实现，不久日方便全权委托中方人员代管。中方管理人员熟悉中国国情，又了解日方的技术规范，“野尻”得以迅速发展
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跨国公司地方化还包括技术、材料的本土化，以吸收当地技术、利用当地资源，形成适应东道国国情的当地市场。上海大众汽车有限公司21世纪初国产化率达到90%以上，在中国合资、外商独资的汽车企业中领先的国产化率是该公司获得极大成功的重要因素之一。

地方化还表现在企业形象的本土化和国际营销本土化。在美国投资的日本公司雇佣了许多美国的公共关系专家，为他们树立、改善公司在美国的形象服务，对公司社会公益事业的支持范围和支持强度提出具体建议。1989年，在雨果飓风和旧金山湾地震发生后，几家日本公司购买了美国报纸的整版广告，郑重宣布向受害者提供捐助，达到了在美国树立、宣传该公司形象的目的。而国际营销本土化主要表现为广告和产品的文化共识。一位法国白兰地酒出口商为打入日本市场，准备为其产品设计宣传标志，为表明该酒高贵、优质和历史悠久的特点，拟推出一只沾满灰尘的酒瓶以显示年代的久远。当得知日本人视沾满灰尘的酒瓶为不洁之物时，法商不惜代价，重新以雪白的木制酒桶为背景拍摄酒瓶，为产品在本地树立了良好的外观形象
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第四节  发展中国家的机遇与挑战



 


经济全球化对不同发展水平的国家和地区发展的影响是不同的。发展水平越高，享受全球化带来的利益可能性越大；发展水平越低，全球化效益越低。美国等世界上发达国家绝大多数奉行全球化战略，较好地实现了经济持续稳定的发展，而印度尼西亚等落后国家由于奉行民族主义政策，使其经济社会动荡不安。



一、经济全球化带给发展中国家工业化的机遇与挑战



经济全球化正在很大程度上影响着发展中国家的经济发展进程。一方面，它给发展中国家和转轨型国家带来了巨大的贸易机会与技术、技能和市场准入相关联的大量外国直接投资。全球化已成为世界上许多地区经济增长的推动力量。全面加入全球经济能使国家、企业和其它经济部门抓住新的机会并分享全球化带来的好处。中国对外开放以来，通过大规模引进外资和通过增加出口商品的生产所取得的经济成就，就是经济全球化带来新的发展机会的一个有力证明。另一方面，也存在对全球化可能会威胁发展中国家和转轨型国家前景的担心。如区域一体化的加强，会不利于那些被排除在区域一体化之外的发展中国家的贸易与外国直接投资。技术能力分布的极端不平衡也许会削弱欠发达国家和技术进步的联系
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联合国工业发展组织《全球工业发展报告1996》认为：全球化进程不是个零和对策。它具有加速发展中国家和转轨中国家的工业化，并同时给工业化国家带来相当利益的潜力。为了实现这一潜力，必须在国家和国际的水平上对全球化进程进行有效的管理，那些为了促进与世界经济更加紧密的一体化的调整政策所导致的社会和经济成本必须得以澄清和减轻。对发展中国家和转轨中的国家来说，形成基本的发展能力政策框架的建设也是必要的。同时，需要国际社会做出提供广泛的技术和投资合作的承诺。采用较好的经济政策和改善商业环境将有利于发展中国家融入全球经济，并使它们享受到全球化的利益，只有这样才能使发展中国家成功地参与全球化进程
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 。

经济全球化使民族国家日益深刻地融入国际分工体系和世界市场。在此背景下，发展中国家如果选择封闭，就将进一步远离世界经济体系，面临被边缘化、与发达国家发展差距扩大的巨大威胁；而发展中国家如果选择开放，就将面临高悬的“双刃剑”，她可能因此更好地接受国际产业转移，逐步发展起适合本国发展特点的产业部门，从而完成工业化的任务，但也可能因此进一步加深对发达国家的依赖，陷入“比较优势陷阱”，永远难以实现赶超的目标。在经济全球化这一进程中，如果说发达国家凭借雄厚的经济实力和更为优越的经济结构与经济制度，具有比较强的抵抗外部风险的能力，那么发展中国家脆弱的经济结构和落后的经济发展水平无疑将面临巨大的挑战，东南亚金融危机对创造了“东亚奇迹”的诸多新兴工业国家尚且造成了巨大破坏，其他发展中国家如果不能审慎防范开放的风险和威胁，也很难通过融入全球化实现工业化的目标。



二、发展中国家从经济全球化中的收益差异



从经济全球化中获得的收益取决于地区原有的自然、经济社会、技术条件及国家的经济政策，特别是国家对全球化的相应对策。在传统的产业领域，工业化国家正在丧失国际竞争力。过去一段时间，工业化国家逐渐丧失制造业的国际竞争力，特别是在劳动密集型产业。如发达国家制造业增加值占全球的比重从1990年的78%下降到了2002年的73%，货物出口总额占世界的份额由1990年72.4%下降到2003年的62.8%，劳动密集型的纺织品出口比重也有所下降。发达国家在全球范围内吸收外国直接投资的比重也在下降
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 。持续增长的竞争压力、新的微电子技术的应用以及从低工资国家进口的增加已经部分地取代了国内生产，并由此而导致对非熟练劳动力需求的减少。同时，由于采用劳动节约型技术对付来自低工资国家的进口威胁，也间接地减少了对非熟练劳动力的需求。同时，高技术产业正迅速扩张，对高技术工人的需求持续增加。低技术产业的失业率上升与高素质劳动力的短缺并存，这已经导致了熟练和非熟练工人之间工资的巨大差别，而且逐渐引起限制从低工资国家的进口以实行贸易保护的要求
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发展中国家从全球化中收益不均
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 。作为一个整体来说，发展中国家在制造业和工业竞争力方面取得了进步。它们在全球制造业增加值中的份额已从1985年的17.4%增加到2002年的26.8%，货物出口总额占世界的份额由1990年23.0%上升到2003年的29.1%，而且它们在向工业化国家制成品出口中的份额也有了相当的增加。在劳动密集型的纺织工业方面，它们的国际竞争力的提高更为明显，如2004年亚洲纺织品出口额占到全球的55.5%。它们吸收的外国直接投资的份额也有很大提高。同时也应该看到，发展中国家参与全球化进程的程度存在相当大的差异。作为两个极端，东亚和东南亚是最大的受益者，而撒哈拉以南非洲受益很小
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图12-4  主要发展中地区1990年和2002年制造业增加值占全球的比重


资料来源：根据UNIDO. Industrial Development Report 2005. Table9.1制作。






拉美和加勒比地区需要持续的国内改革以重新获得竞争力。与其它发展中地区相比，拉美和加勒比地区具有全面参与全球化进程的良好条件。尽管有这些优势，这个地区1986至1995年间在处理竞争性挑战方面却不甚成功，这一经历曾常常被称为“失去的十年”，而同时亚洲正在加速追赶。在此期间，这个地区向工业化国家制成品出口的份额从3.3%下降到2.9%。1990年到2002年，该区在世界制造业增加值中的份额由5.26%下降到4.95%。在全球外国直接投资中的份额也出现下降。而20世纪90年代初以来，阿根廷、智利、墨西哥等国进行了较为成功的结构调整，实施了推进区域一体化的国家政策，投资环境不断改善。这些国家不仅使为数众多的外国投资返回了这些国家，而且还使其进出口贸易得到了极大的发展，与世界其它国家的经济联系不断加强，分享到经济全球化所带来的“红利”。

撒哈拉以南非洲前景暗淡，但也有分享经济全球化成果的机会。撒哈拉以南非洲工业基础脆弱、国际竞争力低、吸引外国直接投资条件较差，国家财政严重依赖外援。20世纪80年代初以来，这一地区整体的国内生产总值、制造业增加值和出口的平均增长率都很低。2002年，它在全球制造业增加值的份额只占0.74%。外国直接投资的流入不稳定，投资率很低而且还在下降，面临着被排除在生产和市场的全球化之外的危险。这个地区的出路在于建立有效的管理，将国家的作用集中在提供公共产品方面，包括基础设施、体制建设和教育。只有这样才能加入世界经济全球化进程，直接从南部非洲正在成长的工业和贸易的溢出效应中获得更多的经济效益
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 。

北非和西亚地区内部分化十分明显。土耳其已经紧密地融入了世界经济，而伊朗在参与国际贸易进程中大大落后。摩洛哥、突尼斯、土耳其等实行经济改革的国家在向经合组织市场渗透和吸引外国直接投资方面取得了明显进步。从总体上看，这个地区吸引外国直接投资的能力仍然较低，尽管拥有从新独立的中亚国家所带来的新贸易机会，但该地区制造业技术水平低，产品在世界市场上缺乏竞争力，加上人力资本短缺，一些国家内部及国家间的政治冲突不断，使其参与经济全球化程度不甚理想。

南亚各国政府制定的政策使该地区不断从经济全球化中获得新的利益。南亚国家过去实施的进口替代战略和对外国直接投资的严格限制，导致了南亚在吸引外国直接投资方面落后于东亚和东南亚的发展中国家。20世纪90年代以来，南亚国家经济政策开放程度提高，从经济全球化获得的效益不断增加。南亚在全球制造业增加值中所占比重由1990年的1.01%上升到2002年的1.51%，劳动密集型服装工业中的份额也有所增加。随着比较优势的充分发挥和利用，南亚国家已成为劳动密集型产品，特别是纺织品的主要供应者
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 。

东亚和东南亚地区作为一个总体从全球化进程中获益匪浅。通过实施有效的产业政策，进行高水平的人力资本投资使其在全世界制造业增加值中的份额从1985年的3.4%增加到2002年的14.4%，向工业化国家的制成品出口也有大幅度上升。东亚和东南亚也已成为对外国直接投资较具吸引力的地区，成为世界三大外国直接投资地之一。同时，亚洲新兴工业化地区通过其自身产业的升级换代和向亚洲欠发达地区转移劳动密集型产业，使整个东亚、东南亚地区和国家更加积极地参与了全球化进程，更多地分享了经济全球化扩大的投资和商品市场。

中国在全球化进程中受益这一事实证明了全球化可以给低收入国家带来益处。从1985年到1995年，中国在世界制造业中的份额从3.6%迅速地提高到5.2%；2002年，中国制造业增加值已占到全球的7.84%，在向工业化国家制成品出口中的份额有很大幅度的上升，外国直接投资流入的规模庞大。1978年以来，中国逐步建立市场经济，其比较优势得到了较为充分的发挥。同时，借助产业结构调整和出口多元化使其成为世界上吸引国外投资者的重要地区和国际上重要的贸易伙伴。然而，中国在未来全球化生产中的地位也面临各种挑战。



三、发展中国家全球化对策



在经济活动全球化的条件下，政府的管理功能面临重新定位和调整。一些学者认为，政府对经济活动管理的责任并没有因为经济全球化而减少，变化了的仅仅是政府工作的着眼点和政策重点。具体体现在
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 ：


第一，将产业政策从对具体产业和部门的干预政策转向范围更加广泛、内容更加一般性的调节政策，目的在于间接地促进整体的经济竞争力；

第二，将政策转向支持出口导向的生产，使地方经济参与全球经济大循环，从而获取更大的比较效益；

第三，重视区域政策，通过帮助一个国家的落后地区或者一个地区中的落后国家，来降低乃至消除地区间发展的差异；

第四，提高产业部门的技术能力以促进竞争力，支持现有企业的私有化和重组，对中小规模产业提供更多的技术和制度上的支持，充分发挥中小企业就业稳定、经营灵活、富有朝气等优势。

这就是说，全球化需要政府发挥新的作用，需要私人企业和政府之间建立伙伴式的合作关系。全球化同时需要更加有力和精明的政府，政府的主要职能是市场体系的建立、管理和维护。

另外，全球化过程中产生的问题要靠全球性的科技革命和制度创新来解决。科技是世界经济的发动机，而制度是世界经济的安全阀。没有发动机，世界经济就不可能发展，更不会加速发展；没有安全阀，世界经济就不可能健康发展。所谓制度就是世界经济体系运行的规则和秩序。在全球化制度安排时必须兼顾多元化与一体化的现实要求，应该体现以下原则
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 ：

第一，全球化制度安排应该以世界各国达成一定程度的共识为前提，特别是应该努力促进南北国家之间的对话，以达成共识。

第二，发达国家今日的丰裕在相当大程度上是靠牺牲发展中国家利益实现的，因而它们在治理环境、提供资金和技术援助等方面应该做出更多的努力，以实现发达国家和发展中国家在全球化进程中的“双赢”结局。

第三，任何制度创新都必然付出代价，但应该使全球化制度创新过程中的代价降低到最低程度，并保证大多数人受益。

第四，根据实际情况确定制度创新的速度，在“急进式”与“渐进式”之间寻求平衡。

亚太经合组织较好地体现了上述四个原则，可供未来全球化制度建设参考。它既包括美国、日本这样的发达国家，又有亚洲“四小龙”和拉美“美洲狮”这一类新兴工业国家，还有像中国这样的崛起中的大国，可以说基本上是世界经济多元化的缩影。亚太经合组织运行方式的基本特点是：充分尊重成员国的多样性，承认成员之间发展水平和发展阶段的差异以及随之而来的不同利益与需求；强调灵活性、渐进性和开放性；遵循平等互利、协商一致、求同存异、自主自愿的原则；实行单边行动与集体行动相结合。实践证明，亚太经合组织运行方式符合客观实际，有利于各成员国不同权益和要求得到较好的平衡，有助于挖掘各成员国的潜力，促进共同发展
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四、东南亚金融危机及其启示



金融国际化是当代世界经济的重要现象之一。美国经济学家保罗·克鲁格曼认为，国际金融存在着三个不可调和的目标：第一，各国希望保持独立的货币政策，以便保留通过为对付衰退而降低利率、为对付通货膨胀而提高利率的灵活性；第二，保持汇率的稳定，给商业发展提供一个稳定的货币环境，防止金融系统陷入混乱的状态；第三，保持货币的完全可兑换性，为企业对钱款的汇入和汇出创造条件，达到吸引国外投资的目的。而国际金融规律表明，各国充其量只能实现这三个目标中的两个，必须在以下三种基本汇率制度中作出选择：政府实行浮动汇率制度，政府可以利用货币政策对付衰退，但必须以货币的反复无常的波动为代价；确定固定的汇率制度，但必须以牺牲货币的独立性为代价；把相对稳定的汇率同一定程度的货币独立性结合起来，但也会带来其他一些问题 
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 。

20世纪90年代末东南亚金融危机的发生，在很大程度上与相关国家在条件尚未成熟时实行货币全面兑换和资本自由流动有关。同时，该地区以出口加工为主的生产能力的严重过剩，银行不良贷款比例太高，以及国际投机性投资的介入等因素，也起着重要作用。东南亚金融危机始于泰国币（铢）于1997年7月大幅贬值。接着，马来西亚林吉特、菲律宾比索、印尼盾等货币先后贬值。就连经济实力雄厚、货币一直强劲的新加坡元也接连受重挫。整个东南亚出现了地区性金融动荡。在这样的形势下，外资争先恐后地从亚洲撤离，香港股市首当其冲。而亚洲股市抛售所形成的压力，终于又冲击到美国、欧洲各大股市。纽约道·琼斯指数1997年10月27日下跌554.26点，创下有史以来最大单日跌点，巴黎、伦敦、法兰克福等地股市也相继下挫。接着，日本和韩国又发生金融风波，将东南亚金融危机推向一个新阶段。亚洲金融风暴使东南亚、东亚石油等原燃料需求量下降，进而恶化了俄罗斯、巴西经济发展条件，使其金融市场剧烈震荡。亚洲金融风暴不仅波及欧洲、拉美，甚至非洲股市都出现不稳，而且对世界经济产生了重大影响。

东南亚、东亚金融危机引发了人们对全球化负面影响的关注。开始思考以下问题
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 ：

第一，国家经济主权。在信息时代，信息的电子传输基本上不受空间和国界的限制，传统的国家经济主权控制相对减弱。在危机期间，国际货币基金组织对东南亚国家贷款的“殖民地色彩”十分明显，在一定程度上迫使受援国以经济主权“换”贷款。

第二，经济安全。亚洲金融风暴发生后，东南亚一些国家经济衰退、政局不稳、社会动荡的事实表明，经济安全较政治、军事安全更具有现实意义，在国家安全中的地位空前突出。经济全球化存在着使人类多种多样的经济、社会并入由西方经济强国主宰的单一西方经济的危险。

第三，金融风险。全球金融交易网络一方面促进了巨额交易的效率，同时由于金融衍生产品的出现和发展，国际金融市场的投机因素大大增加。金融衍生产品既为金融自由化提供了空前繁荣的市场，也为过度的投机活动创造了机会。资本在全世界毫无节制的流动可能会造成像战争一样的危害。

综上所述，经济全球化的两面性表现为，一方面，如果东南亚国际经济对市场的依存度不高，泰国金融危机就不会蔓延到整个东南亚地区，香港股市波动也就不会导致全球股市的动荡。另一方面，如果没有金融自由化和金融管制的放松，资本的国际流动就不会如此快捷。没有资本的国际流动，各国的经济增长速度必将放慢。

在经济全球化不断向前推进的大潮中，发展中国家只有调整政府政策，才能有效地防范亚洲金融危机的重演，具体对策思路为：

第一，对外资进行宏观控制。亚洲金融危机是美国等工业发达国家为达到争夺新兴市场的目的，而要求亚洲国家开放商品和资本市场所引发的产物。从总体上讲，导致亚洲金融危机的一个主要原因是过量的外国资本涌入这个地区，造成泡沫经济，因而相关类型国家今后对资本引进应该实行宏观控制和分阶段进行。

第二，引进外资时应该寻求建立保护本国金融市场的合理措施。以美国为首的发达国家要求这些国家开放金融市场、放松对资本的控制，为西方强大的金融资本在世界范围内的自由流动、即为保障西方投资商的巨大商业利益服务，而对发展中国家自身经济需求考虑较少，这就要求新兴市场国家注意制定保护本国市场和防范危机的措施。

第三，在引进外资时注意使长期资本多于短期资本。这次亚洲金融危机表明，新兴市场国家引进的短期外资越多，遭受的打击也越大，而长期资本则相对稳定。

第四，建立本国银行系统的监管制度、加强银行立法，以避免失误。亚洲金融危机的一个主要内因是这些国家金融系统的混乱，因而加强金融管理是面对世界经济全球化形势发展的必然选择。

第五，慎重参与国际金融一体化进程。日益庞大和发达的国际金融市场可能给投资者带来巨大的收益，又可能产生巨大的损失。对一国而言，在金融领域对外开放过程中受外部冲击的可能性也在加大。加上金融业处于国民经济的核心地位，国家在金融对外开放中一般持谨慎态度，因而金融一体化在制度上的设计将比贸易自由化遇到更大的困难。






思考题


1.简要说明经济全球化与经济国际化的区别与联系。

2.简要说明经济全球化与经济区域化的关系。

3.简要说明全球化与地方化的关系。

4.评析观点：在经济全球化中，地理区位将不起作用。

5.试述发展中国家应对经济全球化的对策。

6.讨论：经济全球化会给我国带来了哪些正面影响和负面影响？你认为是正面影响大于负面影响，还是负面影响大于正面影响？我国应如何面对经济全球化的挑战？

7.经济全球化中，发展中国家如何避免类似亚洲金融危机的重演？
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第四篇 经济地理研究方法与新近进展




 





第十三章  经济地理学研究方法





 




本章导读：



主要内容：
 本章内容主要分为三个部分，首先从微观角度介绍了公司调查与分析方法；其次，从宏观的角度介绍了区域及部门分析方法；最后介绍了地理信息系统及其在经济地理研究中的应用。


本章重点：
 1.企业问卷调查与分析。

2.企业案例调查。

3.区域与部门分析方法。

4.经济地理信息系统。





经济地理学的研究方法很多，如描述方法、地理比较法、系统分析法、要素分析法、数学模拟法、技术经济论证法、综合集成法等等。本章并不对此进行全面介绍，而是根据全书的安排，主要讨论公司调查及分析方法、经济地理区域及部门分析方法和经济地理信息系统。










第一节     公司(企业)调查及分析方法






公司（企业）调查中，常用两种方法：一种是问卷调查，另一种是公司案例调查。



一、企业问卷调查及定量分析



这里的公司调查是指对一定数量的公司进行同样的调查。其目的是针对目前研究中存在的问题，通过调查找出答案；或根据已有文献和经验提出一些理论假设，通过调查数据来验证这些假设的真伪。为此，这些公司调查应具有两个特征：①所调查的样本公司应具有一定代表性；②调查获取的数据应有一定规范性，以便进行统计分析。�


(一)公司问卷调查方法�


1.问卷的设计

问卷设计通常要考虑以下原则：① 所问问题必须符合客观实际情况。如在询问企业跨国扩张因素时，在发展中国家要考虑市场和成本诸影响因素，在发达国家可能还要考虑技术因素。如果仅在选择中列出市场和成本因素，显然与实际情况不符。为了使所问问题符合实际情况，准备研究十分必要。②问题数量应该适中。问题太多，不利于应答，甚至使应答者产生厌烦和畏难情绪，影响回答的质量和回收率；从调查者的角度，也不是问题多就好。问题太多也不便于综合整理和分析。所以，围绕着调查目的，所问问题应尽量集中明晰。问题数量以当面访问调查不超过30分钟完成为宜；如果是问卷自填，最好在10分钟以内完成。 ③所列问题必须符合被调查者回答问题的能力。凡是被调查者不可能了解或不适宜回答的问题，不应提出。④尽量避免禁忌和敏感性问题。如公司内部关系的调查，不宜涉及领导之间、上下级之间以及员工之间的矛盾；对跨国公司的调查，尽量避开国家间的政治敏感问题。一般来说，公司的未来市场发展的详细规划和技术发展方向均是公司的机密，在问卷中不宜问及。�

问题回答方式分为开放式和封闭式。其中封闭式的方式设计技巧颇多。除了填空、多项选择之外，常见的方式还有顺序填答式(列出多种答案由应答者列出其先后顺序)；等级式(列出不同等级的答案，由应答者从中选择；如投资环境评价可从最不满意到最满意之间列出-3、-2、-1、0、1、2、3等次，应答者可用数字表示满意程度)；矩阵式(将若干同类问题及几组答案集中在一起排成一个矩阵，由应答者按题目顺序依次选择适当答案)；评分式(请应答者按要求对某一事物打分，以分数高低来评价事物某方面的程度)；连线配合式(将若干同类问题及其可能的若干同类选择逐一列举，由应答者在问题和答案之间以划线连接法进行适当选择)。�

2.调查对象选择

除了应用政府部门的普查资料外，公司地理研究中不可能进行全面调查。在公司调查中，一般采取抽样方法和典型调查方法选择样本公司。�

（1)抽样方法：即从企业总体中，按照随机原则，抽选一部分企业作为样本。由于总体中各企业均有被抽中的可能性，因而能够保证被抽中的企业在总体中均匀分布，不受任何主观意图的影响。因此该选取方法被世界科学界公认为非全面调查中用来推断总体的最完善、有科学依据的方法。

(2)典型调查方法：即在企业总体中，按照一定目的选择样本企业进行调查的方法。可包括分层次选择法，中等选择法和主要企业选择法。如果是为了近似估计总体的数值和类型特征，可把总体分成若干类别，从每一类型中按它在总体中所占比例的大小，选取若干典型企业进行调查。如果只是为了了解总体的一般情况，则可以选择中等的典型企业为调查对象。有时为了了解各部门主要情况，可以选择各部门的主导企业调查，由于主导企业在各部门占有一定份量，故可在一定程度上反映这些部门的主要状况。�

3.问卷的发放与回收

在正式发放问卷之前，一般要在同类公司中请人试填。试填最好能找比较热心的合作对象。通过试填，了解对问卷设计的意见、可能的回答情况、填写问卷所需时间等。根据反馈意见，可对问卷进行适当修改，再行发放。

根据公司地理研究的实际，一般采用邮寄、传真和派人送达等方式发放问卷。发放问卷时，一般均附一封说明信函，说明该项调查的重要意义，其成果的应用方式，保密措施，请求对方在某一时间内(一般2周至一个月)寄还等等。问卷发放的数量应多于所要研究的问卷数量。一般的问卷回收率不会太高，尤其在中国进行企业调查多不超过50%。若按30%的回收率，90%的有效率(即有效问卷占回收问卷的比例)，则应发问卷数应为研究问卷数的3.7倍。�

4.回收问卷处理�

(1）审查问卷：回收问卷中总会有一些回答不正确、不完整的问卷。通过审查淘汰无效的问卷，以加强研究的科学性。一般来说，公司调查问卷中无效问卷不多。但要注意审查内部一致性问题。如工厂职工总数应为男、女职工数之和，公司利润与总收入的关系等等。

(2)编码处理：由于问卷调查数据要为统计分析所用，必须对各种非数据型回答进行统一编码。如区位选择影响因素中，对各种因素以1、2、3、4、5……等代码表示；对于是否的回答用1，0表示，等等。最后，与调查表相对应，应列出一份完善的编码表。

(3)输入计算机：MINITAB和SPSS软件均具有对调查表数据进行各种分析处理功能。可按制定的编码表对问卷逐项按编码输入计算机的该类软件包中。以备各种相关分析使用。


（二）针对问题的公司调查分析�


该种研究首先应确定研究问题。这里的研究问题可以是理论问题，也可以是实践中提出的问题。最后，选择与该问题有关的调查对象(公司)。再用一定方法(如用调查表等)获取调查对象的有关信息。下面以香港公司对内地投资区位行为为例对此加以介绍
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 。�

1.研究问题的提出

香港是中国内地最主要的境外投资源地。港商投资对内地经济发展具有重要意义。然而，这种投资省际差别很大。其中以广东和福建最为集中。两省年引进港资额多占全国总数的50%以上，个别年份达70%以上。与此相反，广大中西部地区引进港资额的比例则甚低。1988年以来，中西部18个省、区(重庆市计入四川省)引进的资金额不到全国的10%。为什么香港公司的投资会出现这种空间格局?如果以一些研究所提到的香港对内地投资主要是为了降低生产成本来解释，中西部地区的劳动力成本、地价等比珠江三角洲等地更低；而20世纪90年代以来，国家已把改善中西部地区投资环境，加快引进外资作为一项重要发展战略；与此相关，中西部各省区也出台许多优惠措施，并多次前往香港招商洽谈。然而，这些地区引进港资的步伐进展不大。是否有一些内在原因影响香港公司投资北上、西进?显然，这是一个与实践具有密切关联的理论问题。在理论上，需要弄清香港公司投资区位的选择行为，制约其区位远离香港的因素；在实践上，根据这些研究，可以提出中西部地区采取何种相应措施才能吸引港资。�

2.研究对象选择及数据获取

为了解决以上所提出的问题，可以通过调查中西部地区有关引资单位，了解其引进港资困难的原因；也可以调查在中西部地区已投资企业，了解其所遇困难；也可以调查广东、福建等地港资企业，了解其为何在当地投资，及其对中西部地区投资的看法。但是，如果能从香港公司投资主体角度研究其在中国内地投资区位选择行为，则更有意义。�

在香港对内地投资中，制造业占的比重最大。在香港制造业中，纺织与服装业和电子工业是两个最主要的部门(两部门占制造业总就业人数50%以上)。为了在较小的样本中选择这两个部门有代表性的公司进行调查，作者选取了在大陆有投资(可了解其投资区位选择行为)的且就业人数在100人以上(规模相对较大，投资额度也较大)的所有公司(共240家)。从这些样本公司所获得数据可基本代表香港大陆制造业投资主要部门的情况。数据获取采用问卷调查。在香港向240家公司用传真发送问卷，并请对方用传真返回。

问卷设计主要围绕着所研究的问题。尤其侧重区位选择因素，非广东区位的不利因素以及对内地各省区投资可能性等。考虑调查时间将近年底，各公司均十分忙碌。问卷对问题尽可能压缩，以求对方不到10分钟即可完成。�

3.调查结果与研究结论

结果表明，香港工业公司对内地投资区位选择时，“前(香港)店后(内地)厂”生产联系起着十分重要作用。受这种生产联系支配，香港公司在区位选择时与香港距离接近和交通便捷，为最主要影响因素。尽管“廉价劳动力”等也有影响，但只是与香港和东南亚其它可能投资区位相比较而言；并非广东区位与内地其它省市区位的比较。与此相应，在非广东区位投资的最主要不利因素是“距香港太远”。而近期香港公司在内地投资的可能区位仍以广东为主。根据这一发现，远离香港的内地省市，为了吸引香港直接投资，应该在交通联系和缩短运输时间上做文章。由此, 可为相关地区提出具体建议。�　


（三）假设检验的企业调查分析�


该种方法在国际管理学文献中常常见到。其特点是：假设是根据他人和本人的经验得出，验证假设时则应使用十分科学的方法。在一定的企业群体中，选取有代表意义的样本企业进行调查，然后用统计方法来验证是否接受假设。公司地理研究，应该借鉴这一科学方法。

1.提出假设

根据文献评述，提出假设。以潘对中国外资合资企业股权的影响因素的研究为例
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 。前人的研究文献提出，跨国公司为保护名牌商标，趋于占去较多股份。而品牌又与广告花费有关。据此潘提出假设1：随着相关产品广告强度的增加，外资趋于控制50%以上股份。按同样的思路，潘还提出了其它9个假设。其中包括：随着投资国投资风险的增加，外资趋于拥有较低股权；随着所合资企业投资金额的增加，外资趋于拥有降低股份(指特大型项目，外资不愿占较高股份)；随产业竞争强度的增加，外资会降低其产权份额；随外国投资合作者数量增加，外资趋于拥有较高股份。�

2.数据获取和变量选定

为了证实或拒绝以上假设，需要一定的公司数据。潘的研究基于国家经贸部政策和体制改革司收集的1979—1992年建立的4 223家中外合资企业数据库。这一数据库比在此之前所有相关研究所依据的数据包括企业更多，涵盖的时间更长。它占去了全国合资企业总体的16.4%，来自41个投资国家(地区)，包括几乎所有投资产业部门和投资区位，平均外资持股42.15%，且包括从10%到99%之间的各种持股水平。故样本对总体的代表性较好。�

潘在研究中使用了回归分析方法来对以上假设进行检验。为了进行回归分析，选取了与以上假设有关的11个自变量：广告强度，外资投入量，1979—1992中国的投资风险，合资企业投资规模，合资企业合同期，投资国(地区)与中国的文化距离，所投资产业的竞争强度，中方合资者是否国有企业，中方合资伙伴数量，外方合资伙伴数量，合资企业区位。这些变量中，一些还给予特殊界定。如广告强度以广告开支占销售的比例表示；中国投资风险为外国银行的评估(Institutional Investor每年均有各国投资风险评级)；中方合资者为虚变量，如果中方为省、部属企业为1，否则为0；合资企业区位也为虚变量，取北京、天津、上海为1，其它省、区为0。�

因变量为合资企业外方股权拥有水平。为了简单起见(也为了突出主题)，该变量分为小于50%、50%和大于50%三个级别。

   3.分析结果

根据4 223家合资企业数据，对这11个变量进行线性回归分析。结果表明：来自中国的合资企业实例支持以上假设中的6条，部分支持以上假设中的1条，拒绝以上假设中的3条。为何这些假设在中国条件下获得支持，为何只获得部分支持，为何被拒绝，作者均给予了一定的解释。在此基础上，作者在结论中对这项研究的主要发现和限制给予了讨论，并指出以后研究应该注意的一些方面。勿需进行什么修改，按此方法进行经济地理学研究，要比传统方法科学得多。



二、企业案例调查及定性分析




（一）定性公司访谈的特点�


    在公司调查中，常用两种方法。一种是问卷调查也称标准化调查法。在调查中，问卷按固定的格式写成，问题的回答以固定选择为主。并通过大量调查，以统计概括检验假设的可能性。这种方法可以保证数据的复制性、一致性和可靠性。但是，也存在一些缺陷。例如，相关并不一定展示了因果关系。也就是说，两组毫不相关的数据，可能出现统计的相关性。还有，在大量的标准化调查中，调查者假设所有应答者能一致理解所问问题，且这种理解与研究者的设计本意又一致。这在实践中很难得以保证。�

    公司定性访问是另一种提供证据的重要方法。在公司地理中引进这种方法，有以下三种理由
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 ：第一，公司定性访问所产生的论据展示了公司作为复杂的、不断变化的过程参与者的证明。公司活动的物质结果已经包含在统计数据之中，但是隐含在这种活动中的原理则未必可从统计数据获得。因此，这种论据不同于通过定量方法所产生的论据，并且很难从其他方法获得。使用这种论据，可以增加和丰富来自定量方法的解释。�

    第二，定性的公司访问具有这样的特点，即承认公司是根植于复杂的内、外部关系网络的机构。公司由人所组成，这些人面临着众多的、难以理清的可能性和约束。承认这种事实，并在研究中揭示相关的证据，可使研究结果更加接近于现实世界。以公司内部关系为例，公司在任一方面采取的战略均会影响到其它方面的选择。如产品种类的选择，影响其生产过程，生产过程的变化又反过来影响区位选择。因此各种决策是相互影响的，常常需要做出交换和让步。而这种决策形成过程在统计结果中则难以体现。�

    第三，使用公司访问定性方法，可使我们关注随着数量革命而渐渐忽视的归纳推理传统。虽然这种方法不适合于正式假设的检验，但它可为公司行为的假设提供良好的基础。尤其是在经济和社会发生较大变化时期，定量分析方法的分析范畴和理论原则均受到挑战，而定性和归纳方法的价值便显得更高。20世纪90年代以来，我们正处于这种时期(比如：新产业涌现，老产业萎缩；新技术和新型产业组织不断扩散；国际竞争日益加剧)。


（二）公司与访问人员的选择�


1.选择访问的公司

由于定性访问的公司数量较少，且要求具有较重要代表意义，故随机抽样的选择并不能获得最佳结果。根据一些善长于公司定性研究的地理工作者的经验
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 ，以及作者本人的体会，一般情况下，可选择所研究区域中(或所研究部门中)的大型公司进行访问研究。因为这些大型公司在有关区域(部门)中均占重要地位，且每个公司都有自己独特的历史，专门化的生产领域，不同的组织联系网络。更为慎重的办法，是在选择公司前，对区域(部门)中的主要公司通过第二手资料进行初步研究，从而了解那些公司对于本研究具最重要意义，确定其为所访问公司。如果以此方法来选择公司，研究者可在研究报告(论文)中解释选择过程，从而加强研究的科学基础。�

2.选择访问对象

一般来说，对公司区位变化趋势的研究，可选择大公司的战略发展规划和设施管理部门的负责人；如拟了解公司与供货商的联系网络，可访问采购和原材料管理部门负责人或有关副总经理；市场营销状况可访问市场发展部；劳动力供应状况可访问人事部(高技术部门也可访问研究部)。比较规范的上市公司均有负责与投资者沟通的副总裁。他们通常对公司战略有较好的理解，他们也比较易于被访问，可以作为初访公司的第一人选。通过访问对公司有一个总体了解，为下一步对不同部门的专门访问奠定基础。

    为了避免个人观点的偏颇，应尽量选择各方面的代表人员进行访问。比如那些曾在公司中起重要作用的退休人员，他们可以谈出公司发展中的许多历史事实，也可以对公司现状从另一角度做以评估(作者在澳大利亚访问公司时曾有此经历)；也可以访问被公司辞退或辞别公司的原管理人员，倾听不同意见；也可以访问竞争对手，通过他们的看法从另一方面理解公司行为。�

    需要说明的是，这些不同信息均应在研究中反映出来。不应该只去寻找那些可以支持自己观点的事实。国际地理刊物在审阅文章时，十分注意不同事实的存在。更为重要的是，其它研究者也可能会从这些不同事实中，发现支持自己观点的论据。�


（三）公司定性访问技巧�


    对公司的访谈比一般的问卷调查面临更多的困难。一般来说，这种访谈要占用被访人更多的时间；所访的问题中，有一些需要被访谈者准备后才可能回答；访问者需要一定的语言、知识背景、组织技巧等。结合自己的访问实践，并参考一些英美地理学家的经验，提出以下几方面的注意事项。�

1.进入良好的交谈状态

在访问中，激发对方兴趣，很快进入良好访谈状态对其成功与否十分重要。多数访问者均在访问之前送达被访者访谈提纲。在简单寒喧之后，可按提纲所列问题顺序谈起。但是，如果能在寒喧中快速捕捉对方的兴趣点，顺势进入对方最感兴趣的问题，会收效更好。比如，作者在对上海一家著名跨国公司访问中，看到客厅中摆放不少宣传该公司成功的宣传品，便撇开原访问提纲，直接从公司成功对其他企业的带动谈起。显然，被访的公司负责人对此问题有感兴趣，谈锋即起。作者抓住这一点，打乱原问题顺序，一环套一环，引导被访者就所有调查表所列问题谈了看法。由于访谈气氛很好，原订的30—40分钟访问，延长至80分钟。公司负责人宁愿推迟之后的其他活动安排。

2.注意双方地位

在访问中的局势控制状况影响所获信息。如在人类学研究中，调查者常对被调查者施予过多控制。这样获得的信息可能得到歪曲

[5]


 。与此比较，在对公司的访问中，由于被访者多为公司高层人员，已习惯于控制他人，故又存在着调查者失去控制的危险。在这种情况下，被访者可能会把自己安排强加于访问之上，把访问引向与研究无直接关系的方面，或不值得花时间去了解的琐事上去。也有另一种情况，访问者死守所列问题，一问一答，体现不出公司定性访问的灵活性和综合性特点。理想的状况是访谈双方处于相互协作对话的地位。为此，一方面访问者应让对方理解访问研究的重要意义；另一方面，访问者应具备一定的相关知识和对所访公司相关业务的了解。当你言谈中体现出丰富的专业技能，会降低被访者控制地位，达到良好合作状态。

3.理解对方语义表达

当调查与被调查者都使用同样的语言，具有同样的社会背景，对访谈的语义表达理解便比较容易。反之，便存在许多问题。撇开语言中种类不同所造成的理解差异不谈，就是同种语言之间，也有商业专门化用语的差异。这种用语差异在不同产业部门、甚至同一部门不同公司之间均有存在。比如对成功投资的理解，美国公司会关注在特定时间获得一定利润率，德国公司会理解为获取一定的现金流转以保证传统的红利，日本公司强调市场占有率，中国的一些公司会提供销售额的数据。诸如此类的问题，在访问中应引起注意。


 
 4.使对方理解自己的语义表达

有时一些非常简单的问话，也不一定保证被访者能够按访问者之意理解。如一位美国学者在提及公司的劳动力供给时，常问起当地工资水平是否带来竞争力问题。她的愿望是：“这些工资水平是否很高，以致于影响公司成本和价格，并使公司在产出市场遇到竞争困难?”然而，她的未加注解的问话常引出这样的回答，不，在这样的工资水平上，公司可以得到所需要的雇员。换句话说，这句话被理解为“你们公司所提供的工资是否如此低，以致于在获取劳动力方面出现竞争困难?”
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 。作者也遇到不少这样的误解。如问及中外合资企业合资时的双方交易关系时，对方常理解为合资时有否借机向外国索要好处。只有再作番解释，被访者才可解作者原意。为了对方真正了解被访者之意，最好使用通俗的表达，不妨在需要之时，举例解释一下。�

5.注意被访者的代表性

公司定性访问一般所访公司数目较少，被访者所表达的信息是否公正反映了公司的实际情况，在研究中具有重要意义。一般来说，被访者所谈到的多为其本人对公司经验的解释。这种解释未免带有一些个人的见解。为了避免由此引起的偏差，可以访问公司中可能与其意见不同的其它代表人物，也可以索要一些公司内部文件、资料对所谈内容加以验证。比如，在了解中外合资企业的有关决策时，最好能够访问中、外双方的有关人员。仅访问中方人员，可能会夸大中方在决策中的作用。










第二节   经济地理区域及部门分析方法






评价经济地理区域的发展因素和条件，分析区域经济地理特征、结构、功能及其演变趋势，预测区域和部门经济要素的增长，对区域或部门开发治理方案进行评价,是经济地理区域及部门分析的主要方法。



一、区域经济地理条件评价方法



以下以城镇这一层次的区域单元为例，说明区域经济地理条件的评价方法。


（一）影响城镇发展的条件与潜力的因素


1．创新因素

城市发展过程是创新过程。这种创新活动包括：①创造新产品，增进产品品质的产品创新；②采用新的生产方法、新的工艺流程，以提高产品产量与品质，提高生产效率的技术创新；③开拓产品市场、扩大市场占有额的市场创新；④利用新材料、新原料和中间产品的资源创新；⑤改革管理体制、建立新的组织结构，使生产企业群体提高生产要素利用水平的体制创新。

五类创新都是推动城市经济发展的重要动力。城市的发展条件好、潜力大，是以创新活动的持续活跃为基础的。其中，现代科学技术、科学管理方法的应用，又是全方位地涉及各类创新活动，是创新活动的最根本的推动力。

2．集聚因素

人口集聚规模、工业生产的集聚水平、商贸活动的集聚状况、住宅建设的人均水平、基础设施（包括供水、供电、道路、通讯等）的人均水平是影响城市经济近期增长和远期发展的重要因素。

这些集聚因素综合表现在城市的资金集聚上，通过对城市各类投资水平的分析和国民收入的分配可以确定城市经济的集聚因素。

3．区位因素

区位因素可以分为两类：一类区位因素与自然条件密切相关。比如临近深水港湾或大河、处于大平原的中心位置或较大区域的中心等；另一类区位因素是由于人类建设活动所形成的区位优势，如由于交通干线或交通枢纽的建设、周围城镇群体的形成等。

在具体分析区位因素时，通常应注意以下几个重要方面：①城市吸收范围和辐射范围：吸引和辐射范围越大，城市经济的区位条件越优越。②交通枢纽等级：城市所在地点属于高等级交通枢纽，其吸引和辐射的范围就较大，经济活动的可达性也强、要素空间移动的效率也高。③与增长中心的关系：邻近国际大城市，是城市经济发展的有利条件；与大、中城市距离较远、可达性差、不利于所评价城市的发展。一个城市在大区域城镇体系中的地位，关系城市的性质与规模，也决定着这个城市的经济发展潜力和产业结构的演变过程。

4．资源禀赋与城市经济发展潜力

资源，包括矿产、能源、土地、劳动力等自然资源和社会资源，对城市经济的发展潜力关系重大。自然资源，属于天然禀赋，与地质构造、成矿规律和地貌特征有十分密切的关系。人才、劳动力资源是十分重要的社会资源。人力资源，经济学家称之为人力资本。人力资本积累了教育过程全部投资和劳动者自身创造的智慧，而且具有投资边际效益递增的特征，与其他生产要素的边际投资效益递减形成鲜明的对比。万人平均熟练工人数、科技人员数等指标都可以用来测度人力资源的水平。

5．信息化水平与城市发展潜力

信息网络的覆盖范围、用户密度、传输速率及其可靠性已经成为城市发展水平和发展潜力的重要标志。信息化、网络化水平越高，城市就越有多种机遇，利用各种信息资源、科学技术新成果和远地的物质资源、分布在世界和全国各地的市场。

城市网络服务器规模、上网用户密度、网络信息源、信息服务水平、日平均网络通信的信息量及通信可靠性；程控电话容量和电话装机密度；卫星通讯和光缆通讯设施水平可以作为衡量城市信息化水平的标志。

6．城市生态环境质量与城市发展潜力

城市的可持续发展是现代城市的基本目标。城市可持续发展是多目标的，包括经济、社会、文化和环境生态四个方面的可持续发展。其中，环境生态的可持续发展是基础条件。

有关城市环境质量（包括水、气、土壤、声学、光学环境）、城市自然景观保护和城市生态系统工程建设的一系列指标是衡量城市生态环境质量的标志，也是城市发展条件和潜力的标志。


（二）城市发展单一条件或潜力的定量分析方法


对单一发展条件或潜力进行评价，实际上就是考察各城市该指标的分布状况。

1．离差分析法

设各城市某一发展条件或潜力指标的具体统计数值为x


i




 （i
 =1,2,3,…,n
 ; n
 为城市个数），这一指标统计数值的平均值：








        各城市该指标的离差值：



 





1991年我国九个200万以上人口特大城市人均国内生产总值（GDP）为例，计算结果






 =5 607.11, 差值如表13-1。


 



表13-1    1991年我国200万人口以上城市市区人均GDP及其离差值表




	
 
 城市



	
 
 人均GDP(元）



	
 
 离差值






	
 
 上海



	
 
 7
 766



	
 
 +2
 158.888






	
 
 北京



	
 
 7
 025



	
 
 +1
 417.999






	
 
 天津



	
 
 4
 836



	
 
 -771.111






	
 
 沈阳



	
 
 4
 380



	
 
 -1
 227.111






	
 
 武汉



	
 
 4
 070



	
 
 -1
 537.111






	
 
 广州



	
 
 8
 837



	
 
 +3
 229.888






	
 
 哈尔滨



	
 
 4
 083



	
 
 -1
 524.111






	
 
 重庆



	
 
 3
 549



	
 
 -2
 058.111






	
 
 南京



	
 
 5
 918



	
 
 +310.888








 


这一方法特点是：不改变量纲, 数值大小与原来指标的数量是一致的；等于平均值的城市，离差值为零，如表13-1中的南京市就是接近平均值的城市；正值是高于平均值的城市,其数值大小就是高于平均值的数量(如表13-1中的广州市，高出平均值3 229元)；负值是低于平均值的城市（如重庆市，低于平均值2 058.111元）。据数值的正负与大小，可以对之进行分类。

2．极差标准化方法。

设各城市某一指标的数值为x


i




 （i
 =1,2,…,n
 ; n
 为城市个数），各城市该指标极大值为：a
 =max(x


i




 )，各城市该指标极小值为：b
 =min(x


i




 )，对x


i




 实行极差标准化变换，变换式为：



	


	












 












                             

式中：



 是标准化后的数值。

通过变换，该指标数值最大的城市 



  =1；而该指标最小的城市 



  =0。

以下以贵州省1 991年九城市每百人拥有电话机（部）为例，计算列于表13-2。






表13-2    1991年贵州省九城市每百人拥有电话机门数




	
 
 城市



	
 
 
X

 每百人电话机门数（部）



	
 
 
X

 *极差标准化值






	
 
 贵阳



	
 
 2.76



	
 
 1






	
 
 六盘水



	
 
 0.06



	
 
 0






	
 
 遵义



	
 
 2.64



	
 
 0.955






	
 
 安顺



	
 
 1.23



	
 
 0.433






	
 
 都匀



	
 
 1.33



	
 
 0.470






	
 
 凯里



	
 
 1.51



	
 
 0.537






	
 
 铜仁



	
 
 0.80



	
 
 0.274






	
 
 兴义



	
 
 0.32



	
 
 0.096






	
 
 赤水



	
 
 0.62



	
 
 0.207








 


从表13-2中可以分析出，贵阳为九市中每百人电话机门数最多的城市，其数值为1；六盘水为百人电话机门数最少的城市，其值为0；遵义市接近贵阳水平的城市，其数值也接近1；一些城市约为贵阳百人电话机拥有量水平的一半，则其数值接近0.5，如凯里、都匀、安顺三市。

这一计算方法，把各城市的指标数值化为0到1之间分布，相对水平差异明显。由于通过标准化，已经转换为相对指标，是无量纲的数值。因此，也有利于不同统计指标之间的比较。

3．理想值分析法

在分析单一城市要素的发展水平时，我们可以通过国际和国内先进城市该项要素的数值分析，确定一个理想值，把我们所研究的地区各城市该项指标数值与之作比较，得出各城市指标数值与理想值之间的差距，从而确定城市该项发展条件已经达到的水平。

如以x


0




 表示某项指标的理想值，x


i




 （i
 =1,2,…,n
 ）表示各城市该项指标的实际统计数值；则各城市该项指标与理想值之间的差距水平 (



   )为：



	


	












 




















以云南省1991年各城市每万名职工拥有自然科技人员数量为例，经分析，先进城市该项指标达到每万人2000人（x


0




 =2000）。表13-3列出云南省各城市该项指标与理想值的差距水平。






表13-3    云南省1991年每万名拥有自然科技人员数与理想值的差距表




	
 
 城市名



	
 
 X每万名职工拥有自然科技人员数



	
 
 与理想值的差距水平






	
 
 昆明



	
 
 1
 196



	
 
 0.598






	
 
 东川



	
 
 1
 136



	
 
 0.568






	
 
 个旧



	
 
 669



	
 
 0.335






	
 
 大理



	
 
 725



	
 
 0.363






	
 
 开远



	
 
 940



	
 
 0.470






	
 
 昭通



	
 
 1
 077



	
 
 0.538






	
 
 玉溪



	
 
 1
 473



	
 
 0.736






	
 
 楚雄



	
 
 1
 082



	
 
 0.541






	
 
 曲靖



	
 
 941



	
 
 0.471






	
 
 保山



	
 
 878



	
 
 0.439






	
 
 畹町



	
 
 606



	
 
 0.303











从表13-3中可以看出，云南省11个城市1991年该项表示城市智力资源的指标，与先进指标——理想值之间有较大差距。只有五个城市达到理想指标的50%以上。其中，只有玉溪一市达到70%以上。有三个城市只及理想指标的30%。

理想值分析法所得到的指标也是相对指标，已经消除了量纲的影响，用同样的方法，也便于不同指标之间的对比。

4．等级序列分析法。

城市发展条件和发展潜力的各项指标数值，或原始统计值，或通过离差值法、极差标准化法、理想值法换算的数值，均可以进行等级划分；从而，形成等级序列进行归纳性的相对意义上的评价。一般可以归纳为四级、五级或九级。

（1）四个等级的相对性评价：根据指标的相对重要性，分为以下四个等级：A级：有非常突出的优势条件和发展潜力；B级：有突出的优势条件和发展潜力；C：平均水平优势条件和发展潜力；D级：较差的发展条件和较低的发展潜力。

日本国际协力事业团和海南中日合作计划办公室1988年5月发表的《中华人民共和国海南岛综合开发计划调查最终报告书》中
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 ，根据城市吸引范围的大小，划分了四个等级（表13-4）。






表13-4    海南岛城市立地条件的评价等级表




	
 
 等级



	
 
 城市






	
 
 A



	
 
 海口、加积、那大






	
 
 B



	
 
 文城、府城、万城、定城、屯城、金江、陵城、三亚、八所






	
 
 C



	
 
 临城、牙叉、保城、抱由、营根






	
 
 D



	
 
 通什、石碌








 


（2）五个等级表示出相对性评价：20世纪80年代美国学者西塞(T. L. Seaty）创造了用于多层次决策分析的层次分析法( the analytic hierarchy process，简称AHP)

[7]


 。其做法是对一组要素进行两两比较，按相对重要性，列为五个等级（表13-5）。






表13-5    相对重要性数量标度表




	
 
 相对重要性标度



	
 
 定义



	
 
 含义






	
 
 1



	
 
 同等重要



	
 
 两城市在某一指标上具有相同等级，同等意义






	
 
 3



	
 
 稍微重要



	
 
 一城市比其对照城市稍显优势






	
 
 5



	
 
 明显重要



	
 
 一城市比其对照城市有明显优势






	
 
 7



	
 
 重要得多



	
 
 一城市比其对照城市有很大优势






	
 
 9



	
 
 极端重要



	
 
 一城市比其对照城市有绝对优势








 


这样，通过比较，可以得出一个矩阵，称为判断矩阵，以表示城市之间相对优势的判断（表13-6）。






表13-6    五个城市之间相互比较的判断矩阵




	
 
  



	
 
 A



	
 
 B



	
 
 C



	
 
 D



	
 
 E






	
 
 A



	
 
 1



	
 
 3



	
 
 5



	
 
 7



	
 
 9






	
 
 B



	
 
 1/3



	
 
 1



	
 
 3



	
 
 5



	
 
 7






	
 
 C



	
 
 1/5



	
 
 1/3



	
 
 1



	
 
 3



	
 
 5






	
 
 D



	
 
 1/7



	
 
 1/5



	
 
 1/3



	
 
 1



	
 
 3






	
 
 E



	
 
 1/9



	
 
 1/7



	
 
 1/5



	
 
 1/3



	
 
 1











这一判断矩阵不仅可以直观地查明各城市发展条件与发展潜力的相对优势，而且可以作为AHP方法的中间成果，继续作进一步的分析。

有时需要作更详细的划分，则可在两个相邻等级之间插入2、4、6、8四个等级，成为9个等级的划分标准。

单要素的城市发展条件与潜力分析，可以采用更多的数值或非数值方法，如对数据进行标准化，使各城市该项指标数值系统的均值为零、标准差为1；以其累计值或平均值为分母，除以各城市指标数值，得出各城市所占的百分比等等，都可以揭示其差异。


（三）城市发展条件与发展潜力的综合评价方法


单一指标评价，只是说明各城市在某一发展条件或发展潜力上的差异性，综合评价是在多指标分析的基础上，进行综合，得出综合评价指数或综合分类等级。

1．加权综合指数法

加权综合指数法，是在确定等级数值及与之相对应的加权值的基础上，相乘相加得出综合评价指数。分析计算步骤如下：

第一步：对已划分的等级赋值，如A
 ，B
 ，C
 ，D
 四等级，A
 =4，B
 =3，C
 =2，D
 =1。

第二步：把各城市、各要素划归所属的等级（如要素分别为P


1




 ，P


2




 ，P


3




 ，P


4




 ），如海南省海口市，P


1




 腹地范围为等级A
 ， P


2




 交通枢纽为等级B， P


3




 港口发展前景为等级A
 ，P


4




 与附近城市的竞争性为等级A
 。

第三步：对各要素赋权重值。赋值时可以采用专家会议方式评定，也可以用Delphi（多轮专家通讯评议与统计分析相结合）法评定。如P


1




 =1.0，P


2




 =1.0，P


3




 =0.7 ，P


4




 =1.0。

第四步：计算各城市指标加权后的综合评价指数H：



	


	












 




                 

                   i
 =1,2,3,4      j
 =1,2,…,n






式中：P


i




 是指标权重值；S


i




 是要素等级（A
 ，B
 ，C
 ，D
 ）值；j
 是城市下标，j
 =1,2,…,n
 ,表示有n
 个城市。表13-7是海南岛各城市潜力评价综合指数值

[6]


 ，其中：A
 =4，B
 =3，C
 =2，D
 =1。






表13-7    海南岛城镇开发潜力的评价表




	
 
 城市



	
 
 地理区位优势



	
 

港口


 0.7



	
 

与竞争城市的距离


 1.0



	
 
 综合等级



	
 
 分数






	
 

腹地


 1.0



	
 

内陆交通


 1.0






	
 
 海口



	
 
 A



	
 
 B



	
 
 A



	
 
 A



	
 
 A



	
 
 13.8






	
 
 文城



	
 
 B



	
 
 B



	
 
 B



	
 
 C



	
 
 B



	
 
 10.1






	
 
 府城



	
 
 B



	
 
 B



	
 
 D



	
 
 D



	
 
 C



	
 
 7.7






	
 
 加积



	
 
 A



	
 
 A



	
 
 C



	
 
 B



	
 
 A



	
 
 12.4






	
 
 万城



	
 
 B



	
 
 B



	
 
 A



	
 
 B



	
 
 B



	
 
 11.8






	
 
 定城



	
 
 B



	
 
 B



	
 
 D



	
 
 D



	
 
 C



	
 
 7.7






	
 
 屯城



	
 
 B



	
 
 B



	
 
 D



	
 
 C



	
 
 C



	
 
 8.7






	
 
 金江



	
 
 B



	
 
 B



	
 
 D



	
 
 D



	
 
 C



	
 
 7.7






	
 
 临城



	
 
 C



	
 
 C



	
 
 C



	
 
 C



	
 
 C



	
 
 7.4






	
 
 那大



	
 
 A



	
 
 A



	
 
 D



	
 
 A



	
 
 A



	
 
 12.7






	
 
 陵城



	
 
 B



	
 
 C



	
 
 C



	
 
 B



	
 
 C



	
 
 9.4






	
 
 三亚



	
 
 B



	
 
 B



	
 
 A



	
 
 A



	
 
 A



	
 
 12.8






	
 
 牙叉



	
 
 C



	
 
 D



	
 
 D



	
 
 C



	
 
 D



	
 
 5.7






	
 
 通什



	
 
 D



	
 
 C



	
 
 D



	
 
 B



	
 
 C



	
 
 6.7






	
 
 保城



	
 
 C



	
 
 D



	
 
 D



	
 
 D



	
 
 D



	
 
 4.7






	
 
 抱由



	
 
 C



	
 
 C



	
 
 D



	
 
 C



	
 
 D



	
 
 6.7






	
 
 八所



	
 
 B



	
 
 B



	
 
 A



	
 
 B



	
 
 B



	
 
 11.8






	
 
 石碌



	
 
 D



	
 
 D



	
 
 D



	
 
 B



	
 
 D



	
 
 5.7






	
 
 营根



	
 
 C



	
 
 C



	
 
 D



	
 
 C



	
 
 C



	
 
 6.7








   


根据综合评价指数，可以进一步划分城市发展潜力的综合等级（A，B，C，D级），见表13-7的第六列综合等级列。

2．理想值加权分级法

定义城市各要素的理想值为：





城市各要素的统计数值为：x
 =(x


1




 ,x


2




 ,x


3




 ,…,x


n




 )

以理想值除以各实际统计数值，得出城市的各指标标准化后的数值：








根据专家会议评定法或Delphi法，评定各指标的权重值   b


1




 ,b


2




 ,b


3




 ,…,b


n




 ，并令





以n
 维空间表求城市在多指标空间的点坐标，其坐标则为：








而理想点（理想城市各指标值）的坐标为：


Z
 =(b


1




 ,b


2




 ,…,b


n




 )

以绝对值距离计算实际的城市与理想城市之间的差距r
 (G, Z
 )（n维指标空间的绝对值距离），则有：







	


	












 












   


          


 （ i
 =1,2,...,n
 ）

由于r
 值的取值范围太大，且不能确定城市发展潜力等级，为此，必须对r
 值作进一步的处理，于是，引入新变量t
 ，并构造出下列公式：



	


	












 
















      


　      


可以看出, 显然有0≤t
 < 1, 即t的取值范围必然在[0, 1) 之内。还可以看出, t
 和r
 之间是正相关关系, 而且t
 在区间[ 0, 1) 之内是增函数。如对某一城市生态环境质量进行综合评定，那么t
 值愈小, 表明该城市生态系统的环境质量愈好，反之，t
 值愈大，表明该城市生态系统的环境质量愈差。

第一种情况，该城市各项指标的综合指数很接近于理想值，相差在15%以内。即








代入上式，有：











	


	












 
























第二种情况，两者相差在30%左右，于是计算得t

2


 ：



	


	












 




























第三种情况，两者相差在45%左右，计算得t

3


 ：



	


	












 




























根据t


1




 ，t


2




 ，t


3




 三个临界指标，可以划分成四个等级的区间。计算各城市的t值，找出它所在的空间，就可以得出综合评价等级。王应刚等设计了这一方法，对区域生态环境质量进行综合评定

[8]


 ，其划分标准见表13-8。






表13-8    区域生态系统环境质量分级




	
 
 
t

 值区间



	
 
 环境质量等级



	
 
 质量状况






	
 
 0£
 
t

 £3/23



	
 
 一级环境



	
 
 环境质量好，基本未遭破坏






	
 
 3/23<
 
t

 £3/13



	
 
 二级环境



	
 
 环境质量较好，轻微破坏






	
 
 3/13<
 
t

 £9/29



	
 
 三级环境



	
 
 环境质量较差，破坏明显






	
 
 9/29<
 
t

 £1



	
 
 四级环境



	
 
 环境质量很差，破坏严重








 




二、区域人口、就业和经济活动模型分析



区域经济增长是指各经济要素数量的增长。区域经济增长预测，主要是运用各类统计模型预测经济要素的增长数量指标。此外，区域经济模型，还包括对区域经济结构的分析和预测、区域经济要素相互间数量关系建模和运用数学模型进行分析判断。


（一）单一经济要素的预测


这是区域经济模型中最常用的模型。一般条件下，选择一个影响因素（x
 ）和预测对象（y
 ），建立简单线性回归模型。然后用影响因素（x
 ）代入预测模型，求取预测值（y
 ）。其步骤如下：

①对经济因素进行定性分析，确定需预测的要素y
 和影响y
 最显著的因素x
 。

②收集x
 的时间序列数据x


i




 （i
 =1,2,…，n
 ）和y
 的同时间序列数据y


i




 （i
 =1,2,…，n
 ）。

③以y
 为纵轴，以x
 为横轴，把上述数据点在直角坐标系上，形成散点图，并判断其是否存在线性关系或某种类型的非线性关系。

④在确定具有线性关系的前提下，利用计算机软件，计算回归系数b


0




 ，b
 的数值和相关系数R
 值。

⑤进行回归模型检验。回归模型的检验包括回归系数的显著性检验和回归方程的显著性检验。回归系数常用t
 检验，以此来验证x
 与y
 之间是否存在“真实”的线性关系。在检验中使用统计量t


b




 =b
 /s


b




 （s


b




 为回归系数b
 的标准差，多数统计软件在回归计算中均给出s


b




 和t


b




 的值）。在给定显著水平a
 和自由度df
 =n
 -2条件下，可通过查表得出临界值t


a




 。若



 ³ t


a




 , 则说明x
 对y
 影响显著；否则，则不显著。需要重新选择变量建立回归模型。

回归方程的显著性检验常用F
 检验。统计量F
 的值也可在多数统计软件的计算中求出。在给定的显著性水平a
 和两个自由度df


1




 =1（解释变量个数）和df


2




 =n
 -2（n
 为样本容量）条件下，查F
 分布表，得到临界值F


a




 ，若F
 >F


a




 ，则线性回归方程的回归效果是显著的，可以用于预测；否则，要建立新的回归模型。

⑥根据检验通过的回归模型y
 =b


0




 +bx
 ，利用已知的x


i




 值，代入公式预测经济要素y
 的值。


（二）两个影响因素的分析与预测


如果预测的经济要素存在两个非常明显的影响因素，且具有线性关系，则可用二元回归预测模型进行预测。其表达式为：


y
 =b


0




 +b


1



 x


1




 +b


2



 x


2






分析与预测步骤如下：

①对经济因素进行定性分析，确定需预测的要素y
 和最显著的因素x


1




 和x


2




 。

②收集相关统计数据。

③根据计算机统计软件计算回归系数b


0




 ,b


1




 ,b


2




 ，相关系数R
 ，t
 统计值。

④构造二元回归预测模型。模型中，b


1




 是对应于经济要素x


1




 的系数。定量表示在两个因素综合影响下，当x


1




 增加一个单位时，y
 的增加值；b


1




 越大，其影响作用越大。b


2




 则是对应于x


2




 的系数。以马鞍山市生铁产量（x


1




 ）和钢产量（x


2




 ）与城市运输量（y
 ）作回归，得出：


y
 =110.611+10.352x


1




 +6.8011x


2






其中，110.611为初始运量值，当x


1




 ，x


2




 均为零时的运量。

⑤ 对预测方程和回归系数b


1




 ，b


2




 进行显著性检验。检验的方法同前。回归系数用t
 检验。若某个x
 对y
 影响不显著，就应从模型中剔除，更换新的变量。回归方程的显著性检验用F
 检验。只有通过检验的方程才可用于预测。

⑥ 预测。在通过上述检验的条件下，则认为可以应用回归模型在相类似的规律、特点的情况下进行预测；代入可能的x


1




 和x


2




 ，求出y
 的值。


（三）多个因素影响下的分析与预测


假设y
 受诸多因素的影响，如x


1




 ,x


2




 ,…,x


p




 ，并假定y
 与x


1




 ,x


2




 ,…,x


p




 间具有线性关系，且建立的回归预测模型的误差服从正态分布，就认为可以运用多元线性回归预测模型进行预测。多元线性回归预测模型是运用最广泛的数学模型之一。其模型为：


y
 =b


0




 + b


1



 x


1




 + b


2



 x


2




 +…+b


p



 x


p






其分析步骤如下：

①分析区域经济因素之间的关系，确定预测对象y
 及影响经济因素y
 的各要素x


1




 ,x


2




 ,…,x


p




 。 ②收集区域经济数据，建立数据矩阵X
 ：



	


	












 
























         

在X
 矩阵中，第一列至第p
 列存放影响因素x


1




 ,x


2




 ,…,x


p




 的时间序列或空间序列的数值；最后一列则存放预测对象y
 的时间或空间序列数值。



	


	












 




 ③计算矩阵A






  

式中：i
 , j
 为矩阵列数；

            k
 为矩阵行数。

 ④利用求解求逆算法和F
 检验计算，求出回归系数b


1




 ,b


2




 ,…,b


p




 并对方程、回归系数进行显著性检验。

 ⑤应用回归方程y
 =b


0




 +b


1



 x


1




 +…+b


p



 x


p




 进行预测。在区域经济要素预测中，经常遇到具有非线性关系的情形，一般情况下可以通过线性化的步骤，纳入线性系统加以计算。


（四）区域经济活动分析模型


1．柯布—道格拉斯生产函数的回归估计

预测和分析区域或城市的经济总量（产出）时，常采用美国经济学家P. H.道格拉斯和C. W.柯布提出的生产函数模型。模型假定产出Q
 的大小取决于三个因素：技术进步A
 、劳动力L
 和投资K
 的投入：








通过线性化处理为：

InQ
 = InA
 +aInL
 +bInK


令y= InQ
 ；b

0


 = InA
 ；x

1


 = InL
 ；x

2


 = InK
 ；b


1




 =a
 ；b


2




 =b


上式可变为：


y
 =b


0




 +b


1



 x


1




 +b


2



 x


2






利用历史数据，用二元回归求解，得出b


0




 ,b


1




 ,b


2




 的估计值，即可建立所研究地区的生产函数。这一方法在区域与城市经济预测和分析中应用十分普遍。

在柯布—道格拉斯生产函数模型中，技术进步实际上被视为外生变量。在计算期内是一个常数b


0




 =InA
 ，不能反映科技进步的巨大作用；劳动力也仅视为同质的数量，不能反映人力资本这一与教育有关的重要因素。应用这一模型作预测时，往往产出偏小，相当一部分经济总量的增长无法说明其来源。而且，在资本投入，劳动力投入相同的情况下，不同地区和城市的生产率的增长往往有很大差别，模型也无法解释其原因。20世纪80年代以后，学者们对经典的生产函数进行许多讨论，提出很多改进的模型。最有影响的是哈佛大学教授保罗Ÿ罗默所提出的新模型。他的模型运用人力资本理论，把资本和劳动力分解为四项：①人力资本（以受教育青年数计量）；②新思想，即创意（以专利数计量）；③资本；④非技术劳动力。指出知识是当代生产的战略资源。

2．基本经济模型

基本经济模型是用于预测和分析区域经济活动的基本模型。它描述产量和主导经济部门之间的数量关系，是投入—产出模型的基础。模型定义向区域外提供产品的部门为基本经济活动部门，以x
 表示其产出水平，以y
 表示区域的总产出水平。由于基本经济活动部门所引致的区内消费和生产占基本经济部门的比例称为消费倾向，以c
 表示，0<c
 ≤1。其模型为：








式中：



 又称为经济乘子。

从模型中可以看出，由于基本经济活动部门的生产，带动与之相应的非基本经济活动部门的生产（满足当地消费或辅助性生产），并有递阶带动的效应。一般情况下，总产出y
 要比x
 大，消费倾向c
 的值越大，说明带动和关联效应越大，y
 的数量也越高。

这一模型也可用作区域总投资的测算。如投资建设一个用于区际贸易的产业部门，会引致一系列的相关投资。其总投资y
 远大于所考虑的产业部门的投资。

这一模型也称为经济乘子模型或乘数效应模型，用以说明投资引起区域经济增长的过程特征。

3．投入—产出模型

美国经济学家W. 列昂节夫在研究美国经济问题时，创造了投入产出模型，用以探讨美国部门经济结构。

定义X
 为总产品向量，表示各经济部门的产品总量（可以是实物型的或价值型的）：



	


	












 




        

 


Y
 为最终产品向量，表示各经济部门产品中用于消费、投资、出口的数量：
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 为直接消耗系数，表示每生产j
 部门单位产品所需的i
 部门的投入：
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 为第i
 生产部门向第j
 部门的投入量。

因此，有：
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以矩阵表示：







	


	












 




























以矩阵符号表示：
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这里I
 为单位矩阵。令               为列昂节夫逆矩阵，以此左乘上式两边得到：









又，完全消耗系数矩阵B
 的表达式为：



	


	












 
















表示每生产1个单位j
 部门产品所需的i
 部门产品的全部数量（包括直接消耗和多阶间接消耗）。

应用投入产出模型可以对区域和城市的经济过程进行下列分析和预测：①在已经知道最终需求和直接消耗系数的情况下（部门间的物质流量关系），预测所需的经济部门总规模（总产量矩阵X
 ）；②在已知总产量和直接消费系数的情况下，可以预测经济系统所能提供的最终产品（Y
 ）的数量；③通过分析A
 矩阵，查明部门间产品的技术经济联系，通过A
 的变化，可以估计部门因技术经济联系变动对总产品X
 或最终产品Y
 的影响（敏度分析）；④通过计算矩阵B
 ，查明各部门产品生产需要相应的其它生产部门的全部投入规模。

此外，通过计算后向关联系数a


j




 ，可以判断特定的生产部门x


i




 对其上游产业的拉动程度；通过计算前向关联系数b


j




 ，可以判断特定的生产部门x


i




 对其下游产业的拉动程度：










  













式中：k
 为生产部门数；



 为A
 矩阵的逆元素。

列昂节夫的投入—产出模型已扩展为多区域投入产出模型，经济—生态投入产出模型、动态投入产出模型和应用企业、特定部门、金融、商业、政策制定等多种类型的投入产出模型，形成系统复杂的投入产出经济学。



三、项目评估与方案优选




（一）项目评估的内容与过程


区域或城市开发项目在开发前需进行可行性研究，对项目进行国民经济评价、财务评价和社会评价

[11]


 。

项目评估的起始步骤是对项目进行机会研究，其内容包括：①研究地区的基本特征，包括所在地区的自然地理条件，项目所占的具体地段特征及其面积；地区的人口、社会经济发展状况及项目的社会经济背景，地区间差异和项目的优势条件；地区已开发和可供开发的生产要素、现有经济结构特点；地区输出和输入的产品；地区基础设施条件；地区所开发的优势部门。通过项目评估，列出不适合地区发展的部门和项目，选择符合国家产业政策和区域相对优势的产业和项目。对项目的生产能力，规模和项目投资、运营成本、需投入的资源数量进行估计，分析项目的国民经济意义。②对项目进行财务评价，计算大致的投资额，资金筹措渠道和方式、大致的清偿期，回收率及多种经营收益。③对市场进行预测，分析产品市场销售水平，占有额和市场风险。

在机会研究的基础上，进入初步可行性研究阶段。这一阶段充分利用机会研究的成果，着重分析：①项目背景和历史，包括项目发起机构和发起人的资信、项目研究的历史过程和对项目已作的调查研究工作及已支付的研究费用。②项目的市场和项目生产能力。分析估计项目规模、生产能力、已达到的水平及项目发展规划；统计分析项目产品的现有分布：它的进口数量，同行业市场占有额；项目的政策背景、国民经济意义，判定它是否属于国家或地方发展的重点；估计项目产品的市场需求量、过去的增长情况及其影响因素，预测其销售额、市场占有率；分析项目与国内外生产商、供应商的竞争力及其前景，划定项目产品市场供应区域，制定销售规划，估算出副产品的销售收益，确定项目的生产规模。③项目的资源投入。计算项目所需的原料、部件、加工品、辅助材料、能源和其他公共设施数量，粗略计算所需要的成本和供求双方的稳定性。④项目具体布局地点的选择。在预选择的基础上，估计各种开发费用，包括土地、基建、道路等建设和使用所需的费用。⑤项目的初步设计：包括确定项目的范围、工艺和设备清单，会计设备投资费用；对土木工程进行粗略布置，并计算土木工程投资。⑥项目组织机构及管理费用，初步设想项目的管理体系结构，估算所需管理费用：确定大致的职工数量（分类计算），估算年度人工工资支出。⑦拟订建设进度表、投资进度表。⑧财务评价。估算投资、固定资产投资和流动资本需求量：确定项目资金筹措方案；计算生产成本和投资回收期、回收率、盈亏平衡点、内部回收率。⑨国民经济评价。进口替代的换汇率，以预测价格做成本收益分析，创汇水平测算。

在项目初步可行性研究的基础上，进一步对项目进行社会评价。由国家计委投资研究所和建设部标准定额研究所提出的项目社会评价方法建议采用与项目相互影响的四个方面，43项社会因素的评价指标：①对社会经济的贡献：包括就业效益、收入分配、技术进步效益、节约时间的社会效益、促进地区经济发展、促进部门经济发展、促进国民经济发展（改善结构、布局、提高效益等），提高国际竞争力等8项指标。②合理利用自然资源：包括国土开发利用效益、节约能源、节约耕地、节约水资源、自然资源综合利用、节约其他自然资源等6项指标。③自然与生态环境影响：包括对自然环境的污染、影响自然景观、传播有害细菌、破坏森林植被、水土流失、诱发地震、危害野生动植物生存、其他等8项指标。④社会环境影响：包括对控制人口的影响；对居民收入的影响，对社区居住条件的影响，对社区基础设施、城市建设及其发展的影响，对当地生活设施的影响，对当地人民文化娱乐的影响，对教育的影响，对人民卫生保健的影响，对文物古迹的影响，对民族团结的影响，对社区组织结构的影响，对国防的影响，对国家国际威望的影响，对防灾减灾的影响，对当地人民风俗习惯、宗教信仰的影响，对社区福利的影响、对社区社会保障的影响，对当地管理机构的影响，当地政府对项目的态度与支持、当地人民对项目的态度、项目规划与实施中的群众参与等21项指标。

社会影响评价(social impact assessment)在许多国家已实行多年，积累了丰富的经验。我国正在开展此项研究，它有利于协调区域经济社会环境资源的可持续发展和合理利用。在评价中，一般根据特定的区域或城市开发项目选择其中若干重要指标进行综合评价。因此，还需和具体评价技研究不同类型开发项目如工业、交通、农业、林业、水利、社会事业、城市建设术和方法，运用定性与定量相结合的原则，提出可行的评价体系和评价程序。

项目实施后，需对项目进行后评价。项目后评价指对项目运营后的经济、社会和环境影响作出判断，以提出肯定项目运作或调整经营方向的建议。


（二）区域或城市开发方案的决策分析


区域或城市发展战略规划，从总体规划至各层次的规划，往往需要构思多种方案进行评价优选。在运用电子计算机设计规划方案时，有条件改变若干发展要素和局部设计，形成相当多的备选方案。如在区域交通网络系统设计中，通过改变路网密度、走向、道路等级、交叉口格局等，甚至形成多达数十种方案。方案优选，即决策分析就成为非常重要的步骤

[12,13]


 。

1．决策分析的步骤

对于区域或城市开发的决策分析一般采用以下步骤：

①通过分析研究，确定决策总目标和子目标。这种目标在通常情况下是多目标的。

②多种开发方案，即构造决策空间
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式中，A
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 表示m个方案。

③确定对于多方案的评价指标层次体系，这一指标体系与决策目标紧密联系。

④选择或设计评价、优选方案的数学模型和算法，并进行计算，选择最优方案。这阶段是求解决策问题的过程。在这一阶段，有可能通过决策信息的获得，反馈到方案设计环节，修改方案的决策空间。

⑤在优选出方案后，进入方案实施阶段。通过方案实施，有可能发现问题，从而修正决策目标或调整方案的决策空间。

整个决策分析过程是一个具有多层次反馈回路，不断修正，调整决策方案的动态过程。

2．风险型决策

风险型决策也称为随机决策。这一种决策方法的应用对象需具有五个重要条件：有一个明确的决策目标；有两个以上的开发方案；每一种方案的收益或损失是可计算的；存在两种以上的决策环境条件（如区域可能的几种经济发展前景：停滞、缓慢发展、中速发展、快速发展等）；每一种环境条件出现的概率是可以估计的。
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 }表示决策空间，即方案A


1




 , A


2




 ,..., A


m




 的集合；

以S
 ={ S


1




 , S


2




 , ..., S


n




 }表示决策环境条件组成的空间，称S
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 种自然状态。
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 }表示各种决策环境可能出现的概率，且有
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 (i
 =1,2,...,m
 ; j
 =1,2,...,n
 )表示在选择方案A


i




 时，在决策环境S


j




 的条件下，对决策目标而言所具有的结果，即条件结果。

可以用决策矩阵表示上述决策要素之间的关系（表13-9）






表13-9    决策矩阵（表）
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每一种方案的收益期望值åP
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 ，优选方案为期望最大的方案：
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3．非确定型决策分析

当对决策环境或自然状态的概率无法估计时，无法计算期望收益或损失，此时，只有确定某种准则进行方案优选，称为非确定型决策。

①坏中求好的决策。如果采用一种偏于稳妥的决策策略，则是指“坏中求好”的决策准则，即在最小的利益中选取大者。
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在具体计算时，可采用表13-9和矩阵，求出每一行的极小值，再在这一组值中求出最大值，以这一最大值所对应的方案作为优选方案。

②好中求好的决策。如果采用一种偏于急进、乐观的决策策略，则是指“好中求好”的决策准则，在最大的利益中选取其中的最大者。
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具体计算时，也可以采用表13-9的矩阵，求出每一行的最大值，再在这一组中求出最大值，它所对应的方案即为优选方案。

③折衷的决策。既不采用稳妥保守的决策策略，也不采取急进乐观的决策策略，而是采取界于两者之间的决策指导思想。以k
 表示折衷系数，当k
 =1时表示急进乐观的决策；当k
 =0时表示稳妥保守的决策，0£k
 £1。
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4．确定型决策

确定型决策是指各种决策环境条件，如各种资源的约束都是已知的，决策方案诸因素与决策环境条件的关系可以用定量的表达式表示，决策的评价因素是可计量的，决策结果是可计算的情形。最常用的确定型决策方法是线性规划。

应用线性规划时，以x


j




 表示区域生产部门的规模，j
 =1,2,…,p
 ，表示有p
 个部门。决策计算要求确定x


j




 在满足一定资源约束条件下，使决策目标函数达到最优的数量（即通过线性规划确定区域生产部门的最优方案—最优数量）。
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 表示每生产j
 部门单位产品所需的i
 种资源的投入，所以又称为资源消耗系数；如果用于描述向市场提供产品的数量，则称为供给系数。
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 表示资源约束条件（可利用资源的数量限制）或市场需求空间（市场需求的数量）。
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 表示生产部门j
 每单位产品的利润或收益；或表示其造成的损失。所以又称为利润系数或损失系数。

生产与资源之间的关系是线性的，目标函数也是线性的，所以又称为线性规划。其数学模型为：
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 ; j
 =1,2,…,p
 ; 

 *表示£、³或=。

模型中有m
 个约束条件，均为线性表达式；Z
 为目标函数，也是线性表达式，可以取最大值或最小值。

线性规划则是在不违反约束条件的前提下，确定x


j




 的规模，使目标函数达到极大值或极小值。

线性规划问题利用单纯形法求得x


j




 的最优解，其实质是在众多可行方案中（凸空间的可行解集合），优选出最佳方案（最优可行解）。










第三节    经济地理信息系统








一、地理信息系统（

 GIS
 
）



地理信息系统是以计算机系统的硬件和软件为支撑，进行地理信息的采集、存贮、检索和分析，科学管理空间和非空间地理数据的技术系统。它的分析结果、输出的图形和数据，包括预测结果和决策方案，可能为不同等级（从全球到国家集团、全国范围、区域和城市、社区或地段）区域的规划、管理、决策提供科学依据。

地理信息系统的雏形是计算机辅助制图，它把有关地理数据输入计算机，应用制图软件，在输出设备上输出各类地图
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 。

最早的地理信息系统概念是由加拿大学者提出来的，他们设想应用计算机和遥感技术管理面积广大的国土地理信息。20世纪60年代初设计了世界上第一个地理信息系统——GIS（加拿大地理信息系统）。这一系统囿于当时的计算机技术、外围设备功能，只能存储较少的信息，处理信息的速度慢、分析功能弱。但已有较强的辅助制图能力，采用了手扶跟踪数字化技术，可以对地图数据进行编辑，实现了分幅地图数据的自动拼接。美国环境系统调查研究所经过长期的连续研究，设计了地理信息系统软件ARC/INFO，并在二十多年间不断改善，具有较强的功能：执行空间数据的联接，使两类数据可以联合操作、处理和管理；执行多种分析功能，与数学模型库紧密结合，可以用于决策和预测分析；带有多功能图形输出软件包，提高了制图功能和质量。近年来地理信息系统软件发展迅速，已经出现多种商品化GIS软件。其共同的特征是：具有网络传输功能，地理信息系统的信息可以在Internet网上传输；智能化趋势，即出现以知识为基础的地理信息系统（knowledge based GIS）；地理信息系统除带有地理数据库外，还有较丰富的模型库、方法库、知识库、推理机或与专家系统相联结；多媒体化，在原有地理数据和空间图形的基础上，还带有声音图像等媒体的功能；实时化，与卫星接收系统，全球定位系统的目标转向全球与区域的数字化管理，提出了“数字地球”，“数字城市”“数字区域”等新的设计思想，使地理信息系统与地球环境与资源的管理、区域开发与治理、城市规划管理联系更加密切。地理信息系统成为信息社会的有力管理工具。



二、经济地理信息系统



经济地理信息系统是一种社会经济发展的空间决策系统

[16]


 。随着经济地理学研究中数据量的增加和信息的快捷化，经济地理学工作者日益认识到，使用地理信息系统工具，可以大大提高研究的科学性和成果的直观性。


（一）经济地理信息系统的特征


经济地理信息系统作为地理信息系统一种，应具有地理信息系统的一般特征。其中，最为重要是应具有空间性和综合性。即在系统中注意经济数据的地理分布状态，注意经济地理现象之间的关联及其与环境条件的关联。经济地理信息系统，不仅能用地图形式表示经济格局，更为重要的是经济数据与图形数据之间的关联，以及计算机快速处理这种关联信息的能力，为综合分析提供了便利。

经济地理信息系统又不同于一般的自然地理和资源环境信息系统。它更强调管理和决策功能。由于经济地理现象的分布规律不仅仅受环境条件的影响，决策者的经验、行为特征也起重要作用。故在系统设计中，常常借助决策支持系统（DSS）和专家系统（ES）。理想的经济地理信息系统，还应通过数学模型和经验规律，模拟经济地理现象的发生和发展，展示区域规划的未来。


（二）城市与区域信息系统简介


经济地理学研究的空间对象是不同层次的空间、不同尺度的区域，从全球国家直至具体的小地段、小地域。其中，最有代表性的是全球、国家、区域和城市。它们代表地理空间的四个层次。经济地理信息系统的研究、设计和应用，比较成熟的是区域和城市地理信息系统。其中，以城市地理信息系统的发展速度最快、成果最多。这一城市在各国国民经济中的主导地位密切相关。以下对城市和区域地理信息系统（URGIS）做一简单介绍
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 。

城市规划、建设、管理信息系统是计算机在城市规划、管理中应用的新阶段。建立城市规划、建设、管理信息系统，是近年发达国家和发展中国家十分重视的工作。根据信息系统功能的发展水平，大致可以将这类系统分为两种等级：初级的城市信息系统，主要面向数据供应，为城市规划和管理工作提供系统有关自然、人口、经济、社会发展数据和文件档案。许多发展中国家，如塞内加尔、哥伦比亚的许多城市都已有过初级城市信息系统。另一种为面向决策的城市信息系统，可以为城市规划、建设工作提供预测和决策信息，许多发达国家的城市已经建立了具有这种功能的信息系统，北欧国家的城市信息系统所达到的水平较高。联合国人类居住中心（UNCHS）研制了城市数据管理软件包（URBAN DATA MANAGENENT  SOFTWARE，简称UDMS），1981年曾在哥伦比亚的波哥大和印度的马德拉斯举办研究班，以期在发展中国家的城市推广使用。1983年该组织所提供的UDMS第二版软件包中，简单线性回归、简单重力模型分析属具有预测功能的部份。最优区位布局和最短算法属具有决策功能的部份（图13-1）。

由于城市信息系统在城市发展决策中的效能，使各国城市行政当局对信息系统的建设日益重视；同时，信息系统硬件和软件的研制也有重大突破。20世纪80年代以来，世界许多大城市，都已建立了以中小型机、甚至大型机超大型机为支撑的城市信息系统。中小城市以微型机或微型机网络为支撑的城市信息系统也开始普及。地理信息系统软件以其处理空间关系的丰富功能，引起城市规划管理机构的普遍重视。越来越多的城市信息系统配备了各种地理信息系统软件。





图13-1    UDMS结构图






城市规划、建设、管理信息系统有明确的专门用户，就是市长、镇长、规划管理机构和市政建设部门，也包括市民所需要的信息查询功能。系统结构必须适合用户信息需求，同时必须有畅通的信息收集渠道。因此，信息系统就是按城市发展的基本要素划分为子系统，每个子系统对应城市的一个重要领域。各子系统的划分及其主要功能如下：

（1）城市自然条件下自然资源子系统：气象要素、水文要素、土地资源、矿产农产资源、建设用地条件数据存储与分析。

（2）城市环境与生态子系统：环境监测数据，生产生活性污染源、有害物质排放量，环境保护设施处理能力数据的存储与分析。

（3）城镇体系与城镇间经济社会联系子系统：城市区域内城镇规划、以及相关的人流、商品流和信息流数据的存储与分析。

（4）城市产业部门与部门间关系子系统：城市工业分部门的生产能力、产值等经济效果数据、部门间产品投入产出数据的存储与分析。

（5）城市交通运输子系统：客流、货流O—D调查数据、道路系统和交通运输方式、能力数据的存储与分析。

（6）城市人口预测子系统：城市人口数、出生、死亡、迁移数，不同自然社会属性人口的社会需求、社会就业与产业发展关系数据的存储与人口及其社会需求预测。

（7）城市基础设施子系统：生产性基础设施（电、水、气、通讯以及对外交通设施等）和社会性基础设施（文化教育、科技、医疗、卫生、商业、服务业等）数据存储与分析。

（8）城市文物保护、绿化与旅游设施子系统：文物、古迹、历史文化发展、绿地类型、旅游资源与旅游设施数据存储与分析。

（9）城市居住状况子系统：居住区建筑面积、居住面积、商业服务设施、幼托小教、绿地、人口数据存储与分析。

（10）城市用地子系统：各类城市用地、备用地数量及空间分布数据；1：10 000城市用地图件存储与分析。

（11）城市建设投资、城市建设造价、估算与经济评价子系统：各类工程材料、人工造价，各类城市建设投资及其效果数据存储与分析。

（12）城市郊区农业子系统：农业用地、农产品以及劳动力、生产设备数据存储与分析。

以上子系统可以分别建立数据接口渠道，具有相对独立性；各子系统联结成完整的城市规划、建设、管理信息系统。

城市发展中的社会对象日益引起重视。近年，这一子系统的建设也取得突出进展。文化、教育、卫生、体育、社会安全和安定的信息管理组成了社会子系统的重要内容。

1989年世界银行贷款给我国三个明星城市（洛阳、常州和沙市），按国际上通用的规范建立城市信息系统，其子系统包括上述诸多方面。










思考题


1.简述企业调查问卷设计的原则。

2.企业问卷调查中，样本企业选择有哪些方法？

3.简述公司定性访问中应注意的事项。

4.在区域评价过程中，单一指标评价与多指标综合评价方法有何区别？

5.简述项目评估的内容与过程。

6.简述经济地理信息系统概念与特征。

7.简述城市规划、建设、管理信息系统的各子系统及其功能。
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第十四章    经济地理学理论新进展





 




本章导读：



主要内容：
 本章主要介绍了20世纪80年代以来国际经济地理学理论发展的两个新方向：经济地理学的文化和制度转向以及“新经济地理学”。在分析解释经济地理现象时，前者注重从文化和制度方面进行研究，后者更注重利用经济模型分析的理论和方法。在国际经济地理学发展的背景下，结合中国的国情和研究基础，提出了中国经济地理学理论创新思路。


本章重点：
 1.文化与制度转向的主要内容，及其对经济地理学的影响。

2. 新经济地理学的理论基础、建模方法与主要观点。

3. 中国经济地理学理论创新思路。


 


20世纪80年代以来，经济地理学界在经济地理现象实际研究的基础上，提出了一些新的研究方向和研究领域。本章简要介绍国际经济地理学新进展的一些方面。由于经济地理学是在不断发展之中，经济地理工作者应当注意可能出现的新方向，结合实际，进行相关的研究，获得新的发现。






第一节    经济地理学的文化与制度转向






20世纪80年代以来西方经济地理学理论建构的一个显著特征，就是其理论视角的多元化。其中，制度转向、文化转向、关系转向等成了标志这种特点频繁使用的术语

[1]


 。尽管这些术语含义有别，但其共同之处是强调社会文化背景对经济地理现象的影响。本节着重介绍文化和制度转向。



一、文化与制度转向的形成背景



经济地理学的文化与制度转向（cultural and institutional turn），是由多种因素促成的。其中，世界主要国家经济发展中文化和制度影响的加强、社会科学中相关学科的发展、地理学对经济地理现象解释的思路变化

[2]


 等是促成这种转向的主要背景因素。


（一）世界主要国家经济发展的实践


自20世纪70年代末以来，西方发达国家经济发展方式由标准化生产、大众化消费的福特主义向柔性化生产、个性化消费的后福特主义转型。在此背景下，经济组织、社会机构和国家本身都在寻找与后福特主义的经济方式相适应的制度框架。导致一些国家采取减少管制(deregulation)和私有化策略，以便为资本提供更大的运作空间。尤其是20世纪80年代早期，英国和美国新自由主义的兴起，影响全球诸多国家采取相应决策，以保持在新的市场环境下的竞争力。与此同时，传统计划经济国家在其经济转型中，也进行了一系列重要制度改革。而日益加速的全球化进程，也对制度的空间尺度提出了挑战，国家及国家层次制度对经济的控制弱化。国家、地方、企业等行为主体，为应对全球化的影响，必然进行相应的制度重建。

随着经济全球化和社会经济的发展，人们开始关注一系列环境问题和社会问题。在反思现行的社会经济发展模式的同时，开始认识到非经济因素，尤其是文化因素对经济活动的动力机制和空间特性等方面的重要影响。人们开始思考，经济生活在多大程度上是纯粹经济的？社会文化等非经济因素在经济生活中发挥什么作用？经济和非经济因素之间是如何相互关联的? 等等。进一步的，人们还希冀通过文化的作用来抵消社会经济发展中的环境、社会问题等负向影响

[3]


 。同时，人们在全球经济发展的比较中发现，具有相似文化特点的东亚地区，近几十年来持续增长，迅速崛起。这也加强了对文化与经济密切关联的认识。


（二）社会科学相关学派的影响


20世纪60年代以来，科学哲学的发展曾经有一次非常重要的转向，这就是“文化转向”。经过文化转向之后的新科学哲学，所持的大致是一种文化学的和人类学的立场，也就是一种广义的文化哲学的立场。其根本标志就是力求纠科学主义之偏。如波普尔认为，科学理论都是试探性的假说，而且永远是试探性假说。因而我们必须从错误中学习，通过经验批判和理性批判细心地寻找错误，进而排除错误、逼近真理。但错误总是伴随着认识，伴随着科学。自波普尔以后，科学哲学家们大都具有比较强烈的科学文化历史意识。其目的是维护纯粹的人类利益，反对科学技术活动对个人生活与幸福所构成的威胁，使科学更加‘人道化’。英国科学哲学家波兰尼更明确地提出了一整套以人性为基点的新科学观，他说明了传统自然科学中实证方法的局限，提示了科学背后的人性内趋力。在此基础上，波兰尼建立了一种具有与人性不可分割性质的意会认知哲学
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 。这种哲学观深刻地影响着20世纪后半叶诸多社会科学领域思维方式的变革。在经济学、社会学领域，文化转向明显地反映在相关的研究成果中。经济地理学作为与社会经济联系十分密切的学科，在这种潮流中形成其学科特色的文化转向，是完全可以理解的。

同时，在经济学领域，随着凯恩斯主义经济学影响力日趋下降，经济学家开始在实践中寻求新的增长点，导致制度经济学的建立。制度经济学确认制度因素在经济中起关键作用，经济行为同样被看作社会行为。制度经济学的合理选择制度主义，强调制度环境影响制度的安排，以及制度方式对减少交易费用和提高经济效率所产生影响。社会学家强调社会制度在经济生活中的渗透力和重要性。演化体制学派则强调随时间推移，制度结构如何演化，如何成为资本主义发展的动力。

经济地理学吸收社会科学的成果，通过应用合理选择制度减少交易成本的思想，成功地解释了区域通过接近信息、通过编制各种交易规范，建立专业化的制度结构形式（如商业协会、研究机构、就业与培训部门）降低交易费用，提高区域竞争力，取得成功的原因。经济地理在社会学研究的基础上，拓展了“根植性”的概念。把在家庭、习俗、技术、文化等基础上的社会关系与网络联系，作为地方性制度，研究其对经济活动的重要影响。


（三）经济地理学本身的变化


二战后，经济地理学经历了数次主要研究方法和视角的转向。20世纪50年代，计算机技术的推广和应用刺激了地理学者开展定量研究，寻求建立正式规范的科学。由于区位分析假设条件的不切实际，以及社会经济现象过于复杂，地理学的计量发展受到挑战。同时，战后资本主义经济增长的停滞，区域及城市问题激化，出现了一系列新的研究问题，原有理论方法显得力不从心。从20世纪70年代早期开始，经济地理由新古典学派转向政治经济学派。然而，该学派常以“积累”和阶级关系来推理经济空间的结构，难以解释复杂的地理现象。20世纪80年代中期以来，法国规制理论（regulation theory）产生，影响经济地理由“积累体系”进入到“规制模式”，出现了从计量地理、逻辑实证主义向制度、文化的转向。法国学者提出的规制理论，强调社会规范与经济过程的相互作用。他们区分“积累体系”和“规制模式”，把积累体系定义为经济活动在投资和消费之间的持续分工，把规制模式定义为使可持续的积累体系得以成立的标准、机构和法律。经济地理学家在此基础上，做了进一步的发展。第一，指出即使在相同的基本经济结构下，规制模式和积累体系的地理差异都是很大的；第二，强调文化和社会因素是构成规制模式的重要因素。经济地理学家对社会文化的确认，认识到经济过程也是社会文化过程，成为文化和制度转向的催化剂。

西方经济地理学“文化和制度转向”的发生虽然源于多种因素，但最根本的是后现代主义思潮对西方经济地理学研究的侵入和经济地理学者的积极回应。由于文化概念内涵的包容性和多样性，后现代主义文化研究视角的多元性，决定了西方经济地理学的文化转向视角的多元性。



二、文化与制度转向的主要内容




（一）强调经济与文化的密切联系


倡导“文化转向”的经济地理学家认为，经济生活不仅是经济的，更是社会和文化的，经济过程也是一个社会文化过程。因此，重视非经济因素，特别是文化因素在经济活动空间格局的形成和演变中的作用，着重从历史和文化的角度把握全球、国家和区域的时空变化，强调在社会文化与政治经济相互作用的动态过程中来认识一个具体区域的基本特征，进而希望用地方性文化来抗衡市场经济和全球化的负面影响，就成为西方经济地理学发展的一个重要方向

[1]


 。

经济和文化之间是一种双向的交互关系。一方面，政治经济学理论有助于文化转向的学术研究，许多文化实践是按经济逻辑运行的，对文化实践的分析可以应用政治经济学的概念和方法；另一方面，经济实际上是在文化地域上运行的，文化与经济作为两个相互独立的领域，它们有各自运行的逻辑，但也紧密相互作用。既存在着经济对文化殖民和文化的工具化利用，反过来也存在着经济对文化的根植和依赖。因此，人们重视文化并不意味着忽视了经济活动及经济分析。只不过由于经济受文化的影响逐渐增加，文化也越来越受到经济的影响。因此，两者之间的界限变得模糊了。经济的“文化化”和文化的“经济化”已成为当今社会经济活动的显著特征，经济的社会文化根植性和“文化产业”的兴起充分体现了经济和文化的紧密结合。文化产业同其他产业一样，为了竞争也在依赖技术并追求利润。从根本上来讲，文化产业经营的主要业务就是生产“消费者”。当然，经济与文化毕竟是两个不同的概念，它们的差别无论如何也是不能抹杀的。

一些学者指出，近年来发达国家服务业的发展可以作为文化与经济差别消失的证据。服务业的增长表明了后工业社会的出现。在后工业社会里，与有强烈文化影响的服务业经济相比，传统的物质生产已退居次要地位。也有人认为，服务业的扩张被过分夸大了，因为很多被划为服务业生产的活动(如酒店业)都拥有制造业的主要特征。真正的服务业包括人际交流、信息提供、教育和法律咨询等，它们确实比物质生产包含更强的文化特色。其服务质量既受生产商的影响，也深受消费者的影响。尽管如此，所有这些活动都毫无例外地追求经济回报并受经济约束

[3]


 。

总之，经济与文化作为两个不同的概念，它们的差异是显而易见的，但它们又是紧密联系的，尤其是在现代社会，两者更是互相结合、互相渗透。过分强调它们的差异性，只注重一方面而忽视另一方面，或者过分强调联系而把它们混为一谈，都是不可取的。从经济的角度看待文化或从文化的角度看待经济，都能给人理解它们提供一个崭新的视角；而要真正领悟其差别与相互关系，则必须站在一个更高的角度，有鉴别地对待它们

[3]


 。


（二）经济的社会文化根植性


目前，联结文化与经济的一个主要概念就是经济社会学家所强调的“根植性”(embededness)。根植性是指经济活动和结果受到行为者之间的相互关系和这种关系网络结构的影响。现代经济地理学越来越关注经济活动的社会文化特性。经济活动强调理性，追求经济效益的最大化，而社会文化特性对经济活动的个性和非理性有重要作用，如在生产、管理、贸易(甚至在谈判桌上)等经济活动中都显现出文化的影响。可以说文化在所有经济活动的每一过程中都有体现。一般地，经济活动要想在长期内取得最大的社会经济效益，获得良好的发展氛围，就不能不考虑根植性问题

[3]


 。而经济活动的根植性的核心就是将区域经济网络与社会网络的精确结合，在不同类型区域培育不同的制度、根植性、信用、互惠、合作，来促进区域经济的发展

[5]


 。

有学者指出，经济过程总是根植于社会关系之中。正是通过这种根植性，社会经济活动所需要的信任才得以形成。而在非社会根植的经济中，缺乏相互信任和共享规范。这会使人们卷入降低效率的困境，去应对种种可能出现的欺诈行为。信任在经济相互作用中是基本的公共产品，涉及到能力与诚实诸方面。文化规范可以减少疑虑，通过道德内容和提供熟悉的、可靠的符号体系，特别是可以接受的表达方式，降低经济的不确定性和混乱。同时，由于现代经济更大程度建立在个人基础上，经济行为的道德考虑和道德经济大大减少。因此，我们不仅需要个人之间的信任，同样也需要社会规范和“系统信任”。经济体系的维系不仅仅是按契约交易，更需要信誉。契约总是可能出现问题的，没有信誉，市场将是不道德的

[3]


 。

有的西方学者把根植性区分为文化根植性、结构根植性和政治根植性等三种形式

[6]


 。经济行为的文化根植性指的是，文化在形成经济战略和目标时的作用。文化约束着经济理性，限制市场交换。文化规定了行为者遵守自利的行为策略，也阐明了行为者可以合法地从事行动。对文化的社会规范的理解，规制着市场交换，使人们遵照正直诚实的特定文化释义行事。结构根植性是指持续的人际关系模式中经济交换的前后一贯性。政治根植性则是指经济行为者和非市场机构特别是国家和社会阶级为其所需而形成的经济制度和决策方式

[3]


 。克朗（Crang）认为，这些解释表明了经济根植性包含文化、社会和政治诸方面，也清晰地表明了对文化的一种理解，即文化是一些社会群体的共同理解和规范。这种认识，对理解经济活动的根植性是有帮助的

[7]


 。

在区域发展中，经济活动根植于地方社会文化、权力关系网络，确实能够减轻风险和不确定性，增进经济交易，提高社会经济效益。但根植性也不是没有弊端的，有时其负面作用是十分明显的。有学者指出，各种道德承诺之间以及它们与欲望之间在许多情况下存在着紧张关系。在最发达的经济社会中，根植性所产生的“路径依赖”时常会对生产经营构成限制。通常，竞争会迫使企业尽力降低可以避免的、不必要的根植性，因为无论在内容上，还是在形式上，根植性的形成都依赖于它的成本和所产生的收益。毕竟，成本和收益才是企业最关心的，企业要受到非根植性力量——市场这支看不见的手的支配和约束。同时，也正是劳动分工、市场、货币与资本运行中的非根植性力量，才使资本主义机制对特定的文化并不敏感

[3]


 。


（三）制度转向的主要学派


制度主义经济地理学非常关注各种正式和非正式制度的作用，并试图阐明以下问题：地理上不平衡的社会经济发展过程在多大程度上和以什么方式是由其得以发生的制度结构所塑造和调节的？驱动空间经济发展的各种动力是如何促成复杂的制度体系演变并被这一制度体系所铸造的？概言之，经济地理学的制度转向就是要弄清各种制度在塑造空间经济过程中的作用，在制度“路径依赖”和“锁定’机制作用下空间经济的演化动态，以及区域和地方发展的社会管制(regulation)与治理(governance)机制。可见，制度主义经济地理学继承了马克思主义政治经济学寻求资本主义积累的“内在逻辑”的传统，但在分析的视角上，却以更加宽广的胸怀从多种政治经济学和新古典经济学的传统和最新发展中寻求思想源泉，它不仅致力于研究特定的制度及其在塑造和管制资本主义空间动态中的作用，而且是一种独特的思考空间经济及其演化的方法。

制度主义经济地理学由于其思想来源的多样化，因而在其内部的理论流派也纷繁多样。综观20世纪80年代中期以来的制度转向的经济地理学研究，至少可以辨别出以下几个学派：①弹性专业化和产业区学派；②新产业空间学派；③学习型区域学派；④创新环境学派；⑤区域创新系统学派；⑥管制与治理理论。这些学派的共同前提是：一方面承认地方化和全球化是交互作用的制度化过程，地方制度响应全球化过程，并成为全球化过程的一部分；另一方面，通过相关支持机构的融合，以及镶入社会资本，运用柔性战略，使地方相关主体成为影响经济进化过程和路径的重要因素。后者事实上是指建立制度基础设施（institutional infrastructure），如形成互信、互惠的知识创新网络。制度基础设施源于传统、社区资源，与物质的基础设施形成互补

[2]


 。此外，这些学派在对制度的认识上存在着一定的差别，如弹性专业化和产业区学派、创新环境学派、学习型区域学派比较强调作为规则、程序、传统的“软制度”；而新产业空间学派、区域创新系统学派则比较强调作为机构和组织的“硬”制度。但这些制度主义经济地理学都有一个共同特点，就是强调经济生活是一个被制度化的过程，又是一个根植社会的活动，其演化既是环境特定的，又是路径依赖的 

[3]


 。


（四）制度厚度与区域发展


制度厚度（institutional thickness）是在经济地理学制度转向中所提出的一个重要概念。制度厚度内涵体现在以下三个方面：①大量各种各样的机构，包括企业、地方当局、商业协会、金融机构、发展机构、工会、研究与创新中心、自愿团体等，为社会网络中的各种本地化或共同的实践活动提供基础；②在各机构间建立有机的联系，产生高度的相互作用，促进相互合作、交流及反射网络的形成，在地区制度安排方面，产生显著的同构；③各机构间有着强烈的社区意识，即各部分围绕特定的议程、项目或区域的社会经济发展的共同目标，形成共同感。以上几个方面的结合就反映了地区的制度厚度的程度与性质

[2,8]


 。

制度厚度与区域发展的关系表现在以下两个方面：①制度过程与区域发展的关系。“制度厚度”的概念通过以制度能力定义区域，提供了支持地方作为主体的思想框架。通过制度化过程，促进产业地区根植性和创业环境，建立信用关系，形成一套共同认可的行为、支撑和操作规范；②制度“厚”、“薄”与区域发展的关系。对这一论题存在较大的争议，可概括为三种观点：一种为“厚而有效”（thick and work），认为制度厚度促进区域发展；另一种为“厚而无效”( thick and does not work)，认为制度厚度对区域发展影响不大；第三种是“薄而有效”和“薄而无效”，认为现实中存在缺乏制度厚度但经济成功的例证，但也有诸多无制度厚度且经济状况不佳的现象。目前，有关制度“厚”、“薄”与区域发展的关系研究，主要来自于发达国家的个别案例，是否可揭示一个普遍的规律，还有待研究。如有的学者认为，中国的改革开放，事实上是一个“薄”制度化的过程：中央权力下放，减少对地方的管制；各个地区也逐步减少政府对企业繁琐的管制。这种“薄”制度化，在一定程度上促进了经济发展。而中国各地以政府动员的形式正在建立的“制度厚度”，如区域形象建设，区域营销等，在许多情况下只是形式而已，并不能对区域经济产生应有的作用。而各地对外商的竞相优惠政策，形成了对大区域或国家层次的“制度厚度”的侵蚀，使得国家或大区域层次又不断的增加“制度厚度”。因此，只有把“制度厚度”与其地理空间尺度联系起来，“制度厚度”才有意义

[2]


 。与此相对应，基于中国农区的研究表明，制度厚度对中小企业集群的形成和竞争力的提高起着重要的促进作用。尤其是基于深厚的家庭关系和亲情网络形成的社会资本，在企业创立、技术模仿创新中，有着至关重要的影响

[9]


 。



三、制度与文化转向对经济地理学的影响




（一）对思维方式的影响


“文化和制度转向”对西方经济地理学的影响是非常巨大而深远的。一些西方学者指出，通过对经济地理学中“经济”的重新界定，我们要为“新型”的经济地理学腾出空间，以补充甚至替代“旧式”的经济地理学。文化和制度转向在某种意义上挽救了经济地理学，把它从垂死的、令人厌烦的处境中拯救出来。在思维方式上，巴恩斯认为，区位论和数量革命，均以“认识论理论构建”为主，所强调的是通过物理模型和数学语言，精细地描述研究对象的存在形式。而“文化和制度转向”则引导经济地理学转向“解释学理论构建”。强调以更加灵活、开放、自由的探索方式，对研究对象进行深入、复杂的解释

[10]


 。杨伟聪(Yeung H Y-C)等则将“文化转向”看作是“新的经济地理学”诞生的源泉和标志

[11]


 。显然，“文化转向”是西方经济地理学自数量革命、行为主义和激进主义研究以来的又一次重要思维转折。在方法论和认识论上，将广泛借鉴西方社会科学和人文科学有关“后现代主义”和“人本主义”的最新成果，从而促进经济地理学在西方社会科学中的复兴和与主流社会科学研究之间的对话，使西方经济地理学出现了新的“繁荣”局面。

在“文化和制度转向”强调经济地理学研究中的“解释学理论构建”的同时，也会带来了其对规范研究和数量化精细分析的脱离。这种思维方式的变化，将通过相关研究成果体现出来。可能的一种结果就是，个案性对象研究增加，群体性对象研究减少；定性研究成果增加，定量化成果减少；特例解剖性成果增加，一般规律性理论成果减少。


（二）对研究问题的影响


经济地理学的文化和制度转向，可进一步拓展经济地理学研究范围和视角，将传统经济地理学所忽视或认为属于其他分支学科的文化因素融入到经济新时空的研究中，使经济地理学从抽象的一般化走向关注现实的社会经济生活。如在经济地理学对经济活动的研究中，关注物质生产之外的其他相关活动，如商业、信息、物流、劳动力流动等；在经济活动之外，关注文化、制度、习俗、社会联系等现象对经济活动的影响。尤其是随着经济发展出现的贫困、不平等、女性、健康、环境等区域问题，更是主张文化和制度转向的经济地理学家所特意关注的研究议题。


（三）对学科定位的影响


经济地理学的文化和制度转向，将进一步强化经济地理学的社会科学特性，弱化其自然科学特性，从而拉大与地理学其他分支（自然地理学、地理信息科学）的分异。西方多数国家的经济地理学长期倾向于社会学科。如美国地理学家协会会刊（AAAG，Professional Geographer）、英国皇家地理学会会刊（Transaction of the Institute of British Geographer）以及澳大利亚等国家的地理学会会刊均为社会科学引文数据库（SSCI）源期刊，而不是科学引文数据库（SCI）源期刊。这些国家的地理学科多设在高等学校的社会科学学院，而不是在相关的自然科学学院。著名地理学家为相关社会科学院院士，而不是科学院院士。这种传统，将随着经济地理学的文化和制度转向而得以进一步加强。它对地理学发展施以双重影响。一方面，可通过解决社会实际问题，提高公众对该学科的社会认知度，促进学科的发展；另一方面，如果经济地理学不能够将地理学的其他学科拉向社会科学，那么，随着文化和制度转向的进程，它与这些学科的分异将会进一步加大。这将挑战地理学的整体性。换句话说，自然地理和地理技术对经济地理学的基础作用将会削弱。






第二节 经济学家的新经济地理学






20世纪90年代以来，以克鲁格曼（P. Krugman）为代表的经济学家将其进行的“经济地理”研究称为 “新经济地理学”。之所以称为“新”，是因为相对于传统的经济地理研究，它侧重用经济模型分析的理论和方法来研究经济地理现象，并试图将其纳入到长期忽视空间维度的主流经济学中。实际上他们所进行的研究最好被视为20世纪中期形成的空间分析和区域科学传统的继续

[12]


 ，或者称之为“新”区域科学

[13]


 。也有地理学家认为用“地理经济学”来替代“新经济地理学”更为合适。



一、新经济地理学产生的背景及理论基础




（一）新经济地理学产生的背景


克鲁格曼创建其“新经济地理学”是受“新贸易理论”的启发，在很多时候“新经济地理学”都是新贸易理论特别是克鲁格曼理论的延伸

[13


 

，14]


 。传统的国际贸易理论完全根植于新古典主义传统（即基于理性个人行为假设的均衡模型），偏向静态、完全竞争和不变报酬的研究。大部分模型构建将世界想象为没有运输成本的世界，国际贸易模式由技术差异（李嘉图）或要素禀赋引起的比较优势来决定

[13]


 。基于很大一部分国际贸易发生在要素禀赋相似的国家之间的事实，克鲁格曼构建了一种即使没有比较优势的国家也会以提高福利为目的进行贸易的模型。1979年他在对厂商层次规模报酬递增和消费者多样化偏好效应的讨论中，暗示了不完全竞争的市场结构，并借用迪克西特与斯蒂格利兹（Dixit-Stiglitz, D-S）模型来建立他的观点

[15


 

，16


 

，14]


 。D-S模型是1977年迪克西特与斯蒂格利兹将张伯伦垄断竞争概念的数学模型化。它将厂商层次的报酬递增和不完全竞争市场结构纳入一般均衡分析的基本框架，为很多经济领域的研究扫除了技术障碍。克鲁格曼的新贸易理论作为这场革命中继产业组织理论之后的第二波（新增长理论和新经济地理学理论分别被称为第三波和第四波），在解释行业内贸易和专业化方面获得长足进展

[17]


 。有学者认为，从克鲁格曼最初的新贸易理论到新经济地理学的核心模型，克鲁格曼1980年在《美国经济评论》上发表的“规模经济、产品差异化与贸易模式”是其中的一个关键步骤。在此模型中他引入了国家之间的运输成本，因而市场大小的不均匀分布以及生产的位置选择就变得很重要，由此导致了经济活动的集中分布

[14]


 。如果说1980年克鲁格曼、1985年赫尔普曼和克鲁格曼关于不完全竞争和国际贸易的著作和1991年格罗斯曼与赫尔普曼关于内生增长的著作促成了这一新的研究领域的形成并为其发展指明了方向，那么，1991年克鲁格曼在《政治经济学杂志》上发表的“报酬递增与经济地理”和1988年藤田在《区域科学和城市经济学》上发表的“空间集聚的垄断竞争模型：细分产品方法”，则完成了对D-S模型空间意义的解释，可被视为新经济地理研究的开山之作

[18]


 。


（二）新经济地理学的理论基础


克鲁格曼认为其“新经济地理学”最大的贡献是帮助结束了主流经济学家不考虑空间结构问题的做法

[13]


 。20世纪90年代以前，主流经济学似乎忽略了对经济的空间分析。区域科学的先驱艾萨德(Walter Isard)及其同事将经济学长期以来的传统称为“没有空间维度的仙境”

[13]


 。直到90年代初“新经济地理学”的出现，主流经济学家才开始关注空间问题。经济学家此时开始重视区域问题，主要得益于对区位问题的深刻理解和可操作的处理方法的应用。一些关键理论在其中起了重要作用。下面从报酬递增思想的演进、D-S模型的建立来阐述“新经济地理学”的理论基础。

1.报酬递增理论

报酬递增理论最早可以追溯到亚当·斯密的《国富论》，他以一种企业组织（制针工场）为例说明了报酬递增产生的过程，并提出“劳动分工受市场范围的限制”（斯密定理）。有学者认为，《国富论》是围绕两个不同经济分析领域的定理展开的，即生产中的劳动分工是财富增长的主要原因，而新的劳动分工取决于市场的扩大。斯密把这两者结合起来形成了凭借持续引进新的分工而自我维持的增长理论 

[19


 

，20]


 。这种自我持续的增长过程来自于这样的事实，即分工既是经济进步的原因又是其结果。这是一种累积因果的过程。分工累积及知识累积体现的技术变迁成为报酬递增的源泉。但斯密的报酬递增思想与其后来运用的一般均衡分析是不相容的，因为一般均衡理论的基本假定是规模报酬不变。这样斯密定理就造成了一个两难境地：即，如果确是市场规模限制了分工，那么典型的市场结构就必定是垄断的；而在一般均衡分析中市场又是竞争的，按此推理，如果典型的市场结构是竞争的，那么劳动分工就不会受市场规模的限制

[20]


 。

针对斯密定理两难悖论，马歇尔提出了外部经济的概念，试图在其均衡框架下处理报酬递增问题。马歇尔指出，我们可以把任何一种货物因生产规模扩大而发生的经济分为外部经济和内部经济。他认为外部经济的自然增长是报酬递增的惟一源泉，即产业的规模扩大决定于整个工业生产总量的增加，一个厂商的规模扩大取决于产业的发展。但是马歇尔并没有指出外部经济的来源是什么

[21]


 。

阿林·杨格在斯密劳动分工思想的基础上提出了迂回生产和社会收益递增的理论。他认为产业间分工使得迂回生产链加长，也会导致市场规模的扩大，而扩大的市场会促进分工的进一步扩大，这就是市场规模与迂回生产和产业分工自我演化的报酬递增机制

[22]


 。

自此在报酬递增理论的发展上形成了两条不同的思路。一条是仍沿用经修正过的新古典主义方法，把外部经济纳入完全竞争的均衡框架（如第一轮新增长理论），后又转向把内部规模经济纳入垄断竞争的均衡框架之中（如D-S模型及其在第二轮新增长理论、新贸易理论和新经济地理学理论中的应用）；另一条思路是追随杨格，放弃均衡框架的结构主义方法，其代表人物有英国著名经济学家卡尔多、早期发展经济学家缪尔达尔和最近的代表人物布赖恩·阿瑟（W. Brian Arthur），其重要特点是完全抛弃新古典线性分析方法，主张用非均衡和非线性方法来说明报酬递增机制和经济发展

[23]


 。

第一轮新增长理论是由罗默

[24]


 和卢卡斯

[25]


 创立的，它们将技术进步内生化来探讨外部规模经济和完全竞争市场结构下的规模收益递增来源。罗默把知识区分为两类：一般知识和专业化的知识。认为知识具有“溢出效应”（外部性）。专业化的知识可以产生内部经济，给个别厂商带来垄断利润，垄断利润又形成个别厂商用于开发新产品的“研究与开发”的资金来源。一般知识可以产生外部经济，使全社会都能获得规模经济。内部经济和外部经济交织作用，不仅使单一产品或企业报酬递增，而且使要素投入和整个经济产生了报酬递增。卢卡斯是以人力资本的外部经济来建模的。他认为，全社会的收益递增由人力资本的溢出而形成。通过正规和非正规的教育所形成的人力资本，产生了人力资本的“内部效应”。通过在实践中“边干边学”，即通过在岗训练、师徒相传或在工作中积累经验所形成的人力资本，具有“外部效应”。人力资本的内部效应给自己带来收益，而外部效应则有助于提高所有生产要素的生产率，从而使整个经济产生收益递增

[24
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 。

后来，罗默受D—S模型的启发，开始转向在内部规模经济和垄断竞争框架下的第二轮新经济增长理论的探索。他考察了由于产品种类的增加而导致内生经济增长的内在机制。在模型中，他将知识分为以人力资本为载体的部分和不以人力资本为载体的技术部分。由于对其主体人的依附性，人力资本不能同时被两个生产部门使用，而技术部分能独立于任何个体存在。罗默将整个经济分为研究开发、中间产品生产和最终产品生产三个部门。研发部门使用人力资本和现有知识存量生产新的知识，其产品形式是用于生产新资本品的设计，并把这种新设计出售给中间生产部门；中间产品生产部门利用这些新设计和一部分过去的最终产出生产出大量的新资本品，卖给最终产品生产部门；最终产品生产部门使用劳动力、人力资本和一组资本品生产最终产品，其产出用于消费和生产新的资本品。通过他的一般均衡分析，可以得出，即使人力资本、劳动和资本三种投入保持不变，仅中间产品种类的不断增加就可以导致最终产品产出的持续增长和社会福利的不断改善

[26]


 。

缪尔达尔提出的“累积因果关系原理”是基于非线性方法对报酬递增的一种解释。他指出，经济中存在一系列相互依赖的因果关系。它们的变化往往呈同一方向，其不断加强、自我积累使经济增长出现“回波效应”。从而导致经济增长呈累积增长正反馈或累积下降的负反馈，形成发达地区越发达、落后地区越落后的区域“马太效应”。因而缪尔达尔指出，市场的力量通常倾向于增加而不是减小区域差异。

布赖恩·阿瑟自20世纪80 年代以来发表了一系列论文对报酬递增的“非线性”特征和“路径依赖”及“锁定”特征进行了数学处理。报酬递增使经济系统显示出多重均衡，即报酬递增能够导致多种可能的结果。至于哪一种均衡被选中，与历史上的一系列偶然因素有关。随机事件影响选中的均衡并不一定是最优的，也可能是次优的或者是劣等的。但是一旦被选中，经济就会步入这种路径并被锁定在这个路径之上，并因报酬递增的正反馈效应使这种结果被放大。同样，由于报酬递增的负反馈效应使这种均衡被反向放大，因而会出现优等更优、劣等更劣、富国更富、穷国更穷的现实状态

[27-29]


 。

报酬递增理论的发展，对现实的经济运行特征给予了更为科学的分析和解答。其中很多观点被应用到新经济地理学之中，成为解释区域差异和产业集聚的手段。例如，报酬递增理论认为，产业分工水平的提高，使人力资本得到增强，技术和知识特别是意会知识得到增加，从而使某地区内由于地理的接近性而导致在当地的经济网络、社会网络内意会知识迅速传播，造成产业集群的形成。又例如，新经济地理学中的均衡模型是非线性的，这意味着参数的微小变化不一定总能产生同样的影响。模型中有多种均衡，也不能推定哪个地区将成为生产的中心，但一旦某个地区更有优势，集聚效应就将开始起作用。这些思想与阿瑟的报酬递增理论完全一致，因此，可以说，阿瑟的路径依赖、正反馈、锁定等概念为新经济地理学理论提供了认识论上的支持，而新经济地理学的“中心—外围”模型则可以说是报酬递增理论的具体运用。

2.D-S垄断竞争模型及其在新经济地理学中的应用

通常完全竞争只有一种，但不完全竞争却有很多类型。所以许多竞争模型是在描述不完全竞争（包括垄断竞争）。1977年迪克西特与斯蒂格利兹在《美国经济评论》上发表 “垄断竞争与最优多元化生产”的文章，对经济学中至少四个领域——贸易理论、产业组织、增长理论和经济地理学理论的建模方法作出了重要贡献

[14]


 。

D-S模型将厂商层次的报酬递增、垄断竞争市场结构、产品种数、消费者的多样化偏好纳入到一个均衡分析框架。假定，一个经济中的消费者具有多样化偏好，厂商的生产存在内部规模经济。消费者有多样化的偏好，即他消费的产品种类越多，其效用水平也就越高。但是，由于生产中的规模经济和有限的资源，当生产规模扩大时，消费品种类就会减少，使消费者福利下降。所以，规模经济和多样化消费选择的两难冲突可以用来决定消费品种类数。他们首先构造了D-S效用函数，然后在效用函数是不变弹性、可变弹性和非对称性的情形下求出其市场均衡解，并分别在每种情形下对市场均衡解和社会最优解进行了比较。

D-S模型的核心内容体现在消费和生产两个方面：①通过构造一个包含产品种类的D-S效用函数，推导出了特定形式的需求函数；②假定每种产品的生产都具有不变的固定成本和边际成本（这意味着成本函数具有平均成本递减和边际成本不变的性质，体现内部规模经济的特征），然后结合需求函数和新厂商自由进入的条件，求得每个厂商的均衡产量、均衡价格和产品种类数量

[30
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 。

为了讨论产品数量和产品种类的关系，迪克西特和斯蒂格利兹首先将整个经济分为两部分：某个行业（集团或部门）部分和行业之外的其它部分。假定行业内部的各种产品之间具有很好的替代性，但与其他行业产品的替代性却很差。如果将行业之外的所有产品用x
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 表示，行业内的某种产品ｉ
 的消费量用x


i




 表示（i
 =1，2…… n
 ），则代表消费者的效用最大化问题可以表示为：






     约束条件为    





式中，Ｕ
 为效用水平，



 为产品ｉ
 的价格，I
 为消费者的收入，ρ
 为替代参数并取值0<ρ
 <1。ρ
 越接近1，表明产品之间的差异性越弱，可替代性越强；反之，如果ρ
 越接近0，表明产品之间的差异性越强，可替代性越弱。

为了在预算约束下，求出实现上述效用函数最大化的每种产品的最优消费数量，他们构造了关于产品数量和价格水平的两个指数：

 



  ，  



  ，   其中，



 大于零。

在上述预算约束下最大化效用函数，可以求出消费者对行业内每种产品的最优消费数量：



 ，这就是产品



 的需求函数。

在行业内产品种类n
 很大的情况下，可以忽略每种产品的价格p


i




 对价格指数q
 的影响，这时的需求价格弹性为 



  。

为了求解市场均衡时的均衡价格、均衡产量和产品种类，必须考察厂商的生产条件。假定每个厂商的成本函数都采用如下形式： C
 (x


i




 )=a
 +cx


i




 ， 其中 a
 为固定成本，c
 为不变的边际成本。为了求出市场均衡解，他们采用了利润最大化的两个条件：第一，每个厂商的边际成本等于边际收入；第二，新厂商自由进入，直至利润恰好为零。由于效用函数和成本函数都是对称的，因此在市场均衡时，每个厂商具有相同的均衡产量、面对同样的均衡价格。  根据需求函数和两个生产条件，就可以求出均衡价格、均衡产量和产品种类
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 。

以上内容是D-S模型的核心，也是新经济地理学借鉴的主体框架。D-S模型的主要贡献，是为考虑产品种类的垄断竞争模型提供了简洁的分析工具。新经济地理学将运输成本以“冰山”形式融入了D-S模型，使得D-S模型具有了空间的含义。所以我们可以说，新经济地理学的模型是D-S模型的空间版本或者空间扩展。



二、新经济地理学的建模方法和主要观点



新经济地理学所包括内容很多。这里仅根据相关文献，分析新经济地理学的建模方法和主要观点。


（一）新经济地理学的建模方法


以克鲁格曼为代表的新经济地理学理论在D-S模型的基础上，将运输成本以萨缪尔森的“冰山”形式内生于一般均衡模型中，从而为D-S模型赋予了空间含义。它在所谓“愚蠢但方便的假设”或“策略性的简化技巧”及计算机技术的帮助下，用报酬递增、运输成本和要素流动的相互作用来解释经济生产的地理结构及其演化——空间集聚的收益递增来源。新经济地理学理论的建模策略可以归于四个学术技巧：D-S模型、冰山、动态演化和计算机

[13
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“D-S模型”即前面提到的迪克西特与斯蒂格利兹的报酬递增和不完全竞争模型，新经济地理学可以说是D-S模型的空间版本。“冰山”指的是一个精明的对运输成本的处理模型，它是由萨缪尔森于1 952年在一篇纳入运输成本的传统贸易理论论文中提出的。萨缪尔森提出假定货物可以被自由地运输，但货物在运输途中好像冰山一样要被融化一些，最终只有一部分能到达目的地，损失的那部分就是运输成本。这样就避开了把运输作为一个独立的产业来分析，而且还简化了对垄断企业如何定价的描述。新经济地理学中所考虑的运输成本都是采用这种形式。冰山运输成本的假设与D-S模型结合可以化解很多技术难题，有巨大的协同作用。“动态演化”指的是经济究竟是如何从几种（或多种）可能的地理结构中选择其一的。新经济地理学模型确实有多重均衡，但有时历史决定着在多种可能的结构中到底哪种会出现。新经济地理学为了排除自我实现的预言，假定选择在那儿的决策是基于当前情况的，而不是对未来的预期。最后，“计算机”指的是新经济地理理论家倾向于使用高科技数字样本作为知觉灵感的源泉。即使将经济地理模型建立在“愚蠢但方便”的简化假设上，分析起来仍非常繁琐。运用电脑进行数字分析和数值模拟非常直观又方便
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受西方主流经济学的影响，新经济地理学的所有模型及理论分析均基于两个假设：一是公司或个人的决策行为是理性的(即理性选择)；二是均衡原理是所有讨论问题所遵循的基本原理。在这两个大前提下，又有两个次一级的假设，即规模收益递增和外部经济。在这些理论假设和其他类似于早期区位论的简化假设下，克鲁格曼讨论了经济集聚形成的过程。

假设在一片土地上，均匀地分布着一些住户。他们以农业为生，其所需工业品也依赖于农业收入。同时，工业厂商中，每一家集中于生产一种产品，且自行确定其产品的价格。由于产量增加可导致平均成本的下降，垄断性厂商将趋于增加。但是，又由于新的厂商可自由进入，厂商又不可能获取过高利润。借鉴马歇尔的外部经济理论，克鲁格曼认为，如果工业部分自身成为工业产品需求的主要来源，加上运输成本随距离增加，那么企业将会集群分布以实现在规模收益递增上的效益。至于企业集群的具体区位形成，则具有偶然性。偶然历史事件起着决定性作用。


(二)新经济地理学理论的主要观点


1.中心-外围格局

克鲁格曼构建的中心-外围模型是在其新贸易理论基础上发展起来的，它通过在新贸易理论模型中加入要素地区间流动的可能性，来阐述基本条件原本相同的两个区域是如何在规模收益递增、运输成本和劳动流动的相互作用下最终演变成工业区的中心和农业区的外围的。模型假定经济中仅有两个区域和两个部门——完全竞争、报酬不变的农业部门和垄断竞争、报酬递增的制造业部门；两个部门仅使用一种资源：劳动；农业工人在两区域平分，工资相同且不可流动，而制造业工人则由于工资的区域差异可以向高工资区域自由流动；农产品无运输成本，而制造品运输有“冰山成本”。他通过将报酬递增条件下的制造业份额与流动工人的份额加以内生，得出区域生产结构随运输成本变化而呈现出非线性关系规律。模型显示，在中等水平的运输成本下前向与后向联系的效应最强，若一个区域的制造业份额比另一个区域大，该区域的价格指数就较低，由于紧密的前、后向联系，厂商就能以较低的生产成本生产，从而能支付工人较高的工资，这样，该区域就能吸引更多的制造业工人。从而在空间上出现中心-外围结构。并且这种中心-外围模式一旦建立，就能持续下去。模型建议，较低的运输成本和较大的制造业份额是集聚可持续的必要条件。制造业份额越大，集聚可持续的运输成本的范围越宽。在低运输成本（自由贸易）和高运输成本之间存在一个集聚可持续的运输成本范围，在此范围以外的运输成本，集聚不可持续。产业集聚是否发生，是厂商之间紧密的前、后向联系所产生的向心力与高运输成本、分割的不完全竞争市场所造成的离心力强弱抗衡的结果。

将两地区的例子推广至多个地区以及连续空间，克鲁格曼用计算机模拟方法证明了中心-外围模型中的结论仍然有意义

[17]


 。

2.城市层级体系的自组织演化

克鲁格曼认为在经济动力学分析中，自组织理论和复杂理论十分重要。他在《自组织经济》一书中，将复杂理论用于空间理论分析，并用此方法设计城市发展过程研究的一般框架
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 。他对一些有关经济空间组织方式的模型进行了分析。认为杜能─密尔斯（Thunen-Mills）模型和中心地模型不能对城市空间的自组织过程进行满意的解释。托马斯•切尔令(Thomas Schelling)的居住分离模型，描述了居民依据其邻居中不同种族的数量来决定其移居或定居行为，是用复杂理论建立模型的先行。它展示了局部和小范围的相互作用可以导致大尺度的结构变化。城市等级规模模型通过揭示人口增长与迁移行为为大城市增长和新城市形成提供了基础。通过以上这些一般模型，克氏企图展示自组织活动隐含在许多城市现象之中。

像生物自组织过程一样，城市演化的过程具有自组织特征。其核心思路是，生产过程中的前、后向关联等所形成的向心力，与生产要素不可移动和地租形成的离心力共同作用，形成了经济活动(城市)的空间自组织过程。以杜能的“孤立国”为出发点，即城市是一个被农业用地环绕的制造业集聚地。然后逐渐增加整个经济的人口。最终，当腹地外缘距中心足够远时，一些制造业就有可能“叛逃”，从而形成一个新的城市；人口的进一步增加将产生更多的城市。任何给定的区位对制造业的吸引力可以由一个“市场潜力”指数来代表，它决定着经济活动的区位，而这些活动的区位转移也对原区位的市场潜力产生影响。尽管存在很多可能的均衡，空间结构有些可以预言的规则。一旦城市的数目足够大，城市的规模及其之间的距离就会趋于一个大致稳定的水平，这个水平由向心力和离心力的相对力量来决定

[17]


 ；这在一定程度上证明了廖什的中心地理论。如果存在经济规模和运输成本方面不同的多个工业部门，经济将会演化成一种等级结构，与克里斯塔勒的研究结果类似。

3.国际专业化

在中心-外围模型和城市体系模型中，要素流动在集聚形成中起着关键作用。但国际贸易中，国界的存在提高了国际贸易壁垒和要素流动障碍。为研究国际层次的经济活动分布，维纳布尔斯

[33]


 在D-S模型基础上，通过引入中间投入品或投入-产出联系建立了国际专业化模型。假设国家之间不存在劳动力流动，但可以进行贸易。各个国家具有相同的禀赋和生产技术，拥有农业和制造业两个部门，劳动力可以在国内部门间流动。农业部门为完全竞争，使用劳动单一投入；制造业部门为不完全竞争，使用劳动和中间产品的组合作为投入，厂商之间存在直接的投入-产出联系，每一厂商的产出既作为提供给消费者的最终产品，又作为所有其他厂商所需要的中间投入品。模型显示：有较大制造业部门或拥有较多产业份额的国家能提供较多种类的中间产品，而中间产品种类较多的区域有较低的价格指数，使得该区域的厂商有较低的生产成本，这种前向联系效应使外部厂商更有吸引力进入该区域；而一个区域内的厂商越多，对中间投入品的需求也越大，这种后向联系效应就为既是中间投入的生产者、又是消费者的厂商提供巨大的本地市场。由于劳动力不能在国家之间流动，前后向联系的结果不可能是人口在特定国家的集聚，这便导致了特定产业在有限几个国家集聚的专业化过程。但是，由于劳动力不能在国家间流动，特定国家的制造业集聚也会因劳动供给的趋紧而使得该国制造业与农业工资同时上升，在农业生产函数为严格凹的假设下，农业边际产出上升，制造业对农业劳动力的吸引减弱。

国际专业化模型所表明的一体化与集聚之间非线性关系揭示了厂商对经济全球化可能做出的区位响应。在较高的运输成本下，厂商将分布在各自的区域生产以满足最终需求；在低运输成本下，接近消费者和供应商的好处逐渐消逝，国际专业化便失去了优势。当运输成本处中间水平时，这种前后向联系效应最强，所产生的向心力最大，集聚最有可能发生。因此，全球化背景下的经济增长需要实行高度的对外开放，不仅需要商品领域的自由贸易，而且需要各国在投资和服务贸易领域表现出更大的灵活性和自由度
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 。

4.地理在经济发展中的作用

[34]




1998年4月，第10届世界银行发展经济学年会在华盛顿召开。大会汇集了世界著名的发展经济学家和政策研究人员，围绕着“地理如何影响经济增长和发展”展开了讨论。1999年第2期《国际区域科学评论》杂志刊登了其中的主要论文。克鲁格曼的论文认为，地理在经济发展中的作用是有限的。比如，在相同区位优势的地区，其经济状况有很大不同；一个小小的历史偶然事件，可使一个地区成为工业中心的一部分，另一个地区成为初级产品为主的外围区；某些并无什么特色的区位，却成为千万人以上的特大城市。克氏将天然地理禀赋看作是一区域形成自我增强型(self-reinforcing)动力发展过程的起始杠杆。认为地理在过去也许决定着地区的命运，但未来未必如此
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 。其他一些学者则与此相反。他们认为一些与地理相关的影响因子，如运输成本、距离负荷、农业生产力和人口压力，仍为影响经济增长的决定力量。

伴随着科技的进步和运输、电子通讯业的迅速发展，引起了学者们从另一角度对地理位置作用的看法之争。奥布来恩(O’Brian)发表了著名但有争议的“地理已死”论断。他从国际金融关系角度，认为信息科技的革命将使“地理位置在金融界中已全无价值或其价值将大不如前”
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 。凯恩斯克罗斯(Cairncross)也提出“距离已死”观点，认为距离已不再决定电子信息的传递成本，所以地理位置已不再是大部分商业活动的重要决定因素。

很多学者不同意这种见解。贝里(Berry)等地理学家认为，不可否认，现代电子通讯已在很大程度上将面对面交易和通讯的模式转变为电子即时传递的通讯模式，由此可减低经济对城市的依赖性。但是，技术、高质量劳动力等区位因素，仍对经济活动施以影响
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 。马库森(Markusen)认为，运输和信息业的发展，使经济空间变得“滑溜”(slippery)。尽管如此，仍有一些地理区位具有“粘性”，吸引经济活动在此集中

[38]


 。辩证地说，地理仍影响着发展，但经济增长不是由地理状况所决定。只要政策正确，不利的区位的负面影响完全可以降低。



三、对经济地理学研究的影响




（一）不同观点融合将进一步加强


在20世纪后半叶，经济地理学的发展中，曾不断吸收相关学科的精华，并在与传统思想的交融中，不断进取。其中，来自经济学家的观点影响十分明显。如区位论、区域科学、区域发展理论、区域关系理论等，借用了不少经济学家的观点。现在，在经济地理学本身的文化和制度转向过程中，经济学家的新的空间分析思想，从不同的角度为地理学家提供了参照。地理学家与新经济地理学的进一步交流，将会为该学科注入新的研究观点和方法。进一步开阔思路，掌握更多的相关知识和研究技能。实际上，任何一种研究方法，均有其一定的正确性，也有其一定的适用范围。以此为基础，在经济地理现象的研究中，人们可根据具体实际情况，选择恰当的方法。实际上，本世纪来，通过编辑出版《牛津经济地理学手册》和创刊《经济地理学杂志》，这种交流出现了可喜的局面
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（二）经济地理学地位会有所提高


经济地理学研究中采用更加合适的研究方法，其成果会更真切地揭示事物的客观规律，这当然会更好地被其他学科以及实际应用部门所接受。不仅如此，十分值得强调的是，从经济学界关注经济地理问题的有一批颇有影响的经济学家，他们大有将经济的空间问题拉入主流经济学之势。如有的学者所说，经济学家曾不断向外扩张，用经济学方法研究这些学科的问题，从而进入该领域。而这一次新经济地理学的主要倡导者们，并不是有意将新的模型介绍到地理学中，而是要将地理思想带入主流经济学中。如果按此发展，经济地理学科地位定会明显提高。只是这种提高不仅表现在作为地理学分支的经济地理学，而且也表现在作为经济学的主要分支之一经济地理学中。


（三）前瞻性研究成果有望逐渐增多


经济地理学研究中，多侧重于对已有地理现象(事实)的解释或规律的探索。预测性或前瞻性成果不多，尤其是缺少像经济学那样在解决现实重大问题上的大型政策指导性研究成果。与此相比较，新经济地理学的一些结果，则表现出预测性特点。如克鲁格曼在亚洲金融危机爆发之前，曾就这些国家的潜在危机做了科学的预见。与新经济地理学的观点交流或进一步地与主流经济学的交流，会带动经济地理学向此方向努力。通过学习经济学发现问题和解决问题的思维方式，经济地理学家在区域性(或空间性)问题上，可望形成更多前瞻性研究成果。


（四）新的经济地理学学派有望出现


20世纪经济地理学的发展历史表明，经济地理学新的学术观点或学派的出现，受三个因素影响较大：相关学科的思潮、科学(社会科学)发展大环境和经济地理大事件。区位论和空间分析多受经济学的影响；行为地理学与社会科学中的行为革命大背景有关；而政治经济因素或马克思主义地理学的出现在很大程度上可归因于当时如美国的民权运动、越战、经济危机等。新经济地理学观点引入经济地理学，其本身就是经济地理学中的一个新学派(如Scott认为是20世纪50—60年代区域科学的复兴)。不仅如此，新经济地理学与现已在经济地理学中兴盛的政治经济学派、文化学派和新区域学派相互作用，经济学科广泛使用演绎方法与地理学家的案例方法相互作用，以及知识经济和全球化与地方化相互作用，有望造就新的学派出现。










第三节  中国经济地理学理论创新思路






近20多年来，地理学家的多维转向及经济学家的新经济地理学对经济地理学产生了很大影响，促进了西方发达国家经济地理学的发展。与此同时，中国经济社会也发生了和正在发生着巨大变化。中国学者根据国际研究趋势以及中国国情，在经济地理学研究上取得了可喜成果。诸如，①服务国家需求的传统在近年来得以继续发展，经济地理学家围绕国家区域发展和可持续发展的重大问题，进行了卓有成效的研究。②在关注国际相关研究，及时介绍评价有关动向的基础上，不少经济地理学家结合中国实际，对国际前沿问题进行研究。主题涉及全球化与中国区域发展研究，产业集群研究，新经济地理学与复杂科学，大型企业空间格局等方面。③立足中国特色的经济地理学理论探索。包括区域人地关系的研究，区域发展的地学基础研究，农户与农区发展研究，区域空间结构研究，经济地理的多尺度综合等。这些研究，为中国特色的经济地理学理论建立奠定了良好的基础。但限于篇幅，本节仅根据国际经济地理学的新进进展，探讨中国经济地理学的创新思路。

应当承认，西方经济地理学的新进展推动着经济地理学的发展，进展中的许多理论观点以及观点背后的思维创新，对其他国家的地理学家具有重要启迪。但同时，我们也应该清醒认识到，不能盲目跟着主流观点走，发展中国家经济地理学家更应如此。这主要是因为，发展中国家与发达国家处于不同的发展阶段，其研究对象及研究中的重要问题均会有所不同。此外，一些发展中国家支配社会科学研究的哲学方法与西方发达国家不同，也不宜完全照搬西方经济地理学研究模式。在此背景下，如何根据中国的实际创新和发展，已成为当代中国经济地理学发展的重大问题。



一、科学借鉴西方理论



在西方经济地理学的近期进展中，可以对中国经济地理学发展以启迪之处很多。从理论和方法论角度，以下4点更为重要。


（一）科学分析与提炼理论问题


西方学者在经济地理学研究中，十分注重对与研究课题相关的理论进行科学分析，从中提炼科学问题，作为研究的切入点。其中，尤为重要的是，他们具有挑战权威理论的勇气，以不断地否定之否定，促进学科的健康发展。其次，他们在研究中不断磨练对问题的敏锐观察力。考虑问题不一定面面俱到，但一定要以尖锐的目光发现问题，提出解决问题的独特切入点。


（二）注重引入相关学科理论


近20年来西方经济地理学的理论进展，与整个社会科学和哲学的发展大背景具有十分密切的关联。来自地理学研究中的文化、制度和关系转向，均是借助了人文社会科学中其他相关学科的研究观点，如经济学家和管理学家在此之前已关注文化、制度和关系等因素。“新经济地理学”中不完全竞争、收益递增和多重均衡等模型分析，也得益于诸多经济学家的贡献。


（三）加强微观视角研究和政治经济分析


西方经济地理学研究中，长期侧重微观视角和政治经济分析。正是从厂商角度的分析，带来了区位论和公司地理学的建立，从而促进经济地理学的科学化和理论化；也正是由于重视政治经济分析，带来了结构主义地理学的产生及近年来的多维转向。中国经济地理学半个多世纪来的研究，总体上表现为重宏观轻微观，重整体轻分解，重形态轻机制。尽管在经济地理学的研究中，各种视角的研究均很重要，但就目前中国经济地理学的研究来说，微观视角的研究和政治经济分析更应得到加强。20世纪生物学通过微观化而取得巨大进展，也许可给地理学以启发。



二、突出中国国情特点




（一）重视中国经济地理学的发展背景


中国经济地理学发展中有一些独特的背景。比如，中国为世界上最大的发展中国家，人均收入处于较低地位。但近20余年来，经济增长十分迅速，成为世界经济奇迹。在增长中区域差异十分显著。此外，中国的人口与资源环境的关系在世界各国中具有独特性。一方面，中国是人口大国，人均资源处于较低地位；另一方面，资源区域分布很不均衡，造成区域性人口与资源环境矛盾十分突出。近期中国政府提出的科学发展观和统筹城乡发展、统筹区域发展、统筹人与自然和谐发展等“五个”统筹思想，以及实行新型工业化的发展思路，在发展中国家具有一定的独特性。


（二）科学看待已有研究特点


与中国国情背景相关联，中国经济地理学逐渐形成了一些特点。比如，①侧重于与促进经济发展相关的诸多实用课题的研究：如流域规划、资源调查、土地利用、区域规划、地区工业布局、旅游规划、开发区战略等，与欧美发达国家侧重于对发展中所出现的问题的研究形成对比。②研究侧重宏观尺度和宏观视野：半个多世纪以来中国经济地理学以政府关注的问题为导向，以政府委托课题为支撑，在全国或大区域层面作了诸多有影响的工作，这也与西方国家侧重于微观(企业)尺度的研究形成对比。③研究模式深受自然地理学影响：在中国，地理学被定位于自然科学，地理学中自然地理学又占据着控制性位置，经济地理学家多数受到良好的自然地理训练；与此相关联，在科研项目、论文、成果等学术研究的认定中，经济地理学的自然科学倾向也很明显。


（三）思维方式具有一定特殊性


儒家思想在中国科学研究中仍潜移默化地产生着影响。比如儒家思想强调社会和谐，主张全面辩证地分析问题。天人合一观念是中华传统文化的理论核心。由此演变而来的人与自然和谐的观点，必然影响以人地关系为研究对象的地理学研究。受此影响，学者们在研究中会强调综合性和各种观点的共处。在地理学研究中，一元地理观易于被接受。这对经济地理学发展有一定的积极意义。但是，儒家反对竞争、反对冒险思想不利于学术创新，所以对中国传统思维方式的合理扬弃，是有益于经济地理学研究的一项工作。



三、兼容适宜研究方法



由于经济地理学研究对象的综合性、区域性和复杂性，故研究方法亦应多样化，应根据具体研究对象的不同采用适宜的研究方法。经济地理学经过长期的发展，已经形成了一些定量分析、定性分析及模型分析方法，当前进行经济地理学研究时，要兼容这些方法，将各种方法放在适当的位置，通过综合集成方法去分析研究对象，尤其应该重视遥感、计算机、模型分析等现代研究方法。


（一）合理使用模型与计量方法


近期西方主流经济地理学研究似乎变得更加侧重定性分析问题，认为这样更易于解释经济地理现象的发生原因。但西方主流经济学家的研究仍强调精细的模型分析。我们在中国特色的经济地理学构建中，应在注重定性和定量两者相结合的同时，考虑中国经济地理学的地理学科性质，更加强调在合适的场合使用科学方法和计量方法。复杂的地理事物难以概括出定律、公理，但通过模型的重建，可以凝练出相对共性的观点，以促进地理理论的不断完善。

计算机的应用，产生了地理计算(geo-computation)方法。它可以便捷地解决大量数据的计算处理问题。恰当地使用已有的研究方法，无疑可以做出创新性的研究成果。尤其是有一些研究方法，还有一定的拓展空间。如工业区位的研究，韦伯等的规范分析，揭示了其内在的区位条件与区位的关系。但是，并未解释为何在同样的条件下，并不总是出现同样的工业空间格局。地理计算方法的出现，使人们可以借助地理信息系统等工具，重新审视古典区位论。通过一定的数据整理分析，求出区位条件与工业空间格局的统计规律。


（二）创新研究方法


经济地理学研究中，各传统研究方法均有一定的生命力。国际学术领域，近期研究为定性、定量兼顾，且有一些新侧重点。以定性分析而论，社会学分析方法受到一些西方地理学家青睐。这种解剖麻雀式的个案分析，可了解其内在的因果机制，弥补了量化统计分析的不足。

研究方法本身也需要创新。比如，遥感技术在自然地理中的应用，使其研究设计和研究成果均焕然一新。在人文地理研究中，城市及聚落演变，土地利用变化等，均也很好地借助了遥感技术。只是多数经济地理现象的可视性(visualization)问题难以解决，限制了在该领域中遥感技术的应用。然而，实现突破并非完全不可能。如人均收入水平可间接地通过居住外观(如高楼、别墅区、棚户区，甚至夜间的灯光情况)反映出来，经济发展状况也与聚落的格局、工厂的型式等有关。红外遥感还可大致判定工厂的运营状况，及居民区的居住密度。通过认真地调查，并进行实地状况与遥感信息的比较，可以建立经济地理现象的光谱特征数据库。将遥感技术与地理信息系统相结合，可明显地提高经济地理学的研究水平。


（三）探索新的研究模式和思维方法


中国经济地理学在半个多世纪以来，主要奉行引进理论—中国实际研究—理论总结的研究模式。20世纪50—70年代，主要引进前苏联学者的经济地理学观点，并结合中国实践，在产业布局、区域规划、资源利用等方面为国民经济建设作了大量的工作。80年代以来，引进欧美学者的经济地理学理论，在区位理论、经济空间结构、外资影响、企业集群等方面进行了系列理论和实践研究。不可否认，以上研究模式对推动中国经济地理学的发展起有重要作用。但是，遵守这种模式的结果，到目前为止，国际经济地理学界来自中国地理学家的声音并不强大，尤其是相关的理论贡献仍很微小。

引入理论的研究模式的作用不容否定。但是，由于发展阶段和国情不同，在人文社会科学领域，发达国家的经济地理学理论不一定适用于中国。因此，我们也应该探索其他可能模式。比如，可否从实际出发，不带任何框框，锁定在世界有独特意义的中国经济地理学研究专题，在深入剖析的基础上，提出解释这种地理现象的特有理论，然后与国际相关理论比较，凝练理论创新，逐步构建中国特色的经济地理学

[39]


 。



四、抓住重点研究问题



在特殊的背景下，中国经济地理学中存在许多独特的研究问题。科学借鉴西方理论和继承中国传统，集中研究这些特色突出的研究主题，十分有利于中国经济地理学的创新。例如中国区域发展的地理基础研究、经济发展空间格局的理论研究、区域文化与经济关系研究（特殊地区文化对经济发展的重要影响研究）、城市与区域发展的关系研究（中国城市化远远落后于工业化的特殊性研究）、农区发展研究、区域人口、资源、环境与经济协调发展研究、人地关系的理论研究、全球化与区域发展研究、企业与区域经济发展的关系研究、产业集群研究等。其中在中国区域发展的地理基础研究方面，陆大道先生主持完成国家自然科学基金重点项目，取得了诸多可喜进展。其他相关问题上，也有不少地理学家从事工作。

随着社会经济的发展，还会有新的问题出现，经济地理学家应当以敏锐的眼光，及时发现特殊意义的研究问题。比如，金融业地理、因特网络产业地理

[40]


 ，等。以金融地理而论，有学者认为21世纪应该是金融资本占主导的世纪，因此经济地理学家应像20世纪关注工业地理一样来关注金融地理

[41]


 。金融地理的研究包括诸多内容，如金融机构区位、金融空间系统、金融管制的空间影响、政府财政支出的区域影响等

[42]


 。中国特殊背景下的一些相关研究，不仅展示了在现代通讯和信息条件下区位对金融中心仍十分重要，且信息是其主要决定因子

[43]


 ；而且还在理论和经验上证明了特殊的制度变化对银行空间系统变化产生了重要影响

[44]


 。中国特殊的发展环境和发展过程，为经济地理学家的研究提供了良好的平台。我们有理由期盼中国经济地理学界将不断有创新性成果推出。






思考题


1.概念题

文化与制度转向；根植性；制度厚度；新经济地理学；报酬递增；金融地理

2.简述文化与制度转向的主要内容。

3.简述制度与文化转向对经济地理学的影响。

4.简述新经济地理学理论的主要观点。

5.简述金融地理学的主要研究内容

6.收集相关文献，分析中国经济地理学理论创新思路。






 



 



 



 



 



 



 



 



 



参考文献



[1] 李小建，苗长虹. 西方经济地理学新进展及其启示. 地理学报，2004，59（增刊）：153~161



[2] 吕拉昌，魏也华. 新经济地理学中的制度转向与区域发展. 经济地理，2005，25（4）：437~441



[3] 苗长虹，王兵. 文化转向：经济地理学研究的一个新方向. 经济地理，2003，23（5）：578~581



[4] 洪晓楠. 20世纪西方科学哲学的文化转向. 求实学刊，1996，（6）：31~37



[5] Yeung H W C. Organizing ‘the firm’ in industrial geography I: networks, institutions and regional development.Progress in Human Geography, 2000, 24(2): 301-315



[6] Zukin S and DiMaggio P (eds). Structures of capital: the social organization of the economy. Cambridge: Cambridge University Press, 1990. 1~36



[7] Crang P. Cultural turns and the (re)constitution of economic geography. In Lee R and Wills J (eds.) Geographies of Economies. London: Arrold, 1997.3~15



[8] 王缉慈等. 创新的空间——企业集群与区域发展. 北京：北京大学出版社，2001. 135



[9] 李小建, 李二玲. 中国中部农区企业集群的竞争优势研究. 地理科学, 2004,24(2): 136~143



[10] Barnes T J. Retheorizing economic geography: from the quantitative revolution to the “cultural turn”. Annals of the Association of American Geographers, 2001,91(3): 546~565



[11] Yeung H W C. Practicing new economic geographies: a methodological examination. Annual of the Association of American Geographers, 2003,92(2): 442)462.



[12] Martin R L and Sunley P. Paul Krugman's geographical economics and its implications for regional development theory: a critical assessment. Economic Geography, 1996, 72, (3): 259~292



[13] [英]G.L.克拉克，[美]M.P.费尔德曼，[加]M.S. 格特勒.刘卫东，王缉慈，李小建，杜德斌等译.牛津经济地理学手册.北京：商务印书馆，2005



[14] [荷]S.布雷克曼，[荷]H.盖瑞森，[荷]C.范.马勒惠克.西南财经大学文献中心翻译部译.地理经济学.西南财经大学出版社，2004



[15] Krugman P. Increasing returns, monopolistic competition, and international trade. Journal of International Economics, 1979, 9(4):469~479



[16] Krugman P. Scale economies, product differentiation and the pattern of trade. American Economic Review, 1980, 70:950~959



[17] 藤田昌久，保罗·克鲁格曼，安东尼.J.维纳布尔斯.梁琦主译.空间经济学：城市、区域与国际贸易.北京：中国人民大学出版社，2005



[18] 刘安国，杨开忠.新经济地理学理论与模型评介.经济学动态，2001（12）：67~72



[19] Kerr P. Adam Smith’s theory of growth and technological change revisited. Contributions to Political Economy, 1993, 12(1): 12~24



[20] 贾根良.报酬递增经济学: 回顾与展望(一).南开经济研究，1998（6）：29~34



[21] 马歇尔.《经济学原理》上卷，北京：商务印书馆，1964



[22] [美] 阿林·杨格. 报酬递增与经济进步. 经济社会体制比较，1996（2）：52~57



[23] 贾根良.报酬递增经济学: 回顾与展望(二) 南开经济研究，1999（1）：10~16



[24] Romer P M. Increasing returns and longrun growth. Journal of Political Economy, 1986, 94(5): 1002~1037



[25] Lucas R E. On the mechanics of economic development. Journal of Monetary Economics, 1988, 22(1) :3~42



[26] Romer P M. Endogenous technological change. Journal of Political Economy, 1990, 98(5): 71~102



[27] Arthur W B. Competing technologies, increasing returns, and　lock in by historical events. Economic Journal, 1989, 99:116~ 131



[28] Arthur W B. Positive feedbacks in the economy. Scientific American,1990,262:92~99



[29] Arthur W B, Ermoliev Yu M and Kaniovski Yu M. Path Dependent processes and the emergence of macrostructure. European Journal of Operational Research, 1987, 30(3): 294-303



[30] Dixit A K & Stiglitz J E. Monopolistic competition and optimum product diversity. American Economic Review, 1997, 67(3):.297~308



[31]胡怀国.迪克西特-斯蒂格利茨模型及其应用.经济学动态，2002（3）：64~67



[32] Krugman P. The Self-Organizing Economy. Oxford: Basil Blackwell,1996



[33] Venables A J. Equilibrium locations of vertically linked industries. International Economic Review, 1996, 37:341~359



[34] 李小建. 经济地理学近期研究的一个新方向分析.经济地理, 2002, 22(2): 129~133



[35] Krugman P. The role of geography in development. International Regional Science Review, 1999, 22(2): 142~161



[36] O’Brien R. Global Financial Integration: The End of Geography. London: Royal Institute of International Affairs, 1992



[37] Berry B J L, Conkling E C, Ray D M. The Global Economy in Transition. 2nd Ed. New Jersey: Prentice Hall, 1997



[38] Markusen A. Sticky places in slippery space: a typology of industrial districts. Economic Geography, 1996, 72(3): 293~313



[39] 李小建. 国际背景与中国特色经济地理学.人文地理，2004,19(1):27~31



[40] Matthew A Z. The Geography of the Internet Industry. Oxford: Blackwell, 2005



[41] Clark G L. Money flows like mercury: the geography of global finance. Geografiska Annaler, 2005, 87B(2): 99-112



[42] Martin R.ed. Money and the Space Economy. London: John Wiley & Sons,1999



[43] Zhao S X B, Zhang L and Wang D T. Determining factors of the development of national financial center: the case of China. Geoforum, 2004, 35: 577-592



[44]李小建,周雄飞,卫春江,孔云峰. 发展中地区银行业空间系统变化：以河南省为例. 地理学报,2006，61(4): 414-424
































































































































 

[1]





 吴传钧等编著的《现代经济地理学》引进了不少国际经济地理学的新近发展内容，可算例外。




 

①



 《山海经》共18篇，各篇作者时代无定论，其中14篇为战国时作品(见《辞海》缩印本，1989年版，884页)。




 

①



 包括俄罗斯联邦及其周围的14个加盟共和国。1 917-1 991这些国家统属苏联管辖。




 

①



 克鲁格曼认为经济地理学既经济活动的区位论

[49]


 。他指出，尽管50年代艾萨德(W. Isard)批评经济分析在“无空间意义的胜地”进行，但空间经济学的呼吁并未在经济学界得到响应。以1 993年在美国出版并流行广泛的《经济学》(Joseph Stiglitz著)为例，全书1 100多页，但在索引中并未列出“区位”和“空间经济”条目。




 

①



 http://finance.sina.com.cn/j/20050901/07341933330.shtml




 

②



 

http://news.sohu.com/20050919/n227001706.shtml






 

①



 张永贵.从地理和区位角度讨论京郊农业现代杜能规律和模式.1992年硕士学位论文.



 






 

[2]





 公司是企业的一种基本组织形式。在市场经济国家，公司在经济活动中起着十分重要的作用，多部门、多区位企业绝大多数以公司形式出现，故本章及第六章有时将公司与企业通用。




 

①



 该部分的内容主要依据参考文献[21]。




 

①



 本部分内容主要根据参考文献[6]，并参考[24]。




 

①



 科斯(R. Coase)的基本观点是：市场对从事某些类型的交易，既昂贵又低效。利用市场的交易成本包括：确定合适价格的经纪人成本；一体化生产的安排成本；各方达成协议的合同成本；市场交易应付税款等成本。因此，只要能在企业内组织交易并能比通过市场花较低的成本，企业就会自己来从事这些交易并使之内部化。




 

②



 弗兰克·索瑟德1931年在《美国在欧洲的工业》研究中讨论了公司为什么在这个国家生产而不在那个国家生产的区位问题。




 

①



 跨国度被定义为在外国投资的资产、国外机构就业人数或研究与开发活动开支占公司总量的百分比。




 

①



 实际上，对中国外资格局的深入分析，会发现与其他发展中国家具有不同之处。如果使用所有外国直接投资数据(而不仅仅是合资数据)，会发现广东早期占比例甚高，而当时广东并不发达

[26]


 。




 

①



 据资料，一般大型工业公司将年销售收入的2%左右用做R&D开支；在技术前沿的机械工程公司(如阿特拉斯·考普科等)将年销售收入的4-5%投入R&D；通讯技术公司(如摩托罗拉)R&D投入占年销售额的10-15%；医药公司投入更高，可达15-20%

[36]


 。




 

①



 据互联网www.cadburycshweppes.com所提供的公司信息。




 

①



 据美国国会1990年研究，有半数以上外资企业10年内未付所得税。据估计有350亿美元的税收通过转移价格流失。我国的外资企业转移价格避税情况也已引起关注。






 

[3]





 本部分参考了文献[4]。






 

[4]





 本部分参考了文献[2]。






 

[5]





 本部分及空间布局因素部分参考了杨万钟等人编写的《经济地理学导论》（华东师范大学出版社1994年）第六章。






 

[6]





 本部分编写主要参考了文献[2]。






 

[7]





 本部分编写主要参考了文献[2]。






 

[8]





 指上世纪80年代以来，同在华盛顿的美国政府、国际货币基金组织、世界银行共同形成的主要针对发展中国家和“转型”国家的政策。




 

①



 本部分参考了陆大道.中国区域发展的理论与实践.北京：科学出版社，2003.461-462
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