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内容简介

色彩构成作为三大构成基础课程的重要组成部分，是艺术设计各专业的基础课。本书通过科学的方法揭示色彩的本来面貌，探索色彩的基本规律，了解色彩的科学构成，以加强学生对色彩的明确认识。通过合理有效的课题训练，使学生进一步认识色彩、创造色彩，最终能够合理运用色彩来表达自己的设计理念，为专业设计奠定基础。

本书理论部分条理清晰，文字简明易懂，结合相关图例，使学生能顺利达到掌握的目的。本书探讨新的色彩教学方法，是经过教学实践检验的色彩综合训练法的研究新成果。

本书可作为高等院校艺术设计专业的教材，也可作为广大艺术设计工作者和艺术设计爱好者的参考资料。


前言

与造型相比，色彩是一个更为表象同时又更具表现性的元素。色彩的多样与微妙给人带来审美愉悦的同时又往往让人们感慨难以驾驭。色彩构成便是继写生等架上绘画训练之后又一个比较系统和完整地认识色彩理论、掌握色彩形式法则的艺术设计专业独立的基础科目。

色彩构成是学生慢慢从绘画基础向设计基础过渡的课程训练，是设计思维形成的初级阶段，色彩构成的基础性使得它成为艺术与设计专业必修的基础课程。色彩构成教学的目的不是对颜料的掌握，而是学生通过系统的学习，掌握色彩在物理、生理、心理及美学等方面的知识，通过大量的课题训练，将理性的色彩知识运用于感性的色彩实践中，最终达到灵活运用色彩、自由表现色彩的目的。

本书结合传统的色彩构成教材，加入新的理念和内容，和市场需求紧密接轨，重在研究色彩在实际中的应用。本书的创新点如下：

1.引导专业基础课向专业核心课过渡，将色彩构成的知识贯穿在设计专业中，重要知识点的图片范例都是用各专业成熟的、成功的设计作品来说明。在色彩构成的训练中加强与艺术设计各专业的联系，特别是培养设计思维的方法。

2.结合传统的构成教学模式，加入具有时代感的手段和技术，鼓励学生通过计算机辅助手段，达到更强烈的效果。这样的教学相对于传统模式，更能激发学生的创造力，通过与多媒体的结合，达到加强学生实践技能的教学目的。

3.拥有独特的章节设计与主题安排，具有较强的操作性，尤其是“案例分析”、“本章小结”、“限时练习”、“课题训练”环节的设置，由浅入深，环环紧扣，引导学生进行色彩构成的创造与创新。

本书在编写过程中引用了部分图片，并参考了部分文献资料，由于时间仓促未能及时与作者联系，在此表示诚挚的谢意及歉意。书中学生作品均为南华大学艺术与设计学院学生的课堂作业，在此向他们的无私帮助表示感谢！因编者水平有限，书中尚有许多不足之处，望同行给予批评指正，以便再版时修正。
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第1章　概述
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 1.1　色彩构成的意义


 1.1.1　色彩在生活中的重要作用

为什么安全帽多为黄色？

不管是在建筑工地还是工厂的车间里，工人们都戴着黄色的安全帽。这是由于建筑工地和工厂车间都是危险性高的工作场所，黄色的可视性高，可以唤起人们的危险意识。此外，黄色可以很好地反射光线，能有效保证物体表面温度不会太高。黄色安全帽可以使工人的头部在烈日炎炎的建筑工地上免受阳光暴晒，使头部温度不至于太高，从而可以防止中暑和其他疾病的发生（见图1-1）。
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图1-1　建筑工人的黄色安全帽

为什么蓝色汽车的事故率最高？
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图1-2　具有后退感的蓝色汽车

国外曾有人进行过统计，在各种颜色的汽车中，发生交通事故比率最高的就要数蓝色汽车了，然后依次为绿色、灰色、白色、红色和黑色等。分析认为，由于蓝色是后退色，因而蓝色的汽车看起来比实际距离远，容易被其他汽车撞上。当然，汽车发生交通事故是由多种原因共同造成的，所以无法简单地将汽车颜色与交通事故认定为因果关系。然而，有一点是毫无疑问的，那就是汽车颜色的可视性、前进色、后退色等性质的不同与事故率的差异是有关联的（见图1-2）。

事故率的差异是有关联的（见图1-2）。

由此可见，色彩在人们生活中起着远比人们所认为的要重要得多的作用。正如约翰奈斯·伊顿（Johannes Itten，1888—1967年）所说：“色彩就是生命，因为一个没有色彩的世界在我们看来就像死的一样。光——这个世界上的第一个现象，通过色彩向我们展示了世界的精神和活生生的灵魂。”揭示色彩现象、研究色彩与人的关系成为长久以来科学家、艺术家们不懈探讨的课题。

简单来说，色彩在人们生活中具有以下三大功能。

1.认识功能

在日常生活中，人们处处与色彩发生关系。生机勃勃的大自然色彩向人们展示着物质、生命、存在和运动的状态。现代科学研究资料表明，人类从外界接受的信息，80%以上是由视觉器官传输到大脑的。视觉器官所接收的视觉形象是由形状、色彩、空间、位置等来界定和区别的，如人们常常会说“红花绿叶”、“金灿灿的麦田”、“黑暗的夜空”等语汇，可见色彩是认识事物的有效手段（见图1-3～图1-5）。
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图1-3　红花绿叶
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图1-4　金灿灿的麦田
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图1-5　黑暗的夜空

2.审美功能

人们之所以热爱色彩，是因为色彩提供了宁静的工作环境、和谐的社交场所、舒适的生活空间……丰富的色彩使人遐想和回忆，随之产生喜怒哀乐的心态，从而达到感情的寄托和升华。人类对色彩的敏感和关注使生活变得丰富多彩。伊顿说：“色彩就是一种力量，就是对我们起正面或反面影响的辐射能量，无论我们对它觉察与否”。康定斯基认为“每一种色彩都有它自己恰当的表现价值，在不画出具体形象的情况下，可能创造出有意义的真实”。色彩的审美功能在艺术设计领域具有十分重要的美学价值。不同的色彩组合应用在产品、服装、城市、环境等载体和媒介上能形成或华丽富贵、或沉静典雅、或活泼明快的情调，并与人们的审美情趣产生共鸣（见图1-6～图1-8）。
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图1-6　雍容华贵的唐装
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图1-7　典雅的爱琴海
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图1-8　时尚明快的产品

3.色彩的科学功能

随着物质生活和精神生活水平的不断提高，人们不仅讲究色彩应用的美化，而且越来越讲究色彩应用的科学化。色彩是光、物、眼、心的综合产物，其研究领域涉及多门学科，可以说色彩学的研究是建立在自然科学、社会科学、艺术学、人类文化学等多种学科并存的基础之上的。例如，重型机械、消防设备和交通标识大多采用红色和黄色，目的在于引起人们的注意或警示（见图1-9）。这就是色彩的科学功能的体现。事实上，色彩的科学功能在很大程度上是发挥了色彩的管理功能，色彩具有丰富的内涵，每一种色彩都可以代表一个丰富的含义，甚至代表一个法律条款，它比文字给大脑传递信息的速度快得多，也简单明了、便于记忆。红灯停，绿灯行，这是最简单的色彩执法。又如电线内的三根导线，过去是同一个颜色，需用电表测量才能确定。现在则用颜色加以区别，红色是火线、绿或蓝为零线，黄或白为地线，使用起来非常方便，成为行业的标准。法国蓬皮杜国家文化中心外部的扶梯、电梯、管线及通风管，都以颜色区别。空调是蓝色，水源是绿色，电源是黄色，而扶梯和电梯则是红色，便于管理（见图1-10）。
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图1-9　人行横道
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图1-10　法国蓬皮杜国家文化中心

色彩与人们的日常生活息息相关，衣、食、住、行、用、工农业生产、文化生活、艺术欣赏等都离不开色彩。当人类迈入科学与艺术结合的21世纪时，色彩的审美功能和科学功能的高度统一将使色彩焕发出无穷的魅力并发挥巨大的作用。


1.1.2　色彩构成与艺术设计

艺术设计是一门独立的艺术学科，它的研究内容和服务对象有别于传统的艺术门类。同时，艺术设计也是一门综合性极强的学科，它涉及社会、文化、经济、市场、科技等诸多方面的因素，其审美标准也随着这诸多因素的变化而改变。从现实生活中不难看到设计与生活的密切联系，以至于难以将它们分离。小到一个杯子、一粒纽扣，大到家具、房屋住所，行如汽车、飞机、轮船等，人们在享用的同时，也有追求审美享受的精神需求。艺术设计与人类生活的密切关系从设计艺术以最原始形态诞生起就已经决定了。从原始人类的石器、陶器到青铜器及后来的银器、木器等器物再到服装服饰、建筑等，设计艺术伴随了人类的整个历史。如今设计艺术作为一种实用性艺术形态，已覆盖了当代人类生活的方方面面，贯穿于人们的衣、食、住、行，不断提高人类的生活质量。一般来说，现代艺术设计包括建筑设计、环艺设计（室内和室外景观）、平面设计、工业产品设计、服装设计等范畴。

色彩与生活的息息相关及艺术设计与生活的密切联系，使得色彩在艺术设计教学中占有举足轻重的地位。今天，在艺术设计专业学科里，专业方向越来越多，每个专业方向都有着各自不同的研究方向与具体教学内容。但是作为设计专业共同的专业基础教学，它必须起宽泛的“设计大基础”作用，能够为各专业设计方向的专业设计教学乃至具体的设计提供切实的服务。艺术设计基础课程教学应该在各门课程知识结构合理的基础上，完成其与专业课程之间的知识链状关系与解决问题的能力。无论艺术设计学科专业方向与行业如何细分、如何复杂，如果抛开功能、社会、经济、政治等因素的干扰，从设计造型的角度来看，与其他视觉艺术一样，其所涉及的视觉要素不外乎元素、形态、空间、肌理、材料、色彩等在结构形式上的统筹问题。因此，色彩构成作为研究色彩的产生、人对色彩的感知及应用规律的一门学科，是继写生等架上绘画训练之后又一个比较系统而完整的认识色彩理论、掌握色彩形式法则的艺术设计专业独立的基础课程。其基本内容包括色彩产生的原理、眼睛感知色彩的过程、特定条件下色彩与感受者的心理和感情的联系、色彩在生活和艺术实践中应用的规律等，是具有方法论意义的构成体系之一。色彩构成能够丰富学生的设计思维，并能提高学生的审美判断能力和倡导创新的变革精神，学生对它的学习和掌握程度直接影响到其今后设计作品中色彩修养和创意水平的高低。


1.2　色彩构成的基础知识


 1.2.1　色彩构成的概念

构成即构造、解构、重构、组合之意。在设计领域，构成是指将一定的形态元素，按照视觉规律、力学原理、心理特性、审美法则进行的创造性的组合。它是现代造型设计重要的创作手法，是对学生在进入专业学习前的思维启发与观念传导，在艺术设计专业基础教学中起着非常重要的作用。

在艺术设计专业基础教学中，构成教学包括平面构成、色彩构成和立体构成，即通常所说的三大构成。三大构成分别解决的是对造型、色彩、空间的观察与认知，但三者又是相辅相成、紧密联系的（见图1-11～图1-13）。
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图1-11　平面构成
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图1-12　色彩构成
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图1-13　立体构成

色彩构成是指人类从色彩知觉和心理出发，用严谨的科学分析的方法，把纷繁复杂的色彩现象还原为最容易理解的基本要素，运用科学理论与艺术审美相结合的法则，充分发挥人的主观能动和心理联想，并利用色彩的量与质、空间上的可变幻性，按照一定的色彩规律去组合、配置、构成色彩要素间的相互关系，创造出新的、多角度、多层面、多功能的理想的色彩效果。


1.2.2　色彩构成与绘画色彩

色彩世界归纳起来有两大类：一是自然色彩，指自然界中存在的各种色彩，如动物、植物、自然景观等的色彩（见图1-14）；二是人造色彩，指人类所创造出来的各种色彩，如各种生活用品、服饰、家具、建筑、艺术品等（见图1-15～图1-17）。当然，自然色彩和人造色彩具有某种天然的关联性。在很大程度上，自然色彩是人造色彩的创意来源，人造色彩中包括了对自然色彩的再现、采集与提炼。如果将人造色彩进行再分类，可以分为绘画色彩和设计色彩两大类，这两种色彩分别是纯美术与实用美术的重要组成部分。它们之间既具有共性，又具有差异性和独特性。
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图1-14　自然色彩
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图1-15　油画冷军（中国）
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图1-16　北京故宫
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图1-17　日本传统服饰

1.绘画色彩的特征

绘画中色彩的运用与所表达的创作主题思想和情调意境有很大关系，色彩对画面的最后效果起了很大的作用。各画种对色彩的要求是不同的，使用的材料和画法也各有特点，但色彩运用的基本规律是一致的。首先根据作品的主题思想和情调、意境，确定画面的基色调，基色调在绘画中起了决定性的作用。然后运用色相、明度、纯度、冷热及面积大小的对比，使主要形象更显突出，次要的部分起陪衬作用。

绘画色彩重在表现自然物象及绘画者的情感表达。尤其是写实风格绘画更是以光照作用下产生的色彩变化为主，对表现物体瞬间引起变化的色彩进行敏锐的捕捉，真实地再现自然物象。图1-18所示为现实主义画家米勒的名作《拾穗者》，在这幅画中，米勒用较明显的轮廓使形象坚实有力，很好地表现了农民特有的气质。色彩沉着，加之丰富细腻的暖调子，使作品在纯朴浑厚中具有震撼人的力量。有的画家和流派更强调自我感受，如以马蒂斯为首的野兽派画家，以扭曲的造型与浓烈的色彩体现了某种朦胧的创造冲动及对既有绘画秩序的反感。在色彩的运用上完全突破写实表现，具有装饰性。利用红、蓝、绿等色彩，表达简约物象的自然本质，描绘内在真挚的感情与装饰效果，创作出令人惊艳，极度自由、奔放、华丽、平衡的作品（见图1-19）。

[image: figure_0013_0020]


图1-18　拾穗者米勒（法国）

[image: figure_0013_0021]


图1-19　音乐马蒂斯（法国）

2.设计色彩的特征

设计色彩与绘画色彩既有区别，又有联系。绘画色彩是将视觉中观察到的色彩通过绘画者的意图表达出来。设计色彩则以绘画写生色彩为基础，根据设计专业的特点和要求，将视觉中观察到的色彩经过有目的的筛选、梳理、提炼、变化体现出来，它更注重和强调物象的形式美感及色彩的对比协调关系。

绘画色彩可以完全根据个人喜好来运用和表现色彩。设计色彩既有制约性又有自由性，设计色彩的自由性表现在设计色彩不满足于自然中客观变化的色彩，可以灵活地调配出比现实生活更理想、更丰富的色彩。图1-20和图1-21所示是我国的民间刺绣艺术，其色彩是典型的我国民间美术色设表现，重视色彩的视觉效果，整体色调表现鲜艳、响亮、明快、热烈，是老百姓依据自己的切身利益和功利愿望来理解和使用的色彩。制约性表现在设计色彩的实用性和功能性，尤其是工业化大生产背景下的现代设计是以大众接受为目的，因此会受到多种制约，如要符合企业需求，符合产品属性，符合当代人的审美观念，符合不同人群、不同地域等不同的审美要求等（见图1-22～图1-24）。
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图1-20　牡丹刺绣（中国清朝）
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图1-21　广西刺绣（中国）
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图1-22　符合商品属性的巧克力包装色彩设计
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图1-23　符合当代人审美的时尚家具色彩设计
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图1-24　符合婴幼儿生理和心理需求的玩具色彩设计

3.色彩构成与绘画色彩

简单来说，绘画色彩强调自由表现，外化作者的情感和认知。设计色彩则侧重于功能和作用，在一定程度上受到多方面的制约。两者的词汇语义表现如下：

绘画性色彩——微妙、立体、客观、沉着、光影、空间、写实；

设计性色彩——强烈、平面、主观、鲜明、装饰、构成、写意。

设计色彩的认识虽然是建立在绘画写生色彩的基础之上，但仅仅依靠绘画色彩是不够的。色彩构成就是从绘画色彩通向设计用色的桥梁，是以培养学生的设计思维及表现能力为主旨，经过前期绘画写生色彩训练，在具备正确观察和认识色彩的前提下，进入设计色彩表现方法的学习阶段和必经之路。

色彩构成是以科学的色彩理论为依托，色彩技能训练为关键，在教学中发展学生的思维、提高创造能力为核心。色彩构成教学的目的不是对颜料的掌握，而是学生通过系统的学习，掌握色彩在物理、生理、心理及美学方面的知识，并通过大量的课题训练，将理性的色彩知识运用于感性的色彩实践中，把复杂的视觉表面现象通过抽象的逻辑思维还原到最基本的色彩要素。在色彩构成的教学过程中，应通过对绘画写生色彩、色彩构成的认识，使学生从理论学习到实践练习、从感性认识上升到理性认识，从绘画写生色彩的科学观察认识到主观理性地归纳设计色彩，从而培养学生理解与把握色彩、生动表现设计色彩的能力水平，使其掌握不同设计色彩方法，在今后所从事的不同艺术设计领域中发挥作用，为将来从事的艺术专业正确使用色彩、设计色彩打下坚实的基础。


1.3　色彩构成的教学


 1.3.1　色彩构成的产生与发展

自现代设计产生以来，色彩构成、平面构成和立体构成作为现代设计专业的基础课程，已经存在了近一百年的历史，在不断的传承与发扬中已经变得越来越成熟了。毫无疑问，色彩构成已经成为现代设计教学环节中最重要的一门基础课程。那么作为现代设计最为重要的基础课程，色彩构成是怎么产生的？经历了怎样的发展历程？这是在学习色彩构成课程之前所需要了解的。

1.艺术色彩理论奠定色彩构成的理论基础

在研究色彩客观规律的科学理论中，应该说首先发展起来的是艺术色彩理论。19世纪初，由于光学理论的提出和实践的发展，使得欧洲的绘画艺术逐渐从传统的架上绘画艺术中脱离出来。19世纪后半期诞生于法国的印象派是欧洲艺术从现实主义向现代主义过渡的重要阶段，也是近代色彩应用的先驱。当时一批艺术家根据“物体的色彩是由光的照射而产生，物体的固有色是不存在的”这一当时最新的光学理论，在绘画中开始对室外自然光进行研究和表现，倡导走出画室、去户外写生，力求真实地刻画自然，把对自然的清新生动的感观放到了首位，认真观察沐浴在光线中的自然景色，寻求并把握色彩的冷暖变化和相互作用，把变幻不定的光色效果记录在画布上，留下瞬间的永恒图像（见图1-25）。另一方面，摄影技术的日益成熟，使得原先对色彩和形体的写实表现逐渐转向了对色彩和形体的抽象表现，从而经历了印象派、新印象派、后印象派和抽象派等最具革命性的阶段。后印象主义强调作品要抒发艺术家的自我感受和主观感情，用色彩表现强烈的情感是印象派绘画的主要特征之一，色彩浓烈、效果醒目（见图1-26）。
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图1-25　莫奈夫人的红头巾莫奈（法国）
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图1-26　向日葵梵高（荷兰）

同时，许多色彩研究者发表了大量的色彩系统、色彩视觉等一系列的理论性文章。这些有关色彩理论的科学论述和实践为现代色彩教育奠定了理论基础，如德国的文学家、诗人和色彩学家约翰·沃尔夫冈·冯·歌德（见图1-27）。他在色彩方面最伟大的贡献是于1810年在魏玛出版了近20年的色彩探研成果——《色彩论》。在该论著中，歌德在色彩研究方法上，强调视觉色彩，而非牛顿的光学现象。因此该理论非常适合艺术家的兴趣。同时将发生色彩的各种条件进行分类，从中考察这种条件下的色彩永恒性：其一是属于“眼睛”的色彩，称为“生理色彩”；其二，“属于各种物质”的色，命名为“化学色”；其三，介于二者之间，即“通过镜片、棱镜等媒介手段看到的色”，规定为“物理学色”。歌德认为牛顿只是看到了第三种类的色，并非全部。在色彩混合理论方面主张色彩之间进行混合时比例非常重要的观念，如绿色明度是根据蓝色与黄色混合比例决定的。歌德还是最早的“六色色环”，即“歌德色环”（1793年）的制定者。在该色环上指明原色、间色及互补色的关系，并第一个阐发了颜色在色相环上的位置对色彩调和的重要作用，如左右靠近的颜色容易产生调和等。
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图1-27　约翰·沃尔夫冈·冯·歌德（德国）

2.色彩构成与包豪斯

19世纪末、20世纪初，世界各地特别是欧美国家的工业技术发展迅速，新的设备、机械、工具不断被发明出来，极大地促进了生产力发展的同时也促进了现代工业设计的产生。但是工业技术的飞速发展，并没有使得工具、机械、设备的现代设计得到相应的发展。1919年包豪斯作为世界上第一所完全为发展现代设计教育而建立的学院就是在这种社会背景下诞生的。由包豪斯所开创的“平面、色彩、立体”三大基础课程在当时的工业革命的社会大环境下及色彩研究和实践创作两者的促进下产生了。现代色彩教育是德国包豪斯教育体系的重要组成部分，它由瑞士人约翰奈斯·伊顿创立，并由其后的艺术家莫霍里·纳吉、保罗·克利、康定斯基等人严格的理论体系为基础发展而来，色彩课程使艺术与设计的结合成为可能。

约翰奈斯·伊顿是最早引入现代色彩体系的教育家之一，他坚信只有科学的方法能够揭示色彩的本来面貌（见图1-28）。通过开设色彩教育乃至基础课使学生了解色彩的科学构成，认为只有先经过理性的视觉训练，然后才可以谈色彩的自由表现，并且把色彩教育贯穿在整个设计实践当中。伊顿对于色彩的对比、色彩的明度对于色彩的影响，冷暖色调的心理感受，对比色系列的研究都非常重视。例如，对于色彩的对比研究，伊顿选用了七种鲜明对比类型作为自己的研究基础，这七种对比类型中包括两种颜色之间的简单对比，一种明亮颜色与一种阴暗颜色之间的对比，一种暖色与一种冷色之间的对比，互补色之间的对比等。伊顿同时还在质量及数量上进行了对比。设计这些对比练习的目的，都是为了发掘出相关颜色的基本性质，把它们的效果发挥到最好。伊顿设计出了一个色彩球，他认为这个色彩球是“最能有效表现色彩秩序的形状，让人能够表现出互补色的法则，图解这些互补色之间的所有基本关系，并且图解它们与黑色和白色之间的关系”。通过他的教学，学生形成了对于色彩的明确认识，并且能够熟练地掌握与运用色彩。
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图1-28　约翰奈斯·伊顿（瑞士）

伊顿对于现代色彩教育的贡献在于，一是主张从科学角度研究色彩，而不是像当时其他美术教育那样仅仅重视色彩对人的情感作用、视觉效果及心理反应；二是为该课程建立了严谨的理论基础（在此之前，欧洲其他院校开设此类课程，但像中国色彩教育的启蒙期一样缺乏理论思想），并通过系统的色彩理论教育来启发学生的色彩创造力，丰富学生的色彩视觉经验；三是通过严格的色彩教学方式对学生进行渐进引导，最终能够使学习者大体掌握色彩创作原理，并且能够应用到专业设计上去。伊顿著有《色彩论》、《设计与形状：包豪斯的基础课程》和《色彩艺术》等书。其中《色彩艺术》一书是伊顿总结了他一生色彩理论研究的硕果，对20世纪色彩教育、研究都产生了深刻影响（见图1-29）。
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图1-29　约翰奈斯·伊顿的色彩学论著

1923年伊顿离开了包豪斯。康定斯基开始接管包豪斯的色彩教育，康定斯基的理论和伊顿有很多共同之处（见图1-30）。例如，他以综合审美的方式定义出了色彩的“四个主音”：亮暖色、暗暖色、亮冷色、暗冷色。这就是常说的色彩的情感。据他的理论，决定任何一个颜色的色温的因素，在于这个颜色所表现出来的倾向，是趋向于黄色（绝对暖色），还是趋向于蓝色（绝对冷色）。康定斯基还认为每一种颜色不仅具有色温，它还具有象征的意义。如“黄色是典型的世俗颜色”，而“蓝色是典型的天堂颜色”，这些特性另外还会衍生出其他多种特性。黄色是进取的，超越极限，富于侵略性，积极主动而不稳定；相反，蓝色是收敛的，谨守限制，羞涩而消极。黄色坚硬而锐利；蓝色柔软而顺从。黄色的味道刺激，蓝色让人好像品尝到了新鲜的无花果。

在包豪斯的色彩教学中，除了基础课程中的色彩理论研究外，还有壁画作坊（车间）中色彩的应用研究。利用色彩直接服务于空间的塑造工作，或者说色彩如何在建筑中应用的问题，是其中的核心内容。包豪斯在这一领域的实践对以后建筑和室内空间中应用色彩的方式产生了深远影响，并在当代西方建筑实践中有了新的发展。在康定斯基关于色彩心理效应的理论讨论基础上，包豪斯壁画作坊的青年教师们发展出一种使用大块色彩平涂对基本建筑空间进行装饰的新方法，逐步摆脱了用大尺度抽象绘画作为室内壁面装饰的传统观念，把空间中的各个界面涂刷成不同的颜色，借此强化或改变基本建筑空间的感受（见图1-31）。这种想法在当时具有开创性的意义。
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图1-30　康定斯基（俄国）
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图1-31　包豪斯室内空间

3.色彩构成在我国的发展

随着设计基础课程在包豪斯取得极大成功之后，日本东京艺术大学、筑波大学等学校的一些教师通过对包豪斯的基础课程的研究，进行了一系列的改进和完善工作，最终把包豪斯的设计基础课程分割成三大构成——平面构成、色彩构成和立体构成。与包豪斯所不同的是这种教育方法把色彩研究进行了单独设置，使得色彩构成课程更加系统化。以日本筑波大学朝仓直巳教授为代表的三大构成教育及出版的教材，可以说整整影响了中国的几代设计师。

我国的设计构成教育发起于20世纪80年代初。早在20世纪60年代中期，艺术家王无邪在香港中文大学校外进修部任教期间，以构成主义学说为基准，将平面、立体设计的各种原理法则实施到教学中，就基本上决定了中国20世纪八九十年代设计基础教学中三大构成的构架。随后在20世纪70年代后期由吕立勋、陈菊盛、辛华泉、尹定邦等人，将香港十多年来构成教学的经验方法和日本构成教学的成果，通过在全国各地频繁的讲学、大量翻译转化和介绍，到20世纪80年代中期得以建构起的设计教学体系。1978年，广州美术学院迎来高考改革后入学的首届本科学生，尹定邦借鉴香港和日本的构成教育方法和手段，制定了一门较为系统的《色彩构成》课程讲义，作为设计基础中的色彩训练，取得了很好的教学效果。于是，在随后的几年里，尹定邦带着他的教学成果在国内各大艺术院校作巡回展览和教学，把色彩构成通过教学及展示的方式传播开来。1982年，美国俄亥俄州哥伦布美术与设计学院的“平面、立体构成”、“色彩概念”、“色彩训练”等作品，应邀在中央工艺美术学院展出，引起很大的轰动。1986年，日本筑波大学朝仓直巳教授应邀来到山东工艺美院举办了“构成艺术研究班”。1983年《装饰》发表诸葛铠的《律动、反复和渐变——平面设计形式规律初探》和辛华泉的《论构成》，三大构成进入了设计基础理论研究的视域。20世纪80年代，“三大构成”几乎成了设计改革的同义词，成了设计教育的重点。


1.3.2　色彩构成教学的改革

传统的色彩构成教学模式是教师课堂讲授理论之后，学生以手绘形式完成作业，由教师评判成绩。这种方式虽然能够锻炼学生的手绘表现技能。但是，随着数字化的发展，利用计算机多媒体教学成为一种趋势，单一的传统模式显得相对机械和枯燥。另外，教学中的理论讲授过于追求系统和完整，与后续的专业设计课程脱节，不利于学生以后的学习。基于这些原因，色彩构成应明确教学目的，及时调整教学方式，注重教学实践的研究与探索，培养学生的创造性思维和综合设计能力。

1.计算机辅助“色彩构成”教学

1）计算机辅助“色彩构成”教学的必要性

传统的色彩构成教学多使用颜料这种介质进行色彩构成训练，虽然可以培养学生的动手能力及对水粉、水彩等颜料介质的熟练掌握，但颜料手工制作作业耗时较长，使学生把精力放在了画面的精工细做上，忽略了对色彩的研究与探讨，削弱了观察、思考和创新等思维方面的训练，往往导致学生“动手不动脑”。并且颜料调配后的色彩饱和度偏低，它能产生的色彩种数远远少于数字化计算机屏幕的RGB色彩色域。事实上，色彩构成是认识课，而不是技法课，其学习目的是对色彩的审美规律的把握和创造性的运用，而不是对某种介质的掌握。计算机作为现代高科技处理信息的工具，提供了强大的摄取、存储和处理视觉形象的功能，为色彩构成教学提供了一种全新的设计表现形式和空间（见图1-32～图1-34）。
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图1-32　热烈而温暖的色彩
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图1-33　冷静而清新的色彩

[image: figure_0020_0036]


图1-34　古朴而稳重的色彩

采用计算机辅助色彩构成教学，相应的软件如AdobePhotoshop、CorelDraw、Illustrator等在色彩使用及调控方面具有较强的优势，避免了传统教学中学生因手工涂色不均、手工操作费时费力等问题。在课题训练的过程中，学生可以利用网络搜集相关的造型资料并进行总结，然后利用计算机完成大量的造型方案，并及时调整原有构思，从而方便地创作出多个方案，有效地把学习的重点放在思维训练和创造能力的培养上，增强了学生学习色彩构成的兴趣。因此，应充分利用其对色彩构成教学完善发展的提升作用，将传统的手绘与计算机辅助工具相结合，以更好地达到色彩构成的学习目标。

2）计算机辅助“色彩构成”的教学探索

首先，在讲授色彩构成基础理论的过程中，根据教学需要，可以插入一定学时的平面设计软件基础内容的教学，内容包括软件概述、颜色模式、工具的基础使用等基础知识。其次，针对课题训练安排课后作业，课后作业的布置应与课堂教学的思路一致。配合每次的课题训练，课后布置作业可以根据实际需要采用手绘和计算机绘图两种方式完成，帮助学生很好地巩固所学内容。例如，色相环的制作、色彩明度纯度的认识等课题训练完全可以利用计算机绘图方式完成。

2.合理设置主题性设计课题训练

色彩构成是设计专业的基础课程，其主要任务就是提高学生对色彩的感悟力和敏锐力，为专业主干课程打下坚实基础，主要目标是培养学生专业综合素质。但目前大多色彩构成教学目标不明确，普遍存在与主干课程的教学缺乏沟通，课程之间缺乏内在的联系，不能形成系统的教学模式，缺少综合技能的训练。学生不能掌握系统的设计方法和程序，课程之间缺少融会贯通，以至于设计基础课不能很好地为专业设计奠定基础。因此，色彩构成的教学要与实用设计相结合，在构成课中延续一些实用设计内容。

在色彩的基础设计教学当中，主题性的色彩构成训练是探索色彩表现力的重要基础，是如何灵活地掌握和创造性地运用色彩的关键。主题性设计是设计领域的惯用手法，它的好处在于能够界定一个有文化属性和经济价值的课题，通过大量背景资料的搜索和调研，创作和整合出新的价值观念和文化成果。在信息时代设计观念和方法急剧发展的今天，新的色彩课程教学的意义在于提出问题，而不是提供答案，这就是主题性设计教学的基本思路。这样做，可以在主体性设计课题中，把设计观念引入色彩构成，使学生在学习色彩的同时，提高创新能力。主体性设计课题可以强调多元化，如“来自大自然的启示”、“色彩与数学”、“来自音乐的感受”、“感觉与色彩”等，这样可以丰富学生的视野和研究的范围，培养他们广泛的兴趣和摄取专门知识的能力。同时，适当地选择与当前社会生活、时尚流行相关的内容来命题，可以激发学生学习的兴趣和热情。

案例分析：

案例1：自然色彩的采集与提炼（见图1-35）

[image: figure_0021_0037]


图1-35　自然色彩的采集与提炼

原始的自然色彩，无论是四季色、植物色、动物色、土石色……这些来自生态领域的色彩，可以说是大自然最原始的未经修饰加工的色彩，包含丰富的美的韵律。自然界绚丽多变的色彩，通过细致的观察和分析，对自然现象中的色彩成分进行提取和归纳，从而为设计色彩提供了创意灵感。

案例2：传统艺术色彩的采集与提炼（见图1-36～图1-38）

[image: figure_0021_0038]


图1-36　青花瓷

[image: figure_0021_0039]


图1-37　春秋战国漆器

[image: figure_0021_0040]


图1-38　北京故宫

我国世代相传的各类艺术中，具有代表性的传统色彩形式多样，如青花瓷色的典雅素净，漆器色的稳重朴实等。中国传统建筑具有鲜明的个性特点，色彩作为传统建筑艺术装饰的一个组成部分，在这些特点的形成中起着十分重要的作用。以北京故宫为例，黄色琉璃瓦下是青绿色调的彩画装饰，黄瓦红墙交相辉映，显得富丽而雄浑，象征华贵、庄严、兴旺的皇家气象。

案例3：民间艺术色彩的采集与提炼（见图1-39和图1-40）

[image: figure_0022_0041]


图1-39　安塞民间美术

[image: figure_0022_0042]


图1-40　民间刺绣

民间美术是我国优秀的文化遗产，极富创造性。在民间美术作品的色彩中，如年画、剪纸、刺绣、彩塑等，纯色使用较多，很少看到灰暗、沉闷的色彩，即使偶有复色出现，但整个色彩效果仍是鲜艳、热烈、轻松、明快，是一种生机勃勃、热情奔放的体现。民间美术色彩是设计师常借用的素材，能够启发设计师的创造力。

本章小结

色彩在日常生活中是人们认识事物的重要手段。无论是自然色彩还是人工色彩都能引起观者的情感反应，愉悦的、悲伤的，欢快的、忧郁的……，凸显出色彩强大的审美功能。色彩在现代社会中甚至上升到企业形象管理、城市规划管理等科学功能的高度。色彩在生活中的重要作用及色彩作为艺术设计重要的造型要素，使得色彩构成成为艺术设计专业重要的基础课程，其目的是培养学生对色彩的理性认识和感性认知，并最终为以后的设计活动服务。社会文化与科技的发展及人们对色彩的关注度的提高，使得色彩构成的教学任重而道远。因此，作为高校的教师和学生必须要在这样的形势下审时度势，建立自身的色彩构成教育模式。

课题训练

1.为什么说人类生活离不开色彩，请举例说明。

2.举例分析色彩在生活中的认识功能、审美功能与科学功能。

3.思考色彩构成与绘画色彩的区别与联系。


第2章　色彩的基本特性

[image: figure_0023_0043]


每天人们通过眼睛与大脑去认识形形色色的事物，它们以不同的信息出现在人们眼前。如阴雨绵绵、艳阳高照、春节时的热闹庙会，华灯初上的繁华都市、寂静的村落、前卫时尚的服装、美观实用的家居产品、精致妆容的女郎……这些与人们生活相伴的事物各自附着着相应的色彩，形成了一个色彩斑斓的世界。它们或多或少地影响着人们的心理，引起不同的情感反应。这究竟为什么呢？其实就如人们会为海边落日的美景惊叹而驻足一样，色彩在其中起了很大的作用。色彩所具有的特征引起人们或欢快、或激情澎湃、或宁静、或抑郁等情绪。色彩是如何形成的呢?色彩有哪些基本特征？在本章将会学习到，从而对色彩有一个崭新及深入的认识。


 2.1　色彩的物理原理


 2.1.1　光与色

通过眼睛，人们感知到色彩。白天色彩缤纷，当夜幕降临，一切物体逐渐被黑色侵蚀，失去了原有的魅力。由此可见光与色的关系：光线是产生色彩的原因，没有光线，就感觉不到色彩。光色并存，有光才有色。色彩感觉离不开光线。

大约在17世纪中叶，英国物理学家牛顿（I.Newton，1642—1727）做了一个著名的色散实验。把太阳光从一个小缝引进暗室，通过三棱镜再投射到白色屏幕上，出现了一道“色带”——太阳光被分解成赤、橙、黄、绿、青、蓝、紫七种色彩，此色带即不同波长的光谱。他把这些色光再一次用三棱镜分解时，却不再有其他颜色出现。投射至屏幕上仍是原来的色光。这些光叫单色光。而这种分解现象就是“色散”（见图2-1）。
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图2-1　牛顿的色散实验

光在物理学上是一种电磁波。人们感觉到不同的色彩是因为所看到的光的波长。这些特定的波长刺激了人眼的视网膜，人们才能看到色谱。从380纳米到780纳米波长范围之间的电磁波能引起人们的色彩视觉感受。此范围是人们肉眼能看的光线，称为可见光，即用三棱镜分解太阳光形成的光谱，红色光的波长最长，紫色光的波长最短，相应地，在色彩中红色传递的信息最远，而紫色传递的信息最近。波长大于770纳米称为红外线，波长小于390纳米称为紫外线。另外，在不可见光中还有可以透过物体（金属除外）的X光线、迦玛线、有辐射作用的电磁波等其他射线，这些都是肉眼看不见的光，要通过仪器才能观测（见图2-2）。

[image: figure_0025_0045]


图2-2　人眼所能见到的光的范围


2.1.2　固有色、光源色、物体色

物体以不同的色彩出现在人们面前，它们都不会发光，而是依靠光源对其有选择地吸收、反射而呈现不同的色彩（光源照射在物体上，一部分光被吸收，其余的光则被反射）。例如，红旗之所以是红色，是因其吸收了其他单色光，而反射的只有红光，才使得看到的是红色。绿叶吸收了日光中绿色以外的其他单色光而反射绿色光，这些反射的光线进入人们的视觉器官，形成了物体本身的色彩，称为物体的固有色。固有色一般是指在正常日光条件下所呈现的物体的色彩属性，如雪是白色的、海是蓝色的等。也可理解为物体本身所具有的颜色。一旦当光线改变，物体的色彩也会随之改变。比如在白炽灯下物体偏黄色，荧光灯下则偏青色。从物理学的角度分析，物体本身并没有某种固定不变的色彩，形成物体色的主要因素取决于照射的光线及物体对光照的吸收、反射、透射现象。其实物体的分子结构、物体的性质、光线的性质、物体表面特征、观者当时的心情等因素也影响物体色。因此任何物体的色彩并不是固定不变的。实际上，固有色不过是正常光下人们对某一物体的习惯所形成的色彩印象概念而已。

光源色是决定物体色形成的第一要素。各种光源体发出的光，因波的长短、强弱比例等性质的不同，从而形成了不同的光色，即光源色。一般情况下，物体色的形成都是以日光光源即全色光（白光色）为前提的，否则物体色的显现就会不同。一张白纸在正常日光下是白色；在红光下，则会变成红色；而在绿色光下，则为绿色。当红色旗帜在日光下时为红色；在红色光下更红；而在绿色光下为黑灰色。因红旗在绿光下时，其表面已没有红色光可以反射而只能把绿色光吸收掉，那么红旗在绿光的照射下就呈黑灰色了。

物体对色光的吸收与反射能力虽是固定不变的，但物体的表面色却会随着光源色的不同而改变，有时甚至失去其原有的色相感觉。所以当投射的光改变后，物体表面的颜色也随即发生变化，从而产生了新的色彩印象——物体色。它与绘画中的物体色概念是不同的。例如，一张粉色的纸张，在正常光下呈现的是粉色；而强光下是有点发白的浅粉色；在弱光线下则为暗粉色，并有点偏蓝紫色。因此说这张纸的固有色是粉色的，而它的物体色是浅粉色或偏蓝色的暗粉色。又如正常光下的一条白裙子，称其固有色是白色；当它在蓝色舞台光线照射下变成了蓝色，那么它的物体色则为蓝色。由此可见，构成物体颜色的因素为：一个是物体本身固有的特征，另一个是光源的性质。


2.1.3　色彩与色温

物体加热至某个温度以上时，就会随着当时的温度幅射出特定颜色的可见光，这种物体称为热辐射体或更具体称为黑体辐射。黑体加温到出现与光源相同或接近光色时的温度，它们发出的光色定义为该光源的相关色温度，即色温。

在物理上，把称作完全黑体的物体加热，温度上升，开始变成红色呈红热状态，再继续加热会变成白色，呈白热状态。将黑体加热，温度逐渐升高过程中，光色也随之改变。例如，当黑体受到的热力相当于500℃～550℃时，就会变成暗红色，达到1050℃～1150℃时，就变成黄色，以此类推。可在CIE（国际发光照明委员会所创建的一套界定和测量色彩技术标准的颜色系统。现是一个国际通用的色彩标准，基于光学色彩的混色系统）颜色三角形内绘出色温标尺，它会形成一条曲线——黑体轨迹，也称为普朗克（Planckian）轨迹（见图2-3和图2-4）。CIE色座标上的黑体曲线（Black body locus）显示黑体由红—橙红—黄—黄白—白—蓝白的过程。任何光源的光谱光分布只要类似于黑体辐射，就能在普朗克轨迹上找到与其色温对应的位置，属于这类光源的范例包括太阳光（色温约5500 K）、钨丝灯泡的光（2800 K）及烛光（2200 K）。
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图2-3　CIE1931色度图普朗克轨迹一

[image: figure_0027_0047]


图2-4　普朗克轨迹二

注：C I E颜色三角形包含光谱能量分布、色度坐标系统、黑体（普朗克）轨迹和固定相关的色温线，其值从2000 K至20000 K。图2-3内部的曲线为黑体轨迹。

色温不是日常所说的摄氏温度，是以热力学温度K（Kelvin）为单位的。黑体在红热状态时，光源放射能低、光波长，其红色成分较多；白热状态时，光源放射能高、波长短，其蓝色成分多。因此发光物体温度越高，光的颜色越蓝，温度越低，光的颜色越红。如太阳具有极高的温度，产生蓝色的光，而烛光温度低，产生红色或黄色的光。一天时间的不同光色也随之不同。日出与傍晚日落时，天空呈现偏橘黄、红色的暖色光，而它的色温是很低的，2000 K左右；正午阳光强烈时，光色发白，色温高，5000 K左右；阴天正午时则为6500 K左右（见图2-5）。

光源色温不同，光色也不同，色温在3300 K以下有稳重的气氛，温暖的感觉；色温在3000 K～5000 K为中间色温；色温在5000 K以上有冷的感觉。在不同光源色下形成了不同的色彩，也营造出不同的环境氛围效果，见表2-1。
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图2-5　色温图示

[image: figure_0027_0049]


不同光源环境的相关色温度如下：

●火柴光1700 K；

●蜡烛光1900 K；

●钨灯（白炽灯）2800 K；

●演播室“CP”灯3350 K；

●演播室台灯，照相泛光灯（不是闪光灯）等3400 K；

●下午日光4000 K；

●日光5000 K；

●平均日光，电子闪光（因厂商而异）5500 K；

●有效太阳温度5770 K；

●氙弧灯6420 K；

●阴天6500 K～7500 K；

●电视屏幕（模拟）9300 K。

应用在摄影方面，体会会更深。彩色摄影时，色温会影响一张照片的感觉。不同胶片的感色性比人眼更敏感些，因此拍摄后的画面比所看到的要“夸张”一点，现在许多数码相机也同样，可能对某种颜色特别敏感，所以画面表现出来的色彩饱和度会比人眼所看到的实际场景的色彩有偏差。摄影师都喜欢选择日出与日落时拍摄，这也是被他们公认的美丽风景的最佳时间。此时的色彩非常漂亮，相机拍出来后，会发现照片色彩会比实际景色还要偏红（见图2-6）。而这正是摄影者想追求的效果。傍晚日落的美景，就是利用色温的特性优势。之前
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图2-6　日落

学习了光源色影响物体色，室内白炽灯下的物体会有点偏黄，而此时拍摄，画面则会出现比人眼所见更严重的橘黄色调；在荧光灯下拍摄，会有些发青，使得视觉不舒服（见图2-7）。这种情况下，谁都不会喜欢这样的画面。这也就是上面所述的相机将色彩夸张了。在数码相机当中有白平衡这一功能，其实就是因色温而来。它的作用就是调整色彩，使画面色彩平衡。在不同的色温条件下都能还原出被摄目标本来的色彩。白平衡最基本的功能中，都可看到白炽灯或钨丝灯、荧光灯模式。当在色温低的黄光下拍摄时，如是为了拍摄画面能够出现与人眼所看的正常色彩，就可将白平衡设置为白炽灯模式，这样拍出的画面才是“正常”的。同样，日光灯、荧光灯下拍摄就用荧光灯模式。它们都运用了补色对画面进行了色彩调整补偿。如白炽灯模式就进行了大量的蓝色补偿，正确还原物体的色彩，则画面色彩平衡。

[image: figure_0029_0051]


图2-7　不同色温的对比


2.2　色彩的生理原理


 2.2.1　视觉适应

人的感觉器官受到刺激，感受会起变化，这一变化的过程就是适应。人的眼睛具有适应环境变化的能力——适应视野的亮度变化而自动调节感光度的功能。明暗适应是日常生活中经常遇见的视觉感知情况。

明适应：当晚上已睡觉时，突然将灯打开，眼前一片白晃的光刺激眼睛。稍后几秒，视觉恢复正常，可以辨认清楚眼前的物体与色彩。这一由暗至明的视觉过程现象称为明适应。

暗适应：长时间在强光下，突然进入黑暗的环境，这时将什么也看不见，就如突然进入正在放映的电影院时，要经过一段时间，眼睛才能慢慢适应、恢复，看见周围的物体特征。这种现象就是暗适应。暗适应于初期感受提高较快，后期提高较慢，最初的15分钟可以基本适应，半小时后，视觉感受性可提高10万倍，达到完全的暗适应大约需要40分钟。明适应过程，即当视觉从暗光线转入亮光线过程时，瞳孔缩小，视觉由视网膜边缘的暗视觉转入中央窝的明视觉，适应光线从暗到亮的转换，从暗到亮的适应过程可以在极短的时间内完成，大约只需要1秒钟左右。

色彩适应：当一块鲜艳的颜色刚被看到时很刺眼，过一会儿就觉得暗淡了，眼睛对色彩的习惯过程就为色彩适应。由于颜色是光刺激作用于眼睛后在人的大脑中产生的一种反映，因此当光源改变时，物体反射或投射的光也会改变。那么，人们感觉物体的颜色是否也应发生变化呢？当在刚开启白炽灯时，开始几秒钟会感受到黄色光的颜色。在这种光线下观看一张白纸，只一会就感觉纸发黄。过后不久，黄色自然消失，白纸还是白的。这种现象就是人的视觉的色彩适应。它随着光源色与亮度的变化而改变自身的视觉感应能力。所以，色彩适应就是指人眼对环境颜色刺激作用下造成的颜色视觉变化，是视觉对颜色光的适应所致。通常，色彩视觉的第一感受时间约为5～10秒钟，过了这段时间，“色彩适应”开始起作用，这种习惯性地把物体色彩恢复到白光原始状态下的本能与“色彩恒常性”或是“固有色”的概念有直接关系。

色的恒常性：在日常生活中，以标准日光下认识物体色彩，并将其作为习惯性的色彩认识，如雪是白的。那么在人工灯光或其他光线下，按理论一般是光线改变，颜色也随其变化。但人们并没有在不同光源下认为雪是其他颜色的。由于物体固有色在大脑中留下很深的印象，所以即使物体处在复杂的色光环境下，人们也还能感受，看到的雪依然是白色的。人们对某物的色彩有一定认识后，由于不同光线的条件影响，对物体的色相、明度、纯度都有了新的变化，但人们仍然认定它“原有的色彩”（固有色）。也就是在“正常”光照下对色彩形成的习惯性的认识，称为色彩的恒常性。

色适应现象是视觉颜色恒常性的一种体现。在不同光源下，纸张反射的光是不同的，但在人眼适应了环境后感觉纸张颜色仍然是一样的白。这其中重要的一点是光源要同时照射在物体和环境上，人眼才能感受到物体颜色保持相应的恒常性。由此可见，物体所呈现的颜色，并不完全取决于光刺激的物理特性和视网膜感受器的吸收特性，也受到人的知识、经验和周围环境来判断当前光源的色度和亮度，进而调整对物体颜色的感觉，并尽量消除光源的不同造成的差异。


2.2.2　色彩的错觉

1.视觉后像

错视现象是眼睛产生的错觉，是在一定条件情况影响下形成对颜色的错误认识。当光停止刺激后，在眼睛视网膜上的影像感觉并不会立刻消失，仍然存在。这种现象是常常发生的视觉现象，称为视觉后像。视觉后像的发生，是由于神经兴奋所留下的痕迹作用，也称为视觉残像。视觉后像包括正后像（积极作用）与负后像（消极作用）两种。当视觉神经兴奋尚未达到高峰，由于视觉惯性作用残留的后像叫正后像；由于视觉神经兴奋过度而产生疲劳并诱导出相反的结果叫负后像。无论是正后像还是负后像均是发生在眼睛视觉过程中的感觉，都不是客观存在的真实景像。

1）正后像

当凝视某物数秒后，眼睛闭上，会觉得眼睛里那样东西并未消失，会留下刚才所见之物的影像，这种视觉持续的现象就为正后像。例如，先看白炽灯的灯泡数秒后，再闭上眼睛，会感觉到有刚才灯泡的幻影。科学实验证明，人眼在某个视像消失后，仍可使该物像在视网膜上滞留0.1～0.4秒左右。相隔0.03秒～0.2秒使先前的刺激与间隔后的刺激相衔接，可形成一种连续的动感。电影画面的动感就是运用此原理。电影胶片以每秒24格画面匀速转动（每秒24张的静止画面连续放映，也就是电影每秒24帧的播放速度），一系列静态画面就会因视觉暂留作用而造成一种连续的视觉印象，产生逼真的动感。

2）负后像

当凝视红色的物体过久后，将视线转移到白纸上，会发现有绿色的物体形态。这是由于神经兴奋所留下的痕迹引发眼睛连续注视所致。这种现象在生理学上可解释为：对红光兴奋的细胞，长时间的兴奋引起疲劳进入了抑制状态，相应的感觉灵敏度也因此而降低，当视线转移到白纸上时，就相当于白光中减去红光，出现了绿光。其实也是对绿兴奋的细胞自发兴奋起来，于是眼前出现绿色。这种负后像是所见色彩的补色。如看了红色再看黄色，会觉得此时的黄色是带有绿味的黄。补色是视神经的一种补偿性功能所要求的，以维持视觉平衡。负后像色彩错觉一般都是补色关系，如红与绿、黄与紫、橙与蓝，黑与白也会产生这样的现象（见图2-8）。

[image: figure_0031_0054]


图2-8　负后像色彩错觉

根据视觉色彩互补平衡的原理，现如今医院手术室、手术台、外科医生护士的衣服一般都采用淡绿色，这不仅因为绿色是中性的温和之色，更重要的是绿色能减轻外科医生因手术中长时间受到鲜红血液的刺激引起的视觉疲劳，避免发生视觉残像而影响手术正常进行，起到了视觉平衡的作用。

2.同时对比

同时对比是指眼睛同时受到色彩刺激时，色彩感觉发生相互排斥现象。刺激的结果使相邻之色改变原来性质的感觉向对应方面发展（见图2-9、图2-10、图2-11和图2-12）。当用色彩构图时，同一灰色在黑底上发亮，在白底上变深；同一灰色在红底上呈现绿味，在绿底上呈现红味，在紫底上呈现黄味，在黄底上呈现紫味；同一灰色在红、橙、黄、绿、青、蓝、紫不同底色上呈现补色感觉。红与紫并置，红倾向于橙，紫倾向于青；红与绿并置，红显得更红，绿显得更绿；各种相邻的色在交界处，对比表现得更为强烈。
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图2-9　相同的橙黄色，红色背景下，橙色偏黄，黄色底子上，橙色偏红
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图2-10　明度不同的色彩在一起，明度高的感觉更明亮，明度低的更暗

[image: figure_0032_0057]


图2-11　同一灰色放置在明度不同的色彩上，在明度高的背景下的灰色显暗，明度低的底子上灰色显得亮些

[image: figure_0032_0058]


图2-12　纯度相同的色块，放置在不同纯度的色彩上，在鲜艳的颜色对比之下显得污浊，遇浊则显得更艳丽


2.2.3　色彩的知觉度

色彩的知觉度又称易见度，即给人的强弱感受。在许多人的认识中，会认为易见度最高的是白底黑字。其实不然，日本色彩学家冢田敢在《色彩美学》一书中揭示了各色对比的可见度，从表2-2中会发现在色彩配色中最易认知、视认性最高的是黑底黄色图形，而黄底黑图形与黑底白色形态其次。之所以在白纸上写黑色的字，就是因识别性高。如果在白纸上写黄色的字或高明度色彩的字，它们会令人看得很费劲（见图2-13和图2-14）。因此，色与色之间的差别性大，易见度才高。此差别性就在色相、纯度与明度的对比关系上。明度对比弱，易见度低；明度对比强，易见度高。纯度对比弱，易见度低；纯度对比强，易见度强些；色相强，色感就强，易识别；色相弱，识别性弱。如交通灯用红色，救生衣用橙色，安全帽用黄色，道路指示牌用黄色等高视别性的配色及一些生活的设计实例都运用了色彩的易见度。因其在能见度低的天气中，也能让人容易看清从而减少事故发生。同时色彩设计中也常运用色彩易见度原理来处理色彩的主次和层次关系。在包装设计、广告设计等设计中也会运用高视认性的配色来吸引消费者的眼球。
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图2-13　视认性强的色彩搭配

[image: figure_0033_0061]


图2-14　色彩的视认性强与弱的色彩搭配


2.3　色彩的属性


 2.3.1　色彩的分类

色彩一般可分为彩色系（纯色、一般色彩）和无彩色系（黑白灰没有颜色的色彩）两大类。

1.有彩色系

有彩色是指光谱中红、橙、黄、绿、青、蓝、紫等单色及由它们不同纯度、明度调和而成的成千上万种色彩。有彩色具有色相、明度和纯度3个属性特征。

2.无彩色系

无彩色是由黑、白及两者调和而成的不同深浅的灰色系列。无彩色没有色相与纯度，只有明度这一特征。若将有彩色中加黑或加白，会使这一色彩的明度发生变化。在无彩色中加某一有彩色，则调和后的色彩有了色彩倾向，如在灰色中加蓝，则为蓝灰色，此色彩由无彩色变为有彩色系。无彩色与有彩色的区别在于是否带有单色光的倾向，它们共同构成了这个色彩斑斓世界的所有色彩。

在实际运用与设计当中，应灵活运用，而不是硬性把黑、白、灰排除在色彩之外。它们同样对人的生理与心理起了一定作用，具有色彩语言。例如，现在大街小巷出现了若干个不同“品牌”的饮料店。很多门店设计运用了让人感觉新鲜、活力的绿色或橙色等高纯度高明度的暖色系色彩，这是食品设计经常运用的手法。而有的店家则反其道而行之，运用黑白两色进行装饰设计门头、标志及室内环境。除了与其他店对比之下，凸显了它的色彩别具一格，黑白的组合有着强烈的对比，会产生一种特别的视觉效果。另外，在心理上给人感觉相对高档的层次、有品位，经典的色彩组合诠释出个性与时尚。其特性常在服装、产品、室内设计等设计领域中被使用。


2.3.2　色彩三属性

色彩具备三种特征，即三种属性：色相、明度、纯度。它们相对独立，又相互关联，组成了多种色彩与色彩关系。三属性的变化对色彩的对比与调和起一定作用，并能产生不同的心理效应。

1.色相（Hue，简写H）

色相是指色彩的“相貌”特征，是色彩的首位特征。一般借助色彩名称来区分各种颜色。色相就如人一样都有自己的名称，代表各自并显示自己的特征从而与他人相区分，就是平常所说的颜色的名称。如红色、湖蓝、紫色等。

光谱中的七种色彩，因不同的波长反映出不同的色相。并且它们的顺序是一种固定关系，各色之间也没有明显的界限，按照它们的顺序可围合而成圆环——色相环。“色相环”是将不同色相的颜色依序排列成环状以方便使用，是研究色彩的重要工具。色相环上色相顺序是一定的，种类有所不同。如6色相环（红、橙、黄、绿、蓝、紫），8色相环（红、橙、黄、黄绿、绿、蓝绿、蓝、紫），在此基础上，色相之间增加过渡色相可形成10色相环、12色相环、16、20、24、40色相环等。如蒙赛尔色相环是100个色相，而奥斯特华德是24色相。最常用的是12色相环，例如，图2-15所示就是伊登12色相环，图中等边三角形为三原色红、黄、蓝（第一次色）构成，两两相互相加可调和出橙色、绿、紫色（第二次色），与三原色共为6色。如再将相邻的两色相加等量调和，则可得到该两色的中间色黄橙、红橙、红紫、蓝紫、蓝绿、黄绿（第三次色）6种，总共产生了12色。12色有秩序的排列成环形，构成了12色相环。以此类推，可延伸出24、40等其他种类色相环。
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图2-15　伊登12色相环

2.明度（Value，简写V）

明度是指颜色的明暗程度。明度高指的是明亮的色彩；明度低，说明色彩灰暗。明度最高的为白色，明度最低的为黑色（见图2-16）。明度不仅表现在无彩色上，也表现在有彩色中。不同的颜色具有不同的明度。黄色明度最高，橙色次之，红色与绿色居中，蓝色较暗，紫色为最暗（见图2-17）。物体表面因反射光的波长不同，出现了不同的色相，而反射同一波长的光量不同，因而使颜色有了明暗即深浅变化。当各种波长的光被完全吸收时为黑色，全部反射为白色，反射与吸收相对等量时为灰色。在色彩运用中，要使明度降低或提高，可在色彩中加黑或加白，或加入其他深色或亮色。如在绿色中加白色变为浅绿色，加黄色为黄绿色；加黑色为墨绿，加深蓝为暗沉的蓝绿色。明度都被改变，但纯度同时也降低了。
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图2-16　无彩色明度对比

[image: figure_0035_0064]


图2-17　有彩色明度对比

在色彩对比中，明度是其对比醒目效果的重要因素，对画面的协调统一至关重要。在一个画面中如何安排不同明度的色块也可以帮助表达画作的感情，如果天空比地面明度低，就会产生压抑的感觉。在设计中运用明度渐变可营造出不同感觉的效果。如上端用低明度的色彩而下方用高明度的色彩，中心位置会偏高，达到吸引视线的效果，同时又有轻盈的感觉。而下端用低明度的色彩，上方用高明度色彩，则重心在下方，会给人沉稳、安全的感觉（见图2-18）。
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图2-18　不同明度渐变制造出不同感觉

3.纯度（Chroma，简写为C）

纯度又称色彩的饱和度或彩度，意为色彩的鲜艳程度，也就是纯色在某一色的成分比例的大小表示其色的彩度高低。纯色的色感强，而无彩色没有色感，也就是没有色相这一特性，所以也就没有纯度。纯度是色彩感觉强弱的标志。目前光谱中的各单色光是最纯的颜色，为极限纯度。

一种色彩掺入其他色彩后，纯度就会降低。任何一个纯色，加入黑、白、灰，彩度都会随其量的增加而降低，同时，加入白色明度提高，加黑明度降低，加同等明度灰色，明度不变（不论加入哪一种，纯度都会降低）。任意选择一种纯度高的色彩，与黑、白调合而成的不同明度的灰色混合，可得出由高到低顺序纯度色阶（见图2-19）。另外，值得注意的是，一个颜色的纯度高并不等于明度就高，明度与纯度不成正比。任何色相的色彩在纯度最高时都有特定的明度，如果明度改变纯度也会降低。高纯度的色彩加白或加黑，都降低了该色的纯度，同时提高或降低了其明度（见图2-20）。粉红色比红色明度高，但纯度却比红色低。

有彩色的色相、明度、纯度这三个要素是相互联系、不可分割的。三者是同时并存的，没有单独存在或只存在着两个要素的色彩。在认识、运用及设计色彩时，必须同时考虑。
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图2-19　纯度色阶

[image: figure_0036_0067]


图2-20　明度色阶


2.3.3　色彩体系

色立体

以色彩的三属性色构建的立体模型称为色立体。既然是立体，顾名思义是一个三维的色彩模型。而之前认识的色相环是一个二维的、平面的色彩结构。色彩学家运用三维空间来表示明度、色相与纯度的关系，并系统地组合安排在一个立体结构上。相比色相环，色立体能更直观更全面的认识色彩。国际常用的三种色立体分别是美国的蒙赛尔色立体（MUNSELL）、德国的奥斯特瓦德色立体（OSTWALD）、日本色彩研究所的色立体（PCCS）。

色立体对色彩三属性的系统化表现为：色立体垂直方向表示色彩的明度变化，圆周方向表示色相变化，从最外围圆周表面到中心轴的水平方向为色彩的纯度变化（见图2-21）。
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图2-21　色立体

明度关系为圆周中心的垂直轴，顶端为白色，下端为黑色，呈上白下黑中间不同明度灰色的渐次变化。各色相在环绕明度轴四周，呈圆形。由明度轴上的任一明度色阶，向外水平延伸至任一个色相，则离中心的明度轴越近的色彩，其纯度低，而越远即靠近色相环的色彩，纯度越高，纯度从外向内递减。明度、纯度、色相三者构成这样一个三维空间立体结构。

色立体标志色彩研究的科学化和系统化，有助于配色及从事色彩设计与设计师工作的人使用，帮助对色彩量与秩序美的逻辑分析，从而正确使用色彩。让人们运用色彩时能更为理解色彩的三属性的关系，是一个较理想的色彩模型工具。

1）蒙赛尔色彩系统（MUNSELL color system）

蒙赛尔色彩系统由美国色彩学家蒙赛尔于1905年创立，1915年出版《蒙赛尔图谱》，随后由美国光学会加以修正，出版了《蒙赛尔颜色图册》，是目前国际上分类和标定物体表面色最广泛采用的方法。在工业、印刷等方面普遍用来作色彩指定和标记。蒙赛尔着重研究颜色的分类与标定，从心理学角度，根据视知觉特征制定标色系统。

（1）色相：以红（R）、黄（Y）、绿（G）、蓝（B）、紫（P）5个色相为基础，加上它们的中间色黄红、黄绿、蓝绿、蓝紫、紫红5个色相，构成了10种主要色相。这10个色相每个又细分为10个等级，共形成了100种色相的色相环。每个主要色相10个等级中的第5个等级作为这个色相的代表色，如5R、5Y、5BP、5YG等。色相环中直径两端的色为互补色。

（2）明度：明度色阶分为0～10的11个等级。用N表示，白为N10。黑色为N0。

（3）纯度：蒙赛尔色立体上，每一纯度色相与起相同明度的灰色水平对应，同时各色相的明度不同，因此各色相的纯度在色立体上的位置高低不同。蒙赛尔色立体似一个倾斜的扁球体。从色立体上可以看出，各色相的纯度值不同，5R纯度为14，其纯度最高。该颜色在视觉中划分的纯度等级最多，共14个等级。5BG的纯度等级最低，有6个等级。因各色相的纯度等级不同，所以各色相的最纯色彩到明度的距离都不同。如图2-22和图2-23所示，可以从蒙赛尔色立体的横截面理解，其横截面不是一个正圆。

蒙赛尔色立体的表示符号为：HV/C（色相明度/纯度）。
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图2-22　蒙赛尔色彩体系

[image: figure_0038_0070]


图2-23　蒙赛尔色立体

2）奥斯特瓦德色彩系统（OSTWALD color system）

奥斯特瓦德色立体是由德国化学家奥斯特瓦德1920年所创立，1921年出版《奥斯特瓦德色彩图册》。其色彩体系以色彩知觉原理为基础，他认为实际上纯白并非真正的纯白，含11%的含黑量，而黑色则含3.5%的含白量。他以3个因素为标准——含黑量、含白量、含色量（纯色量），所有色彩是由这3个因素混合而成的。一切色彩的明度、纯度的变化是含黑量、含白量与纯色量的变化，任何一种颜色是三者相加后的总量，均为100。

公式为某色=W（白色量）+B（黑色量）+F或C（纯色量）=100

奥斯特瓦德色立体的明度轴上显示，将明度分为8个等级。分别用字母a、c、e、g、i、l、n、p表示（见图2-24）。每一个等级都包含一定的含黑量与含白量。见表2-3所示。

[image: figure_0038_0071]


[image: figure_0039_0072]


图2-24　奥斯特瓦德色立体一

奥斯特瓦德色彩体系的色相以赫林（E.Heling）四色说为依据。以红（R）、黄（Y）、绿（SG）、蓝（UB）四色为主色，在其四色基础上，两色产生四个间色，为橙色（O）、黄绿（LG）、青绿（T）、紫色（P），一起组成8个色相。再将8个色相为主色，各分成3个色阶（每个色相以第2号色相为标准色相），形成24色色相环。这24色分别以数字1至24来表示，如Y为1，LG为24。

[image: figure_0039_0073]


图2-25　奥斯特瓦德色彩体系的同一色相面一

[image: figure_0039_0074]


图2-26　奥斯特瓦德色彩体系的同一色相面二

奥斯特瓦德色彩体系的同一色相面是一个等边三角形，最纯色为距离明度轴最远的三角形顶点。因每个色相最纯色只有一个，最白色与最黑色都仅一个，三点连接形成一个三角形。此三角形也就是同色相面。纯色依照明度色阶符号增加含白量向白色靠近，增加黑色量向黑色靠近。随着黑量与白量的增加，形成纯度等级的变化。从W—C这个方向变化，含黑量固定不变，纯色量与含白量在不断变化，即纯度在变化，这一色系称等黑系列。而B—C这个方向的变化中，每行含黑量与纯色量变化，含白量不变，称等白系列，也为纯度在变化（见图2-25和图2-26）与W—B明度轴平行的色列（如la、nc、pe）含有相等量的纯色，称等纯度系列。三角形的等色相面以明度轴为中心围绕，形成两个圆锥体结构的色立体（见图2-27和图2-28）。在此体系中，明度各异的各纯色色相被整齐地放置在同一水平位置上（因色相面上与明度轴垂直的水平线并不表示同明度的色彩），不便于对三属性的同步认识。但其色彩的等值性，以物理科学为依据，具有严格的逻辑关系，简洁明了。因色相的纯度、明度是整齐划一的，与蒙赛尔体系相比，有些不足。但此体系更加注重色彩的调和关系，在建立色彩调和论中，起到了一定价值的依据参考作用，使得色彩调和理论便于应用。

[image: figure_0040_0075]


图2-27　奥斯特瓦德色立体二

[image: figure_0040_0076]


图2-28　奥斯特瓦德色立体三

其体系的色彩表示方式是：色彩序号/含白量/含黑量。如8na表示此8号红色含白量5.6%，含黑量11%。

3）PCCS色彩体系（Practical Color Co-ordinate System）

日本PCCS色彩系统是由日本色彩研究所创立，1964年发布的实用色彩配色体系。此体系综合了蒙赛尔与奥斯特瓦德色彩体系的优点，主要是以蒙赛尔体系为基础发展而成，色彩纯度、明度的区分方法与蒙赛尔色立体相似，因此它的色立体外型也与蒙赛尔相似，不对称的偏斜立体呈横卧蛋状（见图2-29）。不过其体系比蒙赛尔的更加完整。此色系最大的特点是利用色调调和配色，将色彩综合成色相与色调来构成各种不同的色调系列。明度和彩度在此结合成为色调，PCCS就是用色调和色相两个系统来表示色彩调和的基本色彩体系。

[image: figure_0040_0077]


图2-29　PCCS色立体

PCCS色相是以光谱中的红橙黄绿蓝紫6色作为主色（兼顾了色光与色料的三原色、心理四原色），中间再加上5个间色色相，共11个色相，每个色相再细分为2～3个色相，构成24色色相环（见图2-30）。24个色相中包含：

心理四原色——红、黄、绿、蓝（V2、V8、V12、V18）；

色料的三原色——红紫、黄、蓝绿（V24、V8、V16）；

色光的三原色——泛黄的红、绿、泛紫的蓝（V3、V12、V19）；

暖色——紫红到黄（V1～V8）；

冷色——蓝绿到紫蓝（V13～V19）；

中性色——绿黄到绿、蓝紫到红紫（V9～12、V20～V24）。

色相采用1～24的色相符号加上色相名称来表示。把正色的色相名称用英文开头的大写字母表示，把带修饰语的色相名称用英语开头的小写字母表示。例如，1：pR、2：R、3：yR。

其色系明度以视知觉等距为基础，将明度分为9等级（最高为白9.5，最低为黑1.0）。白色在最上端，黑色在最下端，中间配置等感觉差的灰色7个阶段。因色标不能印刷1.0，明度色阶为1.5～9.5。

[image: figure_0041_0078]


图2-30　PCCS色相环

它的纯度与明度阶段一样，分为9个等级。从无彩色到有彩色分别以1S（最低）、2S、3S、4S、5S、6S、7S、8S、9S（最高）（见图2-31）。

[image: figure_0041_0079]


图2-31　PCCS纯度色阶

将明度与纯度合成色调，以色相与色调的观念对色彩进行讨论。如鲜红色、浅粉色、粉红色。红色是色相，而鲜、浅、粉是色调的概念。PCCS色系中无彩色分为5个色调，分别是W（白色）、ItGy（浅灰）、mGy（中灰）、dkGy（暗灰）、Bk（黑色）。而有彩色分成12个色调。在同一色相之中，色彩的明、暗、强、弱；浓、淡；深、浅的调子是不一样的。颜色最饱和，纯度最高的色调是纯色调，在这里叫鲜艳的色调。在纯色中加入不同比例的白色，会出现明度较高的淡色调、亮色调和浅色调。加入不同比例的黑会出现深色调、暗色调和暗黑色调。纯色中加入不同明度的灰色，形成浊色调或称沌色调、浅灰色调、灰色调。PCCS体系用v、b、s、dp、lt、sf、d、dk、p、1tg、g、dkg 12种名称来给各个色调命名（即鲜色调、亮色调、强烈色调、深色调、浅色调、轻柔色调、浊色调、暗色调、淡色调、浅灰色调、灰色调、暗灰色调）。如图2-32和图2-33所示。

[image: figure_0042_0080]


图2-32　PCCS色调图之一

[image: figure_0042_0081]


图2-33　PCCS色调图之二

靠右外部的色调群都属于高饱和度的纯色系统，它被色彩学家命名为“活泼的色调”（VIVID TONE）。分布在图表上方的色调明度明显提高，而在下方，则呈现低暗的明度。横向的调子，则是由外围至中心的纯度逐步降低，到了接近明度轴时，已近于无彩状态。而居中的中彩度色调群，因色调本身加入了中明度的灰，因此感觉混沌，被称为“浊色调”（DULLTONE）。


2.3.4　色彩混合

1.三原色

在认识色彩混合之前，先认识两个概念，即色料的三原色与色光的三原色。色料三原色是指三种色中的任何一色都不能由另外两种原色混合产生出来，而除了这三种色以外其他色可由这三色按一定的比例混合出来，这三个独立的色彩称之为色彩的三原色。它们为红（品红）、黄（柠檬黄）、青（湖蓝）；而色光的三原色是由科学家马克思·韦尔通过物理光学试验证实得出：红光和绿光混合产生了黄光，再混入一定量的蓝紫光后，呈现出白光。所以红、绿、蓝紫三种色光不是其他色光混合出来的，这三种色光以不同的比例混合则可得出自然界中的几乎所有的色彩。因此红、绿、蓝色是色光的三原色。简言之，三原色就是混合出其他色彩的基本色。

2.色彩混合

将两种或多种色彩互相进行混合，造成与原有色不同的新色彩称为色彩的混合。它们可归纳成加法混合、减法混合、中性混合三种类型。

1）加法混合

加法混合又称色光混合。色光三原色中，红与绿混合成黄色，比红与绿的明亮；红与蓝混合成品红色，其明度比混合的原色要高；绿与蓝混合而为青色，明度增加。由此可见，色光混合后的色彩明度都比原色亮。红、绿、蓝三色光等量混合形成明度最高的白色光。将色光的三原色按不同比例混合，可形成丰富多彩的色光。混合的次数越多，混出的色就越亮，最后混合成白色光。因此，混色加光也称之为加光混合（见图2-34）。

[image: figure_0043_0082]


图2-34　加法混合：色光三原色，三原色混合后呈白色

生活中常见的电视机就是使用了色光混合的原理，显像管中的三原色光束组成彩色影像。典型的应用还有舞台的灯光设计、计算机色彩显示等。

2）减法混合

减法混合是指颜料三原色的混色方式。其特点是混合的色彩越多，色彩明度越低，与色光混合刚好相反。如将颜色的三原色中两种色彩等量的两两混合，可产生出第二次色，品红加柠檬黄混合出红色；柠檬黄与青色混合出绿色；青色与品红混合出蓝色。混合的色彩明度比原色低。混合色彩越多，颜色越灰暗、污浊。三原色等量混合，理论上可为黑色。因此减法混合也就是减光混合（见图2-35）。平常生活中的颜料、染料、油墨的套色印刷等为此类混合。

3）中间混合

之所以称为中间混合，是因其混色后的效果的明度处于加法混色与减法混色之间。

[image: figure_0044_0083]


图2-35　减法混合：色料的三原色，混合后成黑色

色彩明度不增加也不降低，是混合各色明度的平均值。中性混合是一种视觉色彩混合，通过人的视觉把多个色彩混合在一块后，看成一种新色彩。中性混合分为继时混色与并置混色两种。

（1）继时混色：将色彩按等面积比例涂在圆盘上，快速旋转，于是这几种色彩混合成一种新的颜色，在视觉上产生新的色彩效果。其被旋转的各颜色混合，在明度上不会像颜料混合那样降低；也不会像色光混合那样明度提高，而是处于中间状态。如果把三原色等量放置在圆盘上，旋转后会形成灰色效果。

[image: figure_0044_0084]


图2-36　红与绿混合后形成的色彩

（2）并置混色：将各种不同的色彩放置组合在一起。若退到一定距离观看，眼睛很难将它们各自独立的色彩辨认出来。色彩相互影响，混合成一种新的色彩效果。因在一定距离与空间里，视觉产生了混合现象，所以也称空间混合。在一定空间看色彩之所以会混色，是因两种色彩的刺激在视网膜上融合混色的生理原因。此类混合的色彩丰富，有跃动感。表现自然，物体的光感更为闪耀。如红与绿的空间混合可形成一种跳跃的近似金黄色（见图2-36）。

法国新印象派的点彩派，如修拉等（见图2-37、图2-38和图2-39）。他们的点彩画法，就是运用了并置的小色点组成画面，从而获得新的色彩表现。而在生活当中，网点制版印刷就是典型的并置混色原理应用（见图2-40）。

[image: figure_0045_0085]


图2-37　傍晚的格拉沃利讷海港乔治·修拉

[image: figure_0045_0086]


图2-38　马戏团杂耍表演的细节图乔治·修拉

[image: figure_0045_0087]


图2-39　大碗岛星期日的下午乔治·修拉

[image: figure_0045_0088]


图2-40　网点制版印刷

案例分析

案例1作品名称：百事fuelosophy果汁饮料包装设计（见图2-41）

[image: figure_0045_0089]


图2-41　百事fuelosophy果汁饮料包装设计

色彩设计：此饮料外包装主色彩运用水果的固有色进行设计，引起观者对果汁味道与芬芳香味的联想。色彩与新鲜水果图片的结合，进一步加强对原汁原味的认可，产生要品尝此产品的欲望。

案例2作品名称：三得利茶饮料包装设计（见图2-42）

[image: figure_0046_0090]


图2-42　三得利茶饮料包装设计

色彩设计：左图与中间图片使用了与茶叶固有色相似的色彩，右图则运用金秋枫叶的色彩印象进行色彩包装。正确运用了人们对生活中固有色的认识及固有色的象征意义所产生的色彩印象而设计。

案例3作品：室内设计、产品包装设计（见图2-43）

[image: figure_0046_0091]


图2-43　室内设计、产品包装设计

色彩设计：无彩色的设计运用——黑、白与灰色的搭配，经典、古朴而典雅，别具一格。

案例4作品名称：依云矿泉水（见图2-44）

设计：Hristian Lacroix

[image: figure_0047_0092]


图2-44　依云矿泉水包装设计

色彩设计：运用有彩色装点设计。多种色彩条环绕通透的瓶体，色彩各异，不同纯度的条形图案相互穿插、相互衬托。使得整个色彩关系与设计感觉活跃中有份柔和，时尚又耐人寻味。

案例5巧克力包装设计（见图2-45）

Selfridges食品包装设计（见图2-46）设计：R设计工作室

[image: figure_0047_0093]


图2-45　巧克力包装设计

[image: figure_0047_0094]


图2-46　Selfridges食品包装设计

色彩设计：品牌形象色彩充分表现的同时，充分利用了高纯度色彩及明度、色相之间差异性大的两种颜色进行对比，提高了色彩认知度，也使产品信息醒目地呈现在人们面前。

案例6作品名称：海报设计、包装设计（见图2-47和图2-48）

[image: figure_0048_0095]


图2-47　海报设计

[image: figure_0048_0096]


图2-48　包装设计

色彩设计：最重要的信息文字运用了高纯度的红色，视觉冲击力强，能马上吸引眼球。因利用了红色光的波长最长，处于可见光的长波的极限附近，它容易引起注意、兴奋，易见度高的这一特性原理，是设计中常用的宣传色。

案例7作品名称：广告指示牌（见图2-49、图2-50和图2-51）

[image: figure_0048_0097]


图2-49　广告指示牌之一

[image: figure_0048_0098]


图2-50　广告指示牌之二

[image: figure_0049_0099]


图2-51　广告指示牌之三

色彩设计：三幅设计色彩都使用了视认性高的黄色与黑色、白色与黑色对比的色彩搭配。

本章小结

色彩带给人的首先是视觉感受和生理刺激，继而再引发一种复杂的情绪体验。

因为光线，人们通过眼睛感知到色彩。成千上万种色彩出现，是物体对色光的吸收与反射而产生的。在日常生活中，人们已对物体产生相对习惯性的色彩认识，即固有色。这是生活经验积累下的色彩印象。在实际设计中学会运用此特征，设计传递的信息就能准确被观者接收，得到认同。另外，光与色是分不开的，当光源色变化，被照射的物体色彩也相应发生变化。固有色已被改变，色彩印象也发生了变化。随光色变化后的色彩能否产生美感，对于从事艺术设计的人是需考虑的，尤其室内家居设计、舞台美术、商品橱窗设计、展厅等环境设计的设计师。因此合理应用光与色的关系，则能使设计更加出彩！反之亦然。而人眼对色彩永远需求生理的平衡，即看到某一颜色，总需要它的相对补色，使眼睛生理上得到舒适（如视觉残象）。这是一种色彩补偿现象。它又是一个视觉规律，会对人们观看色彩时产生影响，设计色彩时就也应当将其考虑、重视。同时，色彩一般是多个颜色组合或并置出现，使人们在辨认色彩时受到了影响。而视觉设计的最终目的是为了吸引观者。这就需要科学的认识与了解色彩，准确把握色彩关系。因此为了认识、研究与应用色彩，人们将千变万化的色彩根据它们各自的特性，按一定的规律和秩序排列，并加以命名，创造了色彩体系。目前比较通用的色立体为孟赛尔色立体、奥斯特瓦德色立体、日本研究所的色立体。色彩体系的出现，对于研究色彩的标准化、科学化、系统化及实际应用都具有重要价值。它使人们更清楚、更标准地理解色彩，更确切地把握色彩的分类和组织。为全面地运用色彩、科学搭配色彩提供依据，并在设计、印刷、印染等领域都发挥了重要作用。

限时练习

色彩易见度配色练习

要求：

（1）首先画出若干张相同尺寸（至少6张）、不同颜色背景的图。再分别在不同底色上画出相同图形符号（如数字或字母等）。此图形符号色彩要与底色有差别。

（2）将画好后的若干张图并列在一起，站在一定距离观看。分析颜色配置在一起后的色彩识别性高低。

课题训练

1.课题训练1

明度推移：任意选择一种色彩，对其逐渐加入黑色与白色使其明度变化的明度推移形式。

要求：

（1）渐变的过程不得少于9个明度阶段。

（2）可手绘或计算机绘制。

2.课题训练2

纯度推移：任意选择一种色相的高纯度色彩与一种中性灰，以不同比例量的中性灰加入纯色中，以获得不同纯度变化的纯度推移构成。

要求：

（1）此纯度渐变等级差不少于9个。

（2）可手绘或计算机绘制。

注：课题训练1与2绘制在同一张纸上，图形可用方形色块表现。

3.课题训练3

以红、黄、蓝三原色为基础，调合出它们的间色，进而再次调出三次色、中间色彩，画出24色色相环。

要求：

（1）规格为20 cm×20 cm。

（2）可手绘或计算机绘制（分辨率为300 dpi）。

4.课题训练4

查阅、搜索视觉图片。

要求：

课后自行搜集书刊杂志或网络中任意的各类设计领域图片，以色彩认知度、有彩色系列与无彩色系列运用的设计角度，选出具有代表性的图片各4张。分析其中的色彩关系，在随后课堂中进行展示，并讲解个人的见解与分析，与同学共同讨论。


第3章　色彩的对比与调和

[image: figure_0051_0100]


生活中充满着各种对比，因为有了比较，才能进一步认识、理解事物。充斥在人们眼前的多样色彩也是在比较中而更为凸显其特性的。在对比中发现色彩新的特点、倾向与个性。通常，事物多是以多个色彩并现，多个颜色出现会产生不同色彩感觉。各种不同感觉就是由于色彩并置后对比的原因。可有时一些色彩在一起时，对比刺激，令人眼无法适应。这说明对比过了度，色彩配置的不够协调。此时需要调和色彩、处理好色彩关系，眼睛才会觉得舒服。怎样合理运用、掌握好色彩，不会感觉不适并产生美感。因此在这一章中学习应用色彩的方法，能更为科学地使用色彩并能在设计中得到帮助。


 3.1　色彩对比与色彩调和


 3.1.1　色彩对比与色彩调和的概念

1.色彩对比

众所周知，任何事物都是普遍联系而非孤立存在的，色彩也不例外。生活中的色彩千变万化，在观察色彩时，色彩都会潜移默化的带来不同的心理感受，一个原因是由于色彩自身对心理所产生的情感性影响，而另一个重要原因则是色与色之间的对比。如观看色彩时可能是几种色彩并置在一起，或是在一定背景色的衬托下，或是先看到某一色彩后再看到另一种色彩等情况。因此，在不同情况下看到的色彩都会对心理产生不同的影响，这种影响也就是色彩对比所造成的。

色彩对比是指两色或多种色彩并置时所形成的对比现象。色彩对比也就是为了通过并置对照，体现出它们的差别及不同的效果。例如，产生或强烈、或紧张、或轻松、或舒适、或温馨等不同感受。

2.色彩调和

色彩并不是单独存在的，观看某一颜色时，必然受到该色周围的其他色彩所影响，而产生比较的关系。所以当两种以上的色彩相互并置时，彼此相互烘托，产生协调优美而不冲突的感觉时，则为协调、调和。

色彩调和是指当两种或两种以上的色彩组合在一起时，经过合理的调整、组织，使它们能有秩序、协调、和谐的在一起，让人心情愉悦并舒服的色彩搭配。


3.1.2　色彩对比与色彩调和的关系

多姿多彩的视觉世界里，有许多令人过目不忘、产生共鸣的画面——赏心悦目的、黯然伤神的、激情澎湃的、清新自然的、舒心温暖的、经典怀旧的、诙谐幽默的、尊贵高雅的……这些画面之所以产生这样的印象，除了图形语言外，就是与它相辅相成的色彩了。而画面里的色彩是由多种颜色有组织、有规律的合理搭配，才致使人们产生上面列举的若干种感觉。

若想达到共鸣，就需要合理运用色彩的对比与调和，组织好各种色彩之间的关系，从而取得美的视觉效果。从词义表面上看对比与调和是相互矛盾的，但矛盾不是绝对的，而是相对的，即矛盾双方既对立又统一。因此，色彩对比与调和其实是对立统一的两个方面，两者是相互辅助、共同存在的。在搭配组织色彩时，当产生色彩差异较大的效果时，这种差异大的表现就为对比；而当差异过大、过于强烈，以至于造成尖锐刺激、不舒服的感觉时，就需要在组织色彩的过程中运用调和来达到视觉上的平衡——适应视觉器官及心理的需要。那么，色彩对比与调和的关系也就是两个不能分离的统一体，通过对比使色彩产生差异性，画面才生动有变化，而不单调贫乏；利用调和使色彩相互平衡、画面和谐统一（见图3-1和图3-2）。

[image: figure_0053_0101]


图3-1　色彩对比与调和的运用一（学生作品）

[image: figure_0053_0102]


图3-2　色彩对比与调和的运用二吴晓涵（学生作品）

总之，在色彩设计中，色彩对比与调和是色彩设计中基本的配色方法，是获得变化丰富又统一的色彩效果的重要手段，由于它们有机统一才构成了色彩的基本格调，产生美感。


3.2　色彩对比的基本形式

色彩之间由于存在差异，造成了对比效果。然而除了色彩本身彼此不同以外，各种色彩在画面中的面积、形状与位置、色相、纯度与明度等因素不同，它们所构成的色彩对比关系也就必然各具特色。这些因素在色彩对比中都发挥了作用。


 3.2.1　色相对比及其典型应用

1.色相对比的认识

色相对比是指运用色相之间的差别所形成的对比。

研究色相对比差别时，借助色相环更易理解也更直观。色相环中色相与色相的距离远近不同，所形成的强弱对比关系也不同。色相之间距离越近，对比越弱，距离越远，对比越强，这就是色相对比的规律（见图3-3）。

2.色相对比的类型

1）同一色相对比

同一色相对比，即在一幅画面中使用同一个颜色，无色相区分，只有“深浅之分”，即同一色相在纯度与明度上的变化。所以同一色相对比的差别非常小，色彩对比最弱。因此，为避免同一色相对比的单调性，使画面有变化，设计时应借助不同纯度、明度对比因素产生变化来组织色彩关系以弥补色相感的不足。在实际运用中，可以在色相确定后，掺加少量白或黑，或加入另一种颜色出现明暗差别或冷暖倾向来获得对比，这样此配色才不会单调（见图3-4和图3-5）。单一色相的色彩对比，也是最简单的色彩对比。此对比由于色感差异极小，有点单一，易产生单调、无力、注目性不强与平淡之感，但可表现出单纯的感觉，具有较单纯，柔和、雅致、文弱的效果。其微妙的色彩变化有利于人们运用这些特性去设计表现到产品、插画等视觉设计领域（见图3-6）。

[image: figure_0054_0103]


图3-324　色色相环

[image: figure_0054_0104]


图3-4　同一色相对比之一（学生作品）

[image: figure_0054_0105]


图3-5　同一色相对比之二（学生作品）

[image: figure_0054_0106]


图3-6　Eazassure人寿保险广告设计

2）同类色色相对比

同类色对比是色彩在色相环的15°左右位置上，因此仍然属于某一色相或相同基础色上的对比。例如，橙黄与略带橙味的黄，黄与略带绿味的黄，略带蓝味的绿与绿等就属同类色系的色彩组合（见图3-7和图3-8）。它们的共性因素占百分之八九十，差异很小，因此是一种色相弱对比。设计组合色彩时，加强纯度与明度的对比，从而增加画面层次感与表现力（见图3-9）。

[image: figure_0055_0107]


图3-7　同类色相对比之一

[image: figure_0055_0108]


图3-8　同类色相对比之二

[image: figure_0055_0109]


图3-9　伏尔加系列广告设计（画面主色调运用了柠檬黄与带绿味的黄类似色组合搭配，明快清新）

3）邻近色色相对比

进行对比的色相在色相环上相隔30°～45°左右，由于颜色恰好在色相环中顺序相邻，故称为邻近色对比，也称近似色或类似色对比，是较弱的色相对比。例如，红色与橙色、黄色与橙色、青色与蓝色、红与品红等，两者之间互相包含了对方的成分，有共通性又有各自的独立鲜明个性而具主动性，所以对比关系清晰。色感比前两个类型要明快、活泼又兼顾和谐、雅致，使对比的色相之间表现和谐与统一不失变化（见图3-10和图3-11）。

[image: figure_0056_0110]


图3-10　画面色彩主要以红色与橙黄色邻近色构成，小面积的绿色点缀，图形与色彩完美结合，活泼生动周舟（学生作品）

[image: figure_0056_0111]


图3-11　红色与橙黄的邻近对比，橙黄色与其加了白色后的粉黄色的同类色对比及红与绿的补色对比，使得色彩和谐而丰富吴晓涵（学生作品）

4）对比色色相对比

对比色色相对比是指在色相环上120°左右的色相对比。具有很强的对比关系，色感强烈、鲜明、醒目，易使人兴奋、激动。如品红与青色、黄色，橙色与绿色等。在大自然中也常见到这样的色彩关系：紫莹莹的葡萄与绿叶，碧蓝的海水与金黄色的沙滩。同时，此种色相对比缺乏共性因素，对比刺激、易造成视觉疲劳，处理不好会感觉艳俗。而合理运用好，如运用面积、位置或其他多种调和方法等加以改善，则能够营造非常出彩的视觉效果（见图3-12至图3-16）。

[image: figure_0057_0112]


图3-12　橙色与绿的对比色对比阮佩媛（学生作品）

[image: figure_0057_0113]


图3-13　紫色与绿的对比色对比（学生作品）

[image: figure_0057_0114]


图3-14　黄与品红的对比色对比尹俊凤（学生作品）

[image: figure_0057_0115]


图3-15　黄与蓝色的对比色对比吴晓涵（学生作品）

[image: figure_0057_0116]


图3-16　黄与品红的对比色对比郭锐（学生作品）

5）互补色色相对比

在色相环上距离180°的色相对比，处在色相环中直径两端的位置，距离最远，也是色相对比中最强的对比。在24色色相环中有12对补色，最典型的补色对比为红与绿，黄与紫，蓝与橙。黄色与紫色明度差别最大，色相个性悬殊，是3对补色中冲突最强烈的一对，对比显得响亮生动（见图3-17）；红色与绿色冷暖对比居中，对比活泼，由于明度与纯度接近，两色之间相互增强作用明显，有时会有炫目的感觉（见图3-18和图3-19）；

[image: figure_0058_0117]


图3-17　画面主要以黄与紫的互补对比，同时橙色线条与黄色的互为邻近色对比、与紫色为对比色。使得画面对比强烈而醒目，但不失统一皮俊欢（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0058_0118]


图3-18　红与绿的补色对比吴晓涵（学生作品）

[image: figure_0058_0119]


图3-19　红与绿的补色对比、红与蓝的对比色、蓝色与绿色的邻近色对比、与粉蓝的同类色对比、使得画面视觉冲击力强，非常醒目，既有对比也有调和维克多·瓦沙雷作品

蓝色与橙色是冷暖对比中最为强烈也是活跃生动的色彩对比。图3-20和图3-21所示。利用互补色不同面积大小的蓝与橙的对比，使两色相得益彰，对比鲜明、活泼生动。互补色对比强烈刺激，鲜明、活泼、眩目，视觉冲击力强。补色对比的对立性，促使对立双方色相更加鲜明，它的视觉生理适应性使补色关系天然和谐，补色对比是最具美感价值的配色。因此，在广告、包装、招贴等视觉设计领域中广泛运用。但补色对比处理不当，会感觉杂乱，产生过于刺激、视觉疲劳、粗俗、不安定、不协调等不良感觉。

[image: figure_0059_0120]


图3-20　互补色在彩妆中的运用

[image: figure_0059_0121]


图3-21　NINA RICCI香水广告

6）无彩色与有彩色对比

虽然无彩色无色相性质，但它们一样有着丰富的情感语言，与有彩色组合在一起可产生出不同的组合系列，形成不同的色彩感觉。如经典的黑与红，白与红，黑、白与红，灰与粉红，灰与蓝等。无彩色的素雅与活泼的有彩色对比打破了无彩色的沉寂，使有彩色色感更强，感觉大方、庄重而不失活力，高雅、富有现代感（见图3-22、图3-23、图3-24和图3-25）。

[image: figure_0060_0122]


图3-22　无彩色黑色、灰色与红色对比尹俊凤（学生作品）

[image: figure_0060_0123]


图3-23　无彩色黑色与红色对比吴晓涵（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0060_0124]


图3-24　无彩色与有彩色对比一（学生作品）

[image: figure_0060_0125]


图3-25　无彩色与有彩色对比二


3.2.2　明度对比及其典型应用

1.明度对比的认识

色彩除了有色相差别外，还有明暗程度的差异，即明度对比。就如黑白照片或素描，画面中的物体通过不同的深浅色调而体现出来。但要明确的是黑白照片是单色的明度深浅对比，而在万千种色彩中因色相不同，所以明度也各异，如黄色与紫色具有明显的明度差异。除了色相对比的因素，明度对比是色彩对比中一个重要方面，它在色彩对比中起主导作用。据日本设计家大智浩估计：色彩明度对比的力量是纯度对比的三倍，在色彩对比中它比任何对比感觉都要强烈。它决定了色彩组合是令人感觉清新明快、沉闷压抑、活泼还是雅致的关键因素之一。整幅画面的色调是亮还是暗，明度对比强还是弱，也就是主色调——明亮、暗淡或深沉，从而产生轻柔、朦胧还是沉闷的感觉（见图3-26、图3-27和图3-28）。

[image: figure_0061_0126]


图3-26　明度对比之一（学生作品）

[image: figure_0061_0127]


图3-27　明度对比之二胡怡静（学生作品）

[image: figure_0061_0128]


图3-28　明度对比之三（学生作品）

抛开色相与纯度的对比差异，仅通过明度的调整就可使画面色调达到整体、统一的效果。如利用同等明度的色彩这一共性因素，致使画面产生一致统一、稳定的效果。但如果画面明度过于一致，会产生模糊、含糊不清的感觉，就如素描整体色调灰了，画面中的主体则不突出，所以在画面中需要有一定面积的明度对比，画面才会清晰，主体明确（见图3-29和图3-30）。阿恩海姆在《色彩论》中说：“所有的视觉现象都是色彩和明度造成的，规定形状的界限来自眼睛对属于不同明度和颜色的面积进行区分的能力。”在广告、包装、招贴设计当中，常常将主体物与背景的明度差异加大来加强视觉冲击力，达到醒目、识别性高的效果来吸引观众的眼球（见图3-31）。

[image: figure_0062_0129]


图3-29　明度对比之四周琳（学生作品）

[image: figure_0062_0130]


图3-30　明度对比之五

[image: figure_0062_0131]


图3-31　Kean乐队CD封面阮佩媛（学生作品）

2.明度对比基调

明度对比强弱取决于明度等差级数，以色立体的明度色列表为参照，可分为3种对比关系：明度差在3个等级内的为明度弱对比；在3～5个等级内的为中对比，5个等级以上为明度强对比（见图3-32）。

通常将黑色到白色按等差比例分为10个等级的明度标准：1为黑色，10为白色，1～3为低明度区，4～7为中明度区，8～10为高明度区（见图3-33）。

画面中以高明度阶段为主调的称为高调，以中明度阶段为主调的称为中调，以低明度阶段为主调的称为低调。

明度对比的强弱关系分为长调与短调。色彩之间明暗差别大，距离远的为长调；色彩

[image: figure_0063_0132]


图3-32　明度对比

[image: figure_0063_0133]


图3-33　明度标准

之间明暗差别小，间距短的为短调。例如，1与8～10间距很长，它们之间间距长，明暗差别大，对比强，组成的对比关系就为长调；而1与2或3间距短，明暗差别小，对比弱，它们组合的调子关系就为短调。1与4～7的间距适中，明暗差别中等，对比居中，组成的对比关系为中调（见图3-34）。

认识了明暗差别对比的高调、低调与长短调的基础上，据此可将它们组合成10种基本调子，将其用数字对比举例来加以研究理解。

[image: figure_0064_0134]


图3-34　长调、中调与短调

（1）高长调：如10:8：1，10:9：2等。画面中大面积为色阶10，为主要基调色，色阶8的面积较大，而小面积色阶1，即高明度色调为主调，配合小面积暗色调形成强烈的明暗对比。感觉积极、活泼、冲击力强、醒目、明快（见图3-35）。

[image: figure_0064_0135]


图3-35　高长调

[image: figure_0064_0136]


图3-36　高中调

（2）高中调：如10:8：5，9:8：5等。画面中大面积为色阶9，色阶8面积次之，小面积为色阶5，该色调为高明度色调为主的中强度对比，明暗反差适中，感觉清晰、鲜明、愉快、活泼（见图3-36）。

（3）高短调：如10:9：8等，明暗反差很小，高调中的弱对比。适合表达明亮、柔和、优雅、朦胧、含蓄、女性化的情绪。视觉清晰度低，有时也产生画面无力、注目性不强之感（见图3-37）。

[image: figure_0064_0137]


图3-37　高短调

[image: figure_0064_0138]


图3-38　中长调

（4）中长调：如4:6：10或4:5：1等。大面积色阶4，色阶5或6面积次之，小面积1或10，以中明度色为主调，用小面积浅色或暗色进行对比，中间明度层次丰富。明度适中，对比稍强，是中调中的强对比，画面感觉稳重坚实，厚重、朴实，具有男性化特征（见图3-38）。

（5）中中调：如4:5：9或4:5：2等。明度不强不弱，中调中的中间对比，感觉较丰富、庄重（见图3-39）。

（6）中短调：如4:5：6或4:5：7等。是中调中的弱对比，朦胧、含蓄、朴素、模糊、呆板，缺乏生气（见图3-40）。

（7）低长调：如1:2：10或1:3：9等。大面积色阶1，配合色色阶2，小面积色阶10。暗色调为主调的配置，属低调中的强对比，因画面明度反差大，画面中的暗色显得更暗，亮色更亮，与高长调相似的是都具有很强的视觉冲击力。但画面因深沉的色调为主，有压抑、消极、低沉的感觉（见图3-41）。

[image: figure_0065_0139]


图3-39　中中调

[image: figure_0065_0140]


图3-40　中短调

（8）低中调：如1:3：6等。暗色调为主，明度对比适中，低调中的中度对比，有保守、庄严、苦闷、男性化之感（见图3-42）。

（9）低短调：如1:2：3或1:3：4等。明度非常低，对比微弱，整个色调深沉压抑、让人感觉沉闷、寂静、忧郁、死亡与恐怖（见图3-43）。

[image: figure_0065_0141]


图3-41　低长调

[image: figure_0065_0142]


图3-42　低中调

（10）最长调：为1:10。黑白两色组成，明度对比中最强的对比，感觉强烈、醒目，使用不当也会有生硬、炫目之感（见图3-44）。

[image: figure_0065_0143]


图3-43　低短调

[image: figure_0065_0144]


图3-44　最长调

在实际色彩对比中，明度不是单独存在的，色相也参与其中。按照色立体显示，色相随着明度中心轴向四周散射及向外顺着色相、纯度系列延伸，产生出多种不同色相、不同明度、不同纯度的色阶。由于任何色相都可混合出多种不同明度色阶，再将不同色相的明度对比相互组合在一起，则出现无数种色彩对比基调，也就产生出丰富的千变万化的色彩语言（见图3-45～图3-48）。

图3-49所示为摄影作品，有意运用单只灯光，照亮主体人物的局部并使主调为暗调，黑与白的对比营造出强烈的视觉效果。

[image: figure_0066_0145]


图3-45　不同明度基调的练习陈予菲（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0066_0146]


图3-46　低调创意练习（学生作品）

[image: figure_0066_0147]


图3-47　中调创意练习（学生作品）

[image: figure_0066_0148]


图3-48　高调创意练（学生作品）习

[image: figure_0066_0149]


图3-49　最长调的运用


3.2.3　纯度对比及其典型应用

进行色彩组合时，由于纯度不同，并置在一起而形成的色彩对比效果为纯度对比。如鲜艳的纯色与纯色之间的对比、鲜艳的色彩与含有黑、白或灰的浊色的对比、浊色与浊色的对比。纯度对比会使原来的纯度发生变化，纯度高的显得更艳，纯度低的则显得更灰。纯度对比是色彩对比的另一个重要方面，因其较为隐蔽、内在，极易被忽视，但它是决定画面色调华丽、高雅还是质朴、含蓄、媚俗的关键因素。

改变纯度可通过在纯色当中加入无彩色黑色、白色、灰色和加入互补色而降低纯度。其明度与色相的性质也相应出现变化。例如，纯红色是刺激性很强的色，易使人兴奋、激动、色感温暖，加入一定量白色后，明度提高，纯度减弱，相对之前性格变得柔和，趋于娇嫩、含蓄。而加入黑色则降低其明度，减弱纯度后使其趋于沉稳、厚重、朴实。加入中性灰后，变得暗淡不再艳丽，趋于中性，相应也温和了许多。如加入互补色后，色彩将立刻有灰黑色倾向，热性减弱，趋于文雅、质朴。随着混合色彩的参与，色彩纯度、明度及特征都随之发生变化。因此，纯度对比是获得色彩个性的有效途径。

色彩对比中，单独的纯度对比也是不存在的，明度与色相也在不同程度中起着作用。由于各个色相的最高纯度的级数不同，在蒙赛尔色立体中，可以看到红色纯度是14，蓝色为6，所以就不能像明度色阶一样，确立标准的纯度色阶。但为了易于理解，在这里，暂时将色相环中色相纯度级数排除在外，与明度对比方法相似，把一个纯色与不同明度的灰色按等差比例相混合，建立一个10个等差级数的纯度色标（见图3-50和图3-51）。把1～3划为低纯度基调，称灰调或浊调；4～7为中纯度基调，称中调；8～10为高纯度基调，称鲜调。

[image: figure_0067_0150]


图3-50　纯度色标一

低纯度的浊调子消极、无力、平淡、含蓄、漂浮、悲伤，使人想到稳定、不易引起视觉兴趣。中纯度的色调具有厚实感，丰富而稳定，文雅而纯朴。而高纯度的鲜调，色彩感强烈，艳丽夺目、活泼，使人感觉华丽、欢快，易引起视觉兴趣。

[image: figure_0067_0151]


图3-51　纯度色标二

将色彩的纯度差别的距离大小结合，组合成纯度强对比、纯度中对比、纯度弱对比。再将表示鲜、中、灰调的区域设计组合，可以划分出9种纯度对比基本类型（见图3-52）。

（1）鲜强调：如10：8：1等，接近光谱色的高饱和度的纯色与浊色对比，纯度对比效果强。色彩认知度高，颜色显得鲜活有力、华丽、强烈。

（2）鲜中调：如10：8：5等，感觉较刺激，较生动，色彩对比明朗。

（3）鲜弱调：如10：8：7等，由于色彩纯度都高，组合对比后互相起着抵制、碰撞的作用，故感觉刺目、俗气、幼稚、原始。如果彼此相距小，这种效果将更为明显，易使画面显得不协调。

[image: figure_0067_0152]


图3-52　纯度对比基本类型

（4）中强调：如4：6：10或7：5：1等，感觉适当、大众化、舒适。既有对比又调和，丰富和谐。

（5）中中调：如4：6：8或7：6：3等。没有明显的弱点，是设计中常用的形式，对比效果含蓄、和谐、温和、静态没有变化。

（6）中弱调：如4：5：6等，感觉平板、含混、单调。

（7）浊强调：如1：3：10等，感觉大方、高雅而又活泼。

（8）浊中调：如1：3：6等，感觉相互、沉静、较大方。

（9）浊弱调：如1：2：4等，感觉雅致、细腻、耐看、含蓄、朦胧、含糊。

在纯度对比关系中，纯度对比越强，鲜艳的一方色感越艳丽，灰色就越浊。纯度对比弱时，如鲜弱对比、中弱对比、浊弱对比，因纯度过于接近，过于统一，易使画面含糊不清，主题、重点不突出。因此在实际运用中，需要用明度、色相、面积位置等方法予以调和（见图3-53～图3-56）。

[image: figure_0068_0153]


图3-53　高纯度的色彩组合，刺激、强烈吴晓涵（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0068_0154]


图3-54　中纯度色调，古朴大方、温和而含蓄常明（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0068_0155]


图3-55　运用浊调与小面积的纯色对比，画面古雅、朴实周舟（学生作品）

[image: figure_0068_0156]


图3-56　加白后组成浅亮色的浊调，雅致含蓄（学生作品）


3.3　其他色彩对比形式


 3.3.1　冷暖对比

在人们的生活经验中，会对一部分色彩有暖和的感觉，对一部分色彩有寒冷的感觉，色彩本身并无冷暖的温度差别，这种视觉上引起人们对冷暖感觉的心理暗示及联想就是色彩冷暖的情感表现。如同大家见到红色、橙红、橙黄等色，会想到火焰、阳光、朝霞等，产生温暖、热烈、欢快等感觉。看到蓝色、青色、蓝绿色、蓝紫色等，会联想到海洋湖泊、冰雪、夜空、树林等，这些画面让人感到静谧、平静、寒冷、凉爽、理智、犹豫等感觉（见图3-57和图3-58）。色彩的冷暖感觉，不是仅表现在固定的色相上，还需在比较中才显示出相对的冷暖倾向。例如，图3-59所示在人们的印象中红色都为暖色，而图中高纯度大红色与玫红并置在一起发生对比后，会发现玫红色的红中有蓝色意味，是冷色；而大红色则偏暖，为暖色。当玫红与蓝色对比时，则玫红偏暖，蓝色为冷色。

[image: figure_0069_0157]


图3-57　给人感觉温暖的色彩张茹（学生作品）

[image: figure_0069_0158]


图3-58　给人清新感觉的色彩（学生作品）

[image: figure_0069_0159]


图3-59　对比中的冷暖倾向尹俊凤（学生作品）

冷暖色还可产生空间效果，暖色有前进感、膨胀感与扩张感。冷色有后退与收缩感（见图3-60）。在色彩艺术中，暖色与冷色都有极丰富的精神内涵（见图3-61～图3-64）。

图3-63与图3-64在几何形态中，利用色彩的冷暖、色相、明度对比，造成视错觉，形成视觉上的光效应，令人瞬间眩目、颤动感的视觉规律及产生“假”三维立体效果。使人在视觉上产生幻觉和运动感，加深美的联想与感受。

[image: figure_0070_0160]


图3-60　不论蓝色与黄色面积大小与前后位置关系，暖色倾向的黄色看起来有前进的感觉，而冷色相的蓝色让人有后退的感觉

[image: figure_0070_0161]


图3-61　冷色与暖色的对比一（学生作品）

[image: figure_0070_0162]


图3-62　冷色与暖色的对比二（学生作品）

[image: figure_0070_0163]


图3-63　“欧普艺术”艺术家维克多·瓦沙雷作品一

[image: figure_0070_0164]


图3-64　“欧普艺术”艺术家维克多·瓦沙雷作品二


3.3.2　色彩面积对比

形态被赋予不同色彩，同时作为色彩的载体以不同的面积出现在画面中，使色彩之间的关系更加丰富。两种或两种以上的色彩同在一幅画面之中，相互之间必定存在面积比的关系，当其面积比例发生改变时，同时也会带来色相、明度和纯度相应的改变。研究或界定颜色的外观，不仅基于颜色的外观，还基于颜色大小所形成的感觉变化，这就是色彩的面积对比效应。因此，面积大小是色彩对比不可缺少的方面。色彩学家基于色彩面积关系的变化，做了许多实验，结果证明色彩面积愈大，愈能使色彩充分表现明度和纯度的真实面貌；面积越小，越容易形成视觉上的辨别异常。如果两种面积相等的色彩共存于同一画面，两者的冲突达到了高峰，双方势均力敌形成强对比；如果将其面积比例变成1：2，一方力量削弱，整体的色彩对比相应减弱，属于中对比；如果将一方面积扩大，占到整个画面的70%以上时，形成主色调控制了整个画面。另一方色彩为小面积，成为配合色或点缀色。其色彩对比效果较弱，并转化为统一色调，画面和谐统一（见图3-65～图3-68）。

另外，不同的色彩因明度不同而造成视觉上的面积感觉也不同。例如，相同面积的黄色与紫色，由于黄色明度高，有扩张感，显得面积大于具有收缩感的紫色。

德国色彩学家歌德将纯色的明度做了一个数字比率的关系比为

黄：橙：红：紫：蓝：绿=9：8：6：3：4：6

[image: figure_0071_0165]


图3-65　面积对比一尹俊凤（学生作品）

[image: figure_0071_0166]


图3-66　面积对比二（学生作品）

代表性的3对补色的明度平衡对比为

橙：蓝=8：4=2：1

黄：紫=9：3=3：1

红：绿=6：6=1：1

而和谐的面积比例，则与明度的平衡比例成反比关系，也就是将明度比例的数字倒转。如黄色是紫色明度的3倍，要使黄色与紫色和谐的组合在一起，平衡的面积关系比例就应为黄色：紫色=1：3。同理，橙色：蓝色=1：2，红色：绿色=1：1。由此，面积的平衡比例为黄：橙：红：紫：蓝：绿=3：4：6：9：8：6（见图3-69、图3-70和图3-71）。

[image: figure_0071_0167]


图3-67　面积对比三周琳（学生作品）

[image: figure_0071_0168]


图3-68　面积对比四周琳（学生作品）

[image: figure_0071_0169]


图3-69　各种颜色对比

图3-70与图3-71中黄与紫色不同面积大小的调整，使画面清晰、明朗、有生气。

[image: figure_0071_0170]


图3-70　吴晓涵（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0071_0171]


图3-71　阮佩媛（学生作品）指导老师：谢沁沁


3.3.3　色彩形状、位置与色彩对比

画面中的色彩是以形态为载体，并以不同面积大小、位置方向来展现的。两种以上色彩进行对比时，对比的色彩在平面或空间中都是处在某个位置的，并且每种颜色的出现也总是伴随着一定的形出现在视觉当中。所以色彩的形状、位置与面积一样，在色彩对比中都是影响色彩语言的因素。

形状的变化会对色彩对比的强弱产生一定影响。例如，面积相等的两个色彩，当两者形状单纯时，色相感强，对比效果强；而形态丰富的形状，色感则次之（见图3-72和图3-73）。当这两种色彩是对比刺激的对比色或互补色时，在不改变任何属性的情况下，可调整它们的形态，如把其中一种色彩的形态用线化的面、点化的面、中空的面或加以装饰的面等方法转化成虚化的面（形状分散）来减弱过强对比，使画面形态上虚实对比、有生气，色彩平衡、层次丰富（见图3-74和图3-75）。
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图3-72　色彩的形状对比一吴晓涵（学生作品）

[image: figure_0072_0173]


图3-73　色彩的形状对比二尹俊凤（学生作品）

[image: figure_0072_0174]


图3-74　不同色彩以抽象的点、线、面形状进行对比尹俊凤（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0072_0175]


图3-75　形状与色彩对比尹俊凤（学生作品）

形态确定后，位置的摆放无外乎在上下左右或中心处进行选择，色彩对比不可避免的要与色彩位置发生关联。如果对比的色彩在一切因素不变的情况下，它们之间的位置间距远时，对比弱；间距近，对比适中；接触相切时，对比强；一色包围另一色时最强（见图3-76和图3-77）。一幅画面内，辅助的形态及色彩一般分散在主体周围，而主体色彩常放置在人眼的有效范围最佳位置，即视觉中心。如黄金分割点或将画面分成九宫格的样式，四个交叉点的任一点上安排主体，容易获得好的视觉效果，最富有生气，是色彩对比最强有力的地带，易引人注目（见图3-78）。招贴广告、包装上的主体图形或标志常使用这种方法（见图3-79和图3-80）。
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图3-76　位置与色彩对比一吴晓涵（学生作品）

[image: figure_0072_0177]


图3-77　位置与色彩对比二吴晓涵（学生作品）
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图3-78　九宫格
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图3-79　位置与色彩对比周琳（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0073_0180]


图3-80　画面以绿色为主色调，主体文字运用红色放在视觉中心位置，以小面积出现与绿色形成鲜明的对比，注目性强


3.3.4　肌理对比

肌理是物体或形象表面的纹理，又称质感。由于物体的材料不同，其表面的排列、组织、构造各不相同，因而产生凹凸感、粗糙感、光滑、软硬感等，给人以知觉方面的感受。肌理拥有视觉和触觉两方面的感官刺激的作用，它通过视觉和触觉将丰富的信息传达给受众，并唤醒存在于受众记忆中的材料，引发受众情感上的共鸣，激发人们的审美情趣。因此肌理能够丰富视觉效果，同时表达出画面形态或物体的形态表情，如温柔、质朴、粗犷、高贵、雅致等不同感觉并实现信息传达的目的。在设计当中，色彩与物体的材料性质、形象表面纹理关系很密切，其表层触觉质感及视觉感受会影响色彩感觉。设计时合理地运用肌理，选择符合设计精神内涵的纹理，整合和利用肌理的自身特性来准确、充分地体现设计构思和主题、诠释出设计内涵。

构成练习当中，可将对比双方的色彩应用不同绘画工具绘制（如水彩、水粉、油画、丙烯等各色颜料及蜡笔、马克笔、毛笔等各类画笔），从而产生出不同的肌理效果，形成肌理对比。或采用不同的的手法（泼溅、刮、擦、皴、染、拓印等）创造出许多美妙的肌理效果，以强化色彩的趣味性，体现不同的情调。或采用不同质地的材料来表现，使对比效果具有情趣性（见图3-81～图3-90）。

[image: figure_0074_0181]


图3-81　彩铅笔的肌理胡怡静（学生作品）

[image: figure_0074_0182]


图3-82　用五彩的色笔随意画出肌理效果胡怡静（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0074_0183]


图3-83　印染图刘双林（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0074_0184]


图3-84　刮、檫（学生作品）

[image: figure_0075_0185]


图3-85　拓印（学生作品）

[image: figure_0075_0186]


图3-86　用沾好色彩的线绳旋转出花朵图案（学生作品）

[image: figure_0075_0187]


图3-87　燃烧的肌理郭锐（学生作品）

[image: figure_0075_0188]


图3-88　在画好背景色彩的纸上印出叶子图案（学生作品）

[image: figure_0075_0189]


图3-89　捻碎的蛋壳后形成的肌理（学生作品）

[image: figure_0075_0190]


图3-90　不同材料的肌理对比阮佩媛（学生作品）指导老师：谢沁沁


3.4　色彩调和


 3.4.1　色彩调和的规律

之前章节已对色彩调和及色彩与对比的关系有了一个认识。下面对调和进一步认识，运用它组织画面中色彩的关系。

色彩是否调和，主要在于这个色彩组合搭配能否满足视觉与心理的需求，也就是能否让人觉得舒服。调和是配色所追求的目标，它的意义在于合理恰当地选择、组合色彩关系，使色彩产生一定的对比度，并在体现创意的前提下，色彩能形成有变化的完美和谐的统一，即有对比的和谐统一。

因此，无论运用哪种方法达到调和，其规律都要考虑统一与变化，在变化中寻求统一与和谐——画面中的色彩关系既要有个性也要有共性。画面中多种色彩并存，必将产生对比；而色彩个性过于突出时，为了达到视觉均衡，运用各种方法使这些色彩含有一定相同的或相似的因素，从而使它们之间拥有了内在联系。色彩有了共性后，则缓和了过于激烈的对比（个性），调和后的色彩组合便拥有了秩序、节奏之美。


3.4.2　色彩调和的方法

色彩调和，是相对于色彩对比而言。不协调的对比色彩，可用通过增强统一因素取得调和；过分统一的色彩，则要增强对比来达到调和，这就是色彩调和的基本方法。色彩学家曾对色彩调和提出过很多方法，下面介绍几种主要的方法。

1.同一调和法

假设以两种色彩对比为例，当两种颜色对比非常强烈、尖锐而需要调和时，可将一种颜色混入双方，改变它们的色相、明度、纯度或任意一种，使画面中的色彩含有共同的色彩要素，产生共性，达到统一。

（1）同一明度：给对比的两色都加入等量或不等量的白色或黑色，以求得整体色调明度相同或近似，纯度和色彩感自然减弱，削弱了强烈的个性，取得调和的效果。不同色相、纯度的色彩，进行同一明度的调和，既和谐又有变化，也容易调和。明度对比强的色彩组合明快，明度对比弱的含蓄、柔和（见图3-91和图3-92）。

[image: figure_0076_0191]


图3-91　同一明度调和一（学生作品）

[image: figure_0076_0192]


图3-92　同一明度调和二（学生作品）

（2）同一纯度：给对比的两色加入等量的同一灰色，统一降低它们的饱和度，明度、色彩感和刺激性减弱，加入的量越大，调和感就越强，低纯度的色彩容易调和（见图3-93～图3-95）。

（3）同一色相：给对比的色彩分别加入等量或不等量同一色相，使它们都向混入的色彩靠拢，都含有某一共同的色相。改变了对比色彩的色相及对比关系，使配色既有对比又达到调和统一。混入的量越多，调和感就越强（见图3-96）。

[image: figure_0077_0193]


图3-93　对比强烈的补色红与绿，加入等量灰色，降低其纯度

[image: figure_0077_0194]


图3-94　四张不同等量纯度降低后的对比效果陈贝（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0077_0195]


图3-95　降低纯度，弱化了强烈的红与绿对比，画面柔和

[image: figure_0077_0196]


图3-96　同一色相调和尹俊凤（学生作品）指导老师：谢沁沁

（4）同一色调：统一好画面的主要色调。如一幅画面是亮调子、暗调子、灰调子、鲜艳的调子、冷调子、暖调子、红调子或蓝调子等。德国贝索德（Bezold）曾说：“好的作品一定可以看出很清楚的主调色彩。”因此，好的色彩设计都有一个主要颜色做为主调，主要色调的色彩是支配整个画面效果的色彩。为了调和画面，可加入某一有倾向性的色彩来统一色调。如要表现暖色调，则可将对比的色彩中都加入暖色，使它们都具有了暖色倾向。统一了色调，达到调和的目的（见图3-97～图3-99）。

[image: figure_0078_0197]


[image: figure_0078_0198]


[image: figure_0078_0199]


图3-97　用不同主色调来表现同一图形（学生作品）

[image: figure_0078_0200]


图3-98　相同形态，用不同的色相色调来表现，产生不同的视觉效果与心理感受肖启悦（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0078_0201]


图3-99　画面统一为冷色倾向的低纯度色调郭锐（学生作品）指导老师：谢沁沁

2.秩序调和

一切事物都必须建立一定的秩序才能取得统一协调。如优美和谐的音乐旋律，高低起伏、轻重缓急……具有节奏韵律之美。画面色彩也是有节奏、有秩序的，而不是杂乱无章的，秩序也是构成色彩美感的一个重要形式。

秩序调和即将过分强烈的色彩关系柔和，或使杂乱繁杂的色彩经合理调整后，变成有条理、层次丰富的画面。

若两色对比强烈，在两色间插入一些色阶，使相互对比的色彩有了一个过渡。在色彩构成中，可采用在色相、纯度、明度上做级差递增或递减而使各色按照一定秩序规律变化，达到调和。

（1）色相秩序：按照光谱序列或色相环的秩序构成来调和色彩。如红色与绿色并置，可以按照色相环的颜色秩序进行推移变化，由红—红橙—橙—橙黄—黄—黄绿—绿变化，在画面中加入这些过渡色彩，使得画面在丰富变化的同时，还达到了统一（见图3-100～图3-102）。

（2）明度秩序：按照明度的序列构成调和色彩。如图3-103所示，将蓝色按照明度秩序阶梯变化，混合白色由深至浅，再将其有规律的交替出现，层次感强，具有韵律美。

[image: figure_0079_0202]


图3-100　按照色相环秩序排列，组合搭配的色彩易调和（学生作品）

[image: figure_0079_0203]


图3-101　由红到黄色的色阶渐变的秩序构成，画面整体统一，层次丰富（学生作品）

[image: figure_0079_0204]


图3-102　邻近色红与紫对比，中间过渡层次虽不多，但已达到了调和的目的（学生作品）

[image: figure_0079_0205]


图3-104　（学生作品）

（3）纯度秩序：按照纯度序列排列调和。如图3-104所示，在绿色中加入不同深浅的灰色，按照纯度秩序排列，含蓄、雅致。但纯度调和层次不能过多，否则会导致含糊不清，从而对比弱，画面不生动。

[image: figure_0079_0206]


图3-103　（学生作品）

3.面积调和

色彩关系不单单是色与色组合的问题，还与色彩的面积、形状、肌理有关，所以离开面积、形态与肌理等因素，也不能取得完美和谐的效果。调整色彩形态、面积，可以改变对比度，达到调和的目的。比如，两个相同面积的对比色，可将其中一块面积缩小——协调了色彩的主从关系或拉大两者距离，或将其转化成点、线、面的形态进行组合从而减弱对比度。或两个色块同时缩小到一定比例，将其有规律的多次反复出现，使画面产生节奏感，过分的对比被有秩序地缓和下来，达到调和（见图3-105～图3-107）。

[image: figure_0080_0207]


图3-105　面积调和一

[image: figure_0080_0208]


图3-106　面积调和二周舟（学生作品）

[image: figure_0080_0209]


图3-107　面积调和三吴晓涵（学生作品）

4.隔离调和

当对比色或互补色并存在画面中时，有点令人炫目，尤其色块相邻的边缘形成冲突，产生矛盾。画面中的主体形象模糊，不突出。在此情况下，可运用无彩色黑、白、灰及金色、银色等光泽色或有色彩倾向的暗灰色、深紫色、墨绿色等中性色来隔离——在画面中插入这些颜色进行协调或用其色勾边（见图3-108～图3-112）。中性色勾勒形态的外轮廓，不仅起到了缓解尖锐矛盾，突出强调主体形态的作用，还发挥出对比色彩各自鲜明的个性。这种效果比较好，是常采用的手法。在生活中，贺卡、高档商品、礼品包装等常用光泽色做“隔离”，起到了调和的目的，还提升了品牌档次，并为其增彩，彰显出产品的华丽、尊贵。

[image: figure_0081_0210]


图3-108　隔离调和一（学生作品）

[image: figure_0081_0211]


图3-109　隔离调和二（学生作品）

[image: figure_0081_0212]


图3-110　隔离调和三（学生作品）

[image: figure_0081_0213]


图3-111　隔离调和四作者将梦中的游历以多个抽象画面展现出来。画面中不同物体景态都运用了高纯度和强对比的色彩所构成。利用了黑色粗线条勾勒边框方法，线条的隔离使色彩更加鲜明夺目，主体形状突出，并有一种原始粗犷的风格意味。形成了一套完整的系列构成作品郭锐（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0081_0214]


图3-112　白色的边框，使创意字体醒目的同时，为画面增添一份生气与光感

5.相互混合

凡对比激烈的色彩，由于色彩差异大没有共性，因而难以协调。如将两色互相加入支配，做到“你中有我，我中有你”，从而改善了对比色的关系，得到调和（见图3-113）。如红色与绿色的对比，将红色掺点绿色，绿色再混入点红色，得到饱和度不高的红灰色与绿灰色。这样，它们的个性都有所收敛，柔和了许多，并置放在一起时可以产生出优雅丰富的画面。

[image: figure_0082_0215]


图3-113　混合法在画面中几个区域加入了相互混合的色彩，使对比的色彩有了过渡、层次分明，不再生硬（学生作品）

6.削弱法

画面由对比强烈的多种色彩组成，将其中一方或几种色彩的明度、纯度降低，拉开与它们比较的色彩的对比距离。这样削弱了之前的矛盾冲突，使得色彩不再过于“惹眼”，生硬、令人焦躁不安（见图3-114～图3-117）。例如，红与绿的组合，之前介绍了同一调和及相互混合法来调和两色，对两种色彩都进行了色相、纯度或明度改变，减弱了对比。而调和时，也可以只减弱一方的属性改变，如绿色加黑色变为墨绿色，纯度与明度都被降低，红色不变。组合后红色显得更为艳丽动人，两者不再冲突。削弱了矛盾，使画面和谐。

[image: figure_0083_0216]


图3-114　削弱法一画面用了互补色黄与紫色，运用了面积调和之外，还将紫色变为深紫灰色，纯度与明度低，色彩组合协调不失单调吴晓涵（学生作品）

[image: figure_0083_0217]


图3-115　削弱法二蓝色加入大量灰色后，饱和度很低，变为有蓝色倾向的灰色。衬托出橙色活跃而轻快皮俊欢（学生作品）

[image: figure_0083_0218]


图3-116　削弱法三画面大面积的中高纯度橙色、黄色与小面积降低纯度后的绿色对比，生动醒目（学生作品）

[image: figure_0083_0219]


图3-117　削弱法四此画面中削弱了紫色与蓝色的明度、纯度，从而突出了黄色与橙色，再加上小面积的黑色块和白边的中间过渡与隔离作用，使画面的色彩丰富、有层次感（学生作品）

案例分析

案例1作品名称：《埃赫特男爵夫人》（见图3-118）

作者：古斯塔夫·克里姆特

色彩设计：画面主色彩运用同一色相的配色，使用明度差异来强调印象。

[image: figure_0084_0220]


图3-118　埃赫特男爵夫人克里姆特（奥地利）

案例2屈臣氏化妆品（见图3-119）

色彩设计：屈臣氏化妆品的包装设计运用了同一色相粉色系来进行设计，高明度的淡雅色调与含苞欲放的花朵相得益彰，柔和优雅。吸引了目标群体——女性消费者。

[image: figure_0084_0221]


图3-119　屈臣氏化妆品

案例3某公司网页主页（见图3-120）

色彩设计：网页主页面运用水彩画法表现，同一色调的画面唯美清新，使用自然中的色彩——高明度的蓝色系让人觉得恬静、平和、寂静，使人安心的感觉。

[image: figure_0085_0222]


图3-120　某公司网页

案例4图形设计（见图3-121）作者：Jan（波兰）

色彩设计：主色调运用了色相对比中的邻近色搭配色彩，画面色彩清晰、明快的效果。

[image: figure_0085_0223]


图3-121　图形设计Jan（波兰）

案例5《W a l l p a p e r》杂志封面（见图3-122）

色彩设计：运用黄色与玫红色这组对比色进行装饰设计字体，鲜亮夺目视觉冲击力强。

[image: figure_0086_0224]


图3-122　《Wallpaper》杂志封面

案例6作品名称：《播种者》、《夜间咖啡馆》（见图3-123和图3-124）

作者：梵高

色彩设计：荷兰后印象派画家梵高的绘画作品将高纯度色彩用到极致，互补色蓝色与橙色的对比。高纯度红色与绿的对比。

[image: figure_0086_0225]


图3-123　播种者梵高（荷兰）

[image: figure_0086_0226]


图3-124　夜间咖啡馆梵高（荷兰）

案例7作品名称：Love Sculpture（纽约曼哈顿第六大道55街）（见图3-125）

作者：Robert Indiana

色彩设计：红色与蓝色互为对比色，显眼而吸引人们的视线，高纯度的红色易于刺激人们的情感，并且能达到使人兴奋的效果，红色给人热烈的感觉，诠释了Love的含义。

[image: figure_0087_0227]


图3-125　Love Sculpture Robert Indiana（美）

案例8多喜爱床上用品（见图3-126）

色彩设计：高彩度、高明度的色彩对比，清新亮丽。橙色与紫色、青色互为对比色，抢眼、令人感觉兴奋。图案运用如色彩画笔随意涂鸦的肌理，年轻活泼。

[image: figure_0087_0228]


图3-126　多喜爱床上用品

案例9 ABSOLUT系列广告（见图3-127）

色彩设计：红色与绿色形成强烈对比。与“万绿丛中一点红”有异曲同工之妙。虽然是多“点”，不同位置的设置，小面积的点缀，使画面更加丰富，高彩度的补色色相搭配，给人以强烈的印象。

[image: figure_0087_0229]


图3-127　ABSOLUT系列广告

案例10摄影

摄影师：安妮·哥蒂斯（见图3-128）

色彩设计：黄色与蓝紫色对比，画面构图与色彩都非常简洁，突出拍摄主体——沉睡中的婴儿。

[image: figure_0088_0230]


图3-128　摄影安妮·哥蒂斯（新西兰）

案例11 Folli Follie品牌St.Stropez系列手镯（见图3-129）

色彩设计：将度假风潮演绎在了手镯上，橙色与紫色的搭配，烈日炎炎下非常耀眼。

[image: figure_0088_0231]


图3-129　St.Stropez手镯

案例12 Jaeger London 2010春夏成衣（见图3-130）

色彩设计：鲜亮的互补色搭配，此服饰运用高明度的湖蓝色与三文鱼色令人感觉清爽的同时活泼有趣，体现年轻女孩青春洋溢的个性特色。

[image: figure_0088_0232]


图3-130　Jaeger London 2010春夏成衣

案例13《欲望都市》电影版海报（见图3-131）

色彩设计：无彩色黑色与高明度的粉色对比，字体制造成霓虹灯的闪耀效果，在黑色的映衬下，更加夺目。同时粉色具有女性化的性格特征，整个色彩感觉华丽而时尚，述说了这部影片类型与故事内容。

[image: figure_0089_0233]


图3-131　《欲望都市》电影版海报

案例14 Stelton品牌不锈钢咖啡壶（见图3-132）

设计师：Paul Smith

色彩设计：当无生机的银灰色遇到有彩色后，使此不锈钢咖啡壶不再给人以冰冷感觉，日用品的设计赋予了生活中一丝情趣。

[image: figure_0089_0234]


图3-132　Stelton品牌不锈钢咖啡壶

案例15兰蔻化妆品（见图3-133）

色彩设计：高短调的色彩效果，明亮、优雅、女性化，突出商品特征。

[image: figure_0090_0235]


图3-133　兰蔻化妆品

案例16韩国男士化妆品FERARUK网站页面（见图3-134）

色彩设计：低明度与中明度色彩的搭配，沉稳庄重，体现男性化特征。

[image: figure_0090_0236]


图3-134　FERARUK网站

案例17 ABSOLUT系列广告（见图3-135）

色彩设计：最长调的运用，强烈、醒目。

[image: figure_0090_0237]


图3-135　ABSOLUT系列广告

案例18插画设计（见图3-136）

色彩设计：画面以高彩度的暖色相为主，色调明度也较高。营造出健康、快乐、生机勃勃的氛围。

[image: figure_0091_0238]


图3-136　插画设计

案例19 Superdrug儿童护发系列的包装设计（见图3-137）

设计：Turner Duckworth设计公司

色彩设计：高彩度、高明度的色彩，充满快乐和喜悦的暖色色相，运用有趣可爱的卡通形象来体现儿童产品的特色。

[image: figure_0091_0239]


图3-137　Superdrug儿童护发系列的包装设计

案例20家居产品设计（见图3-138）

色彩设计：粉红色系的搭配，在明度与纯度上都进行了对比，鲜亮的色彩明朗、柔和，以及粉色配色给人俏丽、女性化的印象。

[image: figure_0091_0240]


图3-138　家居产品设计

案例21品牌服装设计（见图3-139）

色彩设计：高明度、低纯度及具有细腻色相的色彩与白色组合在一起，给人柔和、轻盈、清爽的印象。

[image: figure_0092_0241]


图3-139　品牌服装设计

案例22资生堂广告招贴设计（见图3-140）

色彩设计：中纯度、中明度的色调，含蓄、温和与和谐。

[image: figure_0092_0242]


图3-140　资生堂广告招贴

案例23海尔整体厨房设计（见图3-141）

色彩设计：高明度、中纯度的青色与色相差异小的低纯度蓝灰色的搭配，现代、雅致、安静与信赖的感觉。

[image: figure_0093_0243]


图3-141　海尔整体厨房设计

案例24 Pout美容产品包装设计（见图3-142）

设计：DPAssocies, Absolute Zero

色彩设计：此品牌女性化妆品用柔和的中纯度色彩与蕾丝花纹的图案尽显柔美情怀，从而博得消费者的好感。

[image: figure_0093_0244]


图3-142　Pout美容产品包装设计

案例25品牌服装设计

（见图3-143）；曼秀雷敦男士润唇膏（见图3-144）

色彩设计：橙色放置中心处，成为强调色彩，集中强调信息，使人们的视线集中。

[image: figure_0094_0245]


图3-143　品牌服装设计

[image: figure_0094_0246]


图3-144　曼秀雷敦男士润唇膏

案例26《歌剧魅影》招贴海报（见图3-145）；品牌服装（见图3-146）

色彩设计：小面积的色彩与主色的对比及位置的处理，成为视觉中心，引人注目。

[image: figure_0095_0247]


图3-145　《歌剧魅影》招贴海报

[image: figure_0095_0248]


图3-146　品牌服装

案例27品牌服装设计

（见图3-147）；LG KF510手机（见图3-148）；月桂冠清酒（见图3-149）

色彩设计：利用渐变色设计装饰，协调而富有生气与空间感。

[image: figure_0096_0249]


图3-147　服装设计

[image: figure_0096_0250]


图3-148　LG KF510手机

[image: figure_0096_0251]


图3-149　月桂冠清酒设计

案例28宜家家居设计（见图3-150）

色彩设计：按照光谱序列的色相秩序设计，丰富不乏协调。

[image: figure_0097_0252]


图3-150　宜家家居设计

案例29星巴克标识（见图3-151）

色彩设计：在整体没有明度差异或比较弱的色彩组合中，如星巴克标识的整体明度差异小。使用单色作为分离色，可以给人鲜明的形象，突出了品牌的信息。

[image: figure_0097_0253]


[image: figure_0097_0254]


图3-151　星巴克标识

案例30品牌服装设计（见图3-152）

色彩设计：高彩度的配色，使用黑色线条强调了色彩信息并突出各色块形态，强调印象。与图3-151相比，线条粗细的不同，也会产生出不同的印象。

[image: figure_0098_0255]


图3-152　品牌服装设计

[image: figure_0098_0256]


图3-153　茶饮料包装设计

案例31茶饮料包装设计

（见图3-153）：三得利茶饮料（图左、中），麒麟茶饮料（图右）。

色彩设计：设计上模仿竹子的纹理和竹子的外形，绿色系给人新鲜、清新自然的印象，使人对其产生好感并刺激食欲。

案例32果汁包装设计（见图3-154）设计师：深泽直人

[image: figure_0099_0257]


图3-154　果汁包装设计

色彩设计：此包装设计运用了水果的表皮肌理，着重了触觉部分的设计。草莓饮料包装外壳用草莓的肌理，香蕉口味饮料外包装用香蕉皮，设计师不仅强调了此系列的包装颜色与真正的水果相同，触感也达到了相同的感觉。

本章小结：

纵观视觉设计色彩要素中，色彩对比与调和是色彩运用中最基本的手段。两者的合理应用才能使画面色彩丰富生动，感染观众。在色彩对比中，不同类型的色相对比展现出或柔和、或清新、或活泼、或强烈等视觉效果；明度对比可创造出不同的气氛；纯度对比则决定了色调风格是华丽、高雅、古朴还是含蓄。而面积与位置在色彩对比中也有着举足轻重的作用。形态是视觉色彩的载体，通过面积及在画面中的位置来表现画面主题。在设计中除了要学会选择合适的色彩外，还应对面积、位置控制得当。这些因素都把握好的同时，肌理是一个能起到点睛之笔的催化剂。它的出现使画面升华，准确、充分地诠释出精神内涵与设计主题。如果色彩美感不足（色彩对比过度、刺激或色彩乏味、单调、色感模糊），则还需稍事调和、平衡画面的色彩。不论哪种方法调和，都是为了使色彩搭配和谐、饱满生动、统一协调。最终，色彩能否吸引观者并达到共鸣，色彩对比与调和是需把握好的关键要素。

限时练习：

1.图3-155所示为设计大师Milton Glaser的设计作品，运用所学的色彩对比的知识为其图形重新配色。画面色彩需注意协调统一。

要求：

（1）图形保持不变，不受此作品的色彩干扰，自行定色、组合色彩关系。

（2）画出色彩对比基本形式中几个类型的样稿。

[image: figure_0100_0258]


图3-155　Milton Glaser

2.图3-156所示为波兰设计师Jan的图形设计作品，运用所给图形与色彩，进行色彩调和练习。

要求：

在既定的图形中，用已给两个颜色作为画面主要色彩，灵活运用所学的调和方法使画面色彩关系和谐。

[image: figure_0100_0259]


图3-156　（绿R16、G238、B17，C64、M0、Y100、K0，红R246、G7、B74，C1、M96、Y58、K0）

课题训练：

1.课题训练一：色相对比训练

要求：

（1）色相对比6个类型的练习各2张。尺寸：10 cm×10 cm。

（2）了解色彩的不同对比关系，图形自创，注意形式与内容要协调。

（3）用手绘方式或计算机绘制。或可用色卡纸与自绘色彩刷出不同颜色纸张，再根据不同的主题创意，剪贴出各种形态组合。练习中合理搭配色彩，训练自己对色彩的感觉及运用能力（见图3-157～图3-160）。

[image: figure_0101_0260]


图3-157　尹俊凤（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0101_0261]


图3-158　阮佩媛（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0101_0262]


图3-159　阮佩媛（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0101_0263]


图3-160　尹俊凤（学生作品）指导老师：谢沁沁

2.课题训练二：明度对比训练

同一构图，运用明度对比中的10个对比色调表现。

要求：

（1）画面图形相同，可在网上选择图片（图形形式感强）。

（2）可手绘或计算机绘制。尺寸：10 cm×10 cm。

3.课题训练三：色相渐变/明度渐变/纯度渐变

要求：

（1）以任意主题为题材，图形要表现适宜，制作3幅渐变的构成作业（见图3-161和图3-162）。

（2）手绘或计算机绘制，尺寸：20 cm×20 cm。

[image: figure_0102_0264]


图3-161　胡怡静（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0102_0265]


图3-162　胡怡静（学生作品）指导老师：谢沁沁

4.课题训练四：纯度对比训练

要求：同一构图，运用纯度对比中的高纯度色调、中纯度色调、低纯度色调表现。

（1）画面图形相同，可在网上选择图片（图形形式感强）。

（2）可手绘或计算机绘制。尺寸：10 cm×10 cm。

5.课题训练五：色彩面积与位置对比

要求：

（1）自创图形，尽量用简洁的图形表现，画面用多种色彩组合，同一构图，通过色彩调换不同位置，形成色彩位置、面积与形状对比（色彩调换练习是一种培养色彩组织能力的训练，通过色彩的调换搭配，在练习中能够尽快地掌握面积、形状、位置在色彩对比中的应用。这种调换不仅仅是一种色彩上的调换，同时也是面积、形状、位置的调换）（见图3-163和图3-164）。

（2）可手绘或计算机绘制。

（3）4张，尺寸：10 cm×10 cm。

[image: figure_0103_0266]


图3-163　色彩面积与位置对比一

[image: figure_0103_0267]


图3-164　色彩面积与位置对比二

陈贝（学生作品）指导老师：谢沁沁

6.课题训练五：冷暖对比

要求：

（1）相同构图创意，分别用冷色与暖色调表现，体会色调对所产生出的不同意境与感觉。

（2）可手绘或计算机绘制。2张，尺寸：20 cm×20 cm。

7.课题训练六：肌理对比

要求：

（1）同一形态（如几何形状、任意形等尽量外型单纯、简洁的形态），以不同的手法创造出肌理质感，表达出不同的情感（见图3-165）。

（2）6张，尺寸：10 cm×10 cm。

[image: figure_0103_0268]


图3-165　同种形态，用不同的手法创造出丰富多彩的肌理与创意效果。胡怡静（学生作品）指导老师：谢沁沁

8.课题训练七：色彩调和一要求：

（1）任意主题形态，运用色彩知识进行调配组合。自然色1张，任意色调3张，注意色彩搭配协调，掌握对比与调和（见图3-166）。

（2）同一构图4张，尺寸：

20 cm×20 cm.

9.课题训练八：色彩调和二

主题自创（如心情——孤寂、喜悦等，天气、自然环境、生活中的场景等）训练

[image: figure_0104_0269]


图3-166　色彩搭配练习

要求：

（1）构图新颖，有创意。主题明确，形式感强。运用所学色彩对比与调和知识，进行色彩搭配，画面色彩协调、丰富，层次感强。

（2）设计4张图稿，尺寸：10 c m×10 cm（见图3-167～图3-169）。

[image: figure_0105_0270]


图3-167　杨艳（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0105_0271]


图3-168　杨艳（学生作品）指导老师：谢沁沁

[image: figure_0105_0272]


图3-169　题目：《梅、兰、竹、菊》郭锐（学生作品）指导老师：谢沁沁

（3）最后将图稿绘制在马克杯、水壶、板鞋、T恤或靠垫上（任选两个载体，见图3-170～图3-176）。

[image: figure_0106_0273]


图3-170　瓶子一

[image: figure_0106_0274]


图3-171　瓶子二

[image: figure_0107_0275]


图3-172　鞋一

[image: figure_0107_0276]


图3-173　鞋二

[image: figure_0107_0277]


图3-174　装饰

[image: figure_0107_0278]


图3-175　马克杯

[image: figure_0108_0279]


图3-176　衣服


第4章　色彩与心理

[image: figure_0109_0280]


色彩的力量可以作用于人的心理，人类从古希腊时期就开始探求色彩对心理的影响效果。古希腊贵族阶层严格限定了服饰色彩的适用范围，以此来进行视觉上的识别。现代的心理学家与医学工作者常将色彩运用在心理治疗及恢复的过程中。随着脑生理学和生命工程学的迅速发展，色彩与心理的关系研究在另一个领域产生新的突破，人们认识到，色彩对于生理和心理的影响是同步的、相互的。医学科技的深入研究，使配色更为精确，从而对观者的心理影响更显著直接。色彩与心理的研究已从感性的领域进入到科学的范畴。


 4.1　色彩与知觉

色彩与人们的知觉感受之间的关联，起因是不同色彩的电磁波效应。人的心理会受到自身的经历及环境的影响，但是与自律神经相作用的色彩的电磁波是普通人群受色彩影响的基础，各人不同的心理感受，都是在此基础上叠加而成的。

色彩对于人们知觉的影响，会使人们对于某种色彩有着特殊的喜好，同时这类色彩也会给人带来安定感，使其恢复自我。色彩心理学家们专注于研究色彩与知觉的必然联系，使其在各类设计中，达到受众的心理需求。


 4.1.1　色彩的视觉生理效应

当眼睛受到380～780 mm范围内可见光谱的刺激后，除了有亮度的反应外，同时产生色彩的感觉。物体色彩的显示方式多种多样，一类物体的色彩是由其本身辐射的光波形成的，这类物体被称为发光体，如太阳、电灯及显示屏等。但自然界中大多数物体并不发光，而是通过对照射光的吸收、反射来显示色彩。

色彩的视觉生理效应，主要通过眼睛对色彩的适应性及所产生的视觉现象来体现。人的眼睛和照相机的构造类似，对于色彩有敏感的感知系统。人的视觉对色彩永远寻求一种生理的平衡，即人眼看到任何一种颜色时，总会寻求它的相对补色。如果客观上这种补色没有出现，眼睛就会自动调节，在视觉中制造出这种补色补偿。因此，由色彩产生的视觉生理效应，主要体现在以下几个方面。

1.残像

残像也叫负后像，在前面的章节对此进行了详细的论述。简单来说，当在白墙上放一块色彩图形，注视一分钟后撤走该图形时，白墙上会出现原有色彩的补色图形，这即是残像效应。同样，明度不同的色彩也会产生明度残像。产生残像的原因是外在色彩刺激下激起视网膜的某种对立色的反应，由于视觉疲劳，当刺激停止时，该对立色的另一种反应开始活跃，于是在视觉中会产生原有色的补色，从而出现残像效应。

2.同时效应

在红色背景上观察白色，白色呈现绿色倾向，在蓝底上观察灰色，灰色中显现黄橙的效果，而将红色与绿色并置，则红色更红，绿色更绿。在两个不同色彩的相邻部分，这种互补色的对比现象最为明显。同时效应产生的原因是，当视网膜上某一部分发生光刺激反应时，会引起邻近部位的对立反应，因此会在该色的周围加强补色感觉。由于任何色彩都是与其他的色彩同时并列的，因此这种同时效应无处不在。由此看来，任何一种物理上客观的固定的色彩，会因其所并列色彩不同的关系，而变成有多种色感的无定性色彩，因此同时效应是最富实际意义的色彩视觉现象，它在设计配色中起到理论指导作用，可以正确地解释配色中不同色彩的相互影响作用。

3.环境光色适应

人眼对环境色彩刺激作用下造成的色彩视觉变化，是视觉对色彩光的适应所致。当人对某一色彩适应后，突然转入其他色彩环境，对后者的色彩趋向第一次色光的补色。例如，从白炽灯光环境进入日光环境，人眼会感觉物体的色彩呈蓝色倾向。这种视觉现象是光色适应后视觉变化引起的色彩错觉。很多艺术家将这类环境光色适应巧妙地进行捕捉，抓住环境光色改变瞬间的色彩效应，合理地运用在艺术作品中，产生神奇的视觉效果（见图4-1）。

[image: figure_0111_0281]


图4-1　莫奈的花卉


4.1.2　色彩的通感

人们看到一种色彩就会对其产生各类感觉。尽管这种感觉会因为民族、性别、年龄、职业等不同而产生差异，但其中有着基本的规律。本节中将色彩通感作为色彩感受的基本规律，尽管由于观者的千差万别而有所差别，但作为普遍性规律，仍有着一定范围的适应性。

1.强与弱

色彩的强弱主要受明度和彩度的影响。高彩度、低明度的色彩感受强烈，低彩度、高明度的色彩感受弱。色彩的强弱与色彩的对比也有关，对比强烈鲜明则色彩效果强，对比弱则色彩效果弱。色彩效果强的配色，会给视觉强烈的刺激，以达到加深印象的作用；色彩效果弱的配色，形成稳定平和的效果，传达了安逸的感觉信息（见图4-2和图4-3）。
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图4-2　色彩的强与弱（一）
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图4-3　色彩的强与弱（二）

2.大与小

色彩的大小感是由色彩的前进感和后退感引起的。感觉靠近的前进色，因膨胀而比实际显大；看来远去的后退色因收缩而比实际显小（见图4-4）。暖色及明度高的色彩显着大，冷色及明度低的色彩显着小。例如，杂志内页版面设计中，白底黑字则比同样规格的黑底白字显得略大。在设计中暖色系的色和明度高的色面积小，冷色系的色和明度低的色要适当大些，才可达到设计的均衡效果。
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图4-4　色彩的大小、远近、空间感

3.明与暗

任何一种色彩都有自己的明暗特征，色彩的明暗度通常是由明度要素来决定的。但色彩的色相也有着相应的明暗感，如蓝色比绿色亮，黄色比白色亮。蓝、紫、黑不能感受到亮感，红、橙、黄不能感受暗感。色彩的色相明暗在设计中直接影响到作品的情绪表达，或热烈、或沉静，通过多变的色彩以达到设计目的（见图4-5）。
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图4-5　色彩的明暗表达


4.1.3　色彩的心理效应

色彩心理效应是光作用于人的视觉器官产生色感的同时，产生的某种情感的心理活动。事实上，色彩生理和色彩心理是同时交替进行的，它们之间既互相联系又互相制约。当色彩刺激引起生理变化时，也一定会产生心理变化。在长期的社会实践中，人们逐步形成了对不同色彩的不同理解和感情上的共鸣，有的色彩华丽鲜明，有的色彩甜美舒适。只有掌握不同色彩对于人的心理影响，才可在设计中运用色彩元素进行合理搭配，以达到设计的目的。

1.冷与暖

冷色与暖色是依据心理错觉对色彩的物理性分类，对于色彩的物质性印象，大致由冷暖两个色系产生。波长长的红光和橙、黄色光，本身就有暖和感，因此光照在任何色上都有暖和感。波长短的紫色、蓝色光，有寒冷的感觉。这种冷暖感并非物理意义上真正的冷暖温度变化，而是与视觉经验和心理感受有着关联（见图4-6和图4-7）。
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图4-6　设计中的冷色调表达清凉的水

[image: figure_0113_0287]


图4-7　设计中的暖色调表达食物的美味

2.软与硬

软的颜色一般是使人感觉温和的颜色，即经常使用的粉彩色系，具有较高的明度。相反明度低的色彩，则会给人硬的感觉。另外，在表现软的质感时，经常使用暖色，而在表现坚硬的质感时，经常使用冷色。因此女性产品多使用柔和的粉色系来设计，而家电产品则多使用黑色、深蓝等较重的颜色表现其坚固硬朗的感觉（见图4-8和图4-9）。
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图4-8　女性商品设计中常使用软暖色
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图4-9　男性商品设计中常使用冷硬色

3.轻与重

软的颜色由于明度偏高，具有轻快的感觉，硬的色彩由于明度低，所以也同时给人以厚重的感觉。高明度的色彩传递轻盈的信息，低明度的色彩则传递沉重的信息。色相上，紫色系重量大，黄色系重量轻。纯度越大，重量越轻。黑色重量几乎是白色重量感的两倍。服装配色中，上面的色彩如果比下面的色彩重，即可产生活泼动感的印象，若是下面的色彩比上面的色彩重，则产生稳重大方的效果。家居配色中多采用低重心的色彩配置，以营造安全的心理感受（见图4-10）。
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图4-10　色彩的轻重

4.华丽与朴实

色彩的华丽与朴实与色相关系和纯度明度有着直接关系。明度高、彩度高的色彩显得鲜艳、华丽，如霓虹灯、舞台布置、新鲜水果等色彩效果；彩度低、明度低的色彩显得朴实稳重，如庵堂寺庙，陈旧衣物等。以调性来说，大部分活泼、强烈、明亮的色调给人以华丽感，而暗色调、灰色调、土色调有着朴实感（见图4-11）。同时，为了增加色彩的华丽感，金银色的运用必不可少。
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图4-11　华丽与朴实的色彩表现

5.兴奋与沉静

色彩的兴奋与沉静感主要取决于色相的冷暖感，暖色系中的鲜艳色彩给人以兴奋感，冷色系中的深暗色彩给人以沉静感（见图4-12～图4-14）。同时，色彩的明度彩度越高，兴奋感越强。在设计中，要根据其适用环境和设计需求，进行相应的色彩调整。如需要使人镇静下来的环境中，设计就需用到具有沉静感的色彩，例如，医院及学校环境中的色彩设计，常使用蓝色及绿色等沉静色。反之，在快餐店和购物中心，会运用大量的兴奋色。
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图4-12　沉静的居室设计
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图4-13　带有兴奋特点的色彩搭配在居室设计中的表现
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图4-14　沉静与兴奋的色彩表达

6.明快与忧郁

色彩的明快和忧郁与明度和纯度有关，明度高的鲜艳之色具有明快感，灰暗浑浊色具有忧郁感（见图4-15和图4-16）高明度基调的配色易产生明快感，低明度基调的配色易产生忧郁感。色彩对比强的配色趋向于明快感，而对比弱的配色趋向于忧郁感。明快与忧郁的色彩表达常用于有着明确色彩倾向的设计作品中，例如，CD封面的设计中，色彩的情绪表达显得尤为重要。
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图4-15　明快的小碎花家居设计
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图4-16　忧郁简单的冷色调家居设计


4.2　色彩与情感

色彩是人们自然情感的无意识流露。色彩组合包含的情感信息、渲染的气氛，往往是图形无法取代的。人们长期生活在色彩的世界中，积累了许多视觉经验，视觉经验与外来色彩刺激产生呼应时，就会在心理上引发某种情绪，这些情绪同时也会产生相应的联想。因此在表达特定情感的时候，通常会使用对应的色彩及搭配效果。其实色彩本身是没有任何情感而言的，但是作为观察色彩的对象，由于记忆及惯性思维而产生的联想，使色彩具有了情感倾向，从而变得更加丰富。


 4.2.1　色彩的好恶感

每个人对色彩的好恶都会有或多或少的差别，这种差别一方面受社会环境的影响，另一方面则是由个人的状况如性别、年龄、职业、教育、宗教等诸多因素决定的，具有地区和阶层的强烈特殊性。

美国色彩学家切斯金认为，支配色彩好恶有3个因素：个人的嗜好，自我与环境的调和，对流行因素的追捧。尽管色彩的好恶有着个人差异，但从相对色彩象征的特殊性来讲，同样会发现人们对于色彩的好恶也能在某一范围内存在共性的因素。例如，男性偏爱冷硬色调，女性则偏爱暖软色调，这与性别差异有着直接联系（见图4-17和图4-18）。郊区的民俗色彩中多使用纯度高的对比强烈的色彩，而城市中色彩倾向多使用对比弱的低明度含蓄的色彩。
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图4-17　女性用品偏爱柔和淡雅的色彩
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图4-18　男士多喜爱深沉凝重的色彩

从色彩好恶与性格的关系来看，通常认为喜爱红色的感情外露并且是现实的享乐主义者；喜爱绿色的是理性而朴实的人；喜欢蓝色的具有浪漫主义精神，注重精神生活；喜欢深紫、暗褐色及黑色的人，固执孤僻且有一定程度的自卑。以上结论有待进一步的科学论证，但色彩好恶与人性格之间的关系确实有着某种关联性。

色彩的好恶与时尚流行也有着必然联系，它随着时间的变化、社会风气的影响而变化。这种个人色彩好恶向社会群体妥协并转而追逐大众潮流的现象十分普遍。流行色的概念在商业设计中非常重要，目前它已成为设计界中必不可少的研究内容。


4.2.2　色彩的记忆与联想

色彩的记忆与联想，是指当人们看到某一色时，时常会由该色通过脑海中的记忆联想到其他事物，这些事物可以是具体的物体，也可以是抽象的概念。色彩的联想与观察者的记忆密不可分，与观察者的生活经验密切相关。从心理学上看，联想是知觉的产物，它不仅作用于人的视觉器官，还能同时影响到其他感觉器官，如听觉、味觉、触觉等。

1.音乐与色彩

音乐与色彩变化之间有着共性，这是色彩的特点之一。通常形容一种色调看起来嘈杂，或者说两种色彩很和谐，嘈杂与和谐的概念均属于听觉的范畴。很久以前，物理学家们研究了色彩与音乐之间的关系，并根据音乐的音符及律动的节奏来寻找适合的色彩，并因此设计出播放器彩色变化的背景，使背景与正在播放的音乐产生合理的呼应。通常低音具有深沉感，代表低明度及纯度低的色彩；高音清亮尖锐，代表高明度及纯度高的色彩。清晰的声音适合简单明亮的色彩，混杂的声音适合混浊暗沉的色彩（见图4-19和图4-20）。某些失明的人可以通过音乐去感受色彩，同样失去听觉的人，也可以根据色彩去体会音乐的情绪。
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图4-19　音乐会海报（一）海报中的色彩与线条形成有节奏的变化，与音乐主题相呼应
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图4-20　音乐会海报（二）色彩的跳跃和排列有节奏和韵律，与音乐主题相呼应

2.触觉与色彩

可以在色彩中感受到软与硬，冷与暖，这都是与人的触觉有着直接的关系。色彩明亮会使人感觉到柔软和温暖，色彩混浊沉暗会使人感觉到冰冷坚硬，纯度高的色彩会使人感受到尖锐、洁净。对比强烈的色彩使人感到棱角，对比弱的色彩使人感到软滑（见图4-21）。触感有多少种，色彩就能表达多少种。在设计中，适当的色彩搭配，会使观察者从另一个侧面体验物品触觉感受。
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图4-21　不同的蓝色及少量的暖色点缀形成有层次的空间，并暗示着物体的触感

3.嗅味觉与色彩

人们在吃喝东西时，不仅依靠嗅味觉器官进行判断，还依靠视觉信息及深藏在心里的记忆联想来判断味道。这就是为什么在食品制作中要强调“色、香、味”的概念。色被放在首位，因为它是先于其他因素被食用者接受的信息。同一种食物处在不同的色彩环境中，食用者体会的味道会大有不同，这是因为色彩对于人们嗅味觉起到引导的作用。食品包装的色彩在食品包装中起到重要的作用，它可以使消费者在购买之前进行有效的预判，对食物的味道产生联想。通常，在超市购物时，除了价格因素外，人们会依靠食品包装的色彩来判断该食品的美味程度。

通常来说，红色、橙色、中黄色等暖色系色彩能刺激食欲，给人以美味的感觉。相反，冷色调的色彩会抑制食欲，如蓝色、深紫色等。色彩与嗅觉之间本没有直接联系，但由于生活的差异，人们潜意识中会有一个联想的中介体。人们在接触某一色彩时，会联想到与色彩有关的食物，继而想象到食物的香味。就如同看见黄澄澄的色彩，就会联想到面包的香气，或是橙子的酸味一般（见图4-22～图4-25）。
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图4-22　不同的色彩暗示着同一种商品口味的差异
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图4-23　能提起人们食欲的红色与橙色

[image: figure_0120_0306]


图4-24　直接使用水果原有色的包装
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图4-25　形象的色彩

4.表情与色彩

喜怒哀乐是人们最常接触到的情感词汇，其色彩有着明显的表现特征。喜的色调可考虑为喜庆、热闹、高兴等感觉，用高纯度的暖色调，以红为主适当地搭配绿色或明亮的黄，表达喜庆气氛；怒的色调可以解释为愤怒、怒火、冲突等感觉，低明度色彩为主的低长调，配以中高明度的暖紫色，使用黑白作为对比配色，表达怒的感觉；哀的色调可以解释为悲伤、死亡等感觉，低纯度的冷色调，配适当程度的蓝，表达忧郁的情绪；乐的色调比喜柔和，可以解释为甜美、愉快的感觉，明快的高调色为主，暖色系的粉彩色搭配，点缀小面积的高纯度色彩，表达乐的心情。不同的色调需结合不同的构图与图形形式，这样才能有效地表达色彩与表情之间的关联。

5.季节与色彩

自然界的一年四季，通过植物和天空的色彩变化，传达了季节的信息，带给人们无尽的想象空间和情感变化。流行色行业的色彩四季理论，强调人们在不同季节中对于色彩的需求和感受有所不同。例如，春天的黄是花朵的色彩，秋天的黄则是落叶。色彩四季理论指出结合人在每一季节的生理和心理规律，设计适合的季节色彩以达到身心舒畅的目的。春天是万物复苏的季节，适合用明媚的、纯度适中的色彩表达，通常使用黄绿色、粉绿、粉红等。夏天时阳光强烈、植物茂盛的季节，适合用艳丽、对比强烈的色彩，通常使用翠色、深绿及大红，表达红日及树叶。秋天谷物成熟、枫叶鲜红，因此代表色是金黄色与橙色，极少量的褐色。冬天是冰天雪地、寒冷交加的季节，代表色多为白色、灰白色、灰蓝色等低纯度冷色调（见图4-26）。
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图4-26　春夏秋冬钢笔淡彩

6.时间与色彩

人的心理时间与色彩有直接的关系。美国色彩学家比林指出：在长波系的色彩环境中，能感到经过时间很长；反之，在短波系色彩环境中，时间就感到很短。因此，快餐店为了加快顾客进餐的时间，使用红橙色为主的短波色调，而病房及学校，则采用了冷色调及长波色彩，使人放慢节奏，忘掉实际时间的长短。一天的早中晚夜有着4个不同的色彩表达（见图4-27）。黎明、清晨的时间表现以淡淡的冷色调，如太阳未升起前的天空，淡淡的灰蓝色，所有的景色都被罩上一层浅灰白色。中午则是阳光强烈、直射地面的时候，因此使用高长调配色及高明度色彩，并大量使用黄色及黄橙色来表达阳光的强度。傍晚以晚霞的色彩情调为标志，明度对比中选用中中调，并注重黄中红色的比重，少量使用低明度的混浊色，表达傍晚的阴影面积加大，但对比不应过于强烈。夜晚通常使用低明度的蓝色及灰色，点缀少量的高明度色彩表达夜空中的星光及阳光。
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图4-27　巴黎大教堂早、中、晚、夜的色彩表现莫奈（法国）

不同的色彩有着不同的联想，其中既包括积极部分，也包括消极部分。同样的色彩，经过不同的搭配，出现在不同的环境中，就会产生异样的效果。具体的内容在表4-1中一一列出。
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色彩的联想与人们的记忆密不可分，例如，一个人经历了流血的过程，那他会在很长时间内把红色与血色联系在一起。同样，在新年的气氛中，大家多半会将红色与喜庆相关联。色彩的联想来源于每人不同的记忆，虽然人们的经历不同，记忆也有差别，但在相似的生活背景中，人们对于色彩的认知及联想都基于相似的文化氛围，因此具有一致性。只有掌握了人们的色彩联想规律，才可以在设计中灵活地运用适当的色彩。


4.2.3　色彩的象征性

色彩的象征性，是由于身处不同的时代、地域、民族、历史、宗教、阶层等背景中的人们对于色彩的想象和需求有着巨大的差异，因此赋予不同的色彩特定的含义及专有形象。色彩的象征性既是历史沉淀的特殊结晶，也是约定俗成的文化现象。它在社会中具有标识性和传播性的双重功能，也是同一时空中人们共同遵守的色彩尺度（见图4-28）。

[image: figure_0122_0311]


图4-28　南非世界杯中使用的带有象征意义的色彩与纹样

在欧洲，自古罗马时代起，王侯显贵们就喜爱极富高贵象征意义的紫色，当时的皇亲国戚们几乎垄断这种稀有的色彩达数百年。紫色之所以被偏爱，是因为其来源是深海的软骨动物，因此其价格等同于白银，染织过程不易，因其稀少才弥显珍贵。黄色则是欧洲人不喜爱的色彩，因其价廉并被社会底层所穿着。而在中国，金黄色或明黄色则代表着权利及地位。鲜艳纯度高的色彩多为统治者使用，而贫民百姓只能用青、白、灰等普通色彩。纯度越高的色彩越不易提炼，由此可以看出，色彩的象征性也是由当时科技发展所决定的。

而色彩的象征性在宗教中也有着详细的表现（见图4-29和图4-30）。基督教通过特定的色彩象征寓意向人们提出各种告诫，如红色代表殉教，白色象征纯洁，蓝色代表信念，绿色代表希望，紫色表示高贵，黑色表示悲哀。教会中的各层神职人员也通过色彩进行区分与象征。

[image: figure_0123_0312]


图4-29　具有佛教象征的色彩图

[image: figure_0123_0313]


图4-30　带有印度特点的象征色彩

佛教中的黄色和金黄色昭示着乐土西天的超脱，僧侣的袍服多为黄色，佛家称为金身，这是因为黄色与金色具有超然物外、万事皆空的宗教内涵。

在伊斯兰教典中，绿色被定义为永恒乐土的颜色，而黄色则是祸害和死亡之色。在穆斯林的观念中，黑色是顺从、谦逊、端庄的标志。因此穆斯林妇女外出时，要头裹黑色大披巾，以此实现伊斯兰教教规所倡导的严谨、贞洁的宗教思想。


4.2.4　色彩形状与感觉特征

形状是色彩存在的形象要素之一，一个色彩总是伴随着一定的形状而被人们所感受，色彩搭配效果也会随着色彩形状面积的变化而发生差异。外轮廓简单，则对比效果越强；外轮廓复杂，则对比效果相对减弱。因此色彩形状对于色彩之间的相互关系有着一定的影响。色彩学家伊顿将造型要素的3种基本形（方形、三角形、圆形）同色彩的三原色（红、黄、蓝）做了比较分析，结果为：红色稳重、硬朗、大方，与正方形相适合，黄色是最明亮的色彩，当强烈的光线射入人们的眼中，

会有“刺”的尖锐感，类似于形态中的三角形的那种刺激感，蓝色的大部分联想是天空和海洋，有着无限、漂泊、不可测定的心理感受，好比形态中的圆润的弧线。如果要寻找同间色相适应的形，可为橙色找到不等边的梯形，为绿色找到一个曲边的三角形，为紫色找到一个椭圆形（见图4-31）。

[image: figure_0123_0314]


图4-31　色彩的形状

在设计作品中，形状和色彩的表现特性应是同时发生的，两者的表现力是相辅相成的。当色彩和形状表现相一致时，它们的效果就是加法，会达到设计者的意图。

案例分析

案例1春夏秋冬的色彩联想练习（见图4-32和图4-33）

[image: figure_0124_0315]


图4-32　春夏秋冬（一）

[image: figure_0124_0316]


图4-33　春夏秋冬（二）

色彩设计：以上两图均为《春夏秋冬》主题的色彩联想，作品在构图及图形的选择上，都选用与季节有关的形象特征。色彩处理上，使用与季节有关的色彩及色调。春天以黄绿为主，点缀少量的红色，表现春天的生机盎然。夏天则是浓烈的色调，均使用纯色进行强对比，表达夏季浓烈的阳光下色彩关系。秋冬的色彩处理使用暖色调，大量的运用红黄色，色彩明度略低，略显秋天的颓败。冬季则都使用白色为主色，少量运用低明度色彩和低纯度色彩，表现寒冷及荒芜的特点。

案例2色彩的冷与暖（见图4-34和图4-35）

[image: figure_0124_0317]


图4-34　色彩冷暖（一）

[image: figure_0124_0318]


图4-35　色彩冷暖（二）

色彩设计：以上两图均为《冷与暖》色彩联想。色彩本没有冷暖之分，只是因为不同的色彩产生关系，使观察者有了一定的联想，从而有了冷暖。图4-34带有人物形象的装饰画，暖色调中的色彩使用高明度高纯度的色彩关系，少量的冷色衬托暖色的浓烈，冷色调中则大量的使用低明度低纯度色彩，使画面呈现安静的效果。图4-35中的冷暖色调更有代表性，暖色浓烈，使花卉仿佛呈现在炎炎夏日中，冷色宁静，犹如在夜晚中观看花卉。

案例3音乐的色彩联想（见图4-36）

[image: figure_0125_0319]


图4-36　轻音乐/蓝调/流行/摇滚

色彩设计：图4-36所示为4类音乐的色彩联想，同样的构图与图形，在不同的音乐特征中，呈现不同的色彩表现。轻音乐色彩采用粉色调，高明度，对比弱的色彩关系，代表轻柔飘逸的音乐特点。蓝调色彩中使用蓝色为主的色彩关系，色彩相对轻音乐较为明快，仍然带有粉彩色系的特点。流行音乐较为浓烈，使用红色为主色调，搭配少量的黄，画面活泼跳跃。摇滚乐则使用黑红色调，在图形上添加使人紧张的锐角，与摇滚乐风格相适合。

案例4耐克广告设计（见图4-37）

[image: figure_0125_0320]


图4-37　所有食物运动后都美味（耐克广告）

色彩设计：图4-37所示为耐克广告，广告的本意是运动后生活品质会提高，食物也变得美味。在广告中，通过色彩的变化来表现食物的味道。广告画面中，右图的色彩更加倾向于暖色调，画面中也多以红色为主色，对比更加鲜明，明度有所提高。高明度暖色系可以激发人们的食欲，这与广告的本意相符合。

本章小结：

色彩心理是一个非常复杂的问题，因为人与人的心理状态，以及对色彩的感知力都是各不相同的，每个人又都有着自己的生活经历和文化背景。即使同一个人，在情绪的高潮和低潮等不同的情况中，对色彩的反映也是有着差异的。所以，掌握运用色彩的正确方式，就需要了解色彩对于观察者的影响及最终效果。详细了解色彩的心理效应，明确色彩与观者的直接或间接的关系，才可在色彩构成中正确地使用色彩元素达到设计的效果。

限时练习：

1.在规定时间内，根据所听的音乐，设计出具有相似特征的色彩构成。

要求：

（1）选色不限，尺寸不限。

（2）要求色彩构成的特点与音乐有共通之处，使画面形成节奏感和韵律美感。

2.选择某一植物写生图案，根据写生图案的时间性及植物特点，进行色彩填充练习。

要求：

（1）选色不限，尺寸不限。

（2）色彩选择符合植物写生的时间性及植物本身特点。

课题训练：

1.根据专场音乐会主题，进行相关的海报创作。

要求：

（1）尺寸为A4，要求计算机设计并印刷输出。

（2）海报中的图形尽量简洁，主要以色彩来表现音乐会的特点及形式。如图4-38所示。

[image: figure_0126_0321]


图4-38　音乐会系列海报

2.设计光盘封套。

要求：

色彩表现与光盘内的音乐风格一致。

尺寸与印刷要求均与真实光盘封套一致，如图4-39所示。
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图4-39　光盘封套设计


第5章　色彩构成与设计

[image: figure_0127_0325]


色彩构成是通往专业设计的必经之路，但是对色彩的认识到掌握必须要经历较长的学习和实践过程，单纯的色彩构成理论知识并不能完全满足专业设计的需求。因为色彩构成解决的是对色彩的认知，但是不同的设计专业色彩的设计还要考虑各种因素对色彩的影响，视觉传达设计、产品设计、室内设计和服装设计等不同的设计领域在色彩的应用中存在着许多原则和方法上的差异。为了更好地运用色彩，为以后的设计活动服务，在此将探讨色彩与色彩构成知识在视觉传达设计、产品设计、环境设计及服装设计中的运用。


 5.1　视觉传达设计与色彩

视觉传达设计的英文全称为“Visual Communication Design”，是指利用各种视觉符号将信息传递给受众的设计活动，其范畴包括企业形象设计、广告设计、包装设计、书籍设计及网页设计等。视觉传达设计在很大程度上是基于二维空间的设计活动，文字、图形、色彩及编排是视觉传达设计的四大构成要素，这四者之间是紧密联系、相互依存的关系，色彩在视觉传达设计中与其他元素一起发挥着极为重要的作用。


 5.1.1　企业形象设计与色彩

1.企业形象设计的概念

企业形象设计的英文全称为“Corporate Identity System”，通常简称为“CIS”，它是企业对自身的理念文化、行为方式及视觉识别进行系统地规划与设计，塑造出富有个性的企业形象，以获得内外公众认可的经营战略。

企业形象设计由理念识别、行为识别和视觉识别3个系统构成。在这3个子系统中，理念识别是最深层次、最核心的部分，也最为重要，它决定行为识别和视觉识别；而视觉识别是最外在、最容易表现的部分，它和行为识别都是理念识别的载体和外化；行为识别介于上述两者之间，它是理念识别的延伸和载体，又是视觉识别的条件和基础。

其中，企业视觉识别系统（Visual Identity System）是企业战略的重要组成部分，简称VI系统。它将企业的品牌理念与核心价值通过视觉传播形式，有组织有计划地传递给客户、公众及企业员工，从而树立起统一的企业形象。企业视觉识别系统是企业形象最直观的表现，一套完整的企业视觉识别系统包括基础设计和应用设计两部分。基础设计包括企业标志、企业色彩、标准字体和辅助设计元素。应用设计部分是基础设计在广告、手册、文具、网站、招牌、建筑等方面的应用规范。

2.色彩在企业形象设计中的作用

色彩是企业形象视觉识别元素中受众最敏感、反应最快的视觉信息符号。企业形象设计中的色彩包括标准色和辅助色两种类型。

企业标准色是指企业为塑造特有的企业形象而确定的某一特定的色彩或一组色彩系统，运用于标志、标准字体及宣传媒介等，透过色彩特有的知觉刺激与心理反应，以表达企业的经营理念和产品服务的独特形象。企业标准色对企业及其产品有着强烈的象征作用，是经营策略的有力工具，日益受到人们的重视（见图5-1和图5-2）。
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图5-1　The Publik Drinkhouse＆Eatery酒吧标志Roy White and Matthew Clark（加拿大）
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图5-2　斐洛女装品牌标志7981设计顾问（中国）

企业的辅助色是对标准色的补充和完善，是为了丰富标准色而设计的。它是在企业标准色的基础和导向下而制定出来的，主要运用于企业形象识别系统中的实际应用部分。辅助色的设计既丰富了企业的用色，又限制其用色范围，更有助于表达出企业的独特个性。

图5-3所示为2009年“环渤海国际自行车赛”视觉识别系统设计，标志中的红色和橘黄色为该项赛事视觉识别设计的标准色，蓝色作为辅助色与标准色一起系统性地运用于该赛事的各种传播、宣传媒介及环境设计系统等。标准色黄色、橘黄色和红色使得标志具备了向上和热烈的运动气氛。辅助色蓝色与标准色的搭配形成强烈对比，具有很强烈的视觉冲击力，适合用来营造运动的竞争气氛。
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图5-32009　年“环渤海国际自行车赛”视觉识别系统东道形象设计公司（中国）

3.色彩在企业形象设计中的应用

企业标准色和辅助色的应用具有科学化、差别化、系统化的特点。因此，在制定企业的色彩系统时，必须制订一套企业色彩的规划与开发程序以便企业形象树立的有效性、系统性与完整性。

1）企业标准色的设计理念

（1）标准色应体现企业的经营理念和产品的特性，表现企业的生产技术性和产品、服务的内容实质。

（2）突出竞争企业之间的差异性。选择与众不同的色彩以示区别，达到突出企业形象的目的。

（3）标准色应适合消费心理。

（4）尊重企业惯用的媒体形式，充分考虑色彩的适用性与技术成本限制。

为了准确再现企业的色彩，所以应尽可能选择常规印刷油墨色。如果使用四色版印刷，要有精确的C、M、Y、K数值来管理色彩。如若需要专色印刷，建议使用油墨制造商的制定编号来管理。目前，世界通用的贝顿（PANTONE）油墨色标是最为常用的色彩编号表示法（见图5-4和图5-5）。
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图5-4　PANTONE色卡

[image: figure_0130_0330]


图5-5　中国网通企业标准色的数值标识正邦品牌策略与设计公司（中国）

2）企业标准色的设计形式

（1）单色标准色。选择符合企业或品牌整体形象的单一色彩作为企业标准色，单色形象可引起强烈印象，牢固消费者记忆度，是最为常见的标准色形式。如IBM公司的象征科技和智慧的蓝色标准色和中国邮政的象征和平与青春的绿色标准色等都是采用单色的设计方式（见图5-6和图5-7）。
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图5-6　IBM公司标志保罗·兰德（美国）
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图5-7　中国邮政标志北京理想创意艺术设计有限公司（中国）

（2）双色标准色。为追求色彩组合的搭配效果，增加色彩象征性和信息含量，更完整说明企业或产品信息，可以选择两种色彩的组合搭配作为企业标准色。双色标准色除了要符合企业经营理念或产品的特性外，还要注意色彩的搭配对比效果。例如，英国壳牌石油公司采用的就是红橙两色的邻近色对比组合，红色代表能源所造成的热烈氛围，而黄色则象征能源所带来的普照光明，邻近色系配合贝壳的扇形形成了太阳光线四处辐射、喷薄而出的景象，平添了Shell能源产品无远勿届、穿透万物的意象（见图5-8）。再如补色对比的视觉效果极为响亮有力，联邦快递就采用橙色与紫色这一补色强对比色作为企业的标准色，视觉效果极为注目（见图5-9）。
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图5-8　壳牌石油公司标志雷蒙德·罗维（美国）
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图5-9　联邦快递公司标志朗涛设计顾问公司（美国）

（3）多色标准色。当两种色彩仍不能说明企业或产品信息时，可以选择3种和3种以上的色彩组合搭配作为企业标准色。例如，深圳市商业银行的标准色为5种颜色，突破了银行中常见的红色和蓝色的单色标准色的表现方式，缤纷的色彩创造出一种温馨和亲和力，体现银行为市民服务的宗旨（见图5-10）。

3）辅助色与标准色的配合使用

辅助色是在企业标准色的基础之上展开的一系列色彩系统，除了运用于企业形象识别系统中的实际应用部分外。辅助色还可以区别旗下多个子公司、多个部门或多个品牌、产品分类的色彩系统。利用系列化的色彩管理统一细节，寻求统一形象下的差异性。在对辅助色的管理中最好与标准色分别设置和管理，要注意与标准色之间的协调关系，以及与用色环境和使用对象的协调等，避免使用时本末倒置，从而混淆受众的视觉。

[image: figure_0131_0335]


图5-10　深圳市商业银行标志杜峰松设计有限公司（中国）

企业标准色和辅助色的搭配使用可以产生强烈的视觉效果，从而增强企业独特鲜明的识别性。所以要通过色彩的合理设计来体现不同企业自身的特点，体现其经营理念和文化内涵，充分发挥企业的独特性和文化魅力。


5.1.2　广告设计与色彩

1.广告设计的概念

广告设计是指通过具有独特创意和艺术魅力的视觉形象将特定的广告主题传达给受众，以达到塑造形象、诱导说服、刺激需求为目的的一种设计活动。现代广告根据宣传媒介的不同可以分为平面广告、影视广告、网络广告等类型，在此主要研究平面广告设计中的色彩功能。

2.色彩在广告设计中的作用

平面广告在商品的广告宣传活动中，通过商品内容与设计形式的相互整合，突出商品的个性特征和企业的文化内涵。不同于其他的设计门类，例如，产品设计、环境设计都是消费者在具体的使用过程中体会其实用价值与审美价值的统一；平面广告设计则更为集中地体现了一种对即时视觉效应的追求，即在非常短的时间里吸引受众视线并使其明白信息刺激的意图。作为平面广告设计构成要素之一的色彩，在瞬间的视觉刺激方面有着不容忽视的影响力（见图5-11和图5-12）。
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图5-11　Wrigley Orbit Lime口香糖广告（美国）
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图5-12　剧院招贴广告弗朗西斯·卡斯勃（法国）

随着经济的发展和市场竞争的深化，当代平面广告设计中色彩的作用已上升到“色彩营销”的策略高度，即企业为了彰显商品的独特个性和魅力，强化品牌形象，在其平面广告中大量运用了标志性色彩，这种色彩营销策略已经成为国际著名企业在品牌塑造过程中采用的重要手段。例如，两大可乐品牌“可口可乐”和“百事可乐”，其营销战略被广告学、营销学的专家学者们称之为“红色旋风”和“蓝色旋风”。红色和蓝色不仅是“可口可乐”和“百事可乐”的企业品牌标准色，在其平面广告中也大量运用了标志性色彩，不仅具有强烈的视觉冲击力和极高的识别度，对于提高企业知名度、促进商品销售起到了推波助澜的作用（见图5-13～图5-16）。
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图5-13　可口可乐2003年春节广告李奥贝纳广告公司（中国）
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图5-14　可口可乐2008北京奥运会广告李奥贝纳广告公司（中国）
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图5-15　百事可乐广告一
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图5-16　百事可乐广告二

3.色彩在广告设计中的应用

1）广告设计中的色彩情感

色彩的情感是人们根据已有的感官经验通过象征和联想的思维过程所赋予的对色彩心理和情感上的感知能力，如黄色象征明快、光明，绿色象征希望、新鲜等。广告设计中色彩情感的把握主要基于对商品特征、广告主题、消费者心理感受的了解基础之上。当设计一幅广告作品时，设计师应充分了解企业商品的特点和广告所要传达的理念，结合消费者的心理感受和情感联想，选择既符合商品色彩的共性又能突出商品个性的适合的色彩语言，最终通过色彩定位来强化公众对商品的认识。

图5-17所示为全球著名玩具公司“乐高”玩具的一则平面广告。乐高玩具的最大特点就是乐高砖块式的积木可以随意搭建只要能想象得到的任何物体，如海上油轮。因此该平面广告运用象征大海的蓝色将广告创意巧妙烘托出来，广告的诉求点明确，画面色彩纯净、引人注目。图5-18所示是大众汽车的新甲壳虫的冬季推广平面广告，画面背景大面积冷色的运用表现出了冬季的广告主题氛围。
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图5-17　乐高玩具广告
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图5-18　大众汽车广告·围巾篇DMG国际广告公司（中国）

2）广告设计中的色彩搭配

色彩搭配简单地说就是色彩的组合关系。在广告设计中，往往根据商品的“形象色”、“固有色”和广告创意的需要来确定起支配作用的主色，以形成画面的主色调。如食品类广告大多采用鲜艳、饱和度高的暖色（见图5-19和图5-20）；而科技、电子、IT行业的广告多采用象征理性、严密和精确等意念的冷色系。次要色彩则是画面中的小面积色彩，包括广告标题和广告文案等。主要色彩和次要色彩的搭配需要满足变化与统一、对比与和谐的视觉美感。
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图5-19　Dunkin Donuts咖啡广告Hill Holliday广告公司（美国）
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图5-20　Orangina果汁饮料广告FFL广告公司（法国）

图5-20所示为Orangina果汁饮料系列平面广告，橙黄色的主色不仅显示出商品的特性，更让人充满食欲感，而次要色彩蓝色和主色橙黄色的搭配使得广告画面色彩对比鲜明，视觉效果光鲜夺目。图5-21所示为意大利FILA（斐乐）运动品牌平面广告，主色为无彩色的黑白灰色调，凸显出运动品牌的酷劲十足，小面积红色的点缀不仅象征着运动的激情，更使得整个色调活跃起来。
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图5-21　FILA运动鞋广告

此外，平面广告尤其是公益类、文化类的平面招贴广告为了达到一定的视觉冲击力，用色往往少而精，以少胜多，以便形成一种更为集中、强烈单纯的视觉语言。

总之，对于好的平面广告而言，应该根据企业的商品定位和广告创意主题，大胆创新，灵活运用色彩的组合，让色彩最终服务于商品，达到“传情达意”的目的。


5.1.3　包装设计与色彩

1.包装设计的概念

包装设计是指为在流通中保护商品、方便储运、促进销售，并按一定的技术方法所采用的容器、材料和辅助物的过程中施加一定技术方法等的操作活动。

2.色彩在包装设计中的作用

根据包装设计的概念，可见商品的包装具有保护商品、传递信息、促进销售三大功能。色彩作为视觉信息元素，在包装设计的后两个功能中发挥着重要作用。

调查显示，消费者在选择商品时，会在7秒内决定是否有购买商品的意愿。因为商品留给消费者的第一眼印象可能引发消费者对商品的兴趣，进一步希望在功能、质量等其他方面对商品有所了解。在这短短7秒里，优秀的包装色彩无疑能够吸引消费者注意力，从而产生购买的欲望，这就是色彩的营销功能的体现。此外，具有特色的包装色彩便于消费者的识别，以及下次购买时发挥色彩记忆功能，缩短了商品交易时间，加快了商品销售与产品流通。

包装设计中色彩的信息传递功能主要表现在以下两个方面。

1）色彩能够传递商品信息

在包装设计中无论是具象图形还是抽象图形，都需要通过色彩的情感性告知商品的特点、属性等。以食品包装为例，在食品包装设计中色彩是设计师表现食品味觉的主要手段。如灰、黑色给人一种苦涩的感觉（见图5-22）；黄色使人联想到刚烘培出炉的糕点，散发诱人的香味（见图5-23）；蓝色给人洁净、清爽之感（见图5-24）。这种色彩上带来的味觉感受是消费者在购买食品时最易受到感染并产生购买行为的因素。
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图5-22　Alter咖啡包装Noah Butcher（新西兰）
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图5-23　巴西Bauducco糕点包装Vini Vieira（英国）
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图5-24　依云矿泉水包装Christian Lacroi（法国）

2）色彩能够传递目标消费群信息

色彩对目标消费群信息的传递实际上是商品市场细分行为的结果。所谓市场细分是由于市场竞争的激烈使得商家对目标消费群体进行了更为细致的划分，以满足不同年龄、不同性别、不同职业、不同兴趣爱好的消费者的需求，从而占领市场份额。细分的消费群体对于色彩的认知度和喜好度也是具有差异的，因此，要建立在对目标消费群体的心理需求之上选择合适的色彩完成商品的包装以吸引消费者。例如，同为女性化妆品包装，图5-25所示为化妆品品牌limi的商品包装，缤纷的粉色系的运用使得包装充满了甜蜜浪漫的气息，体现其“将全面满足年轻女性的肌肤护理需要”的品牌发展的核心概念。而玉兰油多效修复系列的包装色中白色、黑色、金色的色彩组合更符合白领中年女性的心理需求（见图5-26）。
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图5-25　limi化妆品包装
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图5-26　玉兰油多效修复系列包装LPK设计公司（美国）

3.色彩在包装设计中的应用

1）包装色彩系列化设计

随着企业品牌的建立与扩张，许多品牌旗下产品众多，要区别同一产品系列下的各类品种并且使该系列产品在同类竞争中独具特色，就需要更多色彩的辅助，这就对包装的色彩提出了系列化的设计要求，也是现在品牌包装系列化趋势发展的必然。例如，可口可乐公司2009年推出旗下全新的无糖饮料“零度可口可乐”，颠覆传统的全黑色的炫酷包装，打破了可口可乐一贯的红白配，以满足消费者不同的口味和生活方式的追求（见图5-27）。
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图5-27　零度可口可乐包装

要想了解包装色彩系列化设计，就要先了解包装系列化设计的概念。包装的系列化设计是指一个企业对自己同一种类不同品种的产品采用统一而又有变化的包装设计形式。系列化包装又称为家族式包装，即包装中的个体都是以家族中一员的形式系列化地出现在整体的包装中（见图5-28和图5-29）。
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图5-28　superdrug润肤露包装Mayday设计公司（英国）
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图5-29　Albert Heijn Dairy牛奶包装Millford Brand-id公司（荷兰）

包装色彩的系列化就是在包装系列化设计中利用色彩来区分有不同性质的同类产品的设计方法。商品色彩系列化设计并不是简单的颜色替换，在设计过程中需要有设计的依据，而这个依据就是要具体考虑商品的属性及特定时期的流行性。在系列化包装中，不同的色彩代表着同类产品中的不同品种、味道、香型或规格的产品。例如，图5-30所示的美国Welch s公司的果汁包装，紫色和红色分别代表了葡萄果汁和草莓果汁不同的口味品种。图5-31所示的昆仑润滑油系列包装通过不同的色彩以区分多种型号的润滑油。
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图5-30　Welch’s果汁系列包装Wright Design公司（美国）
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图5-31　昆仑润滑油系列包装东道设计（中国）

2）包装色彩的民族性

各国家、各民族由于社会、政治、经济、文化、艺术、教育、宗教信仰以至自然环境和传统习惯的不同，表现在气质、性格、兴趣、爱好等方面是不相同的，对色彩也会各有偏爱。例如，红色在中国和东方民族中被象征为喜庆、热烈、幸福，是传统的节日色彩，因此红色常见于节日礼品包装设计（见图5-32）；绿色在信仰伊斯兰教的国家里是最受欢迎的颜色，因为绿色象征生命之色，可是在有些西方国家里却会认为其含有嫉妒的意思而不受欢迎；巴西人认为紫色表示悲哀，黄色表示绝望，紫黄两色配在一起会引起恶兆等。各民族对色彩的喜好和忌讳是商品包装设计尤其是出口商品包装设计应当注意的问题。
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图5-32　月饼包装刘书成（中国）

3）包装色彩的创新性

有时为了货架冲击力，在包装的色彩设计中应该打破“行业特征色”，运用“不合常理”的特异色彩来表现。例如，食品包装色彩一直被暖色系所统领的局面被澳大利亚connoisseur推出的黑色为品牌主导色的冰激凌包装打破，黑色营造着颇具深邃感传递的力量，该包装获得“2009 Pentawards之食品类”银奖（见图5-33）。
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图5-33　Connoisseur冰激凌包装Asprey Creative（澳大利亚）


5.1.4　书籍设计与色彩

1.书籍设计的概念

书籍设计是指包括书籍形态、书籍的版面、材料、装订形式及印刷工艺等的一系列设计，是一种创造书籍整体视觉形象的设计活动。

2.色彩在书籍设计中的作用

在讲究整体设计的书籍设计艺术中，封面是最先呈现在读者面前的元素之一，因此在整个书籍设计中占有极其重要的位置。优秀的书籍封面设计，不仅能够引起作者与读者的共鸣，而且可以激发读者的买书、读书之趣。如果纯粹从视觉元素上考虑，文字、图形和色彩是封面设计的三要素。设计者就是根据书的不同体裁内容、用途和读者对象，把这三者有机地结合起来，从而表现出书籍的丰富内涵，并以传递信息为目的和一种美感的形式呈现给读者。

书籍作为一种特殊的商品，与其他商品最大的不同就是要有书卷气，即通过设计语言营造出一种感觉、一种气质、一种文化氛围。在书籍封面的设计中，色彩的情感语言非常丰富，也使得情调的营造更加多元、准确，尤其是抽象语言艺术的封面设计，更需要靠色彩的情感来体现书籍的内容与格调（见图5-34）。
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图5-34　《设计艺术心理学》王子源（中国）

3.色彩在书籍设计中的应用

对书籍封面而言，使用色彩的重要目的不仅在于赋予形态以视知觉上的美感，更重要的是通过对色彩特性和功能的了解来合理选择和搭配色彩。

1）色彩的象征性

色彩的象征性是由色彩呈现的色相、色调给予人的心理感受，从而激发读者进行联想和想象，这是极为微妙的情感。例如，绿色的心理联想：鲜艳的绿色非常美丽优雅；黄绿色单纯、年轻；蓝绿色清秀、豁达；含灰的绿则是一种宁静、平和的色彩，就像暮色中的森林或晨雾中的田野那样。图5-35所示的书籍《毛泽东自传》采用了传记体文学书籍最为常用的人物摄影图片作为封面的主体形象，象征革命的红色起到烘托人物和故事的作用且极具视觉冲击力。图5-36所示的书籍《我们台湾这些年》是一个台湾青年写给13亿大陆同胞的一封家书，让人们了解台湾这几十年来的变化及台湾老百姓的故事。封面构思设计以航空信封的形式表现出“家书”的概念，红蓝色条纹对航空信封的信息传达起到重要作用。
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图5-35　《毛泽东自传》封面
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图5-36　《我们台湾这些年》封面

2）色彩的装饰性

以写生为基础，把自然色彩加以强化变换和转移，摆脱对自然色彩关系的依赖，带上作者的主观意愿和感情，以理想化的手法和浪漫的情调去自由运用的色彩，就是装饰色彩。色彩的装饰性弱化了真实性、逼真感，强调了个性化的色彩认识与感受，加强色彩的设计意识和认识意义，由此去寻找最美的色彩因素与色彩关系，去重新组合再创造，从而达到完美的装饰效果。

在我国的传统艺术和民间艺术中，色彩的装饰性发挥得浑然天成、独具魅力。我国传统的装饰性色彩既分浓、艳、重，又分淡、雅、轻，色彩特征是概括、含蓄、夸张，色彩能否给人快感是其装饰性的主要依据。如中国工笔画艳丽鲜明的设色，以及经常采用黑、红、黄、蓝、绿、紫六种原色使人感到喜庆热闹的民间年画等，都是可以借鉴和吸收的色彩形式，尤其是在对和地域、民族文化及其习俗有关的书籍进行构思时，对当地文化习俗及民间艺术的了解可以帮助设计者获得更多的设计灵感。书籍《关帝显圣记实录》封面色彩以黄色为主，局部文字和点线面采用烫金。在中国五行学说中，黄色是土的象征，也是中国传统象征色之一，而金色给人华贵、辉煌感，也是宗教常用色彩，因为黄色与金色被赋予了超然物外、万事皆空的宗教寓意。该书以色彩体现出了佛教经书的主题内涵（见图5-37）。书籍《江南丝竹音乐大全》的封面色彩采用了中国传统色彩中最具代表性的藏青及金色，两种色彩的完美搭配赋予了书籍典雅、朴实、含蓄的情感，让人一眼看去会觉得“很中国”（见图5-38）。

[image: figure_0139_0362]


图5-37　《关帝显圣记实录》顾鹏书籍设计工作室（中国）

[image: figure_0139_0363]


图5-38　《江南丝竹音乐大全》

3）色彩的选择和搭配

色彩的表情更多情况下是通过色彩的对比来表达的，色彩的对比包括各种色彩之间存在的色相、明度、纯度、冷暖、虚实等不同方面。有时色彩的对比五彩斑斓、耀眼夺目，显得华丽；有时对比在纯度上含蓄、明度上稳重，又显得朴实无华。因而，色彩的表情即色彩的意象性使其成为书籍形态中情感表达的一种抽象表达方式。

在封面设计中，要把握整体和谐的色彩关系以渲染主题，首先需要根据书稿内容和读者对象，确定大的色彩基调也就是主色调，主色调在书籍封面上通常表现为大面积的底色或主题图形。然后选择其他次要颜色与主色调进行搭配，通过对色相的选择及其明度、纯度的调整来共同营造书籍情调。如科普书籍、文化底蕴深厚的文学书籍，其色彩严肃、高雅，不宜强调高纯度的强烈色相对比（见图5-39和图5-40）；休闲娱乐杂志的色彩则对比强烈，追求色彩的冲击力（见图5-41和图5-42）；儿童书籍的色彩纯正明快（见图5-43）。次要颜色在书籍封面中多表现为比主色面积小的底色色块或其他辅助图形，更多的是封面上的文字信息，对于主要文字信息尤其是书名字要拉开与底色、背景图形的色相和明度对比（见图5-44）。

[image: figure_0140_0364]


图5-39　《我们仨》封面陆智昌（中国香港）
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图5-40　《鲁迅散文》封面顾鹏书籍设计工作室（中国）
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图5-41　旅游系列书籍封面Elzbieta Chojna（波兰）
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图5-42　《孕产全程营养与美食》封面
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图5-43　《小学英语词汇学习手册》封面

[image: figure_0141_0369]


图5-44　《Nora Roberts》封面Elzbieta Chojna（波兰）

在视觉艺术语言中，色彩的生动性是不可替代的，如果说封面是书籍的灵魂，那么色彩就是这灵魂的神韵。色彩是具有无穷表现力的，根据不同的主题内容，通过一系列的色彩搭配，就能变幻出不可穷尽的格调和意境。


5.1.5　网页设计与色彩

1.网页设计的概念

网页的学名称作HTML文件，是一种可以在互联网上传输，并被浏览器认识和翻译成页面显示出来的文件。HTML的全称为“Hypertext Markup Language”，中文翻译为“超文本标记语言”。“超文本”就是指页面内包含的图片、链接甚至音乐、程序等非文字的元素。

网页设计就是建立在这种新型媒体之上的设计活动，它具有很强的视觉效果、互动性、互操作性、受众面广等其他媒体所不具有的特点，它既拥有传统媒体的优点，同时又使传播变得更为直接、省力和有效。

2.色彩在网页设计中的作用

网页作为视觉传达艺术的一种新兴载体，有着比传统的媒介更为复杂的构成要素，网

页的色彩是网站浏览者点击网页后的第一印象。研究表明，网页设计中的色彩能提高信息浏览与分类的速度和准确性。色彩在网页设计中的作用具体表现在以下几个方面。

1）表现主题与营造风格

在网页设计中，可以利用色彩所具有的丰富的表现力及情感效应，使网页的内容和形式有机地结合起来，借助色彩体现网站的特色风格，表现主题（见图5-45）。图5-46所示为惠氏奶粉官方网站的页面，粉红和粉蓝的色彩搭配营造出温馨的氛围。

[image: figure_0142_0370]


图5-45　旁氏官方网站http：//www.ponds.com.cn

[image: figure_0142_0371]


图5-46　惠氏奶粉网页

2）利用色彩划分版面布局

网页内容丰富、信息量大，设计师可以利用色彩进行网页界面的视觉区域划分、网页

信息的分类布局，使网页具有良好的易读性和导向性。图5-47和图5-48所示的网页设计，设计师充分利用了色彩而将网页中的信息布局及主、次要信息划分出来。
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图5-47　网页设计Antonín Parma（捷克）

[image: figure_0142_0373]


图5-48　网页设计Hello Human工作室（美国）

3）视觉引导和强调

在网页设计中，可以利用色彩对其中重要的信息进行强调，引导浏览者的注意力，提高信息传递效率。图5-49所示网页中分布的黄色小色块将重要信息层凸显出来的同时引导着浏览者的视觉流程从上到下、从左至右阅读信息。

[image: figure_0142_0374]


图5-49　网页设计serdar meydanci（土耳其）

3.色彩在网页设计中的应用

1）网页色彩的类型

（1）主题色。主题色是代表网页形象的最主要的色彩，即在页面中占比例较多的色彩。主题色是一种或一组色彩，可以根据网站的主题、服务对象及通过色彩希望达到的目的来确定。图5-50所示玉兰油官方网站的网页，以画面中主推的产品色彩为主题色，在创造协调优雅的氛围的同时强化了产品形象及其特点。此外还可以根据企业形象决定主题色，因为对于很多企业、机构及团体来说，网站形象实际上是自身整体形象的一部分，这类站点的主题色一般可用公司的标准色，符合公司的形象战略，提升公司形象，如麦当劳网站的色彩就是以公司的标准色红和黄为其主色调（见图5-51）。

[image: figure_0143_0375]


图5-50　玉兰油官网http：//www.olay.com.cn

[image: figure_0143_0376]


图5-51　麦当劳官网http：//www.mcdonalds.com.cn

（2）辅助色。在建设网站、组建页面的过程中，经常要使用主题色以外的其他色彩，用来增加页面的色彩层次或帮助实现某项功能，这就需要定义辅助色。辅助色的面积虽小，却起着缓冲和强调的作用。辅助色能让页面有生气、有趣味，使主色调流畅，辅助色与主色调搭配合理，可使整个页面特色鲜明，引人注目。辅助色的选用应当建立在与主题色有内在规律的关联上，既要保持相互之间的和谐，又要辅助主题色的统帅地位。网页的辅助色可用主调色的邻近色，也可用对比色。图5-52所示为海尔官方网站英文版页面，以象征科技感的蓝色为主色，以时尚耀眼的玫红为辅助色，画面对比明快、清新流畅。

[image: figure_0143_0377]


图5-52　海尔官方网站（英文版）http：//www.haier.com

（3）点睛色。点睛色是指小范围内加上强烈的色彩来突出主题效果，使页面更加鲜明生动。图5-53所示的主题色为绿色，突出了食品的主题，辅助色为白色。黄色作为点睛色在主要文字信息上的出现使得画面活跃而生动。

[image: figure_0144_0378]


图5-53　Danone Activia网页serdar meydanc（土耳其）

2）网页设计配色的基本原则

（1）确定主色调。通过主色调的选择明确网站主题、服务对象和想要传达的信息。例如，蓝色是最具凉爽、清新、冷静、专业的色彩，常见于高科技企业的网页（见图5-54）；紫色是最浪漫神秘的，也常常给人尊贵感，尤其加入白色的淡紫色显得柔美动人，常常用在艺术作品介绍或者女性站点中等。

[image: figure_0144_0379]


图5-54　SONY美国网站http：//www.sony.com

（2）把握色彩的对比与调和。页面中各种色彩的色相、明度、纯度构成了色彩之间的对比，常见的网页色彩搭配模式如下。

①同色相对比：同色相对比是同色相的明度、纯度对比，整体效果和谐统一（见图5-55）。

②邻近色对比：由于邻近色的色相和色调的近似，是色彩配置中最安全的配色，有对比而不失统一性（见图5-56）。

③对比色对比：无论是补色对比还是次对比色对比，合理使用可以产生强烈的效果。在网页设计中，要注意对比色的面积比例，一般以一种颜色为主色调，对比色作为点缀，起到画龙点睛的作用（见图5-57）。

[image: figure_0145_0380]


图5-55　同色相对比网页配色

[image: figure_0145_0381]


图5-56　邻近色对比网页配色

[image: figure_0145_0382]


图5-57　对比色对比网页配色

④无彩色搭配：黑白是最基本和最简单的搭配。白色具有洁白、纯真、清洁的感受，黑色具有深沉、寂静、压抑的感受。白字黑底，黑底白字都非常清晰明了，黑色与白色的搭配通常用于现代派风格的网站中（见图5-58）。灰色具有中庸、平凡、温和、谦让、中立的感觉（见图5-59）。灰色是万能色，可以和任何彩色搭配，也可以帮助两种对立色彩的和谐过渡。
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图5-58　王序设计网页http：//www.wangxu.com.cn

[image: figure_0145_0384]


图5-59　日本原研哉设计研究中心网页http：//www.ndc.co.jp/hara

无论是几种颜色进行搭配，都要注意不断调整色彩在页面中所占的比例和面积，有主有次，形成和谐的对比关系。对于在网页中需要浏览者集中注意力和花费时间的大段文字，文本与背景的颜色搭配应以易于提取信息、利于减小视觉疲劳为原则。若眼睛同时聚焦于两种对比明显的鲜艳彩色上，眼睛周围的肌肉会特别紧张。一些鲜艳补色、准补色的组合方式是不利于用户阅读的，例如，紫色为背景的黄色显示，绿色为背景的紫红色显示的组合等。相对于注视无彩色，人们持续注视鲜艳的彩色更容易疲劳和厌烦。一般而言，底色与文字色的色彩跳跃度越低，即越接近无彩色，越有利于长时间阅读。


5.2　产品设计与色彩

在产品的色彩设计上具有划时代意义的事件当属Apple公司1998年推出的第一代果糖般鲜艳的蓝色半透明iMAC G3台式机（见图5-60）。在当时众多IT厂商产品色彩还是以黑、灰色统治市场的时候，Apple公司以其卓尔不群的产品色彩设计震撼了整个产品设计界，其耳目一新的设计使得大家重新审视周围的产品色彩，原来电脑等高科技产品也可以是五彩斑斓的。随后Apple公司在1999年推出了5种新颜色的iMac（见图5-61），这种半透明的彩色被各公司所效仿。

事实上，在产品外形和功能日益趋同的今天，色彩借助其鲜明的识别特性及丰富的想象与象征功能日益赋予产品以无形价值，并不断地满足消费者日益变化的感性需求。色彩已成为一种消费时尚而充斥在百姓的生活之中，产品设计者应不断以丰富的色彩应用技巧，赋予产品以新的品质与面貌，用色彩影响产品设计潮流，从而推动市场消费（见图5-62）。
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图5-60　蓝色的iMAC G3　Apple工业设计部（美国）
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图5-61　缤纷多彩的iMAC G3　Apple工业设计部（美国）

[image: figure_0146_0387]


图5-62　创意小产品设计（韩国）


 5.2.1　产品设计的概念

产品设计是指针对人与自然的关联中产生的工具装备的需求所作的响应，包括为了使生存与生活得以维持与发展所需的诸如工具、器械与产品等物质性装备所进行的设计。产品设计的核心是使产品对使用者的身心具有良好的亲和性与匹配性。由于工业设计自产生以来始终是以产品设计为主的，因此产品设计常常被称为工业设计。


5.2.2　产品色彩与品牌形象构建

当设计界跟随Apple的脚步进行色彩多元化推进时，2002年Apple又大胆的推出了近乎无色的白色光滑的iPod MP3播放器，“它是无色的，但是一种大胆到令人震惊的无色”。风格极简、纯白的iPod，在充斥着各种颜色的数字家电市场又完全的与众不同（见图5-63）。Apple公司正是不断利用产品色彩来建立其“与众不同”的品牌形象，色彩本身的属性及其视觉张力注定它有为消费者创造出从产品视觉形象到品牌形象的情境式体验的能力，从这个层面上看，产品的色彩具有一定的战略意义。

合理的产品色彩设计在创造舒适的作业、工作和生活环境方面同样具有重要意义。例如，通过色彩调节使环境变得更加明亮，减轻眼睛和全身的疲乏，增强工作的乐趣，提高劳动效率，创造一个特定的环境，体现某种风格和情调，还能减少事故和灾害。

[image: figure_0147_0388]


图5-63　iPod MP3乔纳森·埃维（美国）

1.产品色彩便于品牌识别

成功的品牌形象非常注意传达自己的个性。品牌形象是消费者对品牌具有的联想，这种联想往往开始于消费者首先感触到的产品的形象。而产品色彩又由于色彩“先色夺人”的特性与其代表的丰富的情感与强大的联想功

能，可以主动引导消费者进行联想。因此，产品色彩在消费者接触产品的第一时间提供了让消费者充分联想的条件。这种联想可能是功能属性的认知，也可能是情感方面的因素，此时品牌的形象逐渐明晰。例如，“法拉利红”是法拉利品牌最具特色的识别特征，红色传达着热情、大胆、积极、具有生命力的感情，大多数人都认为红色最适合跑车就是因为红色已经成为法拉利跑车的形象代表（见图5-64）。此外，产品能够通过色彩的对比关系来体现产品不同的材质、风格和功能对象，同时也能通过色彩的对比来体现产品在不同文化、年龄、性别及心理感受状态下出现的个性差异。如飞利浦的剃须刀Tracer针对年轻消费群，选择用红色、黄色、蓝色和黑色，为了强调产品的功能性，使用强烈的色彩对比效果来表达年轻一代的律动形象。

[image: figure_0147_0389]


图5-64　红色法拉利跑车

2.产品色彩保证品牌形象的延续与统一

[image: figure_0148_0390]


图5-65　索爱Z610索尼爱立信创意设计中心（日本）

基于品牌形象稳定传播的需要，产品色彩也应该有相对固定的配合或一定的原则。总体而言，为产品指定稳定、持续或渐进的色彩，指定适当数量的颜色配合，通过同一色系或一致的色彩搭配统一企业旗下不同种类、不同型号或同一时期的产品，形成纵向与横向的系列产品群，使产品具有家族性的整体感（见图5-65）。在提高生产效率降低成本的同时，更能在充满竞争的市场上有效地保持品牌视觉形象的延续性与统一性，增加品牌形象的凝聚力，稳固消费者心目中的品牌形象。


5.2.3　产品色彩与材质

产品的色彩不是独立存在的，是和材质共同构成完整的色彩设计。相同的色彩配色方案使用在不同的材质上，色彩给予人们的感觉是完全不同的，这正是产品设计中的色彩运用区别于其他设计的色彩运用的最大不同之处。例如，在相同的产品上运用不同的表面处理后再运用相同的颜色进行喷涂，反映出的色彩效果就大不相同，在亮光面上反映的色彩亮度较高，纯度也较高，而亚光面上的色彩则明显降低了亮度和纯度，所以用不同材料制成的同色物品仍然会因为材料反光、折光等现象造成不同的色彩感觉。同样，色彩也影响着材质，如金属漆的效果就能给材料赋予金属的质感。有时设计师往往只注意了造型的变化，使用了过多的装饰或者过多的色彩处理，这只能给产品的喷涂或模具加工带来麻烦，其实善用颜色和材质的搭配比造型的变化有时候更能达到好的效果，许多经典设计都并没有繁复的配色。


5.2.4　产品色彩的系列化设计

1.用色彩形成产品纵向系列

在不妨碍产品使用功能的前提下，对相同款式的设计采取不同颜色形成产品纵向联系，能满足消费者的不同需求。图5-66所示是2008年索尼（中国）有限公司推出的时尚笔记本VAIO CS系列产品，设计师大胆地将用于时装的色彩带入到CS系列笔记本电脑。除了经典的简约白与酷感黑，红色、粉色及富有质感的棕色形成了VAIO CS系列，让追求个性和自由的年轻人有了更多彰显自己个性的选择。

[image: figure_0148_0391]


图5-66　VAIO CS系列索尼设计中心（日本）

2.用色彩形成产品横向系列

使用同一色系统一不同种类、不同型号的产品，能使系列产品达到“异中求同，同中有异”的妙处。因为同一系列的产品相互之间具有关联性，若是采用完全无关的颜色进行搭配，产品会显得混乱无序。例如，德国Festool电动、手动工具产品通过大面积的沉稳黑色与小面积的彩色“点”来搭配使用，使其成为该产品固定的用色特征（见图5-67）。

[image: figure_0149_0392]


图5-67　德国Festool专业工具系列产品

3.用色彩体现产品的组合性能

产品的色彩设计还必须满足人机协调的原则，充分考虑人机工程学、生理医学等各个方面的因素。配色上应按照功能分区让人迅速熟悉了解操作细节，最终达到令操作者心情愉快、不易疲劳的效果。对于功能多样化或使用复杂的产品，只有采用合适的色彩分区才能使它的价值得到更加充分的体现，从而大大提高使用者的工作效率（见图5-68）。

[image: figure_0149_0393]


图5-68　仪华仪表上海木马工业设计有限公司（中国）

综上所述，产品的色彩设计是产品整体设计的重要组成部分。它深远影响了产品的功能传达，在人对产品的使用过程中起着巨大的作用。设计人员应该充分利用不同色彩的不同特性，有针对性地赋予产品以相匹配的颜色，更好地利用色彩为产品功能服务。


5.3　室内环境设计与色彩


 5.3.1　室内环境设计的概念

室内环境设计又称室内设计，是指为了满足人们的各种行为需求，运用一定的物质技术手段与经济能力，根据使用对象的特殊性及他们所处的特定环境，对建筑的内部空间进行的规划和组织，从而创造有利于使用者物质功能需要与精神功能需要的安全、卫生、舒适、优美的建筑内部环境。简而言之，室内设计就是建筑内部空间设计，即在建筑环境中为了实现某些功能而进行的内部空间的组织和创造活动。


5.3.2　色彩在室内环境设计中的作用

色彩是室内环境设计的灵魂，是表情达意的艺术语言，表达了人内心中极为复杂的感受，它是室内设计中最为生动、最为活跃的因素，对室内的空间感、舒适度、环境气氛及对人的生理和心理均有很大影响。

室内设计包含了室内空间界面设计、家具设计、陈设设计等，因此室内设计中的色彩由以下因素构成。

1.背景色彩

墙面、天花板和地面在室内占有极大的面积，并起到衬托室内一切物体的作用，因此可以将其视为室内空间中的背景色彩。背景色彩是室内色彩设计中首要考虑和选择的对象（见图5-69和图5-70）。
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图5-69　室内背景色彩一

[image: figure_0150_0395]


图5-70　室内背景色彩二

2.家具色彩

沙发、床、桌椅、柜子等家具构成了室内陈设的主要组成部分。因其品种、规格、形式和色彩的不同，可获得不同的室内风格。家具色彩与背景色彩有着深刻的呼应关系，常成为控制室内总体效果的主体色彩（见图5-71和图5-72）。
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图5-71　家具色彩一

[image: figure_0151_0397]


图5-72　家具色彩二梁志天（中国香港）

3.织物色彩

窗帘、帷幔、床罩、台面和地毯等纺织面料，其材料、质感、色彩和图案五光十色，应根据背景色彩和家具色彩及设计的整体风格来加以选择，否则将对室内整体效果构成干扰（见图5-73和图5-74）。
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图5-73　织物色彩一

[image: figure_0151_0399]


图5-74　织物色彩二

4.陈设色彩

陈设色彩是指灯具、视听设备、电冰箱、日用器皿、工艺品、绘画、书法、摄影及雕塑等室内环境陈设和配套的色彩。这些物品体积虽小，却起到画龙点睛的作用，常作为室内色彩的点缀色（见图5-75和图5-76）。
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图5-75　陈设色彩一Aisslinger（德国）

[image: figure_0151_0401]


图5-76　陈设色彩二吉尧姆·科钦（法国）

5.绿化色彩

盆景、花篮、吊兰、插花及各种绿色植物，各具有不同的色彩、不同的形态及不同的情调含义。在和室内其他要素对比与协调之中，起到了丰富空间内涵、创造意境、加强生活气息、美化空间的作用。由于当今的设计观念越来越趋于自然化，诸多设计师将室外环境色彩引入室内，经常会在室内安排一些绿色植物，目的在于增进人与自然的亲密关系（见图5-77和图5-78）。
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图5-77　绿化色彩一

[image: figure_0152_0403]


图5-78　绿化色彩二

此外，色彩与室内物品的材料是紧密联系在一起的。如绚丽的大理石、质朴的木纹、温暖的织物和晶莹的玻璃等，它们无不为设计师提供了丰富的色彩，更为之激发出设计的灵感。在室内设计中，可以利用色彩调节空间感、营造室内氛围，而色彩的运用与搭配具有极强的目的性，只有合理地运用色彩才能营造出符合人生理、心理需要和丰富多变的室内空间环境。


5.3.3　色彩在室内环境设计中的应用

1.室内色彩的物理作用

室内地面、墙面、家具、陈设等色彩是相互作用的，可直接影响人们的视觉效果，使物体的尺寸、远近、冷暖在主观感觉中发生一定的变化。这种感觉上的微妙变化就是色彩的物理作用，充分发挥色彩的物理作用能够营造出和谐舒适的室内空间。

1）温度感

在室内环境中可以用色彩来调节室内温度。例如，常年见不到阳光的居室就适于选用暖色系的色彩。对不同的气候条件，运用不同的色彩也可一定程度改变环境气氛。在严寒的北方，室内墙壁、地板、家具、窗帘选用暖色装饰会给人以温暖的感觉。

2）距离感

不同的色彩能造成不同的空间感，明度高的暖色有突出、前进的感觉，明度低的冷色有凹进、远离的感觉。在室内设计时可以利用色彩改善空间效果，充分利用色彩的物理性能和色彩对人心理的影响，在一定程度上改善空间尺度、比例等。例如，对于比较狭窄的墙壁，可以使用明度高的后退色，使墙壁看起来比实际位置后退而显得宽阔。此外，对于比较深的过道，可以在过道尽头的墙面使用前进色，使这面墙产生凸出感，从而缩短过道的长度。

3）重量感

色彩的重量感是由色彩的明度、纯度确定的。明度、纯度高的色彩显得轻，纯度低的则显得重。根据这一特点，室内顶部用浅色调的较多，地面色调要重一些，避免造成头重脚轻的效果。

2.室内色彩的配色

室内空间设计首先需要了解室内各房间的功能作用、使用者不同要求及空间所处的周围环境，才能准确地运用色彩使室内空间有整体性及内容形式的统一，形成室内色彩的意蕴美。

在室内环境中各种色彩相互作用于空间中，和谐与对比是最根本的关系，室内色彩设计应考虑到整体统一的规律。因而，在进行室内色彩设计时首先要考虑空间内功能、采光问题，且应适应人的年龄、性别、文化等要求，定好空间色彩的主色调，即以什么为背景、主体和重点。同时，不同色彩物体之间的相互关系形成了多层次的背景关系，如沙发以墙面为背景，沙发上的靠垫又以沙发为背景。对于规模较大的建筑，主调更应贯穿整个建筑空间，在此基础上再考虑局部的、不同部位的适当变化。主调的选择是一个决定性的步骤，因此必须和要求反应空间的主题十分贴切，即希望通过色彩达到怎样的感受，是典雅还是华丽，安静还是活跃，纯朴还是奢华。

图5-79所示是深圳大芬美术馆的室内空间设计，该建筑主体以现代的设计语言表达着朴实、内敛的风格，在功能层面上，为了突出展品淡化空间本身，设计师试图创造一种简约但不简单的纯、静、禅的空间氛围。因此，墙面、天花板和地面的色彩以黑白灰为主色，从而营造出美术馆特有的轻盈、宁静和淡泊。
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图5-79　深圳大芬美术馆吕军（中国）

图5-80所示是香港余仁生药店的室内空间设计。拥有超过百年历史的余仁生本为一间于1879年开办于马来西亚小镇的药店，现今已成为中国香港、马来西亚及新加坡最大的传统中药材产品制造及零售商之一，产品以全天然正药制造，信誉驰名海外。为了凸显产品的历史感与包装特色，设计师通过墙面与货柜的“中国红”营造出空间的主色调。
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图5-80　香港余仁生药店洪约瑟（中国香港）

色彩的主色调在室内氛围中起主导作用，但是正如前面所书，形成室内色彩的因素很多，如背景色彩、家具色彩、陈设色彩等，因此如何处理好这些物体色彩之间的协调关系，就成为配色的关键问题。在室内的色彩设计时可以采用以下的配色方法。

1）单色调

在室内以一个色相作为整个室内色彩的主调，可以使空间有宁静、安详的效果，并具有良好的空间感及为室内的陈设提供良好的背景。为了调剂单色调空间单调的感觉，可以通过明度及纯度的变化，加强对比，并用不同的材质、图案及家具形状来丰富整个室内（见图5-81）。
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图5-81　广州金海湾样板房梁志天（中国香港）

2）相邻色调

运用两三种在色相环上互相接近的颜色进行搭配，可以获得宁静、清新又丰富的空间效果，它是最容易运用的一种色彩方案，也是最大众化和深受人们喜爱的一种色调，可以通过对背景色、家具色、织物色及陈设色设置邻近色相互搭配穿插而获得，一般说来，需要结合无彩体系，以加强其明度和彩度的表现力（见图5-82）。
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图5-82　香港君颐峰豪宅高文安（中国香港）

3）对比色调

对比色使室内空间生动而鲜亮，使人能够很快获得注意和引起兴趣。但采用对比色必须慎重，应使其中一色始终占支配地位，注意色块大小、位置，均衡空间布局。尤其是强对比色，在室内空间中的对比面积不宜太大（见图5-83和图5-84）。
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图5-83　室内对比色调一

[image: figure_0155_0409]


图5-84　室内对比色调二梁志天（中国香港）

4）无彩色调

黑、白、灰色称之为无彩色，是一种十分高级和高度吸引人的色调，采用无彩系色调有利于突出周围环境的表现力（见图5-85）。黑、白、灰与其他色彩的搭配作用是不容忽视的，尤其在室内装饰中，能很好地对各种色彩起衬托、稳定、明度强化的作用。在某些黑白系统中，可以加进一种或几种纯度较高的色相，使无彩色占支配地位，彩色起到点缀作用。而当一些对比强烈的大色块，进入以黑与白为主调的框架中时，更能很好体现效果。
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图5-85　福州市公园道一号林元君（中国）

背景色、主体色、强调色三者之间的色彩关系不是孤立的、固定的，既要有明确的图底关系、层次关系和视觉中心，但又不刻板、僵化，才能达到丰富多彩的空间效果。例如，色彩的重复或呼应，即将同一色彩用到关键性的几个部位上去，从而使其成为室内的关键色。如用相同色彩于家具、窗帘、地毯，使其他色彩居于次要的、不明显的地位。同时，也能使色彩之间相互联系，形成一个多样统一的整体，色彩上取得彼此呼应的关系，才能取得视觉上的联系和唤起视觉的运动。

色彩是室内环境设计的灵魂，室内的色彩对室内的空间感、舒适度、环境气氛、使用效率，对人的生理和心理均有很大的影响。色彩是富有感情且充满变化的，在设计中能把色彩因素精彩绝妙的利用，往往能达到出其不意的效果。设计者应该充分发挥和利用色彩的功能特点，创造出充满情调、和谐舒适的室内空间。


5.4　时尚设计与色彩


 5.4.1　时尚的概念

时尚顾名思义就是“时间”与“崇尚”的相加。时尚是指在一定时期和特定社会文化背景下流传较广的一种生活习惯、行为模式及文化理念，体现在衣着、服饰、消费习惯和生活方式等个人或社会生活的多个领域。它往往由思想意识起步，以各种物质形式来表达，是一种与现实生活紧密联系的社会文化，并与时代大众的精神诉求息息相关，成为一段时期内流行的生活态度和生活方式。

时尚这一概念最早是与服装紧密相连的，高级时装的审美价值及其价格使其成为醒目的身份象征，并成为大众对上层人士生活方式的追求和效仿。巴黎和米兰的高级时装使之赢得了“世界时尚之都”的称号。在现代商品社会，人们对时尚的追求不断创造出新需求，催生新产品。现代时尚产品从范围上来看包括服装鞋帽、皮草皮具、饰品、名表、珠宝、香水、化妆品、美食和消费类电子产品等（见图5-86～图5-89）。
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图5-86　爱马仕铂金包杜马斯（法国）
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图5-87　Burberry London香水克里斯托弗·贝利（英国）
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图5-88　卡地亚“美洲豹”胸针珍妮·杜桑（法国）
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图5-89　Jimmy Choo女鞋Jimmy Choo（马来西亚）


5.4.2　时尚设计与流行色

流行色是指在一定的时期和地区内，被大多数人所喜爱或采纳的几种或几组时髦的色彩，亦即合乎时尚的颜色。它是一定时期，一定社会的政治、经济、文化、环境和人们心理活动等因素的综合产物。

1963年由英国、奥地利、比利时、保加利亚、法国、匈牙利、波兰、罗马尼亚、瑞士、捷克、荷兰、西班牙、德国、日本等十多个国家联合成立了国际流行色委员会，总部设在法国巴黎。该组织每年举行两次会议，确定第二年春夏和秋冬的流行色，然后各国根据本国的情况采用、修订，发布本国的流行色。流行色在一定程度上对市场消费具有积极的指导作用。这种情形在时装市场尤为明显，时装色彩一向是被国际时尚领域公认的“流行色风向标”。例如，在2007—2009年国际刮起的“金属浪潮”前的2004年春夏高级定制发布会上，Dior现任设计总监、英国设计师John Galliano先生曾以埃及图坦卡门法老墓出土的文物作为创作灵感，并以超出当时其他任何一个时装品牌的勇气和眼光将璀璨的金色予以了最为淋漓酣畅的表达，该发布会也被视为随后席卷全球“金属色浪潮”的一次重要彩排（见图5-90）。
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图5-90　2004年Dior高级定制时装周John Galliano（英国）

流行色的设计者、研究者或营销者等十分关注国内外的时装发布会，特别是提前市场6个月举行的国际四大时装周——法国巴黎、意大利米兰、美国纽约和英国伦敦举办的发布会就显得意义重大。事实上，这些发布会不只是时尚大师、品牌、媒体云集的地方，更重要的还是各个流行色预测机构所制定的色彩趋势最后走向市场的关键环节。通过该环节，一方面可以考量各种预测机构所作趋势的准确性及诞生新一轮市场营销的主打颜色，另一方面也可以成为预测机构或者预测师、设计师、经销者、媒体等挖掘未来市场新色彩的重要场所，因此国际四大时装周历来都受到时尚领域各层面的高度重视。

我国流行色研究起步较晚，但是同样也有很大的应用范围，除了服饰类产品外，汽车、家具甚至室内环境都有流行色的应用问题。中国流行色协会1982年成立，1983年代表中国加入国际流行色委员会，是中国色彩事业建设的主要力量和时尚前沿指导机构。服务领域涉及纺织、服装、家居、装饰、工业产品、汽车、建筑与环境色彩、涂料及化妆品等相关行业。

图5-91所示是中国流行色协会发布的2010/2011春夏男装流行色趋势的部分案例。图5-92～图5-94是国家纺织产品开发中心、中国纺织信息中心、中国流行色协会、石狮辅料行业协会共同发布的2010/2011秋冬辅料与配饰流行趋势的案例之一。该色彩主题为“冲撞”，色彩趋势深邃而遥远，闪耀而夺目，强调金、银、铜、铁等金属色。灵感来源于被解构的建筑、繁星的光芒、诡异的冒险之旅、离经叛道的形象，仿佛都在歌颂绽放的季节之美。色彩的趋势应用表现在漆光效果的背包、高光皮革腰带、反光效果的缎带抽绳、脚裸带有尼龙拉链的裤袜和紧身裤等。
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图5-91　2010/2011春夏男装流行色趋势中国流行色协会

[image: figure_0158_0417]


图5-92　色彩趋势

[image: figure_0159_0418]


图5-93　灵感来源

[image: figure_0159_0419]


图5-94　趋势应用


5.4.3　服装设计与色彩

时尚设计的范畴虽然广泛，但其色彩设计在很大程度上受到服装色彩的影响，在此主要了解服装设计与色彩的关系。法国时尚学院和巴黎HEC商学院认为：懂得穿着的内涵是时尚最重要的，时装是一种态度，和谐的组合、色彩的搭配、产品的多样性反映了内在的品位与修养。

1.服装色彩情感的历史因素

最初的服装仅具有实用功能，但随着人类物质生活的发展，服装演变为社会地位的象征物，成为一种道德符号。《白虎通义》云：“圣人所以制衣服何？以为蔽形，表德劝善，别尊卑也。”衣服成为德化的标志，用以区别身份，进而形成了等级森严的冠服制度，而色彩在冠服制度中担负着至关重要的作用。中国服装的色调也受到“阴阳五行论”的影响，以黄色的神圣和至高无上象征中央；红色象征南方；青色象征东方；白色象征西方；黑色象征北方。象征中央的黄色是我国帝王服装的专用色，佛教也视黄色为神圣信仰的象征。中国人也对蓝色情有独钟，由此建立了独具华夏民族意韵的蓝色系列，如青花瓷、蜡染、蓝印花布等，所用蓝色表现得十分古朴，深沉的靛蓝与纯净的白色相配具有浓厚的中国情结。图5-95所示为意大利设计师罗伯特·卡沃利在2008年设计的青花礼服系列，将中国元素尤其是青花瓷的颜色运用得浑然天成，掀起了时尚界的“中国风”浪潮。

[image: figure_0159_0420]


图5-95　青花礼服罗伯特·卡沃利（意大利）

2.服装色彩采集

服装的色彩采集是服装色彩设计的第一步，是一个不断激活创作灵感的过程，可采集的素材非常广泛，如大自然中的植物色、动物色、土石色，异国他乡的风土人情，各种文化艺术，传统艺术如我国工艺美术中的彩陶色、青铜色、青花色、少数民族服饰色彩等，都是能够启发设计师创造力的因素，设计师就是从中筛选出具有美感重构价值的色彩素材的。

图5-96所示是Hermès 09秋季女装成衣系列作品，设计师将其命名为“飞行灵感季”。深沉的赭色、黑色、灰紫色与皮革面料完美组合，赋予服装冷峻的气息。图5-97所示为PAUL＆JOE 09春夏女装系列，其度假风取材自加勒比海西印度群岛，南美洲大胆缤纷、色彩亮眼的花草植物成为本季设计主题。因此，该系列女装色彩明快亮丽，洋溢着热带国度和谐自然、大胆率真的另类风情。

[image: figure_0160_0421]


图5-96　Hermès09秋季女装成衣系列让·保罗·高提耶（法国）

[image: figure_0160_0422]


图5-97　PAUL＆JOE 09春夏女装系列（法国）

3.服装色彩配色

在服装色彩设计中，色彩采集后的工作就是色彩的搭配问题，即如何能使多种色彩的组合符合设计意图。服装色彩的搭配有3条基本原理：第一，要按一定的计划和秩序搭配色彩；第二，相互搭配的色彩主次分明，合理安排各色之间所占的位置和面积，容易产生秩序美；第三，搭配需要产生层次感。根据以上的原理可以从色相配色、明度配色、纯度配色来了解服装中色彩之间的搭配组合所产生的效果。

1）以色相为主的色彩搭配

服装色彩的整体设计往往是以多色相配置而构成的，配置方式可以分为：邻近色相配色、类似色相配色、差色相配色、对比色相配色、补色色相配色、有彩色相与无彩色相配色。不同的色相配色给人带来不同的情感，如类似色相配色给人以稳定统一感（见图5-98），对比色相配色具有活泼明快的效果（见图5-99），有彩色与无彩色配色是最好搭配的一种配色方式，有彩色往往成为视觉的中心（见图5-100）。在配色时还要注意几点：第一，注意色彩明度、色相、纯度上的对比关系的适度性；第二，注意色与面积、形状、位置、聚散、虚实关系的统一性；第三，注意色与色之间的呼应、穿插、重叠、主从关系的和谐性，最主要注意统一调和的因素，达到多而不乱、多变而统一的效果（见图5-101）。

[image: figure_0161_0423]


图5-98　Versace男装09秋冬系列亚历山大·普洛霍夫（意大利）

[image: figure_0161_0424]


图5-99　2010年春夏里约热内卢女装系列（巴西）

[image: figure_0161_0425]


图5-100　ESCADA09春夏女装系列（德国）

[image: figure_0161_0426]


图5-101　D＆G09春夏女装系列Domenico Dolce＆Stefano Gabbana（意大利）

2）以明度为主的色彩搭配

不同明暗程度的色彩组合配置在一起，更多的注重色彩的明度调性及对比度。高明度的配色形成一种优雅的明亮调子，如淡黄、粉红、粉蓝等（见图5-102）。中明度调的配色，相对而言具有活泼感（见图5-103）。低明度调的配色形成偏深色的沉静调子，具有一种庄重、严肃、文雅而忧郁之感（见图5-104）。

[image: figure_0162_0427]


图5-102　2010年春夏巴黎男装时装发布会（法国）

[image: figure_0162_0428]


图5-103　2010年春夏里约热内卢女装（巴西）

[image: figure_0162_0429]


图5-104　2010年春夏巴黎男装时装发布会（法国）

3）以纯度为主的色彩搭配

服装色彩的华丽感或朴素感等，都是由于服饰色彩纯度上过强或过弱而形成的。当处于不同明度、不同色相情况下，纯度配色就只能产生丰富而变化的不同的视觉效果。当纯度差小，明度差接近时，服饰色彩的视觉效果就越感柔和，形象视认度也差；当纯度差越大，明度差拉开时，服装色彩的视觉效果就越感跳跃、明快，形象视认度也强。同样，在纯度配色中，也不能忽视了色相的作用。如增强了色彩的色相倾向，其纯度相对也就加强了，随之也增强了活泼、动态之感，使服饰色彩情调有所加强或改变；若减弱，则与之相反。可见，纯度配色时，要充分运用好明度差、色相差、面积差之间的关系来控制服装色彩。

4.服装色彩与面料

服装以面料制作而成，作为服装三要素之一，面料不仅可以诠释服装的风格和特性，而且左右着服装的色彩和造型表现效果。同样的色彩染在不同质地的面料上，呈现出的光泽会有所不同。如丝绸面料对于色彩的吸收率、反射率很高，所以丝绸面料的色彩表现得更为鲜艳，而棉布就没有丝绸反射效果好，色彩相对也淡一些。例如，同样的纯红色，在稀疏的苏格兰呢一类的织物中，它显示出沉着、稳重的表情（见图5-105）；而在织入金银色的丝绸织物中，是豪华，美丽的表情；若是在乔其纱上，纯红色则又可绘出一种轻柔、飘逸的性格（见图5-106）；若在树脂织物上，就变成了一种稍带勇敢的冷红，产生出一种冷峻、理智的表情。不同的面料赋予了色彩不同的情感特征，这也是设计师在进行服装色彩设计时需要考虑的因素。

[image: figure_0163_0430]


图5-105　Just Cavalli服装品牌（意大利）

[image: figure_0163_0431]


图5-106　ADIBA EL MAHBOUB（科威特）

案例分析：

案例1作品名称：《LAPASA斓宝珠宝》VI设计（见图5-107）

作者：吴晓娟指导老师：明兰

[image: figure_0163_0432]


图5-107　LAPASA斓宝珠宝VI设计

色彩设计：品牌标志的设计以英文“LAPASA”字体展开，简洁明了的设计有利于企业品牌形象的识别。为了体现斓宝珠宝浪漫、时尚、高雅的品牌形象，选择了永恒、纯静的蓝色作为企业的标准色，蓝色给人的宁静、温柔、梦幻的情感象征，符合企业的品牌形象定位。

案例2作品名称：《拉萨印象》招贴设计（见图5-108）

作者：胡怡然指导老师：明兰

[image: figure_0164_0433]


图5-108　《拉萨印象》招贴设计及其色彩提炼来源

色彩设计：拉萨为西藏自治区首府，居民多为藏族，信奉藏地佛教，宗教色彩可以说是西藏和拉萨最浓郁的特征。设计者从藏佛经幡、佛像、藏族建筑、藏族服饰中提炼出特有的蓝、绿、紫、青、橙、黄、朱等颜色，用这些色块构成了白塔、藏族寺庙和民居特有的窗户，用强烈的组合重复这些色块，色彩强烈对比而又和谐统一，让人们仿佛又回到了那片纯洁而美丽的地方——拉萨。

案例3作品名称：《桃花坞年画》包装设计（见图5-109）

作者：顾薇蕾指导老师：明兰

[image: figure_0164_0434]


图5-109　《桃花坞年画》包装设计

色彩设计：作为旅游纪念品的包装，如何体现商品文化特色和地域文化特色，是在设计构思时需要考虑的问题，色彩可以说是一种有效的表现方式。为了体现年画这一优秀传统民间艺术的特点和特色，该包装设计在色彩上仍然保留了桃花坞年画的主色调：红、黄、蓝、绿、紫五色。礼盒的包装选用了粗糙的牛皮纸张，牛皮纸张的色彩给人以古朴感。

案例4作品名称：《英国抒情诗选》系列书籍设计（见图5-110）

作者：朱峪峤张书豪指导老师：明兰

[image: figure_0165_0435]


图5-110　《英国抒情诗选》系列书籍设计

色彩设计：《英国抒情诗选》属于文学性书籍，色彩设计倾向于柔和、雅致的情感表达。小面积的低纯度色彩和大面积高明度色彩的搭配使得书籍封面设计稳重而不失明快，不同的色相通过降低纯度使得书籍具有统一性，系列感增强。

案例5作品名称：《海上繁花》网页设计（见图5-111）

作者：陈洁指导老师：何桑桑

[image: figure_0165_0436]


图5-111　《海上繁花》网页设计

色彩设计：介绍上海风情的网站，内容包括上海老电影、与上海有关的文学作品及上海的饮食等。形象页到子页的设计都遵循极简的设计风格，精致、婉约、时尚。高贵而热烈的玫红色充满着女性风情，彰显“海上繁花”的主题，也表达出设计者对老上海风情的诠释。鲜亮的玫红色在标题文字信息上的出现不仅起到很好的视觉引导作用，同时在白色背景色的衬托下成为点睛色，活跃了版面。

案例6作品名称：杯垫系列设计（见图5-112）

作者：胡怡静祝婧指导老师：刘金树

[image: figure_0166_0437]


图5-112　杯垫系列设计

色彩设计：这款水杯垫的设计是一款无需电源，可重复使用，保温、冰镇双用的环保节能型水杯垫。此款设计的重点在于水杯垫使用方式简单，老人、儿童都能轻松使用。造型上设计了冷饮、热饮两款。冷饮的杯垫设计来源于雨后初荷，色彩上选择充满生机的绿色，给人清爽的感觉；热饮的杯垫设计来源于荷包蛋，选了明亮度高的黄色，给人温暖的感觉。

案例7作品名称：居室室内设计（见图5-113）

作者：邝洋毅指导老师：陈祖展

[image: figure_0166_0438]


图5-113　居室室内设计

色彩设计：主人的卧室通过墙面、天花板和家具统一的色彩将白色作为整个空间的主体色，白色与家具的局部黑色营造出简约明快的氛围。为了打破黑白所带来的沉闷感与缺失感，织物和陈设的色彩为有彩色红色，红色与黑白灰属于经典的无彩色和有彩色的搭配方式，高纯度的有彩色红色的出现使空间更具活力和变化，并往往成为视觉的焦点。儿童房的设计则充分体现了儿童的生理和心理特点，选用了明度较高的充满生机的绿色和同样高明度的白色为主体色，织物和陈设的小面积红色产生了局部对比但不失和谐统一，并与主人卧室形成某种空间的延续性。

案例8作品名称：贝纳通品牌服装设计（见图5-114）

[image: figure_0167_0439]


图5-114　贝纳通2008年春夏和2009年秋冬系列（意大利）

色彩设计：贝纳通历来以“色彩联合王国”受到年轻人的喜爱和追捧，其丰富的色彩空间满足了众多人士的品位需求。作为知名意大利品牌，集色彩、活力和实用于一身，不断致力于向消费者提供色彩丰富的休闲和正装服饰。不论是在服装的设计和配搭上，还是在其广告宣传中，色彩的大胆运用和创造性组合及明暗对比技巧，一直是贝纳通传递给目标消费者的核心诉求。在2008年的春夏和2009年的秋冬系列依然坚持着它的信念，用颜色来阐释全人类、全民族平等的精神，始终流淌于服装的创作设计理念中，它大胆、鲜明、不肯示弱，强烈的色彩，明媚真挚的笑颜，充斥在贝纳通的色彩世界！

本章小结：

色彩构成以物理学、化学、生理学和心理学等科学知识为依据，深入分析和认识色彩的性质、视觉规律和精神作用，它的来源是现实世界错综复杂的色彩现象，它的指导对象是各种色彩应用，包括绘画、设计等。与绘画色彩的写实性和装饰性相比，设计色彩更强调色彩的实用性和功能性。在现代设计领域，无论是视觉传达设计、工业设计、环境设计还是时尚设计，色彩的生理原理、色彩的属性、色彩的对比与调和、色彩与心理等理论知识和原理为其提供了重要的视觉经验，对于充分发挥色彩的表现力具有指导意义。但是由于设计活动是实用艺术，不同的设计领域的差异性使得色彩的具体应用上有所差别，需要考虑不同的设计因素和使用群体，如产品设计和服装设计的色彩需要考虑材质因素的影响，而环境设计的色彩则要根据空间的功能、使用群体的特征等因素合理选择色彩。因此，在进行设计活动时，只有将色彩构成的理论知识与设计的实用性完美结合，才能满足不同行业的设计需求，创造出更加丰富多彩的色彩世界。

限时练习

卡地亚手表网页设计配色练习：图5-115是去掉颜色信息后的卡地亚手表网页，请根据网页的版面分割重新配置颜色。

要求：

（1）设定主色调、辅助色并配以点睛色，进行网页的色彩规划练习。

（2）页面色彩搭配合理，并附色彩设计说明文字。

（3）以草图快速表现即可。

[image: figure_0168_0440]


图5-115　卡地亚手表网页

课题训练

1.课题训练一

图5-116所示是美国设计师Brad Surcey为Thymes品牌设计的香精油和沐浴产品的包装，每个系列包装都体现了产品独有的天然特性，精美、雅致和时尚是对其产品形象的最好诠释。

要求：

（1）试分析设计师是如何通过色彩设计将Thymes产品清新优雅的形象表现出来的。

（2）将两件包装上的色彩以色彩构成练习的形式提炼出来，规格为20 cm×20 cm。

[image: figure_0169_0441]


图5-116　Thymes产品包装设计

2.课题训练二

科勒卫浴的中国网站设计色彩分析（见图5-117）。

要求：

（1）试分析色彩在该网页中如何起到表现科勒卫浴产品主题和风格的，以及如何引导视觉流程的。

（2）指出该网页的主题色、辅助色和点睛色。

[image: figure_0169_0442]


图5-117　科勒中国网站首页http：//www.kohler.com.cn/home.cn

3.课题训练三

儿童房室内设计色彩分析（见图5-118）。

要求：

（1）根据儿童的生理、心理特点，分析该儿童房色彩选择及配色的特点。

（2）根据房间的空间布局，选择一组对比色为该空间的主色，讨论如何通过背景色彩、家具色彩、织物色彩、陈设色彩的搭配，使空间色彩在符合儿童喜好的同时达到既对比又调和的视觉效果。

[image: figure_0170_0443]


图5-118　儿童房室内色彩设计

4.课题训练四

图5-119所示是意大利著名设计师罗伯特·卡沃利在米兰时装周2010春夏系列发布会上发布的Just Cavalli 2010春夏成衣系列的服装设计作品。图5-120所示为运用对比色配色的服装设计作品。

要求：

（1）图5-119所示的3件作品虽均以绿色调为主色，但不同的明度和纯度变化仍赋予服装不同的情感，试分析这3件服装的配色及其情感。

（2）图5-120所示的3件作品均为对比色配色，运用前面所学的对比色多种调和方法的理论知识分析这3件服装的色彩是如何完成对比色的调和的。

[image: figure_0170_0444]


图5-119　Just Cavalli 2010春夏成衣系列罗伯特·卡沃利（意大利）

[image: figure_0171_0445]


图5-120　对比色配色的服装设计

5.课题训练五

根据地区季节等主题，设计两组流行色。

要求：

（1）每组流行色不少于5种颜色。

（2）将两组流行色分别应用在不同的两组图像上。


参考文献

[1]伊顿.色彩的艺术.杜定宇，译.上海：上海人民美术出版社，1985.

[2]大智浩.设计的色彩计划.台北：大陆书店，1980.

[3]阿恩海姆.艺术与视知觉.滕守尧，译.成都：四川人民出版社，1998.

[4]陆琦.从色彩走向世界.杭州：中国美术学院出版社，2004.

[5]杨旭兰.色彩在网页设计中的应用研究[D].南京：南京林业大学，2009.

[6]渡边安人.色彩学基础与实践.胡连容，译.北京：中国建筑工业出版社，2010.
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