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Rechtliche Hinweise:


 
Das vorliegende Werk mit allen seinen Teilen ist urheberrechtlich geschützt. Alle Rechte, sowohl Vervielfältigung dieses Titels als auch Teilen daraus, bleiben beim Verfasser. Die Nutzung dieses E-Books ist ausschließlich für den persönlichen Gebrauch bestimmt und gestattet.







Vorwort










Am Anfang möchte ich mich bei Ihnen für das Vertrauen bedanken, das Sie mir mit dem Kauf dieses E-Books –

 

3000 mtl. Wie Sie als Kindle-Autor finanzielle Freiheit erlangen


 
– entgegenbringen!





Ein Autor lebt vom Vertrauen und der Treue seiner Leser. Daher ist es mein persönliches Anliegen und meine Bestrebung, Ihnen in diesem Ratgeber Qualität und Mehrwert zu bieten.





Ich wünsche Ihnen viel Vergnügen beim Lesen und inspirierende Ideen für den Start in das Online-Business als Kindle-Autor!










Kindle-Autor werden










Viele Menschen träumen davon, ihr eigenes Geschäft aufzubauen, das ihnen finanzielle Freiheiten ermöglicht und sie möglichst bis zum verdienten Ruhestand absichert. Mit der Erfindung des Internets hat mittlerweile praktisch jeder die Möglichkeit, von zu Hause aus Geld zu verdienen.





Täglich kommen neue Verdienstformen und -möglichkeiten auf den Markt, mit dem Versprechen, dass Sie mit ihnen Ihren Traum verwirklichen können.





Schaut man jedoch genauer hin, so entpuppen sich die meisten Versprechen als eine Illusion.









Die Tatsache, dass es unter unzähligen Online-Geschäftsmodellen auch etwas Realistisches und Einfaches gibt, womit man sich mit Zielstrebigkeit ein solides Einkommen aufbauen kann, hat Sie weiterhin zum Suchen bewogen und schließlich zu diesem E-Book geführt.





Da wir uns persönlich nicht kennen und ich Ihren Kenntnisstand in Sachen Kindle-Autor nicht wirklich einzuschätzen vermag, möchte ich zunächst eine kurze Einführung geben.










Was steckt dahinter?










Sie fragen sich nun bestimmt, um welches Online-Business es sich bei einem Kindle-Autor handelt und was tatsächlich hinter all dem steckt. Diese Frage ist leicht beantwortet, weil es sich nicht um ein dubioses Geschäftsmodell oder ein Schneeballsystem handelt, welche man nur zu oft vorfindet und bei denen Dinge verschleiert werden müssen.









Als Kindle-Autor verfassen Sie Bücher (Ratgeber, Kurzgeschichten, Romane...) und veröffentlichen diese als Selbstverleger (Selfpublisher) über Amazons hierfür extra eingerichtete Plattform KDP (Kindle Direct Publishing).





Was sich auf den ersten Blick vielleicht kompliziert anhören mag, ist im Grunde ganz einfach. Sie bekommen von Amazon alle Werkzeuge geliefert, um ein lukratives Online-Geschäft aufzubauen, welches Ihnen tagtäglich automatisches Einkommen (passives Einkommen) einbringt.









Warum automatisches oder passives Einkommen? Nun, Sie erstellen ein Buch, welches in ein digitales Format, also ein E-Book, umgewandelt wird, und stellen es online. Von da an brauchen Sie dieses bloß ab und zu mal zu verwalten (z.B. Buchbeschreibung ändern oder den Preis anpassen). Das wars! Die Verkäufe laufen dann ohne Ihr Zutun.





Von Ihnen wird im Prinzip nur eines erwartet: das Schreiben.










Wer ist geeignet?










An sich kann jede geschäftsfähige Person, die lesen und schreiben

 
kann und einen Computer mit Internetanschluss besitzt, Kindle-Autor werden. Wenn Sie Ihre Geschichte, Erlebnisse, Wünsche, Träume oder Fantasien erzählen können, dann können Sie diese auch aufschreiben und damit Geld verdienen. Das Gute bei der ganzen Sache ist, Sie brauchen es nicht einmal unter Ihrem Namen zu veröffentlichen, wenn Sie Ihre Privatsphäre schützen möchten. Ich z.B. veröffentliche viele Bücher unter Pseudonymen und dies ist ein ganz normaler und professioneller Vorgang beim Selfpublishing.









Vielleicht wenden Sie jetzt ein: „Schreiben kann ich zwar, aber ich habe keine Ahnung, worüber.“ Keine Sorge, so habe ich auch angefangen. Und so ging es den meisten inzwischen erfolgreichen Self

 publishern.




Auf dieses Thema kommen wir noch zu sprechen. Ich zeige Ihnen einige Vorgehensweisen, wie Sie unter Sachbüchern ziemlich leicht lukrative Nischen finden können.










Alltag eines Kindle-Autors










Jetzt möchte ich, dass Sie sich vor Ihrem inneren Auge Folgendes vorstellen: Sie stehen morgens ausgeschlafen auf, frühstücken gemütlich und studieren Ihre Lieblingszeitung oder sehen sich dabei die Morgennachrichten an. Danach schalten Sie Ihren Laptop an und sehen sich die Verkaufszahlen auf KDP an, was Ihnen automatisch ein Lächeln ins Gesicht zaubert.





Gut gelaunt erstellen Sie eine To-do-Liste für den Tag und planen Ihr nächstes Projekt. Wenn Sie Sachbücher schreiben möchten, dann recherchieren Sie zu Ihrem neuen Projekt, analysieren die Konkurrenz und machen sich eine grobe Skizze. Stück für Stück bekommen Sie Klarheit darüber, wie die Gliederung aussehen sollte.





Um Inspiration zu bekommen, gehen Sie anschließend in Ihr Lieblingscafé und beginnen nach einem leckeren Snack die ersten Zeilen zu schreiben. Zwischendurch betrachten Sie Ihre Verkaufszahlen und setzen motiviert Ihr neues Werk fort...









So kann auch Ihr Tag aussehen, wenn Sie, um Geld zu verdienen, nichts anderes mehr zu tun brauchen, als Ihren Gedanken freien Lauf zu lassen und sie schriftlich festzuhalten.





Sie alleine entscheiden, ob und wann Sie neue Projekte anfangen möchten oder sich einfach ein paar schöne Tage machen – egal an welchem Ort dieser Erde. Denn Ihre E-Books verkaufen sich ja automatisch, Tag für Tag.





Richtig, es wird nicht bei einem E-Book bleiben, wenn Sie erst auf den Geschmack gekommen sind. Zum einen wird es Ihr Ziel sein, die täglichen Verkäufe zu steigern, und Sie werden deshalb weitere Titel veröffentlichen, zum anderen kenne ich keinen Normalsterblichen, der mit einem einzigen E-Book finanzielle Unabhängigkeit erreicht hat.









Aus Erfahrung kann ich nur sagen, dass es

 

absolut realistisch


 
ist,

 

innerhalb eines halben Jahres ein monatliches Einkommen von 3000 € aufzubauen.


 

Was Sie dazu brauchen, werde ich Ihnen Schritt für Schritt in diesem Ratgeber erklären.











Was Sie in diesem Buch erwartet










Dieser Ratgeber ist wie ein Leitfaden aufgebaut, damit Sie Ihr Handwerk als zukünftiger Kindle-Autor von Null auf erlernen können. Einfach und verständlich an Bildern erklärt!









Dabei werde ich Ihnen anhand von vier bewährten Schritten – PLANEN, VERPACKEN, VERÖFFENTLICHEN und VERKAUFEN – erklären, wie Sie Schritt für Schritt zum erfolgreichen Selfpublisher werden. Mehr ist nicht erforderlich und auch nicht notwendig. Das Umsetzen liegt danach natürlich bei Ihnen!









Hier ist eine kurze Übersicht, auf was Sie sich freuen dürfen:










	


wie Sie die Konkurrenz studieren und eine profitable Idee finden





	


wie Sie ein E-Book aufbauen müssen, damit es professionell ist





	


Formatierung mit Word und OpenOffice





	


wie Sie aus einer Office-Datei ein digitales Buch erstellen (Konvertierung)





	


wo Sie professionelles Cover unter 5 € bekommen





	


wie Sie bei Amazon ein KDP-Konto eröffnen





	


wie Sie Ihr E-Book veröffentlichen und was Sie dabei beachten müssen





	


wie Sie Ihr veröffentlichtes Buch bearbeiten können





	


wie Sie eine Autorenseite anlegen und Pseudonyme einfügen





	


wie Sie Ihr Buch professionell vermarkten





	


wie Sie richtige Keywords finden





	


wie Sie Ihr Buch professionell präsentieren (Cover, Titel, Buchbeschreibung und Blick ins Buch) und was Sie dabei beachten müssen





	


Tipps zur Preisgestaltung





	


Tipps zu Preisaktionen





	


wie Sie mehr Sichtbarkeit im Amazon-Shop erreichen





	


Ihr Buch läuft nicht? So leiten Sie die Wende ein





	


und vieles mehr!











PLANEN















Themenwahl und Konkurrenzanalyse










Sie haben sich also entschieden, mit E-Books ein Online-Business aufzubauen? Eine sehr gute Entscheidung! Je nach Zielstrebigkeit können Sie entweder einen guten Nebenverdienst erzielen oder sich Stück für Stück ein solides Monatseinkommen aufbauen. Die Wahl liegt bei Ihnen.









Doch wie fangen Sie jetzt an? Worüber kann man, sollte man schreiben? Möchten Sie die Leser bloß unterhalten oder Ihr Wissen in Ratgebern weitergeben?









Wenn Sie sich die Bestsellerliste in Amazons Kindle-Shop anschauen, finden Sie ausschließlich belletristische Werke: Liebesromane, Krimis, Thriller, Kurzgeschichten...





Wenn Sie eine Person sind, die andere Menschen gerne unterhält und zudem noch kreativ und voller Fantasie sind, dann ist es Ihr Ding!









Sollten Sie aber eher sachlich und analytisch veranlagt sein, so wie ich, dann widmen Sie sich den Ratgebern. Das Schreiben soll Ihnen ja schließlich Spaß machen und Sie sollen sich dabei wohlfühlen!







Worüber sollte ich schreiben?










Am Anfang meiner Selfpublisher-Karriere holte ich mir Ratschläge von Bestsellern. Im intensiven Austausch merkte ich schnell, dass sie in ihrer Arbeit alle gleich vorgehen.









Man kann viele Fehler bei der Erstellung eines E-Books machen. Fehler beim Aufbau, formale Fehler, inhaltliche Fehler. Doch den größten aller Fehler bemerken nur wenige! Sie schreiben Ihr E-Book nach Ihren eigenen Interessen. Also darüber, was Sie selbst gerne lesen würden! Ob Ihr gewähltes Thema den Leser überhaupt interessiert und ob da eine Nachfrage besteht, ist dem Flop-Autor anscheinend egal.









Sie können ein perfektes, in sich stimmiges E-Book erstellen, doch wenn der Titel niemanden interessiert, war die Mühe leider umsonst.





Sie möchten Ihre Werke aber verkaufen, und zwar möglichst viele, nicht wahr?!









Kommen wir auf die Profis zurück...





Sie schauen sich natürlich die Top-Rankings Ihres Genres an. Gehen Sie auf die Internetseite von Amazon. Unter Kindle-Shop und „ebooks“ wird sofort die begehrte Liste der

 
Bestseller

 geöffnet. Nun sehen Sie sich die Kategorien oder Genres in der linken Auflistung an. Klicken Sie sich durch und verschaffen Sie sich einen Überblick darüber, was die Menschen tatsächlich gerne lesen. Denn da finden Sie ausschließlich Werke, die sich täglich hundertfach verkaufen.







Gehen Sie analytisch vor. Nehmen Sie sich ein paar Top-Bücher heraus und schauen Sie sich nicht nur das Inhaltsverzeichnis und die Beschreibung des jeweiligen Buches an, sondern auch den sogenannten
 

Amazon Bestseller-Rang


 
: (z.B. #163 Bezahlt in Kindle-Shop).

 
Diesen finden Sie bei jedem Buch nach der Buchbeschreibung unter Produktinformation.









Was sagt dieser überhaupt aus? Nun, beim obigen Beispiel (Rang 163) heißt es, dass das Buch sich etwa 400 Mal am Tag verkauft! Zumindest gilt es für den

 

amerikanischen


 
Markt.









Ihr erstes großes Ziel sollte es sein, im Bestseller-Rang auf die Plätze 15.000-20.000 zu kommen. Bei über 1,5 Millionen E-Books bei Amazon ist es kein schlechter Wert, nicht wahr?! Bei dieser Platzierung werden Sie täglich ca. 1-2 E-Books verkaufen. Auf den Monat gerechnet also keine schlechte Zahl – für den Anfang wohlgemerkt!









Jetzt haben Sie sich die Top-Bücher näher angeschaut und festgestellt, dass es sich lohnt, auf diesem Themengebiet etwas zu schreiben. Die Leserschaft ist vorhanden, die Konkurrenz ist da, ist aber auch nicht vollkommen. Überlegen Sie sich nun, was Sie besser machen können. Welche neuen Akzente oder Blickwinkel können Sie anbieten? Vielleicht etwas besser und anschaulicher erklären als die Konkurrenz?









Nehmen wir dieses Buch von mir. Ich bin wie oben beschrieben vorgegangen und habe festgestellt, dass sich die Konkurrenz entweder in unnötigen Details verliert und so ihren Buchumfang in die Länge zieht, ohne nennenswerte Informationen zu vermitteln, oder dem Leser und künftigen Autor (also Ihnen) kein vollständiges Konzept anbietet.









Das heißt, der künftige Autor bekommt keine mit Screenshots illustrierte Schritt-für-Schritt-Anleitung, mit deren Hilfe er Werkzeuge in die Hand bekommt, um ein professionelles und profitables E-Book zu erstellen, zu veröffentlichen und danach notwendige Schritte einzuleiten, damit sich das Werk auch gut verkauft.







VERPACKEN















Wie sollte ein professionelles E-Book aufgebaut sein?










Zunächst schauen wir uns an, wie ein professionelles E-Book aufgebaut sein sollte, damit es die Leser anspricht und sich überhaupt verkauft.





Beachten Sie bitte, dass einiges in der Reihenfolge sicherlich variieren und je nach Geschmack anders strukturiert werden kann.










Titel










Der Titel stellt neben dem Buch-Cover den ersten Blickfang dar. Er bietet dem Leser erste Informationen über Ihr Buch und lässt Schlüsse auf den Inhalt zu. Er muss den potentiellen Käufer zum Klicken bewegen!





Er sollte mit Sorgfalt gewählt werden und seine Funktion erfüllen! Das heißt, entsprechende „Keywords“ enthalten. Dazu später mehr.





Wichtig ist, dass das Buch-Cover und der Titel zusammen eine Einheit darstellen. Sie müssen zueinander passen. Idealerweise sollte das Cover wiedergeben, was der Titel sagt, und umgekehrt.










Untertitel










Der Untertitel ist sozusagen die Zusatzinformation zu dem Titel. Er „erklärt“ den Titel. Bei Plattformen wie Amazon ist es wichtig, gefunden zu werden. Jeder Titel sowie Untertitel dient auch als Keyword. Diese Schlüsselwörter machen es Ihnen möglich, dass Ihr Werk gut gefunden wird. Überlegen Sie also gut, welche Begriffe Sie einsetzen und welche Zielgruppe Ihr E-Book finden soll. Dazu später mehr. Bei der Veröffentlichung können Sie den Untertitel etwas modifizieren und mehr Begriffe reinpacken!










Inhaltsverzeichnis










Das Inhaltsverzeichnis ist keine bloße Präsentation dessen, was den Leser im Buch erwartet. Es ist eine andere Art des Verkaufsgesprächs. Wenn der Titel und die Buchbeschreibung überzeugend waren, klickt sich der interessierte Leser ins Buch und möchte mehr erfahren. Die Gliederung sollte einem logischen Aufbau folgen und wichtige inhaltliche Aspekte wiedergeben.










Haftungsausschluss und


 

Copyright-Hinweise










Nach Titel, Untertitel und Autorennamen folgen Haftungsausschluss und Copyright-Hinweise auf der zweiten Seite. Ebenso können Sie je nach Thema eine Warnung verfassen. Wenn Sie z.B. einen Ratgeber im Bereich Gesundheit schreiben, sollten Sie jegliche Haftung ausschließen.







Danach können Sie gerne eine

 

Widmung


 
verfassen, wenn Ihnen danach ist, und zum

 

Vorwort


 
(Prolog bei Belletristik) übergehen. Im Vorwort führen Sie in das Thema des Buches ein und erläutern z.B. den Aufbau Ihres Titels, was den Leser erwarten wird, was er davon hat, wenn er Ihr Buch lesen wird.










Text










Hier kommt Ihr Meisterwerk schwarz auf weiß! Wenn Sie dauerhaft Erfolg haben möchten, muss der Inhalt was hergeben! Orientieren Sie sich an der Konkurrenz. Machen Sie es nicht weniger qualitativ!









Selbst wenn die Schale (Titel + Buch-Cover) erste Sahne wird – und das wird sie, wenn Sie meine Tipps im Buch befolgen – und Sie gute Verkaufszahlen generieren, wird der Leser schlussendlich den inhaltlichen Wert Ihres Buches bewerten (Rezension). Mit schlechten Bewertungen können Sie Ihren Platz an der Sonne ganz schnell wieder verlieren. Daher mein Tipp:

 

Schale + Inhalt = Erfolg!










Wie schon erwähnt, beachten Sie ebenfalls, dass der potenzielle Käufer die ersten 10% Ihres E-Books umsonst lesen kann. Entweder als Leseprobe oder, wenn er das Buch direkt anklickt („Blick ins Buch“). Geben Sie hier Ihr Bestes! Machen Sie es dem Leser richtig schwer, Ihr Buch nicht zu kaufen.










Schlusswort










Wenden Sie sich nochmal an Ihre Leser mit abschließenden Worten. Sie können an dieser Stelle gerne eine Aufforderung anbringen. Zum Beispiel, Ihr Buch zu bewerten, Kritik zu üben oder es weiterzuempfehlen via Facebook, Twitter und Co. Als Selfpublisher brauchen Sie nämlich viel Werbung! Wie es genau geht, verrate ich Ihnen am Ende des Buches.










Über den Autor










Gerne können Sie sich Ihren Lesern vorstellen und ein paar Zeilen über sich schreiben. Lassen Sie Ihre Leser Sie kennenlernen.










Kontaktseite










Kontakt zu Ihrer Leserschaft ist wichtig, wenn Sie nicht nur

 

ein


 
Buch veröffentlichen möchten. Sie erhalten nämlich Rückmeldungen auf das Geschriebene. Nehmen Sie konstruktive Kritik ernst und reifen Sie als Autor!





Platzieren Sie Ihre E-Mail-Adresse und evtl. Ihren Blog und/oder Facebook-Seite. Leider versagen hierbei einige Autoren und beantworten keine Leserfragen.










Impressum:


 
Adress- und Kontaktdaten sind bei Autoren Pflicht, wobei es zum Teil rechtliche Grauzonen gibt. Wenn Sie unter Pseudonymen schreiben, treten Sie als Privatperson samt Ihrer Anschrift als Herausgeber auf. Alternativ können Sie die Anschrift Ihres Verlages angeben, wenn Sie einen (eigenen) haben.










Werbung für weitere Titel










Ganz am Schluss machen Sie Werbung für Ihre weiteren Titel. Professionell sieht es aus, wenn Sie zum Link noch ein Cover-Bild platzieren. Das nimmt zwar Platz ein, aber diesen haben wir ja am Ende des Buches reichlich. Deshalb sollte ausführliche Werbung erst am Schluss kommen. Am Anfang des Titels würde sie den interessierten Leser eher stören und unnötig Platz wegnehmen.





Sollten Sie Ihre Titel dennoch am Anfang platzieren wollen, ist es empfehlenswert, nur einen Link anzugeben, ohne Bilder.







Formatieren










Ihr Text ist nun fertig und Sie möchten ihn in das Kindle-Format umwandeln, damit alles professionell aussieht und Ihr Buch sich gut verkauft. Ich werde jeden Schritt zu diesem Ziel erklären, sowohl mit Word als auch mit OpenOffice. Ich empfehle Ihnen jedoch, mit OpenOffice zu formatieren, da dies meines Erachtens einfacher geht. Als Beispiel nehmen wir mein anderes E-Book zum Thema „Hausarbeit“.









Zunächst sollten Sie Ihren Originaltext an einem sicheren Ort speichern. Machen Sie eine Kopie und arbeiten Sie mit dieser weiter.









Öffnen Sie Ihr gespeichertes Dokument. Schalten Sie „Nicht druckbare Zeichen ein“ (

 

“¶”,


 
oben in der Leiste), damit sie sichtbar werden. Das ist wichtig, da wir für die Formatierung jedes unnötige Zeichen entfernen müssen, damit das Gesamtbild des Textes im E-Book korrekt wiedergegeben wird.









Entfernen Sie nun alle mehrmals hintereinander vorkommenden Zeichen (erzeugt durch die „Enter-Taste“), und zwar im gesamten Text!





Ebenso müssen alle Punkte, die für Leerzeichen stehen und vor einer eingerückten Zeile zu viel gesetzt wurden, entfernt werden. Dasselbe gilt auch für kleine Pfeile (→, sogenannte Tabulatoren) und Textrahmen.









Wenn Sie Bilder etc. in Ihren Text integriert haben, dann kopieren Sie diese in ein getrenntes Dokument. Bilder und Grafiken sollten Sie am besten als JPEG-Datei abspeichern. Denn Sie müssen alles aus Ihrem Text entfernen, bis nur der nackte Text übrig bleibt. Es empfiehlt sich also, zuerst einen reinen Text zu verfassen und erst später beim Formatierungsprozess die ganzen Bausteine zusammenzuführen.









So, jetzt sollten Sie nur noch den Text vor sich haben. Erstellen Sie ein neues Textdokument. Wählen Sie nun den gesamten Text Ihres Buches aus, indem Sie die Tastenkombination „Strg+A“ benutzen und kopieren Sie ihn (Strg+C). Danach fügen Sie ihn in das neue Textdokument ein (Strg+V).








In diesem Textdokument tun Sie das Gleiche noch einmal:



„
 

Entfernen Sie nun alle mehrmals hintereinander vorkommenden Zeichen (erzeugt durch die „Enter-Taste“), und zwar im gesamten Text!







Ebenso müssen alle Punkte, die für Leerzeichen stehen und vor einer eingerückten Zeile zu viel gesetzt wurden, entfernt werden. Dasselbe gilt auch für kleine Pfeile (sogenannte Tabulatoren) und Textrahmen.“










Dieser Schritt ist notwendig, da Sie ja alle Bilder und Grafiken erst einmal entfernt haben und es wieder zu Verschiebungen kommen kann.









Im Textdokument haben Sie aber eine Hilfefunktion, mit der es zügig geht, doppelte Leerzeichen zu entdecken und sie zu entfernen. Gehen Sie auf Register „Bearbeiten“, jetzt auf „Ersetzen“ und drücken Sie im Kasten „Suchen nach“ zwei Mal die Leertaste. Im Kasten „Ersetzen“ drücken Sie einmal die Leertaste. Nun klicken Sie auf „Weitersuchen“, bis er etwas findet, und klicken jedes Mal auf „Ersetzen“, um den Fehler zu beseitigen (doppeltes Leerzeichen wird durch ein Leerzeichen ersetzt).




















Haben Sie das erledigt, überprüfen Sie alle durch die „Enter-Taste“ erzeugten Zeilenvorschübe, die gerne nach Ende eines Kapitels erzeugt werden. Alles muss beseitigt werden.



















Word














Schalten Sie in Word alle Automatismen ab (“Word Button” links oben → “Word Optionen” → “Dokumentprüfung” → “AutoKorrektur-Optionen” → ”Autoformat während der Eingabe”). Das klicken Sie weg.












Der nächste Schritt ist jetzt, Seitenumbrüche festzulegen. So erscheint im fertigen E-Book nur das auf einer Seite, was Sie auch haben möchten. Ein Beispiel dazu ist der Titel des Buches mit dem Namen des Autors. Diese Seite soll ja am Anfang stehen und getrennt von allem anderen präsentiert werden. Erst danach kommen separat Copyright-Hinweise, Widmung usw., je nachdem, wie Sie Ihr Buch gestalten möchten.







Jetzt sehen Sie unten ein Beispiel mit einem Titel, einem Untertitel und dem Namen des Autors. Gleich darunter kommt schon das Inhaltsverzeichnis. Selbst wenn Sie das Inhaltsverzeichnis per „Enter-Taste“ auf die nächste Seite verschieben, haut Ihnen die Formatierung alles um die Ohren und Sie haben dann eine leere Seite in Ihrem E-Book. Deshalb machen wir es gleich korrekt mit Seitenumbrüchen.








Dazu setzen Sie den Mauszeiger nun vor den ersten Buchstaben des Inhaltsverzeichnisses (bzw. was bei Ihnen auf die nächste Seite soll) mit einem Linksklick. Also an die Stelle, ab welcher alles auf die nächste Seite verschoben werden soll. Halten Sie die Taste „Strg“ gedrückt und drücken Sie die Taste „Enter“. Der Inhalt springt sofort auf die nächste Seite. Gerne können Sie analog dazu unter Register „Einfügen“ die Schaltfläche „Seitenumbruch“ anklicken.















Beispiel:















SO GELINGT JEDE HAUSARBEIT!










WERTVOLLE TIPPS MIT ZWEI VOLLSTÄNDIGEN HAUSARBEITEN





von





VIKTOR NEUMANN


















INHALTSVERZEICHNIS






1. Formalia & Zitate





2. Thema finden & gezielte Literaturrecherche





3. Inhaltsverzeichnis zusammenstellen – aber richtig





4. Einleitung: Kurz & knackig





5. Hauptteil: Mit richtigem Aufbau und Argumenten Akzente setzen





6. Fazit: Es auf den Punkt bringen














Sie haben nun zwei Seiten. Das sollte nun so aussehen:




















Das machen Sie jetzt auf jeder Seite, die Sie getrennt haben möchten, beispielsweise bei jedem neuen Kapitel. Das heißt, den Mauszeiger vor den Namen des jeweiligen Kapitels setzen und die oben genannte Tastenkombination durchführen.









Aber keine Sorge, nach der Formatierung können Sie immer noch alles anpassen, damit es Ihren Wünschen entspricht und so aussieht, wie Sie es in Ihrem Buch dem Leser präsentieren möchten.









Ist das erledigt, widmen wir uns den Überschriften. Dem Titel, Untertitel und allen Kapitelüberschriften weisen Sie „Überschrift 1“ bzw. „Überschrift 2“ bei Unterkapiteln zu (siehe in der Leiste „Formatvorlagen“).





Kommen wir nun zum Inhaltsverzeichnis. Es dürfen im Gegensatz zum herkömmlichen Buch keine Seitenangaben enthalten sein, da sie im Kindle bzw. im E-Book-Reader nicht richtig angezeigt werden.





Gestalten Sie Ihre Gliederung und setzen Sie diese

 

fett


 
in Szene, ohne sie aber irgendeiner Überschrift zuzuordnen.









Jetzt können Sie ebenfalls jede gewünschte Stelle in Ihrem Text

 

kursiv


 
festlegen, da wir nun eine korrigierte und angepasste Endversion des Textes haben.









Der Text ist endlich „sauber“, die Gliederung mit allen Überschriften steht. Nun können Sie Ihr Inhaltsverzeichnis mit den Kapiteln verlinken. Der Leser bekommt dann die Möglichkeit, mit einem Klick bequem zum gewünschten Kapitel zu springen, ohne dabei umständlich viele Seiten blättern zu müssen.




















Kopieren Sie nun den Titel Ihres ersten Kapitels im Text (

 

nicht in der Gliederung!


 
). Gehen Sie anschließend auf Register „Einfügen“ und dann auf „Textmarke“. Fügen Sie das Kopierte ein. Jetzt bekommen Sie im Normalfall eine Fehlermeldung, denn die Textmarke akzeptiert keine Leerzeichen. Verbinden Sie daher alle Begriffe mit einem Unterstrich und klicken Sie auf „Hinzufügen“.





So verfahren Sie, bis jeder Titel Ihrer Kapitel als Textmarke gesetzt wurde.









Sind alle Kapitel als Textmarke gesetzt, wählen Sie als Nächstes den ersten Punkt Ihrer Gliederung bzw. des Inhaltsverzeichnisses aus, als wollten Sie ihn kopieren. Im Register gehen Sie wieder auf „Einfügen“ und dort in der Leiste „Hyperlinks“ auf „Hyperlink“.




















In dem dargestellten Fenster, das sich öffnet, sehen Sie alle Textmarken, die gesetzt wurden. Klicken Sie den ersten Punkt an und bestätigen Sie mit „OK“. So gehen Sie jeden Gliederungspunkt durch.









Je nach Office-Paket, das Sie auf Ihrem Computer oder Laptop installiert haben, brauchen Sie die Textmarken gar nicht zu setzen. Klicken Sie bei Register „Einfügen“ in der Leiste „Hyperlinks“ direkt auf den Knopf „Hyperlink“. Es öffnet sich ein Fenster, in dem Sie rechts auf den Knopf „Textmarke“ klicken.




















Wenn sich dort dieses Fenster öffnet und die Gliederungspunkte Ihres Buches schon als Textmarken aufgelistet sind, brauchen Sie diese nicht mehr neu zu setzen!




















Nun sieht das Ergebnis so aus, dass die ganze Gliederung unterstrichen und der Text in Blau ist. Die Verlinkung ist somit geglückt!




















Sollte die Verlinkung, aus welchen Gründen auch immer mit Word nicht funktionieren, versuchen Sie es mit OpenOffice und umgekehrt.









Als Letztes fügen Sie jetzt all Ihre Bilder oder Grafiken in den Text ein, falls Sie welche in Ihr E-Book einbauen möchten und speichern Sie das Ganze als HTML-Dokument bzw. „Website, gefiltert“ ab.









Bei den Bildern sollten Sie

 

nicht


 
„Kopieren“ und „Einfügen“ benutzen, sondern alle separat abspeichern und dann über Register „Einfügen“ → “Bild“ bzw. „Grafik“ aus Ihrem Speicherort hochladen.









Noch ein Satz zur Schriftgröße. Der Leser kann sie im Kindle verändern. Für Sie heißt es, wählen Sie ein stimmiges Layout, einheitliche Überschriftgröße etc., denn alles andere können Sie nicht beeinflussen. Ich z.B. benutze gerne die Schrift Cambria mit der Schriftgröße 14.











OpenOffice











Anmerkung:


 

Die meisten Stellen sind analog zu Word. Aus Gründen besserer Lesbarkeit und Übersicht werden sie deshalb wiederholt, damit Sie nicht ständig blättern müssen.









Der nächste Schritt ist jetzt, Seitenumbrüche festzulegen. So erscheint im fertigen E-Book nur das auf einer Seite, was Sie auch haben möchten. Ein Beispiel dazu ist der Titel des Buches mit dem Namen des Autors. Diese Seite soll ja am Anfang stehen und getrennt von allem anderen präsentiert werden. Erst danach kommen separat Copyright-Hinweise, Widmung usw., je nachdem, wie Sie Ihr Buch gestalten möchten.







Jetzt sehen Sie unten ein Beispiel mit einem Titel, einem Untertitel und dem Namen des Autors. Gleich darunter kommt schon das Inhaltsverzeichnis. Selbst wenn Sie das Inhaltsverzeichnis per „Enter-Taste“ auf die nächste Seite verschieben, haut Ihnen die Formatierung alles um die Ohren und Sie haben dann eine leere Seite in Ihrem E-Book. Deshalb machen wir es gleich korrekt mit Seitenumbrüchen.








Dazu setzen Sie den Mauszeiger nun vor den ersten Buchstaben des Inhaltsverzeichnisses (bzw. was bei Ihnen auf die nächste Seite soll) mit einem Linksklick. Also an die Stelle, ab welcher alles auf die nächste Seite verschoben werden soll. Halten Sie die Taste „Strg“ gedrückt und drücken Sie die Taste „Enter“. Der Inhalt springt sofort auf die nächste Seite.






Beispiel:










SO GELINGT JEDE HAUSARBEIT!










WERTVOLLE TIPPS MIT ZWEI VOLLSTÄNDIGEN HAUSARBEITEN





von





VIKTOR NEUMANN


















INHALTSVERZEICHNIS






1. Formalia & Zitate





2. Thema finden & gezielte Literaturrecherche





3. Inhaltsverzeichnis zusammenstellen – aber richtig





4. Einleitung: Kurz & knackig





5. Hauptteil: Mit richtigem Aufbau und Argumenten Akzente setzen





6. Fazit: Es auf den Punkt bringen














Sie haben nun zwei Seiten. Das sollte nun so aussehen:




















Das machen Sie jetzt auf jeder Seite, die Sie getrennt haben möchten, beispielsweise bei jedem neuen Kapitel. Das heißt, den Mauszeiger vor den Namen des jeweiligen Kapitels setzen und die oben genannte Tastenkombination durchführen.









Aber keine Sorge, nach der Formatierung können Sie immer noch alles anpassen, damit es Ihren Wünschen entspricht und so aussieht, wie Sie es in Ihrem Buch dem Leser präsentieren möchten.









Ist das erledigt, widmen wir uns den Überschriften. Dem Titel, Untertitel und allen Kapitelüberschriften weisen Sie „Überschrift 1“ bzw. „Überschrift 2“ bei Unterkapiteln zu (siehe in der Leiste „Formatvorlagen“).









Kommen wir nun zum Inhaltsverzeichnis. Es dürfen im Gegensatz zum herkömmlichen Buch keine Seitenangaben enthalten sein, da sie im Kindle bzw. im E-Book-Reader nicht richtig angezeigt werden.





Gestalten Sie Ihre Gliederung und setzen Sie diese

 

fett


 
in Szene, ohne sie aber irgendeiner Überschrift zuzuordnen.









Jetzt können Sie ebenfalls jede gewünschte Stelle in Ihrem Text

 

kursiv


 
festlegen, da wir nun eine korrigierte und angepasste Endversion des Textes haben.









Der Text ist endlich „sauber“, die Gliederung mit allen Überschriften steht. Nun können Sie Ihr Inhaltsverzeichnis mit den Kapiteln verlinken. Der Leser bekommt dann die Möglichkeit, mit einem Klick bequem zum gewünschten Kapitel zu springen, ohne dabei umständlich viele Seiten blättern zu müssen.









Kopieren Sie nun den Titel Ihres ersten Kapitels im Text (

 

nicht in der Gliederung!


 
). Gehen Sie anschließend auf Register „Einfügen“ und dann auf „Textmarke“. Fügen Sie das Kopierte ein. Jetzt bekommen Sie im Normalfall eine Fehlermeldung, denn die Textmarke akzeptiert keine Leerzeichen. Verbinden Sie daher alle Begriffe mit einem Unterstrich und bestätigen Sie mit „OK“.

























So verfahren Sie, bis jeder Titel Ihrer Kapitel als Textmarke gesetzt wurde.









Sind alle Kapitel als Textmarke gesetzt, wählen Sie als Nächstes den ersten Punkt Ihrer Gliederung bzw. des Inhaltsverzeichnisses aus, als wollten Sie ihn kopieren. Im Register gehen Sie wieder auf „Einfügen“ und dort auf „Hyperlink“.




















Sie wählen, wie auf dem Bild dargestellt, das Format Dokument aus (links) und klicken auf den rot-blauen Knopf (rechts), um das Sprungziel auszuwählen. Jetzt öffnet sich ein Fenster, in dem Sie Textmarken aussuchen können.
















Wählen Sie den ersten Punkt aus und klicken Sie auf „Übernehmen“. Im Hauptfenster „Hyperlink“ übernehmen Sie ebenfalls mit einem Klick.





Wiederholen Sie die Prozedur mit allen Gliederungspunkten.





















Nun sieht das Ergebnis so aus, dass die ganze Gliederung unterstrichen und der Text in Blau ist. Die Verlinkung ist somit geglückt!









Als Letztes fügen Sie jetzt all Ihre Bilder und Grafiken in den Text ein, falls Sie welche in Ihr E-Book einbauen möchten und speichern das Ganze als HTML-Dokument ab.









Bei den Bildern sollten Sie

 

nicht


 
„Kopieren“ und „Einfügen“ benutzen, sondern alle separat abspeichern und dann über Register „Einfügen“ → “Bild“ bzw. „Grafik“ aus Ihrem Speicherort hochladen.









Noch ein Satz zur Schriftgröße. Der Leser kann sie im Kindle verändern. Für Sie heißt es, wählen Sie ein stimmiges Layout, einheitliche Überschriftgröße etc., denn alles andere können Sie nicht beeinflussen. Ich z.B. benutze die Schrift Cambria mit der Schriftgröße 14.







Konvertierung: Aus einer Office-Datei ein digitales Buch erstellen










Bei der Konvertierung handelt es sich um nichts anderes als um die Umwandlung einer Word- oder OpenOffice-Datei ins E-Book-Format. Dazu ist ein spezielles Programm notwendig. Ich benutze z.B. das kostenlose und einfache Programm

 
Calibre

 
.

 
Laden Sie es unter dem Link herunter und installieren Sie es.









Öffnen Sie Calibre. Klicken Sie links oben auf den Knopf „Bücher hinzufügen“.
















Suchen Sie nun Ihre gespeicherte HTML-Datei und bestätigen Sie mit „Öffnen“. Es dauert jetzt ein wenig und Ihr Werk wird ins Konvertierungsprogramm geladen.









Als Nächstes klicken Sie auf den Knopf „Bücher konvertieren“ und Sie gelangen auf diese Seite:
















Hier können Sie ein Cover hochladen. Wie Sie ein professionelles zum guten Preis bekommen, erfahren Sie später!









Wichtig wäre noch zu erwähnen, dass das Ausgabe-Format in MOBI sein muss. Das können Sie rechts oben einstellen. Nun klicken Sie links im Fenster auf Layout. Dort ist schon alles eingestellt. Ich persönlich entferne den Abstand zwischen den Absätzen und stelle die Einzugsgröße auf null. Das ist aber alles Geschmackssache. Hier können Sie ruhig experimentieren. Wenn Ihnen das Ergebnis im fertigen E-Book nicht gefällt, können Sie es jederzeit ändern.









Nachdem Sie auf „OK“ bestätigt haben, erscheint nach kurzer Zeit Ihr fertiges E-Book in der Liste. Wenn Sie es doppelklicken, können Sie das Ergebnis betrachten. So wird es auch der Leser nach dem Kauf sehen bzw. beim Blick ins Buch. Wenn Sie mit Ihrem Ergebnis nicht zufrieden sein sollten, öffnen Sie Ihre letzte Word- oder OpenOffice-Datei und führen Sie Korrekturen durch. Es ist normal, dass man beim ersten und zweiten Konvertieren nicht das gewünschte Resultat bekommt, denn nach der Konvertierung kann einiges anders aussehen.









Nach der Korrektur im Office-Dokument speichern Sie anschließend alles erneut als HTML-Dokument ab, da Sie nur solches bei Calibre in ein E-Book konvertieren können. Danach wiederholen Sie den Prozess mit Calibre!







So bekommen Sie ein professionelles Buch-Cover!











Wirkung eines professionellen Covers










Wenn Sie Autor werden möchten, dann ist ein professionelles Buch-Cover einfach unerlässlich. Es sieht nicht nur ansprechender aus, sondern dadurch werden Sie auch mehr E-Books verkaufen können. Denn bei einem unprofessionellen Äußeren schließt der Leser sofort auf einen ähnlichen Inhalt und klickt Ihr Buch erst gar nicht an! Diesen Fehler sollten Sie auf jeden Fall vermeiden!









Stellen Sie sich einmal vor, Ihr Buch hat einen super Inhalt und Sie haben etwas zu erzählen oder können Menschen wirklich mit Ihrem Ratgeber helfen. Trotzdem bekommt der Leser davon nichts mit, weil Ihr Buch-Cover nicht auffällt, zumindest nicht positiv.









Im schlimmsten Fall heißt es für Sie, dass der potentielle Käufer nicht einmal bis zur Buchbeschreibung gelangt, geschweige denn bis zum Blick ins Buch. Also, professionell muss es sein, ein wirklicher Blickfang!









Wenn Sie Erfahrung darin haben und es super hinbekommen, dann spricht nichts dagegen, ein Cover selbst zu gestalten. Dazu können Sie bestens den

 

Cover Creator


 
von Amazon benutzen.










Professionelles Cover für wenig Geld










Wenn Sie aber, so wie ich, keine Ahnung davon haben, lassen Sie es besser einen Profi machen. Hier bekommen Sie Ihr

 

Buch-Cover


 
für 5 US-Dollar (je nach Wechselkurs also für knapp über 4 €). Die Internetseite, auf der sich viele Dienstleister tummeln,

 
ist allerdings auf Englisch. Sollten Sie mit Ihrem Schulenglisch nicht klarkommen, können Sie gerne das

 

Übersetzungsprogramm


 von Google nutzen. Viel schreiben muss man da aber nicht, keine Sorge.








Und so funktioniert es:








Melden Sie sich auf
 

fiverr


 an und suchen Sie sich einen Cover-Designer Ihrer Wahl. Jede Dienstleistung kostet 5 $, außer Sie möchten das Cover am selben Tag geliefert bekommen oder andere Extras kaufen. Klicken Sie auf den grünen Knopf
 
„ORDER NOW ($5)“

 . Sie werden anschließend mit der Rechnung auf die Internetseite von PayPal weitergeleitet. Erst nach der Bezahlung der Rechnung wird sich der oder die GrafikdesignerIn mit Ihnen in Verbindung setzen (automatische E-Mail).




Meistens erhalten Sie Aufforderungen bzw. Fragen bezüglich Ihres Covers, wie z.B. Titel, Untertitel, Autor, für Kindle oder nicht usw.







VERÖFFENTLICHEN
















Kindle Direct Publishing (KDP): Konto anlegen











Nachdem Ihr E-Book nun formatiert, konvertiert und mit einem super Cover versehen wurde, können wir es bei Amazon hochladen. Dazu ist ein Konto bei

 

Kindle Direct Publishing


 
– kurz: KDP – notwendig. Wenn Sie bereits Kunde bei Amazon sind und über ein Konto verfügen, dann benutzen Sie für KDP die gleichen Zugangsdaten (E-Mail, Passwort).









Nach der Anmeldung brauchen Sie lediglich die Bedingungen zu akzeptieren und schon kann es losgehen! Stellen Sie die Sprache oben in der Leiste auf Deutsch um.









Da Ihr Konto noch „frisch“ ist, sehen Sie eine Meldung, dass Ihre Kontodaten unvollständig sind. Diese sollten Sie jetzt aktualisieren.





Unter anderem möchte Amazon von Ihnen Angaben zu Steuerinformationen haben. Diese ignorieren Sie am Anfang. Ich werde darauf später eingehen.





Wichtig ist es, Ihre Kontodaten anzugeben, da Sie für Verkäufe ja Tantiemen überwiesen bekommen möchten.










Amazon Marketplaces










Unter „Amazon Marketplaces“ finden Sie unterschiedlichen Shops. Uns interessiert lediglich der deutsche Amazon-Shop. Hier tragen Sie auch ein, wie Sie Ihre Tantiemen ausbezahlt haben möchten. Also in Euro und per EZV (elektronischer Zahlungsverkehr = Überweisung). Nach dem ganzen Prozess speichern Sie die Einstellungen ab und die Anmeldung ist abgeschlossen.










Berichte & Bücherregal










Unter „Berichte“ stellt Amazon Ihnen verschiedene Tools zur Verfügung und Sie können jederzeit sehen, wie viele Bücher Sie verkauft haben, an welchem Tag usw.









Unter „Bücherregal“ finden Sie Ihre veröffentlichten Werke und können da ebenfalls jederzeit eingreifen und Einstellungen, wie z.B. den Preis oder die Beschreibung, verändern. Zur Veröffentlichungsprozedur Ihres E-Books kommen wir jetzt.







E-Book veröffentlichen













Einen neuen Titel hinzufügen










Auf Ihrer KDP-Seite finden Sie unter „Bücherregal“ den Knopf „Einen neuen Titel hinzufügen“.









Wir setzen einen Haken bei „Diesen Titel bei KDP Select anmelden“. Lesen Sie es sich aber in Ruhe durch bevor Sie es tun.
















Es folgen Buchdetails wie Titel, Untertitel (muss nicht eins-zu-eins dem Cover-Untertitel entsprechen. Schreiben Sie hier ruhig viel rein und benutzen Sie sogenannte Keywords, damit man Ihr Buch gut findet! Dazu später mehr).










Buchbeschreibung ausfüllen










Bis zur Buchbeschreibung lassen Sie nachfolgende Punkte mal aus. Die sind beim ersten Buch irrelevant. In die Beschreibung kommt alles rein, was Ihre Leser über das Buch wissen sollten. Hier machen Sie dem Leser den Kauf schmackhaft! Es geht um Werbung. Warum sollte jemand Ihr Buch kaufen und seine kostbare Zeit zum Lesen investieren? Machen Sie sich hierzu Gedanken, bevor Sie eine Buchbeschreibung verfassen!





Am besten verfassen Sie die Buschbeschreibung separat mit einem Office Programm und fügen diese bei KDP ein. Nutzen Sie unbedingt die Formatiersprache, um Überschriften, Aufzählungen, Fett- und Kursivschrift zu erzeugen. Mehr dazu im Kapitel „Professionelle Buchpräsentation“.









Ahmen Sie aber auf keinen Fall den Inhalt einer Buchbeschreibung nach! Warum? Nun, es geht um Keywords. Sie möchten ja, dass

 

Ihr


 

Buch


 
gut gefunden wird und in der publizierten Kategorie ganz vorne landet. Dazu mehr in den letzten Kapiteln!









Unter dem Punkt

 

Mitwirkende


 
geben Sie Ihren Namen ein und klicken auf Autor. Falls Sie unter einem Pseudonym Ihr Werk veröffentlichen möchten, tragen Sie den entsprechenden Namen ein.







Kleine Details mit großer Wirkung














Ganz wichtig ist der Punkt Veröffentlichungsrechte. Hier geben Sie

 

„Dieses Werk ist nicht gemeinfrei“


 
ein. Ansonsten ist es nicht geschützt und jeder kann es verwerten! Außerdem sagen Sie quasi, dass an dem Inhalt Ihres Titels niemand Rechte besitzt. Dies müssen Sie dann nachweisen, was unmöglich ist!









Weisen Sie nun Ihr Buch zwei Kategorien zu, in denen Ihre Zielgruppe Ihr Werk finden soll. Mehr sind leider nicht erlaubt. Beachten Sie dabei: Je mehr Konkurrenz sich auf dem angepeilten Terrain tummelt, desto schwerer ist es, im Ranking ganz vorne zu landen, es sei denn, Sie bieten wirklich Qualität. Strategien dazu erkläre ich am Ende des Buches!









Unter „Suchschlagwörter“ handelt es sich um Keywords. Das heißt, wenn der Leser bei Amazon in die Such-Leiste ein Wort oder einen Satz eingibt, wird er Ihr Buch unter welchen Begriffen finden können? Machen Sie sich Gedanken. Sie können hier 7 ganze Sätze schreiben, durch Kommata getrennt. Machen Sie sich auf jeden Fall auffindbar!









Unter Punkt 4

 

„Buchveröffentlichungsoption“


 
wählen Sie den ersten Punkt. Also keine Vorbestellung.









Dann laden Sie Ihr Buch-Cover hoch und aktivieren die Rechteverwaltung beim nächsten Punkt, was gespeichert werden muss.









Jetzt laden Sie Ihr Buch hoch, und zwar als Mobi-Datei! (Calibre speichert es im separaten Ordner ab, beispielsweise im Order „E-Book“) Dieser Vorgang kann etwas dauern.









Nachdem Sie alles abgespeichert haben, öffnet sich eine neue Seite. Hier geht es um Tantiemen und Preise. Also, was Sie für Ihr Buch verlangen möchten und was Sie dabei verdienen.
















Wählen Sie bei der Tantiemenoption 35% aus und starten Sie am Anfang für etwa 5 Tage eine „Rabatt-Aktion“, um Ihr Buch im Ranking nach vorne zu bringen. Ziehen Sie das bitte durch. Denn Ihr Buch muss sich über verschiedene Käufer in allen möglichen Genres verbreiten (dazu später mehr).





Konkret heißt es, setzen Sie den Preis auf 0,96 € (Verkaufspreis = 0,99 €). Aber keine Sorge. Wie bereits erwähnt, können Sie später alles nochmal verändern. Wie das geschieht, darauf gehe ich noch ein.










Kindle MatchBook


 
sollten Sie auf keinen Fall aktivieren! Das läuft dann nur zu Ihrem Nachteil. Sollten Sie eh nur elektronische Bücher veröffentlichen wollen, dann ist es sowieso kein Thema für Sie.









Wir erlauben die Buch-Ausleihe und bestätigen die AGBs. Spätestens jetzt, beim abschließenden Speichern und Veröffentlichen, müssen Sie Ihr Konto vervollständigen. Ansonsten können Sie den Veröffentlichungsprozess nicht beenden.









Das nimmt ein paar Minuten in Anspruch. Wichtig beim Ausfüllen der Steuerinformationen ist, dass Sie die elektronische Signatur (Unterschrift) auswählen, wenn Sie bei dem Punkt angelangt sind. Ansonsten müssen Sie die ganze Prozedur auf dem Postweg erledigen und die Veröffentlichung liegt tagelang erst einmal auf Eis.







Veröffentlichtes E-Book bearbeiten










Nach der mehrtägigen Preisaktion, um anfangs möglichst viele Verkäufe zu generieren, sollten Sie den Preis nun anpassen. Natürlich können Sie die Aktion so lange, wie Sie möchten, laufen lassen. Es liegt jedoch in Ihrem Interesse, dass bei all den Verkäufen auch für Sie etwas herausspringt!









Über die Plattform KDP (Ihre Schaltzentrale) können Sie alles bequem steuern und so nie den Überblick verlieren. Unter anderem können Sie:










	


neue Bücher hinzufügen





	


Verkaufsberichte anschauen und erstellen lassen





	


im Forum (Community) stöbern und sich mit anderen Autoren austauschen





	


Buchdetails ändern





	


Rechte, Tantiemen und Preise ändern





	


Veröffentlichung rückgängig machen
















Bei jeder vorgenommenen Änderung, die Sie abspeichern, dauert es keine Stunde, bis Amazon diese aktualisiert hat. Sie können sooft Veränderungen vornehmen, wie Sie möchten. Jedoch müssen Sie danach einige Stunden warten, bis Sie erneut etwas ändern können.










Inhalt & Cover










Um den Inhalt Ihres Buches zu ändern, müssen Sie Ihr Buch in Word oder OpenOffice ganz normal bearbeiten: Text, Bilder, Links hinzufügen oder entfernen. Ganz egal was. Sie speichern wieder alles als HTML-Dokument ab und machen eine Mobi-Datei daraus. Sie durchlaufen somit nochmal den gesamten Konvertierungsprozess.









Ist dies alles erledigt, gelangen Sie über

 

„Buchdetails ändern“


 
auf der KDP-Seite zu der ersten Veröffentlichungsseite. Dort finden Sie das hochgeladene Buch-Cover vor (unter Punkt 5) und die Buch-Datei unter Punkt 6. Laden Sie einfach Ihre neuen Dateien hoch und die alten werden somit ausgetauscht.










Buchbeschreibung










Auf der gleichen Seite finden Sie auch die Buchbeschreibung.





Im Feld, in dem Sie bei der Veröffentlichung Ihr Buch näher erläutert haben, können Sie jederzeit alles verändern! Das wird vor allem dann wichtig, wenn Sie den Inhalt überarbeitet oder die Auflage aktualisiert haben.







Preis










Die Preishöhe ist eines der wichtigsten Werkzeuge beim Verkauf eines E-Books. Es nützt nichts, wenn Sie das beste Buch eines Genres geschrieben haben und der vermeintliche Käufer schon beim Preis abgeschreckt wird!









Es ist immer ein Zusammenspiel der Faktoren Buch-Cover, Titel, Preis, Buchbeschreibung, Rezensionen und Informationen über den Autor. Dies alles zusammen gibt den Ausschlag über Erfolg oder Misserfolg!







Was die Höhe des Preises angeht, so orientieren Sie sich an Ihrem Genre! Was verlangt die Konkurrenz für ein ähnliches Thema? Wie ist da der Umfang des Buches? Wie ist der Informationsgehalt? Schlechter, besser oder ähnlich?









Zu empfehlen ist eine Preisspanne zwischen 2,99 € und 4,99 €.









Wenn Sie den Verkaufspreis selbst steuern möchten, müssen Sie bei Punkt 9

 

„Legen Sie Ihre Preise und Lizenzen fest“


 
unbedingt den Haken bei

 

„Legen Sie den Preis automatisch aufgrund des Preises in US fest“


 
wegmachen.









Seit dem 01.01.2015 nicht mehr aktuell:





Im Folgenden finden Sie eine Liste, welchen Preis Sie bei KDP eingeben sollten, um einen bestimmten Endverkaufspreis zu erhalten:









0,96 > 0,99





1,93 > 1,99





2,90 > 2,99





3,87 > 3,99





4,84 > 4,99 (zu empfehlender Höchstpreis)





5,82 > 5,99





6,79 > 6,99





7,76 > 7,99





8,69 > 8,99





9,70 > 9,99









Wenn Sie nach der Preisaktion Ihr Buch für 2,99 Euro verkaufen möchten, dann setzen Sie den Preis bei KDP auf 2,90 Euro fest.





------------------------------------------





Das machen Sie auch bei:









Amazon.co.uk





Amazon.fr





Amazon.es





Amazon.it









Auszug aus Amazons Benachrichtigung




[Am 1. Januar 2015, ändert sich die Gesetzgebung der Europäischen Union (EU) zur Besteuerung von digitalen Produkten einschließlich eBooks wie folgt: Bisher wurde die Mehrwertsteuer (MwSt.) auf Grundlage des Landes berechnet, in dem der Verkäufer sitzt. Ab dem 1. Januar wird die Mehrwertsteuer anhand des Landes ermittelt, in dem der Käufer seinen Wohnsitz hat. Deshalb müssen KDP-Autoren ab dem 1. Januar die Mehrwertsteuer in ihre Listenpreise einschließen.]








Durch die neue Umsatzsteuerregelung ab Januar 2015 werden die KDP-Preise automatisch auf Brutto umgestellt.





Die automatische Steuerumstellung durch Amazon bedeutet für den Kunden eine Preissteigerung um 15 Prozent, für den Selfpublisher krumme Endverkaufspreise, sollte er diese nicht manuell anpassen (aus ehemals 2,99 € werden ohne individuelle Anpassung automatisch 3,45 €). Möchte man die Steuern nicht an den Kunden weitergeben und die Preise so belassen, wie sie gerade sind, so nimmt man weniger ein.









Wenn Sie erst ganz frisch in das Kindle-Geschäft einsteigen und noch keine Bücher im Shop haben, dann betrifft diese Umstellungsprozedur Sie nicht. Bisher musste man den Endverkaufspreis errechnen, nun (ab dem 01.01.2015) geben Sie einfach Ihren Verkaufspreis an, der im Shop erscheinen soll (z.B. 2,99 €; 3,99 € ...).







VERKAUFEN















Autorenseite anlegen










Beim Bücherverkauf auf Online-Plattformen wie Amazon, ist es wie beim Verkauf im wahren Leben. Sie werden erst ernst genommen, wenn nicht nur das Äußere ansprechend ist, sondern auch der Auftritt professionell ist.









Haben Sie sich schon einmal gefragt, warum die Makler jeglicher Couleur so erfolgreich sind? Sie haben nicht nur das notwendige Werkzeug erlernt, um ihre „Produkte“ an den Mann zu bringen. Sie können sich außerdem bestens präsentieren und in Szene setzen! Sie sind gut angezogen und treten professionell auf.









Diese Möglichkeit, die uns Amazon als Autor bietet, sollten wir nicht leichtfertig außer Acht lassen. Neben der Buchbeschreibung, bei der Sie auch etwas über sich als Autor sagen können und sollten, brauchen wir auch eine Autorenseite.









Am besten ist es, wenn Sie die Autorenseite erst anlegen, sobald Ihr Buch veröffentlicht ist. Dies können wir ganz einfach und ohne viel Aufwand über

 

Amazon AuthorCentral


 
erledigen. Das Gute an Amazon ist, dass wir auch hier unsere vorhandenen Zugangsdaten (E-Mail, Passwort) benutzen können, ohne uns separat anmelden zu müssen.
























Sobald Ihr Buch zum Verkauf steht und Sie sich bei AuthorCentral einloggen, wird nach Ihrer Identität gefragt:









Wie Sie sich vielleicht vorstellen können, existieren Dutzende Personen mit dem gleichen Vor- und Nachnamen. Daher erfolgt die Identitätsprüfung bei Amazon über vorhandene veröffentlichte Bücher. Sie klicken sich durch und suchen nach Ihrem Buch, das Sie als Autor identifiziert (Vorname, Nachname und Buch) und bestätigen das Ganze.

















Unter „Profil“ ist es ein Leichtes, ein Foto hinzuzufügen und unter Biografie einen Text über sich als Autor zu verfassen. Nutzen Sie diese Möglichkeit unbedingt. Sobald Sie alles abgespeichert haben, wird es beim ersten Mal etwas Zeit in Anspruch nehmen, bis Ihr Profil unter Ihrem Buch erscheint. So sieht es dann aus:
















Der weitere Vorteil ist, dass Leser Ihr Autorenprofil anklicken können und so auf Ihre Autorenseite gelangen. Dort finden sie weitere Werke von Ihnen (sollte Ihr Ziel sein!). Das ist somit ein weiteres Marketing-Tool für Ihren Verkaufserfolg!









Haben Sie ein weiteres Buch unter einem Pseudonym veröffentlicht, können Sie es ebenfalls über AuthorCentral verwalten. Klicken Sie im Register „Bücher“ auf den Button „Mehr Bücher hinzufügen“. Jetzt können Sie den Titel eingeben und Ihr Buch ausfindig machen. Folgen Sie den Anweisungen/Fragen von Amazon und Sie erstellen ein Profil für Ihr Pseudonym. Rechts oben in der Autorenzentrale können Sie dann bequem zwischen den Pseudonymen bzw. Ihrem Namen und dem oder den Pseudonym(en) wechseln.







Professionelle Buchpräsentation










Vielleicht haben Sie es schon gemerkt...





Zu einer professionellen Buchpräsentation gehören ein super

 

Cover


 
, ein toller

 

Titel


 
, eine geniale

 

Buchbeschreibung


 
und ein fesselnder „

 

Blick ins Buch


 
“. Denn das ist die Reihenfolge, in der Sie Ihre Käufer überzeugen.









Stellen Sie sich vor, Sie sind auf der Suche nach einem Ratgeber zum Thema „E-Book erstellen“. Sie geben bei Amazon genau diese zwei Begriffe ein und die Suchmaschine spuckt sogleich viele Ergebnisse aus. Was machen Sie jetzt? Sie schauen sich wahrscheinlich – so wie ich – die ersten beiden Ergebnisseiten an und von diesem Angebot wählen Sie sich eines aus, um es näher zu betrachten.









Das ist übrigens ein normaler Vorgang. Man möchte keine Zeit mit der Suche vergeuden. So geht es Ihnen, so geht es mir, so geht es allen! Was heißt es nun für Sie als E-Book-Verkäufer?





Nun, wenn Ihr Buch auf der ersten Ergebnisseite landet, super! Wenn nicht, dann werden Sie wahrscheinlich ein tolles Buch geschrieben haben, bloß bringt es Ihnen nichts, wenn es keiner „sieht“ oder findet.





Was machen wir da?









Zurück zum Thema

 

Keywords


 
. Sie erinnern sich, bei der Buchveröffentlichung können Sie 7 solcher Schlüsselwörter eintragen. Hier eine Faustregel:










Keywords, die Sie wählen, müssen im Titel, in der Buchbeschreibung (mehrfach) und auf den ersten Seiten des Buches (Blick ins Buch) enthalten sein.










Am besten kopieren Sie das Inhaltsverzeichnis in die Buchbeschreibung.





Nur so stellen Sie sicher, dass Ihr Buch nicht nur auf der ersten Seite der Suchmaschine auftaucht, sondern immer im oberen Drittel zu finden sein wird!





Ist es nicht der Fall? Geben Sie verschiedene Begriffe in die Suchmaske ein und beobachten Sie, welche Bücher unter welchen Begriffen stets oben auftauchen.

 

Passen Sie Ihre Keywords nun an!











Cover










Schauen Sie sich die Konkurrenz genau an, bevor Sie sich ein super Cover erstellen lassen. Überlegen Sie, wie es auffallen kann. Dazu gehört natürlich ein

 

Interesse erzeugender


 
Titel. Schließlich möchten Sie ja, dass ein potentieller Käufer es anklickt und zu Ihrer Buchbeschreibung gelangt!










Buchbeschreibung optimieren










Jetzt sind wir fast am Ziel!





Der Interessent ist durch unser Cover neugierig geworden und der Titel vermittelt ihm, genau das gefunden zu haben, wonach er gesucht hat. Er kann nicht anders als auf unser Buch zu klicken und möchte es näher betrachten.









Er schaut sich die Buchbeschreibung an. Lohnt es sich, diese überhaupt zu lesen? Diese Frage sollten Sie sich ebenfalls stellen. Ist die Buchbeschreibung optisch ansprechend und leserfreundlich? Kann man auf den ersten Blick schon erkennen, was man in Ihrem Buch vorfinden wird?









Ich kann an dieser Stelle nur von mir sprechen, aber vielleicht geht es Ihnen ähnlich. Wenn ich einen Titel interessant finde, überfliege ich die Buchbeschreibung. Sehe ich da einen eintönigen Text ohne Hervorhebungen, total unübersichtlich und ohne Überschriften und Stichpunkte, dann verliere ich das Interesse, weiterzulesen, und klicke die mir von Amazon angebotenen Konkurrenzbücher an.









So vergraulen wir einen fast schon sicheren Kauf. Das wird Ihnen aber nicht passieren, weil Sie ja meine Tipps anwenden werden!










Formatierungsbefehle










Wie können Sie nun Ihren Text in der Buchbeschreibung „manipulieren“?





Nun, mit der „Internetsprache“ HTML können Sie auf allen Internetseiten, ebenso auf Amazon, die Schrift und die Position verändern. Sie können Ihren Text fast genauso gestalten wie mit einem Office-Programm.









Anmerkung:

 

Amazon scheint die Veränderung des Beschreibungstextes nicht wichtig zu sein. Jedenfalls kann es vorkommen, dass „Formatierungsbefehle“ ignoriert werden. Aber auch dafür haben wir eine Lösung!










Ein praktischer Tipp an dieser Stelle: Speichern Sie alles, was Sie bei Amazon in die Buchbeschreibung eintragen, separat ab (Text mit Formatierungszeichen). Sollte etwas nicht klappen, sparen Sie sich viel Arbeit und Nerven und müssen nicht alles nochmal eintippen.









Es folgt nun eine Übersicht, mit welchen Zeichen (Programmiersprache) Sie Ihren Text umklammern sollten, um zum gewünschten Ergebnis zu gelangen. Dies sind die wichtigsten:










Überschrift






<h2>

 
Hier steht Ihr Text

 
</h2>









alternativ:





&lt;h2&gt;

 
Hier steht Ihr Text

 
&lt;/h2&gt;





der Text erscheint bei Amazon automatisch in Orange!










Fettdruck






<b>

 
Hier steht Ihr Text

 
</b>









alternativ:





&lt;b&gt;

 
Hier steht Ihr Text

 
&lt/b&gt;










Kursivschrift






<i>

 
Hier steht Ihr Text

 
</i>









alternativ:





&lt;i&gt;

 
Hier steht Ihr Text

 
&lt/i&gt;










Fettdruck und Kursiv






<b><i>

 
Hier steht Ihr Text

 
</i></b>









alternativ:





&lt;b&gt;&lt;i&gt;

 
Hier steht Ihr Text

 
&lt;/i&gt;&lt;/b&gt;










Zentriert






<center>

 
Hier steht Ihr Text

 
</center>









alternativ:





&lt;center&gt;Hier steht Ihr Text&lt;/center&gt;










Aufzählung mit Zeichen






<ul>





<li>

 
Text1

 
</li>





<li>

 
Text2

 
</li>





</ul>









alternativ:





&lt;ul&gt;





&lt;li&gt;

 
Text1

 
&lt;/li&gt;





&lt;li&gt;

 
Text2

 
&lt;/li&gt;





&lt;/ul&gt;










Aufzählung nummeriert






<ol>





<li>

 
Text1

 
</li>





<li>

 
Text2

 
</li>





</ol>









alternativ:





&li;ol&gt;





&lt;li&gt;

 
Text1

 
&lt;/li&gt;





&lt;li&gt;

 
Text2

 
&lt;/li&gt;





&lt;/ol&gt;










Unterstrichen






<u>

 
Hier steht Ihr Text

 
</u>









alternativ:





&lt;u&gt;

 
Hier steht Ihr Text

 
&lt/u&gt;







Blick ins Buch










So, jetzt haben Sie Ihren potenziellen Käufer nicht nur zum Klicken auf Ihr Buch animiert, er ist durch Ihre professionelle Buchbeschreibung zum Kauf entschlossen. Doch vorher möchte er noch einen Blick ins Buch riskieren bzw. eine Leseprobe bestellen!









Eigentlich kann man nichts mehr falsch machen. Eigentlich...





Wenn Sie meine Tipps zum Aufbau eines E-Books beherzigen, sollte nichts schiefgehen. Nur das Schreiben kann ich für Sie nicht übernehmen!









Achten Sie darauf, dass alles dort ist, wo es auch hingehört. Es soll alles übersichtlich und leserfreundlich gestaltet sein. Spielen Sie mit Schriftfarben, schauen Sie sich die ersten Seiten der Top-Autoren an.









Wenn Sie sich im Sachbuchbereich bewegen, dann ist ein Inhaltsverzeichnis Pflicht. So auch bei Kurzgeschichten im belletristischen Bereich. Denn das Inhaltsverzeichnis ist nicht bloß eine Übersicht, was den Leser erwartet. Sie erstellen vielmehr Sprungmarken mit Überschriften, damit der Leser es einfacher hat, zu einem bestimmten Kapitel zu wechseln ohne blättern zu müssen.









Achten Sie ebenso auf den Informationsgehalt. Sie sollten erste Informationen „preisgeben“ und das Interesse des Lesers so ansprechen, dass er gar nicht anders kann als auf den Kauf-Knopf zu drücken.







Links erstellen und kürzen










Wenn Sie sich meine Links am Anfang des Buches anschauen, dann sehen Sie da keine seitenlangen Internet-Adressen (URL). Ob es jetzt der Link zu Facebook oder zu meinem anderen Buch ist.









Wir möchten ja, dass nicht nur die Verpackung schön ist. Vielmehr wird ein Buch des Inhaltes wegen gekauft. Und er soll genauso professionell aussehen wie das Äußere Ihres Werkes!









Nehmen wir mal an, ich möchte einen Link zu meinem anderen Buch erzeugen. Auf Amazon die Internet-Adresse kopiert, ergibt sich folgender Buchstaben-, Zeichen- und Zahlensalat:









http://www.amazon.de/gelingt-jede-Hausarbeit-wissenschaftlichem-vollständigen-ebook/dp/B00NO9I48O/ref=sr_1_2?s=digital-text&ie=UTF8&qid=1412341477&sr=1-2&keywords=Hausarbeit









Das ist Beleidigung für die Augen des Lesers, das will keiner sehen!









Sie machen jetzt Folgendes daraus. Kopieren Sie diese Adresse und gehen Sie auf Hyperlink in Ihrem Office-Programm und es öffnet sich (hier: OpenOffice) folgendes Fenster:
















Fügen Sie das Kopierte in die Zeile unter

 

Sprungziel


 
ein. Das, was Sie nun als Text in Ihrem erzeugten Link stehen haben möchten, schreiben Sie unter

 

Text


 
rein. Zuerst löschen Sie dort aber den automatisch erzeugten Link-Text. Auf mein Beispiel übertragen gebe ich als Text

 

Link zum Buch


 
ein.







Verkauf ankurbeln










Herzlichen Glückwunsch, Ihr Buch ist jetzt raus in die Welt!









Sie fragen sich jetzt bestimmt:









Wie geht es weiter?





Wie erreiche ich mehr Sichtbarkeit für mein Buch?





Wie erreiche ich einen guten Bestseller-Rang?





Was ist zu tun, wenn das E-Book wenig bis keine Käufer findet?









Um diese Fragen soll es im Folgenden gehen!










Wie geht es weiter?










Schon bevor Sie mit der Buchveröffentlichung beginnen, stellen Sie sicher, dass Sie Ihrer Leserschaft einige Kontaktseiten anbieten können. Im Klartext heißt es: Facebook, eigene Homepage oder Blog. Diese verlinken Sie in Ihrem Buch.









Facebook ist heutzutage quasi Pflicht. Unter den deutschen Internetnutzern – etwa 60 Millionen Menschen – ist die Hälfte regelmäßig auf Facebook aktiv. Das ist ein riesiger Markt, um Marketing zu betreiben!









Legen Sie eine separate Seite an, nur für Sie als Autor. Suchen Sie gezielt nach Gruppen, in denen Sie Ihre Leser vermuten.





Mittlerweile gibt es aber auch genügend Gruppen, die sich mit dem Thema E-Book oder allgemein mit Werbung befassen. Freunden Sie sich mit bekannten, erfolgreichen Autoren an. Auf deren Seiten können Sie sich einiges abschauen, aber auch für sich neue Gruppen entdecken!









Einige Gruppen kann ich Ihnen hier ans Herz legen:










	


Amazon Kindle Bestseller





	


Buch- und E-Book-Serienjunkies





	


der neue E-Book Klub





	


Werbeplattform für die Buchwelt





	


Buchtipp





	


E-Book Bestseller





	


WERBUNG auf facebook ERWÜNSCHT: Werbung für Dein Unternehmen





	


Business-Partner-Netzwerk





	


-E-Books & Bücher-





	


etc.













Und das sind bei Weitem nicht alle Gruppen! Es gibt Hunderte davon. Kopieren Sie Ihren Buch-Link von Amazon und „posten“ Sie ihn in diesen Gruppen.









Wenn Sie Ihren eigenen Blog als Homepage-Ersatz einrichten möchten, dann wäre z.B.

 

blogger.com


 zu empfehlen. Nutzen Sie diese kostenlose Plattform, um Kontakt mit Ihren Lesern aufzubauen. Schalten Sie dort Anzeigen über neue Bücher und halten Sie Ihre Zielgruppe auf dem Laufenden!








Eines der wirkungsvollsten und wichtigsten Tools, um Ihr Buch professionell zu präsentieren, ist und bleibt die Buchbeschreibung. Sie möchten sich ja von der Konkurrenz abheben...





Setzen Sie geschickt die Formatiersprache ein!










Wie erreiche ich mehr Sichtbarkeit für mein Buch?












Ganz wichtig







Wie bereits erwähnt, sollten Sie am Anfang, am Tag der Veröffentlichung, eine Preisaktion starten. Bieten Sie Ihr Buch für 0,99 Euro an. Wenn Sie jeden Tag gute Verkaufszahlen generieren, dann gehen Sie nach ein paar Tagen zum normalen Preissatz über, den Sie sich vorgestellt haben. Drehen Sie aber behutsam an der Preisschraube und beobachten Sie die Verkaufszahlen. Sollten Sie signifikant fallen, dann müssen Sie im Preis etwas nachgeben.









Entscheidend aber ist etwas anderes! Damit Ihr Buch im Amazon-Shop „sichtbar“ wird, d.h. von Amazon selbst vorgeschlagen wird, muss es in den Bestseller-Rängen steigen. Denn Amazon bewirbt nur erfolgreiche Werke!















Wie erreiche ich einen guten Bestseller-Rang?










Die Bestsellerliste im Amazon-Kindle-Shop ist so aufgebaut, dass das System die getätigten Tagesverkäufe je Buch auswertet. Das passiert sogar stündlich! Haben Sie viele an EINEM Tag verkauft, dann stehen die Chancen gut, sich einen guten Rang zu erobern.









Und genau das sollte Ihre wichtigste Aufgabe am Tag der Veröffentlichung sein! Sorgen Sie dafür, dass möglichst viele Leute Ihr Buch schon am ersten Tag kaufen. Das bringt Sie nach oben!





Trommeln Sie alle zusammen. Familie, Freunde, Verwandtschaft...





Und dafür ist die 0,99 Euro-Aktion hervorragend geeignet. Es wird keinem wehtun!





Sie sollen aber nicht nur kaufen, am besten auch eine gute Bewertung abgeben. Das ist nämlich einer der Verkaufsgaranten!









Der potentielle Käufer sieht dann:

 

„Aha, guter Rang, gute Bewertungen, die Optik und das Thema gefallen mir auch, kauf ich!“












Was zu tun ist, wenn das E-Book nur wenige Käufer findet










Am Anfang ein kleiner

 

Exkurs


 
über Amazons E-Book-Shop.











Wenn Sie in der Stadt an einem großen Buchgeschäft vorbeilaufen, können Sie gut beobachten, wie einige ausgesuchte Werke im Schaufenster präsentiert werden. Sie können sich darauf verlassen, dass das meistens Bestseller-Titel sind bzw. Bücher mit hoher Verkaufszahl. Natürlich spielt auch der Einfluss von Verlegern eine Rolle, die ihre namhaften Autoren nach oben bringen möchten.









Übertragen wir nun das Ganze auf einen Online-Shop. Hier finden wir auch Schaufenster. Sie sind bloß virtueller Natur. Amazon z.B. ist sehr daran interessiert – analog zu einem Fachgeschäft von nebenan – so viele Bücher wie nur möglich zu verkaufen. Sie behalten ja einen guten Teil Ihrer Tantiemen!









So geht Amazon ähnlich vor wie ein Buchgeschäft und präsentiert erfolgreiche Bücher im virtuellen Schaufenster. Das sieht dann so aus, dass diese Bücher oft in einem Werbebanner auf der Seite erscheinen. Je erfolgreicher, desto öfter bekommt man sie zu sehen.









Suchen Sie in bestimmten Kategorien oder Genres, dann bekommen Sie automatisch Empfehlungen eingeblendet. Klicken Sie auf ein Buch, erscheinen darunter andere Werke mit dem Slogan

 

„Kunden, die diesen Artikel gekauft haben, kauften auch...“


 
.





Scrollen Sie etwas weiter nach unten, erscheinen weitere Bücher

 

„Welche anderen Artikel kauften Kunden, nachdem sie diesen Artikel angesehen haben?“


 
...










Die logische Konsequenz für Ihr Buch










Es ist gut möglich, dass Sie in einem Kreislauf stecken. Sie verkaufen keine Bücher, dadurch ist Ihr Werk für die Käufer „unsichtbar“. Bei der Vielzahl an E-Books in jeder Kategorie wird niemand alle Seiten durchblättern, um erst danach eine Kaufentscheidung zu fällen. Wenn Ihr Buch unsichtbar ist und sich dadurch nicht verkauft, dann macht Amazon logischerweise keine Werbung für Ihr Werk. So bleibt es weiter in der Masse verschollen und verkauft sich nicht.









Nun, hier können Sie trotzdem etwas unternehmen und sich finden lassen! Wenn Sie meine Ratschläge nicht befolgt haben, die ich im Kapitel

 

„Professionelle Buchpräsentation“


 
beschrieben habe, dann ist es höchste Eisenbahn!

 

Hier nochmal das Stichwort


 


Keywords



 

!










Ebenso wichtig ist es, wie zuvor angerissen, dass Sie am Anfang diese Preisaktion von 0,99 Euro wirklich durchziehen – mindestens 5 Tage! Dadurch, dass Sie an einem Tag durch Ihr Umfeld mehr als 5 Bücher verkaufen (10 wäre das Optimum), springen Sie im Rang nach oben und durch die 5-Tage-Preisaktion bleiben Sie auch oben, wenn sich das Buch täglich weiter verkauft.











Hierbei passiert etwas Erstaunliches im Amazon-System! Ihr Buch erzielt tägliche Verkäufe und verbreitet sich so immer mehr im E-Book-System. Dadurch passiert genau das, was ich Ihnen mit dem

 

virtuellen Schaufenster


 
beschrieben habe.

 

„Personen, die dieses Buch gekauft haben, kauften auch...“.


 
Über alle Genres hinweg und sogar auf der Seite Ihres direkten Konkurrenten erscheint Ihr Buch.









Was Sie noch hinterfragen sollten, wäre Ihr Buchtitel. Sagt er unmissverständlich das aus, was im Buch behandelt wird? Löst er beim Interessenten Emotionen aus? Ist er vielleicht irreführend und schreckt die Interessierten spätestens beim Blick ins Buch ab? Oder haben Sie für Ihr Thema den falschen Titel bzw. falsche Keywords verwendet und sind so nicht auffindbar?









Welche Worte bei Amazons Suchmaschine oft gesucht werden, sehen Sie schon bei Eingabe des ersten Begriffs. Es erscheinen Vorschläge, die darauf hinweisen, dass das von Ihnen eingegebene Wort oft vorkommt. Schauen Sie sich die Ergebnisse an. Welche Titel passen zu Ihrem Thema? Welche Keywords gebrauchen die Autoren im Titel, in der Buchbeschreibung? Da werden Sie etwas analytisch vorgehen müssen. Das kostet etwas Zeit und Recherche, aber wenn es zum guten Ergebnis führt, dann lohnt es sich allemal!









Sehen Sie sich auch die Kategorien an, in denen die Bücher Ihrer Konkurrenz gelistet sind. Die Kategorie, der Sie Ihr Buch bei der Veröffentlichung zuordnen, muss nicht 100 % passen. Amazon wird da mit der Zeit eh Veränderungen vornehmen und Ihr Buch evtl. einer weiteren Kategorie zuordnen – ja, einer 3. Kategorie, obwohl man nur zwei auswählen kann – oder die Kategorien „austauschen“, weil sie der Meinung sind, dass Ihr Titel dort besser aufgehoben sei.










Ihr Buch den richtigen Kategorien zuordnen










Anmerkung: Bei der

 

Veröffentlichung können Sie nicht alle Kategorien auswählen, die Sie bei Amazon im Shop finden. Das sind ganz verschiedene Dinge! Schreiben Sie immer mit jeder Veröffentlichung unbedingt den Support an und geben Sie Ihren Buchtitel und die gewünschten Kategorien an. Ansonsten wird Ihr Buch möglicherweise gar nicht nach Kategorien gelistet und es bleibt „unsichtbar“!










Sehen Sie sich um, in welcher Kategorie es ähnliche Themen gibt, die zu Ihrem Buch passen, aber dort nicht unbedingt „zu Hause“ sind. Die Titel sollten sich aber gut verkaufen. Das sehen Sie immer am

 

Amazon Bestseller-Rang


 
. Denn es kann gut sein, dass da die Konkurrenz kleiner ist und Sie mit ein paar Verkäufen oben auf der Liste landen. So wird Ihr Buch sichtbar sein und Verkäufe generieren.









Vielleicht passt Ihr Buch eher zu Business & Karriere anstatt Erwachsenenbildung, wenn es um Strategien eines Nebenverdienstes im Internet geht und umgekehrt.









Sollten Sie ein Buch schon veröffentlicht haben, bevor Sie die Tipps dieses Buches anwenden konnten, insbesondere das Thema Konkurrenzanalyse und wie Sie Ihr Buchthema aussuchen sollten, dann kann es auch sein, dass Sie einfach ins Blaue geschrieben haben! So ging es mir zum Teil mit meinem ersten Buch. Informatives Buch, leider mit wenig Nachfrage!









Wenn Sie auf dem Gebiet der Belletristik unterwegs sind, dann hinterfragen Sie nicht nur das oben Beschriebene in Ihrem Vorgehen, sondern auch Ihre Buchbeschreibung! Sie ist es, die bei Ihren potenziellen Käufern Emotionen auslösen sollte. Benutzen Sie dabei je nach Genre die passenden

 

Trigger Words/ Power Words


 
. Das sind starke Ausdrücke, die beim Leser bestimmte Emotionen erzeugen.









Beschreiben Sie sehr treffend, worum es sich in Ihrer Erzählung handelt. Stellen Sie die Hauptfiguren vor und nur die! Alles Nebensächliche interessiert den Leser anfangs nicht und verwirrt nur. Erzeugen Sie Spannung, um den Interessenten zum Kauf zu animieren!







Bonuskapitel















Die negative Seite des Erfolgs









Wenn Sie im Internet ein Geschäft aufbauen, in diesem Fall als E-Book Autor bei Amazon, wird Ihnen früher oder später die negative Seite des Ganzen begegnen. Im Internet kann man sich noch immer relativ anonym bewegen und als Autor spürt man ziemlich schnell die Ohnmacht.



Ich möchte Ihnen ein ganz konkretes Beispiel aufzeigen, was passieren kann, wenn man beispielsweise Bestseller Autor wird.







Stellen Sie sich vor, Ihr Buch ist wochen- oder sogar monatelang in diversen Kategorien oben mit dabei, dann entdecken Sie ein fast identisches Buch, das Ihrem zum Verwechseln ähnlich ist. Natürlich ist der Aufbau anders gestaltet und das Cover individuell, doch der Inhalt ist der Gleiche! Stellen Sie sich vor, Sie sehen sich die Buchbeschreibung an und sie ist eine nahezu 1 zu 1 Kopie Ihrer Buchbeschreibung. Das ist mir genau mit diesem Buch passiert. Der Erfolg und die ständige Präsens Ihres Titels auf der ersten Seiten vieler Kategorien wird Nachahmer und Neider auf den Plan rufen. Dies sollte Ihnen als Autor bewusst sein und damit sollte man sich als Autor irgendwo abfinden. Denn viel können Sie dagegen nicht ausrichten.







Sehr negativ erfahren Sie dies bei Rezensionen. Jeder kann anonym eine Rezension verfassen, ohne Ihr Buch jemals gelesen zu haben. Dies wird leider häufiger praktiziert als man denkt. Meistens sind es nicht „Leser“, die eine Rezension hinterlassen, sondern „Autorenkolleginnen und -kollegen“, die dadurch Ihr eigenes Buch nach vorne pushen wollen, indem sie das des Konkurrenten niedermachen. Amazon kann dagegen nicht viel ausrichten, denn solche Leute legen sich viele Accounts an oder die beliebtere Methode, man schickt Freunde vor, um Schaden anzurichten. Das kann man dann kaum zurückverfolgen. Das merken Sie als Autor besonders gut, wenn Ihr Buch meistens besser dasteht als das der Konkurrenz und es plötzlich negativer Rezensionen hagelt, alle 1-2 Tage. Da können Sie sich absolut sicher sein, dass diese kein normaler Leser verfasst hat.







Nun zurück zu meinem Beispiel. Ich fand also diese dreiste Kopie meines Buches (100 € am Tag von Richard Berger) und musste handeln. Was würden Sie in solch einem Fall tun?



Also ich habe darauf eine 1-Stern-Rezension bei diesem Buch verfasst, nachdem ich es über Kindle Unlimited geladen und es mir näher angeschaut habe. Darin habe ich den Sachverhalt angesprochen und mir den Verweis zu meinem Buch erlaubt.



Was ist danach geschehen?



Nun, keinen Tag später hatte ich eine Nachricht auf meiner Facebookseite vom Verfasser dieses Buches. Natürlich ist das Buch unter einem Pseudonym geschrieben worden, sodass ich nicht wissen konnte, wer da tatsächlich dahinter steckte. Aber jetzt war es klar. Mit dieser Person hatte ich tatsächlich bereits Kontakt gehabt wegen unserer anderer Bücher (er hat in einigen Kategorien Bestseller im psychologischen Bereich). Bevor ich aber seine Nachricht überhaupt gesehen habe und darauf antworten konnte, hatte ich im Gegenzug auch eine 1-Stern-Rezension kassiert. Was für ein Timing, was für ein Zufall!



Nach vermehrten Drohungen dieser Person mir gegenüber, er könne mein Geschäft ganz leicht zerstören, weil er viele Kontakte und „Fans“ habe (also Leute vor schicken und das Buch anderer niedermachen), habe ich versucht den Konflikt zu lösen. Denn ein Streit unter Autoren bringt keinem etwas. Schlussendlich habe ich meine Rezension bei ihm gelöscht und mein Cover angepasst. Er blieb eisern bei seiner Version, mir keine Rezension geschrieben und damit nichts zu tun zu haben.







Jedenfalls gewann mein Buch wieder an Aufwind und überholte sein Buch ziemlich deutlich. Dies wurde verstärkt als er von einer Leserin eine 2-Sterne-Rezension erhalten hatte, die die Oberflächlichkeit seines Buch kritisiert, dass er die wichtigsten Tricks nämlich für sich behalte.



Einige Monate vergingen, er hat sein Facebook Account inzwischen gelöscht, Impressum in seinen Büchern ebenfalls aus dem Anfang verbannt, damit man seine Pseudonyme nicht zuordnen kann. Es hört sich tatsächlich wie ein mieser Traum an, doch das ist die traurige Praxis, wenn es ums Geschäft und insbesondere ums Geld geht. Seien Sie also nicht überrascht, wenn die Menschen Ihnen den Erfolg nicht gönnen und wenn sie selber keinen haben können, auch Ihren zu zerstören versuchen.







Nachdem sich nun alles gelegt hat und Zeit verstrichen ist, kamen innerhalb von zwei Tagen 2 negative Rezensionen rein, die inhaltlich an der Sache danebengehen, wenn man mein Buch gelesen hat. Also nach dem Motto, auch wenn kein Haar in der Suppe ist, erfinde ich eins.



Wenn Sie sich die miesen Bewertung meines Buches ansehen, dann finden Sie darin fast jeden brenzligen Punkt angesprochen, mit dem man den Verkauf dieses Buches zu stoppen versucht. Man gebraucht dann Worte, die den Interessierten gleich abschrecken sollen. Man versucht dem Autor jede Glaubwürdigkeit abzusprechen. Die Menschen lesen diese Bewertungen und nehmen sie in der Tat für bare Münze. Dann sehen sie natürlich die Kopie des Konkurrenten und unterstellen einem tatsächlich, viele gleiche Titel zu veröffentlichen, nur um schnelles Geld zu machen. Es ist ein Kreislauf aus Intrigen, böswilliger Verleumdung und absichtlicher Zerstörung des eigenen Werkes.




Dieses Beispiel soll Sie aber nicht entmutigen ein eigenes Buch zu schreiben. Behalten Sie bloß im Hinterkopf, dass man als Autor angreifbar ist, sobald man mit seinem Buch an die Öffentlichkeit geht. Eventuell ist es sogar ratsam keinen Kontakt zu Autoren herzustellen, die im gleichen Genre unterwegs sind. Aber dennoch, nehmen Sie konstruktive Kritik der Leser immer ernst und reagieren Sie darauf, optimieren Sie Ihren Titel!







Häufigsten Fragen der Leser









Seit der Veröffentlichung dieses Ratgebers haben mich viele Nachrichten erreicht, die spezielle Fragen zum Inhalt hatten. Diese und andere, werde ich nun versuchen so gut es geht zu beantworten.












Was hat es mit der amerikanischen Steuernummer auf sich? Muss ich Steuern Richtung USA abführen?








Bei der Anmeldung des KDP-Kontos gehen Sie den Steuerfragebogen durch, der allerdings individuell und selbsterklärend ist, weshalb ich im Buch keine Detailerklärung verfasst habe und diese auch nicht notwendig ist. Außerdem stellt Amazon eine Anleitung bereit, wenn Sie den Fragebogen durchgehen. Als europäischer Staatsbürger ist keine US-Steuernummer notwendig. Amazon behält automatisch einen Prozentsatz Ihrer Verkäufe ein, sodass Sie immer einen Nettobetrag von Amazon überwiesen bekommen. Sie melden Ihre Einkünfte jedoch dem deutschen Finanzamt, nachdem Sie Ihre Tätigkeit als Autor angemeldet haben (keine Gewerbeanmeldung notwendig).








Warum ist im Buch keine konkrete Idee beschrieben?








Wie Sie eine lukrative Idee finden, dies ist Gegenstand des Buches. Natürlich ist sie von Ihren individuellen Interessen und Neigungen abhängig und kann nur von Ihnen umgesetzt werden. Daher macht es wenig Sinn eine „Nische“ zu beschreiben, die dann alle bedienen möchten. Wenn Sie eine gute Idee für sich gefunden haben, dann haben Sie mit meinem Buch eine Schritt-für-Schritt-Anleitung diese erfolgreich umzusetzen. Es ist somit ein klarer Leitfaden gegeben, den jeder persönlich umsetzen kann.








Lohn es sich überhaupt so viel Zeit in ein Buch zu stecken?








Es lohnt sich nur, wenn Sie Ihre Leserschaft/Zielgruppe im Blick behalten. Am Ende des Tages möchten Sie Bücher verkaufen. Dafür müssen Sie den Markt genau untersuchen, was gerne gelesen wird und dort ansetzen. Mit den Marketingtipps in diesem Buch werden Sie anschließend Verkäufe erzielen.








Was kostet es, ein Buch zu veröffentlichen?








Amazon nimmt keine Gebühr und verlangt auch keinen Abo-Vertrag von Ihnen. Das Hochladen und Veröffentlichen von Ihren Titeln ist absolut kostenlos, ohne versteckte Kosten. Amazon verdient nur an Ihren Verkäufen mit.



Die ein-zigsten Kosten, die auf Sie zukommen, sind „Herstellkosten“. Sie brauchen ein Buch-Cover und ein Korrektorat. Wo Sie ein Buch-Cover für etwa 5 € erhalten, ist im Buch enthalten.








Mit welchen Einnahmen kann ich rechnen?








Nach der neuen Mehrwertsteuerregelung ab dem 01.01.15 ist der Gewinn je verkauftes Buch um etwa 15 Prozent gesunken. Dennoch ist es so, dass Sie bei einem Buchpreis von 2,99 € mit einem Gewinn von ca. 1,74 € je Verkauf rechnen können. Auf den ersten Blick erscheint es nicht viel, doch auf den Monat gerechnet kommt eine schöne Summe zusammen. Es ist eine passive Einnahmequelle. Dazu kommen noch Einnahmen aus den „Kindle Unlimited“ Downloads. Diese betragen 1,13 € je Download.








Unter „Berichte“ sehe ich neben Verkäufen auch viele Kindle Unlimited Downloads, es werden aber keine Einnahmen dafür angezeigt?








In der grafischen Darstellung sehen Sie sowohl Verkäufe als auch Downloads aus KU. Tantiemen werden aber nur für verkaufe Exemplare angezeigt. Sie können jedoch auf „
 
Verkaufte Exemplare von Monatsbeginn bis heute“ anklicken und bekommen eine Übersicht inkl. Anzahl der abgesetzten KU Exemplare. Diese müssen manuell berechnen, also 1,13 € x … und erhalten die bisherigen Einnahmen aus KU.









Wo kann ich sehen, wie oft sich welches Buch verkauft hat?








Wenn Sie einen Überblick haben möchten, welches Buch sich wie verkauft klicken Sie auf „
 
Verkaufte Exemplare von Monatsbeginn bis heute“. Dies ist die aktuelle und noch aktive Darstellung. Möchten Sie z.B. sehen wie sich die Einnahmen in den letzten Monaten je Buch verteilt haben, dann klicken Sie auf „Tantiemen Vormonate“.









Warum heißt der Titel 3000 € mtl., und es wird überwiegend über Planen, Verpacken, Veröffentlichen und Verkaufen gesprochen?








Der Titel "3000 € mtl." ist das Ziel, der Inhalt des E-Books zeigt Ihnen Schritt für Schritt, wie Sie dieses Ziel erreichen können. Natürlich müssen Sie selbst aktiv werden, schreiben und publizieren. Von alleine wird es nicht geschehen. Da musste ich anfangs auch durch. Doch es lohnt sich! Planen, Verpacken, Veröffentlichen und Verkaufen sind die Meilensteine bei Ihrem jeden neuen Titel. Diese Schritte sollten gut ausgeführt werden, damit sich Erfolg einstellt.








Ich habe viele Ideen aber kaum Zeit sie alle zeitnah umzusetzen. Wo kann ich mir Schreibhilfe holen?








Es gibt die Möglichkeit Ghostwriter zu engagieren. Am Anfang sollten Sie aber möglichst alle Titel selbst verfassen, denn nur so entwickeln Sie ein Gefühl zu diesem Business. Ghostwriter zu finden ist ein mühsames Unterfangen. Die Erfahrung hat gezeigt, dass viele unzuverlässig sind oder die Qualität einfach nicht stimmt. Sie sollten auf Enttäuschung gefasst sein. Außerdem ist es ein recht kostspieliger Luxus. Wenn Sie Ihre ersten Bücher publiziert haben und sie laufen recht gut, dann haben Sie auch bald die Mittel dafür.




Auf meiner Service-Seite für Autoren biete ich diesen Service an. Es bedarf jedoch einer schriftlichen Anfrage.







Zusammenfassung











	


KDP ist Ihre Schaltzentrale für alles rund um Ihr Buch





	


Mit Amazons AuthorCentral steuern Sie Ihre Autorenseite und verwalten Pseudonyme





	


Konkurrenzanalyse vor dem Schreiben durchführen





	


E-Book professionell aufbauen





	


E-Book professionell präsentieren (Cover, Titel, Untertitel, Buchbeschreibung)





	


Vor der Veröffentlichung sollten Sie sich Kontaktseiten wie Facebook anlegen





	


Verlinken Sie diese Seiten in Ihrem Buch





	


Machen Sie sich mit geschicktem Einsatz von Keywords auffindbar





	


Präsentieren Sie Ihr Buch professionell unter Einsatz von Formatierungsbefehlen





	


Machen Sie in jedem Ihrer Bücher Werbung für Ihre weiteren Werke





	


Führen Sie die ersten Tage eine Aktion durch für 0,99 Euro





	


Animieren Sie Ihr Umfeld zum Kauf an EINEM Tag





	


Passen Sie den Preis vorsichtig an





	


Betreiben Sie Marketing in vielen Gruppen auf Facebook





	


Schreiben Sie weitere Bücher!











Nützliche Links











OpenOffice











Calibre











Übersetzungsprogramm











Buch-Cover erstellen lassen











Bilder fürs Buch-Cover











Amazon Kindle Direct Publishing











Amazon AuthorCentral











www.blogger.com
















Abschließendes










Nun sind wir am Ende dieses E-Books angelangt. Sie haben jetzt ein fundiertes Wissen darüber, wie man ein E-Book professionell erstellt und konnten bewährte Marketingstrategien kennenlernen, um als Kindle-Autor erfolgreich zu sein!









Ich möchte mich hiermit herzlichst für den Kauf dieses Buches bedanken!





Wenn Ihnen das E-Book gefallen hat, bitte ich Sie um ein Rezension.








Ich wünsche Ihnen einen guten Start in das E-Book Geschäft und viel Gelingen bei dem, was Sie begeistert!







Beste Grüße








Viktor Neumann









E-Mail:

 

neumann.viktor@yahoo.de







Facebookseite










Gerne können Sie sich kostenlos in den

 

Newsletter


 
eintragen. Ich veröffentliche regelmäßig Bücher, auch unter Pseudonymen, und biete sie für eine kurze Zeit für 0,99 € an. So bleiben Sie immer auf dem Laufenden.
















Herausgegeben von Viktor Neumann



Zähringer Str. 308, 79108 Freiburg






Service-Seite für Autoren














Wenn Sie konkrete Unterstützung bei Ihrem Vorhaben als E-Book Autor benötigen, z. B. bei Erstellung eines E-Books, Taschenbuchs, Covers, dann möchte ich Ihnen meine Hilfe anbieten. Besuchen Sie meine

 Homepage
 
und erfahren Sie mehr.







Weitere Titel















Kreatives Schreiben: Handwerkszeug für Autoren







Ideen finden für Belletristik und Sachbücher































Das Power-Paket für Kindle-Autoren:







Wie Sie als Kindle-Autor finanzielle Freiheit erlangen



















eBook-Cover selbst erstellen







mit OpenOffice und Cover Creator















So gelingt jede Hausarbeit!







Wertvolle Tipps mit zwei vollständigen Hausarbeiten
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