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Preface

I enjoyed doing an interview with Zac about search engine optimization (SEO) back in 2007. Not only did Zac ask great questions, but he has provided countless people with helpful, solid advice over the years. So when Zac asked me to write a forward for his book about SEO, I was happy to say yes.

I think learning about SEO can be good for anyone who works with the web. Not only designers and programmers, but also CEOs and regular users can benefit from knowing more about how search engines rank pages, and why some pages rank more highly than others. SEO can be done in a good way that keeps users' needs in mind and create useful websites in alignment with search engine quality guidelines. So SEO can be a powerful tool that not only helps a website rank higher but also makes a website easier to use.

Some people think that SEO only means spam or deceptive techniques, and that's not true. SEO can include designing a website or web page to be clear and easy for people and computers to discover new pages by following links. Attention to SEO can suggest phrases that people will type when looking for your products or pages, which you can then include on the page in a natural way. Learning SEO includes learning the lesson that people want to read high-quality information and that they appreciate useful services or resources. Students of SEO also learn ways to promote their site in a number of ways that can raise awareness and result in more links to a web page.

It turns out that the Chinese web is different from the English web or the German web. Different countries have different link structures, not to mention different keyword areas that are more or less popular. Countries also have different mixes between standalone domain names vs. content that appears on forums or bulletin boards. For that reason, it's helpful to have an SEO book that is written specifically for the Chinese market. I'm glad that Zac has written that book.




Matt Cutts, head of webspam team for Google


序

早在2007年我愉快地与Zac做过一次关于搜索引擎优化（SEO）的访谈。Zac不仅问了很好的问题，也在这些年来为无数人提供了有益、扎实的建议。所以当Zac请我为他的《SEO实战密码——60天网站流量提高20倍》一书写序时，我很高兴地说“Yes”。

我认为学习SEO对任何从事网上工作的人都是好事。不仅是设计师和程序员，CEO和普通用户如果更多地了解搜索引擎怎样排名、为什么有的网页比其他网站排名更高，都能受益良多。

SEO能以很合理的方式进行，既照顾到用户需求，又创造出有用的、符合搜索引擎质量指南的网站。SEO是个强有力的工具，既帮助网站提高排名，又使网站容易使用。

有的人认为SEO只意味着发垃圾和欺骗性的手段，这是不正确的。SEO可以包括为用户设计一个清晰易用的网站，电脑可以通过跟踪链接发现新的页面。关注SEO可以发现用户寻找产品或网页时输入的关键词，然后你可以在页面上自然融入这些词。学习SEO使你了解人们需要高质量的信息，并且喜欢有用的服务和资源。学SEO的人也能学习到提高认知度并且为网页带来更多链接的各种网站推广方法。

事实表明，中文网络与英文或德文网络不同。不同国家的网站有不同的链接结构，更不要说不同的流行关键词。不同国家也有不同的独立域名和出现在论坛或电子公告板的内容组合。因此，有一本专门为中国市场写的SEO书是很有帮助的。很高兴Zac写了这样一本书。




Matt Cutts，Google反垃圾组负责人


前　　言

这一切都是因为SEO。

2006年4月，我开始写“SEO每天一贴”博客。开始写时没有什么特别的目的，只是想记录、分享自己的一点SEO心得。从2003年起我就以网络为生，主要就是靠SEO推广网站。国外SEO人员写博客、分享经验很普遍，所以我就想把自己了解的一些知识、经验写下来。说实话，那时候对国内SEO行业一无所知。后来我了解到，2006年时国内很少有人公开分享SEO技巧。也许正因如此，“SEO每天一贴”很快成为国内被引用、转载和抄袭最多、最受欢迎的SEO博客。

2006年6月，Robin、小鹏、石头和我，四个没见过面的SEO爱好者，共同发起成立SEO研究团队“点石互动”，掀起国内研究、分享SEO的热潮。

今天，点石论坛已经没有了当初的热闹，我的博客因为写书而停写很久了，被我们传染而开始写SEO博客的人也大多停止更新了。但回想过去几年，可以清楚地看到，SEO从一个大家热烈讨论的话题变成所有网站的基本要求，喧嚣过去，SEO观念已深入到所有做网站的人的脑海里。

在博客上分享SEO毕竟不可能很系统、详细，很多人希望我写一本SEO书。本来我觉得SEO内容网上已经很多了，而且搜索行业变化太快，信息容易过时，所以出版社找我写书时，我写出了《网络营销实战密码》，而不是一本SEO书。但几个原因促使我还是写了这本《SEO实战密码——60天网站流量提高20倍》。

首先，虽然SEO概念普及了，但在很多人眼里，SEO和作弊、欺骗是一回事儿。这是对SEO的极大误解。写一本书，详细介绍健康的、正规的白帽SEO，才能让更多的人知道什么是真正的SEO。

其次，我在出版上一本书《网络营销实战密码》时一再强调，那不是一本SEO书，但还是有很多读者抱怨SEO内容太少，可能大家印象里Zac这个名字和SEO联系太深了。写这本专门讨论SEO的书，也是为了弥补上一本书给读者带来的缺憾。

再次，搜索和SEO行业变化是很快，但SEO的很多原则并没什么变化，甚至可以说，五六年来，SEO基本思路和方法都没有本质变化。这使我确信，现在写出来的SEO原则和大部分技巧在未来几年不会过时。新工具、新技巧可以在博客里和本书再版时更新。

最后，看过几本SEO书及网上很多新手的反馈意见后觉得，一些刚开始学SEO的人需要一个手把手示范的过程。小范围单独指导是个方法，但无法扩展，要对更多人有益，还是得靠书籍。所以本书包含了一个非常详细、篇幅近6万字的真实案例。这是本书独特的地方，在其他地方还没有见到过这样的案例。

本书详细、系统地介绍了正规、有效的SEO实战技术，包括关键词研究、网站架构优化、页面优化、外链建设、效果监测及策略修正，以及作弊与惩罚、排名因素列表等专题。

第1章简单讨论为什么要做SEO。

第2章介绍搜索引擎工作原理，为深入了解SEO打下良好基础。

第3章讨论竞争研究，包括对关键词、竞争对手及自己网站的深入研究。

第4、5两章介绍站内优化，包括网站结构和页面优化。

第6章探讨外部链接建设。

第7章介绍SEO效果监测及策略调整。

第8章介绍SEO作弊及搜索引擎惩罚。

第9、10两章讨论不好归类的一些专题，包括SEO观念、垂直搜索的排名等。

第11章介绍常用的SEO工具。

第12章简单讨论SEO项目管理中需要注意的问题。

第13章是Google和百度排名因素调查及列表，供SEO人员快速参考。

第14章是一个详细的正在进行中的真实案例。

附录是SEO术语。

我相信这本书不仅对需要做SEO的人有帮助，如个人站长、公司SEO或网络营销人员、SEO服务公司人员，对所有与网站有关的人都有参考价值，如网站设计人员、程序员、大专院校网络营销和电子商务专业学生、网络公司技术和营销团队、传统商业公司电子商务团队等，因为SEO已经是对所有网站的基本要求。

读者可以访问实战密码系列书专用网站http://www.zaccode.com，分享SEO心得，提出问题，交流SEO技巧。

感谢Google反垃圾组负责人Matt Cutts为本书写序，以及中日韩文反垃圾组负责人朱建飞的热情帮助。

感谢电子工业出版社李冰等编辑对本书进度一拖再拖的理解，以及在写书过程中的所有支持。

感谢很多SEO同行一直以来无私与我分享案例、数据、发现。感谢读者和SEO爱好者们在我写书过程中的精神支持，你们的询问、鼓励、耐心在我一年多的写作时间中一直陪伴着我。

最后，感谢家人的支持、理解，尤其感谢我太太，在照顾我生活的同时还要帮我整理所有书稿。




作　者　

2010年10月8日


第1章
为什么要做SEO

这将是非常简短的一章。如果您已经知道SEO对网站成功的意义，可以直接跳到第2章，开始学习SEO具体方法。

1.1　什么是SEO

SEO是英文Search Engine Optimization的缩写，中文意译为“搜索引擎优化”。

简单地说，SEO是指从自然搜索结果获得网站流量的技术和过程。

复杂但更严谨些的定义：

SEO是指在了解搜索引擎自然排名机制的基础上，对网站进行内部及外部的调整优化，改进网站在搜索引擎中的关键词自然排名，获得更多流量，从而达成网站销售及品牌建设的目标。

SEO的完整意义和过程，随着读者阅读本书会越来越清晰。这里只对定义做简单说明。

在某种意义上看，SEO是和搜索引擎博弈的过程。做SEO，虽然不需要会编程，也不需要了解搜索引擎的技术细节，但理解搜索引擎的基本工作原理是必需的，不然只能是知其然，而不知其所以然，不能从根本上理解SEO技巧。了解搜索引擎原理，很多看似“新”的问题都可以迎刃而解。

网站的优化包括站内和站外两部分。站内优化指的是站长能控制的所有网站本身的调整，如网站结构、页面HTML代码。站外优化指的是外部链接建设及行业社群的参与互动，这些活动不是在网站本身进行的。

SEO的研究对象是搜索引擎结果页面上的自然排名部分，通常在页面左侧，所以有百度左侧排名、Google左侧排名等说法，与付费的搜索广告没有直接关系。

获得和提高关键词自然排名是SEO效果的表现之一，但最终目的是获得搜索流量没有流量的排名是没有意义的。因此，关键词研究（针对有人搜索的关键词优化）、文案写作（吸引用户点击）十分重要。进一步说，SEO追求的是目标流量，能最终带来赢利的流量。

网站的最终目标是完成转化，达到直接销售或品牌建设的目的。SEO、排名、流量都是手段。SEO是网络营销的一部分，遇到与用户体验、业务流程等有冲突的情况时，一切以完成最多转化为最高原则，切不可为SEO而SEO。

1.2　为什么要做SEO

亲身做过网站的人都很清楚SEO的重要性。不排除有极小一部分网站不希望有人来看，比如我和太太给女儿写的博客，我们从不向别人提起，只有少数几个至亲好友知道，那几乎算是我们的私人日记，并不想让更多人看到。但99.9％的网站是希望有人来看的，而且人越多越好。不管网站赢利模式和目标是什么，有人来访问是前提。

而SEO是给网站带来访问者的最好方法，没有“之一”。

虽然也有其他网站推广方法，运用得当时效果非凡。但总体来说，没有其他方法像SEO一样这么吸引人：

·　搜索流量质量高。其他方法是把网站推到用户眼前，用户本没有访问你的网站的意图。来自搜索的用户是在主动寻找你的网站，目标非常精准，转化率高。

·　性价比高。SEO绝不是免费的，但确实是成本相对较低的，尤其是站长自己掌握SEO技术时。

·　可扩展性。只要掌握了关键词研究和内容扩展方法，网站可以不停地增加目标关键词及流量。

·　长期有效。网络广告、PPC一旦停止投放，流量立即停止。事件营销效果明显，但话题过去，流量也就消失。而只要不作弊，搜索排名一旦上去，可以维持相当长时间，流量源源不断。

·　提高网站易用性，改善用户体验。SEO是很少的（如果不是唯一的话）必须修改网站才能实现的推广方法之一，而SEO对页面的要求很多是与易用性相通的。

还没有亲手做过网站的读者，要明白为什么要做SEO，其实也很简单，跟着下面这个逻辑：

·　近几年网络购物发展突飞猛进，非互联网圈子的人也知道网络是个刚刚开始被开采的金矿。

·　搜索引擎是网民寻找、比较、确定商品的最重要渠道，是电子商务的主要驱动力之一。

·　搜索引擎不是站长开的，不是你想排到前面就排到前面。想办法把自己的网站排名提高、获得搜索流量，这就是SEO。

根据艾瑞网的调查，2009年中国网络购物交易规模为2483.5亿元，同比增长93.7％。2007年和2008年增长都在100％以上，如图1-1所示。

网络购物占社会消费品零售总额的比例也在不断提高中，如图1-2所示。
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图1-1　中国网购市场规模

[image: alt]

图1-2　中国网购占社会消费品零售总额比例

这么大的网购规模代表了强劲需求，网民不在你的网站买，就得在别的网站买，谁进入用户视野，谁就赢得更多的付费客户。

那么，网民是怎样研究、比较产品和商家的呢？

中国互联网信息中心2010年7月发布《第26次中国互联网络发展状况统计报告》，网民最常见的网络应用如图1-3所示。
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图1-3　最常见的网络应用

除了听音乐、看新闻，用户最常用的就是搜索引擎，超过即时通信和电子邮件。从某种意义上说，搜索引擎已经成为一种习惯，一种生活方式，成为很多人获取信息的最重要方式。有了搜索引擎，我甚至都不用字典了，遇到记不清的单词，上Google输入印象中的拼法，Google就会告诉我正确拼法。

艾瑞的统计也表明，中国搜索引擎用户覆盖率已经达到80％以上，如图1-4所示。
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图1-4　搜索引擎用户覆盖率

根据互联网数据中心DCCI发布的报告，网民日常消费信息网上来源排在第二的是搜索引擎，如图1-5所示。
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图1-5　网民日常消费信息网上来源

国外的网络购物更是主要由搜索引擎驱动。网络分析公司Compete于2010年2月做了一项问卷调查，其中一个问题是“网上购物时你最常用哪个工具？”结果如图1-6和表1-1所示。
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图1-6　网上购物时最常用的工具

表1-1　网上购物时最常用的工具
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搜索引擎是用户网购时最常用的工具，5个人里就有3个说他们网上购物时总是或经常使用搜索引擎，远远超出其他工具或网站。对英文网站有了解的都知道，欧美用户更依赖搜索引擎，遇到任何问题，首先想到的就是上搜索引擎搜索。

越来越多的网站认识到搜索流量的重要性，这也体现在搜索引擎市场规模的快速增长上。2009年中国搜索引擎市场规模达69.5亿元，相比2008年的50.3亿元，年同比增长38.2％，如图1-7所示。
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图1-7　中国搜索引擎市场规模

由于经济危机，2009年增长已经算是缓慢，2002年到2008年的增长率都远远超过38.2％。

搜索引擎占网络广告总规模比例也在不断增长中，这说明一部分广告主将预算更多地倾斜至性价比更高的搜索营销上，如图1-8所示。

图1-7、图1-8的搜索引擎市场规模指的是搜索广告（PPC）部分，而不是SEO的投入。搜索广告营收可以从搜索引擎和广告主公司获得较为准确的数字，但SEO的投入分散在大大小小的公司及个人站长上，又包含很多无形的投入，难于计算。

搜索引擎不仅驱动电子商务，对传统线下销售也有巨大影响。2007年7月，雅虎和市场调查公司comScore发布了一项2006年4月至2007年1月所做的跟踪调查，结果表明，搜索极大地促进了线下销售。当消费者接触到来自搜索的产品促销信息时，每在线上花1美元，就会在线下花16美元。而没有接触搜索信息的消费者，每在线上花1美元，会在线下花6美元。

相信很多读者也有这种经历：线上研究对比，线下购买。因此，就算是最传统的线下生意，无法线上销售，能被用户在搜索引擎找到，也至关重要。
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图1-8　搜索引擎占网络广告市场比例

1.3　搜索引擎简史

随着互联网的发展，搜索引擎的出现是必然的。就像传统图书馆一样，收藏的书籍、文件多了，必然出现管理、查找困难，索引和搜索就成为必需的了。实际上，搜索引擎原理在很大程度上源于传统文件检索技术。

网上资源数量远超出我们个人所能想象与掌控，没有搜索引擎，我们几乎无法有效利用这些资源，也就没有互联网的今天。

当今社会化媒体如日中天，诸如Facebook、Twitter等应用的使用人次、网站流量、社会影响力已经达到甚至超过Yahoo!、Google等互联网巨人。有这样一种倾向和观点，网民现在寻找信息更多地是靠Facebook、Twitter，而不是搜索引擎。也许搜索引擎已经过时了？

其实大可不必担心。也许Google、百度会没落，会消失，但搜索引擎不会。就算依靠Facebook、Twitter，或者以后出现的什么新网络服务寻找信息，用户要寻找信息时，一样要在搜索框输入关键词，这还是搜索，只不过搜索信息来源可能从搜索引擎收录的页面数据库变成Facebook、Twitter内部数据库，排名算法从页面相关性、链接变成会员、好友的推荐程度，但数据来源及算法的改变都不能改变用户对搜索的需要，也不会改变搜索的基本形式。

只要搜索存在，就有哪条信息排在前面的问题，就有SEO的存在。也许搜索引擎这个名字变了，SEO也只是需要改个名字而已。

搜索是近20年互联网变化最快的领域之一，这种变化不仅体现在搜索技术突飞猛进和对网络经济的巨大推动上，搜索引擎本身的合纵连横、兴衰起伏也是精彩纷呈，常令人有眼花缭乱、瞠目结舌之感。

了解搜索引擎的发展历史有助于SEO人员理解搜索引擎营销的发展、变革，对未来有更准确的预期。本节就简要列出搜索引擎发展史上的重要事件，其中很多事件对今天搜索以及SEO行业的形态有至关重要的影响。

1990年

第一个互联网上的搜索引擎Archie出现，用于搜索FTP服务器上的文件。当时基于HTTP协议的Web还没有出现。

1993年

6月，第一个Web搜索引擎World Wide Web Wanderer出现，只收集网址，并没有索引文件内容。

10月，第二个Web搜索引擎ALIWEB出现，开始索引文件元信息（也就是标题标签等信息），也还没有索引文件主体内容。

1994年

1月，Infoseek创立，其搜索服务稍后才正式推出。Infoseek是早期最重要的搜索引擎之一，允许站长提交网址是从Infoseek开始的。百度创始人李彦宏就是Infoseek的核心工程师之一。

4月，Yahoo!由David Filo和Jerry Yang（杨致远）创立。当时还没有注册yahoo.com域名，网站建在斯坦福大学的域名上。Yahoo!最初不是真正的搜索引擎，而是人工编辑的网站目录，创始人亲自把收集到的有价值的网站列在Yahoo!目录中。当网站数量还不大时，可以实现人工编辑，既为用户提供方便，又保证了信息质量，Yahoo!迅速成长为网络巨人。

4月，第一个全文搜索引擎（索引文件全部内容）WebCrawler推出。起初是华盛顿大学的一个研究项目。1995年被美国在线AOL收购，1996年又被Excite收购。2001年停止研发自己的搜索技术，网站成为元搜索引擎（整合、显示多个第三方搜索引擎结果，被称为元搜索引擎）。

6月，Lycos创立，迅速成为最受欢迎的搜索引擎之一。

1995年

1月，yahoo.com域名注册。4月，Yahoo!公司正式成立。

12月，Excite搜索引擎正式上线，成为早期流行的搜索引擎之一。2001年其母公司破产，被InfoSpace购买。2004年被Ask Jeeves收购。

12月，AltaVista创立，迅速成为最受欢迎的搜索引擎，堪称当时的Google。AltaVista在搜索领域做了很多开创性工作，页面排名以站内因素为主。站长提交网址后收录非常迅速。

12月，Infoseek成为网景浏览器的默认搜索引擎。网景，Netscape，当时浏览器市场的绝对统治者，曾占市场份额的90％以上。后来随着免费的微软IE浏览器推出而衰落，2008年正式停止研发和技术支援。

1996年

3月，Google作为创始人Larry Page和Sergey Brin在斯坦福大学的研究项目开始，当时的名称是BackRub，2007年才改名为Google。

4月，Yahoo!上市。

5月，Inktomi创立，是早期重要的搜索技术提供商，本身并没有供用户使用的搜索网站或界面，而是专门提供搜索技术给其他公司。Inktomi最先开始付费收录，后来被Google等的成功证明行不通。

5月，Hotbot创立，开始时使用Inktomi数据。1998年被Lycos收购，后来转型为元搜索引擎，显示来自Google、FAST、Teoma和Inktomi的结果。也是初期颇流行的搜索引擎之一。

11月，Lycos收录6千万文件，成为当时最大的搜索引擎。与今天搜索引擎数据库相比，小巫见大巫。

1997年

4月，Ask Jeeves上线，2006年改名为Ask，是唯一一个至今仍实质存在并有一定市场份额的早期搜索引擎。创立时标榜的特点是“自然语言”搜索，用户可以用问句形式搜索。起初雇用大量编辑进行人工编辑搜索结果，显然（至少今天看来很显然）这种模式行不通，后来不得不使用其他搜索引擎数据。

1998年

2月21日，GoTo（后来改名为Overture）正式开始Pay For Placement（出售搜索结果位置）服务，谁付的钱多，谁就排在前面。在当时饱受非议，是后来所有主流搜索引擎最主要收入来源PPC的始祖。

Direct Hit创建，搜索结果的用户点击率是其排名因素的重要部分，Direct Hit因此流行一时，但很快也因此造成搜索质量大幅下降。今天搜索引擎算法中引入用户浏览数据，早在初期搜索引擎就有探索并留下了教训，处理不好，就会被作弊者利用。

1998年中，迪斯尼成为Infoseek的控股公司，将Infoseek转型为门户。早期搜索引擎没有明确赢利模式，遇到搜索质量下降、没有收入等困难时，常常采用转型为门户的方法，寄希望于像Yahoo!那样赚网络显示广告的钱，但几乎没有成功转型的例子。这为Google等后来者坚持提高搜索技术、坚持简洁的搜索核心业务提供了前车之鉴。

同样在1998年，AltaVista被卖给Compaq，1999年10月Compaq也将AltaVista转型为门户，AltaVista走向没落。

1998年中，Yahoo!放弃1996年开始使用的AltaVista，转而使用Inktomi的搜索数据。早期Yahoo!只在其目录中没有用户寻找的网站时才显示来自真正搜索引擎的数据。

9月，Google公司正式成立。

MSN搜索推出，不过微软很长时间没有重视搜索引擎，一直到2004年，MSN Search都在使用其他提供商的搜索数据和技术。

1999年

5月，AllTheWeb.com创建，是搜索技术公司FAST展示其技术的平台。

6月，Netscape放弃Excite，开始使用Google搜索数据，对Google来说是个里程碑。

1999年中，迪斯尼将Infoseek流量转入Go.com，曾经流行一时的搜索引擎Infoseek消失。Go.com几经波折，目前无声无息。

Lycos停止自己的搜索技术，开始使用AllTheWeb数据。

2000年

1月，Ask Jeeves以5亿美元收购搜索引擎Direct Hit，但并没有进一步发展。2002年初Direct Hit正式结束。

1月18日，百度成立。起初作为搜索技术提供商向其他网站提供中文搜索服务和数据。

5月，Lycos被西班牙公司Terra Networks收购，改名为Terra Lycos。互联网泡沫破灭后，Terra Lycos渐渐式微。

7月，Yahoo!开始使用Google搜索数据，以自己当时最强大的网上品牌和流量培养出日后最强大的竞争对手。

2000年中，GoTo.com基本放弃用自己网站吸引用户的做法，开始向多家搜索引擎及网站提供付费搜索服务，包括MetaCrawler.com，DogPile.com，Ask Jeeves，AOL，Netscape等。这可能是GoTo.com（后来的Overture）的重大失误之一，一个具开创意义的模式，其品牌名称却没能被普通用户知道，也因此无法与Google这种家喻户晓的品牌抗衡。

10月，Google推出AdWords，以CPM模式，也就是按显示付费，提供搜索广告服务。这个模式并不成功。

2001年

9月，Ask Jeeves收购Teoma，一个与Google一样重视链接的搜索引擎，曾经被认为是可能与Google抗衡的搜索引擎之一。

10月，百度作为搜索引擎正式上线，直接独立提供搜索服务。中文搜索迅速进入百度时代。

2002年

3月，Google Adwords推出PPC形式，也就是按点击付费，成为今天Adwords的主流。PPC搜索广告由Overture发明，由Google发扬光大。从PPC开始，Google Adwords才真正被客户接受和广泛使用，Google成为充分利用搜索的网上赚钱机器。

5月，美国在线AOL放弃Inktomi，开始使用Google搜索数据。

10月，Yahoo!放弃在用户搜索时先返回Yahoo!目录中数据的做法，完全改为显示Google搜索数据。Yahoo!目录至今还是最重要的网站目录。

12月，Yahoo!收购苦于没有良好赢利模式的Inktomi，为2003年一系列收购和整合拉开序幕。Yahoo!显然希望拥有自己的搜索技术，而不想继续依赖其他搜索引擎如Google。

2003年

2月18日，Overture宣布收购AltaVista。除了广告平台，Overture也拥有了自己的搜索技术。

2月25日，Overture宣布收购FAST的搜索技术部门，FAST拥有AllTheWeb.com，也向另一个著名的搜索网站Lycos提供搜索数据。Overture因此拥有了当时两大主要搜索技术公司。

3月，Google推出后来被称为Adsense的内容广告系统，向其他内容网站提供广告服务，成为很多网站的主要收入来源之一。

7月，Yahoo!宣布以16亿美元收购Overture，将除了Google之外的几乎所有主流搜索技术（Inktomi、AltaVista、FAST）收归旗下。可惜，随着2010年Yahoo!放弃自己的搜索技术，转而使用微软必应，Yahoo!以前收购的及自己在此基础上研发多年的搜索技术全部无疾而终。Overture的PC广告平台被整合、改名为Yahoo! Search Marketing。

2003年，微软MSN开始开发自己的搜索引擎技术。此前，MSN网站一直使用Inktomi等搜索技术提供商的搜索数据。

2004年

2月，正如所有人预料的，Yahoo!在收购了几大搜索公司后推出自己的搜索引擎，不再使用Google数据和技术。

8月，Google上市。

11月，微软推出自己的搜索引擎MSN Search，不再使用第三方搜索服务。三雄鼎立时期开始。

2005年

8月，百度上市。

2006年

5月，微软推出类似于Google Adwords的广告系统AdCenter。

9月，MSN Search改名Live Search，实际上MSN网络品牌全部改为Live，并做了大量推广。不过并没有显著提高微软在搜索市场的份额，Google仍然一枝独秀。

2007年

3月，Google也开始提供类似网站联盟的按转化付费的广告形式。4月，Google收购传统网络广告公司DoubleClick，进入更广泛的网络广告领域。

2009年

6月，微软Live Search改名为必应（Bing）。

7月29日，微软和Yahoo!达成历史性协议，Yahoo!将逐步放弃自己的搜索技术，使用Bing数据。此前几年，Yahoo!始终挣扎在困境中，CEO几度更换，大股东内讧，搜索市场份额不断下降。终于，Yahoo!被自己亲手培养的Google彻底打败在搜索战场。Yahoo!曾经是英雄，但Yahoo!时代正式结束了。

2010年

8月25日，Yahoo!开始使用Bing搜索数据。

2003年至2010年，搜索领域的技术革新不断，以Google为代表的搜索引擎推出了整合搜索、个人化搜索、实时搜索、地图服务、线上文件编辑、网站统计、浏览器、网管工具、超大容量电子邮件、即时通信等，总体上看，通常是Google推出新服务，其他搜索引擎很快跟进。

国内，百度也创建了百科、知道、贴吧等独特服务。

但搜索引擎服务商没有大的变化。国际上，始终是Google独大，Yahoo!第二，占有不大不小的份额，微软Live/Bing第三，苦苦追赶而不得。2009年微软推出Bing及与Yahoo!签署协议后，Bing的市场份额开始慢慢上升，蚕食了原来Yahoo!的市场。

据NetMarketShare统计，2010年8月全球搜索引擎市场份额分布如图1-9所示。
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图1-9　2010年8月全球搜索引擎市场份额

Google占据84.73％，居于绝对领先地位。由于中国用户数的庞大，百度搜索量排在第三位，但除中国外，其他国家很少使用百度。

美国市场一直是全球搜索引擎风向标。据HitWise统计数字，2010年各搜索引擎市场份额变化情况如表1-2所示。

表1-2　2010年美国搜索引擎市场份额
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不同市场调查公司采样不同，计算方法不同，得出的数据也有差别。同样是美国8月份数字，Nielsen公司的数据是Google占65％，Bing已经超过Yahoo，以13.9％的市场份额上升为第二名，Yahoo为13.1％。而comScore的报告又显示8月份Google在美国的市场份额为65.4％，呈下降趋势，Yahoo为17.4％，比前几个月还有增长，Bing为11.1％，也略有增长。

由于8月底Yahoo!已经开始使用Bing数据，Bing实际上已经占据美国搜索市场的20％以上份额，三雄鼎立结束，两雄争霸开始了。目前Google还遥遥领先，也没有市场被挖角的迹象。

在中文搜索市场，百度独大，Google第二。2010年Google退出中国风波后，Google在中文搜索市场份额小幅下降。

据艾瑞网公布的数字，2010年第二季度，按网页搜索量计算，百度在中国搜索引擎市场占有80.2％份额，Google下降至14.1％，如图1-10所示。
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图1-10　2010年中国搜索市场份额

按营收计算，百度占70.8％，Google占27.3％。Google每次搜索产生的收入高于其他搜索引擎，如图1-11所示。

搜索领域变化很快。就在本书最终完稿时（2010年9月），百度推出了开放平台，用户不离开百度搜索结果页面就可以使用某些应用如小游戏。Google推出了“Google Instant”，用户正在输入搜索词时（还没有按搜索按钮或Enter键）就可以看到搜索结果。这些都将影响用户搜索模式，对SEO有什么长远影响还有待观察。
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图1-11　2010年中国搜索引擎市场营收份额


第2章
了解搜索引擎

一个合格的SEO必须了解搜索引擎基本工作原理。很多看似令人迷惑的SEO原理及技巧，其实从搜索引擎原理出发，都是自然而然的事情。

为什么要了解搜索引擎原理？

说到底，SEO是在保证用户体验的基础上尽量迎合搜索引擎。与研究用户界面及可用性不同的是，SEO既要从用户出发，也要站在搜索引擎的角度考虑问题，才能清晰地知道怎样优化网站。SEO人员必须知道：搜索引擎要解决什么问题，有哪些技术上的困难，有什么限制，搜索引擎又怎样取舍。

从某个角度来说，SEO人员优化网站就是尽量减少搜索引擎的工作量、降低搜索引擎的工作难度，使搜索引擎能更轻松、快速地收录网站页面，更准确地提取页面内容。不了解搜索引擎工作原理，也就无从替搜索引擎解决一些SEOer力所能及的技术问题。当搜索引擎面对一个网站，发现要处理的问题太多、难度太大时，搜索引擎可能就对这样的网站敬而远之了。

很多SEO技巧是基于对搜索引擎的理解。下面举几个例子。

我们都知道网站域名和页面权重非常重要，这是知其然，很多人不一定知其所以然。权重除了意味着权威度高、内容可靠，因而容易获得好排名外，获得一个最基本的权重，也是页面能参与相关性计算的最基本条件。一些权重太低的页面，就算有很高的相关性也很可能无法获得排名，因为根本没有机会参与排名。

再比如很多SEOer津津乐道的“伪原创”。首先，抄袭是不道德甚至违法的行为，把别人的文章拿来加一些“的、地、得”，段落换换顺序就当成自己的原创放在网站上，这是令人鄙视的抄袭行为。理解搜索引擎原理的话，就会知道这样的伪原创也不管用。搜索引擎并不会因为两篇文章差几个字、段落顺序不同，就真的把它们当成不同的内容。搜索引擎的权重算法要先进、准确得多。

再比如，对大型网站来说，最关键的问题是解决收录。只有收录充分，才能带动大量长尾关键词。就算是有人力、财力的大公司，当面对几百万几千万页面的网站时，也不容易处理好充分收录的问题。只有在深入了解搜索引擎蜘蛛爬行原理的基础上，才能尽量使蜘蛛抓得快而全面。

上面所举的几个例子，读者看完搜索引擎原理简介这一节后，会有更深入的认识。

2.1　搜索引擎与目录

早期的SEO资料经常把真正的搜索引擎与目录放在一起讨论，甚至把目录也称为搜索引擎的一种，这种讲法并不准确。

真正的搜索引擎指的是由蜘蛛程序沿着链接爬行和抓取网上的大量页面，存进数据库，经过预处理，用户在搜索框输入关键词后，搜索引擎排序程序从数据库中挑选出符合搜索关键词要求的页面。蜘蛛的爬行、页面的收录及排序都是自动处理。

网站目录则是一套人工编辑的分类目录，由编辑人员人工创建多个层次的分类，站长可以在不同分类里提交网站，目录编辑在后台审核所提交的网站，将网站放置于相应的分类页面。有的时候编辑也主动收录网站。典型的网站目录包括雅虎目录、开放目录、好123等。

目录并不是本书中所讨论的SEO所关注的真正的搜索引擎。虽然网站目录也常有一个搜索框，但目录的数据来源是人工编辑得到的。

搜索引擎和目录两者各有优劣。

搜索引擎收录的页面数远远高于目录能收录的页面数。但搜索引擎收录的页面质量参差不齐，对网站内容和关键词提取的准确性通常也没有目录高。

限于人力，目录能收录的通常只是网站首页，而且规模十分有限，不过收录的网站通常质量比较高。像雅虎、开放目录、好123这些大型目录，收录标准非常高。目录收录网站时存储的页面标题、说明文字都是人工编辑的，比较准确。

搜索引擎数据更新快，而目录中收录的很多网站内容十分陈旧，甚至网站可能已经不再存在了。

雅虎目录、搜狐目录等曾经是用户在网上寻找信息的主流方式，给用户的感觉与真正的搜索引擎也相差不多。这也就是目录有时候被误称为“搜索引擎的一种”的原因。但随着Google等真正意义上的搜索引擎发展起来，目录的使用迅速减少，现在已经很少有人使用网站目录寻找信息了。现在的网站目录对SEO的最大意义是建设外部链接，像雅虎、开放目录、好123等都有很高的权重，可以给被收录的网站带来一个高质量的外部链接。

2.2　搜索引擎面对的挑战

搜索引擎系统是最复杂的计算系统之一，当今主流搜索引擎服务商都是有财力、人力的大公司。即使有技术、人力、财力的保证，搜索引擎还是面临很多技术挑战。搜索引擎诞生后的十多年中，技术已经得到了长足的进步。我们今天看到的搜索结果质量与10年前相比已经好得太多了。不过这还只是一个开始，搜索引擎必然还会有更多创新，提供更多、更准确的内容。

总体来说，搜索引擎主要会面对以下几方面的挑战。

1．页面抓取需要快而全面

互联网是一个动态的内容网络，每天有无数页面被更新、创建，无数用户在网站上发布内容、沟通联系。要返回最有用的内容，搜索引擎就要抓取最新的页面。但是由于页面数量巨大，搜索引擎蜘蛛更新一次数据库中的页面要花很长时间。搜索引擎刚诞生时，这个抓取周期往往以几个月计算。这也就是Google在2003年以前每个月有一次大更新的原因所在。

现在主流搜索引擎都已经能在几天之内更新重要页面，权重高的网站上的新文件几小时甚至几分钟之内就会被收录。不过，这种快速收录和更新也只能局限于高权重网站。很多页面几个月不被重新抓取和更新，也是非常常见的。

要返回最好的结果，搜索引擎也必须抓取尽量全面的页面，这就需要解决很多技术问题。一些网站并不利于搜索引擎蜘蛛爬行和抓取，诸如网站链接结构的缺陷、大量使用Flash、JavaScript脚本，或者把内容放在用户必须登录以后才能访问的部分，都增大了搜索引擎抓取内容的难度。

2．海量数据存储

一些大型网站单是一个网站就有百万千万个页面，可以想象网上所有网站的页面加起来是一个什么数据量。搜索引擎蜘蛛抓取页面后，还必须有效存储这些数据，数据结构必须合理，具备极高的扩展性，写入及访问速度要求也很高。

除了页面数据，搜索引擎还需要存储页面之间的链接关系及大量历史数据，这样的数据量是用户无法想象的。据说Google有几十个数据中心，上百万台服务器。这样大规模的数据存储和访问必然存在很多技术挑战。

我们经常在搜索结果中看到，排名会没有明显原因地上下波动，甚至可能刷新一下页面，就看到不同的排名，有的时候网站数据也可能丢失。这些都可能与大规模数据存储的技术难题有关。

3．索引处理快速有效，具可扩展性

搜索引擎将页面数据抓取和存储后，还要进行索引处理，包括链接关系的计算、正向索引、倒排索引等。由于数据库中页面数量大，进行PR之类的迭代计算也是耗时费力的。要想及时提供相关又及时的搜索结果，仅仅抓取没有用，还必须进行大量索引计算。由于随时都有新数据、新页面加入，因此索引处理也要具备很好的扩展性。

4．查询处理快速准确

查询是普通用户唯一能看到的搜索引擎工作步骤。用户在搜索框输入关键词，单击“搜索”按钮后，通常不到一秒钟就会看到搜索结果。表面最简单的过程，实际上涉及非常复杂的后台处理。在最后的查询阶段，最重要的难题是怎样在不到一秒钟的时间内，快速从几十万、几百万，甚至几千万包含搜索词的页面中，找到最合理、最相关的1000个页面，并且按照相关性、权威性排列。

5．判断用户意图及人工智能

应该说前4个挑战现在的搜索引擎都已经能够比较好地解决，但判断用户意图还处在初级阶段。不同用户搜索相同的关键词，很可能是在寻找不同的东西。比如搜索“苹果”，用户到底是想了解苹果这个水果，还是苹果电脑？还是电影《苹果》的信息？没有上下文，没有对用户个人搜索习惯的了解，就完全无从判断。

搜索引擎目前正在致力于基于用户搜索习惯及历史数据的了解上，判断搜索意图，返回更相关的结果。今后搜索引擎是否能达到人工智能水平，真正了解用户搜索词的意义和目的，让我们拭目以待。

2.3　搜索结果显示格式

让我们先稍微深入地了解一下搜索结果的展现形式。

2.3.1　搜索结果页面

用户在搜索引擎搜索框中输入关键词，单击“搜索”按钮后，搜索引擎在很短时间内返回一个搜索结果页面。如图2-1所示是Google的搜索结果页面，也是比较典型的搜索结果页面排版格式。

页面主体有两部分最主要，一是广告，二是自然搜索结果。如图2-1所示，页面右侧8个结果及左侧最上面的一个结果，都标注为“赞助商链接”，这就是广告。绝大部分网民都比较清楚右侧显示的是广告，所以右侧赞助商链接没有加特殊底色。页面左侧上部的广告链接使用浅黄色底色，可以和下面的自然搜索结果清楚地分开。右侧广告最多有8个，上部广告可以多至3个。

搜索广告在网络营销行业经常称为PPC，由广告商针对关键词进行竞价，广告显示广告商无须付费，只有搜索用户点击广告后，广告商才按竞价价格支付广告费用。PPC是搜索营销的另一个主要内容。

搜索结果页面左侧广告下面，占据页面最大部分的就是自然搜索结果。通常每个页面会列出10个自然搜索结果。用户可以在账户设置中选择每页显示100个搜索结果。每个搜索结果的格式后面再做介绍。

页面最左上角是垂直搜索链接，用户点击后可以直接访问图片、视频、地图等搜索结果。

搜索框右下方显示满足搜索关键词的结果总数，例如图2-1中所显示的19600000条结果。这个搜索结果数是研究竞争程度的依据之一。

[image: alt]

图2-1　Google的搜索结果页面

自然搜索结果下面显示相关搜索。搜索引擎根据用户搜索数据，列出相关的其他搜索词。

页面最下面又是一个赞助商广告，与页面顶部的广告相同。页面左侧顶部及左侧底部的广告，并不是每次搜索有广告商竞价时都会出现，只有点击率和质量分数达到一定水平的广告才会出现在左侧顶部或底部。

SEOer最关注的是占据页面主体的自然搜索结果。统计数据显示，自然搜索结果总点击访问数要远远大于广告点击数。但是企业花费在SEO上的费用却远远低于花费在搜索广告上的费用。这既是SEO的尴尬，也是最大的机会。掌握了SEO流量，才能掌握最大搜索流量。我们再来看百度搜索结果页面，如图2-2所示。
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图2-2　百度的搜索结果页面

百度搜索结果页面与Google大致相同，区别在于广告部分的显示方法。如图2-1所示，右侧也是最多8个广告，不过并没有标注为赞助商链接或加其他提示文字。左侧最上面标注为“推广链接”的结果也是广告，这是百度启用凤巢系统后显示的广告。不过这几个广告只加了非常浅的灰色背景，不注意看几乎无法与下面的自然搜索结果区分开来。

有的关键词搜索没有触发凤巢系统广告，还会继续显示传统百度广告，如图2-3所示。
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图2-3　传统百度搜索广告

传统百度左侧广告既没有明确标注为推广链接，也没有使用任何背景颜色，与下面的自然搜索结果更不容易分辨。唯一能分辨出上面3个是广告的，是结果列表最后一行最右侧标有“推广”两个字。百度广告结果在背景颜色、文字标注上，都比较难以与自然结果区分。SEO人员当然很清楚这两者之间的区别，普通网民却难以察觉，尤其是百度传统左侧广告。这也是百度搜索结果常为人诟病的原因之一。

2.3.2　经典搜索结果列表

我们再来看看每一个搜索结果页面的展现格式。如图2-4所示是百度的搜索结果列表，主要分三部分。
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图2-4　最常见的搜索结果列表格式

第一行是页面标题，通常取自页面HTML代码中的标题标签（Title Tag）。这是结果列表中最醒目的部分，用户点击标题就可以访问对应的网页。可见页面标题标签的写法，无论对排名还是对点击率都有重要意义。

第二行、第三行是页面说明。页面说明有的时候取自页面HTML中的说明标签（Description Tag），有的时候从页面可见文字中动态抓取相关内容。显示什么页面说明文字是用户查询时才决定的。

某些与日期有明确联系的页面，Google会在说明文字最前面显示日期，省略号后再显示页面说明。如博客帖子这类有明确发布日期的页面，如图2-5所示。
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图2-5　Google搜索结果列表中显示日期

第四行显示三个信息。最左侧是网址，用户可以看到页面来自哪个网站，以及目录、文件名信息。

中间是百度数据库中页面最后更新的日期。

然后是百度快照链接，用户可以点击快照，查看存储在百度数据库中的页面内容。当页面被删除或者有其他技术问题导致不能打开网站时，用户至少还可以从快照中查看想要的内容。

用户所搜索的关键词在标题及说明部分都用红色高亮显示。用户可以非常快速地看到页面与自己搜索的关键词相关性如何。如图2-6中的“SEO”这三个字母。
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图2-6　搜索词在Google中文搜索结果列表中高亮显示

Google结果列表与百度大致相同，几处小的区别如下：

·　搜索关键词在URL中出现时加粗显示，如图2-6中的SEO三个字母。

·　URL右侧的页面最近更新时间不是按日期显示的，而是显示为几小时前。

·　网页快照链接后面有时还有一个“类似结果”链接。用户点击类似结果后可以看到与这个页面相似的其他网页。

·　Google英文结果列表与中文还有一个区别，就是搜索关键词在标题及说明部分不是红色高亮显示的，而是加粗显示的，如图2-7所示。
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图2-7　搜索词在Google英文搜索结果列表中加粗显示

红色高亮显示应该是Google为适应中国用户搜索习惯所做的变化。

2010年4月份，本章初稿完成后，笔者又发现百度也在试验将URL中的关键词加粗，但不是所有URL中的关键词都会加粗，如图2-8所示。
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图2-8　搜索词在百度列表中URL目录部分加粗显示

上面讨论的是最经典的结果列表格式。搜索引擎近几年也在不停尝试不同格式的搜索结果格式，尤其是Google，推出了很多特色结果列表，下面选几个主要的进行简单介绍。

2.3.3　整合搜索结果

在前面的Google搜索结果页面抓图中，大家就能看到两个整合搜索结果：中间的资讯结果和页面底部的博客搜索结果。根据搜索关键词的不同，Google还经常把其他垂直搜索结果混合在正常网页搜索结果中，比如图片结果、视频结果，如图2-9和图2-10所示。
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图2-9　图片搜索结果
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图2-10　视频搜索结果

百度也有类似的整合搜索结果，主要以新闻内容为主，其他则很少见到，如图2-11所示。
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图2-11　百度的新闻搜索结果

2.3.4　缩进列表

缩进列表（Indented Listing）是指当搜索结果页面上应该出现两个来自同一网站的页面时，比如第一位和第八位，按照正常排名算法是来自同一网站的两个页面，Google不是把它们排在第一和第八位，而是把两个结果连在一起排在第一和第二位，第二位的结果向右侧缩进三个字的空间，如图2-12所示。这样的列表格式非常有助于提高点击率。
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图2-12　缩进列表

2.3.5　全站链接

对某些权重比较高的网站，当用户搜索一个关键词，这个网站的结果是最权威的内容来源时，Google除了正常结果列表外，还会显示最多四行、两列共8个内页链接，称为全站链接（Sitelinks），如图2-13所示。
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图2-13　全站链接

这无疑为权重高的网站提供了多几倍的访问入口，视觉上的醒目也大大提高了点击率。

2.3.6　迷你全站链接

权重高的网站在某些情况下还会显示迷你全站链接（Mini Sitelinks），不是4行8个，而是1行4个链接。显示的内页与上面说的全站链接是一样的，取其中前面4个，如图2-14所示。
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图2-14　迷你全站链接

2.3.7　One-box

某些关键词会触发Google One-box结果，直接在搜索结果页面上显示相关信息，用户不用点击到其他网站上查看。如图2-15显示搜索“北京银行”时显示的股价One-box。
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图2-15　Google的one-box

2.3.8　富摘要

某些使用RDFa或Microdata格式标签的页面，Google可能还会在标题下面以灰色文字加一行富摘要（Rich Snippet），如图2-16所示的论坛帖子页面还显示出帖子个数、作者数及更新日期。
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图2-16　Google的富摘要

这样的排版格式无疑也会提高关注度和点击率。在富摘要中显示合适的信息，有助于说服用户点击结果，比如显示产品价格、用户评分、用户评论数目等。

百度也有类似显示方式，如图2-17所示。
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图2-17　百度的富摘要

2.3.9　面包屑导航

Google最近又在结果列表中大规模使用面包屑导航。原本显示一个网址的地方，改为面包屑导航格式，其中的每一个分类链接都指向网站上相应的分类页面，如图2-18所示。
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图2-18　Google显示的面包屑导航

用户不仅可以点击标题访问产品页面，还可以直接从搜索列表的面包屑导航中点击上级分类链接访问分类页面。

2.3.10　说明文字中的链接

对一部分使用了页面内锚链接的页面，Google有时也尝试在说明文字中显示链接，用户可以跳到页内锚链接部分，如图2-19所示。
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图2-19　Google显示的说明文字中的链接

这种显示方式目前还比较少见。

上面介绍的一些搜索列表变化形式有逐渐增多的趋势，不过它们的基本形式与经典搜索结果列表相差不大，最经典的结果列表还是最常见的。

2.4　搜索引擎工作原理简介

搜索引擎工作过程非常复杂，接下来的几节我们简单介绍搜索引擎是怎样实现网页排名的。这里介绍的内容相对于真正的搜索引擎技术来说只是皮毛，不过对SEO人员已经足够用了。

搜索引擎的工作过程大体上可以分成三个阶段。

（1）爬行和抓取：搜索引擎蜘蛛通过跟踪链接访问网页，获得页面HTML代码存入数据库。

（2）预处理：索引程序对抓取来的页面数据进行文字提取、中文分词、索引等处理，以备排名程序调用。

（3）排名：用户输入关键词后，排名程序调用索引库数据，计算相关性，然后按一定格式生成搜索结果页面。

2.4.1　爬行和抓取

爬行和抓取是搜索引擎工作的第一步，完成数据收集的任务。

1．蜘蛛

搜索引擎用来爬行和访问页面的程序被称为蜘蛛（spider），也称为机器人（bot）。

搜索引擎蜘蛛访问网站页面时类似于普通用户使用的浏览器。蜘蛛程序发出页面访问请求后，服务器返回HTML代码，蜘蛛程序把收到的代码存入原始页面数据库。搜索引擎为了提高爬行和抓取速度，都使用多个蜘蛛并发分布爬行。

蜘蛛访问任何一个网站时，都会先访问网站根目录下的robots.txt文件。如果robots.txt文件禁止搜索引擎抓取某些文件或目录，蜘蛛将遵守协议，不抓取被禁止的网址。

和浏览器一样，搜索引擎蜘蛛也有标明自己身份的代理名称，站长可以在日志文件中看到搜索引擎的特定代理名称，从而辨识搜索引擎蜘蛛。下面列出常见的搜索引擎蜘蛛名称：

·　Baiduspider+(+http://www.baidu.com/search/spider.htm) 百度蜘蛛

·　Mozilla/5.0 (compatible; Yahoo! Slurp China; http://misc.yahoo.com.cn/help.html) 雅虎中国蜘蛛

·　Mozilla/5.0 (compatible; Yahoo! Slurp/3.0; http://help.yahoo.com/help/us/ysearch/slurp) 英文雅虎蜘蛛

·　Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1; +http://www.google.com/bot.html) Google蜘蛛

·　msnbot/1.1 (+http://search.msn.com/msnbot.htm）微软Bing蜘蛛

·　Sogou+web+robot+(+http://www.sogou.com/docs/help/webmasters.htm#07) 搜狗蜘蛛

·　Sosospider+(+http://help.soso.com/webspider.htm) 搜搜蜘蛛

·　Mozilla/5.0 (compatible; YodaoBot/1.0; http://www.yodao.com/help/webmaster/spider/;) 有道蜘蛛

2．跟踪链接

为了抓取网上尽量多的页面，搜索引擎蜘蛛会跟踪页面上的链接，从一个页面爬到下一个页面，就好像蜘蛛在蜘蛛网上爬行那样，这也就是搜索引擎蜘蛛这个名称的由来。

整个互联网是由相互链接的网站及页面组成的。从理论上说，蜘蛛从任何一个页面出发，顺着链接都可以爬行到网上的所有页面。当然，由于网站及页面链接结构异常复杂，蜘蛛需要采取一定的爬行策略才能遍历网上所有页面。

最简单的爬行遍历策略分为两种，一种是深度优先，另一种是广度优先。

所谓深度优先，指的是蜘蛛沿着发现的链接一直向前爬行，直到前面再也没有其他链接，然后返回到第一个页面，沿着另一个链接再一直往前爬行。

如图2-20所示，蜘蛛跟踪链接，从A页面爬行到A1，A2，A3，A4，到A4页面后，已经没有其他链接可以跟踪就返回A页面，顺着页面上的另一个链接，爬行到B1，B2，B3，B4。在深度优先策略中，蜘蛛一直爬到无法再向前，才返回爬另一条线。
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图2-20　深度优先遍历策略

广度优先是指蜘蛛在一个页面上发现多个链接时，不是顺着一个链接一直向前，而是把页面上所有第一层链接都爬一遍，然后再沿着第二层页面上发现的链接爬向第三层页面。

如图2-21所示，蜘蛛从A页面顺着链接爬行到A1，B1，C1页面，直到A页面上的所有链接都爬行完，然后再从A1页面发现的下一层链接，爬行到A2，A3，A4，……页面。
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图2-21　广度优先遍历策略

从理论上说，无论是深度优先还是广度优先，只要给蜘蛛足够的时间，都能爬完整个互联网。在实际工作中，蜘蛛的带宽资源、时间都不是无限的，也不可能爬完所有页面。实际上最大的搜索引擎也只是爬行和收录了互联网的一小部分。

深度优先和广度优先通常是混合使用的，这样既可以照顾到尽量多的网站（广度优先），也能照顾到一部分网站的内页（深度优先）。

3．吸引蜘蛛

由此可见，虽然理论上蜘蛛能爬行和抓取所有页面，但实际上不能、也不会这么做。SEO人员要想让自己的更多页面被收录，就要想方设法吸引蜘蛛来抓取。既然不能抓取所有页面，蜘蛛所要做的就是尽量抓取重要页面。哪些页面被认为比较重要呢？有几方面影响因素。

·　网站和页面权重。质量高、资格老的网站被认为权重比较高，这种网站上的页面被爬行的深度也会比较高，所以会有更多内页被收录。

·　页面更新度。蜘蛛每次爬行都会把页面数据存储起来。如果第二次爬行发现页面与第一次收录的完全一样，说明页面没有更新，蜘蛛也就没有必要经常抓取。如果页面内容经常更新，蜘蛛就会更加频繁地访问这种页面，页面上出现的新链接，也自然会被蜘蛛更快地跟踪，抓取新页面。

·　导入链接。无论是外部链接还是同一个网站的内部链接，要被蜘蛛抓取，就必须有导入链接进入页面，否则蜘蛛根本没有机会知道页面的存在。高质量的导入链接也经常使页面上的导出链接被爬行深度增加。

·　与首页点击距离。一般来说网站上权重最高的是首页，大部分外部链接是指向首页的，蜘蛛访问最频繁的也是首页。离首页点击距离越近，页面权重越高，被蜘蛛爬行的机会也越大。

4．地址库

为了避免重复爬行和抓取网址，搜索引擎会建立一个地址库，记录已经被发现还没有抓取的页面，以及已经被抓取的页面。

地址库中的URL有几个来源：

（1）人工录入的种子网站。

（2）蜘蛛抓取页面后，从HTML中解析出新的链接URL，与地址库中的数据进行对比，如果是地址库中没有的网址，就存入待访问地址库。

（3）站长通过搜索引擎网页提交表格提交进来的网址。

蜘蛛按重要性从待访问地址库中提取URL，访问并抓取页面，然后把这个URL从待访问地址库中删除，放进已访问地址库中。

大部分主流搜索引擎都提供一个表格，让站长提交网址。不过这些提交来的网址都只是存入地址库而已，是否收录还要看页面重要性如何。搜索引擎所收录的绝大部分页面是蜘蛛自己跟踪链接得到的。可以说提交页面基本上是毫无用处的，搜索引擎更喜欢自己沿着链接发现新页面。

5．文件存储

搜索引擎蜘蛛抓取的数据存入原始页面数据库。其中的页面数据与用户浏览器得到的HTML是完全一样的。每个URL都有一个独特的文件编号。

6．爬行时的复制内容检测

检测并删除复制内容通常是在下面介绍的预处理过程中进行的，但现在的蜘蛛在爬行和抓取文件时也会进行一定程度的复制内容检测。遇到权重很低的网站上大量转载或抄袭内容时，很可能不再继续爬行。这也就是有的站长在日志文件中发现了蜘蛛，但页面从来没有被真正收录过的原因。

2.4.2　预处理

在一些SEO材料中，“预处理”也被简称为“索引”，因为索引是预处理最主要的步骤。

搜索引擎蜘蛛抓取的原始页面，并不能直接用于查询排名处理。搜索引擎数据库中的页面数都在数万亿级别以上，用户输入搜索词后，靠排名程序实时对这么多页面分析相关性，计算量太大，不可能在一两秒内返回排名结果。因此抓取来的页面必须经过预处理，为最后的查询排名做好准备。

和爬行抓取一样，预处理也是在后台提前完成的，用户搜索时感觉不到这个过程。

1．提取文字

现在的搜索引擎还是以文字内容为基础。蜘蛛抓取到的页面中的HTML代码，除了用户在浏览器上可以看到的可见文字外，还包含了大量的HTML格式标签、JavaScript程序等无法用于排名的内容。搜索引擎预处理首先要做的就是从HTML文件中去除标签、程序，提取出可以用于排名处理的网页面文字内容。

比如下面这段HTML代码：
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除去HTML代码后，剩下的用于排名的文字只是这一行：
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除了可见文字，搜索引擎也会提取出一些特殊的包含文字信息的代码，如Meta标签中的文字、图片替代文字、Flash文件的替代文字、链接锚文字等。

2．中文分词

分词是中文搜索引擎特有的步骤。搜索引擎存储和处理页面及用户搜索都是以词为基础的。英文等语言单词与单词之间有空格分隔，搜索引擎索引程序可以直接把句子划分为单词的集合。而中文词与词之间没有任何分隔符，一个句子中的所有字和词都是连在一起的。搜索引擎必须首先分辨哪几个字组成一个词，哪些字本身就是一个词。比如“减肥方法”将被分词为“减肥”和“方法”两个词。

中文分词方法基本上有两种，一种是基于词典匹配，另一种是基于统计。

基于词典匹配的方法是指，将待分析的一段汉字与一个事先造好的词典中的词条进行匹配，在待分析汉字串中扫描到词典中已有的词条则匹配成功，或者说切分出一个单词。

按照扫描方向，基于词典的匹配法可以分为正向匹配和逆向匹配。按照匹配长度优先级的不同，又可以分为最大匹配和最小匹配。将扫描方向和长度优先混合，又可以产生正向最大匹配、逆向最大匹配等不同方法。

词典匹配方法计算简单，其准确度在很大程度上取决于词典的完整性和更新情况。

基于统计的分词方法指的是分析大量文字样本，计算出字与字相邻出现的统计概率，几个字相邻出现越多，就越可能形成一个单词。基于统计的方法的优势是对新出现的词反应更快速，也有利于消除歧义。

基于词典匹配和基于统计的分词方法各有优劣，实际使用中的分词系统都是混合使用两种方法的，快速高效，又能识别生词、新词，消除歧义。

中文分词的准确性往往影响搜索引擎排名的相关性。比如在百度搜索“搜索引擎优化”，如图2-22所示，从快照中可以看到，百度把“搜索引擎优化”这六个字当成一个词。
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图2-22　百度快照显示的对“搜索引擎优化”的分词结果

而在Google搜索同样的词，如图2-23所示，快照显示Google将其分切为“搜索”、“引擎”和“优化”三个词。显然百度切分得更为合理，搜索引擎优化是一个完整的概念。Google分词时倾向于更为细碎。
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图2-23　Google快照显示的对“搜索引擎优化”的分词结果

再举一个更明显的例子。在Google搜索“点石互动”四个字，如图2-24所示，快照显示Google将其切分为“点”，“石”及“互动”三个词。“点石互动”这个中文SEO领域最知名的品牌，显然并没有进入Google的词典中。
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图2-24　Google快照显示的对“点石互动”的分词结果

在百度搜索“点石互动”时会发现，百度将“点石互动”当做一个词。甚至在百度搜索“点石大会报名”，可以发现百度把“点石大会”都当成一个词，如图2-25所示。

[image: alt]

图2-25　百度快照显示的对“点石大会报名”的分词结果

这种分词上的不同很可能是一些关键词排名在不同搜索引擎有不同表现的原因之一。比如百度更喜欢将搜索词完整匹配地出现在页面上，也就是说搜索“点石互动”时，这四个字连续完整出现更容易在百度获得好的排名。Google就与此不同，不太要求完整匹配。一些页面出现“点石”和“互动”两个词，但不必完整匹配地出现，“点石”出现在前面，“互动”出现在页面的其他地方，这样的页面在Google搜索“点石互动”时，也可以获得不错的排名。

搜索引擎对页面的分词取决于词库的规模、准确性和分词算法的好坏，而不是取决于页面本身如何，所以SEO人员对分词所能做的很少。唯一能做的是在页面上用某种形式提示搜索引擎，某几个字应该被当做一个词处理，尤其是可能产生歧义的时候，比如在页面标题、h1标签及黑体中出现关键词。如果页面是关于“和服”的内容，那么可以把“和服”这两个字特意标为黑体。如果页面是关于“化妆和服装”，可以把“服装”两个字标为黑体。这样，搜索引擎对页面进行分析时就知道标为黑体的应该是一个词。

3．去停止词

无论是英文还是中文，页面内容中都会有一些出现频率很高，却对内容没有任何影响的词，如“的”、“地”、“得”之类的助词，“啊”、“哈”、“呀”之类的感叹词，“从而”、“以”、“却”之类的副词或介词。这些词被称为停止词，因为它们对页面的主要意思没什么影响。英文中的常见停止词有the，a，an，to，of等。

搜索引擎在索引页面之前会去掉这些停止词，使索引数据主题更为突出，减少无谓的计算量。

4．消除噪声

绝大部分页面上还有一部分内容对页面主题也没有什么贡献，比如版权声明文字、导航条、广告等。以常见的博客导航为例，几乎每个博客页面上都会出现文章分类、历史存档等导航内容，但是这些页面本身与“分类”、“历史”这些词都没有任何关系。用户搜索“历史”、“分类”这些关键词时仅仅因为页面上有这些词出现而返回博客帖子是毫无意义的，完全不相关。所以这些区块都属于噪声，对页面主题只能起到分散作用。

搜索引擎需要识别并消除这些噪声，排名时不使用噪声内容。消噪的基本方法是根据HTML标签对页面分块，区分出页头、导航、正文、页脚、广告等区域，在网站上大量重复出现的区块往往属于噪声。对页面进行消噪后，剩下的才是页面主体内容。

5．去重

搜索引擎还需要对页面进行去重处理。

同一篇文章经常会重复出现在不同网站及同一个网站的不同网址上，搜索引擎并不喜欢这种重复性的内容。用户搜索时，如果在前两页看到的都是来自不同网站的同一篇文章，用户体验就太差了，虽然都是内容相关的。搜索引擎希望只返回相同文章中的一篇，所以在进行索引前还需要识别和删除重复内容，这个过程就称为“去重”。

去重的基本方法是对页面特征关键词计算指纹，也就是说从页面主体内容中选取最有代表性的一部分关键词（经常是出现频率最高的关键词），然后计算这些关键词的数字指纹。这里的关键词选取是在分词、去停止词、消噪之后。实验表明，通常选取10个特征关键词就可以达到比较高的计算准确性，再选取更多词对去重准确性提高的贡献也就不大了。

典型的指纹计算方法如MD5算法（信息摘要算法第五版）。这类指纹算法的特点是，输入（特征关键词）有任何微小的变化，都会导致计算出的指纹有很大差距。

了解了搜索引擎的去重算法，SEO人员就应该知道简单地增加“的”、“地”、“得”、调换段落顺序这种所谓伪原创，并不能逃过搜索引擎的去重算法，因为这样的操作无法改变文章的特征关键词。而且搜索引擎的去重算法很可能不止于页面级别，而是进行到段落级别，混合不同文章、交义调换段落顺序也不能使转载和抄袭变成原创。

6．正向索引

正向索引也可以简称为索引。

经过文字提取、分词、消噪、去重后，搜索引擎得到的就是独特的、能反映页面主体内容的、以词为单位的内容。接下来搜索引擎索引程序就可以提取关键词，按照分词程序划分好的词，把页面转换为一个关键词组成的集合，同时记录每一个关键词在页面上的出现频率、出现次数、格式（如出现在标题标签、黑体、H标签、锚文字等）、位置（如页面第一段文字等）。这样，每一个页面都可以记录为一串关键词集合，其中每个关键词的词频、格式、位置等权重信息也都记录在案。

搜索引擎索引程序将页面及关键词形成词表结构存储进索引库。简化的索引词表形式如表2-1所示。

表2-1　简化的索引词表结构
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每个文件都对应一个文件ID，文件内容被表示为一串关键词的集合。实际上在搜索引擎索引库中，关键词也已经转换为关键词ID。这样的数据结构就称为正向索引。

7．倒排索引

正向索引还不能直接用于排名。假设用户搜索关键词2，如果只存在正向索引，排名程序需要扫描所有索引库中的文件，找出包含关键词2的文件，再进行相关性计算。这样的计算量无法满足实时返回排名结果的要求。

所以搜索引擎会将正向索引数据库重新构造为倒排索引，把文件对应到关键词的映射转换为关键词到文件的映射，如表2-2所示。

表2-2　倒排索引结构
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在倒排索引中关键词是主键，每个关键词都对应着一系列文件，这些文件中都出现了这个关键词。这样当用户搜索某个关键词时，排序程序在倒排索引中定位到这个关键词，就可以马上找出所有包含这个关键词的文件。

8．链接关系计算

链接关系计算也是预处理中很重要的一部分。现在所有的主流搜索引擎排名因素中都包含网页之间的链接流动信息。搜索引擎在抓取页面内容后，必须事前计算出：页面上有哪些链接指向哪些其他页面，每个页面有哪些导入链接，链接使用了什么锚文字，这些复杂的链接指向关系形成了网站和页面的链接权重。

Google PR值就是这种链接关系的最主要体现之一。其他搜索引擎也都进行类似计算，虽然它们并不称为PR。

由于页面和链接数量巨大，网上的链接关系又时时处在更新中，因此链接关系及PR的计算要耗费很长时间。关于PR和链接分析，后面还有专门的章节介绍。

9．特殊文件处理

除了HTML文件外，搜索引擎通常还能抓取和索引以文字为基础的多种文件类型，如PDF、Word、WPS、XLS、PPT、TXT文件等。我们在搜索结果中也经常会看到这些文件类型。但目前的搜索引擎还不能处理图片、视频、Flash这类非文字内容，也不能执行脚本和程序。

虽然搜索引擎在识别图片及从Flash中提取文字内容方面有些进步，不过距离直接靠读取图片、视频、Flash内容返回结果的目标还很远。对图片、视频内容的排名还往往是依据与之相关的文字内容，详细情况可以参考后面的整合搜索部分。

2.4.3　排名

经过搜索引擎蜘蛛抓取页面，索引程序计算得到倒排索引后，搜索引擎就准备好可以随时处理用户搜索了。用户在搜索框填入关键词后，排名程序调用索引库数据，计算排名显示给用户，排名过程是与用户直接互动的。

1．搜索词处理

搜索引擎接收到用户输入的搜索词后，需要对搜索词做一些处理，才能进入排名过程。搜索词处理包括如下几方面。

（1）中文分词。与页面索引时一样，搜索词也必须进行中文分词，将查询字符串转换为以词为基础的关键词组合。分词原理与页面分词相同。

（2）去停止词。和索引时一样，搜索引擎也需要把搜索词中的停止词去掉，最大限度地提高排名相关性及效率。

（3）指令处理。查询词完成分词后，搜索引擎的默认处理方式是在关键词之间使用“与”逻辑。也就是说用户搜索“减肥方法”时，程序分词为“减肥”和“方法”两个词，搜索引擎排序时默认认为，用户寻找的是既包含“减肥”，也包含“方法”的页面。只包含“减肥”不包含“方法”，或者只包含“方法”不包含“减肥”的页面，被认为是不符合搜索条件的。当然，这只是极为简化的为了说明原理的说法，实际上我们还是会看到只包含一部分关键词的搜索结果。

另外用户输入的查询词还可能包含一些高级搜索指令，如加号、减号等，搜索引擎都需要做出识别和相应处理。有关高级搜索指令，后面还有详细说明。

（4）拼写错误矫正。用户如果输入了明显错误的字或英文单词拼错，搜索引擎会提示用户正确的用字或拼法，如图2-26所示。
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图2-26　输入的错拼、错字矫正

（5）整合搜索触发。某些搜索词会触发整合搜索，比如明星姓名就经常触发图片和视频内容，当前的热门话题又容易触发资讯内容。哪些词触发哪些整合搜索，也需要在搜索词处理阶段计算。

2．文件匹配

搜索词经过处理后，搜索引擎得到的是以词为基础的关键词集合。文件匹配阶段就是找出含有所有关键词的文件。在索引部分提到的倒排索引使得文件匹配能够快速完成，如表2-3所示。

表2-3　倒排索引快速匹配文件
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假设用户搜索“关键词2　关键词7”，排名程序只要在倒排索引中找到“关键词2”和“关键词7”这两个词，就能找到分别含有这两个词的所有页面。经过简单计算就能找出既包含“关键词2”，也包含“关键词7”的所有页面：文件1和文件6。

3．初始子集的选择

找到包含所有关键词的匹配文件后，还不能进行相关性计算，因为找到的文件经常会有几十万几百万，甚至上千万个。要对这么多文件实时进行相关性计算，需要的时间还是比较长的。

实际上用户并不需要知道所有匹配的几十万、几百万个页面，绝大部分用户只会查看前两页，也就是前20个结果。搜索引擎也并不需要计算这么多页面的相关性，而只要计算最重要的一部分页面就可以了。常用搜索引擎的人都会注意到，搜索结果页面通常最多显示100个。用户点击搜索结果页面底部的“下一页”链接，最多也只能看到第100页，也就是1000个搜索结果，如图2-27所示。
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图2-27　Google显示100页搜索结果

百度则通常返回76页结果，如图2-28所示。
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图2-28　百度显示76页搜索结果

所以搜索引擎只需要计算前1000个结果的相关性，就能满足要求。

但问题在于，还没有计算相关性时，搜索引擎又怎么知道哪一千个文件是最相关的？所以用于最后相关性计算的初始页面子集的选择，必须依靠其他特征而不是相关性，其中最主要的就是页面权重。由于所有匹配文件都已经具备了最基本的相关性（这些文件都包含所有查询关键词），搜索引擎通常会用非相关性的页面特征选出一个初始子集。初始子集的数目是多少？几万个？或许更多，外人并不知道。不过可以肯定的是，当匹配页面数目巨大时，搜索引擎不会对这么多页面进行计算，而必须选出页面权重较高的一个子集，再对子集中的页面进行相关性计算。

4．相关性计算

选出初始子集后，对子集中的页面计算关键词相关性。计算相关性是排名过程中最重要的一步。相关性计算是搜索引擎算法中最令SEO感兴趣的部分。

影响相关性的主要因素包括如下几方面。

（1）关键词常用程度。经过分词后的多个关键词，对整个搜索字符串的意义贡献并不相同。越常用的词对搜索词的意义贡献越小，越不常用的词对搜索词的意义贡献越大。举个例子，假设用户输入的搜索词是“我们冥王星”。“我们”这个词常用程度非常高，在很多页面上会出现，它对“我们冥王星”这个搜索词的辨识程度和意义相关度贡献就很小。找出那些包含“我们”这个词的页面，对搜索排名相关性几乎没有什么影响，有太多页面包含“我们”这个词。

而“冥王星”这个词常用程度就比较低，对“我们冥王星”这个搜索词的意义贡献要大得多。那些包含“冥王星”这个词的页面，对“我们冥王星”这个搜索词会更为相关。

常用词的极致就是停止词，对页面意义完全没有影响。

所以搜索引擎对搜索词串中的关键词并不是一视同仁地处理，而是根据常用程度进行加权。不常用的词加权系数高，常用词加权系数低，排名算法对不常用的词给予更多关注。

我们假设A、B两个页面都各出现“我们”及“冥王星”两个词。但是“我们”这个词在A页面出现于普通文字中，“冥王星”这个词在A页面出现于标题标签中。B页面正相反，“我们”出现在标题标签中，而“冥王星”出现在普通文字中。那么针对“我们冥王星”这个搜索词，A页面将更相关。

（2）词频及密度。一般认为在没有关键词堆积的情况下，搜索词在页面中出现的次数多，密度越高，说明页面与搜索词越相关。当然这只是一个大致规律，实际情况未必如此，所以相关性计算还有其他因素。出现频率及密度只是因素的一部分，而且重要程度越来越低。

（3）关键词位置及形式。就像在索引部分中提到的，页面关键词出现的格式和位置都被记录在索引库中。关键词出现在比较重要的位置，如标题标签、黑体、H1等，说明页面与关键词越相关。这一部分就是页面SEO所要解决的。

（4）关键词距离。切分后的关键词完整匹配地出现，说明与搜索词最相关。比如搜索“减肥方法”时，页面上连续完整出现“减肥方法”四个字是最相关的。如果“减肥”和“方法”两个词没有连续匹配出现，出现的距离近一些，也被搜索引擎认为相关性稍微大一些。

（5）链接分析及页面权重。除了页面本身的因素，页面之间的链接和权重关系也影响关键词的相关性，其中最重要的是锚文字。页面有越多以搜索词为锚文字的导入链接，说明页面的相关性越强。

链接分析还包括了链接源页面本身的主题、锚文字周围的文字等。

上面简单介绍的几个因素在本书中都有更详细的说明。

5．排名过滤及调整

选出匹配文件子集、计算相关性后，大体排名就已经确定了。之后搜索引擎可能还有一些过滤算法，对排名进行轻微调整，其中最主要的过滤就是施加惩罚。一些有作弊嫌疑的页面，虽然按照正常的权重和相关性计算排到前面，但搜索引擎的惩罚算法却可能在最后一步把这些页面调到后面去。典型的例子是百度的11位，Google的负6、负30、负950等算法。

6．排名显示

所有排名确定后，排名程序调用原始页面的标题标签、说明标签、快照日期等数据显示在页面上。有时搜索引擎需要动态生成页面摘要，而不是调用页面本身的说明标签。

7．搜索缓存

用户搜索的关键词有很大一部分是重复的。按照2/8定律，20％的搜索词占到了总搜索次数的80％。按照长尾理论，最常见的搜索词没有占到80％那么多，但通常也有一个比较粗大的头部，很少一部分搜索词占到了所有搜索次数的很大一部分。尤其是有热门新闻发生时，每天可能有几百万人搜索完全相同的关键词。

如果每次搜索都重新处理排名可以说是很大的浪费。搜索引擎会把最常见的搜索词存入缓存，用户搜索时直接从缓存中调用，而不必经过文件匹配和相关性计算，大大提高了排名效率，缩短了搜索反应时间。

8．查询及点击日志

搜索用户的IP地址、搜索的关键词、搜索时间，以及点击了哪些结果页面，搜索引擎都记录形成日志。这些日志文件中的数据对搜索引擎判断搜索结果质量、调整搜索算法、预期搜索趋势等都有重要意义。

上面我们简单介绍了搜索引擎的工作过程。当然实际搜索引擎的工作步骤与算法是非常复杂的。上面的说明很简单，但其中有很多技术难点。

搜索引擎还在不断优化算法，优化数据库格式。不同搜索引擎的工作步骤也会有差异。但大致上所有主流搜索引擎的基本工作原理都是如此，在过去几年及可以预期的未来几年，都不会有实质性的改变。

2.5　链接原理

在Google诞生以前，传统搜索引擎主要依靠页面内容中的关键词匹配搜索词进行排名。这种排名方式的短处现在看来显而易见，那就是很容易被刻意操纵。黑帽SEO在页面上堆积关键词，或加入与主题无关的热门关键词，都能提高排名，使搜索引擎排名结果质量大为下降。现在的搜索引擎都使用链接分析技术减少垃圾，提高用户体验。本节就简要探讨链接在搜索引擎排名中的应用原理。

在排名中计入链接因素，不仅有助于减少垃圾，提高结果相关性，也使传统关键词匹配无法排名的文件能够被处理。比如图片、视频文件无法进行关键词匹配，但是却可能有外部链接，通过链接信息，搜索引擎就可以了解图片和视频的内容从而排名。

不同文字的页面排名也成为可能。比如在百度或google.cn搜索“SEO”，都可以看到英文和其他文字的SEO网站。甚至搜索“搜索引擎优化”，也可以看到非中文页面，原因就在于有的链接可能使用“搜索引擎优化”为锚文字指向英文页面。

链接因素现在已经超过页面内容的重要性。不过理解链接关系比较抽象。页面上的因素对排名的影响能看得到，容易直观理解。举个简单的例子，搜索一个特定关键词，SEO人员只要观察前几页结果，就能看到：关键词在标题标签中出现有什么影响，出现在最前面又有什么影响，有技术资源的还可以大规模地统计，计算出关键词出现在标题标签中不同位置与排名之间的关系。虽然这种关系不一定是因果关系，但至少是统计上的联系，使SEO人员大致了解如何优化。

链接对排名的影响就无法直观了解，也很难进行统计，因为没有人能获得搜索引擎的链接数据库。我们能做的最多只是定性观察和分析。

下面介绍的一些关于链接的专利，多少透露了链接在搜索引擎排名中的使用方法和地位。

2.5.1　李彦宏超链分析专利

百度创始人李彦宏在回国创建百度之前就是美国顶级的搜索引擎工程师之一。据说李彦宏在寻找风险投资时，投资人询问其他三个搜索引擎业界的技术高人一个问题：要了解搜索引擎技术应该问谁。这三个被问到的高人中有两个回答：搜索引擎的事就问李彦宏。由此投资人断定李彦宏是最了解搜索引擎的人之一。

这其实就是现实生活中类似于链接关系的应用。要判断哪个页面最具权威性，不能光看页面自己怎么说，还要看其他页面怎么评价。

李彦宏1997年就提交了一份名为“超链文件检索系统和方法”的专利申请，这比Google创始人发明PR要早得多，不得不说这是非常具有前瞻性的研究工作。在这份专利中，李彦宏提出了与传统信息检索系统不同的基于链接的排名方法。

这个系统除了索引页面之外，还建立一个链接词库，记录链接锚文字的一些相关信息，如锚文字中包含哪些关键词，发出链接的页面索引，包含特定锚文字的链接总数，包含特定关键词的链接都指向哪些页面。词库不仅包含关键词原型，也包含同一个词干的其他衍生关键词。

根据这些链接数据，尤其是锚文字，计算出基于链接的文件相关性。在用户搜索时，将得到的基于链接的相关性与基于关键词匹配的传统相关性综合使用，得到更准确的排名。

在今天看来，这种基于链接的相关性计算是搜索引擎的常态，每个SEO人员都知道。但是在十三四年前，这无疑是非常创新的概念。当然现在的搜索引擎算法对链接的考虑，已经不仅仅是锚文字，实际上要复杂得多。

这份专利所有人是李彦宏当时所在的公司，发明人是李彦宏本人。感兴趣的读者可以在下面这个地址查看美国专利局发布的“超链文件检索系统和方法”专利详情：

http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?patentnumber=5,920,859

2.5.2　HITS算法

HITS是英文Hyperlink-Induced Topic Search的缩写，意译为“超链诱导主题搜索”。HITS算法由Jon Kleinberg于1997年提出，并申请了专利：

http://patft.uspto.gov/netacgi/nph-Parser?patentnumber=6,112,202

按照HITS算法，用户输入关键词后，算法对返回的匹配页面计算两种值，一种是枢纽值（Hub Scores），另一种是权威值（Authority Scores），这两个值是互相依存、互相影响的。所谓枢纽值，指的是页面上所有导出链接指向页面的权威值之和。权威值指的是所有导入链接所在页面的枢纽值之和。

上面的定义比较拗口，我们可以简单地说，HITS算法会提炼出两种比较重要的页面，也就是枢纽页面和权威页面。枢纽页面本身可能没有多少导入链接，但是有很多导出链接指向权威页面。权威页面本身可能导出链接不多，但是有很多来自枢纽页面的导入链接。

典型的枢纽页面就是如雅虎目录、开放目录或好123这样的网站目录。这种高质量的网站目录作用就在于指向其他权威网站，所以称为枢纽。而权威页面有很多导入链接，其中包含很多来自枢纽页面的链接。权威页面通常是提供真正相关内容的页面。

HITS算法是针对特定查询词的，所以称为主题搜索。

HITS算法的最大缺点是，它在查询阶段进行计算，而不是在抓取或预处理阶段。所以HITS算法是以牺牲查询排名响应时间为代价的。也正因为如此，原始HITS算法在搜索引擎中并不常用。不过HITS算法的思想很可能融入到搜索引擎的索引阶段，也就是根据链接关系找出具有枢纽特征或权威特征的页面。

成为权威页面是第一优先，不过难度比较大，唯一的方法就是获得高质量链接。当你的网站不能成为权威页面时，就让它成为枢纽页面。所以导出链接也是当前搜索引擎排名因素之一。绝不链接到其他网站的做法，并不是好的SEO方法。

2.5.3　TrustRank算法

TrustRank是近年来比较受关注的基于链接关系的排名算法。TrustRank可以翻译为“信任指数”。

Trust Rank算法最初来自于2004年斯坦福大学和雅虎的一项联合研究，用来检测垃圾网站，并且于2006年申请专利。TrustRank算法发明人还发表了一份专门的PDF文件，说明TrustRank算法的应用。感兴趣的读者可以在下面这个网址下载PDF文件：

http://www.vldb.org/conf/2004/RS15P3.PDF

TrustRank算法并不是由Google提出的，不过由于Google所占市场份额最大，而且TrustRank在Google排名中也是一个非常重要的因素，所以有些人误以为TrustRank是Google提出的。更让人糊涂的是，Google曾经把TrustRank申请为商标，但是TrustRank商标中的TrustRank指的是Google检测含有恶意代码网站的方法，而不是指排名算法中的信任指数。

TrustRank算法基于一个基本假设：好的网站很少会链接到坏的网站。反之则不成立，也就是说，坏的网站很少链接到好网站这句话并不成立。正相反，很多垃圾网站会链接到高权威、高信任指数的网站，试图提高自己的信任指数。

基于这个假设，如果能挑选出可以百分之百信任的网站，这些网站的TrustRank评为最高，这些TrustRank最高的网站所链接到的网站信任指数稍微降低，但也会很高。与此类似，第二层被信任的网站链接出去的第三层网站，信任度继续下降。由于种种原因，好的网站也不可避免地会链接到一些垃圾网站，不过离第一层网站点击距离越近，所传递的信任指数越高，离第一级网站点击距离就越远，信任指数将依次下降。这样，通过TrustRank算法，就能给所有网站计算出相应的信任指数，离第一层网站越远，成为垃圾网站的可能性就越大。

计算TrustRank值首先要选择一批种子网站，然后人工查看网站，设定一个初始TrustRank值。挑选种子网站有两种方式，一种是选择导出链接最多的网站，因为TrustRank算法就是计算指数随着导出链接的衰减。导出链接多的网站，在某种意义上可以理解为“逆向PR值”比较高。

另一种挑选种子网站的方法是选PR值高的网站，因为PR值越高，在搜索结果页面出现的概率就越大。这些网站才正是TrustRank算法最关注的、需要调整排名的网站。那些PR值很低的页面，在没有TrustRank算法时排名也很靠后，计算TrustRank意义就不大了。

根据测算，挑选出两百个左右网站作为种子，就可以比较精确地计算出所有网站的TrustRank值。

计算TrustRank随链接关系减少的公式有两种方式。一种是随链接次数衰减，也就是说如果第一层页面TrustRank指数是100，第二层页面衰减为90，第三层衰减为80。第二种计算方法是按导出链接数目分配TrustRank值，也就是说，如果一个页面的TrustRank值是100，页面上有5个导出链接，每个链接将传递20％的TrustRank值。衰减和分配这两种计算方法通常综合使用，整体效果都是随着链接层次的增加，TrustRank值逐步降低。

得出网站和页面的TrustRank值后，可以通过两种方式影响排名。一种是把传统排名算法挑选出的多个页面，根据TrustRank值比较，重新做排名调整。另一种是设定一个最低的TrustRank值门槛，只有超过这个门槛的页面，才被认为有足够的质量进入排名，低于门槛的页面将被认为是垃圾页面，从搜索结果中过滤出去。

虽然TrustRank算法最初是作为检测垃圾的方法，但在现在的搜索引擎排名算法中，TrustRank概念使用更为广泛，常常影响大部分网站的整体排名。TrustRank算法最初针对的是页面级别，现在在搜索引擎算法中，TrustRank值也通常表现在域名级别，整个域名的信任指数越高，整体排名能力就越强。

2.5.4　Google PR

PR是PageRank的缩写。Google PR理论是所有基于链接的搜索引擎理论中最有名的。SEO人员可能不清楚本节介绍的其他链接理论，但不可能不知道PR。

PR是Google创始人之一拉里佩奇发明的，用于表示页面重要性的概念。用最简单的话说就是，反向链接越多的页面就是越重要的页面，因此PR值也就越高。

Google PR有点类似于科技文献中互相引用的概念，被其他文献引用较多的文献，很可能是比较重要的文献。

1．PR的概念和计算

我们可以把互联网理解为由结点及链接组成的有向图，页面就是一个个结点，页面之间的有向链接传递着页面的重要性。一个链接传递的PR值决定于导入链接所在页面的PR值，发出链接的页面本身PR值越高，所能传递出去的PR也越高。传递的PR数值也取决于页面上的导出链接数目。对于给定PR值的页面来说，假设能传递到下级页面100份PR，页面上有10个导出链接，每个链接能传递10份PR，页面上有20个导出链接的话，每个链接只能传递5份PR。所以一个页面的PR值取决于导入链接总数，发出链接页面的PR值，以及发出链接页面上的导出链接数目。

PR值计算公式是

PR(A)＝(1-d)＋d(PR(t1)/C(t1)＋…＋PR(tn)/C(tn))

·　A代表页面A。

·　PR(A)则代表页面A的PR值。

·　d为阻尼指数。通常认为d＝0.85。

·　t1…tn代表链接向页面A的页面t1到tn。

·　C代表页面上的导出链接数目。C(t1)即为页面t1上的导出链接数目。

从概念及计算公式都可以看到，计算PR值必须使用迭代计算。页面A的PR值取决于链接向A的页面t1至tn页面的PR值，而t1至tn页面的PR值又取决于其他页面的PR值，其中很可能还包含页面A。所以PR需要多次迭代才能得到。计算时先给所有页面设定一个初始值，经过一定次数的迭代计算后，各个页面的PR值将趋于稳定。研究证明，无论初始值怎么选取，经过迭代计算的最终PR值不会受到影响。

对阻尼系数做个简要说明。考虑如图2-29所示这样一个循环（实际网络上是一定存在这种循环的）。
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图2-29　链接构成的循环

外部页面Y向循环注入PR值，循环中的页面不停迭代传递PR，如果没有阻尼系数，循环中的页面PR将达到无穷大。引入阻尼系数，使PR在传递时自然衰减，才能将PR计算稳定在一个值上。

2．PR的两个比喻模型

关于PR有两个著名的比喻。一个比喻是投票。链接就像民主投票一样，A页面链接到B页面，就意味着A页面对B页面投了一票，使得B页面的重要性提高。同时，A页面本身的PR值决定了A所能投出去的投票力，PR值越高的页面，投出的票也更重要。在这个意义上，传统基于关键词匹配的算法是看页面自己说页面内容是什么，基于链接的PR则是看别人怎么评价一个页面。

第二个比喻是随机冲浪比喻。假设一个访问者从一个页面开始，不停地随机点击链接，访问下一个页面。有时候这个用户感到无聊了，不再点击链接，就随机跳到了另外一个网址，再次开始不停地向下点击。所谓PR值，也就是一个页面在这种随机冲浪访问中被访问到的概率。一个页面导入链接越多，被访问到的概率也越高，因此PR值也越高。

阻尼系数也与随机冲浪模型有关。（1－d）＝0.15实际上就是用户感到无聊，停止点击，随机跳到新URL的概率。

3．工具条PR

真正的用于排名计算的Google PR值我们是无法知道的，我们所能看到的只是Google工具条PR值。需要清楚的是，工具条PR值并不是真实PR值的精确反映。真实PR值是一个准确的、大于0.15、没有上限的数字，工具条上显示的PR值已经简化为0～10这11个数字，是一个整数，也就是说PR值最小的近似为0，最大的近似为10。实际上每一个工具条PR值代表的是很大一个范围，工具条PR5代表的页面真实PR值可能相差很多倍。

真正的PR值是不间断计算更新中的，工具条PR值只是某一个时间点上真实PR值的快照输出。工具条PR几个月才更新一次，过去一年工具条PR值更新的日期如表2-4所示。

表2-4　最近一年Google工具条PR更新日期
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工具条PR与反向链接数目呈对数关系，而不是线性关系。也就是说如果从PR1到PR2需要的外部链接是100个，从PR2到PR3则需要大致1000个，PR5到PR6需要的外部链接则更多。所以PR值越高的网站想提升一级所要付出的时间和努力比PR值比较低的网站提升一级要多得多。

4．关于PR的几个误解

PR的英文全称是PageRank。这个名称来源于发明人佩奇（Page）的名字，巧合的是Page在英文中也是页面的意思。所以准确地说PageRank这个名字应该翻译为佩奇级别，而不是页面级别。不过约定俗成，再加上巧妙的一语双关，大家都把PR称为页面级别。

PR值只与链接有关。经常有站长询问，他的网站做了挺长时间，内容也全是原创的，怎么PR还是零呢？其实PR与站长是否认真、做站多长时间、内容是否原创都没有直接关系。有反向链接就有PR，没有反向链接就没有PR。一个高质量的原创网站，一般来说自然会吸引到比较多的外部链接，所以会间接提高PR值，但这并不是必然的。

工具条PR值更新与页面排名变化在时间上没有对应关系。在工具条PR值更新过程中，经常有站长说PR值提高了，难怪网站排名也提高了。可以肯定地说这只是时间上的巧合而已。前面说过，真实的用于排名计算的PR是连续计算更新的，随时计入排名算法。我们看到的工具条PR几个月才更新一次。当我们看到有PR更新时，真实的PR早在几个月之前就更新和计入排名里了。所以，通过工具条PR变化，研究PR值与排名变化之间的关系是没有意义的。

5．PR的意义

Google工程师说过很多次，Google PR现在已经是一个被过度宣传的概念，其实PR只是Google排名算法的200多个因素之一，而且重要性已经下降很多，SEO人员完全不必太执着于PR值的提高。

当然，PR还是Google排名算法中的重要因素之一。除了直接影响排名，PR的重要性还体现在下面几点。

（1）网站收录深度和总页面数。搜索引擎蜘蛛爬行时间及数据库的空间都是有限的。Google希望尽量优先收录重要性高的页面，所以PR值越高的网站就能被收录更多页面，蜘蛛爬行内页的深度也更高。对大中型网站来说，首页PR值是带动网站收录的重要因素之一。

（2）更新频率。PR值越高的网站，搜索引擎蜘蛛访问得就越频繁，网站上出现新页面或旧页面上内容更新时，都能更快速地被收录。由于网站新页面通常都会在现有页面上出现链接，因此更新频率高也就意味着被发现的速度快。

（3）重复内容判定。当Google在不同网站上发现完全相同的内容时，会选出一个作为原创，其他作为转载或抄袭。用户搜索相关关键词时，被判断为原创的那个版本会排在前面。而判断哪个版本为原创时，PR值也是重要因素之一。这也就是为什么那些权重高、PR值高的大网站，转载小网站内容却经常被当做原创的原因。

（4）排名初始子集的选择。前面介绍排名过程时提到，搜索引擎挑选出所有与关键词匹配的文件后，不可能对所有文件进行相关性计算，因为返回的文件可能有几百万、几千万，搜索引擎需要从中挑选出一个初始子集，再做相关性计算。初始子集的选择显然与关键词相关度无关，而只能从页面的重要程度着手，PR值就是与关键词无关的重要度指标。

现在的PR算法与当初拉里佩奇专利中的描述相比肯定有了改进和变化。一个可以观察到的现象是，PR算法应该已经排除了一部分Google认为可疑或者无效的链接，比如付费链接、博客和论坛中的垃圾链接等。所以有时候我们会看到一个页面有PR6甚至PR7的导入链接，经过几次工具条PR更新后，却还维持在PR3甚至PR2。按说一个PR6或7的链接，应该把被链接的页面带到PR5或PR4，所以很可能Google已经把一部分它认为可疑的链接排除在PR计算之外。

PR专利发明人是拉里佩奇，专利所有人是斯坦福大学，Google公司拥有永久性排他使用权。虽然PR是Google拥有专利使用权的算法，但其他所有主流搜索引擎也都有类似算法，只不过不称为PR而已。

2.5.5　Hilltop算法

Hilltop算法是由Krishna Baharat在2000年左右所研究的，于2001年申请了专利，并且把专利授权给Google使用，后来Krishna Baharat本人也加入了Google。

Hilltop算法可以简单理解为与主题相关的PR值。传统PR值与特定关键词或主题没有关联，只计算链接关系。这就有可能出现某种漏洞。比如一个PR值极高的关于环保内容的大学页面，上面有一个链接连向一个儿童用品网站，这个链接出现的原因可能仅仅是因为这个大学页面维护人是个教授，他太太在那个卖儿童用品的公司工作。这种与主题无关、却有着极高PR值的链接，有可能使一些网站获得很好的排名，但其实相关性并不高。

Hilltop算法就尝试矫正这种可能出现的疏漏。Hilltop算法同样是计算链接关系，不过它更关注来自主题相关页面的链接权重。在Hilltop算法中把这种主题相关页面称为专家文件。显然，针对不同主题或搜索词有不同的专家文件。

根据Hilltop算法，用户搜索关键词后，Google先按正常排名算法找到一系列相关页面并排名，然后计算这些页面有多少来自专家文件的、与主题相关的链接，来自专家文件的链接越多，页面的排名分值越高。按Hilltop算法的最初构想，一个页面至少要有两个来自专家文件的链接，才能返回一定的Hilltop值，不然返回的Hilltop值将为零。

根据专家文件链接计算的分值被称为LocalRank。排名程序根据LocalRank值，对原本传统排名算法计算的排名做重新调整，给出最后排名。这就是前面讨论的搜索引擎排名阶段最后的过滤和调整步骤。

Hilltop算法最初写论文和申请专利时对专家文件的选择有不同描述。在最初的研究中，Krishna Baharat把专家文件定义为包含特定主题内容，并且有比较多导出链接到第三方网站的页面，这有点类似于HITS算法中的枢纽页面。专家文件链接指向的页面与专家文件本身应该没有关联，这种关联指的是来自同一个主域名下的子域名，来自相同或相似IP地址的页面等。最常见的专家文件经常来自于学校、政府及行业组织网站。

在最初的Hilltop算法中，专家文件是预先挑选的。搜索引擎可以根据最常见的搜索词，预先计算出一套专家文件，用户搜索时，排名算法从事先计算的专家文件集合中选出与搜索词相关的专家文件子集，再从这个子集中的链接计算LocalRank值。

不过在2001年所申请的专利中，Krishna Baharat描述了另外一个挑选专家文件的方法，专家文件并不预先选择，用户搜索特定查询词后，搜索引擎按传统算法挑出一系列初始相关页面，这些页面就是专家文件。Hilltop算法在这个页面集合中再次计算哪些网页有来自于集合中其他页面的链接，赋予比较高的LocalRank值。由于传统算法得到的页面集合已经具备了相关性，这些页面再提供链接给某一个特定页面，这些链接的权重自然应该很高。这种挑选专家文件的方法是实时进行的。

通常认为Hilltop算法对2003年底的佛罗里达更新有重大影响，不过Hilltop算法是否真的已经被融入进Google排名算法中，没有人能够确定。Google从来没有承认、也没有否认自己的排名算法中是否使用了某项专利。不过从排名结果观察及招揽Krishna Baharat至麾下等迹象看，Hilltop算法的思想得到了Google的极大重视。

Hilltop算法提示SEO，建设外部链接时更应该关注主题相关的网站。最简单的方法是搜索某个关键词，目前排在前面的页面就是最好的链接来源，甚至可能一个来自竞争对手网站的链接效果是最好的。当然，获得这样的链接难度最大。

2.6　用户怎样浏览和点击搜索结果

用户搜索关键词后，搜索引擎通常返回10个结果。用户对这10个结果列表的浏览和点击有很大差别。本节介绍用户在搜索结果页面上的浏览方式，包括目光关注度及点击的一些研究。

2.6.1　英文搜索结果页面

页面浏览最主要的研究方法是视线跟踪（eye-tracking），使用特殊的设备跟踪用户目光在结果页面上的浏览及点击数据。enquiro.com就是专门做这方面的实验及统计的公司。2005年初，enquiro.com联合eyetools.com和did-it.com两家公司进行了一次很著名的视线跟踪实验，实验数据于2005年6月发表，提出在SEO业界很有名的金三角图像，也有人称其为“F型”浏览图像，如图2-30所示。
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图2-30　著名的用户视线分布金三角

图2-30中的颜色区块代表用户目光的停留位置及关注时间，图像中的X号代表点击。从图中我们可以看到，典型搜索用户打开搜索结果页面后，目光会首先放在最左上角，然后向正下方移动挨个浏览搜索结果，当看到感兴趣的页面时，横向向右阅读页面标题。排在最上面的结果得到的目光关注度最多，越往下越少，形成一个所谓的“金三角”。金三角中的搜索结果都有比较高的目光关注度。这个金三角结束于第一屏底部的排名结果，用户向下拉页面查看第二屏结果的概率大为降低。

这个浏览统计是针对Google搜索结果页面做的。后来enquiro.com针对雅虎及MSN搜索结果页面做的实验也得到大致相同的结果，如图2-31所示。
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图2-31　主流搜索引擎都存在视线分布金三角

2009年Google官方博客也发布了一个类似的目光跟踪实验结果，确认了enquiro.com的金三角图像。Google的实验结果如图2-32所示。
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图2-32　Google官方发布的视线分布金三角

2006年10月，康奈尔大学做了更进一步的实验和统计，记录397次实验对象（搜索用户）对搜索结果的关注时间及点击分布，实验数据如图2-33所示。
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图2-33　康奈尔大学实验显示的搜索结果关注时间及点击分布

我们可以看到，排名前三位的页面得到的关注时间相差不大，尤其是前两位差距很小，但是点击次数却有很大差异。排名第一的结果占据了56.36％的点击，排名第二的结果只有不到第一位四分之一的点击量，从第四位以后点击率更是急剧下降。唯一的特例是排名第十的点击结果，比第九位稍微多了一点。原因可能是用户浏览到最后一个结果时没有更多的结果可看，也没有其他选择，于是就点击了最后一个页面。

中间还有一个值得注意的结果，排名第七位的页面点击率非常低，只占0.36％。这是因为前六位结果都处在第一屏，用户如果在第一屏没有找到满意结果，就会拉动右侧滑动条看第二屏内容。不过大多数用户不会刚好把屏幕下拉到第七位结果排在最上面，而是直接拉动到页面最下面，这样第七位结果反倒已经跑到第二屏之外，很多用户根本没看到第七位排名页面。

图2-34显示的是把关注时间及点击次数按曲线显示的结果。
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图2-34　关注时间及点击次数按曲线显示

我们可以更清楚地看到，关注时间是按比较连续的曲线下降，而点击次数在第一位和第二位结果上有了巨大的差别，从第二位之后才形成比较平滑的曲线。

上面的实验数据来自于对用户搜索的观察记录，还不是来自搜索引擎的真正点击数据，而且样本数量有限。

2006年8月，美国在线（AOL）因为疏忽公布了三个月的真实搜索记录，包括2006年3月1日到5月31日1900万次搜索，1080多万不同的搜索词，还包括65万8000个用户ID。这份资料公布后引起轩然大波。虽然用户ID都是匿名的，但是搜索词本身就可能泄露个人隐私，使得有心人士可以从这份资料中挖掘出不少能与具体个人相关联的数据。

也有SEO人士对这些搜索记录做了大量统计，得出搜索结果页面的真实点击数据。有人从9038794个搜索中统计到4926623次点击，这些点击在前10个结果中的分布如表2-5所示。

表2-5　根据AOL泄露数据计算的搜索结果点击分布
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把表2-5中的点击比例换算成相对于第一位结果点击减少的百分比，又可以得到如表2-6所示的表格。

表2-6　相对第一个结果的点击减少比例
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从这个数据中可以看到，第一页点击分布与康奈尔大学的数据大体相当。排名第一的结果获得了42.1％的点击率，排名第二的结果点击次数大幅下降，不到第一位的四分之一。排名第一页的10个结果，总共获得所有点击流量的89.71％。第二页排名第11～20的结果，得到4.37％的点击率。第三页只得到2.42％。前5页占据了99％以上的点击。

这是目前为止我们所能看到的唯一一份来自搜索引擎的真实点击数据，对SEO有很大的参考价值。

比如，同样是提高一位排名，从第十位提高到第九位，与从第二位提高到第一位获得的流量有天壤之别。很多公司和SEO人士把排名进入前十或前五当做目标，但实际上第十名或第五名与第一名流量上的差距非常大。这就给我们一个启示，有的时候我们可以找到网站有哪些关键词排名在第二位，想办法把它提高到第一位，能使流量翻好几倍。

这两个搜索结果点击数据，对SEO人员预估流量也有重要意义。

2.6.2　中文搜索结果页面

上面介绍的目光跟踪及点击数据，都是针对英文网站及美国用户的。那么中文搜索引擎情况如何呢？

2007年4月，enquiro.com做了google.cn及百度搜索结果页面实验。参加实验的是50个18～25岁的中国留学生，这些留学生来到美国不超过几个星期，正在就读语言培训班，所以其浏览习惯大体上还与主流中文用户相同，没有受英文用户浏览习惯太大的影响。这次实验的结果如图2-35所示。

图2-35是英文google.com与中文google.cn的对比。可以明显看出，相对于英文Google上比较规则的F型分布，中文用户在google.cn上的浏览更具随机性。虽然大体上还是呈现最上面的页面关注时间比较多，越往下越少，但是中文用户并不像英文用户那样垂直向下浏览结果，看到感兴趣的结果则向右方移动目光，阅读页面标题或说明。中文用户的目光更多地像是横向随机跳动，点击也是比较随机的，目光及点击分布都更广。
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图2-35　中文用户视线分布与英文用户对比

图2-36是百度和google.cn的搜索页面对比。如果说用户在google.cn上还大致符合越上面的页面关注越多的规律，在百度上则连在垂直方向也呈现更多随机特性，用户目光从上向下并没有显现出关注时间的急剧下降，百度用户不仅浏览页面上部结果，也在页面下部的结果上花了不少时间。在页面底部的相关搜索上，更是呈现出聚集目光和点击的情况。
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图2-36　百度与Google中文的视线分布对比

按照英文用户搜索引擎结果浏览习惯分析，中文用户无论在Google还是百度上，似乎都花了更长时间才能找到自己想要的结果。英文用户在Google上平均8～10s就找到想要的结果，而中文用户在google.cn上则需要花30s，在百度上要花55s。这一方面说明中文搜索比英文搜索结果准确度低，另外也很可能是因为语言方面的差异。中文句子里的词都是连在一起的，用户必须花多一点时间真正阅读标题，才能了解列出的结果是否符合自己的要求。而英文单词之间有空格分隔，更利于浏览，用户很容易在一瞥之下就能看到自己搜索的关键词。

在百度上满天星似的浏览也可能与百度广告和自然结果都放在左侧、又没有背景颜色区分有关，一些用户会很自然地跳过广告，去查看排在后面的结果。

目前还没有见到中文搜索结果页面的点击数据统计。显然，前面介绍的点击数据不适用于中文搜索结果页面，尤其不适用于百度。可以想象，中文搜索结果点击率没有英文那样急剧下降的趋势，排在第五六位与排在第一位不会相差10倍之多。预估中文关键词流量时，不能照搬英文点击数据，而要更多地依靠自己网站的点击数据。

2.6.3　整合搜索及个人化搜索

上面的视线跟踪及点击实验，都是基于传统10个文字列表的搜索结果页面。近几年随着整合搜索和个人化搜索的流行，搜索结果页面中出现图片、视频、新闻等结果，整个页面排版方式的变化必然影响用户浏览方式。

2007年9月，enquiro.com又做了整合搜索的目光跟踪实验，结果如图2-37所示。
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图2-37　整合搜索结果对视线分布的影响

可以看到，当有图片出现在结果页面上部时，用户目光不再是从页面最左上角开始，而是首先把目光放在了图片上，接着向右移动看图片对应的结果是否符合自己的要求。然后用户视线再回到左上角重新向下浏览，看到合适的页面时再向右侧移动目光阅读页面标题和说明。

很明显，图片的出现完全改变了用户浏览方式，极大地吸引了用户目光。因此整合搜索结果不仅获得排名比普通页面要容易，竞争更小，而一旦出现排名也更能吸引用户眼球和点击。

enquiro.com对整合结果的实验也发现，带有图片的列表常常起到一种分隔作用。

如图2-38所示，以图片为横向分隔线，分隔线之上的结果获得很大的目光关注。用户把图片当成了一个阻隔，视线不再向下浏览图片之下的内容。
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图2-38　搜索结果中出现的图片起到分隔作用

这对传统关注于页面排名的SEO来说是个挑战，而且是自己无法克服的挑战。好在这个实验是2007年做的，当时整合搜索结果还是个新鲜事物，用户不太习惯，因此会吸引更多的不成比例的视线。当用户对带有图片、视频的结果习以为常后，很可能浏览方式会向传统金三角模式靠拢。

enquiro.com同时做了个人化搜索页面的目光跟踪实验。

如图2-39所示，左侧是非个人化结果页面，右侧是个人化结果页面，白色框中出现的3个结果是个人化结果，也就是用户以前曾经访问过的网站。明显可以看到，用户对自己访问过的熟悉的网站投入的目光关注度和时间要比陌生的网址高得多。在个人化搜索一节我们会提到，虽然目前看到的个人化结果还很少，但这是一个确定的搜索行业趋势，对SEO的影响不仅仅在于排名，还在于高得多的点击率。
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图2-39　个人化结果对视线分布的影响

图2-40显示了非个人化搜索及个人化搜索的具体点击比例。
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图2-40　非个人化搜索及个人化搜索的点击比例

图2-40中左侧是非个人化搜索，右侧是个人化搜索，3个数据分别为

（1）所花时间比例；

（2）目光注视比例；

（3）点击比例。

我们可以看到，用户对熟悉的网站点击可能性要比不熟悉的网站高出四倍多。

2010年3月，OneUpWeb公司还做过实时搜索的视线跟踪实验，如图2-41所示，页面底部框中是实时搜索结果。

[image: alt]

图2-41　实时搜索对视线分布的影响

可以发现用户不太关注实时搜索，与整合搜索有比较大的差别。

2.7　高级搜索指令

用户除了可以在搜索引擎搜索普通关键词外，还可以使用一些特殊的高级搜索指令。这些搜索指令普通用户很少会用到，对SEO人员进行竞争对手研究和寻找外部链接资源却非常有用。本节简单介绍常用的高级搜索指令。

2.7.1　双引号

把搜索词放在双引号中，代表完全匹配搜索，也就是说搜索结果返回的页面包含双引号中出现的所有的词，连顺序也必须完全匹配。百度和Google都支持这个指令。

比如搜索：SEO方法图片，如图2-42所示。
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图2-42　不带双引号的搜索结果

从图2-42中可以看到，返回的结果中不少页面出现的关键词并不是完整的“SEO方法图片”，有的页面中“SEO”、“方法”、“图片”这三个词出现在不同地方，中间有间隔，顺序也不相同。把“SEO方法图片”放在双引号中再搜索：“SEO方法图片”，如图2-43所示。
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图2-43　搜索时带双引号的结果

可以看到，返回结果只剩下4个，都是完整而且按顺序出现“SEO方法图片”这个搜索字符串的页面。

使用双引号搜索可以更准确地找到特定关键词的竞争对手。

2.7.2　减号

减号（－）代表搜索不包含减号后面的词的页面。使用这个指令时减号前面必须是空格，减号后面没有空格，紧跟着需要排除的词。Google和百度都支持这个指令。

比如搜索“搜索”这个词时，返回结果如图2-44所示。
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图2-44　普通不使用减号的搜索

排在前面的都是关于搜索引擎的页面。如果我们搜索“搜索—引擎”，返回的则是包含“搜索”这个词，却不包含“引擎”这个词的结果，如图2-45所示。
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图2-45　搜索时使用减号

使用减号也可以更准确地找到需要的文件，尤其是某些词有多种意义时。比如搜索“苹果—电影”，返回结果页面就排除了《苹果》这部电影的结果，而不会影响苹果电脑和苹果作为水果的内容。

2.7.3　星号

星号（*）是常用的通配符，也可以用在搜索中。百度不支持*号搜索指令。

比如在Google中搜索“搜索*擎”，其中的*号代表任何文字。返回的结果就不仅包含“搜索引擎”，还包含了“搜索收擎”，“搜索巨擎”等内容，如图2-46所示。
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图2-46　搜索时使用星号

2.7.4　inurl:

inurl:指令用于搜索查询词出现在URL中的页面。百度和Google都支持inurl:指令。inurl:指令支持中文和英文。

比如搜索“inurl:搜索引擎优化”，从图2-47中可以看到，返回的结果都是网址url中包含“搜索引擎优化”的页面。由于关键词出现在URL中对排名有一定影响，因此使用inurl:搜索可以更准确地找到竞争对手。
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图2-47　inurl:指令

2.7.5　inanchor:

inanchor:指令返回的结果是导入链接锚文字中包含搜索词的页面。百度不支持inanchor:。

比如在Google搜索“inanchor:点击这里”，从图2-48中可以看到，返回的结果页面本身并不一定包含“点击这里”这四个字，而是指向这些页面的链接锚文字中出现了“点击这里”这四个字。
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图2-48　inanchor:指令

在后面的章节中我们会讨论，链接锚文字是现在关键词排名最重要的因素之一，有经验的SEO会尽量使外部链接锚文字中出现目标关键词。因此，使用inanchor:指令可以找到某个关键词的竞争对手，而且这些竞争对手往往是做过SEO的。研究竞争对手页面有哪些外部链接，就可以找到很多链接资源。

2.7.6　intitle:

intitle:指令返回的是页面title中包含关键词的页面。Google和百度都支持intitle:指令。

title是目前页面优化的最重要因素。做SEO的人无论要做哪个词的排名，都会把关键词放进title中。使用intitle指令找到的文件才是更准确的竞争页面。如果关键词只出现在页面可见文字中，而没有出现在title中，大部分情况是并没有针对关键词进行优化，也不是有力的竞争对手。

比如搜索“搜索引擎优化”，笔者的博客在百度排在自然排名的第二位，如图2-49所示。
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图2-49　普通搜索结果

但是搜索“intitle:搜索引擎优化”，笔者的博客就不会被返回，因为博客标题中并没有“搜索引擎优化”这六个字，如图2-50所示。
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图2-50　intitle:指令搜索结果

2.7.7　allintitle:

allintitle:搜索返回的是页面标题中包含多组关键词的文件。例如

allintitle:SEO搜索引擎优化

就相当于：

intitle:SEO intitle:搜索引擎优化。

返回的是标题中既包含“SEO”，也包含“搜索引擎优化”的页面。

2.7.8　allinurl:

与allintitle:类似。

allinurl:SEO搜索引擎优化

就相当于：

inurl:SEO inurl:搜索引擎优化。

2.7.9　filetype:

filetype用于搜索特定文件格式。Google和百度都支持filetype:指令。

比如搜索“filetype:pdf SEO”返回的就是包含SEO这个关键词的所有PDF文件，如图2-51所示。
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图2-51　filetype:指令

百度只支持下面几种文件格式：pdf，doc，xls，ppt，rtf，all。其中的“all”表示搜索百度所有支持的文件类型。Google则支持所有能索引的文件格式，包括HTML，PHP等。

filetype:指令用来搜索特定的资源，比如PDF电子书、Word文件等非常有用。

2.7.10　site:

site:是SEO最熟悉的高级搜索指令，用来搜索某个域名下的所有文件。比如搜索：

site:chinamyhosting.com

返回的就是chinamyhosting.com这个域名下的所有页面，如图2-52所示。可见这个指令是查询网站收录页面数的最直接方法。
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图2-52　site:指令

site:指令也可以用于子域名，比如：

site:blog.sina.com.cn

搜索的就是blog.sina.com.cn子域名下的所有收录页面。而

site:sina.com.cn

则包含sina.com.cn本身及sina.com.cn下面所有子域名（包括如blog.sina.com.cn）下的页面。

不过site:指令并不准确，尤其是Google中，返回的收录页面经常有大幅度波动，只能作为参考。

2.7.11　link:

link:也是SEO常用的指令，用来搜索某个url的反向链接，既包括内部链接，也包括外部链接。比如搜索：

link:chinamyhosting.com

返回的就是chinamyhosting.com的反向链接，如图2-53所示。
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图2-53　link:指令

不过可惜的是，Google的ink:指令返回的链接只是Google索引库中的一部分，而且是近乎随机的一部分，所以用link:指令查反向链接几乎没有用。百度则不支持link:指令。

2.7.12　linkdomain:

linkdomain:指令只适用于雅虎，返回的是某个域名的反向链接。雅虎的反向链接数据还比较准确，是SEO人员研究竞争对手外部链接情况的重要工具之一。比如搜索：

linkdomain:dunsh.org -site:dunsh.org

得到的就是点石网站的外部链接，因为-site:dunsh.org已经排除了点石本身的页面，也就是内部链接，剩下的就都是外部链接了，如图2-54所示。
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图2-54　雅虎的linkdomain:指令

2.7.13　related:

related:指令只适用于Google，返回的结果是与某个网站有关联的页面。比如搜索：

related:dunsh.org

我们就可以得到Google所认为的与点石网站有关联的其他页面，如图2-55所示。
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图2-55　related:指令

这种关联到底指的是什么，Google并没有明确说明，一般认为指的是有共同外部链接的网站。

2.7.14　综合使用高级搜索指令

前面介绍的几个高级搜索指令，单独使用可以找到不少资源，或者可以更精确地定位竞争对手。把这些指令混合起来使用则更强大。

比如下面这个指令：

inurl:gov减肥

返回的就是URL中包含“gov”，页面中有“减肥”这个词的页面。很多SEO人员认为政府和学校网站有比较高的权重，找到相关的政府和学校网站，就找到了最好的链接资源。

下面这个指令返回的是来自.edu.cn，也就是学校域名上的包含“交换链接”这个词的页面：

inurl:.edu.cn交换链接

从中SEO人员可以找到愿意交换链接的学校网站。

或者使用一个更精确的搜索：

inurl:.edu.cn intitle:交换链接

返回的则是来自edu.cn域名，标题中包含“交换链接”这四个字的页面，返回的结果大部分应该是愿意交换链接的学校网站。

再比如下面这个指令：

inurl:edu.cn/forum/*register

返回的结果是在.edu.cn域名上，url中包含“forum”以及“register”这两个单词的页面，也就是学校论坛的注册页面。找到这些论坛，也就找到了能在高权重域名上留下签名的很多机会。

下面这个指令返回的是页面与减肥有关，URL中包含“links”这个单词的页面：

减肥inurl:links

很多站长把交换链接页面命名为links.html等，所以这个指令返回的就是与减肥主题相关的交换链接页面。

下面这个指令返回的是URL中包含“gov.cn”以及“links”的页面，也就是政府域名上的交换链接页面：

allinurl:gov.cn+links

最后一个例子，在雅虎搜索这个指令：

linkdomain:dunsh.org -linkdomain:chinamyhosting.com

返回的是链接到点石网站，却没有链接到我的博客的网站。使用这个指令可以找到很多链向你的竞争对手或其他同行业网站、却没链向你的网站的页面，这些网站是最好的链接资源。

高级搜索指令组合使用变化多端，功能强大。一个合格的SEO必须熟练掌握这几个常用指令的意义及组合方法，才能更有效地找到更多竞争对手和链接资源。


第3章
竞争研究

初做网站的人很容易犯的最大错误之一是，脑袋一拍就贸然进入某个领域，跳过竞争研究，没规划好目标关键词就开始做网站。这样做常常导致两个结果，一是自己想做的关键词排名怎么也上不去，二是自己认为不错的关键词排名到了第一也没什么流量。

进行竞争研究，确定适当的关键词是SEO的第一步，而且是必不可少的一步。竞争研究包括关键词研究、竞争对手研究及现有网站评估诊断，其中关键词研究是最重要的。

3.1　为什么研究关键词

研究关键词的意义在于以下几方面。

3.1.1　确保目标关键词有人搜索

网站核心关键词不能想当然，必须经过关键词研究才能确保这个关键词确实有网民在搜索，没人搜索的词没有任何价值。

对SEO没概念的人决定目标关键词时常常会首先想到公司名称或自己的产品名称。但是当企业或网站没有品牌知名度时，没有用户会搜索公司名或网站名。产品名称如果不包含产品的通用名称，也往往没人搜索。

很多时候即使使用行业最通用的名字，也不一定有足够的真实搜索次数。最典型的就是“SEO”这个词本身。百度指数显示“SEO”每天被搜索两三千次以上，首先这与很多其他真正用户在搜索的词相比，已经属于比较低的。其次，搜索“SEO”的人很多是站长在研究记录“SEO”这个词排名的新动向，而不是对SEO服务感兴趣。

要确定适当的关键词，首先要做的是，确认用户搜索次数达到一定数量级。在这方面做出错误的方向选择，对网站的影响将会是灾难性的。

3.1.2　降低优化难度

找到有搜索量的关键词，不意味着就要把目标定在最热门、搜索次数最多的词上。虽然搜索“新闻”、“律师”、“租房”、“机票”、“减肥”、“旅游”、“化妆品”等这些词的用户很多，但是对中小企业和个人站长来说，要把这些词做到前几位，难度非常高。可以说没有强大的资源、人力支持，想都不用想。做关键词研究就是要找到被搜索次数比较多，同时难度不太大的关键词，网站优化才有可能在一定的预算、周期下取得较好效果。

3.1.3　寻找有效流量

排名和流量都不是目的，有效流量带来的转化才是目的。就算公司有足够的实力将一些非常热门的关键词排到前面，也不一定是投入产出比最好的选择。

假设网站提供律师服务，将核心关键词定为“律师”，一般来说并不是好的选择，因为搜索“律师”的用户动机和目的是什么很难判定。用户有可能是在寻找律师服务，但也可能是在寻找律师资格考试内容，也可能是在找大学专业报考指导，这样的用户来到提供律师服务的网站就没有什么机会转化为付费客户。

如果把核心关键词定为“北京律师”针对性就要强得多，用户已经透露出一定的购买意向。再进一步，如果目标关键词定为“北京刑事律师”，则购买意向或者说商业价值更高，几乎可以肯定这个用户是在寻找特定区域、特定案件的律师服务，这样的搜索用户来到你的网站，转化为客户的可能性将大大提高。

要记住，流量本身并不一定是资产，很可能是浪费带宽、客服的无谓付出，只有能转化的有效流量才是资产。

3.1.4　搜索多样性

搜索词并不局限于我们容易想到的热门关键词。用户使用的搜索词五花八门，很多是站长自己所想象不到的。

据著名市场调研公司Hitwise 2009年2月的研究，用户实际使用的搜索词有越来越长的趋势。如表3-1所示是2008年1月到2009年1月用户搜索关键词长度变化趋势。

表3-1　用户搜索词变长
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可以看到，搜索3个单词以下关键词的比例不断下滑，搜索4个词以上的则上升，词越长上升得越多。Hitwise的研究虽然针对的是英文搜索，但是没有理由认为中文搜索不是同样的趋势。

随着搜索经验越来越丰富，网民已经知道搜索很短的、一般性的词，往往找不到自己想要的内容，而搜索更为具体的、比较长的词效果更好。做过网站的人都会从流量分析中发现，很多用户现在不仅搜索关键词，甚至搜索完整的句子。

无论是从用户意图和商业价值看，还是从搜索词长度来看，更为具体的、比较长的搜索词都有非常重要的意义。SEO人员必须知道，用户除了搜索行业通称，还在搜索哪些更具体的词、搜索次数是多少，这样才能确定网站核心关键词。

3.1.5　发现新机会

每个人的思维都会有局限。研发和销售某些特定产品的人，思路很容易被局限在自己和同事最常用的词汇上。而用户需求千变万化，上网经验也不同，他们会搜索各种各样我们想不到的词。

SEO人员查询搜索引擎提供的关键词扩展工具，或者分析网站流量是一件非常有意思，而且常常有意外发现的工作。我个人的经验是，利用关键词工具的推荐，挖掘相关关键词，很容易几个小时就过去了，能看到太多自己完全不会去搜索的词汇，但却实实在在有用户在搜索。在这个过程中，经常发现有共通性或明显趋势的词，把这些关键词融入到网站上，甚至增加新栏目，是发现新机会、拓展内容来源的最好方式之一。

3.2　关键词的选择

选择恰当的关键词是SEO最具技巧性的环节之一。只有选择正确的关键词，才能使网站SEO走在正确的大方向上。确定什么样的关键词决定了网站内容规划、链接结构、外部链接建设等重要后续步骤。

在介绍选择关键词步骤前，我们先讨论选择关键词的原则。

3.2.1　内容相关

目标关键词必须与网站内容有相关性。SEO早期曾经流行在页面上设置甚至堆积搜索次数多但与本网站没有实际相关性的关键词，也曾经起到很好的作用，能带来不少流量。现在这样的做法早已过时。网站需要的不仅仅是流量，更是有效流量，可以带来订单的流量。靠欺骗性的关键词带来访客却不能完成转化，对网站毫无意义。这样的排名和流量不是资产，而是负担，除了消耗带宽，没有其他作用。

如果你的网站想卖“上海律师服务”或者“特效减肥茶”，就不要想着靠“世博会”或“刘德华”这种关键词带来流量。抛开难度和可能性不谈，就算搜索这种不相关关键词的访客来到网站，也不会买你的产品或服务。

当然，这不一定适用于某些网站，比如新闻门户或纯粹依靠广告赢利的信息类网站。很多门户类网站包罗万象，内容相关性判断也比较模糊。对这些网站来说，只要有流量，就有一定的价值，网站并不依靠本身的转化赢利。

3.2.2　搜索次数多，竞争小

很显然，最好的关键词是搜索次数最多、竞争程度最小的那些词，这样既保证SEO代价最低，又保证流量最大。可惜现实不是这么理想的。大部分搜索次数多的关键词，也是竞争大的关键词。不过，通过大量细致的关键词挖掘、扩展，列出搜索次数及竞争程度数据，还是可以找到搜索次数相对多，竞争相对小的关键词。

研究搜索次数比较直接、简单，Google关键词工具及百度指数都提供搜索次数数据，详情请参考SEO工具相应章节。

竞争程度的确定比较复杂，需要参考的数据较多，而且带有比较大的不确定性。这部分请参考下面关键词竞争程度判断一节。

根据搜索次数和竞争程度可以大致判断出关键词效能。在相同投入的情况下，关键词效能高的词获得好排名的可能性较高，可以带来更多流量。

3.2.3　主关键词不可太宽泛

这实际上是上面两点的自然推论。关键词宽泛，竞争太大，所花代价太高，搜索词意图不明确，转化率也将降低。做房地产的公司，想当然地把“房地产”作为目标关键词，做旅游的公司就把“旅游”作为目标关键词，这都犯了主关键词过于宽泛的毛病。

一般行业通称都是过于宽泛的词，如“新闻”、“旅行”之类。把目标定在这种宽泛的词上，要么做不上去，要么费了九牛二虎之力做上去却发现转化率很低，得不偿失。

3.2.4　主关键词也不可太特殊

选择主关键词也不能走向另外一个极端。太特殊太长的词，搜索次数将大大降低，甚至没有人搜索，不能作为网站主关键词。

如果说“律师”这个词太宽泛，那么选择“北京律师”比较适当。根据不同公司业务范围，可能“北京刑事律师”更合适。但是如果选择“北京新街口律师”就不靠谱了。这种已经属于长尾的关键词可以考虑以内页优化，放在网站首页肯定不合适。

太特殊的关键词还包括公司名称、品牌名称、产品名称等。

所以网站主关键词，或者称为网站核心关键词，既不能太长、太宽泛，也不能太短、太特殊，需要找到一个平衡点。

3.2.5　商业价值

不同的关键词有不同的商业价值，就算长度相同，也会导致不同的转化率。

比如搜索“液晶电视原理”的用户购买意图就比较低，商业价值也低，他们很可能是在做研究，学习液晶电视知识而已。而搜索“液晶电视图片”的用户商业价值有所提高，很可能是在寻找、购买液晶电视的过程中想看看产品实物是什么样。搜索“液晶电视价格”，购买意图大大提高，已经进入产品比较选择阶段。而搜索“液晶电视促销”或“液晶电视购买”，其商业价值进一步提高，一个大减价信息就可能促成用户做出最后的购买决定。

在做关键词研究时，SEO人员可以通过各种方式查询到大量搜索词，通过常识就能判断出不同词的购买可能性。购买意图强烈、商业价值较高的关键词应该是优化时最先考虑的，无论内容规划，还是内部链接安排，都要予以侧重。

3.3　关键词竞争程度判断

关键词选择最核心的要求是搜索次数多，竞争程度小。搜索次数可以通过搜索引擎本身提供的关键词工具查看，简单明了，数字比较确定。

而竞争程度判断起来就要复杂得多。下面列出几个可以用于判断关键词竞争程度的因素。每个因素单独看都不能完整、准确地说明关键词的竞争情况，而必须整体考虑。更为困难的是，有的因素在数值上并不确定，比如竞争对手网站优化水平，无法给出一个确定数值。这几个竞争程度表现因素哪个占的比例更大，也没有一定的结论。所以基于经验的主观判断就变得非常重要了。

3.3.1　搜索结果数

搜索结果页面右上角都会显示这个关键词返回的相关页面总数。这个结果数是搜索引擎经过计算认为与搜索词相关的所有页面，也就是参与这个关键词竞争的所有页面。

显然，结果数越多，竞争程度越大。通常结果数值在10万以下，竞争很小，稍微认真地做一个网站，就可以获得很好的排名。权重高的域名上经过适当优化的内页也可以迅速获得排名。

结果数达到几十万，说明关键词有一定难度，需要一个质量和权重都不错的网站才能竞争。

结果数达到一两百万以上，说明关键词已经进入比较热门的门槛。新网站排名到前几位的可能性大大降低，需要坚持扩展内容，建立外部链接，达到一定域名权重才能成功。

结果数达到千万级别以上，通常是行业通用名称，竞争非常激烈，只有大站、权重高的网站才能获得好的排名。

上面只是大致而论，实际情况千差万别。有的关键词虽然结果数很大，但没有任何商业价值，竞争程度并不高，比如“我们”、“方法”、“公园”等这些常见却很一般化的词，出现在网页上的概率高，搜索结果数自然很高，但搜索的次数不多，商业价值很小。

而某些关键词看似结果数并不多，但是因为商业价值高，竞争程度非常高。比如某些疑难杂症治疗方法、药品等。

3.3.2　intitle结果数

使用intitle:指令搜索得到的结果页面数如图3-1所示。
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图3-1　百度intitle:指令结果数

单纯搜索关键词返回的结果中包括页面上出现关键词，但页面标题中没有出现的页面，这些页面虽然也有一点相关性，但很可能只是偶然在页面上提到关键词而已，并没有针对关键词优化，这些页面针对这个特定关键词的竞争实力很低，在做关键词研究时可以排除在外。

标题中出现关键词的页面才是真正的竞争对手。

3.3.3　竞价结果数

搜索结果页面右侧以及最上和最下面有多少个广告结果，也是衡量竞争程度的指标之一。

一般来说广告商内部有专业人员做关键词研究和广告投放，他们必然已经做了详细的竞争程度分析及赢利分析，只有能产生效果和赢利的关键词，他们才会去投放广告。如果说搜索结果数还只是网上内容数量带来的竞争，竞价数则是拿着真金白银与你竞争的真实存在的竞争对手数目。

搜索结果页面右侧广告最多显示8个，比较有商业价值的关键词，通常都会显示满8个广告结果。如果某个关键词搜索页面右侧只有两三个广告，说明关注这个词的网站还比较少，竞争较低。

要注意的是，竞价数需要在白天工作时间查看。广告商投放竞价广告时，经常会设置为晚上停止广告。对于经常晚上工作的SEO人员来说，如果半夜查看搜索结果页面，没看到几个广告商，就认为没有多少人参与竞价，很可能导致误判。

3.3.4　竞价价格

几大搜索引擎都提供工具，让广告商投放前就能看到某个关键词的大致价格，能排到第几位，以及能带来多少点击流量。如Google的关键词流量估算工具：

https://adwords.google.cn/select/TrafficEstimatorSandbox

如图3-2所示是Google流量估算工具显示的“减肥”相关关键词竞价价格及预估点击流量。
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图3-2　Google流量估算工具显示相关关键词竞价价格及预估点击流量

显然，竞价价格越高，竞争程度也越高。当然也不能排除两三个广告商为了争抢广告位第一名而掀起价格战，把本来竞争程度不太高的关键词推到很高价格。实际上如果广告商只想出现在第四、第五位的话，竞价价格大幅下降，参与竞价的广告商人数也没有那么多。

另外，某些利润率高的行业，搜索竞价经常超出自然排名真正竞争程度，比如律师服务、特效药品。这些行业产品及服务的特性决定了一个订单的利润可能是成千上万，企业可以把竞价提到相当高的程度，甚至一个点击几十元钱也不罕见。而销售书籍、服装、化妆品等，利润不很高，竞价价格也不可能太高。广告价格的巨大差异，并不能说明自然搜索竞争程度真的有这么大差别。

3.3.5　竞争对手情况

自然结果排在前面的主要竞争对手情况，包括外部链接数量质量、网站结构、页面关键词优化等。这部分很难量化，而且本身包含了众多因素。我们在后面竞争对手网站研究一节再详细讨论。

3.3.6　内页排名数量

搜索结果页面前10或前20位中，有多少是首页？有多少是网站内页？这在一定程度上说明了竞争水平。一般来说，排在前面的内页数越多，说明竞争越小。

通常网站首页是权重最高的页面，排名能力也最强。如果一个关键词排在前20位的多数是网站内页，说明使用首页特意优化这个关键词的网站不多。如果自己网站首页针对这个关键词，获得好排名的机会比较大。如果有权重比较高的域名，分类页面甚至产品页面也都有机会。

要注意的是，这里所说的内页指的是一般网站的内页。如果排在前面的有很多大型知名门户的频道首页，这种内页实际上应视同网站首页。这种权重高的网站，频道首页权重也比一般网站首页高得多。

综合上面几种指标，SEO人员可以给关键词打一个竞争程度指数，如表3-2所示（以Google搜索结果为例）。

表3-2　关键词竞争程度指数示例
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注：表中竞价数8＋3＋3是指搜索结果页面右侧广告8个，上部（自然搜索结果前）3个，下部3个。竞争对手实力的判断请参考3.11节。

3.4　核心关键词

选择关键词的第一步是确定网站核心关键词。

核心关键词通常就是网站首页的目标关键词。一般来说，整个网站会有很多目标关键词，这些关键词不可能都集中在首页上进行优化，而是合理地分布在整个网站，形成金字塔形结构。难度最高、搜索次数最多的两三个是核心关键词，放在首页；难度次一级、数量更多的关键词，放在栏目首或分类首页；难度更低的关键词，数量更为庞大，放在具体产品或文章页面。

整个网站的关键词按照搜索次数、竞争程度、优化难度逐级分布。关键在于确定核心关键词，首页核心关键词一旦确定，其下的栏目及产品页面关键词也就相应确定了。

3.4.1　头脑风暴

确定核心关键词第一步，是列出与自己网站产品相关的尽量多的、同时比较热门的搜索词，自己先可以通过头脑风暴列出待选词。

建议问自己如下几个问题：

·　你的网站能为用户解决什么问题？

·　用户遇到这些问题时，会搜索什么样的关键词？

·　如果你自己是用户，在寻找这些问题的答案时会怎么搜索？

·　用户在寻找你的产品时会搜索什么关键词？

只要具备一定的常识并且了解自己的产品，就一定会列出至少一二十个备选核心关键词。

3.4.2　同事、朋友

一个人的思路有限，可以找几个同事一起“头脑风暴”。不要给自己设限，想到什么就全都记下来。

有的时候公司内部人员对自己的产品太过熟悉，反倒限制了思路，不容易从普通用户角度出发。可以问一下公司之外的亲戚朋友，要寻找你公司的产品或服务时会搜索什么关键词。

3.4.3　竞争对手

另一个备选关键词来源是竞争对手。查看竞争对手网站首页源文件，关键词标签列出了什么关键词？标题标签中又出现了什么关键词？有实力的竞争对手应该已经做了功课，他们的网站所针对的关键词很可能就是不错的选择，如图3-3所示。
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图3-3　竞争对手网站元标签

现在很多网站没有写关键词标签。标题标签长度有限，再加上吸引点击的考虑，不一定完整列出目标关键词。但首页正文内容中一定会出现网站核心关键词。

Google关键词工具：

https://adwords.google.cn/select/KeywordToolExternal

有一个功能很多人都忽略了，除了列出关键词搜索次数外，Google工具还可以根据某个页面正文内容提炼出最相关的关键词。如图3-4所示，在“您希望如何生成关键字提示”下选择“网站内容”，在右侧输入竞争对手网址。
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图3-4　在Google关键词工具选择按“网站内容”生成关键词

Google工具根据页面内容生成相关关键词，如图3-5所示。
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图3-5　Google关键词工具根据页面内容生成的相关关键词

无论网站怎么写标签，正文内容是没办法隐藏的，从正文中提炼的关键词通常是很准确的。

3.4.4　查询搜索次数

经过自己及朋友、同事的头脑风暴和检查竞争对手网站之后，再到Google关键词工具或百度指数工具，查询这些关键词的搜索次数。同时，这两个工具也会提供很多相关关键词，也许有前面没有想到也没有查到的。

Google关键词工具或百度指数使用详情见SEO工具章节。

选出其中搜索次数比较多的几十个关键词，记录下Google搜索次数、百度指数，再列出这些关键词对应的竞争指数，如表3-3所示。

表3-3　关键词对应的竞争指数及潜在效能示例

[image: alt]

有时候需要快速查看几个关键词搜索次数对比，可以在Google趋势和百度指数输入多个关键词，之间用逗号隔开，这两个工具将直观显示搜索量差别，如图3-6和图3-7所示。
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图3-6　Google趋势直观显示搜索量差别
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图3-7　百度指数直观显示搜索量差别

3.4.5　确定核心关键词

面对这几十个甚至可能上百个关键词，要选出两三个作为网站核心关键词，通常有几种情况和策略。

对中小企业网站、个人网站及有志于电子商务的新站来说，核心关键词最好是效能最高的几个关键词，也就是搜索次数相对比较多、竞争指数相对比较小的几个，如表3-3中的“节食减肥”、“脸部减肥”。这样既保证了足够的搜索量及优化成功后带来的流量，又兼顾可行性。新站、小站把目标放在搜索次数最多的热门关键词上是不太现实的。

对于有资源、有实力并且有决心的公司来说，也可以把目标定在搜索次数最多的几个关键词上，只要这几个词不是太宽泛。像前面所说，除非你想打败新浪、搜狐，不然把“新闻”定为核心关键词是毫无意义的。就算把核心关键词确定在搜索次数最多的几个词上，也要做关键词研究，因为次一级关键词在网站上的分布还是需要研究和安排的。

有的公司产品早就存在，没有太大的灵活性，也不得不把核心关键词放在产品通用称呼上。这时候可能需要在产品名称前加限定词，才有可能获得比较好的排名。

注：本节中列出的关键词搜索次数、竞争指数、潜在效能等只是示例，请读者不要解读为SEO建议。主要有以下三点原因：

（1）作为示例，并没有列出可以判断全局的足够多的关键词。

（2）各公司或站长有自己的产品情况，不能仅看关键词，还要与自己的产品相关。例如，如果公司销售运动器械，显然不适合把“节食减肥”作为主要目标。

（3）笔者本人对减肥行业没有任何了解，标识的竞争指数可能与实际情况有很大出入。目前排名靠前的网站可能是减肥行业很强的域名，笔者不了解，只作为普通网站判断。

无论采取哪种策略，一般来说核心关键词在三个左右比较合适，不要超过4个。

上面过程列出的其他关键词数据，后面还会用到，并不会浪费。

3.5　关键词扩展

确定了核心关键词后，接下来就是进行关键词扩展。对一个稍有规模的网站来说，研究几十个关键词并不足够，还需要找出比核心关键词搜索次数少一些的更多关键词，安排到分类或频道首页。挖掘扩展出几百甚至几千个关键词都很常见。

扩展关键词可以通过下面几种方式。

3.5.1　关键词工具

最常见的工具还是Google关键词工具及百度指数。尤其Google关键词工具在这方面更方便，查询任何一个关键词，Google工具都会列出至少几十个相关关键词。再取其中的任何一个重新查询，又可以带出另外几十个关键词。通过这种联想式的不断挖掘，扩展几百几千个关键词轻而易举，如图3-8所示。
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图3-8　Google关键词工具生成大量相关关键词

SEO人员可以把Google给出的关键词下载为Excel文件，在Excel中合并得到所有相关词，删除重复及搜索量很低的关键词，按搜索次数排序，就得到有一定搜索量的大量关键词。

百度指数查询时也会显示相关关键词，如图3-9所示。
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图3-9　百度指数显示的相关关键词

3.5.2　搜索建议

在百度或Google搜索框中输入核心关键词，搜索框会自动显示与此相关的建议关键词，如图3-10、图3-11所示。

[image: alt]

图3-10　百度搜索建议
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图3-11　Google搜索建议

3.5.3　相关搜索

搜索结果页面最下面可以看到搜索引擎给出的相关搜索，如图3-12、图3-13所示。
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图3-12　百度相关搜索
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图3-13　Google相关搜索

一般来说，搜索建议和相关搜索中的扩展词在Google关键词工具中都会出现，但搜索建议和相关搜索使用最简单，是快速开拓思路的好方法。

3.5.4　其他关键词扩展工具

如后面SEO工具部分所介绍的追词网，也可以列出大量相关关键词，并显示百度指数，如图3-14所示。
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图3-14　追词网生成的相关关键词

3.5.5　各种形式的变体

1．同义词

假设核心关键词是酒店，与酒店基本同义的还有饭店、旅馆、住宿、旅店、宾馆等。再如网站推广、网络推广、网络营销意义也很相近。

2．相关词

虽然不同义，作用却非常类似的词。如网站建设、网页设计、网络营销与SEO非常相关，目标客户群也大致相同。

3．简写

Google PR与Google PageRank，北京大学与北大。

4．错字

还有一类变体是错字。如艾滋病与爱滋病，SEO每天一贴与SEO每天一帖，点石与电石。有不少用户使用拼音输入法经常会输入错字、同音字，所以有一些搜索量。但是优化错别字就不可避免地要在页面中出现这些错别字，可能会给网站用户带来负面观感，使用时需要非常小心。

3.5.6　补充说明文字

核心关键词可以加上各种形式的补充说明。

1．地名

有的核心关键词配合地名很明显，如：

·　旅游——云南旅游，海南旅游，北京旅游。

·　酒店——上海酒店，南京酒店。

有的关键词看似与地理位置无关，却有不少用户会加上地名搜索，如：

·　北京办公家具，上海办公家具，广州办公家具。

·　上海鲜花，深圳鲜花。

哪种核心关键词配合地名有搜索量，需要查看搜索引擎关键词工具。有的关键词就完全没有人加上地名搜索，如减肥。

2．品牌

核心关键词加上品牌名称也很常见，如：

·　电视机——康佳电视机，索尼电视机。

·　手机——诺基亚手机，摩托罗拉手机，索爱手机。

3．限定和形容词

比如：

·　主机——免费主机，免费服务器。

·　电视机——电视机价格，电视机促销。

·　京东商城——京东商城官方网站。

上面提到的免费、促销、价格、官方网站这些附加限定词都很常见。便宜、怎样、是什么、好吗、评测、图片等也都是常见限定词。

3.5.7　网站流量分析

查看网站现有流量，用户都使用什么关键词搜索来到网站？经常能看到一些站长自己并没有想到的关键词。用户之所以能搜索这些关键词找到网站，说明搜索引擎认为你的网站与这种关键词有比较高的相关性。把这些关键词输入到Google工具，生成更多相关词，也是一个很好的关键词扩展方式。

3.5.8　单词交叉组合

上面提到的核心关键词、同义词、近义词、相关词、简写、地名品牌限定词等，放在一起又可以交叉组合出很多变化形式。如北京办公家具价格、京东商城电视机促销、诺基亚手机评价、云南旅游攻略等。

如果前面已经找到几百个关键词，交叉组合起来很容易生成数千个扩展关键词。这些比较长的组合起来的关键词可能搜索次数并不多，但数量庞大，累计起来能带来的流量潜力可观。

3.6　关键词分布

经过核心关键词确定与关键词扩展，应该已经得到一个至少包含几百个相关关键词的大列表。这些关键词需要合理分布在整个网站上。

优化多个关键词是很多初学SEO的人感到迷惑的问题。显然不可能把这么多关键词都放在首页上，否则页面内容撰写、链接建设、内部链接及锚文字的安排都将无所适从。

3.6.1　金字塔形结构

一个比较合理的整站关键词布局类似于金字塔形式。

核心关键词位于塔尖，只有两三个，使用首页优化。

次一级关键词相当于塔身部分，可能有几十个，放在一级分类（或频道、栏目）首页。意义最相关的两三个关键词放在一起，成为一个一级分类的目标关键词。

再次一级则放置于二级分类首页。同样，每个分类首页针对两三个关键词，整个网站在这一级的目标关键词将达到几百上千个。小型网站经常用不到二级分类。

更多的长尾关键词处于塔底，放在具体产品（或文章、新闻、帖子）页面。

3.6.2　关键词分组

得到关键词扩展列表后，重要的一步是将这些关键词有逻辑性地分组，每一组关键词针对一个分类。

举个例子。假设核心关键词确定为云南旅游，次级关键词可能包括昆明旅游、丽江旅游、大理旅游、西双版纳旅游、香格里拉旅游、临沧旅游等，这些词放在一级分类首页。

每个一级分类下，还可以再分二级。如大理旅游下又可以设置大理旅游景点、大理旅游地图、大理旅游攻略、大理美食、大理旅游交通、大理旅游自由行等，这些关键词放在二级分类首页。

再往下，凡属于大理地区内的景点介绍文章，则放在大理旅游景点二级分类下的文章页面。

这样，整个网站将形成一个很有逻辑的结构，不仅用户浏览起来方便，搜索引擎也能更好地理解各个分类与页面的内容关系。

有的行业并不像旅游一样有地区这种明显的划分标准，所以关键词分组的逻辑性并不直接明显。比如“减肥”这种词，就需要在进行关键词扩展时按行业常识将关键词分成多个组别。

经过关键词扩展得到大关键词列表后，按搜索次数排序，整体观察这些关键词可以从逻辑意义上分为几种，如图3-15所示。

减肥类关键词大致可以分为饮食减肥、减肥方法、局部减肥、快速减肥、运动减肥等一级分类。
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图3-15　相关关键词按搜索量排序

然后将所有关键词按上述分类分组，放在不同表内，如图3-16所示。
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图3-16　将关键词分组

可以看到，凡是和局部减肥有关的词就放在局部减肥表内，饮食减肥，快速减肥等有关词同样处理。

从一级分类列表里可以看出又能分为哪些二级分类，如局部减肥可以分为腹部减肥、大腿减肥、脸部减肥等。使用Excel将关键词合并、排序、分组后，整个网站的关键词金字塔结构就清晰地展现出来了。

3.6.3　关键词布局

进行关键词布局时还要注意以下几点。

（1）每个页面只针对两三个关键词，不能过多。这样才能在页面写作时有针对性，使页面主题突出。

（2）避免内部竞争。每个页面针对的两三个关键词，不要重复出现在网站的多个页面上。有的站长认为同一个词用多个页面优化，获得排名的机会多一点。其实这是误解，只能造成不必要的内部竞争。无论你为同一个关键词建造多少个页面，搜索引擎一般来说也只会挑出最相关的一个页面排在前面。使用多个页面反而分散了内部权重及锚文字效果，很可能使所有页面没有一个是突出的。

（3）关键词研究决定内容策划。从关键词布局可以看到，网站要策划、撰写哪些内容，在很大程度上是由关键词研究所决定的，每个版块都针对一组明确的关键词进行内容组织。关键词研究做得详细，内容策划就顺利。内容编辑部门可以依据关键词列表不停地制造内容，将网站做大、做强。虽然网站大小与特定关键词排名没有直接关系，但是内容越多，创造出的链接和排名机会就越多。

3.6.4　关键词-URL对应表

关键词分组完成后，建议SEO部门将关键词搜索次数、目标URL等情况列表，如表3-4所示。

表3-4　将关键词分配至URL
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尤其重要的是，每一个重要关键词（网站首页及分类首页）都必须事先确定目标页面，不要让搜索引擎自己去挑选哪个页面与哪个关键词最相关。SEO人员自己就要有意识地确定好每一个关键词的优化页面，这样在做内部链接时，凡是提到这个页面的关键词就链接到事先确定的URL。

3.7　长尾关键词

长尾理论是著名的《连线》杂志主编Chris Anderson在2004年开始在《连线》杂志发表的系列文章以及后来出版的《长尾》这本书中具体阐述的。Chris Anderson研究了亚马逊书店、Google以及网上录像带出租网站Netflix等的消费数据，得出长尾理论。

3.7.1　长尾理论

所谓长尾理论，是指当商品储存、流通、展示的场地和渠道足够宽广，商品生产成本急剧下降以至于个人都可以进行生产，并且商品的销售成本急剧降低时，几乎任何以前看似需求极低的产品，只要有人卖，都会有人买。这些需求和销量不高的产品所占的市场份额总和，可以和少数主流产品的市场份额相比，甚至更大。

在传统媒体领域，大众每天接触的都是经过主流媒体（如电视台、电台、报纸）所挑选出来的产品，诸如各个电台每个月评选的十大畅销金曲，每个月票房最高的电影。图书市场也如此，权威的报纸杂志经常推出最畅销书名单。大众消费者无论自身品味差距有多大，在现实中都不得不处在主流媒体的狂轰滥炸之下，使得消费不得不趋向统一，所有的人都看相同的电影、书籍，听相同的音乐。

互联网及电子商务改变了这种情况。实体商店再大，也只能容下一万本左右的书籍。但亚马逊书店及Netflix这样的录像带出租网站，其销售场所完全不受物理空间限制。在亚马逊书店，网站本身只是一个巨大的数据库，网站能提供的书籍可以毫无困难地扩张到几万，几十万，几百万。

有各种各样奇怪爱好的消费者都可以在网上找到自己喜爱的书籍、唱片。网上书店可以出售非常另类、没有广泛需求的书，可以一年只卖出一本罕见的书给一个消费者，营销成本并不显著增加。实体商店就无法做到这一点，不可能为了照顾那些有另类爱好的人，而特意把一年只卖一本的书放在店面里。实体商店货架展示成本是非常高的。

根据Chris Anderson对亚马逊书店、Netflix网站及Google的研究，这种另类的、单个销售量极小的产品种类庞大，其销售总数并不少于流行排行榜中的热门产品。这类网站典型销售数字曲线如图3-17所示，也就是著名的长尾示意图。
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图3-17　长尾效应示意图

横坐标是产品受欢迎程度，纵坐标是相应的销售数字。可以看到，最受欢迎的一部分产品，也就是左侧所谓的“头”，种类不多，单个销量都很大。“长尾”指的是右侧种类数量巨大，但单个产品需求和销售都很小的那部分。长尾可以延长到近乎无穷。虽然长尾部分每个产品销量不多，但因为长尾很长，总的销量及利润与头部可以媲美。这就是只有在互联网上才能实现的长尾效应。

3.7.2　搜索长尾

在SEO领域，较长的、比较具体的、搜索次数比较低的词就是长尾关键词。单个长尾词搜索次数小，但总体数量庞大，加起来的总搜索次数不比热门关键词搜索次数少，是流量金矿。另一个SEO人员关注长尾词的重要原因是，长尾词竞争小，使大规模排名提高成为可能。

搜索领域是长尾理论最明显的体现，因为渠道足够宽，每个网民的电脑都是渠道；送货、生产成本低，搜索引擎返回每一个关键词结果的成本几乎可以忽略不计；用户需求足够多元化，搜什么的都有。

搜索引擎工程师确认过，被搜索的关键词中有很大一部分搜索量很小，但总体数量庞大。甚至有的搜索词以前从来没有出现过，以后也再没有出现过，只被一个用户搜索过一次。

在长尾这个词被发明以前，SEO行业早就确立了同样的关键词原则，只不过没有长尾关键词这个名词而已。长尾理论被提出以后，最先经常使用的就是SEO行业，因为这个词非常形象贴切地说明了大家一直以来已经在遵循的关键词选择原则。

很多站长从流量统计中也可以明显看到长尾现象。主要热门关键词就算排名不错，带来的流量也经常比不过数量庞大的长尾关键词。可以说，长尾关键词是大中型网站的流量主力。大部分大型网站长尾流量应该占到一半以上，达到百分之七八十以上也不罕见。所以做好长尾是增加流量的关键之一。

长尾效应在小网站上较难发挥力量。大型网站主要关键词就算每天能带来几千访问量，与网站的几万甚至几十万日流量相比，还是个小小的零头。真正带来大量流量的，还是那几十万的长尾网页。小网站没有大量页面做基础，也无法有效吸引长尾搜索。

3.7.3　怎样做长尾关键词

做好长尾既简单又困难。说它简单是因为，一般来说不需要也无法做深入关键词研究，也不需要刻意优化特定长尾关键词。由于数量庞大，去查看搜索次数、专门调整页面优化都是不可行的，只能通过大量有效内容及网站结构方面的优化确保页面收录。只要页面基本优化做好，长尾关键词排名就能全面提高。

有的站长在论坛中询问，怎样做长尾关键词的研究？其实这很难研究。一个网站做几百几千个关键词的研究有可行性，但这个数量算不上是长尾词。真正体现长尾效应的网站至少要几万个页面，达到几十万数百万也只是普通的。长尾关键词数量至少上万。大致列出这些关键词，通过软件查询搜索次数或百度指数是可行的，但再进一步研究，如估计竞争程度、分配具体页面等，可行性及必要性大大降低。

所以做好长尾词的关键在于收录和页面基本优化，这两方面都是网站整体优化时必须要做的。不必考虑特定关键词，但结果是长尾词会全面上升。

说它难在于，做好长尾首先要有大量内容，对中小企业和个人站长来说，除了转载、采集，似乎没有更好的方法，除非网站是用户产生内容。

网站基本优化，尤其是内部链接结构，必须过关，才能保证大量包含长尾关键词的页面被收录。对一些大型网站来说，保证收录并不是一件简单的事。

要提高长尾词的排名，域名权重也是个因素。网上相同或相似内容很多，域名权重低，页面排名必然靠后。

所以长尾理论是SEO人员必须理解和关注的概念，但是要真正显示长尾关键词效果，却不能从关键词本身出发，而是从网站架构、内容及整体权重上着力。

3.8　三类关键词

按照搜索目的不同，关键词大致可以分为三种类型：导航类，交易类和信息类。

3.8.1　导航类关键词

导航类关键词指的是用户在搜索特定网站时，他知道自己想去哪个网站，只是不记得网址或懒得自己输入网址，所以在搜索引擎直接输入品牌名称或与特定品牌有关的词。通常这类关键词排在第一的就应该是用户想访问的官方网站。

有的导航型关键词非常明确，比如QQ邮箱登录、京东商城官方网站。这种关键词最符合用户意图的结果通常只有一个，没有其他解释。有的导航型搜索稍微有些模糊，比如搜索京东商城、淘宝，用户既有可能是想访问京东商城或淘宝网站，也有可能是想看新闻或评价等。

如图3-18所示，导航类关键词常常搜索量巨大。导航类关键词占所有搜索的大致10％，这是一个不小的比例。甚至在Google搜索百度（如图3-19所示）、在百度搜索Google的都大有人在。
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图3-18　导航类关键词常常搜索量巨大
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图3-19　在Google搜索“百度”相关词

用户心里明知道想访问哪个网站，却在搜索引擎搜索，通常是因为现在的用户把搜索引擎当书签使用，懒得把网站放入收藏夹，也懒得自己输入网址，干脆到搜索引擎搜索，然后直接点击第一个结果。

自己的品牌名称被搜索时，网站排在第一是必需的。好在只要网站做得不是太烂，这相对容易做到。

竞争对手或其他相关品牌被当做导航型关键词搜索时对自己是个机会。在搜索广告领域，使用他人注册商标、品牌名称有一些争议。现在通常认为，用户搜索任何品牌、商标，任何人都可以对这个关键词竞价，但是在广告文案中不允许出现其他公司的注册商标和品牌名称。

在自然搜索方面限制更少，用户搜索竞争对手品牌时，你的网站排到前面并没有法律或道义方面的限制，只要不使用欺骗性手法，比如在页面上暗示与原商标、品牌有关系（其实没关系）、售卖劣质甚至非法产品。搜索导航类关键词，你的网站排在前面，从直接竞争对手的品牌搜索中获得流量，是一个可以接受而且目标比较精准的方法。

当然，在自己的页面中出现和突出竞争对手品牌名称一般不太适合。要想在竞争对手的导航型关键词中排名靠前，增强外部链接和锚文字是最主要的方法。

3.8.2　交易类关键词

交易类关键词指的是用户明显带有购买意图的搜索。比如“电视机网上购买”、“索爱手机价格”等。交易型关键词占全部搜索的10％左右。

显然交易类关键词的商业价值最大，用户已经完成商品研究比较过程，在寻找合适的卖家，离网上交易只有一步之遥。吸引到这样的搜索用户，转化率是最高的。所以在进行关键词研究时，发现这类交易意图比较明显的关键词，优先度应该放在最高，可以考虑特殊页面专门优化。交易类关键词在网站上的分布需要非常精确，把用户直接导向最能说服用户购买的页面，而不是分类或帮助等无关页面。

3.8.3　信息类关键词

信息类关键词指的是没有明显购买意图，也不含有明确网站指向性的搜索。如“手机图片”、“减肥方法”等。这类关键词占总搜索数量的其他80％。

信息类搜索数量最多，变化形式也最多。用户通常还处在了解需求、商品研究阶段。针对信息类关键词进行优化，是网站长尾页面的任务。虽然这类关键词并不一定导致购买，但是在用户进行商品研究时进入用户视野也是非常重要的。好的网站设计、出色的文案，让搜索信息的用户记住网站或品牌名称，经常会导致用户以后直接搜索网站名称，也就是导航类关键词，进而实现转化。网站内容越多，出现在信息类关键词结果的几率越大。

3.9　预估流量及价值

正规公司关键词研究的最后一步是预估搜索流量及价值。

个人站长做关键词研究不一定需要这一步。找到最合适的关键词就可以直接去做，尽力能做多少就做多少。但正规公司，尤其是大公司则不行。整个SEO项目是否能获得批准，能否获得公司高层支持，申请预算、安排人员、工作流程及时间表等，都需要SEO人员提供明确的预计搜索流量及给公司带来的价值。

3.9.1　确定目标排名

要预估搜索流量，首先需要根据前面得到的关键词竞争指数及公司本身的人员、资金投入，预计网站关键词可以获得什么样的排名。

前面做了关键词研究的所有核心关键词及扩展关键词都应该有预计排名位置。当然，这种预计与个人经验、团队决心有很大关系，与最后的实际结果不可能完全吻合，完全符合预计只是巧合而已。这也是预估流量不可能很精确的第一个原因。

由于种种原因，项目执行下来能够达到预计排名的比例不可能是百分之百，只可能实现其中一部分关键词排名。所以在预估流量时不能按照所有目标关键词都达到预期排名计算，只要能完成30％～50％就已经不错了。好在网站通常还会获得一些没有研究过的关键词排名，使误差减小。

3.9.2　预估流量

现在SEO手上已经有了三组数据：关键词搜索次数，关键词预计排名，搜索结果页面各排名位置的点击率。有了上面三组数据，再考虑到百度和Google搜索市场占有率，就可以计算出各关键词及整个网站预计能得到的搜索流量，如表3-5所示。

表3-5　预估流量示例

[image: alt]

表3-5所示只是示例。读者做自己网站关键词研究时应该不止列出10个关键词。另外，考虑到无法预见的长尾关键词，总搜索流量还会增加。

这样预估出来的流量不可能非常精确，除了预计排名的不准确、百度和Google排名也不可能相同外，还有更多方面的原因。

1．搜索次数

首先，关键词搜索次数很可能就不准。Google关键词工具显示的数字虽然明确标为就是搜索次数，但很多人的统计数据表明，这个次数并不准确。一般Google给出的次数要高于实际次数。

而且实际有效搜索次数与发生过的搜索次数也有落差。比如搜索“SEO”或“搜索引擎优化”的查询次数可能不低，但其中有很大一部分是SEO人员在查看排名而已，不会点击其中任何一个结果，这些是无效搜索。

一个矫正搜索次数的方法是，找出自己网站上（或能拿到流量数据的其他网站）已经有不错排名的关键词，列出现有排名位置及对应的真实搜索流量，就可以计算出实际搜索次数与Google关键词工具给出的搜索次数之比，如表3-6所示。

表3-6　根据实际流量估计较准确搜索量
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像前面提到的，搜索“搜索引擎优化”的很多是在查排名的SEO人员，不会点击任何页面，所以实际有效搜索次数与Google关键词工具显示的搜索次数相差巨大。普通关键词没有这么大差别，但通常Google显示的数字还是多出30％～50％。

同样的原理也适用于百度指数。百度官方并没有说百度指数就是搜索次数，而只是关键词的受关注程度。有的SEO人员认为百度指数就是搜索次数，有的人认为这两者相差很大。如果你知道某个关键词的排名及实际流量，就可以计算出百度指数与百度实际搜索次数的比例关系。

需要注意的是，这个比例并不是恒定的。不同行业关键词实际搜索次数与Google关键词工具显示搜索次数或百度指数之比并不相同，这可能与不同目标市场的用户行为方式不同有关。所以SEO人员需要针对自己的网站及所在行业自行计算比例，不能照搬别人的数据。

当然，样本数越多，数据越准确。只计算一个关键词不能准确说明情况。

2．点击率

搜索结果页面各排名位置点击率也不精确。我们在第2章介绍的搜索排名点击率来自于美国在线AOL泄露的数据，与Google点击率有一定差别，更不完全适用于中文搜索页面，特别是百度。

2010年5月，网络广告公司Chitika又发布一份搜索结果点击率报告，如表3-7所示。

表3-7　Chitika发布的搜索结果点击分布
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显示为曲线更为直观，如图3-20所示。
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图3-20　Chitika发布的搜索结果点击分布曲线

Chitika统计得到的数字与AOL泄露数据得到的点击率数字有比较大的差别。到底哪个数据更反映实际情况，整个SEO行业没有定论，不同行业、不同网站很可能会得到不同数据。

因此，有条件的团队应该尽量多收集已知关键词排名的排名位置和真实搜索流量数据，计算出比较可靠的搜索结果点击率，样本越多，结果准确度也越高。有些公司使用软件计算海量关键词排名数据，对预估流量有很大意义。

除了上面提到的两个主要原因，预估流量不准确还可能出于下面几个原因。

1．整合搜索

搜索结果中出现的视频、图片、新闻等内容对用户视线及点击的影响很大，使整个页面各个结果的点击率出现波动。

2．多次点击

用户每次搜索可能产生不止一次点击，而是多次点击几个结果。而每次搜索到底产生多少次点击，与行业及搜索引擎对这个关键词排名的质量高低有很大关系，并没有固定的数字。

3．关键词类型

不同类型关键词搜索点击情况也不同。比如，一般来说，导航型搜索第一个结果的点击率比其他类型关键词要高得多。用户知道应该访问哪个网站，只是把搜索引擎当做方便的书签，根本不会去看第二名及以下的结果。

4．PPC影响自然排名点击

有人做过统计，右侧或上部出现竞价广告时，对左侧自然排名中同一个公司的结果点击率有帮助，使点击率提高。这可能与用户认为有实力做广告的公司更可靠有关。

5．季节性波动

下一节要讨论的关键词搜索次数季节性波动也会造成预估流量的不准确。如果查询记录的搜索次数刚好是在搜索高峰期，得到的预估流量可能比实际的高出几倍甚至几十倍。

无论如何，就算预估流量不可能非常准确，甚至可能与实际情况相差几倍之多，但重要的是SEO人员能知道未来预期流量在哪个数量级，建立心理预期，并为公司高层提供做判断、决策时需要的数字。“预估流量是5000，实际结果是2000”是可以接受的。但是如果项目开始时，连最终流量会是几百或几千或几万都毫无概念，说服高层批准项目和预算将变得很困难。

3.9.3　预估搜索流量价值

流量并不是目标，订单和赢利才是目标。得出预计流量后，结合网站转化率及平均订单销售额和平均每单毛利，就可以计算出预期通过SEO获得的搜索流量能带给公司多少实际价值。

如预计搜索流量为每月8万个独立IP，网站历史平均转化率为1％，则搜索流量将带来800个订单。如果平均每单金额是100元，毛利30元，则搜索流量每月将贡献8万元销售额，2万4千元毛利。

上面的计算已经很简化。搜索流量转化率不一定等于网站平均转化率。有的网站搜索流量转化率远高于平均转化率，因为搜索流量质量较高，用户有较强的购买意图。也有的网站搜索流量转化率低于平均转化率，因为回头客很多，直接点击流量转化率很高。所以如果网站有一定的累积数据，还要根据流量分析数据做矫正。

有的网站不直接销售产品，则需要根据网站目标计算出每次转化的价值，再计算搜索流量的价值。后面效果监测一章再深入探讨。

3.10　关键词趋势波动和预测

前面研究关键词搜索次数时，通常只看一段时间的搜索次数，比如一个月之内。但绝大多数关键词搜索次数会随时间波动，做关键词研究时，除了当前搜索次数，还要考虑随时间变化情况。

3.10.1　长期趋势

一部分关键词随时间具有稳定上升或下降趋势，如图3-21所示为Google趋势。
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图3-21　关键词搜索量长期趋势

同样是电子产品，录像机和DVD机都已经是昨日黄花，关注的人越来越少，而智能手机越来越受关注。这种关键词搜索长期趋势对网站主题及内容的选择，甚至产品研发、是否进入某个行业都有决定性影响。搜索次数持续下降的关键词不一定就不能做，但企业和SEO人员都应该有正确的心理预期，就算排名很好，流量还是会下降。

3.10.2　季节性波动

有很多关键词随季节正常波动。最明显的是各个节日，在节日周围一段时间搜索量剧增，而其他时间很少有人关心。

与特定节日或时间相关联的产品信息也随之产生季节性波动，如粽子、鲜花、巧克力、短语、节日祝福、高考等关键词，如图3-22所示。
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图3-22　关键词搜索量周期性波动

有的关键词季节性波动不太容易从表面想象得到，如图3-23所示Google趋势显示的两个词。
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图3-23　关键词搜索量波动不一定显而易见

关键词“液晶电视”一年之中有三次搜索高峰，分别在圣诞新年、四月初、十一之前。十一和新年期间应该是正常购物高峰，但四月初为什么会出现购买液晶电视的高峰？有点令人费解，也许对行内人来说是很简单的原因。可以肯定的是，每年搜索液晶电视的次数都是这样的规律，不像是某个产品或型号推出造成的效应。

而搜索“家具”的次数每年春节期间急剧下降。一般来说，春节期间上网的人数本身就会大幅减少。不过从与搜索液晶电视的次数相比可以看到，整体上网人数的下降并不能完全说明为什么搜索家具的在春节期间会下降这么多。

这种随季节波动比较大的关键词，SEO人员应该事先了解趋势，提前做出内容建设、外链建设等方面的准备，有时候可能还需要开设专题，进行产品促销等。由于搜索引擎收录页面、计算排名都需要一段时间，因此SEO人员针对这些季节性关键词做排名也必须提前准备。

3.10.3　社会热点预测

每一次出现社会热点新闻，都会带动一批关键词搜索次数大增。

笔者在自己的博客上做过一个简单的实验。2010年1月13日，Google第一次宣布退出中国，我早上看到这个新闻后，意识到这是比较少出现的、与SEO还算有点关系的有可能成为社会热点的新闻，所以赶紧在博客上发了一篇帖子，标题就是：Google退出中国，如图3-24所示。
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图3-24　“Google退出中国”搜索量变化

帖子内容其实非常简单，只是列出了我看到的9篇其他人的相关博客帖子，如此而已，没有自己的评论。Google抓取和索引速度非常快，当天我的这篇帖子在搜索“Google退出中国”这个词时排到了第五位左右，如图3-25所示。
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图3-25　因“Google退出中国”这个词流量大增

从GA统计可以看到，13日、14日、15日这几天博客流量大增，14日独立IP数是7000多，其中绝大多数是因为这个热点新闻搜索而来的，如图3-26所示。
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图3-26　AWStats示的流量

其实查看一下AWStats统计数字可以看出，实际IP数已经上万，但是因为我的博客只是放在虚拟主机上，那两天的流量已经把主机拖得非常慢，大部分用户打开网页比较困难，GA的JS代码很多时候没有被运行，流量也没有被GA记录。

从这个简单的案例可以看出，社会热点新闻搜索次数非常高。我的博客帖子只是在Google排在第五六位，如果能排在第一位，流量应该翻上几倍。如果能进入百度前几位，流量又会翻几倍。如果是更能引起普通网民注意的社会热点，搜索次数又不知会翻多少倍。

当前的中国是一个绝不缺乏社会热点新闻的时代。这个门、那个门几乎每星期都会出现，网上热点层出不穷。有很多站长就是通过捕捉社会热点关键词，给网站带来每天几万几十万的独立IP流量。

捕捉社会热点最好的工具当然是百度风云榜和Google热榜，在SEO工具部分还有更详细的介绍。这些关键词排行榜除了列出稳定的热门词，还列出上升最快的关键词，这些关键词就是最有潜力成为热点的词。很多专门做社会热点的SEO人员每天都会留意上升最快的关键词，看到合适的，立即组织内容甚至专题。

对社会新闻的敏感度是捕捉热点关键词的关键。除了关键词排行榜，电视报纸上的新闻都可能是灵感的来源。谁能先捕捉、预计到哪件事会成为热点，谁就将得到这些流量。

除了针对热点组织相关内容，拥有一个权重比较高、爬行频率也高的域名也有很大帮助，否则有了内容却不能被快速收录，也无法达到效果。

当然，通过热点关键词带来搜索流量，不一定适合所有网站。前面讨论过，有效流量才是我们需要的。一个电子商务网站通过无关的社会热点带来流量，价值到底有多大，要看网站营销人员是否能把自己的产品与新闻建立一定的逻辑或情感联系。如果从哪个角度看都毫无关系，这样的流量就没有什么意义了，除非网站纯粹靠广告赢利。

3.11　竞争对手研究

竞争对手研究是市场竞争研究的重要部分，对判断特定关键词竞争程度及了解行业整体情况非常有价值。

确定SEO方面的竞争对手很简单，在搜索引擎搜索核心关键词，排在前十名到二十名的就是你的主要竞争对手。SEO人员需要从下面几方面了解竞争对手情况。

3.11.1　域名权重相关数据

域名权重在很大程度上决定了整个网站的排名能力。需要查看的数据如下。

1．域名年龄

既包括域名最初注册时间，也包括网站第一次被搜索引擎收录的时间。不过最早被搜索引擎收录的时间没有办法直接查到，通常可以借鉴互联网档案馆上网站最早出现的日期：

http://www.archive.org/web/web.php

如图3-27所示，我的博客所在域名第一次出现内容是2005年12月，与实际情况基本符合。点击每个日期链接，还可以看到当时网站页面内容。
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图3-27　互联网档案馆记录网站历史

域名越老，权重越高。如果你有一个10年的老域名，针对中等竞争程度的关键词，你将有很大优势。如果你拥有一个一九九几年就注册了的域名，不用看其他部分，域名本身就是个宝藏。当然如果竞争对手是这么老的网站，超越难度也很大。

2．Google PR值

虽然PR值在Google排名中的重要性近来下降很多，而且Google PR值也不能说明网站在其他搜索引擎的权重，但PR值毕竟是直观说明外部链接质量和数量的最好指标。一般来说首页PR值达到五或六，是一个不错的网站。达到七八及以上，权重就很高了。

3．快照日期

快照越新，说明搜索引擎爬行收录的频率越高，这也在某种程度上代表了域名权重。

4．收录页面总数

一般来说网站越大，权重越高，收录数越多，同时说明网站整体结构比较合理。

5．外部链接情况

包括域名总链接数、首页外部链接数量、内页外部链接数量、外部链接总域名数、锚文字分布等。还可以进一步查看外部链接来自于哪些网站，是否以交换链接、论坛、博客留言等低质量链接为主。

6．主要目录收录情况

如雅虎目录、开放目录、Hao123等。这些高质量的目录只收录质量、权重比较高的网站，搜索引擎也清楚这一点，所以对被收录的网站会给予相应的权重提升。

7．社会化媒体出现情况

包括主如果网上书签服务收录数目，如Delicious、百度搜藏等。在社会化内容推荐网络出现的次数，如Digg、Twitter等网站被推荐或被提到的次数。在社会化媒体中出现次数多，说明网站受用户欢迎，搜索引擎也很可能把这一点计入排名算法中。

上面这些数据如果一个个人工查询，耗时耗力。幸运的是有工具可以帮助完成。比较方便的工具包括SEO工具章节将会详细介绍的SEO for Firefox和SEOQuake。

SEO for Firefox界面简单干净，使用方便，可惜不支持百度，如图3-28所示。
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图3-28　SEO for Firefox显示页面基本SEO信息

SEOQuake支持百度，如图3-29所示。
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图3-29　SEOQuake显示百度搜索结果的页面SEO信息

通过这两个工具查询特定关键词，与权重有关的网站数据会清楚地标明在搜索结果页面上，各个竞争对手网站权重如何一目了然。

3.11.2　网站优化情况

研究竞争对手实力和关键词难度时，对手网站本身优化情况也要考虑在内，包括网站结构及页面针对关键词的优化。

有时排在前面的页面仅仅是因为外部链接比较强，主要竞争对手优化得都不是很好，这就存在更大的市场机会。

什么样的网站优化是合理的？这是本书后面网站结构及页面优化两章要深入阐述的内容，读者看完本书就会很清楚。在动手优化网站之前，通常需要深入分析优化最好的一两个竞争对手网站，仔细研究每一个细节，常常会学到很多新的有效的优化技巧。

在做关键词研究时如果不能非常详细地分析所有对手，至少要看以下几个要点：

·　页面标题标签是否包含关键词？

·　网站栏目分布是否清晰合理？

·　URL是否静态化？

·　网站链接结构是否合理有效？

·　内页距离首页点击距离有多远？是否能在三四次点击内到达所有内页？

·　网站主要页面是否有实质内容？

·　导航系统现中是否使用了Flash，JS脚本等不利爬行的方法？

·　页面是否使用了H1和H2标签？是否在其中包含了页面目标关键词？

经过优化的网站在各个方面都能看出痕迹。而没有优化的网站，通常连上面这些最基本的地方都会有问题。所以简单查看几处重要元素，就能看出网站是否经过了基本的SEO。

3.11.3　网站流量

了解竞争对手网站流量，既能更确切地知道对方排名实力，也能在一定程度上印证预估流量数字。

竞争对手网站真实流量外人无法得到确切数字，除非有卧底。SEO工具部分详细介绍的Google趋势和Google AdPlanner可以辅助查询竞争对手网站大致流量。

Google趋势统计的流量数据不仅仅来自于Google提供的免费流量分析工具Google Analytics，还有Google工具条、关键词排名点击率、网络服务商ISP等来源。就笔者了解的真实流量的一些网站看，Google趋势显示的流量大部分情况下基本准确。流量绝对数字误差肯定存在，有时候能相差1倍，但这已经能满足需要，比瞎猜强多了，至少不会出现数量级的误判。

与流量绝对数字比，Google趋势显示的流量变化趋势则更为准确，如流量高峰和低谷出现的时间点，流量增长或降低的长期趋势，与实际情况相当符合，如图3-30所示。
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图3-30　Google Trends for Websites显示网站流量

3.12　快速网站诊断

详细诊断网站、提出优化方案是本书要解决的问题，本先简单介绍网站快速诊断方法。SEO服务商在刚刚与客户接触时，尤其需要对目标网站做快速检查，发现重要问题。

快速诊断的第一步是检查上一节提到过的、研究竞争对手网站时同样的指标。唯一要加上的是计算页面收录比例，也就是搜索引擎收录页面数与网站实际总页面数之比。站长一定要清楚自己网站上的实际页面总数，如果收录比例在20％～30％，说明网站结构有很大问题，需要改进。达到60％以上才是合格的。

快速诊断的第二步是查看Google网站管理员工具中给出的信息。

http://www.google.com/intl/zh-CN/webmasters/

Google网管工具控制台如图3-31所示。
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图3-31　Google网管工具控制台

Google网管工具是一个非常好用、非常强大的工具，而且免费，强烈建议所有站长注册。微软必应、雅虎也都有类似工具，不过提供的数据与Google网管工具相比过于简单。百度目前也在内测网管工具。

首先，如果网站有重大问题，如网站被黑、页面有病毒或者网站因为作弊被删除和严重惩罚，Google会在网管工具给站长留言，站长不必猜测到底出了什么问题。

没有严重问题时，站长可以查看下面这些主要内容。

3.12.1　robots文件检查

整个网站不能收录或某个目录下所有页面都不能收录，经常是因为robots.txt文件差错引起的。网管工具抓取工具权限部分显示出Google所抓取的robots文件内容，如图3-32所示。
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图3-32　Google网管工具显示robots文件内容

站长也可以在这里试验不同的robots文件指令，然后输入一个网址，测试网址是否可以被收录，或是被禁止，如图3-33所示。
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图3-33　在Google网管工具测试页面是否被robots文件禁止爬行

robots文件中的任何一个字母差错都可能造成致命影响。有了这个工具，站长可以确保robots文件中的每一行代码正确，不会错误禁止应该被收录的文件或目录。

3.12.2　首选域设置

站长可以设置Google应该收录带www还是不带www的网址版本，称为首选域，如图3-34所示。
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图3-34　Google网管工具设置首选域

当然，在Google网管工具设置的首选域对百度等其他搜索引擎完全不起作用。这只是解决Google网址规范化的辅助手段，不能完全依靠这个设置，正确合理的网站结构才是解决问题的根本方法。站长也可以在这部分设置网站目标地理区域。

3.12.3　关键词排名

在搜索查询部分，网管工具列出网站获得排名的关键词有哪些，并且列出了搜索结果显示次数、点击次数、点击率和平均排名，如图3-35所示。
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图3-35　Google网管工具显示的关键词排名

在搜索引擎工作原理章节介绍了搜索结果页面前十名结果的点击率，网管工具则列出了网站真实排名及点击数字。这也为SEO人员提供了搜索结果点击分布的另一组数据，可以用于搜索流量预估。不过，要注意的是，网管工具中列出的点击率，很多时候与网站权重、知名度、页面标题标签的写作有很大关系，并不一定符合其他关键词的点击情况。

比如笔者的博客在搜索“网站关键词优化”时，显示在第一位时为1000次，点击率还不到百分之一，如图3-36所示。
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图3-36　点击率很低的关键词

这与一般搜索结果点击分布相差甚远，说明得到排名的博客帖子与用户搜索意图有一定距离，也可能是因为标题写得不好，造成点击率如此之低。

另外一个关键词“SEO优化”，排在第二位时点击率是9％，排在第三位时为7％，大致正常，如图3-37所示。
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图3-37　点击率正常的关键词

而另一个搜索词“Zac”，点击率又走向另一个极端，排在第6～10位时点击率高达23％，远远高出一般搜索点击分布，如图3-38所示。
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图3-38　点击率很高的关键词

这说明搜索“zac”时，有很大一部分用户确实是在寻找笔者的博客。

3.12.4　外部链接

Google的link：指令非常不准确，基本不能用来查看外部链接。网管工具中列出的外部链接则要准确得多，SEO人员可以一目了然地看到自己网站上哪些页面最受欢迎，吸引到最多的外部链接，如图3-39所示。
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图3-39　Google网管工具显示的外部链接

Google网管工具还列出了外部链接使用的锚文字，网管工具里称为“定位文字”，如图3-40所示。
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图3-40　Google网管工具显示的外部链接锚文字

这也使SEO人员可以清楚地看到自己想排名的核心关键词是否有足够的外部链接锚文字支持。

可惜网管工具外部链接不能用于查询其他网站，只能看到站长自己认证过的网站数据。

3.12.5　网站内容

网管工具关键词部分实际上列出的是Google在网站上抓取的最常见关键词，如图3-41所示。显然这些最常见的关键词就反映了网站的内容主题。
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图3-41　Google看到的网站最常见关键词

从抓图中可以看到，笔者的博客主体内容大致合理，但是最常出现的两个词却出人意料，一个是Reply（回复），一个是says（说）。这两个英文词是博客评论模板中出现的，每一个评论都会出现Reply和says各一次。当评论条数比较多时，整个网站主体内容产生了一定的偏移，如图3-42所示。
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图3-42　博客评论中大量出现的“Reply”和“says”

查看这里列出的关键词，对页面尤其是首页的文案撰写和修改有重要意义。

3.12.6　内部链接

内部链接部分列出所有页面的内部链接数，如图3-43所示。
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图3-43　Google网管工具显示的内部链接

站长从这里可以大致判断网站内部链接结构是否有重大缺陷。如果全站主导航中出现的分类首页内部链接数非常低，很可能说明导航系统有问题。

内部链接数的另外一个作用是反映出网站收录页面数。Google的site：指令也不太准确，而且现在越来越不准确，经常不能反映出收录数字。网管工具中内部链接部分列出的首页内部链接总数，大致上就相当于Google收录的页面总数，因为网站上每一个页面都应该有到首页的链接。

3.12.7　抓取错误及统计

抓取错误部分列出404错误（页面不存在）、被robots文件禁止而不能收录的页面等，如图3-44所示。
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图3-44　Google网管工具显示的404错误

其中404错误对检查网站上是否存在错误链接很有用。对每个404错误，网管工具都列出了到这个网址的链接，如图3-45所示。
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图3-45　指向不存在页面的链接

如果到不存在页面的链接是网站内部发出的，说明这些链接页面上的链接地址有错误。如果链接向不存在页面的是其他网站，站长可以尝试联系对方更改错误链接到正确位置。

网管工具也列出抓取统计信息。

如图3-46所示，笔者的博客每天抓取页面数平均为400多页，对于一个只有几百篇帖子的博客来说很正常。如果是几十万上百万页面的大中型网站，平均每天抓取几百个页面就太糟糕了，照这个速度，要把整个网站更新一遍，恐怕得好几年时间。大中型网站每天抓取几万页面是最低标准。如果抓取频率太低，SEO人员必须在外部链接建设及网站结构上多下工夫。
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图3-46　Google网管工具显示的抓取统计信息

3.12.8　HTML建议

查看Google的HTML建议是寻找网站上可能出现的复制内容的最简便方法，如图3-47所示。
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图3-47　Google网管工具显示的HTML建议

网管工具列出了重复的元说明（也就是说明标签）及标题标签个数和具体页面。笔者的博客存在的重复标题标签如图3-48所示。
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图3-48　Google网管工具显示的重复标题标签

标题标签重复，实际上经常意味着这些页面本身内容重复，往往是网站结构造成的。要注意的是，有时候网管工具中列出的数据并不完整，一般来说博客上标题标签重复的页面绝不止两页。

3.12.9　模拟蜘蛛抓取

站长可以输入自己网站上的任何一个网址，网管工具会发出Google蜘蛛，实时抓取页面内容，并显示出抓取的HTML代码，包括服务器头信息和页面代码，如图3-49、图3-50所示。
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图3-49　通过Google网管工具发出蜘蛛抓取页面
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图3-50　蜘蛛抓取到的HTML代码

显然这对站长确认转向设置和检查服务器是否正确返回内容很有帮助。

另外，这个工具也可以用来检查页面是否被黑。有的时候黑客放入的代码会检查浏览器类型，如果是用户使用的普通浏览器访问则返回正常内容，如果是搜索引擎蜘蛛访问，才返回黑客加上去的垃圾内容和垃圾链接。所以站长自己访问网站看不出异样，Google蜘蛛抓到的却不是站长自己看到的内容。这个工具可以帮助站长检查页面是否存在安全漏洞。

3.12.10　网站性能

网站速度现在越来越被重视，不仅可能对排名产生影响，对用户体验也有很大影响。网管工具网站性能部分显示出网页平均载入时间，如图3-51所示。
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图3-51　Google网管工具显示的网站性能

这个网页打开时间并不是Google蜘蛛抓取文件所要花的时间，而是Google工具条记录的普通用户打开页面要花的时间。所以网站服务器地理位置并不影响网站性能部分列出的数据。Google蜘蛛都是从美国发出的，但网站服务器放在中国不意味着比放在美国载入时间要长，因为Google记录的是普通用户访问网站的快慢。


第4章　网站结构优化

网站内的优化大致可以分为两部分，一是网站结构调整，二是页面上针对关键词的相关性优化。本章讨论网站结构优化。

网站结构是SEO的基础。SEO人员对页面优化讨论得比较多，如页面上关键词怎样分布，标题标签怎样撰写等，对网站结构的讨论则比较少。其实网站结构的优化比页面优化更重要，掌握起来也更困难。

从SEO角度看，优化网站结构要达到以下几个目的。

1．用户体验

用户访问一个网站必须能够不假思索地自如点击链接，找到自己想要的信息。这有赖于良好的导航系统，适时出现的内部链接，准确的锚文字。从根本上说，用户体验好的网站也是搜索引擎喜欢的网站，用户在网站上的行为方式也很可能被计入排名算法中。

2．收录

网站页面的收录在很大程度上依靠良好的网站结构。理论上，清晰的网站结构很容易说清楚，只要策划好分类或频道，然后在分类下加入产品页面，整个网站自然形成树形结构。在实际操作中，大中型网站往往会形成一个异常复杂的链接结构，怎样使搜索引擎蜘蛛能顺利爬行到所有内部页面是一个很大的挑战。

3．权重分配

除了外部链接能给内部页面带来权重外，网站本身的结构及链接关系是内部页面权重分配的重要因素。哪些页面具备比较高的排名能力，取决于页面得到的权重。SEO人员必须有意识地规划好网站所有页面的重要程度，通过链接结构把权重倾向重要页面。

4．锚文字

锚文字是排名算法很重要的一部分。网站内部链接锚文字是站长自己能控制的，所以是最主要的增强关键词相关性的方法之一。在这方面维基百科是SEO人员应该学习的典范，其内部链接及锚文字使用达到了非常高的水平。

本章经常会提到分类、频道、栏目、产品、文章等页面名称。其中分类、频道和栏目页面从网站结构角度看是一回事儿，只不过电子商务网站常称其为分类，门户网站喜欢称其为频道，信息类网站又可能称其为栏目。为了叙述简洁，后面大部分情况下不再表达为“分类、频道或栏目页面”，只写“分类”页面，但读者应该清楚，优化“分类”页面的技术同样适用于频道和栏目页面，它们在网站结构意义上是完全一样的。产品、文章页面也是如此。

4.1　搜索引擎友好的网站设计

如果我们从搜索引擎蜘蛛的角度去看待一个网站，在抓取、索引和排名时会遇到哪些问题呢？解决了这些问题的网站设计就是搜索引擎友好（search engine friendly）的。

1．搜索引擎蜘蛛能不能找到网页

要让搜索引擎发现网站首页，就必须要有外部链接连到首页，找到首页后，蜘蛛沿着内部链接找到更深的内容页，所以要求网站要有良好的结构，符合逻辑，并且所有页面可以通过可爬行的普通HTML链接达到。JavaScript链接、Flash中的链接等搜索引擎蜘蛛一般不能跟踪爬行，就会造成收录问题。

网站所有页面离首页点击距离不能太远，最好在四五次点击之内。要被搜索引擎收录，页面需要有最基本的权重，良好的网站链接结构可以适当传递权重，使尽量多的页面达到收录门槛。

2．找到网页后能不能抓取页面内容

被发现的URL必须是可以被抓取的。数据库动态生成、带有过多参数的URL、Session ID、整个页面是Flash、框架结构（frame）、可疑的转向、大量复制内容等都可能使搜索引擎敬而远之。

某些文件站长可能不希望被收录，除了不链接到这些文件，更保险的方法是使用robots文件或meta robots标签禁止收录。

3．抓取页面后怎样提炼有用信息

关键词在页面重要位置的合理分布、重要标签的撰写、HTML代码精简、起码的兼容性等可以帮助搜索引擎理解页面内容，提取有用信息。这部分在第5章“页面优化”部分再深入讨论。

只有搜索引擎能顺利找到所有页面，抓取这些页面并提取出其中真正有相关性的内容，网站才可以被视为是搜索引擎友好的。

网上搜索引擎不友好的网站比比皆是，尤其是一些中小企业网站。不过这样的网站不太好举例，没得到网站主人的许可就当做负面案例讨论非常不恰当。在写本节时刚好在zaccode.com网站看到一个会员询问搜索引擎不收录他们的内页是怎么回事。笔者点击过去看了一下，不由得惊呼，这个网站简直是集搜索引擎不友好之大成，是个相当不错的反面教材。在得到网站所有人正式许可后，在这里作为例子简单介绍。

网站域名是llyez.com，南昌良良母婴用品有限公司，一个母婴保健及家居用品企业网站。应该说网站视觉设计还是不错的，然而从SEO角度看，简直就是个“杯具”。首页抓图如图4-1所示。
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图4-1　良良母婴用品网站首页

除了页脚的联系地址、版权声明两行字外，页面其他部分就是一个大的Flash，源代码如下：
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搜索引擎蜘蛛访问首页后，完全没有任何一个链接能通向内页，倒是有指向网站设计服务商及备案网站的链接。搜索引擎既不能抓取和索引Flash中的文字内容，也不能跟踪链接爬到内页。如果不给内部页面直接造些外链的话，整个网站能被收录的基本上只有首页一个页面，其内容还不能被索引。

单击左侧婴儿保健用品链接（Flash中的链接）进入内页，如图4-2所示。
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图4-2　婴儿保健用品页面

看起来设计不错。可惜的是，除了左下角的新闻中心部分，页面上的其他文字、图片还是一个大Flash，包括顶部的导航条。所以就算站长给这个婴儿用品页面造一些外链，收录又到此为止了。企业概况、商品中心、在线商城等重要部分的页面还是没有任何爬行通路。

左下角的新闻中心设计也有些奇怪，鼠标放上去时才显示链接，而且只显示了一半，如图4-3所示。
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图4-3　新闻中心链接

单点击第一篇新闻中心文章后来到如图4-4所示的这个页面。
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图4-4　新闻页面及URL

顶部导航依然是Flash，从新闻中心爬到产品页面也不可能了。另一个可怕的地方是URL，读者可以在抓图地址栏中看到一部分。下面是HTML代码的相应部分，读者可以看到完整的网址。
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这种URL就算有外部链接，想被收录也难。

从婴儿用品首页单击商品中心来到如图4-5所示页面。
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图4-5　商品中心页面及URL

同样，导航还是Flash。值得欣慰的是左侧产品链接是普通HTML链接，不过单击任何一个产品都可以看到长长的URL，如图4-6所示。
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图4-6　产品页面及URL

带有这么多参数的URL，被收录的可能性很低，除非是个权重非常高的网站。这些链接相应的HTML代码如下：
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对比首页、商品中心首页及产品页面标题，大家可以看到这个网站上除了新闻中心的几个页面之外，其他所有页面包括企业概况、商品中心、在线商城、在线调查等页面标题全都一样。

读者看到本书再去访问时，这个网站也许已经不是这个样子了。这是一个典型的搜索引擎不友好的企业网站，只考虑到视觉设计，完全没顾及到怎样被搜索引擎收录，怎样获得搜索流量。读者看完第4章和第5章，再回头看一遍这个例子，会更了解这个网站为什么不搜索引擎友好，应该怎样改进。

4.2　避免蜘蛛陷阱

有一些网站设计技术对搜索引擎来说很不友好，不利于蜘蛛爬行和抓取，这些技术被称为蜘蛛陷阱。常见的应该全力避免的蜘蛛陷阱包括如下这些。

4.2.1　Flash

在网页的某一小部分使用Flash增强视觉效果是很正常的，比如用Flash做成的广告、图标等。这种小Flash和图片是一样的，只是HTML代码中的很小一部分，页面上还有其他以文字为主的内容，所以对搜索引擎抓取和收录没有影响。

但是有的网站整个首页就是一个大的Flash文件，这就构成了蜘蛛陷阱。搜索引擎抓取的HTML代码只有一个连向Flash文件的链接，没有其他文字内容。读者可以参考前面例子的源代码。搜索引擎是无法读取Flash文件中的文字内容和链接的。这种网站整个就是一个Flash的网站，可能视觉效果做得精彩异常，可惜搜索引擎看不到，不能索引出任何文字信息，也就无从判断相关性。

有的网站喜欢在首页放一个Flash动画片头（Flash Intro），用户访问网站看完片头后被转向到真正的HTML版本的文字网站首页。搜索引擎不能读取Flash，一般也没办法从Flash Intro跟踪到HTML版本页面。

近几年搜索引擎不停尝试读取Flash文件，尤其是里面的文字内容和链接，也取得了一定进展。站长可以使用SWFObject和sIFR技术使Flash文件更易于被搜索引擎读取。不过我的观点是，与其费劲去研究怎么让搜索引擎读取Flash文件，不如做成普通的HTML版本的网站。如果你的网站除了Flash外不足以展现公司实力，那么你的公司应该是世界500强级别的，SEO就不重要了。

整个网站就是一个大Flash文件，从SEO角度来说是万万不可的。如果Flash效果是必需的，至少也需要在首页加上一个通往HTML版本的链接。这个链接应该是在Flash文件之外的HTML代码中，搜索引擎跟踪这个链接可以抓取后面的HTML版本页面。

4.2.2　Session ID

有些网站使用Session ID（会话ID）跟踪用户访问，每个用户访问网站时都会生成独特唯一的Session ID，加在URL中。搜索引擎蜘蛛的每一次访问也会被当成一个新的用户，URL中会加上一个不同的Session ID，这样搜索引擎蜘蛛每次来访问时所得到的同一个页面的URL将不一样，后面带着一个不一样的Session ID。这也是最常见的蜘蛛陷阱之一。

搜索引擎遇到这种长长的Session ID，会尝试判断字符串是Session ID还是正常参数，成功判断出Session ID就可以去掉Session ID，收录正常URL。但也经常判断不出来，要么不愿意收录，要么收录多个带有不同Session ID的URL，内容却完全一样，形成大量复制内容，这两种情况对网站优化都不利。

通常建议跟踪用户访问应该使用cookies而不要生成Session ID。或者程序判断访问者是搜索引擎蜘蛛还是普通用户，如果是搜索引擎蜘蛛，则不生成Session ID。跟踪搜索引擎蜘蛛访问是没什么意义的，蜘蛛既不会填表，也不会把商品放入购物车。

4.2.3　各种跳转

除了后面会介绍的301转向以外，搜索引擎对其他形式的跳转都比较敏感，如302跳转、JavaScript跳转、Flash跳转、Meta Refresh跳转。

有些网站用户访问首页时会被自动转向到某个目录下的页面。如果是按用户地理位置转向至最适合的目录，那倒情有可原。但大部分这种首页转向看不出任何理由和目的，这样的转向能避免则避免。

如果必须转向，301转向是搜索引擎推荐的、用于网址更改的转向，可以把页面权重从旧网址转移到新网址。其他转向方式都对蜘蛛爬行不利，原因在于后面作弊一章所要介绍的，黑帽SEO经常使用转向欺骗搜索引擎和用户。所以除非万不得已，尽量不要使用301转向以外的跳转。

4.2.4　框架结构

如果作为站长的你不知道什么是框架结构（Frame），那么恭喜你，你已经避免了这个蜘蛛陷阱，根本没必要知道什么是框架结构。如果你在网站设计中还在使用框架结构，我的建议是立即取消。

使用框架结构设计页面，在网站诞生初期曾经挺流行，因为对网站的页面更新维护有一定方便性。不过现在的网站已经很少使用框架了，不利于搜索引擎抓取是框架越来越不流行的重要原因之一。对搜索引擎来说，访问一个使用框架的网址所抓取的HTML只包含调用其他HTML文件的代码，并不包含任何文字信息，搜索引擎根本无法判断这个网址的内容是什么。虽然蜘蛛可以跟踪框架中所调用的其他HTML文件，但是这些文件经常是不完整的页面，比如没有导航只是正文。搜索引擎也无法判断框架中的页面内容应该属于主框架，还是属于框架调用的文件。

总之，如果你的网站还在使用框架，或者你的老板要使用框架结构，唯一要记住的是，忘记使用框架这回事。和Flash一样，别浪费时间研究怎么让搜索引擎收录框架结构网站。

4.2.5　动态URL

动态URL指的是数据库驱动的网站所生成的、带有问号、等号及参数的网址。一般来说动态URL不利于搜索引擎蜘蛛爬行，应该尽量避免。下面对动态URL及其静态化还有更详细的讨论。

4.2.6　JavaScript链接

由于JavaScript可以创造出很多吸引人的视觉效果，有些网站喜欢使用JavaScript脚本生成导航系统。这也是比较严重的蛛蛛陷阱之一。虽然搜索引擎都在尝试解析JS脚本，不过我们不能寄希望于搜索引擎自己去克服困难，而要让搜索引擎跟踪爬行链接的工作尽量简单容易。

据我观察，虽然有的搜索引擎在技术上可以获得JavaScript脚本中包含的链接，甚至可以执行脚本并跟踪链接，但对一些权重比较低的网站，搜索引擎觉得没有必要，不会费那个劲。所以网站上的链接必须使用最简单标准的HTML链接，尤其是导航系统。用CSS做导航系统一样可以实现很多视觉效果。

JavaScript链接在SEO中也有特殊用途，那就是站长不希望被收录的页面（比如没有排名意义的页面，重复内容页面等），不希望彻底权重的链接，可以使用JavaScript脚本阻挡搜索引擎爬行。

4.2.7　要求登录

有些网站内容放在需要用户登录之后才能看到的会员区域，这部分内容搜索引擎无法看到。蜘蛛不能填写用户名、密码，也不会注册。

4.2.8　强制使用Cookies

有些网站为了实现某种功能，如记住用户登录信息、跟踪用户访问路径等，强制用户使用Cookies，用户浏览器如果没有启用Cookies，页面显示不正常。搜索引擎蜘蛛就相当于一个禁用了Cookies的浏览器，强制使用Cookies只能造成搜索引擎蜘蛛无法正常访问。

4.3　物理及链接结构

网站结构有两方面的意思，一是物理结构，二是链接结构。

4.3.1　物理结构

网站物理结构指的是网站真实的目录及文件所在的位置所决定的结构。

一般来说比较合理的物理结构有两种。一种是扁平式的，也就是所有网页文件都存在网站根目录下：

●　http://www.domain.com/index.html

●　http://www.domain.com/catA.html

●　http://www.domain.com/catB.html

●　http://www.domain.com/pageA.html

●　http://www.domain.com/pageB.html

●　http://www.domain.com/pageC.html

……

这比较适合小型网站。如果有太多文件放在根目录下，制作和维护起来都比较麻烦，容易搞乱。大中型网站把文件都放在根目录下基本上就无法管理了。

扁平物理结构的一个优势是，很多人认为根目录下的文件比深层目录中的文件天生权重高一点。比如，如果其他条件相同，URL：

http://www.domain.com/pageA.html

比URL：

http://www.domain.com/catA/pageA.html

排名能力高一点。

第二种是树形结构，或称为金字塔形结构。根目录之下以目录形式分成多个产品分类（或称为频道、类别、目录、栏目等），然后在每一个分类下再放上属于这个分类的具体产品（或称为文章、帖子等）页面。

比如分类分为：

●　http://www.domain.com/catA/

●　http://www.domain.com/catB/

●　http://www.domain.com/catC/

……

分类下再放入具体的产品页面：

●　http://www.domain.com/catA/product-a.html

●　http://www.domain.com/catA/product-b.html

●　http://www.domain.com/catA/product-c.html

●　http://www.domain.com/catB/product-d.html

●　http://www.domain.com/catB/product-e.html

●　http://www.domain.com/catC/product-f.html

……

树形结构逻辑清晰，页面之间的隶属关系一目了然。

需要说明的是，这里说物理结构是“真实的目录及文件所在的位置所决定的结构”，只是为了方便说明和理解。数据库驱动、程序生成的网站并不存在真实的目录和文件，URL中的目录和文件都是程序实时生成的，但就网站结构来说，与真实存在的目录和文件没有什么区别。

4.3.2　链接结构

网站结构的第二个意义指的是链接结构，或称为逻辑结构，也就是由网站内部链接形成的链接的网络图。

比较合理的链接结构通常是树形结构，如图4-7所示。
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图4-7　树形网站链接结构示意图

H为网站首页，C1和C2是分类首页，P1、P2是分类C1下产品页面，P3、P4是分类C2下产品。其中的链接关系如下：

●　首页链接向所有分类首页。

●　首页一般不直接链接向产品页，除了几个需要特殊推广的产品，如P3。

●　所有分类首页连向其他分类首页，一般以网站导航形式体现。

●　分类首页都链接回网站首页。

●　分类首页链接向本分类下的产品页。

●　分类首页一般不链接向其他分类的产品页。

●　产品页都链接向网站首页，一般以网站导航形式体现。

●　产品页链接向所有分类首页，一般以网站导航形式体现。

●　产品页可以链接向同一个分类的其他产品页。

●　产品页一般不链接向其他分类的产品页。

●　在某些情况下，产品页可以用适当的关键词链接向其他分类的产品页，如P2链接向P3。

从图示和说明可以看到，这些链接会很自然地形成一个树形的网络图。这种链接网络可以与物理结构重合，也可以不一样，比如扁平式的物理结构网站完全可以通过链接形成链接上的树形结构。

当然实际网站的链接结构要复杂得多，一级分类不可能只有两个，下面还可能有二级、三级分类，末级分类可能有很多个翻页，还可能有各种排序页面等。但网站链接基本形式大体相同。

对搜索引擎来说更重要的是链接结构，而不是物理结构。不少人有误解，认为物理结构比较深的页面不容易被搜索引擎收录，比如说：

http://www.domain.com/cat1/cat1-1/cat1-1-1/pageA.html

像这样物理目录结构比较深的URL，是不是就不容易被收录呢？那不一定。如果这个页面在网站首页上有一个链接，对搜索引擎来说它就是一个仅次于首页的链接结构意义上的二级页面。收录容易与否在于页面处于链接结构的什么位置，离首页有几次点击距离，而不是它的目录层次。

树形链接结构使权重在网站各页面上均匀分布，深层内页可以从首页4～5次点击内达到。但当网站规模比较大时，还是会出现各种问题，4.14节将着重讨论对树形链接结构的补充和修改。

4.4　清晰导航

清晰的导航系统是网站设计的重要目标，对网站信息架构、用户体验影响重大。SEO也越来越成为导航设计时需要考虑的因素之一。

站在用户角度，网站导航系统需要解决两个问题。

（1）我现在在哪里？用户可能从任何一个内页进入网站，有的时候从首页进入，点击多个链接后，用户也已经忘了是怎么来到当前页面的。导航系统这时就要清楚地告诉用户现在处在网站总体结构的哪一部分。

页面设计风格的统一、面包屑导航的使用、主导航系统当前所在分类高亮都有助于用户判断自己现在在哪里。

（2）下一步要去哪里？有的时候用户知道自己想做什么，页面的导航设计要告诉用户点击哪里才能完成他的目标。有的时候用户也不知道自己该干什么，网站导航就要给用户一个最好的建议，引导用户流向网站目标完成页面。

合理的导航及分类名称、正文中的相关链接、引导用户把产品放入购物车的按钮、相关产品推荐、网站地图、站内搜索框等都有助于帮助用户点击到下一步。

站在SEO的角度，网站导航系统应该注意以下几点。

1．文字导航

尽量使用最普通的HTML文字导航，不要使用图片作为导航链接，更不要使用JavaScript生成导航系统，也不要用Flash做导航。CSS也可以设计出很好的视觉效果，如背景、文字颜色变化，下拉菜单等。

最普通的文字链接对搜索引擎来说是阻力最小的爬行抓取通道。导航系统链接是整个网站收录最重要的内部链接，千万不要在导航上给搜索引擎设置任何障碍。

2．点击距离及扁平化

良好导航的目标之一是使所有页面与首页点击距离越近越好。权重普通的网站，内页离首页不要超过四五次点击。要做到这一点，通常应该在链接结构上使网站尽量扁平化。

网站导航系统的安排对减少链接层次至关重要。主导航中出现的页面将处于仅低于首页的层次，所以主导航中页面越多，网站越扁平。但用户体验和页面链接总数都不允许主导航中有太多链接。SEO人员需要在网站规模、用户体验中做好平衡。

3．锚文字包含关键词

导航系统中的链接通常是分类页面获得内部链接的最主要来源，数量巨大，其锚文字对目标页面相关性有相当大的影响，因此分类名称应尽量使用目标关键词。当然首先要顾及用户体验，导航中不能堆积关键词，分类名称以2～4个字为宜。

4．面包屑导航

面包屑导航对用户和搜索引擎来说，是判断页面在网站整个结构中的位置的最好方法。正确使用面包屑导航的网站通常都是架构比较清晰的网站，强烈建议使用，尤其是大中型网站。

5．避免页脚堆积

随着SEO被更多站长认识，近几年有一种在页脚堆积富含关键词的分类页面链接的倾向。两三年前这种做法还有不错的效果，但是近来搜索引擎比较反感这种做法，常常造成某种形式的惩罚。

4.5　子域名和目录

搜索引擎通常会把子域名（或称为二级域名）当做一个基本独立的站点看待，也就是说

http://www.domain.com

和

http://news.domain.com

是两个互相独立的网站。

而目录

http://www.domain.com/news/

就纯粹是http://www.domain.com的一部分。

顺便说一句，www.domain.com其实是domain.com的一个子域名，只是约定俗成，网站一般以www.domain.com为主URL。

如果抛开其他因素，只看这两个URL：

●　http://news.domain.com

●　http://www.domain.com/news/

子域名http://news.domain.com的权重稍微高一点，因为搜索引擎会把这个URL当做网站的首页。另外很多人观察到，主域名很多时候会传递一小部分信任度（是信任度，不是PR）给子域名。

所以单就URL来看，子域名比目录天生的权重和排名能力稍微高一点。但从SEO角度看，我建议尽可能使用目录，而不是子域名。

子域名和主域名是两个完全不同的网站，要推广的也是两个网站，所有的优化工作都要多做一遍，尤其是外部链接建设，网站PR值、权重都会被这两个独立的网站分散。主域名经过外链建设获得高权重，不意味着子域名就获得了高权重。

子域名的使用会使网站变多，同时使每个子域名网站变小。目录会使一个网站越做越大。网站越大，包含的内容自然就越多，对用户的帮助越大，它所累积的信任度就更高。

当然，这只是对一般网站而言的。在某些情况下，子域名是更适当的。比如：

●　网站内容足够多，每一个子域名下涵盖的内容都足以成为一个独立的网站而毫不逊色。有很多这样的网站，诸如各类门户。像新浪、搜狐这种级别的网站，任何一个频道的内容都比绝大多数网站多得多。

●　跨国公司不同国家的分部或分公司，采取子域名有利于建立自己品牌。而且各个分公司的网站内容很可能是由不同国家的团队自行维护的，与独立网站没什么区别。

●　公司有不同的产品线，而且相互之间联系不大，或者完全是以不同的品牌出现的，这时每一个品牌或产品线可以用子域名甚至独立域名。如几乎所有汽车公司每一个品牌甚至每一个车型都有自己独立的品牌和网站。手机公司也如此。门户类网站推出不同服务时，如博客、微博、论坛、邮件，也以子域名为宜。

●　分类信息网站，不同城市使用不同的子域名。这类分类信息网站通常都有海量数据，某一个省份或城市的内容都能独立成站。而且不同城市、省份很可能有不同的发展目标和安排，管理也是由不同的团队操作的。

●　平台类网站，如B2B和淘宝类的商城。每个用户都有自己相对独立的展示平台，使用自己的子域名对品牌建设、推广有好处。

除了网站规模和类型，子域名和目录的选择有时还得看其他情况。比如，目标搜索引擎如果是百度，使用子域名或独立域名更有利，因为百度给网站首页权重更高。相比之下，Google给予网站首页、目录及内页大致相同的机会。如果是做英文网站，采用目录结构，不会出现明显的不利。

4.6　禁止收录机制

有的时候，站长并不希望某些页面被抓取和收录，如付费内容、还在测试阶段的页面、复制内容页面等。网站上不出现链接，或者使用JavaScript、Flash链接，使用nofollow等方法都不能保证页面一定不被收录。站长自己虽然没有链接到不想被收录的页面，其他网站可能由于某种原因出现导入链接，导致页面被收录。

要确保页面不被收录，需要使用robots文件或Meta Robots标签。

4.6.1　robots文件

搜索引擎蜘蛛访问网站时，会先查看网站根目录下有没有一个命名为robots.txt的纯文本文件，robots.txt用于指令搜索引擎禁止抓取网站某些内容或指定允许抓取某些内容。如百度的robots文件位于：

http://www.baidu.com/robots.txt

只有在需要禁止抓取某些内容时，写robots.txt才有意义。robots文件不存在或者是空文件都意味着允许搜索引擎抓取所有内容。有的服务器设置有问题，robots文件不存在时会返回200状态码及一些错误信息，而不是404状态码，这有可能使搜索引擎错误解读robots文件信息，所以建议就算允许抓取所有内容，也要建一个空的robots.txt文件，放在根目录下。

robots文件由记录组成，记录之间以空行分开。记录格式为：

<域>:<可选空格><域值><可选空格>

最简单的robots文件：

User-agent:*

Disallow:/

上面这个robots文件禁止所有搜索引擎抓取任何内容。

User-agent：指定下面的规则适用于哪个蜘蛛。通配符*代表所有搜索引擎。只适用于百度蜘蛛则用：

User-agent:Baiduspider

只适用于Google蜘蛛则用：

User-Agent:Googlebot

Disallow：告诉蜘蛛不要抓取某些文件或目录。例如下面的代码将阻止所有蜘蛛抓取/cgi-bin/和/tmp/两个目录下的内容及文件/aa/index.html:

[image: alt]

Disallow：禁止的目录或文件必须分开写，每个一行，不能写成：

Disallow:/cgi-bin//tmp//aa/index.html

下面的指令相当于允许所有搜索引擎抓取任何内容：

[image: alt]

下面的代码禁止除百度外的所有搜索引擎抓取任何内容：

[image: alt]

Allow：告诉蜘蛛应该抓取某些文件。由于不指定就是允许抓取，Allow：单独写没有意义，Allow和Disallow配合使用，可以告诉蜘蛛某个目录下大部分不允许抓取，只允许抓取一部分。例如，下面的代码将使蜘蛛不抓取/ab/目录下其他目录和文件，但允许抓取其中/cd/目录下的内容：

[image: alt]

$通配符：匹配URL结尾的字符。例如，下面的代码将允许蜘蛛抓取以.htm为后缀的URL：

[image: alt]

下面的代码将禁止百度抓取所有.jpg文件：

[image: alt]

*通配符：告诉蜘蛛匹配任意一段字符。例如，下面一段代码将禁止蜘蛛抓取所有htm文件：

[image: alt]

Sitemaps位置：告诉蜘蛛XML网站地图在哪里，格式为：

Sitemap:＜网站地图位置＞

主流搜索引擎都遵守robots文件指令，robots.txt禁止抓取的文件搜索引擎将不访问，不抓取。但要注意的是，被robots文件禁止抓取的URL还是可能出现在搜索结果中。只要有导入链接指向这个URL，搜索引擎就知道这个URL的存在，虽然不会抓取页面内容，但是可能以下面几种形式显示在搜索结果中：

●　只显示URL，没有标题、描述。Google常这样处理。

●　显示开放目录或雅虎等重要目录收录的标题和描述。

●　导入链接的锚文字显示为标题和描述。百度常这样处理。

要想使URL完全不出现在搜索结果中，需要使用页面上的meta robots标签。

4.6.2　meta robots标签

meta robots标签是页面head部分meta标签的一种，用于指令搜索引擎禁止索引本页内容。

最简单的meta robots标签格式为：

<meta name="robots"content="noindex,nofollow">

上面标签的意义是禁止所有搜索引擎索引本页面，禁止跟踪本页面上的链接。

Google、必应、雅虎都支持的meta robots标签如下。

●　NOINDEX：告诉蜘蛛不要索引本页面。

●　NOFOLLOW：告诉蜘蛛不要跟踪本页面上的链接。

●　NOSNIPPET：告诉搜索引擎不要在搜索结果中显示说明文字。

●　NOARCHIVE：告诉搜索引擎不要显示快照。

●　NOODP：告诉搜索引擎不要使用开放目录中的标题和说明。

百度的官方说法是目前只支持NOFOLLOW和NOARCHIVE。

meta robots标签内容可以写在一起，以逗号间隔，中间可以有空格，也可以没有。多个meta robots内容也可以写成不同标签。

<META NAME="ROBOTS"CONTENT="NOINDEX">

<META NAME="ROBOTS"CONTENT="NOFOLLOW">

与下面这个是一样的：

<META NAME="ROBOTS"CONTENT="NOINDEX,NOFOLLOW">

meta robots标签不区分大小写。

只有禁止索引时，使用meta robots才有意义。以下这个标签：

<META NAME="ROBOTS"CONTENT="INDEX,FOLLOW">

是没有意义的，等于没写。普通需要被收录、索引，链接需要被跟踪的页面，不用写meta●robots标签。

这个标签有时会用到：

<meta name="robots"content="noindex">

效果是禁止索引本页面，但允许蜘蛛跟踪页面上的链接，也可以传递权重。

使用了noindex meta robots标签的页面会被抓取，但不会被索引，页面URL不会出现在搜索结果中，这一点与robots文件不同。

4.7　nofollow的使用

nofollow是2005年由Google领头新创的一个标签（严格说是属性），目前主流搜索引擎包括百度、雅虎、必应等都已支持。

nofollow代码形式为：

<a href="http://www.example.com/"rel="nofollow">这里是锚文字</a>

链接的nofollow属性只适用于本链接。上一节介绍的Meta Robots标签中的noindex指的是页面上的所有链接。

nofollow最初目的是减少垃圾链接对搜索引擎排名的影响，标签意义是告诉搜索引擎这个链接不是经过站长自己编辑的，所以这个链接不是一个信任投票。搜索引擎看到这个标签就不会跟踪爬行链接，也不传递链接权重和锚文字。

nofollow标签通常用在博客评论、论坛帖子、社会化网站、留言板等地方，因为在这些地方任何用户可以自由留下链接，站长一般并不知道链接连向什么网站，也不可能一一查看验证，所以是垃圾链接最多出现的地方。现在主流的博客和论坛软件都自动在评论和帖子的链接中加上了nofollow。

后来nofollow又有了另外一个用途，用于广告链接。网络广告的初衷应该是曝光率和点击流量，而不是PR值或试图影响搜索引擎排名。但广告同时也是个链接，会影响权重流动和搜索引擎排名。搜索引擎对试图影响、操纵排名的链接买卖是深恶痛绝的。给广告链接加上nofollow可以告诉搜索引擎，这是个广告，请不要传递链接权重。

由于nofollow属性能阻止蜘蛛爬行和传递权重，因此很快又被SEO用在某些内部链接，以达到控制内部链接权重和PR流动及分布的目的。最常见的应用是在联系我们、隐私权政策、用户条款、用户登录等链接上。这些页面往往有整站链接，如果没有使用nofollow，整站的链接权重会平等地流动到这些网页上。而像隐私权政策这种网页一般来说用户很少关心，想通过搜索排名带来流量的可能性也极低。所以流动到这些搜索价值不高网页的权重浪费了很大一部分。

nofollow还可以用于其他搜索价值不大因而不需要权重的页面，如电子商务网站产品列表的各种排序方式、显示格式等。

有的网站通过nofollow控制权重流动，将权重导向需要收录和排名的页面后，整体收录、排名和流量有明显提高。但有时候没有明显效果。

也有人认为，用nofollow控制链接和权重流动是个迷思，有欺骗搜索引擎之嫌，因为展现给用户和搜索引擎的内容不一样。提高网站内部链接效率依赖于合理的网站架构，而不是使用nofollow标签。

Google资深工程师Matt Cutts曾对此评论说，nofollow使用在内部链接上，确实能够影响Google排名，但这只是次要因素。好比你有100块钱，使用nofollow就好像仔细研究怎么花这100块钱，对一些人有帮助。但更有用的是把精力放在怎么再多挣300块钱，而不是琢磨怎么花这现有的100块钱。

2008年上半年的某个时间，Google对nofollow链接权重传递算法做了改变。假设页面PR和权重有10块钱可以传递，页面上有10个链接，在nofollow标签出现之前，每个链接传递1块钱。如果其中5个链接加了nofollow，2008年的算法改变之前，剩下的没有nofollow的5个链接，每个链接传递2块钱，改变之后的处理方式是，剩下的5个非nofollow链接还是传递1块钱。当然，改变前后，nofollow链接都不传递PR。也就是说，2008年之后，加了nofollow相当于浪费了PR和权重，页面本来有的10块钱，只传递出去5块，还有5块消失了。

Google在做了这个变动一年多之后，2009年6月Matt Cutts才在博客上宣布。在这一年多时间里，没有人注意到这个算法变动。这说明nofollow的具体细节和效果远不是SEO人员所能掌握的。更宽泛点看，页面链接怎样分配和传递权重很可能更为复杂，并不是平均分配的。比如，导航及博客评论等地方的链接能传递的权重可能本来就很少。就算没有nofollow的存在，博客评论里的链接传递与正文里的链接一样的权重本来就不太合理。

其他搜索引擎怎样处理nofollow链接权重分配，目前还是未知的。

4.8　URL静态化

URL静态化一直以来都是最基本的SEO要求之一，但近一两年SEO行业对是否一定要做静态化有了一些观念上的改变。

4.8.1　为什么静态化

现在的网站绝大多数是数据库驱动，页面由程序实时生成，而不是真的在服务器上有一个静态HTML文件存在。当用户访问一个网址时，程序根据URL中的参数调用数据库数据，实时生成页面内容。因此动态页面相对应的URL原始状态也是动态的，包含问号、等号及参数，如下面这种典型论坛的URL：

http://www.domain.com/viewthread.php?tid=70376&extra=page=1

搜索引擎在发展初期（其实也就是10年前到三四年前而已）一般不太愿意爬行和收录动态URL，主要原因是可能陷入无限循环或收录大量重复内容，造成资源极大浪费。最典型的无限循环就是某些网站上出现的万年历，很多博客都按时间存档，一些宾馆、航班查询网站都经常出现万年历形式，如图4-8所示。

[image: alt]

图4-8　万年历使蜘蛛可以无限点击下去

搜索引擎蜘蛛碰到万年历，如果一直跟踪上面的链接，可以不停地点击下一月、下一年，无穷无尽陷入无限循环，每一个日期对应的页面内容也没什么区别。真实用户一眼就能看出这是个日历，但搜索引擎蜘蛛面对的只是一串代码，不一定能判断出其实这是个万年历。

有时就算不存在无限循环，动态URL也可能造成大量复制页面。比如URL：

http://www.domain.com/product.php?color=red&cat=shoes&id=12345

和URL：

http://www.domain.com/product.php?cat=shoes&color=red&id=12345

及URL：

http://www.domain.com/product.php?color=red&id=12345&cat=shoes

很可能是完全一样的内容，都是型号为12345的红色鞋子。URL中参数顺序不同就是不同的网址，但调用参数一样，因此页面内容是一样的。如果CMS系统设计不周全，这些URL都可能出现在网站上。

更麻烦的是有时某些参数可以是任意值，服务器都能正常返回页面，虽然内容全是一样或非常相似的。例如，上面URL中的参数12345改为6789或其他什么数字，服务器很可能也返回200状态码。

所以以前的搜索引擎对动态URL敬而远之，要想网站页面被充分收录，站长需要把动态URL转化为静态URL。

4.8.2　怎样静态化URL

最常见的方法是使用服务器的URL重写模块，在LAMP(Linux+Apache+MySQL+PHP)服务器上一般使用mod rewrite模块，Windows服务器也有功能相似的ISAPI Rewrite等模块。以LAMP服务器为例，要想把URL：

http://www.domain.com/products.php?id=123

静态化为：

http://www.domain.com/products/123

需要启用服务器mod rewrite模块，然后在.htaccess文件中写入如下代码：

RewriteRule/products/([0-9]+)/products.php?id=$1

URL重写代码基于正则表达式，每个网站的动态URL结构不同，服务器设置也可能不同，代码也就不同。正则表达式的写法比较复杂，千变万化，通常需要程序员编写。在写URL静态化代码时必须非常小心，错了一个字符，多了一个斜杠等微小的不同，都可能造成灾难性的后果。我本人就遇到过这样的案例。

严格来说，这里所说的URL静态化应该称为“伪静态化”，也就是说服务器上还是不存在相应的HTML文件，用户访问时还是动态生成页面，只不过通过URL重写技术使网址看起来像是静态的。也有的CMS系统可以实现真正静态化，站长增添产品或文章后，系统会自动生成真实存在的静态的HTML文件。对搜索引擎来说，真正的静态与伪静态没有区别。

4.8.3　URL不需要静态化吗

近两三年搜索引擎对动态URL的抓取有了很大进步。一般来说URL中有两三个参数，对收录不会造成多大影响。权重高的域名，再多几个问号也不是问题。不过一般来说还是建议将URL静态化，既能提高用户体验，又能降低收录难度。

2008年9月份，Google站长博客发表了一篇讨论动态网址和静态网址的帖子，颠覆了这个SEO界的传统观念。在这篇帖子里，Google明确建议不要将动态URL静态化。

Google的帖子有几个要点。

（1）Google完全有能力抓取动态网址，多少个问号都不是问题。

（2）动态网址更有助于Google蜘蛛读懂URL含义并进行鉴别，因为网址中的参数有提示性。Google举了这个例子：

www.example.com/article/bin/answer.foo?language=en&answer=3&sid=98971298178906&query=URL

URL里的参数本身有助于Google理解URL及网页内容，比如language后面跟的参数是提示语言，answer后面跟的是文章编号，sid后面的肯定是Session ID。其他常用的参数包括：color后面跟的一般是颜色，size后面跟的参数是尺寸等。有了这些参数名称的帮助，Google更容易理解网页。

将网址静态化后，这些参数的意义通常就变得不明显了，比如这个URL：

www.example.com/shoes/red/7/12/men/index.html

就可能使Google不知道哪个是产品序列号，哪个是尺寸。

（3）URL静态化很容易弄错，那就更得不偿失了。比如，通常动态网址的参数调换顺序所得到的页面是相同的，这两个网址很可能就是同一个页面：

●　www.example.com/article/bin/answer.foo?language=en&answer=3

●　www.example.com/article/bin/answer.foo?answer=3&language=en

保留动态网址，Google比较容易明白这两个URL是一个页面，因而自动合并权重。经过静态化后，这样两个网址Google就不容易判断是不是同一个页面，从而可能引起复制内容：

●　www.example.com/shoes/men/7/red/index.html

●　www.example.com/shoes/red/7/men/index.html

再一个容易搞错的是Session ID，也可能被静态化进URL：

www.example.com/article/bin/answer.foo/en/3/98971298178906/URL

这样网站将产生大量URL不同、但其实内容相同的页面。

所以，Google建议不要静态化URL。

但是我目前还是建议尽量要静态化URL。原因如下。

（1）Google给的建议是从Google自己出发，没有考虑其他搜索引擎。Google抓取任何动态网址没问题，并不意味着百度、雅虎、必应、搜狗、搜搜等都没问题。

（2）Google所说的静态化的弊端，基本上是基于静态化做得不正确的假设。问题是要做静态化就得做正确，假设会做错是没有什么道理的。有几个人会在静态化网址时把Session ID也放进去呢？

（3）用户体验。带有参数的URL可能有助于Google读懂内容，但是显然非常不利于用户在一瞥之下理解页面大致内容。看看这两个网址哪个更清晰，更容易读懂，更有可能被点击呢：

●　www.example.com/product/bin/answer.foo?language=en&productID=3&sid=98971298178906&cat=6198&&query=URL

●　www.example.com/product/men/shoes/index.html

显然是第二个。

除了点击率，长的动态网址也不利于记忆，不利于在邮件、社会化网站等地方抄送给别人。

4.9　URL设计

URL在搜索结果列表中是显示内容之一。设计网站结构时需要对目录及文件命名系统做事先规划。总的原则是首先从用户体验出发，URL应该清晰友好、方便记忆，然后才考虑URL对排名的影响。具体可以考虑以下几方面。

1．URL越短越好

这主要是为用户着想。对搜索引擎来说，只要URL不超过1000个字母，收录起来都没问题。不过真的使用几百个字母的URL，用户看起来就费事了。曾经有人做过搜索结果点击实验，一个比较短的URL出现在一个比较长的URL下面时，短URL的点击率比长URL高2.5倍。

另外，短URL也利于传播和复制。站长做链接时，通常会直接复制URL。短URL不会有问题，长URL复制时都会费劲，也可能复制得不完整，造成404错误。

2．避免太多参数

在可能的情况下尽量使用静态URL。如果技术上不能实现，必须使用动态URL，也要尽量减少参数。一般建议2～3个参数之内。参数太多用户看着眼花缭乱，也可能造成收录问题。

3．目录层次尽量少

这里指的是物理目录结构。

当然目录层次与网站整个分类结构相关。分类层数越多，目录层次也必然增多。在可能的情况下，尤其是静态化URL时，尽量使用比较少的目录层次。根据观察，百度尤其喜欢目录层次少的页面。

当然这不是说建议大家把页面全放在根目录下，那样的话，超过几百页的网站就不容易管理了，不仅搜索引擎无法从目录层次了解归属关系，站长自己恐怕也不容易分清哪个页面属于哪个分类。

4．文件及目录名具描述性

尤其对英文网站来说，目录及文件名应该具备一定的描述性，使用户在一瞥之下就能知道这个URL内容大致应该是什么。比如URL http://www.example.com/news/finance/

就比

http://www.example.com/cat-01/sub-a/

要好得多。

5．URL中包含关键词

关键词出现在URL中，也能提高页面相关性，在排名时贡献一点分数。关键词出现得越靠前越好，也就是说出现在域名中最好，其次是出现在目录名中，效果最小的是出现在文件名中。不过切不可为了出现关键词而堆积。

6．字母全部小写

这有以下几方面原因。

（1）全部小写容易人工输入，不会因大小写掺杂而犯错。

（2）有的服务器是区分大小写的，如Linux服务器，也就是说http://www.example.com/index.html

与

http://www.example.com/Index.html

是两个不同的网址。无论站长自己在做链接时还是用户输入时，因为大小写混用出现错误都会造成404错误。另外，robots文件代码也是区分大小写的，一个字母之差就可能使整个目录不能被收录。

本书举URL例子时有时用大写字母，只是为了强调，让读者看得更清楚。

7．连词符使用

目录或文件名中单词间一般建议使用短横线（-）分隔，不要使用下画线或其他更奇怪的字母。搜索引擎把URL中的短横线当做空格处理，下画线则被忽略。所以文件名seo-tools.html将被正确读取出seo与tools两个单词，而文件名seotools.html就不能被分解出两个单词。

8．目录形式还是文件形式

大部分CMS系统都可以把页面URL设置为目录或文件形式，比如http://www.example/products/red-shoes/

或

http://www.example/products/red-shoes.html

站长可以选择其中之一。这两种格式对排名没有大影响。有人认为目录形式的权重稍微高一点，不过也无法验证，就算权重高一点，也应该是微乎其微的。

目录形式的一个优点是，以后如果网站更换编程语言，URL可以不必变化，也不用经过特殊处理。文件形式的URL可能文件扩展名会变化，除非做URL重写。

4.10　网址规范化

网址规范化（URL canonicalization）指的是搜索引擎挑选最合适的URL作为真正（规范化的）网址的过程。

4.10.1　为什么出现不规范网址

举例来说，下面这几个URL一般指的是同一个文件：

●　http://www.domainname.com

●　http://domainname.com

●　http://www.domainname.com/index.html

●　http://domainname.com/index.html

但是从技术上来讲，这几个URL都是不同的网址，搜索引擎也确实把它们当做不同的网址。虽然在绝大部分情况下，这些网址所返回的是相同的文件，也就是网站首页，但是从技术上说，主机完全可以对这几个网址返回不同的内容。

除了上面因为带与不带www造成的，以及结尾是否带index.html文件名造成的不规范网址，网址规范化问题还可能由于如下原因出现：

●　CMS系统原因，使同一篇文章（也可以是产品、帖子等）可以通过几种不同的URL访问。

●　URL静态化设置错误，同一篇文章中有多个静态化URL。

●　URL静态化后，静态和动态URL共存，都有链接，也都可以访问。目录后带与不带斜杠。

http://www.domainname.com

和

http://www.domainname.com/是不同网址，但其实是一个页面。

●　加密网址。

http://www.domainname.com

和

https://www.domainname.com

同时存在，都可以访问。

●　URL中有端口号。

http://www.domainname.com:80

和

http://www.domainname.com

●　跟踪代码。有的联署计划或广告服务在URL后面加跟踪代码，如http://www.domainname.com/?affid=100

●　显示的都是首页内容。

4.10.2　网址规范化问题

网站出现多个不规范网址会给搜索引擎收录和排名带来很多麻烦。比如，网站首页应该是固定的，只有一个，但很多站长在链接回首页时所使用的URL并不是唯一的，一会儿连到http://www.domainname.com，一会儿连到http://www.domainname.com/index.html。

虽然不会给用户造成什么麻烦，因为这些网址其实是同一个文件，但是给搜索引擎造成了困惑，哪一个网址是真正的首页呢？哪一个网址应该被当做首页返回呢？

如果网站上不同版本的网址同时出现，那么两个或更多版本的URL都可能被搜索引擎收录，这就会造成复制内容。搜索引擎计算排名时必须找到所谓规范化的网址，也就是搜索引擎认为的最合适的URL版本。

网址规范化造成几个问题：

●　CMS系统在不同地方链接到不同的URL，分散了页面权重，不利于排名。

●　外部链接也可能指向不同URL，分散权重。

●　搜索引擎判断的规范化网址不是站长想要的那个网址。

●　如果网址规范化问题太严重，也可能影响收录。一个权重不很高的域名，能收录的总页面数和蜘蛛总爬行时间是有限的。搜索引擎把资源花在收录不规范的网址上，留下给独特内容的资源就减少了。

●　复制内容过多，搜索引擎可能认为有作弊嫌疑。

4.10.3　解决网址规范化问题

要解决URL规范化问题有很多方法，比如：

●　确保使用的CMS系统只产生规范化网址，无论是否有静态化。

●　所有内部链接保持统一，都指向规范化网址。以带与不带www为例，确定一个版本为规范化网址，网站内链接统一使用这个版本。这样搜索引擎也就明白哪一个是站长希望的规范化网址。由于用户习惯，通常选择带www的版本为规范化网址。

●　在Google管理员工具中设置首选域。

●　使用301转向，把不规范化URL全部转向到规范化URL。下一节将深入讨论。

●　使用canonical标签。后面将深入讨论。

●　提交给搜索引擎的XML网站地图中全部使用规范化网址。但这些方法都各有局限：

●　Google管理员工具不适用于其他搜索引擎。

●　有的网站因为技术原因做不了301转向。

●　CMS系统经常不受自己控制。

●　内部链接自己可以控制，但外部链接不受控制。

所以，虽然有解决方法备选，但到目前为止网址规范化一直是困扰站长及搜索引擎的一个问题。据估计，网上有10％～30％的URL是内容相同但URL不一样的不规范化网址。为了万无一失，经常需要综合使用多个方法。

4.10.4　301转向

1．什么是301转向

301转向（或叫301重定向、301跳转）是用户或蜘蛛向网站服务器发出访问请求时，服务器返回的HTTP数据流中头信息（header）部分状态码的一种，表示本网址永久性转移到另一个地址。

其他常见的状态码还包括：

●　200表示一切正常

●　404网页不存在

●　302临时性转向

●　500内部程序错误

网址转向还有其他方法，如302转向、JavaScript转向、PHP/ASP/CGI程序转向、Meta Refresh等。除了301转向外，其他方法都是常用的作弊手法。虽然方法本身没有对错之分，但被作弊者用多了，搜索引擎对可疑的转向都很敏感。

2．301转向传递权重

网页A用301重定向转到网页B，搜索引擎可以肯定网页A永久性改变地址，或者说实际上不存在了，搜索引擎就会把网页B当做唯一有效目标。这是搜索引擎唯一推荐的不会产生怀疑的转向方法，更重要的是，网页A积累的页面权重将被传到网页B。

所以，假定http://www.domainname.com是选定的规范化网址，下面几个网址：

●　http://domainname.com

●　http://www.domainname.com/index.html

●　http://domainname.com/index.html

都做301转向到http://www.domainname.com，搜索引擎就知道http://www.domainname.com是规范化网址，而且会把上面列的网址权重传递集中到规范化网址。

目前Google会传递大部分权重，但不是百分之百权重。百度会传递所有权重。Google对301的识别、反应、完成权重传递，需要1～3个月时间。百度对301处理则比较保守，新旧URL会同时存在于数据库很长时间，经常看到做了301转向一年的URL还出现在百度结果中。

3．怎样做301转向

如果网站使用LAMP（Linux+Apache+MySQL+PHP）主机，可以使用.htaccess文件做301转向。.htaccess是一个普通文字文件，用Notepad等文字编辑软件创建和编辑，存在网站根目录下。.htaccess文件中的指令用于目录特定操作，如密码保护、转向、错误处理等。

比如把页面/old.htm 301转向到http://www.domain.com/new.htm，可以在.htaccess文件中放上这个指令：

redirect 301 /old.htm http://www.domain.com/new.htm

或

redirect permanent /old.htm http://www.domain.com/new.htm

把所有不带www(http://domain.com)版本的网址301转向到带www的版本（http://www.domain.com），包括：

http://domain.com/about.htm

转到

http://www.domain.com/about.htm

及

http://domain.com/dir/index.htm

转到

http://www.domain.com/dir/index.htm

等，还要用到mod rewrite模块，.htaccess文件指令是：

[image: alt]

如果网站用的是Windows主机，可以在控制面板做301转向设定。

纯静态HTML页面无法做301转向。在HTML里能做JavaScript或Meta Refresh转向，但不能做301转向。HTML一被读取，就已经返回200 Ok状态码了。

如果页面是ASP或PHP，还可以做301转向。

ASP代码：

[image: alt]

PHP代码：

[image: alt]

4．301转向的其他用途

除了解决网址规范化问题，还有很多需要做301转向的情形。比如，为保护版权，公司拥有不同TLD的多个域名：

●　company.com

●　company.net

●　company.org

●　company.com.cn

●　company.cn

为避免造成大量复制内容，应该选定一个为主域名，如company.com，其他域名做301转向到company.com。

或者公司注册了全称域名longcompanyname.com，但太长，也注册了缩写域名方便用户记住lcn.com，其中一个做主域名，另一个301转向到主域名。

网站改版也经常需要用到301转向，如页面删除、改变地址、URL命名系统改变等。

动态URL静态化也可能要做301，将旧的、动态的URL做301到新的、静态的URL。

4.10.5　Canonical标签

2009年2月，Google、雅虎、微软共同发布了一个新的标签canonical tag，用于解决网址规范化问题。

简单说，就是在HTML文件的头部加上这样一段代码：

[image: alt]

意义就是这个网页的规范化网址应该是：

http://www.example.com/product.php?item=swedish-fish

下面这些URL都可以加上这段canonical标签：

●　http://www.example.com/product.php?item=swedish-fish&category=gummy-candy

●　http://www.example.com/product.php?item=swedish-fish&trackingid=1234&sessionid=5678

这些URL的规范化网址就都成为：

http://www.example.com/product.php?item=swedish-fish

Canonical标签相当于一个页面内的301转向，区别在于用户并不被转向，还是停留在原网址上，而搜索引擎会把它当做是301转向处理，把页面权重集中到标签中指明的规范化网址上。

另外有几个细节需要注意：

●　这个标签只是一种建议或暗示，而不是指令，它不像robots文件那样是个指令。所以搜索引擎会在很大程度上考虑这个标签，但并不是百分之百。搜索引擎还会考虑其他情况来判断规范化网址。这也防止站长有可能把网址弄错。

●　标签既可以使用绝对地址，也可以使用相对地址。通常使用绝对地址比较保险。

●　指定的规范化网址上的内容，与其他使用这个标签的非规范化网址内容可以有一些不同，不一定完全一样。比如电子商务网站上多按价格、时间、尺寸升降排序，生成的URL全都不一样，但内容大体相同，只有细小区别，就可以使用这个标签。

●　指定的规范化网址可以是不存在页面，返回404，也可以是还没有被收录的页面。但是不建议这么做，别没事找事。

●　这个标签可以用于不同域名之间。

有些网站由于技术限制不能做301转向，canonical标签就显得非常灵活，不需要任何特殊服务器组件或功能，直接写在页面HTML中就可以了。

目前Google、雅虎、必应都支持canonical标签，不过雅虎和必应收录页面后做出反应的时间非常长。百度还不支持canonical标签。

4.11　复制内容

复制内容也可以称为重复内容。复制内容指的是两个或多个URL内容相同，或非常相似。复制内容既可能发生在同一个网站内，也可能发生在不同网站上。

4.11.1　产生复制内容的原因

下面这些原因可能造成复制内容。

●　前面讨论的网址规范化问题会产生复制内容。

●　代理商和零售商从产品生产商那里转载产品信息。这倒没什么不对，一般生产商也都同意，没有版权问题。但是绝大部分代理商、零售商、批发商都是直接copy，而不做任何改动，大家用的都是一模一样的产品说明，所以这些电子商务网站上充斥着大量复制内容。

●　打印版本。很多网站除了正常供浏览的页面外，还提供更适于打印的页面版本，如果没有用适当方式禁止抓取，这些打印版本网页就会变成复制内容。

●　网站结构造成的各种页面版本。如产品列表按价格、评论、上架时间等排序页面，博客的分类存档、时间存档等。

●　网页内容由RSS生成。有很多网站，尤其是新闻类网站，用其他网站的RSS feed生成网站内容，这些内容在原始出处和很多其他类似网站上都已经出现过很多次了。

●　使用Session ID。搜索引擎蜘蛛在不同时间访问网页的时候，被给予了不同的Session ID，实际上网页内容是一样的。由于Session ID参数不同，就被当成了不同的网页。

●　网页实质内容太少。每个网页上都不可避免地有通用部分，比如导航条、版权声明、广告等。如果网页的正文部分太短，内容数量还抵不上通用部分，就有可能被认为是复制内容页面。

●　转载及抄袭。有时是其他人抄袭了你的网站内容，有时是善意的转载，有时是作者自己在不同网站发布文章，这些都会造成复制内容。

●　镜象网站。镜象网站曾经很流行，当一个网站太忙太慢的时候，用户可以通过替代镜象来看内容或下载，这也有造成复制内容的风险。

●　产品或服务类型之间的区别比较小。比如有的网站把自己的服务按地区进行分类，但实际上提供给每个地区的产品或服务都是一样的。这些按地区分类的页面只是把地名改了改，其他服务内容说明全都一样。

●　URL任意加字符还是返回200状态码。有的网站由于技术原因，用户在URL后加上任意字符或参数，服务器还能正常返回200状态码，并返回没加上任意字符时一样的重复内容页面。

检查页面是否有复制版本相对简单。拿出页面正文中的一句话，加上双引号，在搜索引擎中搜索一下，从结果中就能看到是否有多个页面包含这句话。一般来说，随机挑选的一个句子，完整出现在另一篇无关文章中的可能性很低。

举一个比较极端却很清楚的例子。我为了试验搜索引擎是否使用关键词标签，曾经在一篇博客帖子中提到“伍疗踢瓜sdfghj”这么一个字符串。在我发这个帖子之前，搜索引擎没有这个字符串的任何结果。现在搜索一下，可以清楚看到有不少因为转载或抄袭形成的复制内容，如图4-9所示。
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图4-9　转载、抄袭造成的复制内容

在Google搜索得到的结果就更多了，将近1000个页面。令人无奈的是，绝大部分转载没有按版权声明链接到原出处，更有很多直接连作者都给改了。

4.11.2　复制内容的害处

很多SEO对复制内容有个误解，认为网站上有复制内容，搜索引擎就会惩罚。其实搜索引擎并不会因为网站有少量复制内容而惩罚或降权。搜索引擎做的只是从多个页面中尽量挑选出真正的原创版本给予应有的排名，其他复制版本不在搜索结果中返回或排在比较靠后的位置。

不过既然交给搜索引擎去判断，就有可能判断失误，把本来是原创的页面当做转载或抄袭的复制内容，因而排名不好。这对原创页面来说确实就像是惩罚，不过不是因为复制内容本身，而是因为搜索引擎判断原创失败。

同站出现复制内容看似没有那么严重，不管搜索引擎判断哪个版本是原创，都是自己网站上的页面。问题是，搜索引擎认为的最合适的URL与站长自己认为的最合适的URL有可能不一样，站长优化和做链接时把精力放在页面A，搜索引擎却认为页面B最好（A与B内容一样），站长花在页面A上的精力就浪费了很多。

同一个网站内的复制内容会分散权重。既然页面在网站上出现，就必然有链接连向这些页面。如果一篇独特内容只出现在一个网址，网站上的链接就能集中到这一个网址，使其排名能力提高。链接分散到多个网址，会使得每一个网址排名能力都不突出。外部链接也同样，很可能分散到不同URL。

同站复制也造成收录过多没有意义的页面，在域名权重不高的情况下，可能挤占了其他独特内容的收录机会。

如果网站上存在大量复制内容，可能使搜索引擎对网站质量产生怀疑，导致惩罚。

4.11.3　消除复制内容

网址规范化问题造成的复制内容，前面已经讨论过。最好的解决办法是，确保一篇文章只对应一个URL，不要出现多个版本，网站所有内部链接统一连到这个URL。某些时候需要使用301转向。

不是由于网址规范化造成的同站内复制内容，解决的最好方法是选取一个版本允许收录，其他版本禁止搜索引擎抓取或收录。既可以使用robots文件禁止抓取，也可以使用noindex meta robots标签禁止索引。连向不希望收录的复制内容的链接使用NoFollow，JavaScript等阻止蜘蛛爬行。

另一个解决复制内容的方法是使用canonical标签。canonical标签既可以应用在网址规范化引起的复制内容上，也可以用在其他情况下。比如网站上同一个款式的鞋子可能分为不同型号，型号之间唯一的区别只是颜色。这些型号生成多个网址，产品说明也几乎完全一样，只是说明颜色的地方不一样。这时就可以使用canonical标签，用户不会被转向，还是看到不同页面，但搜索引擎会把权重集中到其中一个型号上，从而避免复制内容。

带有Session ID的页面也可以使用canonical标签，如页面http://www.example.com/page-a.html放上代码：
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这样，后面无论生成什么Session ID：
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上面的URL都会被搜索引擎把权重集中到http://www.example.com/page-a.html

不同网站之间复制内容解决起来就比较麻烦，因为其他网站上的内容是无法控制的。能够做的只有两点。一是在页面中加入版权声明，要求转载的网站保留版权声明及指向原出处的链接。有些聚合网站会抓取feed自动生成内容，所以在feed中也要加入版权声明和链接。一般来说，原创版本的外部链接会比转载多一些，就算在中文互联网这个对版权极不重视的环境下，也还会有一些站长转载时保留原出处链接。对搜索引擎来说，指向原出处的链接是判断原创的最重要信号。

另一点就是坚持原创，假以时日必定能够增加网站权重，使网站上内容被判断为原创的机会增加。

如果有其他网站大量抄袭，造成原创内容不能获得排名，也可以考虑联系对方，要求加上版权链接或删除抄袭内容，或者向对方主机、域名提供商投诉，向搜索引擎投诉等。

4.12　绝对路径和相对路径

绝对路径指的是包含域名的完整网址。相对路径指的是不包含域名的、被链接页面相对于当前页面的相对网址。

比如页面A的URL是：

http://www.domain.com/pageA.html

页面B的URL是：

http://www.domain.com/pageB.html

页面A链接到页面B时使用这种代码：
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就是相对路径。

如果使用完整的URL：
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也就是浏览器地址栏中所显示的完整URL，就是绝对路径。

网站应该使用绝对路径还是相对路径问题？对SEO有什么影响？没有绝对答案，两者各有优缺点。

4.12.1　绝对路径

绝对路径URL优点是：

●　如果有人抄袭、采集你的网站内容，抄袭者比较懒，连页面里面的链接一起原封不动抄过去，绝对路径链接还会指向你的网站，增加网站外链及权重。

●　网站有RSS输出时，内容会被一些Feed聚合网站抓取显示。同样，页面里指向原网站的链接会被保留。

●　有助于预防和解决网址规范化问题。假设站长希望被收录的URL是带www的版本，由于技术原因不能从http://domain.com做301转向到http://www.domain.com。所有页面中的链接使用绝对路径如：

http://www.domain.com/article.html

http://www.domain.com

链接绝对路径硬编码入HTML文件，这样就算有蜘蛛或用户偶然访问不带www的版本，如http://domain.com/article.html，这个页面上的绝对路径链接还是会把蜘蛛和用户带回到www的URL版本，有助于搜索引擎蜘蛛识别到底哪个版本是规范化的。

●　就算网页移动位置，里面的链接还是指向正确URL。

绝对路径缺点是：

●　除非链接是动态插入的，不然不好在测试服务器上进行测试。因为里面的链接将直接指向真正域名的URL，而不是测试服务器上的URL。

●　除非链接是动态插入的，不然移动页面将比较困难。因为页面位置发生变化，其他页面连向本页面的链接却可能无法跟着变化，还指向原来的已经硬编码的绝对路径。

●　代码比较多。链接数量大时，多出来的字符可能使HTML文件变大不少。

4.12.2　相对路径

相对路径正好相反。优点是：

●　移动内容比较容易，不用更新其他页面上的链接。

●　在测试服务器上进行测试也比较容易。

●　节省代码。

缺点是：

●　页面移动位置，里面的链接可能也需要改动。

●　被抄袭和采集对网站没有任何益处。不过很多采集软件其实是可以自动鉴别绝对路径和相对路径的，所以使用绝对路径有助于自己的链接也被抄到采集网站上，只在某些情况下是有效的。

●　搜索引擎解析URL时可能出错，不能正确读取页面上的链接URL。

如果不能做301转向，因而产生了严重的网址规范化问题时，使用绝对路径有助于解决网址规范化问题。如果文章被大量转载、抄袭，使用绝对路径可以带来一些外部链接。除此之外，使用相对路径比较简单。在正常情况下，相对路径不会对网站有什么副作用，绝对路径也不会有什么特殊好处。搜索引擎错误解析相对路URL的可能性是非常低的。

在正确解析URL的前提下，绝对路径和相对路径本身对排名没有任何影响。

4.13　网站地图

网站无论大小，单独的网站地图页面都是必需的。通过网站地图，不仅用户可以对网站的所有内容一目了然，搜索引擎也可以跟踪链接爬行到网站所有主要部分。

4.13.1　HTML网站地图

网站地图有两种形式。第一种称为HTML版本的网站地图，英文是sitemap，s需小写，特指HTML版网站地图。HTML版本网站地图就是用户可以在网站上看到的、列出网站上所有主要页面链接的页面。

对一些主导航必须使用JS脚本或Flash的网站（虽然我想不到什么原因必须要这么做），网站地图是搜索引擎找到网站所有页面的重要补充途径。

对小网站来说，网站地图页面甚至可以列出整个网站的所有页面。

但对稍具规模的网站来说，一个网站地图页面不可能罗列所有页面链接，可以采取两种办法。一种方法是网站地图只列出网站最主要部分链接，如一级分类、二级分类。另一种方法是将网站地图分成多个文件，主网站地图列出通往次级网站地图的链接，次级网站地图再列出一部分页面链接。多个网站地图页面加在一起，可以列出所有或绝大部分重要页面。

实际上一个具有良好导航系统和链接结构的网站，并不一定需要完整的、列出所有页面的网站地图，因为网站地图与分类结构经常是大同小异的。

4.13.2　XML网站地图

网站地图的第二种形式是XML版本的网站地图。英文Sitemap中的S大写时通常特指XML版本的网站地图。

XML网站地图由Google于2005年首先提出，2006年微软、雅虎都宣布支持。2007年各主要搜索引擎都开始支持robots文件指定网站地图位置。百度现在也支持XML版本网站地图。

XML版本网站地图由XML标签组成，文件本身必须是utf8编码。网站地图文件实际上就是列出网站需要被收录的页面URL。最简单的网站地图可以是一个纯文本文件，文件只要列出页面URL，一行列一个URL，搜索引擎就能抓取并理解文件内容。

标准版本的XML网站地图文件如下列代码所示：
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其中urlset标签是必需的，声明文件所使用的Sitemap协议版本。

url标签也是必需的，是它下面所有网址的母标签。

loc标签也是必需的，这一行列出的就是页面完整URL。

lastmod是可选标签，表示页面最后一次更新时间。

changefreg是可选标签，代表文件更新频率。标签值包括：

●　always，一直变动，指的是每次访问页面内容都不同。

●　hourly，每小时。

●　daily，每天。

●　weekly，每星期。

●　monthly，每月。

●　yearly，每年。

●　never，从不改变。

网站地图中声明的更新频率对搜索引擎来说只是一个提示，供搜索引擎蜘蛛参考，但搜索引擎不一定真的认为页面更新频率就是站长自己声明的那样。

priority是可选标签，表示URL的相对重要程度。可选0.0到1.0之间的数值，1.0为最重要，0.0为最不重要。默认重要程度值为0.5。站长可以使用priority标签告诉搜索引擎这个URL的优先级，比如通常首页肯定是1.0，分类页面可能是0.8，其他更深层页面重要性依次下降。这里所标志的重要程度只是相对于这个网站内部的URL所说的，与其他网站的URL重要性无关。所以把页面重要性标为1.0，并不能让搜索引擎认为这个页面比其他网站的页面更重要，只是告诉搜索引擎这个页面在本网站内是最重要的。

XML网站地图文件最多可以列出5万个URL，文件不能超过10MB。如果网站需要收录的URL超过5万个，可以使用网站地图索引文件，也就是分成多个网站地图文件。一个网站最多可以有1000个XML网站地图文件，也就是可以列出5000万个网址。

制作好网站地图文件后，可以有两种方式通知搜索引擎网站地图的位置，一是在站长工具后台提交网站地图文件。目前Google、雅虎、必应都已经开通站长工具，所有站长都可以注册。2010年4月份，百度也推出站长工具，正在内测中，还未对所有站长开放。百度站长工具的主要功能之一也是提交网站地图。

另外一种方式是在robots.txt文件中通知搜索引擎网站地图文件位置，代码如下所示：
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所有主流搜索引擎，包括百度、Google、雅虎、必应，都支持robots文件指定网站地图文件位置。

通过XML网站地图通知搜索引擎要收录的页面，只能让搜索引擎知道这些页面的存在，并不能保证一定被收录，搜索引擎还要看这些页面的权重是否达到收录的最低标准。所以XML网站地图只是辅助方法，不能代替良好的网站结构。

大中型网站提交网站地图通常有比较好的效果，能使收录增长不少。但也有的网站，尤其是小型网站，提交网站地图没有什么效果，有的站长甚至认为有反效果。

4.14　内部链接及权重分配

前面提到网站结构优化要解决的最重要的问题包括收录及页面权重分配。在理想情况下，经典树形结构应该是比较好的链接及权重分配模式。但是由于不同网站采取的技术不同，要实现的功能、网站目标、重点要解决的营销问题都很可能不同，某些看似是树形结构的网站，仔细研究起来其实是奇形怪状的。每个网站有自己的特殊问题需要解决，没有可以适用于所有网站的结构优化秘诀，必须具体问题具体分析。为了扩展读者的思路，本节列举一些可能会遇到的情况及解决方法。

4.14.1　重点内页

首先考虑一个最常见也最简单的情况。一般来说，网站首页获得的内外部链接最多，权重最高。首页链接到一级分类页面，这些一级分类页面权重仅次于首页。大部分网站有多层分类，权重依次下降，权重最低的是最终产品页面。

有时某些具体产品页面却需要比较高的权重，比如某些转化率最高、利润率最高或者新推出的重点产品，搜索次数很多的产品（有的产品名称搜索次数相当大，超过一些分类名称），还有为特定节日或促销活动制作的专题页面。这些页面按照经典树形结构安排，离首页通常有一定距离，权重不会太高。要想使这种重点内页获得高权重，最简单的方法就是在首页上直接加上几个重点内页的链接，甚至可以在侧栏推荐、促销部分加上全站链接。

在很多电子商务网站上，首页展示的是最新产品、热门产品等。这些产品的选择其实是有学问的，并不一定真的按发布时间列出最新产品，或真的是产生订单最多的产品。站长可以放上自己想重点推广的产品页面，使这些内页对应的产品名称排名提高。

依我的经验，把产品内页链接放在首页上，哪怕没有其他外部链接的支持，这些内页的排名也会有显著提高。

4.14.2　非必要页面

每个网站都有一些在功能及用户体验方面很必要、但在SEO角度没必要的页面，比如隐私权政策、用户登录页面、用户注册页面、联系我们、甚至还包括“关于我们”页面。从用户角度看，这些页面是必需的功能或有助于提高网站信任度。不过搜索引擎既不能填表注册，也不能登录，一般网站也不会想优化“隐私权政策”这种关键词，这些页面既没有必要也不太可能获得任何排名。

麻烦的是这些页面通常在整个网站每个页面上都会有链接，它们的权重将仅次于首页，与一级分类页面相似，可能更高。不得不说这是一种权重浪费。为降低这些非必要页面的权重，一般可以采取几种方式。

（1）只在首页显示链接，其他页面干脆取消链接，如隐私权政策，关于我们等页面。

（2）使这些页面的链接不能被跟踪或传递权重，例如使用NoFollow标签或使用JavaScript链接。某些必须在所有页面显示的链接可以这样处理，如用户注册及登录页面。

还可以将这些页面的链接通过一个程序页面做转向，如链接做成redirect.php?page.html, redirect.php程序只实现一个功能，就是根据后面的参数自动转向到page.html，然后用robots文件禁止爬行redirect.php这个文件。

除了上面提到的几种明显的非必要页面，很多网站其实存在更多非必要页面。比如电子商务网站列出的帮助信息、购物付款流程、送货信息、公司新闻等，这些页面从SEO角度看都没有什么价值。

SEO人员应该对网站所有版块了如指掌。凡是在产品分类及具体产品页面之外的信息，都要问问自己，这些页面站在SEO角度看是必需的吗？能优化什么关键词？尽量减少能够传递权重的全站链接到非必要页面。

4.14.3　大二级分类

典型树形结构首页链接到一级分类，一级分类页面再列出二级分类，这样，只要二级分类数目相差不太悬殊，权重值在二级分类页面上是大致平均分配的。不过有的时候某些二级分类下的产品数远远多于其他小一些的二级分类，甚至产品太多的二级分类下还可能再列三级分类。平均分配权重的结果就是，小分类充分收录，产品数量大的大分类有很多产品页面因为权重稀释无法收录。

要解决这个问题，思路就是提高大二级分类页面的权重，使它能带动的产品页面增多。现在很多网站导航系统采用CSS下拉菜单方式，鼠标放在一级分类链接上时，菜单向右或向下拉出一部分二级分类页面。当由于空间有限和用户体验因素不能显示所有二级分类时，选择显示哪些二级分类就是个学问。显然不能按拼音或字母顺序把排在前面的5个或10个放入主导航。一种方法是从用户体验出发，先选择热门二级分类。再一种方法是选择包含产品数量最多、需要权重支持才能充分收录的二级分类。这两者有时候是重合的，热门分类也是产品最多的分类，有时候不尽然。

这个原则同样适用于多层分类。如果网站有三层分类页面，应该计算出每个三级分类下有多少产品，想办法把这些大三级分类页面放在首页上，如果可能，放在尽量多的导航中。

4.14.4　翻页过多

稍大型的商务或信息类网站都可能会在产品列表，也就是最末一级的分类页面上，存在翻页过多的问题。通常产品列表会显示10个或20个产品，然后列出翻页链接，除了“上一页”和“下一页”，网站可能列出5个、10个翻页链接。用户点击页面10，第10页上又会列出10～19页的翻页，如图3-10所示。

可以简单计算一下，如果这个分类下有1000个产品，每个页面列出20个产品，就需要50个页面才能显示完所有产品。如果页面列10个翻页链接，那么第50个页面上的产品就需要从第一个产品列表页面点击4次才能到达，再加上分类页面本身与首页的距离，第50个页面上的产品距首页可能有七八次点击的距离了。

如果像图4-10那样列出5个翻页，当前页面居中，要到达第50页已经是二三十次点击之后了。
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图4-10　常见的翻页系统

很多网站在某个分类下有成千上万的产品，可以想象，按传统翻页导航，列在后面的产品可能需要点击几十上百次才能到达。如果没有适当的结构优化，这些产品页面被收录的可能性几乎为零。

解决这个问题的最佳方式是再次分类。假设一个分类下有2000个产品，排在最后的页面按上面同样的情况，需要点击10次才能到达。如果把这个分类页面再次细分为20个子类，那么每一个产品页面就都在两次点击距离之内。

稍微计算一下就会知道，多一层分类给大中型网站带来的结构利益是巨大的。我们假设一级产品分类由于用户体验原因只能分10个，每个一级分类下面都能再列出30个二级分类，这样二级分类总数就能达到300。每个二级分类下最多有200个产品（每页20个产品，10页显示完所有产品），就能保证每个产品页面都在距首页4次点击之内，总共能带动的产品页面数为6万个。而如果加多一级分类，每个二级分类下再分30个三级分类，总三级分类数目将达到9000个。如果每个三级分类下有200个产品，所能带动的总产品数就达到了180万，而到达每个产品页面点击数只增加了一次，这比列出几十几百个翻页链接要好得多。

另外一个解决方式是对翻页链接进行格式变化，比如将翻页链接改为下面这种格式：

1，2，3，4，5，10，20，30，40，50

这样排在第50页的产品，只要再多一次点击也能达到。

如果产品数再多，甚至可以把翻页做成两排：

1，2，3，4，5，6，7，8，9，10

20，30，40，50，60，70，80，90，100

如上面所示两排翻页结构，2000个产品多一次点击就可以全部达到。页面可以列出多少翻页链接及链接之间的步长，SEO可以根据产品数量和网站权重调节。

4.14.5　单一入口还是多入口

一般来说，网站的首页和分类页面收录不会有什么问题，除非主导航系统有严重蜘蛛陷阱，或者网站已经被惩罚。大部分网站在结构方面面对的挑战，是使更多最终产品页面被收录。就算尽量把网站结构扁平化，当产品数量巨大时，实际上已经不太可能足够扁平。在这种情况下，要让最终产品页面被收录，有两个策略：一是多入口，二是单一入口，在选择上需要谨慎。

多入口指的是通向最终产品页面的链接路径有多条。比如典型电子商务网站的产品页面，一定会出现在相应的分类产品列表中，还可能出现在不同的排序页面上（按价格排序、按热门程度排序、按上架时间排序、按评论数排序等），以及不同的显示方式（按栅格显示、列表显示），也可能出现在相关的品牌或生产商产品列表中，也可能出现在搜索页面或标签聚合页面中，如图4-11所示。
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图4-11　多种显示、排序方式

再比如博客系统，同一篇帖子除了在博客主列表中出现，还会出现在分类存档、按时间存档、标签页面，有的还会出现在作者分类页面。其他CMS系统也大多具备这种多入口结构通向最终产品页面。

这种结构的优势是为最终页面提供了多条爬行收录渠道，东方不亮西方亮。由于某种原因没从分类页面爬行，还可能从其他页面爬行抓取。提供的入口越多，被收录的机会越大。

缺点是这些入口页面本身也占用网站收录页面名额，而且往往造成很多相似内容。一个给定的网站，权重是大致固定的，所能收录的总页面数也是有上限的。收录的分类页面、各种排序页面、品牌生产商页面、搜索标签页面越多，给最终产品剩下的收录名额就越少。要提高整个网站的权重，唯一的办法就是增加外部链接。如果网站权重足够高，能带动的收录页面数远远大于实际页面数，提供多入口就是最佳方式，因为那些冗余的入口页面并不会挤占产品页面的名额。

但是如果网站权重比较低，产品数又很大，就可能需要使用单一入口方法，也就是从首页到产品页面只提供单一通路，通常也就是主导航的分类页面，其他各种排序页面、品牌、生产商页面，全部使用JavaScript脚本或NoFollow标签，甚至robots文件，阻挡搜索引擎收录。对某些网站来说，多入口页面本身数量就很巨大，会占用很多收录页面份额。只要网站分类系统、导航及翻页设计合理，提供单一入口也可以达到收录尽量多最终产品页面的目的。

哪种方法最适合还得看网站自身情况，如域名权重、实际总页面数等。

4.14.6　相关产品链接

无论单一入口还是多入口结构，对最终产品页面来说都可能有一个缺陷，那就是太过规则，有时候会造成某个部分的产品页面都不能被收录。单一入口结构更明显。比如如果某个分类页面因为导航设计不合理，离首页太远没有被收录，这个分类下的所有产品就都无法被收录。再比如博客系统中，发表比较早的帖子，无论从哪个入口渠道看，都会被推到网站更深层，离首页比较远，老帖子虽然一般没有收录问题（早就被收录了），但权重却随着时间推移而下降。

在产品页面生成相关产品链接，可以在一定程度上解决这个问题。这里所说的相关产品链接，不是写文章或发布产品信息时人工在正文中加进去的链接，而是系统通过某种机制自动生成的、连向其他产品页面的链接。

好的相关产品链接应该具有比较强的随机性，与正常的分类入口区别越大越好。常见的相关产品链接生成方法包括：

（1）购买这个产品的用户还购买了哪些其他产品。这种链接通常不会是同时上架、产品序号相连的页面，用户购买过的产品之间不一定有什么联系，往往横跨不同分类、品牌。

（2）同一个品牌或生产商的其他产品。同一个生产商或品牌，常常有不同分类下的产品，最终产品页面列出同一个生产商提供的不同分类的产品链接，也为更多产品提供了较为随机的入口。

（3）由标签生成的相似产品。标签由站长人工填写，或程序自动提取关键词，得到的标签与分类名称并不相同。通过标签聚合相似产品，也具有比较大的随机性。

（4）最简单的相关文章链接，就是在博客和新闻类网站中常看到的“上一篇”和“下一篇”这种链接。不过这样的相关链接对最终页面收录意义不大，因为时间上前后相连的文章本来就在时间存档及分类页面中相连，被同时收录和同时不收录的概率更大。与此类似，有的CMS系统在产品页面列出这个产品之前和之后的几个产品，意义也不大。

总之，相关产品链接要尽量随机，使本来不相连的页面能够交叉链接起来，为某些通过正常分类结构无法达到的区域提供入口。

4.14.7　锚文字分布及变化

前面提到过，合理的网站结构是在网站中分配锚文字的重要方法之一。最灵活常见的是在页面正文中或人工或自动加上其他页面的内部链接，链接锚文字可以有各种选择。这方面的应用学习目标非维基百科莫属。

相比之下，网站导航系统中锚文字的分布及变化很少有人注意。因为导航系统名称相对固定，分类该叫什么名称就叫什么名称，绝大部分网站在全站导航中不会给分类链接锚文字做任何变化。

其实仔细研究一下，即使在导航系统中锚文字也可以有变化。比如顶部导航使用“电脑”这个词，左侧导航改成“计算机”，或者左侧导航使用“快速减肥”作为分类链接锚文字，在面包屑导航中同样的分类改成“迅速减肥”。很少用户会注意到这种极细微的差别，就算注意到也无伤大雅，因为意义完全相同，对用户浏览网站没有任何影响。对分类页面来说，却可以增加不同的导入链接锚文字。

如果分类页面可以有更多具有相同意义的名称，还可以在导航系统中找到更多可以变化的地方。比如在网站不同部分（分类首页及其下所有产品页面），导航系统使用的锚文字也可以不同。如电脑外设部分页面连向移动硬盘分类就用“移动硬盘”做锚文字，在电脑软件部分所有页面指向同一个分类（移动硬盘）时，锚文字可以改成“便携式硬盘”，在电脑耗材所有页面上，导航系统锚文字又可以换成“USB硬盘”。

当然这里只是举例，具体网站是否需要在导航系统中变化锚文字，该选择哪些锚文字，应该先做关键词研究，再做决定。前提是，用做锚文字变化的词意义必须一样，不能影响用户体验，而且搜索次数差不多，都需要锚文字加强相关性。

4.14.8　首页链接NoFollow

很多页面上会有多个链接连向同一个URL，比如几乎网站的每一个页面上都有多个链接连向首页，顶部logo、顶部导航、左侧导航、页脚、版权声明等处，都可以有链接到首页。很多人的观察和实验表明，当页面上出现多个链接到同一个网址时，第一次出现的链接最重要，第一个链接的锚文字也最重要。

如果页面上出现的第一个首页链接是顶部logo，那么logo图片的ALT文字就相当于锚文字，需要放上首页的目标关键词。

也有的人认为图片ALT文字比真正的文字链接锚文字作用要小，因而不愿意把最重要的第一个链接放在图片上。在不影响用户体验的情况下，网站顶部logo也可以不放链接。这时页面上连向首页的第一个链接，往往就是顶部导航最左侧的首页链接。可惜的是，这里的链接锚文字一般来说就是“首页”两个字，而不能加上关键词。有人曾经尝试把顶部导航首页链接改用比较简短的关键词做锚文字，不过用户体验不好，用户不习惯，不能肯定这个链接就是通往首页的。

要解决这个问题一个比较简单的办法，就是页面上第一次（或最前几次）出现的以“首页”为锚文字的链接，加上NoFollow属性禁止搜索引擎跟踪，然后在页面上其他适合放一两个关键词的地方，如页脚，以关键词为锚文字链接向首页。这样，页面上第一个搜索引擎可以跟踪的链接就变成了页脚上的链接，而且锚文字中包含目标关键词。

另外一种方法，就是使用CSS控制页面表现，使页面上看起来第一个出现的以“首页”为锚文字的首页链接，实际上在代码中并不是第一个出现。代码中第一次出现的是以关键词为锚文字的首页链接，但表现上是出现在页面底部。

4.14.9　深层链接

给网站深层页面，尤其是具体产品页面建设一些外部链接，不仅有助于使外部链接构成趋向自然，也有助于页面收录。不仅对被链接的产品页面收录有帮助，还对与之在链接关系上相邻的区域内的页面收录都有好处。

外部链接进入网站最多的是首页，搜索引擎蜘蛛跟随外部链接进入网站后，爬行和抓取的路线就像扔一颗石子到水中形成的波纹一样，从中心进入点向外扩散。从首页进入的蜘蛛扩散后，就爬向分类页面、子分类页面，然后是具体产品页面。

跟随外部链接从某一个产品页面进入的蜘蛛，同样有这样的扩散爬行路线。蜘蛛进入后，会向与之相连的前后页面、上级分类页面、相关产品页面等扩散。因此，给一些距离首页较远、不太容易被蜘蛛爬到的页面适当建设几个外部链接，可以有效地解决一个区块的所有页面收录问题。

4.14.10　分类隔离

仔细检查本章前面讨论的典型树形链接结构，不知读者是否能看出一些问题。这种典型树形结构对大部分网站来说是最优化的，但有的时候由于域名权重比较低，就算网站比较扁平，最终产品页面还是权重过低，无法达到搜索引擎蜘蛛爬行收录的最低标准。这时可以考虑彻底改变树形结构。

仔细观察标准树形结构可以看到一个潜在弱点：分类页面得到太多链接和权重。不仅首页直接链接到分类页面，分类页面之间互相链接，网站上所有最终页面也通过主导航系统链接到所有一级分类，以及一部分二级分类页面。也就是说，在权重分配上，级别高的分类页面和首页几乎差不多，得到了网站所有页面的链及传递的权重。

对大部分网站来说，分类页面收录不成问题。分类页面积累的权重过高，反而使得最终产品页面获得的权重比较低。站长可以考虑把树形结构改为将不同分类进行分隔的链接结构。

在这种结构下，一级分类只链接到自己下级分类，不链接到其他一级分类。二级分类页面只链接回自己的上级分类，而不再链接到其他一级分类（包括其他一级分类下的二级分类）。同样，最终产品页面只链接回自己的上级分类页面，不再链接到其他分类页面。这样，分类之间形成隔离，首页权重将会最大限度地“灌入”到最终产品页面，而不是浪费在分类页面上。

这里所说的不链接到其他分类页面，既可以是真的取消链接，也可以通过禁止蜘蛛爬行的JavaScript，Flash等方式实现。

一些网站的实验证明，恰当使用这种方式可以使原本没有被收录的整个分类整体权重提升，达到被收录的最低标准。

要注意的是，这种方法只考虑收录，而没有考虑分类页面的排名问题。分类页面获得权重降低，也意味着排名力降低。

另外，更为重要的是，这种结构非常复杂，程序人员在处理哪些页面可以链接向哪些页面时必须非常小心，一不留神就可能使整个网站链接关系混乱。

这是比较难以掌握的方法之一，不到万不得已一般不要尝试。

4.15　CMS系统

现在的网站绝大多数是通过CMS系统制作和管理的，SEO人员优化网站就会受限于CMS系统本身的灵活性和功能。市面上有很多开源免费的CMS系统，如中文的dede（织梦）、帝国，英文的Joomla、Drupal等。大部分CMS系统已经注意到搜索引擎友好问题。有的系统自身已经做了SEO方面的调整，有的需要安装插件。所以大部分现成的CMS系统具备一定的SEO基础。

不过，完美实现SEO效果的CMS系统，我还没有见到，经常需要修改代码才能完成一些功能。当然，自己开发CMS是最灵活的。下面讨论从SEO角度出发CMS系统应该具备哪些基本功能，SEOer在选择或开发CMS时可以参考。

1．页面标题客制化

首先，CMS系统应该自动生成比较优化的页面标题，如分类页面采用：

分类名称-网站名称

产品页面使用：

产品名称-分类名称-网站名称

或

产品名称-网站名称

CMS系统还应该提供所有页面人工修改标题的客制化功能，在需要时站长可以根据关键词研究结果，重新撰写更恰当的标题。这是非常必要的功能。

2．URL静态化及客制化

URL静态化功能是必需的。通常CMS系统后台会有一个URL静态化选项，站长打开静态化功能，整个系统生成的页面就都使用静态化过的网址。静态化功能可能需要服务器支持某些模块，如mod rewrite。

好的CMS系统还应该提供URL客制化功能，站长可以自己定义所有的目录名及文件名。目录名通常在创建分类时就给出选项，站长可以使用自动生成的分类编号做目录名，也可以自己输入英文单词、汉语拼音等做目录名。创建产品或文章页面时，系统既可以自动按编号生成文件名，也允许站长输入最想要的文件名。

3．meta标签客制化

这里所说的meta标签指关键词标签（keyword tag）和说明标签（description tag）。系统应该允许站长完全删除这两个标签，因为对搜索引擎排名几乎没有作用，如果不能生成恰当的标签，还不如不写。如果站长选择使用说明标签和关键词标签，应该可以选择生成格式或完全人工撰写。

4．正文撰写

现在的CMS系统创建产品或文章页面时都提供“所见即所得”编辑功能，用户可以在正文中加黑体、加图片、填写图片ALT文字、添加链接、选择链接锚文字等。

5．分类页面说明文字

除了首页应该给站长充分的灵活性、人工撰写说明文字外，分类页面也应该留出一个区域，让站长人工撰写最恰当的说明文字。这样才能避免分类页面上只有产品列表，没有独特相关的文字内容。

6．标签功能

站长发布产品或文章时可以输入标签，系统自动按标签聚合内容并生成标签页面。

7．消除复制内容

系统应该自动禁止抓取复制内容，如打印版本、各种不同排序（按价格、按时间、按热门程度等）页面。有的系统，如博客，天生有多种存档，除了主页面，还有按分类存档、按时间存档、按作者存档等。这些复制内容有利于用户浏览，却会给搜索引擎造成大量不友好的复制内容。CMS设计者应该考虑到禁止抓取这些复制版本的功能，不然系统使用者很难在使用过程中做出改进。

8．301转向

系统应该提供从任何一个页面做301转向到另外一个地址的功能，站长可以根据需要自由安排转向。没有这个功能，网站栏目的更改、删除就会很有局限性。

9．网站地图生成

好的CMS系统可以自动生成XML版本网站地图，站长只要向搜索引擎提交网站地图地址就可以了。

10．正确生成H标签

几乎所有CMS系统都会生成H1、H2标签，但正确生成H标签的并不多见。比如很多CMS系统在所有页面都把网站名称放在H1标签中，这实际上是不正确的。首页应该使用网站名称，或者允许客制化H1标签中的内容。分类页面应该把分类名称放入H1标签，而不是网站名称。产品页面，则应该把产品名称放入H1标签。

上面提到的只是搜索引擎友好的最基本要求。实际上还有很多细节，比如翻页的处理、相关文章的生成，很少有现成CMS系统能完美解决，往往需要自己开发软件系统，才能达到要求。

4.16　404页面

用户访问网站上不存在的页面时，服务器通常应该返回404错误。如果站长没有在服务器端设置客制化的404页面，用户浏览器显示的将会是一个默认错误页面，如图4-12所示。
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图4-12　默认404错误页面

这样的错误页面用户体验肯定不会好。所有的主机都提供客制化404页面的功能，站长应该充分利用。

不能假设页面既然不存在，搜索引擎就不会来爬行这种网址。由于种种原因，网上任何地方都可能出现指向你的域名却写错目录或文件名的URL，搜索引擎蜘蛛会跟踪这种错误URL，访问不存在的页面。

4.16.1　404错误代码

首先要注意的是，当页面不存在时，一定要返回404代码。有的服务器设置有问题，或者站长有意在页面不存在时还返回200状态码，也就是表示页面数据正常，这样将使搜索引擎认为网站上有大量重复内容，多个URL正常返回页面，但内容全是一样的。

页面不存在时，也不要返回任何转向代码。有的站长觉得既然页面不存在，就将用户301转向到首页，这也是搜索引擎不友好的设置，会让搜索引擎认为网站上有大量与首页内容相同的页面。

也不要使用JavaScript转向或Meta Refresh转向，尤其是时间比较短的如10秒以下的Meta Refresh转向。这些转向都使搜索引擎误以为页面存在，却返回重复内容。

不存在页面一定要确保正确返回404状态码。可以用后面SEO工具部分介绍的服务器头信息检测工具，任意输入一个肯定不存在的URL，看服务器返回什么头信息，如图4-13所示。
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图4-13　确认服务器返回404代码

4.16.2　404页面设计

客制化404页面设计上需要注意几点。

首先404页面要保持网站统一模板、设计风格、logo及名称，不要让用户弄不清自己到了哪个网站上。

404页面应该在最醒目的位置显示错误信息，明确提示用户，要访问的页面不存在。还可以加上几点可能性，如页面已删除、用户输入了错误的地址、链接中的地址错误、页面已转移到新的地址等。

错误信息下面还可以为用户提供几种点击选项，如网站地图，包括通往首页和重要分类页面的链接，建议用户可以访问的页面，还可以加上站内搜索框。

4.16.3　404错误与外链

在这里提一个与404有关的非常简单有效的外部链接技巧。

站长可以在Google网管工具看到Google爬行了哪些不存在的网址，如图4-14所示。
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图4-14　Google网管工具列出的404错误

通常Google蜘蛛不会没有原因地爬行这些不存在的页面，一定是有链接连向这些地址，而且大部分情况下是其他网站链接过来，却由于种种原因连向了错误地址，如图4-15所示。站长可以用Google网管工具检查有哪些外部网站连向了哪些不存在的页面。
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图4-15　指向不存在页面的外部链接

这些外部链接连向不存在页面是个浪费，站长完全可以充分利用，或者联系对方站长改正错误地址，或者将错误地址做301转向到正确页面，或者干脆在本来不存在的URL上建一个页面，接收这些外部链接的权重。


第5章
页面优化

本章讨论页面本身可以优化的元素。页面和网站结构是SEO自己可以控制的，优化好这两方面就给网站SEO打下了良好的基础。

5.1　页面标题

页面标题是包含在Title标签中的文字，是页面优化最重要的因素。

标题标签的HTML代码格式如下：
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用户访问时，页面标题文字显示在浏览器窗口最上方，如图5-1所示。
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图5-1　浏览器窗口显示的页面标题

在搜索结果页面上，页面标题是结果列表中第一行文字，是用户浏览搜索结果时最先看到的、最醒目的内容，如图5-2所示。
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图5-2　搜索结果列表中的标题

建议Title紧接着写在<head>之后，然后再写其他标签和代码，尤其不要在中间插上一大段JavaScript程序，这样搜索引擎可以迅速找到标题标签。

页面标题的优化要注意下面几点。

5.1.1　独特不重复

即使在同一个网站内，主题相同，不同页面具体内容不会相同，页面标题也不能重复，每个页面都需要有自己独特的标题标签。不同页面使用相同的标题是不了解SEO的站长经常犯的错误之一，就连一些重要的IT人物和大网站也经常会犯这个错误。

最常见的重复标题是忘记写标题标签，使用了编辑软件新建文件的默认标题。在中文页面上经常表现为“未命名文件”，在英文里则显示为“Untitled Document”。如图5-3所示，在Google搜索Title中包含“Untitled Document”的文件，返回8500多万个结果。
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图5-3　大量以“Untitled Document”为标题的页面

搜索串中加了一个“的”字，目的是只显示中文页面。通过图5-3可以看到，很多教育机构的页面经常不写标题标签。

再看如图5-4所示的比尔·盖茨的博客。
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图5-4　比尔·盖茨博客的重复标题

虽然写了标题标签，但标题都是一样的。很多企业网站也是如此，如图5-5所示。
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图5-5　企业网站的重复标题

标题是页面优化第一位的因素，是搜索引擎判断页面相关性最重要的提示。不同页面使用重复标题是极大的浪费，用户体验也不好，搜索用户无法从页面标题看出这个页面到底是什么内容。

小网站经常需要人工撰写最合适的标题标签。大型网站页面数量众多，不可能人工撰写，需要通过程序调用页面上特有的内容生成标题。最常见的是最内页直接调用产品名称或文章标题，分类页面使用分类名称，首页建议人工撰写。

使用重复标题经常是因为疏忽。要检查网站上是否有重复标题，可以使用Google站长工具，故障诊断-HTML建议部分会列出使用了重复标题的页面，如图5-6所示。

可以看到，我的博客很多存档页面有重复标题。这里提醒读者一下，我的博客“SEO每天一贴”并不是一个SEO范例，有很多该优化的地方没有优化，标题的撰写只是一例，读者如果仔细研究会发现更多。原因是我的博客没有商业性，排名和流量对这个博客没有什么意义。所以不要盲目模仿我的博客，SEO方法请以本书中所介绍的为准。

[image: alt]

图5-6　Google网管工具列出有重复标题的页面

有的时候要生成独特标题并不是一件简单的事，比如电子商务网站的分类页面，同一个分类下产品数量比较多时，产品列表页面必然需要翻页，大型网站可能会翻几十到几百页。这些分类页面的标题通常都是“分类名称-网站名称”格式。这时程序员就需要在标题中加入页数，使翻页页面标题标签不同。分类第一页不必加页号，从第二页开始页面标题最前面加上“第二页”、“第三页”等文字，形成的标题大致如下：

第一页：

分类名称－网站名称

第二页：

第二页－分类名称－网站名称

5.1.2　准确相关

这一点不言自明。每个页面的标题都应该准确描述页面内容，用户看一眼就能知道将访问的页面大致是讲什么的，搜索引擎也能迅速判断页面的相关性。

很自然，准确描述页面内容，就必然会在标题中包含目标关键词。唯一要注意的是，不要在标题中加上搜索次数高、但与本页面无关的关键词。这种方法七八年前还管用，现在早已没有任何效果，弄不好还会被认为是作弊。

5.1.3　字数限制

从纯技术角度说Title标签可以写任意长度的文字，但搜索结果列表页面标题部分能显示的字数有一定限制。百度最多显示30个中文字符，Google显示65个英文字符，转成中文大概是32个字符。Title标签中超过这个字数限制的部分将无法显示，通常在搜索列表标题结尾处以省略号代替。

前面介绍过，用户搜索的关键词会在显示的标题中被加红色高亮。如果搜索词位于Title标签后面超出显示字数部分，百度会显示Title中后面包含关键词那部分文字，前面加省略号。如搜索“site:dunsh.org论坛”，有的页面显示如图5-7所示。
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图5-7　百度有时候因搜索词位置显示标题后半部分

页面的实际标题如图5-8所示。
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图5-8　页面标题长度超过百度能显示的字符数

所以标题标签不要超过30个中文字，为保险起见最好不要超过25个中文字。实际上为了提高用户体验及突出目标关键词，我通常建议标题标签以15～20个中文字比较适合。

标题标签之所以不宜超过搜索结果列表所能显示的字数限制，主要有三点原因：

（1）搜索结果列表标题不能完整显示时，结尾会被切断，而站长又不容易预见在什么地方被切断。如图5-9所示，结尾处的字被拦腰截断，用户不能轻松知道应该是哪个词。
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图5-9　标题过长被截断

（2）虽然超过显示字数限制的标题标签并不会引来搜索引擎的惩罚，但超过显示字数的部分搜索引擎会降低权重，对排名作用很小。

（3）标题越长，在不堆积的前提下，无关文字必然越多，不利于突出关键词相关性。

5.1.4　简练通顺，不要堆砌

堆积关键词也是初学SEO的人很容易犯的错误，为了提高相关性，在标题中不自然地多次出现关键词。比如把标题写成：

女装｜女装批发｜女装零售｜女装批发零售｜××女装网

其实这样的页面只要写成：

女装批发零售｜××女装网

就可以了。

SEO人员不仅要考虑搜索引擎，还要考虑到用户，不能让用户一看标题就感觉这是一个为关键词而关键词的页面，而需要把标题写成一个正常通顺的句子。在这一点上百度百科是最好的教材，如图5-10所示。
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图5-10　百度百科标题简洁

标题干净利索，一句废话没有。SEO人员都知道现在百度百科在百度本身及Google排名都非常好，简练通顺的标题很可能是重要原因之一。

5.1.5　关键词出现在最前面

在可能的情况下，目标关键词应该出现在标题标签的最前面。经验和一些统计都表明，关键词在标题中出现的位置与排名有比较大的相关性，位置越靠前，通常排名就越好。

对网站内页来说，通常是按：

产品名称/文章标题-子分类名称-分类名称-网站名称

的格式生成标题标签。

标题标签可以理解为倒置的面包屑导航，比如页面所在位置的面包屑导航是：

首页＞电子产品＞数码相机＞索尼数码相机

那么页面的标题就写成：

索尼数码相机-数码相机-电子产品-××电器网

这个页面的目标关键词是索尼数码相机，出现在标题最前面。考虑到字数限制和突出目标关键词，也可以拿掉分类名称，把标题缩减为：

索尼数码相机-××电器网

5.1.6　吸引点击

提高关键词相关度和排名是带来搜索流量的一方面，点击率是搜索流量的另一个决定因素。标题标签能够吸引用户目光，让用户欲罢不能，非要点击看个究竟，才能达到最好的SEO效果。比如这样的标题属于中规中矩的：

减肥茶-减肥产品-××减肥网

如果写成这样点击率就可能有所上升：

减肥茶：无须节食，无须运动，快乐减肥-××减肥网

减肥茶10天减轻体重5.5公斤，真实用户证言-××减肥网

减肥茶免费样品大赠送-××减肥网

索然无味的页面标题即使出现在搜索结果前面也可能很少有人点击，好的标题即使排在后面也可能点击率更高，带来的流量也更大。单纯的排名没有意义，有人点击才有效果。

好的SEO除了要了解基本优化技术，也得研究用户心理、文案写作等。

5.1.7　组合两三个关键词

一般来说，一个页面最多针对三四个关键词进行优化，不宜再多。

前面抓图显示的亚马逊书店把“图书，手机，数码，家电，化妆品”等都放在首页Title中，如果亚马逊网站这样做真的是想把这么多关键词定位在首页，那么这不是一个好的策略。普通企业和站长不能看到品牌网站这么做就跟着学。亚马逊这种级别的网站流量肯定不能靠SEO，页面优化得怎样并不那么重要，而且大部分东西不是从SEO角度出发的。

要针对四五个或更多关键词优化页面，往往使页面内容不能突出，文案写作上也会顾虑太多，无法自然融入这么多关键词。一个页面如果需要优化很多关键词，往往是关键词研究没有做好，没有正确把关键词分组并分布到各个栏目和内页中。

有的时候，两三个关键词只要并排放在标题标签中即可。比如你可能在做关键词研究时发现“韩版女装”和“韩国女服”这两个词搜索次数都不少（只是假设），而这两个词的意义显然完全一样，在标题中写成这样就可以了：

韩版女装，韩国女服-××服装网

有的时候三四个关键词还可以组合为更通顺的一个词组。在写这一节时，刚好浏览zaccode.com网站看到一个朋友问，如果页面想优化“SEO技术”，“SEO教程”，“SEO”，“免费SEO”这四个词，该怎么写标题？我的回答是：

免费SEO技术教程

这是一句很通顺的话，而且搜索引擎可以拆分、组合出所有目标关键词。后面的案例部分还有更多实际的例子。

当然，这样组合出的关键词有时不是完整匹配，比如上面例子中的“SEO教程”就不是完整匹配出现在标题中的。但与用户体验相比，为了刻意完整匹配而用一个不自然的标题，如这样：

SEO-SEO技术-SEO教程-免费SEO

我建议还是首先考虑用户体验。而且不自然的文字可能被搜索引擎认为有作弊嫌疑。

把多个关键词组合为一句更为通顺的词组或句子，没有适用于所有情况的规则，只能自己发挥创意，不断练习，做久了自然熟能生巧，既能包含主要关键词，又让用户觉得没有优化痕迹。

5.1.8　公司或品牌名称

通常把公司或品牌名称放在标题的最后是个不错的做法。虽然用户在搜索公司名称、网站名称时，一般只有首页才会被排在最前面，分类页、具体产品页等内页既没有必要，也没有可能针对品牌名称做优化，但是品牌名称如果多次出现在用户眼前，就算没有点击也能让用户留下更深的影响。

有的时候品牌名称比任何关键词都重要，写标题时关键词就不是考虑的重点了。例如搜索“网上银行”的次数不少，但银行网站首页标题如果写成这样：

网上银行，网上银行查询转账-招商银行

那就真是捡了芝麻，丢了西瓜。

5.1.9　连词符使用

标题标签中词组之间需要分隔时，既可以使用空格，也可以使用连词符-│>·_等。这些连词符在排名上没有什么区别，用哪个都一样，但是在显示出来的视觉效果上可能有不少差别。选用哪个连词符，只取决于你认为哪种符号能让用户看得最清楚、看得最舒服。个人认为->│都是不错的选择。

5.1.10　不要用没有意义的句子

标题标签是最宝贵的优化资源，不要浪费在没有意义的句子上。诸如“公司欢迎您”，“用户是我们的上帝”之类，既不能提高相关性，也不能吸引用户目光和点击量。

5.1.11　noodp标签

网站被开放目录收录时，Google、雅虎、必应有时候会取开放目录中的标题作为搜索结果列表中的页面标题，而不使用页面本身的Title标签内容。而开放目录中的标题是由编辑确定的，不一定是站长最想要的标题。站长可以使用noodp标签强制搜索引擎不要使用开放目录标题。

noodp标签放在HTML的head部分，代码如下：
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标题标签是SEO过程的重点之一，建议大家重要页面都人工撰写，如首页、分类或栏目页、热卖产品页面等。而撰写标题时又需要做最起码的关键词研究，才能知道哪几个关键词搜索次数最多或性价比最高。大型网站很可能有数百个分类及子分类，人工撰写标题是一件费时、费力、但一定有效果的工作。

5.2　描述标签

描述标签是HTML代码中Head部分除标题标签外与SEO有关系的另一个标签，用于说明页面的主体内容。描述标签的代码格式为：
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描述标签的重要性比标题标签低很多。描述标签中的文字并不显示在页面可见内容中，用户只有查看源文件和在搜索结果列表中才能看到描述标签里的文字。

现在主流搜索引擎排名算法都已经不使用描述标签，所以描述标签对关键词排名没有影响，但是对点击率有一定影响，因为大部分情况下，搜索结果列表中的页面摘要说明就来自描述标签。

除了描述标签外，搜索结果列表中的页面说明还可能来自另外两个来源。一是搜索引擎自动抓取页面可见文字中的相关段落。尤其描述标签中不包含所搜索的关键词时，搜索引擎经常从页面可见内容中动态抓取包含搜索词的部分显示为说明文字。

另外一个来源是重要网站目录。网站如果被雅虎或开放目录等收录，搜索引擎也可能会使用雅虎或开放目录的说明文字作为页面说明。与标题标签一样，站长可以使用noodp标签禁止搜索引擎使用开放目录的说明文字。在一些特殊情况下，搜索引擎也可能组合使用上面三种说明文字来源。

说明文字中的搜索词也以高亮显示，以便于提高点击率。

当搜索引擎动态抓取可见内容作为说明文字时，通常会从不同段落提取文字，因而句子之间会出现省略号，而且在说明文字的前后、中间都可能出现省略号，如图5-11所示。
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图5-11　动态提取的说明文字

搜索引擎动态提取说明文字时，站长就无法控制，所显示的说明文字有可能在重要的地方被截断。所以虽然描述标签不用于排名计算，在可能的情况下还是建议写上描述标签，以便控制页面的说明文字。

在下面几种情况下，搜索引擎更可能动态抓取它认为合适的说明文字：

●　描述标签包含大量堆积关键词；

●　描述标签与标题标签内容重复；

●　描述标签只是关键词的罗列，不能形成通顺的句子；

●　描述标签不包含用户所搜索的关键词。

在描述标签的写作上，大部分标题标签写作要点依然适用，比如文字需要准确相关、简练通顺、吸引点击，不要堆积关键词，每个页面有自己独特的描述标签，包含目标关键词等。

与标题标签不同的是，搜索结果列表说明文字部分通常会显示77个中文字符，Google英文结果显示156个英文字符，比标题标签写作空间大一点。为保险起见，建议描述标签不要超过70个中文字。

小型网站站长可以人工撰写描述标签，用一两句通顺的句子说明页面主题。大中型网站则不可能人工撰写，通常可以采取两种方法自动产生。一是从页面正文中提取一部分，一般会提取第一段文字中的内容。二是从产品重要信息生成，如产品名称、品牌、型号、价格、颜色、生产商等。在可能的情况下，大中型网站的首页及主要分类页面也可以考虑人工撰写描述标签。

最后要说明的是，如果不能生成恰当通顺、不重复的描述标签，那么就不要写描述标签。

5.3　关键词标签

关键词标签是HTML代码Head部分看似与SEO有关、但目前实际上对SEO没有任何影响的标签。关键词标签的代码格式是：
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关键词标签本意是用来指明页面的主题关键词。十几年前，在关键词标签中重复关键词，甚至加上无关的热门关键词曾经是排名的重要方法。也正因如此，站长们发现了这个方法，立即引来了大规模滥用。所以现在的主流搜索引擎无一例外都没有在排名算法中考虑关键词标签的内容。

几年前关键词标签还可以用来放异体字、错拼单词等，但是现在的搜索引擎都有错字错拼提示功能，关键词标签的这个用法也失去了意义。

也许以后搜索引擎还会把关键词标签计入算法，但目前的建议是，不用浪费时间写关键词标签。

HTML代码Head部分的其他meta标签都对SEO没有影响。

5.4　正文中的关键词

页面正文中出现关键词是必要的，也是必然的。

5.4.1　词频和密度

正文中的关键词牵扯到两个概念。一个是词频，也就是关键词出现的次数。另一个是关键词密度，也就是关键词出现次数除以页面可见文字总词数，或者说关键词密度是规范化后（考虑正文长度后）的词频。

最初的搜索引擎算法认为，关键词出现次数越多，也就是词频越高，页面与这个关键词越相关。但词频概念没有考虑内容长度。页面正文如果是1000个词，显然关键词词频很容易比100个词的页面高，但并不必然比100个词的页面更相关。用关键词出现次数除以总词数，得到关键词密度，是更合理的相关性判断标准。

现在的搜索引擎算法已经比简单词频或密度计算复杂得多。站长可以很容易地人为提高词频和密度，页面价值却不一定更高。所以页面对关键词的相关性与词频和密度已经没有直接联系，SEO人员不必太在意。

一般来说，篇幅不大的页面出现两三次关键词就可以了，篇幅比较长的页面出现4～6次也已经足够，千万不要堆积关键词。

初学SEO的人常常问关键词密度是多少最合适。其实关键词密度在现在的搜索引擎算法中已经是一个不太相关的概念，SEO人员完全不必关注。观察排名在前面的页面，我们会发现其中既有密度低到1％或2％的页面，也有高到20％的页面。只要自然写作，页面中必然出现几次关键词，这就已经完成优化了。

5.4.2　前50～100个词

正文前50～100个词中出现的关键词有比较高的权重，通常建议第一段文字的第一句话就出现关键词。

实际上这也就是自然写作的必然结果。和写议论文一样，页面的写作也可以分为论点、论据及最后的总结点题。文章最开头首先需要点明论点，也就自然地包含关键词。接下来的论据部分再出现两三次，结尾点题再次出现关键词，一个页面的可见文字优化就完成了。

5.4.3　关键词变化形式

写作页面内容时可以适当融入关键词的变化形式，包括同义词、近义词、同一件事物的不同称呼等。比如电脑和计算机是同义词，可以在页面中交叉出现。笔记本电脑和膝上型电脑也是同义词，减肥和瘦身是近义词，主机、服务器、网站空间基本上说的是一回事，这些词都可以在主体内容中交叉出现。

英文页面优化中还有一种特殊关键词变化形式，就是同一个词根所生成的各种形式的单词，如work是词根，它的变化形式包括works，worker，workers，working，worked等。这些变化形式交叉使用，使搜索引擎能更快速准确地提取页面主题，并且这些变化形式都有可能被用户所搜索，组合出更多搜索词。

5.4.4　关键词组临近度

标题标签和正文写作时应该注意目标关键词组的临近度，也就是说，关键词可以被分词时，在页面上应该完整、按顺序出现关键词组几次，尤其是重要位置，如本节提到的第一段文字，其他节说明的H标签、黑体、ALT文字等。如目标关键词是“SEO方法”，就要在页面上完整出现“SEO方法”，而不是把“SEO”和“方法”分开，分别出现在页面上。

百度对关键词完整匹配出现的要求比Google高些。

5.4.5　词组的拆分出现

搜索词可以被分词时，不仅搜索词要完整匹配出现在页面最有权重的位置，被拆分后的词还可以各自单独出现在正文中几次。

假设目标关键词是“点石互动论坛”，以百度为例，这个词会被分词为“点石互动”和“论坛”两个词。页面重要位置不仅要完整匹配出现“点石互动论坛”六个字，建议“点石互动”和“论坛”也可以分别单独（不连在一起）出现几次。

5.4.6　语义分析

算法和人很不一样的地方是，人可以直接理解词的意思、文章的意思，算法不能理解。人看到“苹果”这两个字就知道指的是那个圆圆的、有汁的挺好吃的水果，搜索引擎却不能从感性上理解什么是苹果。

但搜索引擎可以掌握词之间的关系，这就涉及语义分析。SEO业界很热烈地谈论过一阵潜在语义索引（Latent Semantic Indexing）。潜在语义索引研究的是怎样通过海量文献找出词汇之间的关系，当两个词或一组词大量出现在相同文档中时，这些词之间就被认为是语义相关的。

举个例子，电脑和计算机这两个词在人们写文章时经常混用，这两个词在大量的文档、网页中同时出现，搜索引擎就会认为这两个词是极为语义相关的。实际上它们是同义词。

潜在语义索引并不依赖于语言，所以“SEO”和“搜索引擎优化”虽然一个是英语，一个是中文，但这两个词大量出现在相同的网页中，虽然搜索引擎还不能知道搜索引擎优化或SEO指的是什么，但是却可以从语义上把“SEO”，“搜索引擎优化”，“search engine optimization”，“SEM”等词紧紧地连在一起。

再比如“苹果”和“橘子”这两个词，也经常出现在相同的文档中，虽然紧密度低于同义词，但搜索引擎可以判断这两个词是有某种语义关系的。

搜索引擎有没有使用潜在语义索引，至今没有定论，没有搜索引擎承认或否认。但一个事实是，2002年Google买下了拥有潜在语义索引专利的一家公司Allied Semantic。

这种语义分析技术可以在搜索引擎优化上给我们一些提示。

从大概2004年开始，Google排名有一个现象，搜索某个关键词，排在前面的网页有时甚至并不含有所搜索的关键词，除了链接锚文字外，很有可能是潜在语义索引在起作用。比如搜索“电脑”，排在前面的有可能包括一篇只出现“计算机”却没出现“电脑”这个词的页面，因为搜索引擎通过语义分析知道这两个词是紧密相关的。

在进行网页写作的时候，不要局限于目标关键词，应该包含与主关键词语义相关、相近的词汇，以支持主关键词。

假设优化“培训”这个词，要加强相关性，并不是多出现几次“培训”这么简单，还可以通过出现其他语义相关词汇。和“培训”语义相关的词包括：老师，学生，理论，技巧，师父，徒弟，考试，实践，学校，师资，教育等。由于语义分析的因素，这些词在搜索引擎眼里是比较相关的，在写内容时，就要把这些词符合逻辑、符合语法地融入进去。

5.4.7　分类页面说明文字

大部分网站首页及最终产品或信息页面优化并不困难，有足够的内容可以安排关键词，但分类或频道页面往往被忽视。分类和频道页面最常见的内容就是产品或文章列表，而产品名称或文章标题实际上都是产品或具体信息页面的重复内容，这就造成分类页面缺少自己的独特内容。

而分类或频道页面的目标关键词往往是排在第二层次的搜索次数比较多的词。要想充分优化这类关键词，就需要人工撰写分类或频道页面的说明文字，最好有至少两三段说明文字。

从SEO角度看正文中的关键词优化，最主要的还是自然写作。一些单页面网站，站长可以精雕细琢关键词分布、用词，但绝大部分网站制作时，无论是编辑还是专业SEO人员，都不可能时刻想着关键词密度、同义词、语义相关词、词组的拆分等细节，那样做效率太低。其实只要自然写作，上面讨论的这些方面就自然而然地做到八九不离十了。

如果头脑中能有关键词在重要位置的分布、同义词近义词使用、语义相关、词组的拆分组合等观念，写作时从有意识到下意识地运用这些方法，再好不过了。

更重要的是针对用户及转化率的写作。对用户有帮助的原创内容，强调卖点，消除购买顾虑，排版格式清晰易读，适当的地方加上图片美化等，都可以提高转化率。

5.5　H标签

H标签相当于正文标题，是关键词优化的另一个页面元素，通常认为重要性仅次于页面Title。近两年Google给予H标签的权重有所降低。

H标签按重要性分为六层，从H1到H6。H1的HTML代码是：
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H1最重要，H6重要性最低。在H1和H2标签中融入关键词，有助于提高相关性。H3以下的标签权重已经很低，和普通页面文字相差不多了。

H标签对应于文章的正常结构。文章一定会有一个标题，应该使用H1标签，其中包含最重要的关键词。文章中出现小标题，使用H2标签，可以包含辅助关键词或相关词语。如果还有更小的标题，可以使用H3。再低层的标题意义不大，不仅使文章结构过于复杂，搜索引擎给予的权重也很低了。

典型的H标签使用结构：
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要注意的是，H标签在视觉表现上常常是黑体，但其语法意义与黑体完全不同，不要在页面上滥用。一般来说一篇文章只有一个标题，H1也只出现一次。大量使用H1、H2，反倒使得关键词不能突出。整篇文章都放进H标签中，就和完全没用H标签一样了。

5.6　ALT文字

ALT文字是指图片的替换文字。代码如下：
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在某些情况下，比如用户浏览器禁止显示图片，或由于网络等原因图片文件没有被下载完成，以及视障人士使用的专用浏览器，导致图片不能被正常显示，图片ALT属性中的文字将被显示在页面上，如图5-12所示。

[image: alt]

图5-12　图片未显示时出现ALT文字

某些浏览器，如IE7以前的Internet Explorer，鼠标放到图片上时，ALT文字也会被显示出来。

图片ALT文字中出现关键词对页面相关性也有一定影响，近一两年ALT文字重要程度还有所提高，所以在图片ALT属性中以简要文字说明图片内容，同时包含关键词，也是页面优化的一部分。

与页面Title一样，ALT文字中不要堆积关键词，只要出现一次关键词即可。

图片做成链接时，ALT文字就相当于文字链接的锚文字。所以网站左上角出现的公司logo，应该在alt文字中包含首页目标关键词。logo一般都链接到首页，而且通常是页面上出现的第一个连到首页的链接，ALT文字中包含关键词，就相当于文字链接锚文字中包含关键词。

图片文件名中包含关键词对图片本身出现在图片结果中，以及所在页面的相关度也有一点影响。这种优化主要用在英文网站上。中文网站用中文关键词做图片文件名，和关键词出现在URL中类似，作用不大，有的时候得不偿失。

5.7　精简代码

在搜索引擎工作原理一节中介绍过，搜索引擎预处理的第一步就是提取文字内容。SEO人员应该尽量降低搜索引擎提取文字内容的难度，也就是精简HTML代码，使真正的文字内容比例提高，尽量减少HTML格式代码。从某种意义上来说，格式代码对关键词来说都是噪声，精简代码就是提高信噪比。

常见的可以精简代码的地方如下。

（1）使用CSS定义文字字体、颜色、尺寸及页面排版。有很多网站既使用CSS，又在可见文字部分用style或font再定义一遍字体、尺寸等，这是完全没有必要的冗余代码。

（2）使用外部文件。将CSS和JavaScript放在外部文件中，页面HTML中只要放一行代码进行调用就可以了。如果我们查看一些网站源文件，经常可以看到大片大片的CSS及JavaScript代码，而且JavaScript代码还经常出现在HTML最前面，这就使真正有用的文字部分被推到后面。

（3）减少或删除注释。代码中的注释只是给程序员或页面设计人员的提示，对用户和搜索引擎来说毫无作用，只能成为噪声。

（4）减少表格，尤其是嵌套表格。现在的网页大多使用CSS排版，表格使用大大减少。但有的时候使用表格展现是必需的，也不必刻意完全避免，只要不出现多层嵌套表格，产生大量无用代码就可以了。

这里说明一下文件大小限制。Google技术指南曾经建议，HTML文件最好限制在100KB以下，页面上链接数在100个以下。百度目前建议HTML文件不要超过128KB。其实现在的搜索引擎已经完全可以抓取大得多的文件，甚至一两兆的文件也没有问题。

不过在可能的情况下，还是应该尽量使文件越小越好。虽然搜索引擎可以抓取很大的文件，但可能不索引整个文件，而只索引文件前面一部分内容。通常，页面内容应该是集中统一的，索引前半部分就代表了文件内容主题。文件很大时，索引整个文件既没有必要，也是很大的资源浪费。文件过大，再加上大量冗余格式代码，可能使实质内容被推到实际被索引的部分之外。

5.8　内部链接及锚文字

网站架构一章讨论过，内部链接对爬行和收录有非常重要的意义。内部链接对页面关键词相关性也有影响，最主要的就是在内部链接中使用锚文字。

锚文字是告诉搜索引擎被链接页面主题内容的最重要依据之一。外部链接锚文字大部分是无法控制的，内部链接锚文字则完全由站长控制。锚文字中出现完全匹配的关键词，有助于提高链接目标页面的相关度，以及发出链接页面的相关度。当然在这方面还要避免过度优化。除了一部分使用完全匹配关键词做锚文字外，最好有一部分锚文字具有自然多样性。

锚文字出现的位置不能集中在导航或页脚中，而需要分散在正文中。在页脚加上很多重要页面的链接，锚文字使用完全匹配关键词，曾经是一种很流行的优化方法，效果也曾经很明显。不过近一两年这种页脚过度优化常常是排名惩罚的原因之一。

5.9　导出链接及锚文字

链接对搜索引擎排名的重要性被越来越多的站长所了解和重视，造成很多网站惜链如金，不愿意导出链接到其他网站上。实际上导出链接到外部网站对发出链接的页面相关性也有一定影响。

比如说一个页面以“减肥方法”为锚文字链接到另外一个网站上的页面，一方面说明被链接的页面应该是在谈减肥方法，另一方面说明发出链接的页面本身也应该是与减肥方法相关的。不然一个谈笔记本电脑的页面，有什么原因要链接到一篇关于减肥方法的文章呢？所以链接到相关、高质量的外部网站，也有助于提高页面本身的相关性。

在搜索引擎链接原理部分我们讨论过枢纽和权威页面的关系，得到链接的往往是权威页面，而指向权威页面的往往是枢纽页面。如果不能成为权威页面，第二选项就是成为枢纽页面。导出外部链接就是成为枢纽的方法。

5.10　W3C验证

页面HTML代码兼容性相差很大，各种操作系统的不同浏览器，甚至相同浏览器的不同版本解析HTML时都不同，越来越多的人在考虑W3C验证对SEO有什么影响。从经验和观察来看，W3C验证通过与否对页面排名没有明显影响。只要页面没有严重错误，使搜索引擎无法提取文字内容，就不必太在意W3C验证。

实际上绝大部分页面都无法百分之百通过W3C验证，搜索引擎也非常清楚这一点。SEO人员可以尽量更正验证报告中的错误，警告信息通常可以忽略。

5.11　黑体及斜体

黑体、斜体是页面文字很早就使用的格式，将关键词设为黑体或斜体有一点点强调作用，搜索引擎也给予黑体、斜体中的文字比普通文字多一点权重，不过权重并不大。尤其是斜体使用需要很慎重，中文斜体对用户不友好，不容易辨认。在可能的情况下，适当使用黑体有些作用，但这属于非常细节的地方，不必过于关注。

黑体有时有助于帮助分词。比如为避免搜索引擎把“搜索引擎优化”这几个字分词为“搜索”、“引擎”、“优化”三个词，可以把“搜索引擎优化”全部设为黑体，帮助搜索引擎理解，这六个字实际上是不应该分开的一个词。

5.12　页面更新

对某些有时效性的网站来说，如博客和新闻网站等，页面更新也常能提高排名。Google和百度都有这样的现象，刚发布的文章很快能有比较好的排名，但过几天后排名会下降。更新内容使搜索引擎认为内容有时效性，更相关。

页面更新频率也是吸引搜索引擎蜘蛛返回抓取的因素之一。

5.13　Google沙盒效应

所谓沙盒效应（Sandbox Effect），指的是新网站在Google很难得到好的排名，无论怎么优化这个网站。换句话说，一个新的网站，可以有很丰富的、相关的内容，可以有大量外部链接，网站既搜索引擎友好，也用户友好，所有一切都优化得很好，但是在一段时间之内，就是很难在Google得到好的排名，尤其是竞争比较大的关键词。

这个现象最早是在2004年3月开始被注意到的。Google的Sandbox有点像给予新网站的试用期，在这段试用期内，新网站几乎无法在搜索竞争比较激烈的关键词时得到好的排名。

沙盒效应更多地发生在竞争比较激烈的关键词上。那些不太商业的，竞争比较小的关键词，发生沙盒现象的机会就比较小。进入沙盒的网站，搜索竞争大的主关键词找不到，搜索竞争比较小的关键词时则排名正常，收录也正常。

有的新网站一开始就有非常强的外部链接，如某些成为社会热点的网站，也可能不进入沙盒。

有时候老网站也可能因为短时间内增加大量外部链接而进入沙盒。

沙盒本身不是一个独立的、把所有新网站排名暂时调后的过滤算法，而是很多其他排名因素所造成的一种效应或现象。比如，Google把域名年龄、链接的年龄、链接页的历史情况、网站获得链接的速度都考虑在排名算法内，这些与时间有关的因素组合起来，就可能对新网站产生沙盒现象。

大部分人认为Google之所以会考虑产生Sandbox效应的时间因素，是为了清除垃圾网站。通常垃圾网站建站后会快速买大量链接，得到好的排名，赚一笔钱后，作弊手段被发现了，网站被删除或被惩罚，但是作弊者也不在乎，这个域名也就被放弃了，转而开始做另外一个新的网站。Google有了Sandbox以后，一部分垃圾网站制造者没这么多耐心等他的网站从沙盒里出来，所以也就不建垃圾网站了。

通常沙盒效应会维持几个月，长的也有一两年的。关键词竞争不大的网站在沙盒里时间会短一些。行业竞争越高，沙盒效应越长。

虽然沙盒现象首先在Google排名中被观察到，也通常被称为Google沙盒，其实其他搜索引擎也有类似现象，只不过没有Google这么明显。

网站进入沙盒，SEO人员该怎么办呢？首先要放宽心，因为从根本上说，站长没有好办法逃避沙盒现象。随着时间的推移，过大概6个月以后，新网站或新域名自然会从沙盒里出来。

同时，当网站在Sandbox沙盒里时，应该利用这段时间增加网站内容，建设外部链接，踏踏实实做好网站。实际上，沙盒效应对很多网站运营者来说可能是一件好事。因为在大概半年的时间里，只能把精力放在网站内容上面，而不会去考虑排名。从长远来看，一旦走出沙盒，外部链接的年龄足够长了，被记入算法当中，网站也有了足够的内容，排名会有一个质的飞跃。

大家可以看到，本书中“页面优化”这一章篇幅是最简短的，因为页面上能优化的地方就这么多，优化方法也相对固定。只要在重要的地方，如Title、H1、alt文字、链接锚文字等地方出现关键词，避免在任何地方堆积关键词就可以了。相比外部链接及网站结构来说，页面优化是比较简单的部分。在搜索引擎排名算法中，页面本身的优化只占20％～30％的比重。


第6章
外部链接建设

网站优化分为网站内优化及网站外优化两部分，网站内优化主要指网站结构及页面相关性优化，在前两节已经详细讨论过。网站外优化主要就是指外部链接建设，本章将深入讨论。

超文本链接，或者简称为超链接、链接，是互联网的基石。网民很大一部分时间是在浏览网页，而网页与书本报纸上的文章的最大不同之处就在于链接。互联网可以被理解为一个由无数页面所组成的、相互之间交叉连接的巨大网络。以孤岛形式存在的网站和页面是网上的异类，甚至可以说没有什么意义。

早在搜索引擎诞生之前，网民在页面之间穿梭浏览靠的主要就是链接。那时候网站数目很少，站长也都没有商业目的，页面上谈到某个用户可能不太明白的名词时，把这个名词做成链接连向其他有更深入解释的页面，是一个很常态的行为。用户可以通过链接了解新概念，沿着链接无止境地在网上徜徉。站长链接到其他网站的相关资源时没有什么顾虑，不像现在惜链如金。

6.1　外部链接意义

互联网的本质特性之一就是链接。内部链接自己可以控制，在“网站结构”一章已经做了讨论，本章讨论对SEO意义更为重大的外部链接。总体上来说外部链接对SEO有下面几方面影响。

6.1.1　相关性及锚文字

相关性是搜索结果质量的最重要指标。搜索引擎刚出现时，判断页面与关键词的相关性主要以页面上的元素为基础，也就是页面标题、可见文字、关键词标签、H标签、黑体等。在某种意义上说，这是根据页面自己说自己与什么相关进行判断的。

按照这种相关性判断方法，只要在页面上多次出现“减肥方法”，甚至堆积关键词，搜索引擎就认为这个页面是与“减肥方法”相关的。

这种相关性和排序算法很快被站长们了解，并且被滥用到令人无法忍受的地步。如果一个页面确实是关于减肥方法的，那么在页面上堆积一点关键词，提高排名倒还有情可原，不过作弊的站长们绝不仅限于此。聪明的作弊者很快想到在页面上堆积搜索次数很高的热门关键词，搜索引擎会误以为这个页面是与热门词相关的，实际上页面很可能与这些主题毫无关系。站长通过作弊得到搜索流量，用户来到网站后用户体验怎样作弊者就不管了。

看页面自己怎么说的方法很快被证明不可靠，搜索引擎转而看别人怎么说，也就是通过外部链接及锚文字判断相关性。如果很多网站说你的一个页面是在谈减肥方法（以“减肥方法”为锚文字链接至你的网站），尤其如果很多美容健身网站说你的网站是减肥方法领域的专家，那么有很大可能你的网站确实是关于减肥方法的权威。

导入链接内容相关性及锚文字成为判断相关性及排名算法最重要的因素之一，尤其是来自其他网站的导入链接。因为内部链接还是自己说自己，自己吹捧自己不一定可信，别人吹捧就比较可信。如果有很多权威人士吹捧，那么一般就不是吹捧，而是真实的赞扬。

6.1.2　权重及信任度

抛开页面相关性不谈，外部链接使被链接的页面及整个域名权重提高，信任度增加。外部链接越多，发出链接的网站本身权重越高，说明被链接的页面受更多人的信任和尊重。投向一个页面的权重和信任度，也会累计在整个域名上。

权重是现在搜索引擎排名中非常重要的因素之一。除了域名年龄、网站规模、原创性等，形成权重的最重要因素就是外部链接。权重高的域名使网站上所有页面排名能力提高。与被信任网站链接距离近的页面，被当做垃圾内容的可能性大大降低。

权重和信任度与特定关键词或主题没有直接关系。如果你的网站有来自央视、百度、清华大学、华尔街日报这种权重极高网站的链接，你的网站的权重会有质的提升，不管网站目标关键词是什么，排名都会有帮助。

6.1.3　收录

页面收录是排名的基础，不能进入索引库就谈不上排名。

数据观察和经验都表明，外部链接数量及质量对一个域名所能带动收录的总页数有至关重要的影响。没有强有力的外链，仅靠内部结构和原创内容，很难使大型网站收录充分。一个可供参考的经验数字是，PR5域名大致能带动数百万页面，上千万页面则比较困难。

SEO们都熟悉的一个链接结构观点是，内页必须距离首页3～4次点击之内。原因就在于外部链接在很大程度上决定了搜索引擎爬行深度，一般权重的网站，搜索引擎只会爬行3～4层链接。如果达到PR7或PR8，距离首页六七次点击的内页也能收录，从而使整体收录能力提高。

外部链接也是爬行频率的重要决定因素。外部链接越强，搜索引擎蜘蛛重新爬行得越多越频繁，能更快更新内容，发现新页面。权重高的网站，首页几分钟爬行一次都很正常。

由于外部链接对相关性、收录及权重的影响，直接导致关键词排名和搜索流量的不同。现在一般认为，外部链接因素占了SEO的60％～70％以上比重，远超过网站内部优化的重要性。

6.2　Google炸弹

最能说明外部链接效果的是所谓“Google炸弹”现象。

1．什么是Google炸弹

Google炸弹（Google Bombing）指的是这样一种情况：

●　数目众多的外部链接指向某一个URL。

●　这些链接都以特定关键词为链接锚文字。

●　被链接的页面一般并不包含这个关键词，内容和这个关键词基本无关。

●　达到的效果是，这个被链接的URL在搜索这个特定关键词时的排名急剧上升，很多时候能排到第一，虽然页面内容与关键词无关。

Google炸弹大部分是出于恶作剧、政治目的、做实验等目的。Google炸弹的实现验证了搜索排名算法中的两个事实：

●　外部链接是排名的重要因素之一，一般认为是最重要的因素。

●　锚文字非常重要。

所以当有大量包含特定关键词的外部链接指向某一个网页时，这个网页就算没提到这个关键词，因此没有相关性，排名也会非常好。

2．最有名的Google炸弹

美国白宫网站是最富盛名的Google炸弹例子。2003年10月，一个叫George Johnston的人成功号召一些人用“miserable failure”（惨败）这个关键词为锚文字，链接向美国白宫网站布什总统的个人介绍页（http://www.whitehouse.gov/president/gwbbio.html）。两个月后，在Google搜索“miserable failure”，布什的这个个人介绍页升到第一，搜“failure”的时候也是第一。而在这个页面中，不论是miserable、failure，或是miserable failure，都没有出现过。

2006年9月，大概白宫有人试图扭转Google炸弹所造成的影响，把介绍布什的这个网页做了JS转向到介绍所有总统的一个通用页面（http://www.whitehouse.gov/president/）。结果跳转传输了链接权重和锚文字，这个并不是特别给哪一位总统准备的页面，在搜索“miserable failure”时排到了第一，如图6-1所示。
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图6-1　2006年9月在Google搜索“miserable failure”结果

2007年1月，Google对算法做了修正，防止Google炸弹的发生。对具体算法Google并没做出解释，也不太可能解释，因为这涉及Google算法中非常核心的部分。

众所周知，链接是Google排名中最重要的因素之一，哪些链接会被赋予权重，哪些会被降权甚至忽略，Google当然不会告诉我们。

Google做了调整后，大部分Google炸弹现象消失了。搜索“miserable failure”时，白宫的页面已经找不到了。

一般猜想Google预防Google炸弹的改变有这么几项：

●　短时间内大量外部链接指向某个页面时，有可能是Google炸弹。

●　这个页面并没有出现链接中所用的关键词锚文字。

●　关键词锚文字是负面名词。

2007年4月，在Google搜索“failure”时，白宫的总统介绍页面再次排到了第一名，不过这次是白宫自找的，因为他们在网页上放上了“failure”这个词：

In a time of war, it's irresponsible for the... Democratic leadership in Congress to delay for months on end while our troops in combat are waiting for the funds. The bottom line is this: Congress's failure to fund our troops on the front lines will mean that some of our military families could wait longer for their loved ones to return from the front lines. And others could see their loved ones headed back to the war sooner than they need to. That is unacceptable to me, and I believe it is unacceptable to the American people.

这样，本来与failure这个词不相关的网页一下子变得相关了，预防Google炸弹的算法失去了作用。

2009年7月，还有人继续恶作剧，在Google搜索“worst failure ever”（史上最大的失败）时，排在第一的是白宫网站现任总统奥巴马的介绍页面。不过随着网民的讨论，Google很快采取了措施。

3．Google炸弹不限于Google

2007年1月Google算法改变后，负面性质的炸弹消失了。但同样的效应在普通关键词上还是存在的。比如搜索“click here”（点击这里）时，排在第一的是Adobe Reader下载页（http://get.adobe.com/reader/）如图6-2所示，而这个页面上并不存在“click here”这个词，也没有单独出现“here”，只出现过“clicking”一次。出现这个结果的原因是大量网站用“click here”作链接文字指向Adobe页面，推荐人们下载Adobe Reader。顺便提一下，这个页面是网上罕有的PR10页面之一。
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图6-2　在Google搜索“click here”结果

同样的道理，排在第三的是Apple网站上QuickTime下载页（http://www.apple.com/quicktime/download/），页面上既没出现“click”，也没出现“here”。

Google炸弹也不限于Google。在雅虎搜索“miserable failure”，至少2007年底时排在第一的还是白宫页面。目前（2010年6月）白宫网站小布什总统介绍页面还在雅虎第七位，必应第二位，百度第一位，如图6-3所示。
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图6-3　在百度搜索“miserable failure”结果

6.3　链接分析技术

对SEO稍有了解的人都知道链接是网站排名的重要因素，但不一定完整理解链接分析的内容。本节就简单总结链接以哪些方式影响排名。

链接分析技术的含义比Google PR要广泛得多。因为Google的光环和对PR的宣传，很多人把PR看得异常重，其实搜索引擎对链接的分析要广泛得多。链接分析包括所有反向链接，不仅限于外部链接。

除了大家耳熟能详的权重传递、锚文字作用，搜索引擎还会分析链接的以下特征。

●　反向链接数目。显然，数目越大，投票越多，对排名越有利。

●　反向链接页面本身的重要性。并不是所有链接都有相同的投票能力，高权重网页的链接对排名影响更大。质量比数量更重要。

●　反向链接增加的速度。增加速度过快，可能引起作弊嫌疑，或进入沙盒。

●　反向链接所在网站的内容主题。来自相关内容网站的链接对排名帮助更大。来自SEO博客的链接对美食网站排名不会有什么影响。

●　反向链接所在页的内容是否相关。也属于内容的相关性。SEO博客里也可能有专门谈美食的一篇帖子，从这篇帖子来的链接对美食网站排名帮助就大一些。

●　反向链接的链接文字，也就是锚文字，是影响网页排名的重要因素之一。

●　反向链接锚文字前后临近的文字。有时候链接文字没有什么意义，比如常见的“点击这里”，链接文字前后的文字可以帮助判断链接目标页的内容。这里所说的“前后”，指的是HTML代码中的距离，而不一定是页面显示出来的视觉距离。

●　链接在页面的位置。搜索引擎通过算法可以辨别导航、广告区、页面底部版权声明等区块。链接出现在页面不同位置意味着不同目的。通常出现在正文中的链接才是最有投票意义的链接。

●　外部链接所在域名年龄。历史越长的域名越被信任，来自老域名的链接也更被信任。

●　外部链接所在的域名是否曾经转手。域名所有人一直没有变化，说明网站能持续经营。域名转手后，原来积累的信任度可能会受影响，因为无法保证网站转手后还保持高质量，需要重新考验。

●　反向链接所在页第一次被收录的日期。发出反向链接的页面越老，收录的越早，越被信任。如果这个页面已经存在十几年，比搜索引擎还老，上面的链接显然没有操纵排名的意图，很可能被高度重视。

●　反向链接所在页页面内容是否曾经有变化？有什么样的变化？大部分资料性的网页不会随时间产生明显内容变化，最多是增加更多资料。如果页面内容发生主题方面的重大变化，页面上的链接投票力也会变化，很有可能变得不再内容相关。

●　反向链接第一次出现在页面上是什么时候。一个很老的页面上很早就出现的链接显然有比较高的可信度。最近才出现的链接则需要过一段时间才能走出试用期。链接越老，作用越大，很多做SEO的人对此都深有体会。

●　反向链接所在页还链接向哪些其他网站？这些其他网站内容是否相关？质量怎么样？页面上所有链接都指向高质量网站，那么每一个链接的投票力都相应增强，被链接的网站获益也最大。被链接的网站如果内容不相关，整体质量也很低，从这样的页面得到链接，效用不会高到哪里去。

●　外部链接是否有垃圾链接嫌疑？查看一些网站的外部链接，经常能发现绝大部分是来自论坛签名、博客评论，缺少页面正文或博客帖子里的有意义的推荐链接，这绝不是一个健康的链接构成。

●　链接点击率。在搜索引擎能够监测用户行为时，链接的点击率也说明链接的重要性及投票能力。用户的观感更说明问题，用户点击越多，说明对用户帮助越大。

●　用户点击链接后在目标网站停留多长时间。同样也是通过用户行为方式判断网站质量，看到底是否对用户有用。

6.4　什么样的链接是好链接

查看关键词排名时，我们会注意到排名与外部链接绝对数量之间并没有直接对应关系。很多外部链接数目较少的页面会排在有很多外部链接的页面之上。这也是很多SEO新手的困惑，为什么自己的页面外部链接很多，排名却不如只有几个链接的竞争对手？这与外部链接的质量有很大关系。

下面从比较理想的情况讨论好的外部链接应该具备哪些条件。

1．点击流量

虽然从SEO角度看，外部链接是提高排名的最直接手段，但点击流量才是链接的最初意义。如果能从流量大的网站得到链接，就算链接有NoFollow或转向，不能直接提高排名，只要能得到点击流量，就是个好的外部链接，毕竟SEO的目的还是得到流量。通过链接直接得到流量，实际上是少绕了一个弯子。

从这个意义上来说，网站Alexa排名也可以是快速判断链接质量的标志之一（只要Alexa排名不是靠作弊得到的），因为Alexa排名能粗略反映流量水平。某些链接带来每天几百几千，甚至上万的点击流量都有可能。

2．单向链接

最好的外部链接是对方站长主动给予的单向链接，不需要链接回去。两个网站互相链接，如友情链接，权重比单向链接要低很多。当然单向链接的获得比交换难得多。正因为难得，价值才更高。

3．自发及编辑

好的链接是对方站长自愿自发提供的，而且通常是站长的编辑行为，也就是说在文章中提到某个概念时，认为你的页面是最好、最权威的，所以链接到你的页面。这种有编辑意义的链接，才是真正意义上的投票。

4．内容相关性

寻找外部链接来源时，内容相关性非常重要。一群SEO人员说某个页面是关于减肥方法的，不一定可信；一群健身教练说某个页面是关于减肥方法的就更可信，投票力也越强。

内容相关度既适用于整个网站级别，也适用于页面级别。网站主题相关当然最好，有的时候某个页面不一定与整站主题完全吻合，页面本身的主题与被链接页面相关，也比无关页面的链接权重高。

内容相关度的判断并没有明确界限，只能靠外链建设人员的常识和直觉。我们无法明确知道美容、健身、医药主题到底哪个与减肥最相关，但是至少可以知道这些主题比金融股票与减肥的相关度要大。

5．锚文字

锚文字中出现目标关键词是最好的外部链接，在搜索引擎排名算法中有很大比重。但锚文字也不能过度集中。一个网站首页获得的外部链接全都使用一个锚文字，通常就是首页的最重要目标关键词，往往是导致惩罚的原因之一，因为太不自然，刻意优化的痕迹太明显。

所以在可能的情况下，来自重要页面的链接尽量使用目标关键词做锚文字。权重不太高的页面，适当混合各种各样的锚文字。自发获得的链接通常锚文字五花八门，你无法控制别的站长用什么链接文字，从根本上避免了锚文字过度集中的问题。

6．链接位置

页脚、左侧或右侧导航中的广告部分，专门设置的友情链接页面都是最常见的买卖链接和交换链接位置。搜索引擎通过对页面分块，可以鉴别出这些位置的链接，降低其投票权重。最好的外部链接出现在正文中，因为只有在正文中才是最有可能带有编辑意义的自发链接。

7．域名权重及排名

发出链接的域名注册时间、PR值及网站首页目标关键词排名如何，都直接影响链接的效果。寻找链接来源时，最好搜索一下对方网站首页目标关键词（通常在首页Title中有体现），也要搜索一下对方网站或公司名称，看看排名在什么地方。排名越好，说明对方网站权重越高。搜索对方目标关键词并不一定要求排名在前十或前二十。就外部链接获得来说，排名在前十几页都说明有一定的权重和排名能力，是不错的链接来源。

8．页面权重及排名

除了网站整体权重和排名，发出链接的页面权重及排名能力也是需要注意的地方。除了使用首页交换链接外，从其他网站首页获得链接是很困难的，从内页获得链接就容易得多。

有的时候，从内页发出的链接不一定就比首页链接效果差多少。很多网站内页本身就有大量外部链接，内页的权重也很高。可以使用SEOMoz的网站最强页面工具（见SEO工具一章）检查某个域名上有哪些内页权重也不错，获得首页链接难度大时，可以主动请求从权重高的内页获得链接。

9．导出链接数目

页面上导出链接越多，每个链接所能分得的权重就越少。很多专门用于友情链接交换的页面没有其他实质内容，全部是导出链接，可能多达几十上百个。从这样的页面获得链接效果就很差了。有实质内容的博客帖子、新闻页面等，通常导出链接要少得多。

10．页面更新及快照

如果页面在搜索结果中的快照很新，说明这个页面经常被搜索引擎蜘蛛重新抓取。这样的页面不仅权重、投票力比较高，也意味着加上去的链接能很快被检测到，计入排名算法。如果页面快照是几个月前的，获得链接后可能还要过几个月才能被收录。

11．网站整体健康情况

网站首页PR值？主要分类页面是否获得相应的比首页低一级的PR值？是否被开放目录、雅虎等收录？网站规模？主要关键词及长尾关键词排名情况？是否有被惩罚的迹象？

12．来自好邻居

寻找外部链接时，只关注正规网站，不必考虑垃圾网站、色情赌博等违法内容网站。网站被搜索引擎删除或严重惩罚也不能考虑。尤其在交换链接时，这种网站都要排除在外，因为链接到这种网站，对自己的网站一定有负面影响。

就算不存在交换，对方网站单向链接过来，也不会有好的效果。如果这样的链接过多，还可能被搜索引擎认为你的网站与这些有问题的网站为邻，导致惩罚。

13．来自edu，gov等域名

大部分SEO认为，来自edu，gov这种不能随便注册的域名的链接效果最好。Google工程师多次否认这一点，他们的官方说法是，这些域名并不天生比其他域名权重高。

实际情况是，通常edu，gov域名上垃圾内容比较少。这些网站由于与其他政府、教学、科研机构的关系，本身获得高质量外部链接的机会比商业网站高得多。所以就算edu，gov域名并没有天生的优势，却往往有累计下来的质量优势，他们给出的链接效果一般也更好。

当然，上面讨论的是最佳状况。如果这些条件都能拿到高分，这样的外部链接可以说是极品，可遇而不可求。做外部链接建设时也不可能拘泥于这么高的要求，只能尽量接近而已。

6.5　外部链接查询

做SEO就肯定要经常查询某个网页或某个网站的外部链接，不光是查自己的网站，也会查竞争对手的网站。

6.5.1　链接查询指令

查反向链接和外部链接最简单直接的方法是在搜索引擎中使用高级指令搜索。也有一些线上工具帮助自动查询，但也是向搜索引擎发同样的查询指令，然后整理显示在页面上，与自己人工查询效果是一样的。下面对几大搜索引擎的反向链接查询指令做个比较总结。

1．Google

Google反向链接查询指令是

　　link:www.chinamyhosting.com

查询页面外部链接则是：

　　link:www.chinamyhosting.com-site:chinamyhosting.com

不过，Google给出的反向链接数是最没用的，基本上可以忽略。Google显示的反向链接数只是Google知道的一部分，更新的时间表只有他们自己知道，列出的反向链接顺序也没有什么规律。所以任何基于反向链接的工作，都不应该以Google反向链接查询为准。

2004年前Google link:指令返回的反向链接是PR4以上的网页，但是现在Google返回的反向链接基本上没有任何规律，近乎是随机的一个子集。

Google不列出所有反向链接，也不按重要性排列，恰恰是为了防止SEO们研究出反向链接与排名的对应关系，也防止黑帽们给重要页面制造垃圾。

2．雅虎Yahoo!

Yahoo!的反向链接查询指令是：

link:www.chinamyhosting.com

或

link:http://www.chinamyhosting.com

显示的是指定URL的反向链接。

另一个有用的指令是：

linkdomain:chinamyhosting.com

返回的是整个域名的反向链接。

linkdomain:chinamyhosting.com-site:chinamyhosting.com

这个指令给出的就是整个域名的外部链接。

雅虎给出的反向链接数据是最准确的。虽然雅虎给的数据也不一定十全十美，但对大部分与反向链接有关的工作是最有执导意义的。雅虎列出的反向链接大致是按反向链接页面的重要性排列的。

3．微软必应Bing

早在微软的搜索引擎还称为MSN Search时也曾经支持link:指令，但目前Bing不支持link:或linkdomain:指令，所以无法查询Bing收录的网站反向链接。

不过Bing有一个其他搜索引擎都不提供的指令：

linkfromdomain:chinamyhosting.com

显示的是chinamyhosting.com连向其他域名的所有链接。

4．百度

就我所知，百度也没有指令用于查询反向链接。

6.5.2　工具查询外链

使用工具查询外部链接在本书其他章节中有更详细的介绍，这里只简单总结。

Yahoo! Site Explorer:最常用的外链查询工具，详见SEO工具部分第11～12节。Yahoo!Site Explorer与linkdomain:指令显示的数据相近，但不完全相同。

Google网管工具：详见竞争研究部分4.12.4节。数据比较完整准确，可惜只能看到自己网站的链接数据。

OpenSiteExplorer：详见SEO工具部分第11～27节。SEO Moz开发的工具，基于自己爬行建立的链接数据库。

Majestic SEO：详见SEO工具部分第11～32节。不是显示搜索引擎收录的外链，而是Majestic SEO自己抓取、建立的数据库。非常详尽的外链数据。

6.5.3　影响排名的链接

使用指令或工具查询得到的链接数据中有几个数字值得特殊关注：总链接数、总域名数和高质量链接数。

总链接数顾名思义就是外部链接总数量。

总域名数指的是外部链接来自于多少个独立域名。通常总域名数远远小于总链接数，因为有的外部链接是全站链接，大的网站在页脚上全站链接到你的网站，可以带来成千上万个外部链接，但只是来自于一个域名。

根据SEOMoz的数据研究，总域名数与排名有更强的关系，其作用比总链接数更大。因此，来自100个普通权重域名的链接，比来自1个权重较高的域名上的100个链接作用更大。现在有不少网站出售链接，PR值高的链接价格相当高。与其每个月花几千块买一个PR7、PR8的链接，还不如把同样的预算花在来自不同域名的几百个PR4、PR5链接上。

SEO Moz研究针对的是Google排名，不一定适用于百度和其他搜索引擎。不过在百度做一下简单的调查，也可以发现同样的规律。表6-1是2010年4月在百度搜索“减肥方法”，排在前十名网站的链接数据。已经排除了百度百科、百度知道，因为百度自己的内容有特殊权重，不足以说明问题。

表6-1中列出了根据Majestic SEO、OpenSiteExplorer两个工具查询的总域名数和总链接数，以及根据雅虎Site Explorer得到的总链接数。可以看到，除了新浪等权重极高的网站总域名数不高排名却很高，说明域名权重是排名算法中的重要因素之一，其他页面排名大致与总域名数有对应关系，总域名数越大，排名越好。感兴趣的读者可以做更大规模的统计。

表6-1　百度搜索“减肥方法”排名页面链接统计

[image: alt]

在做外部链接时，如果看到竞争对手有几万几十万总链接数，先不要灰心。查看一下对方的链接总域名数，很可能不超过几百或几千个，要追上竞争对手还是有希望的。链接总域名数达到几千个就已经很不错了。

另外一个影响排名的链接数字是高质量链接数。无论用哪种工具查询，如果排在前面的链接都是论坛博客留言，说明这个竞争对手并不可怕，哪怕总链接数很高。

6.6　外部链接原则

在讨论具体外部链接方法之前，我们先来探讨建设外部链接时需要遵循的几个原则。

6.6.1　难度越大，价值越高

实际操作过SEO的人都知道，原创内容和外部链接是两个难点，都是费时费力的工作。外部链接甚至无法保证有投入就能有产出，获得好的外部链接就更难了。

不过一般来说，越是难度大的链接，效果越好。SEO人员千万不能因为第一次联系时被拒绝就灰心丧气而放弃。很多时候从权重高的博客、新闻网站、论坛获得链接，需要与对方站长联系很多次。有时不能上来就要求链接，还要先与对方交朋友、互相帮助，有了一定交情后要求链接，才能变得自然而然。

一些权重高的网站并不接受友情链接，只有对方了解你、相信你之后，才可能给你一个单向链接。这个过程也许要花上几个月时间。越是这种难以获得的链接，才越有效果。

6.6.2　内容是根本

“内容为王，链接为后”是SEO行业的老生常谈。有一些页面就内容质量来说并不是最好的，但因为链接的关系排名最好，所以有的SEO人员认为链接才是最重要的。不过我依然认为内容为王，链接为后，原因在于高质量的内容可以带来高质量的链接，而链接不能使你的网站产生内容，所以最后其实无法获得高质量的外部链接。

就像搜索引擎不在乎你的网站一样，其他站长也不在乎你的网站。但站长都在乎自己网站的用户。要想让对方链接到你的网站，你必须为对方网站用户提供价值，最重要的价值就是高质量内容。站长在自己网站上不能提供足够内容时，才会以外部链接的形式导向其他提供相关内容的网站。天下没有白吃的午餐，没有高质量的内容，获得的链接就只能是交换、购买或垃圾链接。

6.6.3　内容相关性

这一点前面已经讨论过，寻找外部链接时，内容相关性是最重要的考量标准之一。正因为如此，参与相关论坛的讨论，访问同行业内其他人的博客并留言，相互沟通和支持，成为行业内的积极参与者，对一个SEO人员来说是非常重要的。

6.6.4　链接来源广泛

上一节讨论了什么样的外部链接是好链接，但一个正常的网站不可能全都是好的链接，而没有一般的、甚至质量比较差的链接。进行外部链接建设时，也应该大致上使外部链接构成自然、随机，来源广泛，呈现出健康正常的特征。

这里所说的来源包括：

（1）网站种类。既有博客链接，也有论坛签名，又有新闻网站、社会化媒体、商业网站等。

（2）链接位置。既有出现在页脚、导航条的链接，也有正文中的链接。前面说过页面正文中的链接效果最好，但一个网站的外部链接全都处在正文中也不正常，操作痕迹太明显。全是页脚的链接就更不像是对用户有帮助的链接。

（3）各种PR值的链接都有。正常的网站一定有来自高PR、高权重的链接，也有来自低PR，甚至没有PR值页面的链接。如果一个网站的外部链接全都来自高PR值的页面，就显得很可疑，按常理判断，恐怕以购买链接居多。

（4）不同域名。尽可能从各种不同域名获得链接。.com，.net，.org，也有政府、学校网站，还可以有不同国家域名的链接。总域名数越多越好。

（5）IP地址。只要不是链接工厂，正常外部链接建设得到的结果，一定是链接来自大量分散的IP地址，之间没有什么关系。如果大部分链接来自几个特定IP地址，被怀疑为链接工厂的可能性将大大提高。

（6）新旧网站。和PR值一样，外部链接应该来自各种历史的网站，既有新的，也有旧的。

6.6.5　深度链接

购买链接、交换链接一般仅限于首页及几个重要分类页面，很难顾及到网站上的大量内页。一个靠高质量内容吸引外部链接的网站，则不仅首页有链接，还能自然吸引到连至内页的深度链接。

深度链接不仅使外部链接构成趋向自然，对内页权重也有很大影响。我注意到一个现象，很多网站首页PR值不错，按正常情况，一级分类页面PR值和权重应该只比首页差一个等级。实际上却不一定这样，很多一级分类页面PR值为零，从排名能力看，这些分类页面似乎并没有全部接收到内部链接传递过来的权重。只有当这些分类页面本身有外部链接时，PR值、排名能力和权重才提升到应有的位置。也就是说没有外部链接的内页，似乎连内部链接的权重也不能完全体现出来，有了外部链接，内页的内部链接权重及排名能力才完全释放出来。

6.6.6　锚文字分散自然

前面说过锚文字对页面相关性影响很大，以目标关键词作为锚文字效果最好。但锚文字高度集中又常常是被惩罚的原因，所以锚文字的构成也必须自然而然。就像我的博客外部链接锚文字各种各样五花八门，既有使用“SEO每天一贴”的，也有使用“ZAC博客”的，链接到内页（具体帖子）的链接锚文字则更分散。

6.6.7　平稳持续增加

外部链接建设最忌讳突击，花一个月时间增加大量外部链接，看到效果后却不再持续增加。真正对用户有用的网站，外部链接都是随时间平稳增加的，很少大起大落。没有新链接也经常是排名稳步下降的原因。与其一个月增加100个链接，然后几个月没有动静，不如把时间精力分配到几个月时间里，每个月增加二三十个，并坚持下去。

6.6.8　质量高于数量

外部链接毕竟只是排名的因素之一，虽然可能是最重要的因素。外部链接绝对数量与排名并不呈线性关系。一个高质量外部链接常常比几十几百个低质量链接有效得多。这在Google排名中更明显。

统计一下Google排名前两页的页面外部链接数量就可以看到，排名位置与链接绝对数量几乎呈现随机关系，看不出明显关联。但是两三个高质量链接常常使排名有质的飞跃。这也是很多SEO查看排名时疑惑的地方，有的页面从链接数量看没什么值得称道的，排名却稳稳处于前列——我们不一定能发现质量最高、真正起作用的那几个链接。

这里所说的外部链接原则实际上针对的是刻意的人工外部链接建设，对新站、小站来说也是不得已而为之。如果是真正以高质量原创内容取胜的网站，人工外链建设甚至可能是不必要的，其他站长自愿自发给予的链接数量就已经足够了，而且完全符合上面讨论的原则。

6.7　网站目录提交

网站目录编辑审核站长提交的网站，按一定的分类方法把收录的网站放在适当的目录分类下。网站目录并不抓取网站上的页面，只记录下网站的网址、标题、说明等。网站目录也常称为网址站、导航站等。

提交和登录网站目录是早期常用的网站推广手法。在搜索引擎出现之前，网上用户大多是通过网站目录寻找网站的，如雅虎、开放目录。随着搜索引擎的发展和被普遍接受，现在网站目录对用户的重要性越来越低了。在英文网站领域，已经很少有人通过网站目录来寻找要访问的网站。只有几个最重要的网站目录，还能带来一点点直接点击流量，比如雅虎、开放目录、Business.com。

被高质量的目录收录对SEO依然有重要意义，因为带来不错的外部链接。所以寻找、提交网站到网站目录，现在是SEO人员必做的功课。

中文网站目录比英文的更有价值，有不少历史悠久、口碑好的网址站本身流量十分巨大，很多刚刚接触互联网的新手把网址站作为自己访问其他网站的出发点。很多网吧还把网站目录设置为浏览器首页。最著名的中文网站目录hao123，是流量最大的中文网站之一，无数用户先到hao123，再点击去其他自己感兴趣的网站。

各个网站目录收录标准不同，有的付费就行，有的给交换链接就行，也有的对提交网站要求比较高。下面以最难进入、要求最高的标准（以开放目录为典型）讨论目录提交，要求较低或付费能解决的目录更迎刃而解了。

6.7.1　提交前的准备

在提交之前，首先确保自己的网站有可能被网站目录收录，包括：

（1）内容的原创为主。高质量网站目录不会收录那些粗制滥造，完全以采集、抄袭拼凑而成的网站。只有原创内容丰富的网站，才能给网站目录本身带来价值。

（2）网站已经全部完成。不能出现404错误、打不开的链接、显示不出来的图片、“网站正在建设中”之类的文字。确保整个网站已经完成，所有功能正常运行。

（3）页面设计达到专业水准。与搜索引擎抓取页面不同，目录是由编辑审查提交的网站。网站设计给编辑的第一印象十分重要，如果设计过于简陋或业余，内容再好，编辑也很可能没有心情仔细审查。

（4）联系方式齐备。网站上应该清楚地标明公司或站长的联系方式，包括电子邮件地址、通信地址、电话。这显示着网站的正规和专业性。一些高质量的网站目录，如开放目录，对此有硬性的规定，凡是没有通信地址和电话的，一般情况下不予收录。

事先撰写好提交过程中可能需要用到的三个信息：

（1）网站标题。通常标题就应该是网站的官方名称。在可能的情况下，可以适当加进一些关键词，但是绝不要因为要加关键词把标题写得广告性太强。越是正规、质量高的目录，越是应该使用网站官方名称，哪怕名称中完全没有关键词。

切记不要在标题中加入口号式、宣传式、广告式的语言。如公司网站是房地产行业，就把标题写为“鲲鹏房地产公司”，而不要写成“最专业的房地产公司”。

（2）网站说明。用一到两句话简要说明网站的内容和功能。同样，切忌在说明中使用广告性语言，诸如“最好”、“最便宜”之类的文字，目录编辑对自吹自擂的语言有天生的反感。只要用平实的第三方角度简要叙述出网站的内容就可以了。

（3）关键词。有的网站目录还允许提交关键词，方便目录站内搜索使用。选出与网站最相关的，可能被搜索次数最多的3～5个关键词。

标题、说明及关键词事先都要准备好。虽然有的网站目录不一定需要所有这三部分内容，但是事先花点时间撰写好备用，提交时会节省很多时间。

6.7.2　寻找网站目录

怎样找到能提交的网站目录呢？

首先最简单也最有效的方法，就是在百度或Google搜索与网站目录相关的关键词。虽然本书中都是使“网站目录”这个词，但可以搜索的关键词还有很多，包括网站目录、目录提交、目录登录、分类目录、网址提交、网站登录、网址站、网站大全、导航站、网站导航等。

搜索这类词返回的网站数目巨大，很可能在几百万甚至上千万个结果以上。为缩小目标，还可以在搜索词中加上自己网站的关键词或地理位置，如房地产目录，儿童服装网址站，北京网址大全等，这样得到的搜索结果更有针对性，可以首先着手提交。利基市场或地域性目录都提交完了，再去提交比较宽泛的网站目录。

第二个方法是看竞争对手都在哪些目录中被收录。这可以通过查询竞争对手外部链接找到。

第三个简单方式是，很多网站目录就收录有其他网站目录和网址站，尤其是与站长或网站建设、网络营销相关的网站目录。所以找到一个网站目录，就可以顺藤摸瓜，找出一串可以提交的网站目录。如开放目录（dmoz.org）收录的分类目录：

Top: World: Chinese Simplified: 计算机：互联网络：搜寻：分类目录

寻找网站目录时需要大致判断目录质量，尤其是对方要求友情链接或付费时。几个简易又重要的指标是：

●　首页PR值。

●　内部分类页面是否有PR值。

●　已收录的是些什么网站？如果目录充斥垃圾网站，就不要在这里浪费时间。

6.7.3　网站提交

找到要提交的网站目录后，还要正确选择向哪一个分类提交网站。

网站目录都是按特定的方式进行分类的，提交时一定要在与自己网站最相关的那个分类中提交。有的站长喜欢把网站提交到比较大、层次比较高的分类中，实际上被收录的机会反而更小，应该一直找到最适合的小类里提交。

如果不很确定应该在哪个分类提交，可以搜索一下主要竞争对手是在哪个分类中收录的，就到哪个分类提交。

找到最适合提交的类别后，通常页面上有一个提交网址的链接，在提交页面上填写事先准备好的标题、说明、关键词，当然还有最重要的网站URL。提交表格后，就只能耐心等待了。

现在很多中文网站目录要求提交网站做一个友情链接，才会批准收录这个网站。这时候站长就应该自己做一个决定，是花更多时间寻找到那些不需要做友情链接的网站目录，还是做友情链接？要求友情链接的网站目录实际上和交换链接没有太大区别。

建议站长在提交要求友情链接的目录时，只选择那些相关性高或质量比较高的目录。如果碰到一个网站目录不管相关与否都提交，都做友情链接，那么要做的友情链接就太多了。因为不相关的友情链接而放弃网站目录一点儿都不可惜。到网上逛一逛，能找到太多的网站目录。只要花时间，其实还是可以找到不需要友情链接的目录，比如一些行业网站、地方性网站等。

提交过的所有目录都要做个记录，包括目录地址、提交时间、被收录时间、被收录的具体类别，自己网站上的友情链接页面等。目录提交是一个长期的、烦琐的过程，如果没有记录，时间久了就很难记得自己的网站已经提交过哪些目录，在哪里被收录，哪里一直没有回音。

提交网站后一两个月如果没有收到对方回信，网站也没有在相应类别中出现，可以再提交一次。如果还是没有消息，也不必太过执着，放弃这个目录，去寻找其他目录就可以了。

这里所说的目录选择和提交过程实际上是以质量比较高的网站目录为目标的，很多小型目录并没有这么高的要求。比如说可能允许在网站标题中堆积一些关键词，只要你和他交换友情链接，对方就收录。高质量的、要求比较严格的网站目录如果都能正确提交和收录，其他那些要求不高的目录就更容易处理了。

6.8　友情链接

友情链接，或叫交换链接，是外链建设最简单也最常见的形式。我链接向你，你链接向我，互相给对方带来一定的点击流量，也有助于搜索排名。

中文网站交换友情链接比英文网站要普遍得多。正规的英文网站就算交换也很少会在首页交换友情链接，通常是开设一个交换链接部分，把友情链接都放在专用的友情链接页面上。中文网站不仅有友情链接页，大部分网站还接受首页友情链接，连很多门户和大公司网站也是如此。友情链接在中文网站推广中是个常态，站长们十分熟悉，搜索引擎也不得不考虑到这一点。

有的SEO人员认为交换链接没什么用，已经被搜索引擎大幅度降权。我的观察和看法是，来自主题相关的、正规网站的链接还有不错的效果，尤其是中文网站。实际上，友情链接往往是无法避免的，没有刻意交换的网站也如此。我的博客没有交换友情链接，但blogroll中列出我确实在读的几个中文SEO有关博客，这些博客有一部分也在读我的博客，所以在他们的网站上也有链接指向我的博客。虽然我们没有交换，但形成了事实上的交换链接。

6.8.1　友情链接页面

除了首页外，友情链接也可以放在内页，常见的是两种形式。

（1）在网站上开设专门用于交换友情链接的部分。如果只计划小规模交换友情链接，这部分可以只是一个页面。计划大规模交换时，可以按主题进行分类，把友情链接放在不同主题页面上。在策划网站框架时就应该根据网站自身内容，按相关主题把友情链接分成10～20个页面。如果站长野心更大，网站规模也更大，可以分成更多类。整个友情链接部分类似于一个小型网站目录。

这样做也有它的缺点。很多站长会觉得友情链接放在首页上最好，做成小型目录形式，友情链接大部分需要放在距离首页一两次点击的主题页面上。不过如果网站结构合理，这些友情链接主题页面同样可以得到很好的收录及不错的PR值。

另一种方式是在正常分类页面上留出友情链接位置，把友情链接直接加在分类页面上。这样友情链接成为网站自然的一部分。

将友情链接放在多个内页，长远来看更有扩展性。首页的位置终归是有限的，不可能放上几百个友情链接。一个友情链接页面能放的也有限，如果真的把一两百个友情链接放在一个页面上，给予每个链接的权重将大大降低，站长们很可能不愿意与这样的网站交换。

6.8.2　软件使用

有一些现成的软件可以帮助管理专门设立的友情链接页面。站长在软件后台创设新分类，也可以人工添加友情链接，其他站长可以在友情链接页面上自行提交友情链接申请，站长在后台检查对方是否已做好连过来的友情链接，并进行网站标题和描述的审核和批准。

软件也会定期自动检查已经批准的友情链接，看对方网站是否还保留着连过来的友情链接。如果对方因为某种原因已经拿掉连回来的链接，站长在后台会看到提示，可以进行人工审查及进一步处理。

虽然有软件辅助省时省力，不过建议最好不要使用任何软件，尤其是不要使用网上大家常见、常用的现成软件。友情链接管理软件生成的页面往往相似度太高，在代码、页面排版、文字措词、分类等方面有明显的痕迹。如果你的网站和其他成千上万网站有特别高的相似度，用户不喜欢，搜索引擎同样也不喜欢。有证据显示，几个常见的英文友情链接管理软件已经被搜索引擎检测和惩罚。所以还是建议，要么完全人工管理友情链接页面，要么使用自己写的管理软件。

6.8.3　寻找交换链接目标

寻找友情链接伙伴相对简单，网上有很多渠道。

●　在搜索引擎搜索目标关键词加“友情链接”、“交换链接”等词，会看到很多接受友情链接交换的相关网站。

●　QQ有不少站长、交换链接群。

●　站长聚集的论坛如admin5.com，im286.com，chinaz.com，都有很活跃的链接交换版块。

●　还有一些链接交换专用平台，如go9go.cn。

判断是否合适交换链接先看对方网站年龄。比较老的网站可信度更高，今后还将继续存在的可能性也更大。

对新网站则需要注意看发展潜力如何？查看一下Alexa排名是否稳步提升中？Google趋势显示的流量是否增长中？网站是否持续更新？站长是否在用心做站？很多新网站有较大的发展潜力，这时候你找他交换链接成功的机会更大。一旦新网站过几年变成一个成功的大网站，想成为友情链接合作伙伴，人家该挑挑拣拣，不一定看得上你的网站了。

很多站长在寻找友情链接伙伴时会特别关注PR值。当然这是一个可以参考的指标。如果一个很老的域名首页PR值却一直是零，这多少有些可疑，有可能是被搜索引擎惩罚，有可能是对方站长从没有认真推广过网站，以后变得认真起来的概率也不大。但PR值不是唯一决定性因素。新网站PR值为零很正常，只要有发展潜力，不妨考虑。

寻找友情链接时还要注意网站内容的相关性。虽然友情链接按说应该是从友情出发的，但站在用户角度考虑，就算两个站长真的有友情，如果一个是IT资讯网站，一个是育婴网站，用户点击友情链接的可能性将大大降低。用户觉得没有用的东西，就是对网站没帮助的东西。交换友情链接最重要的考量之一是看能否带来有效流量，对方网站流量大，用户活跃，内容相关性又高，才是最佳选择。

6.8.4　交换链接步骤

如果有对方站长QQ或MSN，当然沟通起来很方便，下面讨论的要点都能实时反馈，迅速解决，大大简化。主动联系时注意基本的礼貌，被拒绝也不要计较，把时间花在更有效率的事情——寻找下一个目标上。

下面就以最麻烦的邮件沟通为例讨论一下需要注意的地方。做英文网站通常只能邮件联系或填写在线表格，欧美站长很少有上IM的习惯。

在发邮件与对方联系之前，应该先把对方链接放在自己的网站上，这是个基本的礼仪。我相信所有站长都收到过交换链接请求，邮件里说希望和你交换链接，只要你把他的链接放上，他就链接回来。我想大部分站长看到这样的邮件直接就删除了。当你首先联系其他人时，先把自己该做的做到，放上人家的链接，不要奢望你找人家办事，却希望人家先链接向你。

发链接请求邮件前最好看看对方是否接受友情链接。如果对方网站上既没有首页友情链接，也没有专用的交换链接页面，网站上也没有可能是交换的“合作伙伴”之类链接，就不要以友情链接的名义联系。对方很明显接受和欢迎友情链接时，通常会列出交换链接步骤，比如填写在线表格或发邮件时应该包含哪些内容，尽量按对方列出的步骤和要求去做。

邮件中用一句话写清自己和对方网站的基本情况，最起码得说清是哪个网站。我经常收到交换链接邮件，里面根本没提是想和我的哪个网站交换链接。大部分站长运营不止一个网站，接到这样的邮件就明白对方根本不是诚心诚意，大概只是拿一个邮件模板在群发而已。

邮件中最好表明你真的浏览了对方网站，并且觉得双方网站能够良好互补，所以希望交换友情链接。还要告诉对方，已经把对方链接放在哪一个页面上，欢迎对方来检查。

提供你希望对方使用的链接文字及简短说明，对方站长同意交换链接时可以参考使用。甚至可以写好链接的HTML代码，既让对方省事，也对链接文字多些控制。

发出邮件后两到四个星期如果没有收到对方的回复，可以再发一封邮件提醒一下，但是绝不要有任何威胁或不满的口气。第二封邮件只要写个友好的提醒，并且向对方表示，不接受这个友情链接也可以理解，以后有机会再合作。

发出提醒邮件后如果还没有消息，就不要再提醒或催促对方了。如果人家愿意交换，已经这么做了。人家不愿意，千万不要强求，那是浪费自己的时间。继续下一个目标就可以了。

交换链接是一个长期又烦琐的工作，但效果也是明显的。持之以恒，必有收效。

6.8.5　内页正文链接交换

要达到最好的友情链接效果，可以考虑内页正文中的链接交换，也就是不要把链接放在通常放友情链接的地方（专设的友情链接页面，页脚或侧栏中的友情链接位置），而是放在普通信息页面（帖子、文章、新闻等）的正文中。

前面讨论过，正文中的链接价值比较大，被判断为友情链接的机会也比较小。置于正文中的友情链接与自然链接很难区分。

当然，要在内页中文中交换链接，要做的准备工作更多：

●　找出对方权重较高、比较可能给链接、内容又相关的内页。参考SEO工具一章SEOMoz线上工具介绍，怎样寻找权重高的内页。

●　建议对方在原有内容的哪处文字加上链接。如果能以目标关键词为锚文字，效果更好。

●　自己网站上哪个内页的什么地方适合给对方做链接。

●　可能的话，双方链接不要同时加上。

过程要烦琐得多，但如果能从一些权重高的相关文章页获得正文中的链接，效果比普通友情链接好得多。

6.8.6　交换链接中的小花招

交换友情链接时，大部分站长还是能认认真真、老老实实，双方诚信地合作的。也有的站长喜欢耍点小花招，试图欺骗性地得到友情链接却不给予相应的回报。下面举一些例子，读者以后也能有所提防。

1．交换完链接后再删除链接

最简单的花招就是交换完链接后，过一段时间悄悄把链接拿下来，这样你连过去的链接就成了单向链接。

这种还算容易发现。有的站长用程序自动检查对方链接，有的不使用程序，但也应该经常看看友情链接伙伴网站上你的链接还在不在。如果对方悄悄拿下了，我个人认为也没必要问对方是怎么回事，你也别客气，把他的链接也拿下来就行了，以后再也不必相信这个站长了。对一些确实很有价值并且是大公司网站的友情链接，可以考虑询问一下原因，有可能是因为管理混乱、人员交接等出现误删。小公司和个人站长不小心删除友情链接的可能性就很小了。

2．刻意把友情链接页的权重降低

设有专门的友情链接页时，有的站长通过控制站内链接结构使友情链接页面得到的权重很低。

最典型的方法是只在首页或网站地图放上友情链接页的链接，其他页面都没有连向友情链接页的链接，或者链接放上nofollow属性。这样，友情链接页可以被搜索引擎收录，但整个网站只有一两个页面链接向友情链接页。这样的链接结构使得友情链接页的权重非常低。

正常的网站结构应该使友情链接页成为整个网站的有机组成部分之一，所有处理方法和其他页面相同。比如说友情链接部分就当做一个栏目处理，里面又分很多内页。这个栏目和其他内容栏目一样，在所有页面上都有一个导航链接（出于用户体验，可以放在页脚），使友情链接页面得到应有的权重。

3．使友情链接页根本不能收录

有的站长使友情链接页看似普通网页，链接结构也正常，但其实使用robots.txt文件或meta noindex标签使友情链接页根本不能被搜索引擎收录。这是我建议交换链接时还得考虑链接页Google PR值的原因之一。页面有PR，至少说明可以被搜索引擎收录。

4．友情链接本身不传递权重

有的站长给友情链接加上nofollow属性，有的在页面HTML代码头部加上meta nofollow标签，使页面上所有链接不能传递权重，不看源代码不容易发现。有的使用脚本转向，这样的链接实际上已经不是正常链接了，一般也不能传递权重。

有的站长做得更隐蔽一些，“链接”是经过转向的，但通过使用脚本，鼠标放在链接上时浏览器状态栏却显示正常的链接URL。这样，除非你去检查页面的源代码，否则很难发现对方给的链接其实是通过脚本转向的。

比如，下面的链接代码：

[image: alt]

链接其实是通过redirect.php转向的，但鼠标放在链接上时，浏览器状态栏显示的目标URL是http://www.partner.com。

5．链接页可能根本就是只给你准备的

有的站长心机更重，在发友情链接交换邮件时告诉你，你的网站链接已经放在比如http://www.domain.com/index.php页上。点过去一看，果然有你的链接，而且还是首页，你就链接回去了。

但如果你再仔细检查一下对方网站，会发现网站首页根本不是你看到的这个页面。去掉index.php文件名，访问网站http://www.domain.com时，真正的首页是另外一个页面，有可能是index.html文件。

通常服务器配置使html文件比php文件优先度高，用户访问http://www.domain.com时返回的首页将是domain.com/index.html文件，搜索引擎收录的首页也是index.html文件。对方却误导你，让你觉得index.php文件是首页，页面上有你的链接。这个index.php文件只是给你看的。

6．对方根本没链接到你的网站

有的站长检查你的网站有哪些外部链接，然后写邮件给你说，我已经从网站A连向你，请你连向我的网站B，这样是三向链接，比双向链接的效果要好。

我们姑且不论三向链接是否真的比双向链接好。你如果再仔细检查一下链接交换记录，有可能发现网站A上的链接其实是你以前和其他网站交换链接时得到的，和现在请求交换链接的这位站长一点关系都没有。他只不过检查了你的外部链接，知道A网站上有你的链接，假装那个链接是他做给你的，而有可能你的交换链接比较多，早就忘了是怎么回事了。

7．做一个垃圾网站和你交换链接

有的站长打着三向链接的旗号，要求你的链接必须得连向他的真正的商业性网站，他却从一个垃圾网站链接向你。这种垃圾网站最常见的形式就是垃圾目录，没有什么权重，也没有真实访问流量，是专门用来做友情链接的。

6.9　链接诱饵

随着SEO观念和知识的普及，近几年传统外部链接建设手法变得越来越难。链接诱饵是目前比较有效、运用得当时能快速、自然获得链接的方法。

链接诱饵指的是创建有用、有趣、吸引眼球的内容，从而吸引外部链接。从下面几种具体链接诱饵方法可以看到，通过链接诱饵得到的链接最符合好的外部链接标准：全部单向，自愿自发，来源广泛，大部分情况下内容相关度高，有点击流量，链接通常在页面正文中，锚文字自然，等等。

要想吸引链接，就必须吸引其他站长、博主的注意力，让他们觉得链接到你的诱饵页面对自己的用户有很大帮助。普通内容很少能有这种效果，能吸引注意的内容往往需要精心设计、制作，因此才有“诱饵”一词。

6.9.1　链接诱饵的制作

链接诱饵形式五花八门，很难有统一标准和适用于所有情况的模式。最重要的是创意。下面简单讨论几个需要注意的地方。

1．目标对象

毋庸讳言，链接诱饵的最终意义在于链接。而能给予链接的不是普通网民，而是自己拥有网站的站长、博主，以及社会媒体网站上的活跃用户。所以制作链接诱饵时需要研究这些人的需求，而不是普通网民和用户的需求。假设运行的是一个服装销售网站，你很难寄希望于买衣服的普通顾客能带来高质量链接，最多也只是在论坛里夸你两句。能吸引到高质量链接的目标对象很可能是自己也在写博客的服装设计师、造型师，或者其他服装行业的专家，你需要研究这些人会对什么话题感兴趣。

口碑传播、研究用户需求等当然很重要，但不在本书讨论的范围，这里只是讨论链接诱饵问题。

2．刻意与偶然

了解链接诱饵的效果与常用方法后，大部分SEO都会尝试制作链接诱饵。不过链接诱饵绝不是百发百中的。花时间、精力制作的自认为不错的诱饵常常没有效果。我自己的博客上就有一些帖子，我自认为挺有创意，应该带来不少链接，结果却完全不然。反倒是有时候没有带着太强目的性写出的文章效果更好。尽管如此，有目的地制作链接诱饵，如果能达到20％～30％的成功率就已经不错了。长期坚持下去，积累起来的链接数目将会很惊人。

3．标题写作

再好的内容也需要好的标题首先吸引站长继续看下去。尤其是资源型的链接诱饵，好的标题就是成功的一半。就像在资源型诱饵中所讨论的，“10大最好的×××”句式就是常见的好标题。

4．去掉广告

链接诱饵的主要目的是吸引站长的注意，不要让站长有任何逆反心理。在可能的情况下去掉诱饵页面上所有广告性质的内容，不要放Adsense，不要放联署计划代码，也不要推广自己的产品，纯粹以有用、有趣为目标。页面一有商业性，站长们就会对其产出天生的反感，毕竟，站长对各种网站推广手法太熟悉了。

5．易于推荐分享

诱饵页面应该尽量使站长分享方便，比如加上常见的网络书签代码，站长点击一下就可以收录到自己的书签收藏中。工具插件型诱饵要提供现成的HTML代码，站长复制一下就能放到自己网站上。

6．设计与排版

页面视觉设计对站长的最初观感有很大影响。一个层次分明、排版整洁的页面，既能让其他站长、博主容易阅读，也吸引他们分享。统计表明，资源型链接诱饵页面上加入图片、视频，大量使用列表都会增加外部链接数量。在这方面，可能吧（www.kenengba.com）是最好的学习对象。

另外，资源型链接诱饵文章长度越长，带来的外部链接也越多。

链接诱饵也是熟能生巧的一门技术，找到自己最擅长的一两种诱饵方法，不断推出同类诱饵，用到极致，长久坚持下去，效果通常比传统外部链接建设方法好得多。

6.9.2　链接诱饵种类和方法

下面讨论几种最常见的吸引链接的诱饵方法。

1．新闻诱饵

行业内有任何新闻，如果你能首先报道，这本身就是链接诱饵。Techcrunch.com是最典型的英文IT新闻网站，在中国IT界也同样享有盛名，各种业界新闻八卦，常常在主流媒体还没反应过来时，就先出现在这个网站上。每一篇新闻出来，都会带来很多链接。

以新闻作为诱饵，必须具备两个特点。一是够快够新，等其他网站都已经报道了，你再添上一笔，就不会有人注意。无论事情大小，第一个报道的总是获得眼球和链接最多的网站。二是够专业化，聚焦于某个垂直领域，切忌贪多。如果大家想看一般性新闻就直接去新浪了，不会到你的网站来看。专业快速的新闻报道最终将使用户产生依赖性，一想到这个行业的新闻，就想到你的网站。

举一个简单的例子，2010年4月份百度推出站长俱乐部。我作为最初几个被邀请的会员之一，得到消息后就在博客上发了一个简单介绍，如图6-4所示。
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图6-4　百度站长俱乐部帖子在Yahoo显示的外链数

5月初在雅虎Site Explorer查询，已经有1500多个外部链接。这可能是网上第一个对百度站长俱乐部的报道。

另一个典型的例子是“古奥”（www.google.org.cn），这是一个专门报道谷歌最新资讯的团队博客，无论是搜索还是Gmail、谷歌地图，凡是与谷歌有关的新闻，古奥都快速翻译整理，每天至少都有四五个新帖子。几年前“G速客”起着同样的作用，不过幻灭离开G速客后，其地位迅速下降，古奥取而代之，如图6-5所示。
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图6-5　“古奥”网站在Yahoo显示的外链数

雅虎外链工具显示，古奥全站有将近14万个外部链接。看一下古奥网站首页就可以知道，友情交换链接并不多，绝大部分外部链接都是靠专业、迅速、勤奋的新闻报道得到的。

2．资源型链接诱饵

这是最简单也最有效的一类链接诱饵。提供某一个话题的全面、深入资源，就能成为吸引外部链接的强大工具。所谓“资源”，既可以是一篇深入探讨的教程或文章，也可以是连向其他资源的列表。

比如著名的SEOBook.com博主Aaron Wall写的“博客SEO指南”，获得了2000多个外部链接。这是一篇非常深入、全面地探讨博客SEO方法的文章，篇幅很长，主题集中，在SEO领域有广泛影响，如图6-6所示。
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图6-6　“博客SEO指南”英文原文外链数

我得到Aaron Wall的授权，将这篇指南翻译成中文，发表在博客上，也获得了100多个外部链接，其中包括来自SEOBook.com的指南原页面。网上没有保留原出处的转载、抄袭就更多了，如图6-7所示。
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图6-7　“博客SEO指南”中文翻译外链数

“可能吧”（www.kenengba.com）是一个非常善于使用资源型链接诱饵的博客。博主Jason写了很多篇幅长、有深度，同时关注热门话题的帖子。而且“可能吧”的所有文章中排版展现突出，大小标题清晰严谨，大量使用插图，以颜色区分标题与正文，使用红色等鲜明颜色突出正文中的重点语句。这样的排版使访问的人一看到就觉得赏心悦目，内容又非常深入，对相关话题做了很完整的分析，自然吸引了大量关注，如图6-8所示。
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图6-8　“可能吧”页面排版出色

以“网络文化背后的法则”帖子为例，雅虎工具显示80多个外部链接，如图6-9所示。
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图6-9　“网络文化背后的法则”帖子外链数

另外一篇“微博客里的信息干扰”，90多个外部链接，如图6-10所示。

[image: alt]

图6-10　“微博客里的信息干扰”帖子外链数

资源型诱饵也可以是简单的资源列表形式，月光博客（www.williamlong.info）就深谙此道。读者留心的话会发现，月光博客上经常看到10大这个，15个那个这种资源列表文章。这些列表性质的文章非常受欢迎。例如“16个扩大博客影响力的方法”这篇有44个外部链接，如图6-11所示。
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图6-11　“16个扩大博客影响力的方法”帖子外链数

“提高浏览体验的50个最佳FireFox扩展插件”这篇有近300个外部链接，如图6-12所示。
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图6-12　“提高浏览体验的50个最佳FireFox扩展插件”帖子外链数

“可能吧”也有不少这种列表资源，图6-13是“可能吧”权重比较高的内页的一部分。读者可以看到列表类资源占到一半。
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图6-13　“可能吧”权重帖子较高

再比如SEObbs.net网站上的SEO工具列表页面，乐思蜀把收集到的SEO工具列出名称，简单说明，链到相应工具页面，有80个外部链接，如图6-14所示。
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图6-14　SEObbs.net工具列表页面外链数

SEO人员都知道吸引外部链接很难。其实，制作这种资源列表难吗？只要用心收集整理，一点都不难。

3．争议性话题

带有争议性的话题显然能吸引到眼球，而且经常能吸引到争议双方你来我往进行辩论，围观者传播、评论。

2007年，著名网上创业家Jason Calacanis发表了一篇帖子，指SEO是胡说八道，立即在英文SEO行业掀起争论热潮。很多成名SEO纷纷指出Jason Calacanis言论的逻辑错误，实际上Jason Calacanis自己公司网站上把SEO列为公司优势之一，可见Jason Calacanis并不真的认为SEO是胡说八道，只不过是想为他新推出的网站造势、造链接而已。一部分SEO人员明白这一点，在讨论Jason Calacanis的文章时，刻意不给链接。不过还是有很多辩论帖子指向了Jason Calacanis个人博客及公司网站。

给行业权威、名人挑毛病，甚至大骂一顿，是常见的能带来外部链接的争议话题。2010年5月初，著名博客麦田发表一篇题为“警惕韩寒”的帖子，认为韩寒的文章是在迎合大众情绪。这里无意讨论是否需要警惕韩寒，麦田和韩寒都是我非常喜欢的博客。麦田本人不是SEO人员，也不会心里想着链接才写这篇帖子，只是无意间成为很好的链接诱饵例子。

麦田的这篇帖子发表后引起的争议不小，带来的链接也不少。5月中旬，帖子发出一个星期，通过雅虎外链工具查询，仅麦田在新浪的这篇帖子就得到了近200个外部链接，如图6-15所示。
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图6-15　麦田在新浪“警惕韩寒”帖子外链数

当然，作为链接诱饵的争议性话题，还是得在理性的基础上讨论，千万不要捕风捉影，无端谩骂。

有时候争议性话题也不一定这么严肃。笔者在2010年1月发过一篇博客：修改页面标题是否影响排名。因为国内SEO行业有这么一种说法，修改页面标题就会被搜索引擎降权，使排名下降。笔者对此有怀疑，所以做了个实验，然后发帖说明实验结果。

修改标题是否影响排名，但现在为止还是个争议性话题。我的实验只能说明一部分网站不受影响，比如我的博客这种有一定权重的域名。对新站、小站是否有影响还是有不同意见。这篇有些争议性的帖子也得到了60个外部链接，如图6-16所示。
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图6-16　“修改页面标题是否影响排名”帖子外链数

4．线上工具

这是SEO最熟悉的链接诱饵，几乎每天要用。网上SEO工具种类繁多，诸如查询PR值、查询收录数、计算页面关键词密度、查询百度指数、查询相关关键词等，既有搜索引擎提供的工具，也有站长们自行开发的工具。本书SEO工具部分介绍的大多数都是线上工具，每一个工具都有很强大的外部链接。原因很简单，这些工具是SEO人员所需要的，站长们会在自己的博客上、网站上、论坛里推荐给其他人。

举两个中文SEO工具。身在加拿大的David Yin的网站优化推广博客（http://seo.g2soft.net/）很有参考价值。他开发的页面重定向检查工具有50个外部链接，如图6-17所示。
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图6-17　David Yin重定向检查工具外链数

读者从图6-17中可以看到，链接过来的不乏SEO及IT行业的有名博客，权重都不错。

另一个最近发现的工具是莫大（meta.cn）。这个工具非常新颖，很难用一两句话说清楚，建议大家直接去网站试用一下。大家可以看到meta.cn网站完全没有友情链接，但是却有14000多个外部链接，其中包括笔者本人的博客，如图6-18所示。
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图6-18　meta.cn外链数

当然，线上工具不仅限于SEO工具。如图6-19所示是一个估算博客价值的线上小工具。其原理是计算博客在Technorati（一个曾经很流行的博客搜索服务）的外部链接，然后比照博客Weblogs被AOL收购的价格和外部链接，计算出其他博客的潜在价值。
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图6-19　博客估值线上工具

工具地址是：

http://www.business-opportunities.biz/projects/how-much-is-your-blog-worth/

显然这个线上工具没有什么实际价值，只是好玩而已。就算你的博客被估值几万美金，几乎可以肯定没有人会用几万美金买你的博客。不过看一下自己博客的潜在价值，毕竟是一件挺有意思的事，所以很多人推荐使用。这个工具页面有惊人的100多万外部链接，如图6-20所示。

[image: alt]

图6-20　博客估值线上工具外链数

线上工具也不一定要和网站有什么关系，其他领域同样可以制作出有用或者好玩的线上工具，比如计算贷款利息，计算一个人是否超重，计算一个婴儿从出生长到六岁一共要喝多少罐奶粉，计算预产期等。关键在于开阔思路，线上工具有太多可能性。

5．插件

对有技术基础的公司和SEO来说，写插件也是一个非常有效的链接诱饵。

最简单的插件可以是给博客、购物车、论坛等开发功能性插件。这方面最好的例子是擅长写WordPress插件的Yoast。这个页面是Yoast给WordPress开发的面包屑导航插件：

http://yoast.com/wordpress/breadcrumbs/

安装这个插件后，博客会自动生成面包屑导航。这个插件发布页面有3000多个外部链接，如图6-21所示。
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图6-21　面包屑导航插件页面外链数

另一个更强大的链接诱饵是Yoast给Cononical标签开发的功能插件。Google等搜索引擎推出Cononical标签后，Yoast几天之内就推出了这个插件，给WordPress博客上大量重复页面，如按时间存档、分类存档等自动加上Cononical标签。这个插件页面有600多个外部链接，如图6-22所示。
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图6-22　Cononical插件页面外链数

最让人惊叹的是，插件竟然吸引了来自Google、雅虎官方博客的链接，也有Matt Cutts的链接，还有来自纽约时报、Youtube的链接，最著名的SEO服务商SEO Moz的链接，SEO行业第一人丹尼苏利文主持的searchengineland.com的链接等。这些网站权重都非常高。Yoast写的这个插件给自己域名带来的权重提升是非常惊人的。对Yoast来说，开发这样一个插件不会费太多事，重要的是敏感的嗅觉。

再举一个国内WordPress专家写的插件。Google推出NoFollow标签后，大部分博客评论链接都自动加上了NF标签，不过百度是否支持NF在过去几年都没有定论。为了确保博客留言中的垃圾链接不能传递权重，仅使用NF可能不够，最好能通过程序转向完全断绝权重传递。

笔者在线上与中文WP专家水煮鱼聊了几句后，几分钟之内水煮鱼就写好了这个插件。真是难者不会，会者不难。水煮鱼发布这个插件的页面现在有70多个外部链接，如图6-23所示。
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图6-23　WP评论转向插件外链数

还有一类小工具作为链接诱饵更加强大。工具开发者提供一段HTML代码，站长把这段代码放在自己的网站上，就可以实现某种特殊功能。比如前几年颇为流行的MyBlogLog，博主把MyBlogLog提供的代码放在博客侧栏中，这段代码就显示出有哪些人访问了这个博客。当然访问的也必须是MyBlogLog的注册会员才能显示。如图6-24所示，这个功能区块右下角会自动生成一个链接，指向MyBlogLog网站。
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图6-24　MyBlogLog插件

使用MyBlogLog的博客越多，指向MyBlogLog的外部链接也就越多。对博主来说，MyBlogLog提供了一个很有意思的功能，也不会介意一个导出链接。

上面提到的博客估值工具也有这个功能。博主除了在线上版工具看一下自己博客估值外，还可以把工具生成的代码放在自己网站上，代码自动显示本博客值多少钱，如图6-25所示。
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图6-25　博客估值工具生成的HTML代码

当然估值下面还有一个链接指向原工具页面。抓图中“How much is your blog worth?”这句话就是链接，如图6-26所示。
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图6-26　博客估值插件显示的图标及链接

很多博主为了好玩或稍微炫耀一下，会把估值代码放在自己博客上。这个工具页面的100多万链接，没有这种插入代码式的工具恐怕也做不到。

这个博客估值工具也有中文替代品，如图6-27所示。

[image: alt]

图6-27　中文博客估值工具线上版

同样，用户单击“估值是”按钮后，工具除了显示网站价值，还给了一段代码，站长可以把代码放在自己的网站上，炫耀一下自己网站的价值，如图6-28所示。
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图6-28　中文博客估值工具生成的HTML代码

从代码里我们就可以看到，“我的网站价值是”这几个字被做成了链接，指向工具页面。用雅虎外链工具查询一下可以看到，工具页面有4000多个外部链接，如图6-29所示。
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图6-29　中文博客估值工具外链数

6．利益吸引

除了内容有用，站长提供链接就能得到某种好处，也是形成链接诱饵的不错方法。这里所说的好处不是金钱，而是其他方面的利益。

几个国内SEO网站免费给其他站长提供SEO诊断和咨询，唯一的条件是接受诊断的网站需要提供一个单向链接，起过一些效果。

投票、排名、比赛也是常见的利益吸引方法。如SEOMoz举行的Web 2.0大奖，入围各奖项的网站为了给自己拉票，都会在各自网站上宣传这项竞赛，放上链接方便用户到大奖赛页面投票。最后获奖的网站，也免不了链接到奖项官方网站炫耀一下自己获奖了。当然在评比过程中也引起了并没有参与奖项的网站和媒体的关注，给予了更多链接。SEOMoz的Web 2.0大奖页面现在有23000多个链接，如图6-30所示。
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图6-30　SEOMoz Web2.0大奖页面外链数

另一个例子是在中文SEO行业影响深远的第一届SEO大赛——渡虎谷大赛。除了参赛网站需要链接到大赛官方网站以外，站长社区的谈论、各参赛网站优劣评论都吸引了很多外部链接。现在渡虎谷大赛官方网站已经下线，但是雅虎外链工具还显示有400多个外部链接，如图6-31所示。
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图6-31　渡虎谷大赛官方网站外链数

7．幽默搞笑

笑话和段子是网上传播最快的内容之一。幽默搞笑的内容也经常吸引到很多外部链接。一个很好的例子是这个网站：

www.worldsgreatestbusinessmind.com/

用户在网站上输入自己的域名，网站将实时生成显示一段电视新闻报道片，其中有很多镜头是根据用户输入的域名实时修改的，所以效果是把用户域名嵌入到新闻片段里的电视屏幕、报纸、广告牌等地方，如同一段真实的宣传报道网站的新闻片段。如图6-32所示是输入点石域名后生成视频的一个镜头。
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图6-32　搞笑广告生成网站

这个网站在某种意义上说也可以称为一个工具，不过是没有工具价值的工具，只是好玩，所以笔者把它放在幽默搞笑类的链接诱饵中。站长把自己的域名嵌入视频，自然会把视频URL放在自己的网站上，告诉其他人，博用户一笑。雅虎外链工具显示，这个搞笑上具网站有3200多个外部链接，如图6-33所示。
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图6-33　搞笑广告制作网站外链数

幽默搞笑也不一定要这么复杂。每年愚人节很多博客都会愚一把，笔者也如此。如图6-34所示是笔者博客上2009年愚人节帖子的外部链接，虽然只有16个，不过得来非常简单，只不过是一个愚人节笑话而已。
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图6-34　愚人节帖子外链数

著名网赚博客Shoemoney曾经在他的博客上发过自己以前很胖时候的照片，告诉大家自己以前是个胖子，如图6-35所示。
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图6-35　Shoemoney讲述自己以前很胖的帖子

这个帖子与SEO、网赚没什么大关系，但是也很好玩，吸引了100多个外部链接，其中有不少权重很高的著名博客，如图6-36所示。
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图6-36　Shoemoney帖子外链数

6.9.3　链接诱饵之度

虽然链接诱饵吸引来的链接都是自愿、单向的，但也有个“度”的问题。做得过火，搜索引擎可能会认为有意图操纵排名之嫌。举个比较有名的例子，读者可以大致了解搜索引擎的底线在哪里。

很有才华的前SEOMoz员工Matthew Inman自己建了一个网上交友网站Mingle2，并想了一个很好的诱饵吸引外部链接。他编写了一些线上测试和问答程序，用户做完题目后，程序显示成绩，并且提供一段HTML代码，用户可以把这段代码放在自己的博客上，显示出测试分数。当然，代码中包含指向Mingle2的链接，锚文字是免费网上交友（free online dating）、网上交友（online dating）等。这是典型的小工具链接诱饵。

Matthew写的测试题都挺有意思，比如你能在月球上生存多久？你能在真空中生存多久？测试一下你在博客里是不是话太多了？如果被困在家里，你能生存多久？你在5分钟内可以想出多少个国家名称等。据Matthew说，他写了几十个这样的测试题，获得很多外部链接。

他的个人网站取得了很大成功，网站被另外一个网上交友网站JustSayHi收购，人也被挖了过去。Matthew在新公司继续发挥自己工具诱饵的特长，把JustSayHi网站排名迅速提高了。

到这里都挺好，然后麻烦开始了。

JustSayHi的母公司Next Internet又收购了一些其他网站，包括贷款、卖药等竞争激烈、黑帽充斥的行业。很自然，母公司希望Matthew使用同样的方法帮助推广新收购的网站。Matthew就在自己的工具代码中放上了那些新网站的链接。没过多久，不但那些新网站排名没上去，连原来已经排名第一的网站JustSayHi也被惩罚了，连搜索网站名称时都没有排在前面。

好在Matthew与Google内部人员有些联系，经过询问后，知道被惩罚的原因主要是方法用过了头，工具插件中的链接不仅指向原来开发诱饵的JustSayHi网站，还开始指向第三方网站，有付费链接的嫌疑。链接锚文字也有关键词堆积嫌疑。

Matthew提交了重新收录请求，承认了自己的错误，不过并没有使网站从惩罚中逃出来。

从这个案例可以看出，有创意的链接诱饵也有个界限。使用得当，SEO效果威力惊人。像Matthew的工具诱饵，几十天内造出几十万外部链接。但使用过头，搜索引擎很生气，后果很严重。

从Matthew自己的介绍和Matt Cutts对这个案例的非直接评论看，Google（相信其他搜索引擎也类似）对链接诱饵（尤其是工具型诱饵）有些质量要求：

●　链接是否是隐藏的？工具程序生成的代码把链接设置为隐藏文字或链接，或者把　链接放在NoScript之类的代码中。

●　相关性有多高？一个好的相关性高的工具例子是，Ubuntu小工具显示Ubuntu（一种基于Linux的操作系统）离正式发布日期还剩下多少天，就是一个简单的倒数计时器，链接向Ubuntu.com。

●　链接是连到开发工具的那个网站，还是链接到一个完全无关的第三方网站？链接向第三方很可能意味着这是一个出售或付费的链接。指向第三方的链接，很容易被检测到。

●　链接文字是否过度优化？链接锚文字是工具开发网站的名称很正常，堆积上关键词就开始可疑了。

●　工具中包含有多少个链接？如果有一堆链接，对工具功能有什么帮助？还是仅仅为了制造链接？

●　放上工具代码的站长是否知道工具中含有链接？有的工具说明网页把链接的事藏在用户条款的第26条等之类的地方，实际上用户不会看到用户条款，可能就不知道有这样一个链接。嵌入工具或插件的人必须知道代码中有链接，知道链接到什么地方，所以链接是带有编辑投票意义的。

6.10　其他常规外链建设方法

本节简单介绍其他常规外链技术方法。

1．自己网站

新网站建设外部链接比较困难，在没有Google PR值、收录也不充分的情况下，就连最简单的友情链接交换也不容易。大部分站长交换链接时还要检查网站PR值，首页PR为零，很难说服对方与自己交换。

我个人的方法是新站先在自己的老网站上做几个链接，过几个月后PR值提升到一定程度，收录也比较正常后再开始交换链接。拥有一两个至少中等PR值的网站，或者养一些信息类网站、博客等，对新网站建设很有作用。

2．博客

这里所说的博客是指建在企业网站独立域名上的博客，而不是第三方免费博客平台。

现在站长都知道外部链接的重要性，一般商业性网站、企业网站很少自发链接到其他网站，比较愿意给链接的只剩下几种网站，博客是其中最容易的一种。至少到目前为止，相关博客之间互相引用、评论还比较常见。博客通常是比较个人化的内容，商业性较低，积极参与本行业博客圈，与权威博主讨论话题还是能够吸引到不少高质量的外部链接。

建议把博客放在域名的二级目录上，而不要放在子域名上，因为通过博客获得的外部链接，有可能连到博客首页，也有可能是博客帖子页，如果博客放在子域名上，这些外部链接的权重将只传递到子域名而不是主域名。

3．文章发表

网上有很多自由发表文章的地方，如第三方免费博客平台，各大门户网站及区域地方性门户都提供博客平台。有的网站也提供普通文章发表账号。每个行业几乎都会有SNS类网站，用户可以免费注册，发表日志、话题。

还有一类专门收集文章的网站，用户可以建立账号，自由发表文章，其他站长也会到这种文章目录网站寻找好的内容转载到自己网站上。有很多这种英文文章目录，搜索一下“article directory”之类的词就能找到几百个。

上面这些可以发表文章的地方，SEO都可以建立和积累账号，自己有博客帖子或窍门、信息类文章时，能够在众多网站发表。每篇文章中都可以留下指向主网站的链接，既可以是版权声明中指向网站首页的链接，也可以是文章正文中相关内容处指向内页的链接。

有的文章发表网站对包含的链接比较敏感，可能会在审核时删除链接。不过只要做得不过分，每篇文章中只含有少量链接，而且只在必要时才留下链接，坚持提供有意义、有价值的文章，审核通过率会保持在一定水平。

文章发表是自己可以在一定程度上控制，而且有可能做到很大数量外部链接的方法之一。要注意的是，文章首先要在自己的网站上发表，等被搜索引擎收录后再到其他地方发表。最好有链接连到自己网站上的原出处，帮助搜索引擎判断哪个是原创版本。如果有时间和精力，可以将自己网站上的原始版本稍作修改后在其他网站发表，尽量避免成为复制内容，从而提高收录可能性。

4．论坛博客留言

在论坛留言中包含外部链接也是常见的方法，很多论坛签名也允许加上链接。站长和

SEO行业论坛经常不允许在正文中留链接，甚至签名也不允许链接，比如点石论坛、英文的站长世界（webmasterworld.com）。站长世界更为极端，连具体网站名称、非链接形式的URL都不能出现。

但是网上还有很多其他行业论坛管理员并没有像SEO一样对链接这么敏感，还是允许留下链接的，而且很多论坛中的链接没有加NF属性。当然，在论坛中留链接，并不是鼓励大家到论坛里发垃圾留言，首先还是要参与讨论，提出有建设性的观点。

博客评论中的链接现在很少见到没有NF属性的，但博客留言是引起博主注意、与其他读者沟通联系的很好方法。只要在博客留言中言之有物，也能在圈子里留下美名，引起注意，间接吸引其他人访问你的网站。

现在有一部分博主对NF属性的大量使用颇为反感，认为NF属性破坏了博客互动的本质，所以在一小部分博主中兴起了DoFollow活动，使用插件将博客软件中默认设置的NF标签去掉。可以在http://followlist.com/寻找DoFollow博客，在这种博客上的留言直接链接效果更好一些。

长远来说，可以通过有价值的评论引起博主注意，潜在外部链接价值比任何形式的DoFollow留言高得多。笔者的博客帖子经常会链接到其他人的博客和网站，很多人引起我的注意，订阅他们的博客，就是通过留言。

5．合作伙伴

所有公司企业都有各种各样的合作伙伴，供货商、客户、投资方、原材料供应商、生意伙伴都可以是外部链接来源。企业也可能参加了行业组织，隶属于某个地区性联盟，也可能与某些政府部门有特殊合作关系，与学校科研机构有学术合作关系，等等。

每一个合作伙伴都是可以请求和获得外部链接的来源，而且来自合作伙伴的链接通常质量比较高。在谈合作时简单的一句话，就可能带来一个高质量的外部链接。

个人站长也一定有亲戚朋友，有同属于一个圈子的其他站长朋友。参加行业聚会、研讨会时，多与其他站长做线下沟通与联系。很多时候通过邮件、QQ都搞不定的链接，见个面聊几句，一起吃顿饭就全部搞定了。这种线下的日常合作伙伴往往是网站建设外部链接时所忽略的，但其实很容易获得的外部链接来源。

6．网摘书签

网上有很多线上书签服务，如最著名的delicious.com、QQ书签、百度搜藏、Google书签等。站长可以注册这些线上书签服务，网站上有新内容时，先存到自己的书签账号中。网站上的内容页还可以加上主要书签网站代码，方便其他用户收藏书签。被收藏的书签页面会出现在书签网站上，形成外部链接。书签网站本身还有很多用户，能够通过热门类别、分类、tag集合等方式发现你的内容。

目前很多书签网站都在链接中加了NF属性，但也有一些没有加。有的我们都以为加了NF属性的书签网站，其实在某些特定页面上还保留了没有NF的链接。SEO人员要多积累，善于发现。

而且就算书签中的网址加了NF，也可能带来点击流量。用户通过书签来到你的网站，如果觉得内容质量确实高，还可能间接带来外部链接。

7．百科及问答类网站

现在百科和问答类服务很热门，常见的包括百度百科、百度知道、天涯问答、雅虎问答等。这种线上服务页面中通常允许相关链接，方便用户查看更多资料。如果你的网站有与词条相关性很高的资源内容，可以加在外部链接、扩展阅读部分，如图6-37所示。
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图6-37　百度百科词条中的外部链接

为了预防垃圾链接，这种服务对条目的编辑，尤其是增加链接都很敏感，所以使用时一定要实事求是，只有在你的页面确实对条目是很好的补充说明时再进行编辑。很多站长的经验表明，有一定权威度的网站、确实有价值的内容，在诸如百度百科中审核通过的机会并不低。

同样的方法也适用于维基类网站。

8．客座及团队博客

近一两年客座和团队博客多了起来。几年前点石博客创建时还很少看见其他团队博客，一般博主都是单打独斗的。最近国内互联网行业出现了几个非常不错的团队博客，或者接受客座帖子的博客：

●　SEMWatch.org，由几个成员组成，同时接受投稿。

●　“可能吧”除了最初的博主Jason外，现在也经常出现其他团队成员的博客。

●　著名的IT博客“月光博客”，最近也接受客座投稿，而且数量不小。

●　谷奥博客是另一个人气非常高的团队博客，同时接受投稿或用户推荐内容。

这些接受投稿的博客，都会在发表客座帖子时链接到作者网站，并且保留帖子正文中的链接。团队博客也往往以作者落款的形式，允许链接到作者自己的主博客。这其实是一个非常好的外部链接机会。熟悉IT和互联网行业的人都知道，月光博客权重高、影响大，要想自己的网站链接出现在月光博客上，难度很大。与月光博客交换链接也很困难，实际上月光好像不交换链接。以客座帖子的形式，使自己的文章和链接出现在月光博客上的价值不言而喻。

每个行业都会有几个权威博客。也许他们还不接受客座形式，SEO人员完全可以尝试联系博主，建议以客座形式提供有价值的原创内容，对方不一定就会拒绝。这种合作也许还能在你的行业内掀起一股创新热潮。

9．检查竞争对手网站

竞争对手网站链接来源是个取之不尽的宝藏。强烈建议SEO人员用雅虎外链工具或者后面SEO工具章节介绍的SEOMoz和Majestic SEO检查主要竞争对手外链情况，看看竞争对手有哪些外链？为什么人家会给予外链？是交换还是链接诱饵？还是新闻或者购买的链接？你能不能说服这些网站也给你一个链接？既然他们能给竞争对手链接，你能成功获得链接的可能性也不会很小。

强有力的竞争对手可能有成千上万的外部链接。上面提到的几个工具，都是大致按重要程度列出外部链接。SEO人员没有其他任务时，把竞争对手外链过一遍，一定能发现好的来源。如果你能把竞争对手具备的外链也都得到，再加上从其他渠道获得的竞争对手没有的外部链接，你的排名和流量超过竞争对手就是自然而然的事情了。

10．网络广告

网络广告早在搜索引擎出现之前就已经存在了，以后还会继续存在下去。只要没有使用JS脚本或通过程序转向，普通HTML链接做成的广告就是正常的外部链接。

虽然网络广告经常是旗帜、按钮等图片形式，一般认为链接效果不如文字链接，但图片链接也还是链接，图片ALT文字大致相当于锚文字，网络广告使用得当，除了能带来点击流量、品牌价值，还能带来外部链接，何乐而不为？

网上有很多网站，尤其是信息类和个人网站，有不错的内容和流量，却整天发愁怎么赢利。主动联系这些没有清晰赢利模式的网站投放广告，有时能拿到非常便宜的价格，几十几百块一个月，也许就能在一个流量不错的论坛或信息网站获得全站链接。要找到这种网站也相对容易，只要搜索相关关键词，那些没有出售自己的产品，大量出现Google Adsense、各种联盟广告的网站，都是不错的备选广告目标。

11．购买链接

如果网络广告以文字链接的形式出现，就变成购买链接，这是一个从SEO角度看比较灰色的模糊地带。搜索引擎鲜明反对以排名为目的的购买链接，检测出链接是购买链接的，会把链接的投票权重取消，还可能对买卖双方网站实施惩罚。

但是检测链接买卖是一件非常困难的事情，而且链接买卖也经常混杂着多重目的，不一定仅是为了影响排名。主要以点击流量为目的，又能带来曝光度、外部链接，这样的购买链接也不妨一试。

要注意的是，尽量不要在明显的链接交易平台或论坛找卖家。这种大量卖家和买家聚集的地方，通常都是以SEO为目的的。在那里卖链接的网站也不会仅仅卖一两个链接，而是能卖多少就卖多少，不管质量。这种链接买卖网络可以比较容易地被检测出来。搜索引擎通过人工方式，确定少数几个存在链接买卖的网站，就能通过链接关系挖出一大堆参与其中的网站。想要尝试购买链接，最好搜索相关关键词，直接联系排名不错的网站站主，对方没有主动出售链接，效果则更好。

12．社会化媒体网站

除了线上书签网摘服务以外，其他社会媒体网站也有助于外部链接建设，包括内容分享、社交网络等形式的网站。

首先，社会化媒体网站上引用、推荐、评论网址很常见，在诸如新浪、腾讯微博、Twitter、Facebook网站上，一个有很多听众的账号贴出网址，经常会带来大量点击访问。如果你的页面内容吸引了这些访问者，引起他们的评论、反馈欲望，就可能间接带来外部链接。

其次，虽然大部分社会化网络上出现的导出链接都加了NF属性，但是搜索引擎到底怎样看待这种链接还是未知数，并不一定像公开谈论的那样完全忽略NF链接。社会化网站上大量链接及用户点击的流动，很可能是最新的排名信号之一。比较明显的是，很多人注意到维基百科（wikipedia.org）上的外部链接虽然一律加了NF属性，但似乎对页面排名还是有帮助，其原因既可能是搜索引擎对维基百科上的带有NF标签的链接做了特殊处理，也可能是点击流量间接带来其他地方的外部链接。

有的社会化媒体网站还允许用户建立不带NF属性的链接，比如用户信息页面（Profile）通常允许加上用户的个人网站地址。如www.scribd.com是一个文档分享网站，它的用户信息页面链接就是正常的Follow链接，如图6-38所示。
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图6-38　scribd.com用户信息页面中的链接

13．联署计划

联署计划也就是站长们熟悉的网站联盟。广告商给参与计划的站长提供一个跟踪代码，站长把这段跟踪代码放在自己的网站上。用户点击链接来到广告商网站产生购买或其他转化，广告商支付佣金给站长。

在某些情况下，联署计划跟踪链接也能形成外部链接。只要联署计划程序运行于广告商自己的域名上，并且跟踪链接做301转向到首页或相应的产品页面，这些联署计划链接就变成了普通外部链接。如果使用第三方网站联盟服务，联署计划链接实际上是指向第三方服务商域名，再转向到广告商网站，在第三方服务商网站上通常还要做cookie设置、跟踪脚本转向等，使得链接权重不能顺利传递，就不能形成外部链接。

14．CMS系统模板

网上有大量免费开源CMS系统，很多网站尤其是个人网站和小企业建站，都是使用现成的CMS系统，如dede，shopex，WordPress，ecshop，OSCommerce，zen-cart等。

使用这些CMS系统的网站非常多，模板需求量自然很大。熟悉特定CMS系统模板制作的站长可以设计不同风格的模板，供其他站长免费使用。唯一的条件是，在模板版权声明处留下设计者链接，如图6-39所示。
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图6-39　点石博客页脚处模板设计者链接

这种方法是外部链接建设非常有效的方式，往往能带来大量链接，因为模板上的版权声明通常会出现在网站所有页面。

我在博客中曾经提到过崔凯博客这个案例。在研究崔凯博客的外部链接时，我就惊讶地发现他的博客有十多万个外部链接，绝大部分来自于他设计的WP模板，主要是英文模板，如图6-40所示。
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图6-40　崔凯博客外链数

到WP官方网站上看看就会知道，很多模板下载次数非常大，被使用的也很广泛。就算有一部分使用者删除了模板中的设计者链接，保留链接的数量还是很庞大。点石博客模板设计网站的链接数如图6-41所示。
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图6-41　点石博客模板设计者网站外链数

惊人的6百多万！这要是靠交换链接得交换到什么时候？模板制作类似于链接诱饵，或者也可以理解为链接诱饵的一种。

需要注意的是，模板链接通常是全站链接，这是搜索引擎比较敏感的链接种类。所以建议锚文字不要商业化，用网站正式名称或设计者网名就可以了，不要使用要优化的目标关键词，尤其不要期望通过模板中的锚文字优化诸如伟哥、仿品、六合彩这种关键词。重要的是提高权重，扩展链接来源总域名数。

15．新闻稿发布

网上有一些专门的新闻稿发布网站，以英文居多。在Google搜索一下“press release”，就能找到很多新闻发布网站。

这些新闻发布网站允许用户注册，提交和发布新闻稿件。新闻结尾处通常允许留下发布者网站链接，正文中还可能允许留下一两个链接。新闻稿除了会出现在新闻发布网站本身，新闻发布服务商还会把新闻稿推到与自己有渠道合作关系的其他新闻类网站上。有些小的新闻网站会自动去新闻发布网站上抓取内容放在自己网站上。

有的新闻发布需要付费，比较有名的如PRleap.com、PRNewsWire.com等。支付一定费用后，新闻发布服务将保证稿件出现在一定数量的渠道网站上。也有很多免费新闻发布，当然他们的发布渠道很少，不过最差的情况也至少会出现在新闻发布服务自己的网站上。

新闻网站通常权重比较高，所以是比较好的外部链接。就算是付费服务，也只是一次性费用，就能永久保留链接。这比某些购买链接划算，通常买链接是按月付费的。

近几年中文新闻发布服务也出现了一些，比如prexpress.cn。

16．媒体公关

有公关实力和渠道的企业网站，在进行公关活动时不要忘了，除了提高曝光度，公关也可能成为外部链接建设的强有力方法。在发布新闻时提到公司网址，应该是公关标准流程之一。很多时候公司高层的一举一动都是新闻媒体追逐的对象，外链建设人员辛苦交换友情链接几个月，还不如高层说的几句话效果好。

17．请求链接

如果网站上真的有非常有价值的内容，直接请求链接也是一个可行的方法。虽然大部分商业性质网站不会轻易链接到其他网站，但还是有很多科研机构、学校、政府部门网站及个人博客，会在页面上列出对用户有帮助的资源。尤其是如果对方网站上已经有现成的资源列表，写一封诚恳的邮件，告诉对方自己网站上有很好的内容，能增强对方内容的完整性，不少站长会同意加上你的链接。

18．购买网站

如果碰到不错的外链来源网站，但对方不同意链接，也可以考虑把对方网站购买下来。这在某些竞争非常厉害的行业是个常见的手法，比如旅游、成人、药品、法律服务等类网站。

寻找购买对象不一定必须要求排名非常好。排名在前十位、二十位的网站不会轻易出售，要求的价格也一定比较高。可以找排名在前十页或二十页的网站，其实都有不错的权重和相关性，不然也不会战胜其他几十万几百万竞争对手出现在前十页或二十页。不过出现在前十页，关键词点击流量微乎其微，对原来的所有人来说很可能是个鸡肋，报上一个不错的价格，也许对方就能卖给你。

19．站群

与购买网站有点类似的是通过站群建设外部链接，这又是一个有争议的灰色地带。拥有多个网站本身不一定是作弊或黑帽，但是超过一定程度被判断为作弊的可能性将大大提高。

通过站群建设外部链接要注意下面几点。

（1）数量不要过多。拥有十几个二十个网站很正常，但一个小公司或个人站长拥有几百个同行业网站就不正常了。

（2）站群之间不要交叉连接。使用站群的目的是集站群的力量，共同推一个主网站。所以从站群网站链接到主网站更为恰当，这些站群之间不应该交叉链接。

（3）不要使用重复内容。站群里的每个网站都应该有自己的独特内容，使用一样内容建多个网站毫无意义，对用户没有帮助，搜索引擎也不会喜欢。

（4）网站主题不同。虽然应该尽量保持站群与主站的内容相关性，内容应该是相同或相近行业，但不同网站之间还应该有一定的主题差别。比如主网站是减肥药物，站群可以分别以健身、美容、减肥方法、养生等为主题。

（5）可能的情况下站群网站放在不同的服务器和IP地址上。

（6）可以被接受的站群与黑帽站群之间的差别就在于用户体验。建立站群时应该问问自己，一个新的网站是否能够为用户至少提供一定的独特价值？还是纯粹为了多些外部链接？

20．赞助活动

赞助活动也是一个建立单向外部链接的不错方法。公司赞助各种形式的会议、公益活动，通常活动官方网站上会列出赞助商并且给予链接。有的政府或行业机构网站很难获得链接，赞助他们举办的活动几乎是唯一的门票。

当然赞助活动一定有成本，不过有的时候成本不一定很高。除了现金赞助，也可以是产品赞助。某些产品成本并不高，像软件、咨询服务等。甚至赞助活动可能以优惠券、打折券就能实现，既能提高曝光度、带来外部链接，还能带来直接销售，非常划算。

21．电子书发布

如果你有比较全面深入的针对某个主题的内容，可以做成电子书，书里自然可以放上作者网站链接。正文中需要引用和进一步解释时，还可以链接到网站的内页。

电子书最常见的格式是PDF，也可以是普通的Word文件，甚至是PPT格式，文件中都可以留下链接。除了发布者自己的网站上提供下载，电子书还可以自行提交到各大软件下载网站。很多用户喜欢传播电子书，只要在自己的网站和几个主要软件下载网站上发布，就会迅速在网上传播开来。

我在自己的博客上发布的几本电子书，都没有做任何其他形式的推广，就有很多站长把电子书放在自己网站上提供下载。电子书中的链接也会被搜索引擎当做外部链接，如图6-42所示。
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图6-42　PDF文件中的链接

22．信息发布网站

网上有一些允许用户自由发布信息的网站，如B2B、分类广告等。其中一部分允许用户在发布信息中包含链接。

本节简单讨论了20多个常规外链建设方法。这些方法全部使用既不现实，也没必要。外链建设人员尝试各种方法后，最好选择几种自己最擅长的，持之以恒，积累经验和资源。简单方法做到极致，就是最有效的方法。

6.11　非链接形式的链接

前面讨论的都是正常意义上的、写在<a href=>标签里、连向网页的链接。

网上也有很多非正常链接形式的URL出现，这些在正常意义上来说隐藏着的链接，是否会对搜索引擎发现页面、传递权重、页面排名有影响呢？目前谁也说不准。

比如Gmail中出现的链接都是被Google跟踪的。点击Gmail里的链接，你会在地址栏中首先看到跟踪代码，然后再转向到真正的E-mail中出现的URL。到目前为止，没有迹象表明Gmail里的链接会对页面收录有什么帮助，更别说对排名的影响了。不过，如果Google从来没想过利用这个数据，为什么从一开始要跟踪呢？

非一般的、隐藏形式的链接（准确地说只是可能的链接）还包括：

（1）其他网站引用你网站上的图片文件，也就是图片盗链。网站B使用网站A的图片，HTML代码为<img src="http://www.domainA.com/images/pic.jpg">，其中的http://www.domainB.com/images/pic.jpg算不算对域名A的一个链接？

（2）链接到JavaScript文件。<a href="http://www.domainA.com/script.js">算不算对域名A的一个链接？姑且不去讨论为什么要链接到一个JS文件。

（3）链接到CSS文件。<a href="http://www.domainA.com/style.css">算不算对域名A的一个链接？

（4）连到RSS种子的链接。<a href="http://www.domainA.com/rss.xml">算不算对域名A的一个链接？

（5）搜索引擎能看到的E-mail里的链接，诸如雅虎邮箱，Hotmail，Gmail。

（6）在JS脚本或JS注释里出现的URL。

（7）在CSS或CSS注释中出现的URL。

（8）图片、视频文件meta数据中出现的URL。

（9）HTML文件注释里出现的URL。

（10）HTML文件头部，meta数据，以及ALT标签等地方出现的URL。

（11）可以被工具条跟踪、用户访问的，但没有出现在其他页面的URL。

（12）需执行JS脚本后才能看到的目标URL。搜索引擎都在尝试解析JS中的链接，从而发现新页面，其中的URL算不算链接？能否传递权重？

（13）需登录才能看到的链接。有的付费内容网站可以通过所谓“First Click Free”机制，允许Google抓取需登录才能看到的内容和链接。

（14）Flash中的链接。

（15）纯文字、没放进<a>中的URL，如页面上仅仅出现文字http://www.chinamyhosting.com/，不是可以点击的链接。

（16）非网页文件，如TXT文件中出现的链接。

（17）加了meta noindex标签的页面上的链接。

（18）域名注册数据和DNS数据。

（19）可提交的表单里出现的链接。

（20）小工具软件里的链接。

（21）广告链接如百度推广、Google Adwords指向的链接。

最后提一下图片中可能出现的链接。我们都知道搜索引擎是看不懂图片的，这也是做SEO的都强调文字内容的原因所在。但Google 2006年就收购了一家图像识别处理公司Neven Vision，最近又在鉴别图片颜色、类型、面部相似度等领域不断有新花样。那么能否从图片中识别URL呢？如果可以，Google地图街景照片中出现的广告URL能否被读取呢？这可能也是Google在研究的方向之一。

上面提到的这些URL是否有助于搜索引擎收录新页面？是否会在某种程度上传递权重？对排名有什么影响？SEO界没有定论。以后如果有进一步信息，我会在SEO每天一贴博客中分享。

6.12　竞争对手能否通过垃圾外链陷害你

网上搜索排名竞争日趋激烈，有些不道德的站长无法把自己的网站优化好，开始想歪主意陷害竞争对手。

他们要想陷害别人，无非从两方面入手：网站内和网站外。DDOS攻击，黑入对方网站加上隐藏文字、隐藏链接、非法内容，甚至修改robots文件禁止收录，显然可以陷害竞争对手。不过这是与SEO无关的违法行为，在这里不去讨论。

竞争对手能否通过外部链接陷害你呢？前面讨论过，外部链接要做到内容相关、自然平稳增加。如果竞争对手刻意给你的网站制造一些不相关、快速增加、不自然的垃圾链接或购买的链接，能否使你的网站排名受到影响？

早在2005年就有人注意到，在某些极特殊情况下这种陷害方法是可以成功的，称为“Google保龄”（Google Bowling），取其“用保龄球把其他人排名打倒”之意。

可能的Google保龄方法包括：

●　给竞争对手购买大量全站链接，比如买卖链接最常见的页脚全站链接，使对手网站一夜之间多出成千上万的外部链接。

●　从典型的链接工厂给竞争对手制造链接，锚文字全部一样。商业性热门关键词作为锚文字，可能产生的效果最大。

●　给竞争对手制造大量桥页，页面充满关键词，机器生成内容，还可以用上各种作弊方法，如隐藏链接、隐藏文字、关键词堆积，然后链接向竞争对手。

●　制造大量垃圾页面或违法内容，然后用301转向、JS转向、Meta转向等转向到竞争对手网站。

●　制造大量垃圾链接，如群发博客评论、留言本等。

按理说，竞争对手在网站之外创造垃圾内容和垃圾链接，不应该影响你的排名，站长无法控制网站之外的内容，也无法阻止竞争对手陷害。在Google站长帮助文档中有一句很重要的话，中文版内容如图6-43所示。
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图6-43　Google站长帮助文档

对应的英文版如图6-44所示。
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图6-44　Google站长帮助文档英文版

可以看到中文版翻译并不太准确，准确的翻译应该是：

您的竞争对手基本上无法破坏您网站的排名，或者将您的网站从我们的索引中删除。

抓图中箭头指向关键的用词——“基本上无法破坏”，换句话说：在极特殊的情况下还是可以破坏的。有不少人观察过Google保龄的现实案例，我本人前不久也看到过被竞争对手制造大量黑链，导致网站被惩罚很长一段时间的例子。所以无论从原理上还是现实中，竞争对手通过外部链接破坏你的排名是可能出现的，虽然极罕见。

虽然称为“Google保龄”，但这种现象不限于Google，同样也出现在百度等搜索引擎。

要防止这种陷害，唯一的方法是提高自己网站的权重。Google保龄案例都是发生在新站小站上，还没有看到过真正的权威网站被竞争对手陷害成功的案例。Google保龄只有在网站自身没有比较强的外部链接情况下才会出现，所以只要你花时间做好、做强自己的网站，外部链接构成健康，有大量高质量外部链接，锚文字自然分散，竞争对手就没办法陷害。

一般来说，SEO不必为竞争对手通过外部链接陷害担心。当你的网站没权重、没排名时，没人会陷害你；当你的网站有权重、有排名时，陷害是很难的。

6.13　链接工作表

一般公司网站都应该有页面修改更新日志，方便日后查看哪些改变引起了什么效果。除此以外，外部链接建设也应该有一个工作表，方便统计记录工作进度、多个网站之间共享数据及新员工的工作交接等。

链接工作表至少应该包含以下内容（如表6-2所示）：

表6-2　链接工作表
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●　对方网站名称。

●　首页URL。

●　首页PR值。

●　主题匹配度。SEO人员给目标网站大致做个判断，给予高、中、低评级。相关度越高，需要投入的时间精力分配越多。

●　联系方式。可以是对方站长E-mail地址、提交表格地址、QQ、MSN账号等。

●　链接页URL。对方给予链接的具体页面，不一定是首页。

●　链接页PR。首页PR高，并不意味着链接页PR值也高。有的时候由于网站结构的问题，给出链接的页面甚至可能没有被收录，这样的链接就没有效果。

●　链接种类。可以是交换链接、博客文章发布、论坛签名、目录提交等。

●　链接使用的锚文字。

●　本站友情页面。如果是交换链接，列出对方网站在自己网站上的链接URL。

●　第一次请求日期。注册提交或第一次联系友情链接的日期。

●　跟进日期。对方没有回复一段时间后，跟进联系日期。

●　状态。可以是已完成，已放弃，处理中等。

●　备注。其他相关信息，如付费目录费用。

●　处理人。

最简单的链接工作表可以是一个Excel文件。有技术实力的公司也可以把链接工作表做成软件或线上工具形式，方便团队沟通、协作。除了上面列出的内容外，还可以增加一些功能，如：

●　友情链接认证。软件自动访问对方链接页，看自己的链接是否还在。

●　计算工作量。根据处理人、联系日期、跟进日期及链接状态，自动计算外链建设人员的工作进度和工作量。

●　对方网站质量。自动查询线上工具，列出对方网站的收录数、域名注册日期等。

●　惩罚可能性。搜索对方网站名称、主要目标关键词，记录排名情况。如果搜索网站名称网站不在第一位，就可能是被惩罚的网站。

备选网站。根据第2章中讨论的特殊搜索指令，在搜索引擎中找到可能的链接来源，供外链建设人员人工联系和跟进。


第7章　SEO效果监测及策略修改

效果监测是SEO项目的重要步骤之一。SEO是一项不停的工作，效果监测既是前一轮SEO的总结，也是下一轮SEO的开始。

7.1　为什么要监测

再漂亮的计划，再有力的执行，都有改进的空间，而不被测量的东西是无法着手改进的。

7.1.1　检验工作成效

SEO监测的意义当然首先在于检验SEO成效，不仅向公司高层、其他部门汇报SEO对网站流量及赢利的贡献，也使SEO团队本身了解自己是否走在正确的方向上？所做的工作完成了多少？到底对网站有多大贡献？

要比较准确地统计工作成效，必须设定监测基准。在SEO实施之前就需要设定好哪些指标需要监测，网站实施SEO前各指标的表现数据。虽然效果监测是在第一轮SEO工作完成之后才能具体进行和分析，但监测事项必须在SEO开始实施前就做好规划。没有记录网站原始表现，到后面就无法判断SEO效果。

另外，为了更准确地知道SEO成效，还要同时监测主要竞争对手情况，如下面提到的应该监测的排名、流量、收录、外部链接等，只要是可以查询到的数字，都要进行周期性记录。SEO不是自己网站单独能够体现出效果的，竞争对手也同时在优化、提高，只看自身数据，很可能无法完整了解SEO是否达到了应有的水平。

7.1.2　发现问题，修改策略

SEO计划和实施是否真的符合搜索引擎质量规范和算法规律，谁也不能事先百分之百确定。很多细节问题SEO行业内部都没有共识，到底每一步、每一个元素是否优化得当，自己说了不算，只能以最后效果为依据。实施SEO一段时间后，检查各项指标、分析流量，才能发现SEO过程中可能存在的问题并进行策略修正。

在这个意义上，SEO是个不间断的调整过程。当初的计划可能有偏差，很多细节一定有不完善的地方，竞争对手也在加强网站，搜索引擎算法同时在不停调整中，因此，SEO策略修正是必不可少的步骤。

7.1.3　SEO完整过程

从前面几章的讨论可以得出SEO的完整过程。

●　竞争研究：包括关键词研究和竞争对手研究。

●　SEO计划：诊断网站，找出不足之处，提出优化方案及外部链接建设方案。

●　网站优化：包括结构调整及页面优化。

●　外部链接建设：通常与网站优化同时进行。

●　效果监测及流量分析：本章讨论的内容。

●　策略修改：基于监测数据，必要时重复从关键词研究开始的整个过程。

所以SEO是一个循环往复的过程，效果监测和策略修改是其中重要的一步。

7.2　网站目标设定及测量

SEO是网站营销活动的一部分，必须帮助达成网站目标。而不同的网站目标对SEO策略也有影响。

7.2.1　网站目标

做网站时，很多企业和个人站长经常会忽视的一个步骤是明确定义网站目标。每个网站的存在都有它的原因，但很多站长说不清网站的目标。有的站长认为建站就是为了赚钱，当然这可以是建站的最终目的，却不能成为营销意义上的目标。我们需要再进一步明确：网站怎样赚钱？

网站目标必须是实在的、可以操作的、用来指导网站设计及所有网站运营行为的，而不是笼统的、表面的、敷衍了事的。

网站目标必须在动手建网站之前就确定下来，而不能走一步看一步。网站建设、设计过程中遇到多种选择时，取舍的标准就是看是否有利于达成网站目标。

这里所说的网站目标是给企业和站长本身看的，而不是给用户、投资人或老板看的。在一些网站项目策划书或网站页面上，我们经常看到网站目标是诸如“给客户提供最大价值”或“为客户提供完整解决方案”。这是给客户看的，同时也是不着边际、无法操作的。有的可能说网站目标是“促进公司在线销售增长20％”，这是给老板看的，对运营网站也没有直接指导意义。

网站目标要非常明确，具有可操作性。但是很多时候没有经验的人不一定能轻易正确定义网站目标。最常见的错误就是把网站目标定得过于宽泛，无法指导实践。比如认为网站目标就是赚钱，或者就是促进销售，或者是建立网络品牌，这些都是看似正确、却不能指导网站实践的很宽泛的目标。

对网络营销人员来说，网站目标就是你想让浏览用户在网站上做什么。你最想让浏览者做的那件具体的事就是你的网站目标。

7.2.2　网站目标实例

网站目标有时候并不像说起来那么简单明显。大部分电子商务网站最容易想到的网站目标是让用户把产品放入购物车，最终实现购买。但实际上每一个网站都应该以直接产生销售为目标吗？不一定，不同的网站应该找出最适合网站产品、用户特征、业务流程的目标。下面举几个具体的例子，帮助站长明确怎样定义网站目标。

用户初次访问一个陌生网站很少有立即购买产品的。据研究，用户与网站接触5～7次才达到较高的购买率。但除非网站是知名品牌，一般浏览者一旦离开网站很少会回来，怎样与潜在用户保持接触？电子邮件营销是最好的方法。如果网站运用了电子邮件营销，那么网站目标很可能应该是尽最大可能让浏览用户注册电子杂志，收集尽可能多的潜在客户的电子邮件，而不是试图说服初次访问者买东西。

再比如，如果销售的产品是软件，很可能网站目标不是让浏览者直接购买，而是吸引浏览者下载免费试用软件。最后的销售达成是通过软件本身的易用性及强大功能，试用软件有效期结束后用户需要付费才能继续使用，或者限制免费版功能。在网站上，站长最想让浏览者采取的行动就是下载试用软件，这就是网站目标。免费下载也可以是电子书、行业报告、音频视频文件、屏幕保护、图片等。

有的网站是为了最终提供某种无法线上完成或必须客制化的服务，这时网站目标就可能是促使浏览者与企业联系，了解进一步情况。联系的方式可能是填写在线表格，可能是发电子邮件，也可能是直接给企业打电话。无论是哪种联系方式，站长都应该很明确，网站目标不是直接产生线上订单，而是促使浏览者采取行动，联系企业或站长。

有的网站延续线下营销模式，并不试图直接产生销售，而是希望用户索取样品并使用样品，然后再通过后续联系，或者业务人员直接推销等方法产生最终销售。这时网站目标就应该是促使浏览者填写表格，要求网站寄样品或产品目录。

有的网站是为了辅助实体店的营销活动，网站本身并不能产生任何交易。当然对有实体店的企业来说，线下与网上直接销售并不矛盾。但有时企业由于某种原因建设网站纯粹是为了辅助实体商店，这时网站目标该怎样定义需要花费一点心思。比如网站目标可能是促使用户拿起电话，询问实体商店的具体地址、营业时间。如果再进一步考虑，是否还能有更具吸引力的网站目标？比如在网站上提供专用折扣券，浏览者在网上打印折扣券，可以到实体店使用。这时网站目标就可以很明确地定义为吸引用户打印折扣券。

有的网站主要依靠广告赢利，网站目标显然就会与上面讨论的以销售产品或服务为主的网站不同。如果网站是以PPC广告，也就是按点击付费广告为主，那么网站目标就是让浏览者点击广告链接。网站给出的其他选择越多，浏览者点击广告的可能性就越低。所以在设计网站时就要考虑怎样在不产生欺诈的情况下，吸引用户点击广告，甚至有时候可以让用户别无选择，只能点击广告离开网站。

如果网站是以CPM，也就是按显示次数付费为主的广告，策略则刚好相反。你需要浏览者在网站上停留时间越长越好，打开页面越多越好，最好不要离开网站。

不同的网站赢利模式、产品特性、用户行为方式、业务流程，会形成不同的网站目标，站长需要潜心研究才能正确地定义网站目标。

7.2.3　网站目标确定原则

好的网站目标应该具备下面几个特点。

第一，现实性，也就是说用户有可能达成。不要给用户增加难度，设定一些需要克服困难才能达成的网站目标。如果网站销售的是价值几十万几百万的工业设备，网站目标就不要设定为直接在线销售，而是设定为让浏览者联系企业，或者询问进一步情况，或者索取报价单、产品目录，或者直接打电话给销售部门。总之，不要让用户在网上直接订购这么大金额的产品，这往往是不现实的。

第二，可测量性。网络营销相比传统营销最大的优势之一就是营销效果可以精确测量和分析，在此基础上改进营销手法。网站目标的设定也同样如此。站长想让浏览者做的事，应该是可以通过某种方式测量的。有时候测量方法简单明确，比如产生在线订单，或注册电子杂志，下载软件、电子书等，这些都会在网站后台或服务器日志文件中留下明确数据。

有的时候则要想一些方法才能使网站目标的测量可以实现。比如上面所说的吸引用户打印折扣券的情况。用户打开折扣券所在页面次数可以测量，但有没有打印，站长是不容易知道的。要想测量这个目标，就要结合几种方法，比如折扣券所在网页的浏览次数，折扣券在实体店被使用的次数，如果技术条件允许，可以动态生成折扣券系列号码等。

第三，行动性。网站目标应该是特定的用户行为，也就是用户要做的一件具体的事情。像上面所列出的例子，无论是生成订单还是注册电子邮件列表，或者下载，填写在线联系表格，打电话，点击链接等，这些都是明确的用户行为。有一些似是而非的指标就不是真正的网站目标，如网站流量增长10％，或转化率提高1％等。这些可以是用在企业展望上的目标，却不是设计、运营网站时用于指导实践的网站目标。

第四，明确单一。如前面提到的例子，网站目标都是很明确单纯的。网站目标设定不能多，不然在建设网站时遇到需要做选择决策的问题时，可能会产生冲突，难以抉择，不知道让浏览者做这个好，还是做那个好，网站设计也就容易重点不突出。

单一目标是最有力的。在某些情况下单一目标达成困难，可以加一个辅助目标，如购物类网站，第一位的网站目标当然是直接产生销售，如果浏览者没在网站买任何东西，就想办法让他们注册电子杂志，作为辅助网站目标。除非是很大型、功能复杂的网站，不然千万不要面面俱到，既想让浏览者做这个，又想让浏览者做那个，结果可能是哪个都没达成。

7.2.4　网站目标影响SEO策略

SEO人员为什么必须清楚了解网站目标？最重要的是，网站目标影响SEO策略。

例如，信息类网站靠显示广告赢利，网站目标是尽量增加页面访问数（PV），电子商务网站，以在线销售为目标，SEO策略将产生很大不同。电子商务网站希望的是能转化的高质量目标流量，关键词研究的重点在于挑选和优化最相关的、交易类的关键词。信息网站则对流量相关性要求不高，只要是流量就能增加PV，关键词研究重点在于发现新热点、不断扩展长尾。

在网站结构上，要提高PV，将文章分页是方法之一，所以大家可以看到很多门户、资讯网站将明明不长的文章也分为几页。代价是，页面和链接权重分散，收录可能成为问题，甚至可能影响用户体验。

另外，网站目标的正确设定和测量直接影响SEO效果的监测及策略修改。SEO效果不仅表现在排名和流量上，更表现在带来转化上。

7.3　非流量数据监测

SEO需要监控的数据可以分为非流量和流量两部分。本节讨论非流量数据，下一节介绍流量分析。

7.3.1　收录数据

收录是网站排名和流量的基础，尤其是大中型网站。优化不好的网站，经常收录不充分。SEO团队要解决的一个重大问题就是，使尽量多的页面被搜索引擎收录和索引。下面几个收录数据需要记录跟踪。

1．总收录数

基本做法是使用site:指令查询搜索引擎对某个网站的总收录页面数，再加上站长自身知道的网站实际页面数，计算出收录比例。优化好的网站收录率能达到百分之七八十。

不过site:指令往往并不准确，尤其是Google，近一两年site:指令越来越不准确。为了得到比较准确的收录数，可以尝试使用site:domain.com，加上网站每个页面都会出现的词或句子，比如网站名称、出现在页面顶部的口号、电话号码、地址、备案号等，如图7-1所示。
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图7-1　site:域名＋网站名称

需要注意的是，出现在HTML底部的文字有可能并没有被搜索引擎索引。有的页面文件太大，搜索引擎虽然抓取整个页面HTML代码，但不一定把页面上所有文字进行索引，而只是索引前半部分。所以如果页面文件比较大，需要搜索页面上靠前的独特文字，才能得出较准确的收录数字，通常位于底部的备案号可能不适合。

Google收录数也可以参考Google网管工具中指向首页的内部链接数。通常网站所有页面都有首页链接，所以首页的所有内部链接数也就是收录的页面数。当然，这个方法只限于Google，也仅限于查询自己网站。

选定一个查询方法，就坚持使用这个方法和指令。在不同指令的收录数字间比较是没有意义的。

2．特征页面收录

除了网站首页外，再从分类页面中选一部分有特征的或典型的页面，以及产品或文章页面中的一部分典型页面，查看这些典型页面是否被收录。大中型网站可能需要记录上百个特征页面。在选择典型产品页面时，既要兼顾到尽量多的分类，也要兼顾到不同时间发布的产品，既要有最早发布的、因此已被推到离首页比较远的页面，也要有比较新的、离首页比较近的页面。

查询特征页面收录与否，只要在搜索引擎输入这个页面的完整URL，没有结果就是没有收录。

检查特征页面收录情况，经常能快速、直观地判断出网站哪些部分获得的链接少、权重太低。

3．各分类收录数

每个分类下的产品页面收录数是多少？记录这个数据有助于了解哪些分类收录完整，哪些分类由于内部链接结构的问题收录不充分，并采取对应措施。

各分类下的页面标题标签和URL格式比较规则时，SEO人员可以灵活运用site:指令及intitle:、inurl:等组合，得到各分类的收录数。例如如果页面标题是5.1.5一节推荐的标准格式：

产品名称/文章标题-子分类名称-分类名称-网站名称

使用指令：
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就可以得到这个分类的页面收录数。

如果页面URL比较规则，分类首页URL为：

http://www.domain.com/catA/sub-cat-1/

产品页面URL为：

http://www.domain.com/catA/sub-cat-1/page-l.html

产品页面都处于上级分类目录下，使用指令：
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或：
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就可以得到子分类1的页面收录数。

如我的博客，2009年5月有20篇帖子，如图7-2所示。
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图7-2　2009年5月实际帖子数为20

Google收录21页，如图7-3所示。
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图7-3　Google收录2009年5月页数为21

百度收录是25页，如图7-4所示。
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图7-4　百度收录2009年5月页数为25

收录页面包括按时间分类等，所以超过实际帖子数。大致可以判断，2009年5月份的帖子收录不错。

从前面几章的讨论可以看出，网站收录不充分，经常是下面几个原因：

●　域名权重不够高，很多内页权重降到收录最低要求线之下。

●　网站结构有问题，使搜索引擎无法顺利爬行。

●　内部链接分布不均匀，使某些分类权重不够高，这个分类下的大量页面不能被收录。

●　搜索引擎不友好的因素，如Js链接、框架结构、大量使用Flash等。

●　网站内容原创度不够，大量转载和抄袭内容搜使索引擎认为没有必要收录。

跟踪、记录网站页面收录情况，使SEO人员能够知道网站结构调整后，是否达到提高收录率的目的，如果没有，应该仔细检查上述几方面。

收录数据的局限在于，收录数高并不一定意味着流量高（虽然大部分情况下是如此）。有的页面即使被收录，由于权重太低或页面优化不好，也没有任何排名，带不来流量。为了矫正这个偏差，SEO人员也可以记录网站有效收录页面数，也就是带来过至少一个搜索流量的页面数。

GA“最常见目标网页”部分，在右上角选择流量细分中的搜索流量，如图7-5所示。
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图7-5　选择来自搜索流量的最常见目标网页

GA将显示所有带来过搜索流量的页面总数，如图7-6所示。
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图7-6　有效收录页数

其他页面即使已被收录，却没能带来哪怕一个搜索流量，可以在一定程度上理解为无效收录。GA显示的数字来源于真实流量，不依赖于site:之类指令的算法可靠性，所以数字是比较准确的。

7.3.2　排名监测

所有SEO都不会忘记的肯定是监测关键词排名。一般来说，为了完整地了解网站关键词排名情况，需要监测下面几种关键词：

●　首页目标关键词。

●　典型分类页面目标关键词。

●　典型最终产品或文章页面关键词。

视网站大小，典型分类和最终内容页面可能需要监测几十个甚至几百个。最好每天记录排名，或至少每周固定时间记录排名。需要记录的关键词比较多时，人工查询不太现实，肯定需要关键词排名查询工具。后面SEO工具章节介绍的追词、观其关键词排名工具都不错。

监测关键词排名的局限在于，排名与流量不一定是直接对应关系。很多时候排名在前面，并不意味着能带来搜索流量，尤其是没有进行关键词研究，或者关键词研究方法错误时。

有一些SEO服务商还刻意误导客户，把关键词排名作为SEO的唯一指标，挑选目标关键词时，又选择那些没有人搜索，当然也没有难度的词。这样的关键词排到前面毫无意义。

另外，近几年搜索引擎大量引入个性化排名和地域性排名，使得SEO本人查到的排名与众多用户实际看到的排名不一定相同。这里并不存在作弊或误导，只不过是因为搜索引擎为增强用户体验引入的功能。

所以排名只能作为SEO指标的一部分，绝不是SEO的最终目的。现在国外一些SEO服务商已经不再提供排名报告给客户。

7.3.3　外部链接数据

外部链接增长情况也是衡量SEO工作成效的重要部分。需要记录的数据包括：

●　首页总链接数。

●　网站所有页面的总链接数。

●　连向网站的总域名数。

●　特征页面链接数。

搜索引擎和几乎所有外链工具并不实时更新外部链接数字，所有每天查询没有什么意义，能做到每周甚至每个月查询一次就足够了。记录下不同时间的外部链接数，可以大致看到：

●　随着网站内容建设和外部链接建设的进行，外部链接总体增长趋势如何？

●　哪个链接诱饵计划、实施得当？

●　哪个新闻或公关活动成功？

●　与排名或流量升降是否有时间和因果上的关系？

●　竞争对手外链有没有突然增减？为什么？有什么可以借鉴的？

查询外部链接使用搜索引擎自身的link:指令非常不准确，百度甚至根本不支持这个指令。目前比较可靠的外部链接查询有三个方法：Yahoo! Site Explorer, SEOMoz的Open Site Explorer, Majestic SEO，在SEO工具一章都有详尽介绍。

Google网管工具也列出网站的外部链接，还提供数据下载。缺点是，其数据不定时更新，没有什么规律，而且只能查看自己的网站。

7.3.4　转化和销售

无论是收录、排名和流量，最终都是为了转化。记录网站每个时期的转化和销售数字，可以更直观地看到SEO给网站带来的实际好处。

除了记录转化次数，还可以根据平均每单销售额计算出每一个独立IP的价值。如网站转化率为1％，100个独立IP带来一个销售，平均每单销售额为50元，那么一个独立IP的价值就是0.5元。给流量赋予一个金额数字后，SEO成效就能体现在非常具体的、给公司带来的销售额甚至利润上。

从后面流量分析一节还可以看到，转化及销售额、利润都可以和具体流量来路（搜索流量、直接输入流量、来自其他网站的点击流量）以及搜索流量中是哪个关键词对应起来。这样，什么样的流量价值最高，什么关键词价值最高，通过网站流量分析一目了然。

在SEO项目中监测转化与销售数字的局限是，转化与销售并不受SEO控制，更多地是受制于产品本身质量、价格、文案写作、客服水平、品牌知名度等。

7.4　流量数据监测

大部分情况下，流量分析要借助于流量分析软件，但直接读网站日志还是站长及SEO的基本功之一。

7.4.1　怎样读日志文件

网站服务器会把每一个访问信息、每一个服务器动作、每一个文件调用自动记录下来，存在服务器原始日志文件中。所以，日志中的信息是相对准确、全面的。有些SEO需要知道的信息在流量分析软件中很少支持，必须直接查看日志，如服务器返回的状态码。

原始日志就是一个纯文本文件，只要用文字编辑软件如WordPad或Notepad打开就可以。一般主机商会在控制面板提供日志文件下载。

下面是从我的博客“SEO每天一贴”（http://www.chinamyhosting.com/seoblog/）2010年8月日志文件中随机选取的一行，我们来看一下它包括哪些信息：
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用户IP地址：
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这是访问用户所在的IP地址，显示出访问的人来自什么地理位置。在IP地址信息服务查一下这个IP所属位置，可以看到这位访客来自广东（如图7-7所示）：
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图7-7　IP地址显示用户地理位置

http://www.123cha.com/ip/?q=121.11.255.42

日期/时间：
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这是文件被访问的准确时间。和IP地址结合起来，查看多条日志记录就可以跟踪某一个特定的用户从一个网页到另一个网页的访问顺序和在网站上的活动。

时区：
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相对格林威治时间的时区差。中国、新加坡处于东8区。

服务器动作：
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服务器要做的动作要么是GET，要么是POST。除了一些CGI脚本外，通常都应该是GET，也就是从服务器上获取某个文件，可以是HTML、图片、CSS等。

例子里的这段记录意思就是，按HTTP/1.1协议获取URL/seoblog/处的文件。这里的URL是相对地址，已经省去了域名部分，所以/seoblog/指的就是博客首页http://www.chinamyhosting.com/seoblog/。

上面的例子是访问一个页面时的记录。在日志中，每一个图片、JS脚本等文件的访问也都会有一行记录。如：
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这行日志代表获取的是博客模板的CSS文件。

服务器状态码：
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服务器返回的状态码。200指成功获取了文件，一切正常。如果返回404，就是文件不存在/没有找到。其他常见状态码包括：

●　301——永久转向。

●　302——暂时转向。

●　304——文件未改变，客户端缓冲版本还可以继续使用。

●　400——非法请求。

●　401——访问被拒绝，需要用户名、密码。

●　403——禁止访问。

●　500——服务器内部错误，通常是程序有问题。

●　503——服务器没有应答，如负载过大等。

文件大小：
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指的是所获取文件的大小，例子中是52778字节。

来路：

"http://www.baidu.com/s?wd=seo"

显示访问者是从哪里来到当前网页，也就是来到这个网页之前访问的那个网页URL。来路可能是同一个网站的其他页（用户通过点击网站内部链接浏览），有可能是其他网站（用户通过其他网站上的链接点击过来），也有可能是搜索引擎的结果页面，如上面所示的例子。

来路是搜索引擎结果页面时，URL中含有一个对SEO意义重大的信息，就是用户搜索的关键词。例子里的来路是百度搜索，搜索关键词是“seo”。

浏览器类型（User Agent）：
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最后一段显示的是浏览器和用户电脑的一些信息。

例子中这段信息表示用户使用的是：

●　与Netscape兼容的Mozilla浏览器。实际上大部分浏览器User Agent都使用Mozilla/为开头，所以并不能区分浏览器。

●　浏览器是IE6.0，或IE6.0为内核。

●　Windows NT操作系统。

●　360浏览器（360浏览器是以IE6为内核的）。

如果用户使用的是其他类型电脑或浏览器，在这一段还可能看到这类代码：

●　Mozilla/4.0(compatible; MSIE 6.0; Windows NT 5.0; Maxthon; Alexa Toolbar)——傲游浏览器。

●　Mozilla/5.0 (Windows; U; Windows NT 5.1; zh-CN; rv:1.9.2.8) Gecko/20100722 Firefox/3.6.8 GTB7.1——火狐浏览器。

●　Mozilla/5.0 (Windows; U; Windows NT 6.1; en-US) AppleWebKit/533.4 (KHTML, like Gecko) Chrome/5.0.375.127 Safari/533.4——Google的Chrome浏览器。

●　Mozilla/4.0 (compatible; MSIE 6.0; Windows NT 5.1; SV1;)——微软IE6浏览器。

搜索引擎蜘蛛就相当于一个浏览器，2.4.1节中提到的搜索引擎蜘蛛用于表明身份的用户代理就是这段信息。如百度蜘蛛如下表明自己：
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7.4.2　常用流量分析工具

除非要查看非常细微的东西，一般情况下SEO人员并不会去看原始日志文件。通常网站流量分析要借助软件。

流量统计和分析软件一般分为两种。第一种是基于在页面上插入统计代码。站长在需要统计的所有网页上（通常是整个网站所有页面）插进一段统计代码，一般是JavaScript代码，这段代码会自动检测访问信息，并把信息写入流量分析软件服务商数据库中。统计、分析软件运行在服务商的服务器端，站长在服务商提供的线上界面查看网站流量统计和分析。

属于这类最值得推荐的是Google Analytics（谷歌分析，GA），后面的讨论主要以Google Analytics为例。Google Analytics前身是Urchin，是一款付费统计服务。2005年4月Urchin公司被Google收购，然后Google基于自己一贯的做法，将Urchin改名为Google Analytics，免费提供给站长使用。

Google Analytics注册地址是：http://www.google.com/analytics/zh-CN/

站长只要把GA统计代码放在每个页面的HTML中，比如全站所有页面都会调用的页脚文件中，用户访问包含有统计代码的页面时，Google Analytics就开始收集数据。

另一个著名的服务是Omniture，功能强大，但价格昂贵。

类似的服务还有如下几种。

●　百度统计：http://tongji.baidu.com/

●　雅虎统计：http://tongji.cn.yahoo.com/

●　太极链：http://www.textclick.com/

●　51yes: http://count.51yes.com/

●　我要啦：http://www.5l.la/

●　Itsun: http://www.itsun.com/

●　阿江统计：http://www.ajiang.net

第二种是基于对原始日志文件进行分析。这类软件把日志文件作为输入，直接统计其中信息。这种统计软件既有装在服务器上的，也有运行在自己电脑上的。

装在服务器上的常见的如下。

●　Webalizer: http://www.mrunix.net/webalizer/

●　AWStats: http://awstats.sourceforge.net/

●　Analog: http://www.analog.cx/

可以运行在自己电脑桌面的如Azure Web Log analyzer：
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这两种软件各有优缺点，比如：

●　以统计代码为基础的流量分析软件或服务的优势是简单易用，站长无须安装运行任何软件，而且软件升级维护、新功能开发都无须站长操心。

●　有的浏览器不支持（或用户有意关闭）JS脚本，使统计代码方式数据不准。

●　有时网速慢，JS代码又在HTML底部，还没来得及被运行，用户已经离开网站，也使数据不准确。

●　用户电脑或路由器或ISP网络上都可能存在页面缓存，用户访问页面，却可能没有在日志中留下记录。

7.4.3　流量统计分析基础

网站流量分析是个宝藏，它不仅能告诉站长网络营销的结果是什么，还能揭示原因在哪里。流量分析也是个很深的学问，涉及内容很广泛，限于本人水平和篇幅，不能在本书中详细介绍。建议感兴趣的读者参考下面这两个博客。

●　宋星的“网站分析在中国”：http://www.chinawebanalytics.cn/——深入分析又通俗易懂。

●　Google员工、GA专家Avinash Kaushik的博客：http://www.kaushik.net/avinash/——最好的流量分析博客，可惜是英文的，而且是比较晦涩难懂的英文。

本节以笔者的博客为例，以Google Analytics为统计工具，非常简单地介绍与SEO最相关的几个流量分析指标，如图7-8所示。
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图7-8　GA控制台

1．访问数Visits

访问数指的是某段时间内网站被访问的总人次。如果某个用户今天访问网站，明天又来访问，将被计算为两个访问数。用户在网站上没有任何活动超过30分钟（GA的定义，其他服务可能定义不同时间），也将被重新计算为新的访问数。

访问数无疑是网站流量最重要的指标之一，体现了网站推广的总体效果。流量分析软件都可以按时间，比如每天或每星期，显示出访问数。很多软件还可以以图表方式显示，更加直观。

在进行了某项营销活动后，检验效果如何的第一个指标就是看所带来的访问数。比如网站被名人在微博推荐或哪怕提到一下，经常会带来访问数的急剧提高，但通常在一两天内又会下降到和以前差不多的水平。通过访问数的变化及趋势，就可以看出营销活动的大致效果。

访问数的变化有时与营销活动无关。如图7-8所示，每到周末访问量都会降低，很多网站都是如此。春节期间中文网站流量下降更大。有些网站的主题是与季节或时间相关的，呈现流量起伏十分正常，不一定说明营销活动的成功或失败。

2．绝对唯一访问者数Absolute Unique Visitors

绝对唯一访问者数指的是在某段时间内访问网站的实际人数。这个数字通常低于访问数，因为有些人会多次访问同一个网站，虽然访问数被计算为两次三次，但只计算为一个绝对唯一访问者，如图7-9所示。
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图7-9　绝对唯一访问者数

GA这种基于统计代码的软件一般是通过设置在用户电脑中的cookie识别不同用户的，所以一台电脑对应一个实际访问人数，不管他访问了多少次。但也不能排除一台电脑有多个人使用、用户删除cookie、一台电脑使用多个浏览器等情况，这些都将使绝对唯一访问者数不会100％准确。

基于日志文件的统计服务一般是以IP地址识别不同用户的，一个IP地址对应一个用户。通常我们说网站流量是多少个独立IP，指的就是这个数字。但独立IP也不能与独立用户完全对等，比如公司局域网内的所有用户可能只记录下一个共用IP地址。所以没有方法能使绝对唯一访问者数100％准确，基本准确和了解变化趋势对SEO人员就足够了。

3．页面访问数Pageviews

页面访问数指的是在某段时间内被访问的页面总数，如图7-10所示。GA中称为“所有访问者的综合浏览量”。这就是站长谈论流量时经常提到的PV，英文Pageviews的缩写。PV是网站卖网络显示广告时的重要依据。
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图7-10　页面访问数

通常用户访问网站时会访问不止一个页面，所以页面访问数比访问数高。

4．平均页面访问数Average Pageviews

就是页面访问数除以访问数，Pageviews/Visits，也就是用户访问网站时平均看了多少个页面。如图7-11所示，“SEO每天一贴”2010年6月份平均页面访问数是2.52，也就是说浏览者来到博客后，平均看了2.52个网页，如图7-11所示。
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图7-11　平均页面访问数

平均页面访问数代表了网站的黏度。一般而言，网站质量越高，黏度越高，用户看的页面越多，平均页面访问数也就越高。

平均页面访问数和网站类型也直接相关。最典型的情况是，论坛、社区类网站通常黏度很高，平均页面访问率也比较高，常常达到十几页以上。

不同流量来源的平均页面访问数也不同，说明不同流量来源的质量有区别。在后面的流量来源部分还会提到。

5．跳出率Bounce Rate

浏览者来到网站，只看了一个网页，没有点击页面上的任何链接就离开，称为跳出。跳出次数与页面访问次数之比就是跳出率，如图7-12所示。

[image: alt]

图7-12　跳出率

跳出率是判断网站是否满足用户需求的重要指标。如果大部分用户来到网站，只打开一个网页，再也没有点击其他链接、看其他网页就离开，很可能说明网站易用性很差，用户不知道下一步该做什么，或者内容很不相关，无法吸引用户继续看其他页面。

如图7-12所示，我博客的平均跳出率是65.92％，这是一个比较高的跳出率，原因在于大部分流量是博客读者，而大部分读者是来看最新文章的，看了以后就离开，所以博客跳出率偏高是普遍现象。

如果一个普通信息类网站或电子商务网站跳出率达到60％左右，是一个非常值得注意的警讯，应该研究到底哪些页面跳出率高，为什么如此。

6．流量来源Traffic Sources

所有的流量分析软件都会清楚地显示三种主要流量来源所占的比例，各自的流量细节以及随时间的变化趋势。这三种主要流量来源是：直接访问、点击流量、搜索流量，如图7-13所示。
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图7-13　流量来源

直接访问，direct traffic，指的是用户通过存在浏览器里的书签或直接在浏览器地址框打入网址等直接方式访问网站。直接流量在一定程度上代表了网站忠诚用户的多少，因为只有用户觉得网站对他有帮助，才有可能存入书签或记住域名。

第二部分是来自其他网站的点击流量，referring sites, GA中称为“推介网站”，也就是说网站链接出现在其他网站，用户点击了链接后访问网站。点击流量可能是其他网站、博客、论坛等有人提到你的网站，也可能是站长自己在其他网站购买的网络广告、交换链接等。

第三部分是SEO最关心的搜索流量，search engine traffic，也就是用户在百度、Google等搜索引擎搜索关键词后，点击搜索结果访问网站。搜索流量代表了网站的SEO水平。

从图7-13可以看出，“SEO每天一贴”直接流量比例是20.13％，点击流量14.92％，搜索流量64.94％。点击流量比例偏低，搜索流量偏高，这一方面说明博客搜索引擎排名表现还不错，同时也说明流量太过于依赖搜索引擎。纯商业网站搜索流量占这么高的比例就有一定的危险性，搜索引擎算法的微小改变都可能对一个严重依赖搜索流量的商业网站造成致命打击。

流量分析软件除了显示三种流量来源各占比例，还显示流量质量细节，包括跳出率、平均停留时间、平均页面访问数等，如图7-14所示。
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图7-14　点击流量细节

如图7-14所示，来自百度贴吧的流量质量比较高。如果要找友情链接，或者其他合作方式，带来高质量流量的网站是首选，内容相关，用户兴趣吻合，还能带来流量。

这里所说的流量质量不一定代表推介网站本身的质量，更多地是指带来的流量相关性高低。有的时候某个网站本身质量非常高，但由于链接文字的误导性，或者设计方面的误导性，用户很容易点击链接来到另一个网站，实际上有一部分用户是误操作。这样的流量对目标网站来说相关性将大大降低，跳出率一定升高。

图7-15所示的关键词流量细节更是SEO关注的内容，流量分析中最关注的大概就是这部分。
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图7-15　搜索流量按关键词细分

针对关键词的统计数字清楚显示出：

●　哪些关键词带来的流量最大？是否符合预期？

●　哪些关键词带来的流量黏度高，转化率高，对网站价值更大？

●　哪类主题的内容关键词多？对网站搜索流量贡献更大？

●　哪类关键词对实质收入贡献更大？

●　应该在哪类内容上花更多的时间？

●　哪些没有刻意优化的关键词反倒带来质量很高的流量？

●　同一个关键词在不同搜索引擎表现是否不同？怎样改进？

●　什么关键词是自己以前没有想到的却有了排名和流量？能否扩展？

……

翻看流量关键词数据既是一个SEO人员必做的工作，很多时候也是很有意思的工作，经常会有意想不到的收获和乐趣。

7．最常见进入页面Top Landing Pages

指的是用户来到网站时首先访问的那个页面，或者说进入网站的入口页面。也可以称为着陆页面（PPC领域通常这样称呼），GA中称为目标页面，如图7-16所示。
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图7-16　最常见进入页面

用户进入网站，虽然很大一部分是从首页开始的，但也有一部分用户是从栏目页或具体内容页进入的，尤其是大中型、长尾做得好的网站。最热门进入页面通常就是网站上最吸引用户、最受欢迎的内容，流量可能是来自搜索引擎，也可能是其他网站觉得你的文章好而链接过来的。

SEO人员可以检查排在前面的进入页面是不是计划中专门优化的重点页面？表现好的页面有什么共通之处可以应用到其他页面？进入页面的关键词是不是页面的目标关键词？

8．转化Goal Conversion

排名、流量都是手段，不是目的，转化才是网站存在的目的。如7.2节所讨论的，确定合适的网站目标后，还需要记录每一次转化，统计转化数据，改进网站易用性、销售流程等，提高转化率。Google Analytics等流量分析服务可以完成简单的转化跟踪、统计，设定一个网站目标完成页面，用户访问了这个特定页面，就计算为一个转化，如图7-17所示。
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图7-17　网站目标转化

如电子商务网站，每当有用户来到付款确认完成页面，流量分析系统都会记录网站目标达成一次。以订阅电子杂志为网站目标时，每当有用户访问订阅确认页面或感谢页面，流量系统就记录网站目标达成一次。

GA还可以列出不同流量来源、不同关键词的转化率，这是非常重要的统计数字。前面提到的黏度指标如跳出率、网站停留时间、平均页面访问数等，固然在一定程度上说明了流量质量，但是都没有最终的转化数据更能表明商业价值。高转化率的流量来源或关键词不一定就是黏度最高的来源或关键词，比如一部分忠实用户经常访问网站，却不一定有购买行为。

转化数据结合访问数、平均每单销售额和利润，可以较为准确地计算出各种流量来源、关键词的价值，这就为进一步扩展SEO、购买广告及PPC定价等奠定了基础。

7.5　策略改进

研究记录SEO数据，除了能验证SEO效果、为其他部门提供数据外，更重要的是能发现问题、改进SEO策略。不同网站可能遇到的情况和问题千差万别，通过效果监测发现问题并没有一定的套路，SEO人员必须深入研究数据，积累经验。下面列举一些常见到的情况。

7.5.1　收录是否充分

最简单的是查询总收录数，与网站实际页面总数对比。但是发现收录不充分，不一定能发现问题所在。通常SEO人员还需要研究到底哪个部分收录不充分？还是整个网站所有分类收录都有问题？如果所有分类收录比例都很低，可能是域名权重过低，网站导航出现技术问题，或者存在大量复制内容。

大中型网站经常遇到的另一种情况是，某些分类收录不错，另外一些则有问题。发现到底哪些分类收录不充分，才能检查是否链接结构有问题，指向这些分类的内部链接太少？是否需要给收录不充分的分类建立外部链接？有问题的分类内容和页面优化上有什么与其他分类不同的地方？

7.3.1节已经讨论了Title和URL比较规则时的收录查询，再举一个页面标题和URL都不规则的实际例子。本书案例网站经过URL静态化及内部链接调整后，收录大幅上升。不过我发现一个奇怪的问题，产品列表的翻页页面收录很不均匀。比如Title中带有“第2页”，也就是第二个翻页收录只有500多个，这与实际存在的有翻页的分类个数相差很大，如图7-18所示。
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图7-18　第二个翻页收录500多

一直到第8页，收录数都是几百百个，如图7-19所示。
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图7-19　第8个翻页收录100多

而从第9页开始，收录数上升到9000多，如图7-20所示。
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图7-20　第9个翻页收录9000多

后面的翻页被收录数字都维持在数千个页面以上，一直到第50页都还有2000多，如图7-21所示。
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图7-21　第50个翻页收录2000多

这说明翻页链接第2～8页出现了没有预见到的问题，有待研究和解决。

7.5.2　哪些页面带来搜索流量

GA网站内容一最常见目标网页部分显示用户从哪些页面进入网站，如图7-22所示。
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图7-22　用户从哪些页面进入网站

选择“搜索流量”群体细分，可以知道哪些页面带来了搜索流量。点击其中任何一个页面，GA显示出用户进入页面的来源（包括直接点击、搜索引擎及点击流量），还列出其搜索流量是由哪些关键词带来的，如图7-23所示。
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图7-23　进入页面详情

SEO人员可以清楚地看到哪些页面产生了搜索流量，为什么会有搜索流量，用户搜索的是什么关键词。这在一定程度上表明，在搜索引擎眼里哪些页面更加重要，与SEO人员计划中的重要页面是否相同，哪些重要分类或热门产品页面需要加强。

7.5.3　目标URL排名如何

在关键词研究一章提到过，优化网站时需要把重要关键词分布到相应页面上，这是一个主动的过程，不能让搜索引擎自己去判断。这些被分配了关键词的页面到底表现如何，通过流量分析也可以看出。

比如我的博客首页以“SEO”为目标关键词，“SEO技术”分类页面：
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以“SEO技术”为目标关键词。GA数据显示，这个分类页面在Google上表现不错，在百度表现相对要差很多，如图7-24所示。
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图7-24　“SEO技术”分类页面流量来源

“SEO技术”算是SEO领域中比较重要的关键词，这个页面在百度表现不好，其实可以重新考虑策略，把“SEO技术”这个词分配到博客首页。

再查看如图7-25所示页面的关键词。
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图7-25　“SEO技术”分类页面关鍵词

用户确实是搜索“SEO技术”来到这个页面，符合预期和计划。同时发现还有用户是搜索“SEO技巧”和“SEO基本优化”等词来到这个页面。“SEO技巧”是我以前没有想到的，如果真的想充分优化这个博客，可以把“SEO技巧”这个词刻意融入到这个目标页面，而不是靠页面上偶然出现的“技巧”一词。

7.5.4　挖掘关键词

在关键词研究一章也提到过，流量分析是发现新关键词的途径之一。在GA中查看带来流量的关键词，除了预期中的目标关键词，还经常发现自己以前完全没想到的、五花八门的搜索词。其中与网站主题不相关，只是因为页面上偶然提到而来的流量可以不用管它。对那些与网站主题有一定相关度、以前却没发现的关键词，应该考虑是否可以增加这方面内容。把这些关键词输入Google关键词研究工具，看看还能生出哪些相关关键词，如果搜索量足够大，甚至可以考虑增加栏目或专题。

在关键词列表中也经常可以发现限定词。如果某些限定词表现出一定的规律性，带来不少流量，可以考虑将这些限定词优化进相应页面。

查看带来流量的关键词时，另一个要关注的是转化率。不同关键词的转化率差别相当大，常常看不出有明显逻辑性，但事实如此，如图7-26所示。
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图7-26　不同关键词转化率

找到转化率高的关键词，就找到了应该投入更多链接、增加更多相关内容的关键词。有时候，转化率不高的关键词是因为对应的进入页面内容相关度不够，需要改进页面内容，或者将关键词重新分配到更相关的页面上。

7.5.5　其他搜索引擎流量

做中文网站大家都关注百度和Google，做英文网站一般只关注Google，而忽视了其他搜索引擎，如雅虎、必应、搜狗等。其实这些第二集团的搜索引擎有时也能带来不少流量，尤其是英文网站。

随着雅虎舍弃自己的搜索技术，转用微软必应数据，必应在搜索引擎市场也将占据相当大份额。

从GA列出的搜索流量来源可以看到，虽然雅虎、必应带来的流量不多，但它们的流量质量比较高，尤其是必应。如果网站在必应排名和流量表现太差，SEO人员可能需要投入更多精力。在相同流量情况下，必应带来的转化及赢利可能远远高于百度和Google，如图7-27所示。
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图7-27　不同搜索引擎流量的转化率

图7-28　是我的博客来自必应的流量。
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图7-28　必应搜索流量

显然，主关键词“SEO”排名不好。如果今后中文搜索市场份额有变化，必应的优化是必须加强的方面。

7.5.6　长尾效果

对大中型网站来说，长尾流量往往占总流量的很大一部分。而网站是否达到应该有的长尾效果，靠检查排名很难确认，通常要从流量分析入手。

图7-29是我的博客搜索流量关键词分布。
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图7-29　带来搜索流量的关键词

来自“SEO”和“ZAC”这两个词的流量就占了三分之一。前十个关键词带来的流量占总搜索流量的50％。这说明我的博客远远没有发挥长尾效应。当然原因主要在于博客规模太小，只有几百篇帖子。对大中型网站，其实是收录几十万、上百万的网站来说，如果前10个关键词占到流量的50％，说明网站内部链接权重分配和页面基本优化有重大问题，没有发挥出大型网站应有的潜力。

7.5.7　关键词排名下降

从连续记录的关键词排名数据应该可以看到哪些关键词排名在下降。很多时候一部分关键词排名下降，另一部分上升很正常，尤其是下降幅度在几位或十几位之内时。但如果大部分关键词排名同时下降，很可能说明网站被惩罚，或者搜索引擎算法的某个改动影响整体网站排名。

遇到关键词排名整体下降时，通常建议先按兵不动一个月左右。有时候排名下降是因为搜索引擎算法改变引起的，搜索引擎还可能会继续微调算法，最终使排名恢复。

如果一到两个月后排名没有变化甚至下降更多，则需要研究下降后的位置被哪些网页占据，排在前面的有没有新出现的竞争对手，这些页面有什么特点，有没有共性，有哪些方面是与自己网站不同的。

7.5.8　链接诱饵成效

一个成功的链接诱饵到底吸引了多少外部链接很难确切知道，使用Yahoo! Site Explorer外链工具也不容易衡量。Majestic SEO是这方面最好的工具。输入域名后，Majestic SEO用曲线形式清楚地显示出在哪段时间外部链接有大量增长。当然，Majestic SEO显示的曲线也表现出外部链接整体工作的成效。

7.5.9　发现链接伙伴

在GA中查看来自其他网站的点击流量，也是个很有意思、有时有意想不到回报的工作，因为经常能看到自己从没听说过的网站，之所以会有点击流量过来，一定是对方链接到自己的网站，如图7-30所示。
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图7-30　点击流量来源可能也是最好的链接来源

访问对方网站，看看链接出现在什么地方，对方站长为什么会链接过来，是否因为对自己网站上的某类内容很感兴趣，在评论什么内容或功能，今后增加这方面内容，是否能够吸引更多类似链接。有的时候也可以主动通过某种方式，如博客留言等，与对方站长增强联系，制造更多的链接机会。

7.5.10　寻找有潜力关键词

Google网管工具现在列出网站在不同关键词下的平均排名，如图7-31所示。SEO人员可以看看有哪些关键词能够通过最少的工作，获得最多流量增长。
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图7-31　Google网管工具显示的关键词排名

比如平均排名处于第2页最前面的关键词，只要稍微调整相应页面，或者增加几个外部链接，就有可能使这些页面进入第1页。我们从搜索结果点击率分布知道，第2页上的结果获得的点击远远少于第1页，而第1页6～10名获得的点击，又远远少于排在前三位的结果。第2页最前面和第1页6～10名就属于投资回报率比较高的，只要花不太多的精力，就有可能提高几位排名，获得数倍的流量。而排在第七八页的页面，即使通过努力爬到第三四页，也不会带来明显流量增加。


第8章　SEO作弊及惩罚

本书主要介绍正规SEO手法。本章简单介绍一些SEO作弊手法，以及可能带来的搜索引擎惩罚。

在SEO行业通常把作弊称为黑帽SEO，把正规手法称为白帽SEO。使用黑帽或作弊手法有时是因为站长不了解而无意中误用，也有很多时候是为了提高排名和流量而刻意使用。作弊经常导致被搜索引擎惩罚，甚至导致网站被完全删除。

8.1　白帽、黑帽、灰帽

在搜索引擎优化行业，一些不符合搜索引擎质量规范的优化手法，也就是作弊的SEO手法被称为黑帽，英文为Blackhat。而正规的符合搜索引擎网站质量规范的就称为白帽，Whitehat。由于搜索引擎公布的质量规范和准则比较笼统，常常有各种解释的空间，那些不能被明确归入黑帽或白帽，介于两者之间的优化手法就被称为灰帽SEO(Greyhat)。

8.1.1　白帽黑帽是风险度判断

虽然被称为“作弊”，但大部分黑帽SEO还谈不上是一个价值判断，只是站长的一个风险度判断而已。很多黑帽手法只涉及站长在自己的网站上进行超出搜索引擎规范的操作，并不直接影响其他网站。所以就算是作弊，也谈不上道德问题。虽然主流SEO行业都不提倡黑帽，但也并不是从价值观角度出发的。

黑帽SEO往往会导致被搜索引擎惩罚，站长需要自行判断：风险到底有多大？网站作弊可能带来的流量与可能的惩罚相比到底哪个更划算？对一个商业网站来说，能承受的商业风险有多大？网站被惩罚或删除对品牌和口碑影响有多大？公司必须事先做个判断。

白帽SEO认为，用黑帽技术可以得到排名和流量，但是过不了多久网站就会被惩罚，被封掉，又得重新去做另外一个网站。为什么不用白帽手段踏踏实实地做一个健康的、对人们真正有用的网站呢？

白帽网站不用担心会被搜索引擎封掉，站长也可以骄傲地说：这个网站是我的。十年、二十年以后，这个网站还在给你带来流量和利润，何乐而不为呢？

但站在黑帽SEO的角度，他们也有他们的道理。很多黑帽SEO是使用程序生成网站的，他们建立一个几万几十万页的网站不费吹灰之力，只要放他们的蜘蛛出去抓取就可以了。就算过几个月网站被惩罚，他可能已经赚了一笔了，投资报酬率还是相当高的。

白帽SEO所关注的是长远利益，也就是两年三年，甚至十年八年以后的利益。如果你坚持认真做站，不使用作弊手段，坚持十年，如果不出大的意外，你的网站一定会得到很好的流量。有了流量，就有了赢利。十年以后，你的网站有稳定赢利时，对搜索引擎的依赖就小多了。你也不必每天花那么长时间在你的网站上，你的网站会自动带来源源不断的流量。

站在黑帽SEO的立场上，这种放长线掉大鱼的策略，即使很正确，有的人也不愿意这么做。认真建设网站经常是一件很无聊的事，你要写内容，做关键词研究，做流量分析，和用户交流沟通等。更何况要坚持几年！

黑帽SEO要做的就简单多了。买个域名，甚至可以就使用免费子域名，连域名都省了。主机也有很多免费的。程序一打开，放上Google AdSense代码，到其他论坛或博客留言，这些留言也有可能是程序自动群发的，然后就等着收支票了。

黑帽SEO还有一个无法否认的论据是：你不能保证完全遵守搜索引擎的规则，就能在十年后得到一个受搜索引擎重视的网站。谁知道搜索引擎什么时候会对算法做一个大的改变，让成千上万白帽网站从搜索引擎里消失呢？

黑帽SEO赚钱的短平快方法，也有它的优势。

所以说，抛开道德观念不谈，黑帽和白帽SEO的选择，更多的是对风险度的判断以及对生活方式和企业模式的选择。你是要花时间和精力建立一个长久健康的企业？还是轻松简单地赚一笔快钱，但是要冒很高的随时被封杀的危险？

要做黑帽SEO，就要在不影响其他人的前提下，自己对自己负责。

8.1.2　道德及法律底线

也有一部分黑帽手法超过了道德或法律的底线。比如在其他网站上大量群发垃圾留言，就不仅仅是在自己网站上操作，而直接影响到其他网站。轻者给其他网站带来删除垃圾的工作量，重者影响对方网站质量，这就已经属于不道德的范畴了，应该坚决反对。

再比如使用黑客手法攻入其他网站，加上自己的链接，这就已经超过了法律底线，变成了违法行为，就更是不能容忍。这是黑客，不是黑帽，更不是SEO。

8.1.3　SEO服务商的底线

在自己网站上使用黑帽手法是自己的事，被惩罚或删除也不能怪别人。作为SEO服务商在客户网站上使用黑帽手法，则需要非常小心。如果是竞争很强的行业，不尝试黑帽无论如何也没有效果时，必须事前清楚地告诉客户搜索引擎对黑帽手法的态度，以及黑帽带来的风险，由客户自行判断和取舍。只有在客户清楚风险并且能够承担后果的情况下，才能在客户网站上尝试黑帽手法。

8.1.4　黑帽SEO的贡献

一些黑帽SEO人员对搜索引擎排名算法了解很深，技术也很高超。这类黑帽SEO在自己的网站上做实验，测试搜索引擎的底线，对所有SEO行业的从业者都是不小的贡献。没有黑帽的探索和尝试，我们往往就不能明确知道哪些手法被搜索引擎接受，哪些会触及搜索引擎的底线。在这个意义上，不逾越道德和法律界限的黑帽对整个SEO行业并不是一件坏事。

8.1.5　承担风险，不要抱怨

虽然说很多黑帽SEO手法谈不上不道德，但搜索引擎肯定是痛恨黑帽的，因为黑帽降低搜索结果相关性和用户体验，动了搜索引擎的饭碗，属于必须严厉打击的范围。所以做黑帽被惩罚是正常的，甚至可以说，长远来看，是必然的。

在了解黑帽风险的基础上，如果自己使用了黑帽被搜索引擎惩罚，就不必抱怨，只能自己承担后果。

经常在论坛上看到站长抱怨自己网站排名下降，被搜索引擎惩罚甚至删除，站长感觉很无辜，认为搜索引擎随随便便没有原因地惩罚网站。这种抱怨其实往往是误导，深入研究下去就会发现，被惩罚的原因恰恰是使用了被搜索引擎认为是作弊的手法。

举一个典型的，我觉得还挺有喜剧效果的例子。2009年5月21号，Google英文帮助论坛里一个站长发帖，貌似很无辜地被Google删除了所有网站。他列出了5个信息类网站，据他所说都是真正的、人工做的信息类网站，针对不同话题，没有一个是那种自动生成内容的垃圾网站。5个域名，无一例外都是充满关键词的长域名。

站长很迷惑很委屈地问：这是为什么？这是为什么？这不公平啊！

然后有人指出，这几个网站都有很大一部分是专门用来做友情链接交换的页面，所有这些网站互相交叉链接起来，形成链接农场。站长又很纯真地回答，我们这些交叉链接不是为了Google PR和链接，因为我们早知道同一个IP上的交叉链接是没有用的。当然，这位站长不在乎PR和链接，但很在乎网站被删除。

又有人发现网站的一些页面有重复内容，最典型的是隐私权政策页面。这倒不是什么大问题，隐私权政策本来就都差不多。这位站长严正声明，我们公司有政策，要求员工不可以抄袭内容，所以大部分内容都是原创的。

然后一位Google员工忍不住跳出来指出，这位站长网站上经常有类似这样的内容：

Every year, millions of people suffer from head injury symptoms. Most of these are minor because the skull is designed to protect the brain. Most closed head injury symptoms will usually go away on their own. However, more than half a million head injuries a year, are severe enough to require hospitalization.

而这些内容在其他网站上早就有了，只不过差几个字：

Every year, approximately two million people sustain a head injury. Most of these injuries are minor because the skull provides the brain with considerable protection — thus symptoms of minor head injuries usually resolve with time. However, more than half a million head injuries a year are severe enough to require hospitalization.

很显然，这位站长所谓的原创就是加减一些“的，地，得，可能，也许”之类的词，再换换段落和语序什么的。国内很多站长所说的伪原创也是以这种技巧为基础吧？请记住，“伪原创”就是说，不是原创。

然后这个站长又不经意地提到，他的一个合作伙伴的哥哥，针对不同关键词做了很多所谓原创内容网站，问题在于，数量多达好几百个。还真是惊喜连连。

有人列出来一些这位站长的网站，点进去看看就知道是典型的单页面站群，只有一个页面，两三段文字，而且还是抄来的，然后放上Google AdSense或联署计划链接，整个网站剩下的就是交换链接页面。刨去一页抄袭内容、广告和交换链接，就什么都没有了。

这位站长还是觉得很无辜，百思不得其解，提出一个最可爱的问题：有没有可能Google的工程师能跟我们当面谈一下，告诉我们原因是什么呢？不用Google工程师到我们这里来，我们愿意去Google拜访……

我也尝试过查看几个站长抱怨被无故惩罚的中文网站，无一例外，要么有作弊嫌疑，要么是无意义的内容抄袭网站，本不该有好的排名。

8.1.6　了解黑帽，做好白帽

在这里介绍黑帽，并且说黑帽不一定是不道德的事，并不意味着鼓励大家使用黑帽。恰恰相反，对一个正常的商业网站和大部分个人网站来说，做好内容，正常优化，关注用户体验，才是通往成功之路。

要做好白帽也必须了解黑帽都包括哪些手法，避免无意中就使用了黑帽手法。我自己在刚开始接触SEO时，就曾经天真地使用与背景颜色相同的隐藏文字，当时丝毫不觉得有什么不妥，完全是无意中使用的。

有些黑帽手法风险更大，近乎于杀无赦。只要被发现，网站一定会被惩罚或删除，比如隐藏文字。有的黑帽手法风险要低一点，搜索引擎还会考虑网站的其他因素，惩罚比较轻微，也有恢复的可能，比如关键词堆积。

做白帽就要花更多时间和精力，而且并不能百分之百保证一定能做出一个成功的网站。但相对来说白帽也更安全，一旦成功，网站就可以维持排名和流量，成为一份高质量资产。

黑帽手法常常见效快，实施成本低。问题在于被发现和惩罚的概率很高，而且会越来越高。一旦被惩罚，整个网站常常就不得不放弃了，一切要重新开始。长久下去，很可能做了几年后，手中还是没有一个真正高质量、能被称为资产的网站。

8.2　主要SEO作弊方法

8.2.1　隐藏文字（Hidden Text）

隐藏文字指的是页面上出现用户看不到，但搜索引擎能看到的文字。当然，这些文字是以搜索引擎排名为目的，所以通常包含大量关键词，意图提高文字相关性。有时隐藏的文字还与可见页面内容无关，目的是希望某些与本页面无关但搜索次数高的关键词能有排名和流量。

实现隐藏文字的方法有多种。比如文字与背景颜色相同，页面背景设置为白色，文字也设置为白色。这是最简单的方法，也是最容易被检测出来的方法。

更改进一点，有的作弊者把文字放在一个图片背景上，而图片就是一个单色图案，与文字是同一个颜色，比如白色文字放在白色图片上。由于搜索引擎还不能准确读取图片内容，就可能无法判断这是隐藏文字。

有的时候作弊者也使用相近颜色。比如背景颜色是纯白色，HTML代码是#FFFFFF，文字设置为非常非常浅的灰色，比如使用#FFFFFD。这样，搜索引擎读到的颜色代码是不同的，但用户肉眼其实分辨不出这两种颜色的区别。

使用微小文字也可以实现隐藏文字，比如把文字大小设置为一个像素，这样用户在页面上是看不到这些文字的。

还有的黑帽使用样式表隐藏文字，近几年这种方式更流行。通过CSS文件把文字定位到不可见区域，比如文字放在屏幕左边或右边很远的地方：

positon:absolute;

margin-right:-100000px;

这样用户在正常情况下是看不到这些文字的。或者把文字放在不显示的层上：

<div style="display:none">隐藏文字</div>

用户正常情况下很难发现隐藏文字，但可以查看HTML源代码，有的隐藏文字可以通过按Ctrl A键选择页面上所有文字的方法看到。对搜索引擎来说，有些隐藏文字确实很难通过程序检测出来。但是一旦用户或竞争对手举报，人工审查就很简单了。隐藏文字是一旦被发现通常会被惩罚的、风险较大的黑帽手法。

8.2.2　隐藏链接（Hidden Links）

与隐藏文字类似，隐藏链接就是用户看不到，但搜索引擎能看到的链接。实现方法与隐藏文字也类似。

隐藏链接可能是站长在自己网站上链接到自己的页面。更常见的是黑入其他网站，加上指向自己网站的隐藏链接。这样，被黑的网站站长看不到链接，被发现和删除的可能性降低。

隐藏链接属于明确的作弊，但是在判断谁应该被惩罚上有一定难度。假设A网站上有隐藏链接连到B网站，那么搜索引擎是该惩罚A网站还是B网站呢？如果因为A网站上有隐藏链接而惩罚A网站，但其实可能是B网站黑进了A网站加上的链接，A网站本身是无辜的。如果因为隐藏链接惩罚B网站，但也可能是A网站甚至是第三方恶意陷害B网站。

这时候对搜索引擎来说，比较保险的方法是使隐藏链接效果归零，另外配合网站上出现的其他作弊模式进行判断，在有确切证据证明无论是A网站还是B网站作弊情况下，还是可能被惩罚。

8.2.3　垃圾链接（Link Spam）

所有主流搜索引擎都把外部链接当做排名的主要因素之一，而从其他网站获得自然链接又不是一件容易的事，垃圾链接就应运而生了。

垃圾链接通常是指站长为了提高排名，在其他任何可以留言的网站留下自己的链接，比如开放评论的博客、留言板、论坛，文章带有评论功能的网站，社会化媒体网站等。

与正常留言不同的是，垃圾留言常常有两个明显特征。一是留言与原本的帖子或文章主题毫无关系，只是为了留下链接而留言。我们经常看到博客里有“非常同意”、“不错”之类毫无意义的话，很大一部分是垃圾链接。

第二个特征是，留下的链接中锚文字常常是目标关键词。这也就是为什么在博客评论中经常看到把自己称为“加湿器”、“起重机”、“深圳搬家”、“注册公司”等的留言，其目的都是为了这些关键词的排名。正常的有礼貌的留言者应该留下自己的真实姓名或网名，而不是这些垃圾关键词。

很多时候垃圾留言是通过群发软件完成的，网上还有不少人在出售这种群发软件。

垃圾链接判断对搜索引擎来说并不难。使用WordPress博客垃圾评论过滤Akismet插件的人都会注意到，Akismet插件判断垃圾留言的准确率相当高。Akismet系统会根据留言特征判断是否垃圾留言和链接：

●　留言字数。很多垃圾留言往往只是“好文章”，“说的不错”，“顶”之类的话。这种短小而又没什么意义的文字，会增加被过滤的可能性。

●　链接数量。一段留言包含一个链接是正常的，包含几个链接，还排在一起，就很值得怀疑了。

●　是否包含常见垃圾关键词。大量使用垃圾留言和链接的经常聚集于某些特定关键词，如前面提到的“加湿器”、“起重机”、“深圳搬家”、“注册公司”之类。物以类聚，人以群分，在SEO中也适用。

●　链接指向的网站是否在黑名单中。反垃圾软件会收集垃圾网站及IP地址。一旦上了黑名单，留言就直接被过滤掉了。

●　人工过滤。博主可以在WordPress后台人工删除没有被自动识别出来的垃圾留言，被很多博主人工删除的网站离黑名单就不远了。

搜索引擎比反垃圾插件的数据掌握和判断力无疑更强。除了上面提到的留言本身特征，搜索引擎还可以同时看到多个网站的数据：

●　留言的时间关系。比如同一个博客几秒钟内在不同帖子出现同一个网站的留言链接，这肯定不正常。或者同一个网站的垃圾链接在几乎同一时间段出现在多个博客上。单个博客作者看不到这些信息，但搜索引擎检测到这些数据易如反掌。

●　博客帖子有多老及最新留言情况。如果博客帖子已经是两年前的，而且一年半没有新留言了，冷不丁冒出一个留言，这多少也有点可疑。

●　留言相关性。搜索引擎可以通过语义分析判断留言与博客帖子是否有一定的相关性。群发软件留下的垃圾，通常都是没什么意义，放在哪儿都看似相关，也都不相关的话。

●　多个博客留言模式。群发软件都会同时往大量博客发垃圾，而且留下的域名及留言内容都一样或相似，这种模式会引起怀疑。

●　垃圾链接出现的速度。与真正的读者留下的有意义的留言不同，群发软件都是快速留下大量链接，搜索引擎也可以检测到这一点。

垃圾链接的效果是非常值得怀疑的。有的SEO看到一些网站排名很好，检查外部链接后发现大部分链接是垃圾链接，所以认为垃圾链接还是很管用的。其实，造成网站排名不错的很可能是其他少量的、不易被发现的高质量链接。

通常对搜索引擎来说，最简单的处理方法是直接忽略，把垃圾链接效果归零。因为垃圾链接而惩罚网站则比较谨慎，这些垃圾留言既可能是站长自己留下的，也可能是竞争对手恶意陷害。

8.2.4　买卖链接（Paid Links）

外部链接是搜索引擎排名最重要因素之一。自然获得外部链接又非常困难，需要大量高质量内容、创意、时间、精力。链接建设是SEO最难的部分。

相比之下，用钱买链接就显得比较简单，直截了当。不过，为了排名而买卖链接是所有搜索引擎深恶痛绝、明确反对的。

2007年10月份，Google就曾经大张旗鼓地打击链接买卖，降低了很多参与买卖链接网站的PR值。

2009年2月份，Google还不惜挥刀自宫，将Google日本网站PR值从9降到5。Matt Cutts确认就是因为Google日本使用了付费评论，当然评论中包含有链接。

这是给整个SEO行业一个鲜明的信号，Google对链接买卖的打击是明确而且不遗余力的。其他搜索引擎也同样如此。

当然，链接买卖并不一定就是为了排名。在搜索引擎出现之前，网站之间买卖链接本来是很正常的，那时候是作为广告的一种形式，带来的是直接点击流量，而不是为了搜索排名。所以买卖链接是否算SEO作弊就变得比较模糊了，搜索引擎并不能百分之百准确判断出有金钱关系的链接交易是否以提高排名为目的？

搜索引擎对链接买卖的检测算法正在快速进步中，除了对手举报导致搜索引擎人工审查之外，在算法上还可能考虑以下因素：

●　内容主题是否相关？通常买链接的目标都是高PR值的大网站，往往就会忽略内容相关性。同行业的网站之间买卖链接比较少见，而且同行业网站之间链接也很正常。

●　链接的突然出现和消失，也是链接买卖常见特征之一。一旦买链接的网站觉得没有效果，不再继续付费，链接也就突然之间消失了。

●　链接出现的位置。买卖的链接最常出现的位置就是页脚和左右导航栏中的赞助商或广告商链接部分。也有很多买卖链接是出现在页脚的全站链接。

●　使用知名链接交易服务。搜索引擎工程师可以很容易地注册一个账号，挖出几个参与链接买卖的网站，就能带出一大群交易网络中的网站。

●　与已知买卖链接的网站有关。通常卖链接的网站不会只卖一两个链接，而是看到有利可图就会上瘾，不停地卖链接。经常买链接的网站也同样如此，会从很多不同网站买链接。所以，确认几个网站买卖链接，从链接关系上可以挖掘出更多可能买卖链接的网站。

当然，买卖链接的判断不可能百分之百准确。不要说算法，连人工审查也不可能百分之百准确。想象一下，两个站长在线下聚会时认识了，一起吃饭喝酒时就把链接买卖的事敲定了。搜索引擎不可能有方法确认这两个网站之间的链接实际上有金钱来往。

不以排名为目的的链接买卖也应该注意不要被误判为意图操纵排名。比如应该做到下面几点：

●　链接来源和锚文字多样化。既有来自高PR值网站的链接，也有普通甚至低质量网站的链接。锚文字既有目标关键词，也有公司名称，甚至“点击这里”之类的文字。通常买来的链接都是来自高PR值的网站，锚文字是目标关键词。作弊的站长一般不会花钱从一个小网站买一个锚文字为“点击这里”的链接。

●　链接增加匀速，既不要出现不成比例的大量增长，也不要突然消失一批链接。正常的网站外部链接都应该是大致匀速增长的，除了偶尔因为链接诱饵等活动有爆发点。

●　尽量寻找不太卖广告的网站。对方网站卖的广告越多，上面的链接都被判断为买卖链接的可能性就越大。

●　链接的形式多样。链接可以出现在博客的Blogroll中，也可以出现在正文中。既可以是文字链接，也可以采取旗帜广告的形式。既有首页链接，也可以有内页链接。在链接来源网站上，也是既有来自首页的，也有从内页获得的。

●　尽量避免链接出现在页脚中。

总之，就算是有金钱交易，也尽量把它当做商业扩展的一部分，而不是为了排名而做的链接买卖，不可SEO目的太强。对正规网站的SEO来说，链接买卖风险比较大，应该尽量避免。

8.2.5　链接农场（Link Farm）

链接农场指的是整个网站或网站中的一部分页面，没有任何实质内容，完全是为了交换链接而存在。交换链接页面上全部是链接到其他网站，其他网站也都链接回来。这些网站之间就形成了一个链接农场，互相交叉链接。

很多时候这种链接农场是同一个公司或站长所控制的一群网站，也有的时候这些网站都是参与某个交换链接联盟的网站。

更危险的是，有时参加链接农场的网站还使用相同的软件来管理页面上的链接。参加交换链接联盟的站长申请链接、批准链接都通过软件自动实现，交换链接页面也是软件自动生成。之所以危险是因为这类软件所生成的页面格式相同，有时页面的分类都基本相似，搜索引擎很容易就能判断出整个链接农场。

链接突然大量增加，大量同质外链（IP、网站结构、设计等方面的雷同），锚文字集中，内容不相关等，都是链接农场常见的特征。

检测出链接农场或有链接农场嫌疑的，搜索引擎可能会采取以下措施：

●　这些页面的链接在计算权重时完全不被考虑

●　页面上的链接权重被降低

●　页面上的链接权重被惩罚

●　这些页面本身重要性被降低

●　这些页面本身重要性被降低，同时导出的链接重要性也被降低

8.2.6　链接向坏邻居（Bad Neighborhood）

自己的网站链接到已经被判断出作弊、并且被惩罚的网站，这个作弊和被惩罚的网站就是一个坏的邻居。

坏邻居网站通常是一个特定的域名，在极少数情况下也可能是一个IP地址上的很多作弊网站。

所以在正常交换链接时，要大致判断一下对方网站是否作弊？是否被惩罚？坏邻居链接到自己的网站并没有关系，因为你没办法控制其他人的网站。但你链接到坏邻居，就可能连累到自己的网站也被惩罚。

8.2.7　隐藏页面（Cloaking, Cloaked Page）

隐藏页面也有人翻译为障眼法。

隐藏页面指的是页面使用程序判断访问者是普通用户还是搜索引擎蜘蛛，如果是普通用户，程序返回一个不考虑SEO、只是给用户看的正常页面，如果是搜索引擎蜘蛛，程序就返回一个高度优化、常常优化到语句已经没办法读的程度的页面。所以普通用户和搜索引擎看到的页面内容是两个不同版本。

搜索引擎蜘蛛根据自己抓取到的页面进行排名，由于搜索引擎还不可能真正理解文字内容，所以哪怕语句完全杂乱无章，搜索引擎也判断不出来。而用户看到的却是没有充斥关键词，看起来比较自然的文字。

要判断网站是否使用了隐藏页面，可以有几种方法。

比较简单的是，访问网站时改变浏览器的用户代理（user-agent），将自己的浏览器伪装成搜索引擎蜘蛛。SEO工具部分介绍的SEO Toolbar插件可以实现这个功能。火狐浏览器有不少插件也可以更改浏览器的用户代理。

不过比较高级的隐藏页面程序不仅会检查浏览器类型及版本信息，还会检查访问来自哪个IP地址，只有在访问者IP地址是已知搜索引擎蜘蛛IP时，程序才返回优化的版本。

另外一个判断方法是看网页在搜索引擎中的快照。如果快照中显示的和用户在浏览器中看到的内容差别巨大，就说明使用了隐藏页面技术。

近几年也经常有作弊者使用隐藏页面骗取友情链接。普通用户访问时，显示带有所有正常友情链接的页面，而返回给搜索引擎蜘蛛的版本则删除了所有友情链接。这样，与之交换友情链接的站长以为对方放了自己的链接，但其实搜索引擎完全看不到。

搜索引擎判断隐藏页面时，与用户刚好相反。几乎所有的搜索引擎都会发出匿名蜘蛛，也就是访问时模仿普通浏览器的用户代理信息，抓取页面后与正常蜘蛛抓取的数据相比较，从而判断隐藏页面。

隐藏页面与正常的IP传送（IP Delivery）之间容易混淆。IP传送指的是网站程序检查来访者的IP地址，然后根据IP地址返回不同内容。

比如很多分类广告网站就使用IP传送方式，来自不同城市的用户将看到针对自己所在城市生成的内容。北京的用户看到的就是北京地区分类广告，上海用户看到的就是上海地区分类广告。其中还可能包括了转向，北京用户访问首页时，会被自动转向到北京地区专用的子域名或二级目录。

IP传送的实质也是不同用户看到不同版本。隐藏页面与IP传送的区别在于，隐藏页面是针对普通用户和搜索引擎蜘蛛返回不同内容，IP传送是针对不同IP地址返回不同内容。只要一个来自北京IP地址的搜索引擎蜘蛛看到的内容，与来自北京IP地址的用户看到的内容是一样的，就是IP传送，而不是隐藏页面。如果同样是来自北京的IP地址，但搜索引擎蜘蛛看到的内容与用户看到的内容不一样，就是隐藏页面。

隐藏页面和隐藏文字类似，属于比较严重、明确的SEO作弊手法。

8.2.8　PR劫持（PR Hijacking）

使用欺骗手段获得工具条上比较高的PR值显示。方法是利用跳转。

前面提到过，一般搜索引擎在处理301和302转向时，是把目标URL当做实际应该收录的URL。当然也有特例，不过在大部分情况下是这样处理的。

所以如果作弊者从域名A做301或302跳转到域名B，而域名B的PR值比较高，域名A在PR更新后，也会显示域名B的PR值。有人就利用这一点，把自己的域名PR值刻意提高。

最简单的就是先做301或302跳转到高PR的域名B，等工具条PR更新过后，立刻取消转向，放上自己的内容。用户访问这个网站A，看到的是一个高PR值，却不知道PR值是通过转向劫持得到的，不是这个网站的真实PR值，而是另外一个网站的。劫持的PR显示值至少维持到下一次工具条PR更新，一般有两三个月时间。

更隐晦一点的办法是，通过程序检测到Google蜘蛛，返回301或302转向，对普通访问者和其他蜘蛛都返回正常内容。这样，用户看到的是普通网站，只有Google会看到转向。

劫持PR值的作弊者的目的也很明显，就是为了卖链接、卖PR。如果卖链接的诉求是广告性的直接点击流量，还有情可原，如果主要诉求或唯一诉求就是高PR值，这无疑就是欺骗，这种网站上的链接对PR值没有任何贡献。在寻找和买链接的时候，如果对方炫耀的就是高PR值，都要非常小心。

怎样鉴别劫持得来的PR值呢？最准确的当然就是看Google的网页快照，如果你看到的网页是一个样，Google快照显示的却是另外一个样子，网站标题和logo都是另一个网站，这很可能就是PR劫持了。

8.2.9　桥页（Doorway Pages, Bridge Pages）

又称为门页。作弊者针对不同关键词，制作大量低质量，甚至没有文字意义、只是充满关键词的页面，寄希望于这些页面获得排名带来流量。

很多时候桥页是由软件生成的，页面上的内容是没有意义的文字排列，用户根本没办法阅读。也正因为这些页面对用户毫无帮助，就不太可能在热门关键词中获得排名，只能是针对长尾关键词，所以需要大量甚至巨量的桥页才有意义。

桥页完全是以关键词排名和流量为目标，根本不考虑用户体验。

用户来到桥页后，又可以有两种处理方式。第一种方法是在页面最重要位置，比如顶部，以大字号链接到网站首页或其他网站（也就是作弊者真正要推广的网站）。用户在页面上看不到能读懂的内容，有很大一部分也就不得不点击这个链接来到其他网站，给作弊者带去有价值的流量。

第二种方法是页面自动跳转到真正要推广的网站上，比如使用Meta刷新或JS脚本跳转。通常这种跳转设置的时间是零，也就是用户来到页面上并没有看到桥页上的任何文字，就马上被自动转向到其他网站上。

8.2.10　跳转

前面提到过，搜索引擎接受度最高的是301跳转。在页面URL改变时使用301转向，搜索引擎会自动删除原来的URL，把权重转移到新的URL上。

其他形式的跳转或转向，对搜索引擎来说就比较可疑。如Meta刷新，JS跳转，使用Flash实现跳转等，其原因就是上面所介绍的桥页经常会使用跳转，所以连累到其他使用跳转的页面也会被搜索引擎怀疑是否有作弊的目的。

所以网站应该尽量避免使用除301之外的跳转。万不得已必须要使用时，跳转时间应该设置得长一点，而不能设置为零。比如Meta刷新，可以设置成这样：

<meta http-equiv="refresh" content="10;url=http://www.domain.com/">

用户打开页面10秒以后才跳转。这种有延时的跳转还有其他用处，比如用户注册网站账号或订阅电子杂志后显示的感谢页面就可以设置为10～20秒之后跳转到网站首页或其他合适的页面。

8.2.11　诱饵替换（Bait and Switch）

诱饵替换指的是作弊者先针对一些普通关键词制作页面获得排名后，页面再换成其他内容。一般有两种情况，一是先针对比较容易的长尾关键词制作页面，获得排名和点击后，把页面全部换成与热门关键词相关的商业价值更高的内容。第二种是先针对普通正当的关键词制作内容，获得排名后页面换成非法、成人、赌博等内容。

我们经常在搜索引擎结果中看到这种现象，页面内容完全改变后（很多时候这种改变并不是诱饵替换，而是正当的业务更改），原来的页面排名并不会立即消失。甚至在搜索引擎重新抓取页面新内容后，也不会立即消失，而是维持一段时间。由于搜索引擎有这种记忆特性，再加上诱饵替换页面被重新抓取就需要一段时间，所以诱饵替换页面往往能在原来正当或比较容易的关键词搜索中保持一段时间的排名。

8.2.12　关键词堆积（Keyword Stuffing）

正如这个名词本身所提示的，关键词堆积指的是在页面上本来没有必要出现关键词的地方刻意重复或者说堆积关键词，寄希望于提高页面对关键词的相关度或关键词密度，进而提高排名。

关键词堆积的地方既可能是可见文字，也可能是用户看不见的文字，如：

●　网页标题标签

●　说明标签

●　关键词标签

●　页面可见正文

●　图片ALT文字

●　页面内部链接锚文字中，尤其容易出现在页脚部分

●　页面HTML代码中的评论部分

●　隐藏在表格中等

关键词堆积在程度上有很大区别，所以也是一个比较模糊的作弊概念。有的网站属于轻度堆积，比如标题本来可以写成通顺自然的“童装批发零售”，却偏要写成“童装，童装批发，童装零售”。

有的作弊者则走向极端，在页面标题、说明标签、甚至页脚处的可见文字中列出几百个关键词。更有甚者，堆积的关键词与本页面内容还可能无关，本来是卖童装的页面，却加上更热门、搜索次数更多的MP3、刘德华、小游戏等不相关关键词。作弊者的想法是搜索这些词的人数量巨大，希望自己撞大运能撞上几个。其实与页面内容无关的这种热门词，靠撞大运是撞不到的，反倒可能被搜索引擎认为是在作弊，连原本的内容都排不上去。

8.2.13　大规模站群

站群是很多SEO愿意使用的手法。自己制作一定数量的网站，既可以用来与其他网站交换链接，也可以用这些网站共同推一个主网站。由于站群是控制在自己手中，建立外部链接就容易多了。

站群的使用牵扯到一个度的问题，少量的网站，而且每个网站都有实质内容，搜索引擎不会因此惩罚或封杀。但是网站数量太大，因而网站质量必然很低时，搜索引擎就不能接受了。因为这样的站群唯一的目的就是影响搜索引擎排名，对用户已经没有什么价值了。大致上来说，几十个网站问题不大，但几百个甚至几千个网站，就会被认为是有作弊目的的站群了。

站群的准确判断有一定难度。SEO人员为了避免被判断为站群，应该使用不同公司的主机，不同的域名注册信息，不同的网站模板，不同的网站内容，网站之间尽量减少交叉链接。

8.2.14　利用高权重网站

我们都知道域名权重对搜索引擎排名作用很大，有时候甚至大到了夸张的程度。英文维基百科在Google的疯狂排名就是这种机制的产物之一，不管用户搜索什么词，几乎总能在前面看到维基百科的条目。

很多黑帽灰帽自然会利用搜索引擎的这种算法特性为自己服务，自己的域名排名实在有困难时，利用别人的已经具备高权重的域名为自己服务。方式既可以是建链接到自己的网站，也可以直接用高权重域名的网页排名。

几年前，在维基百科建页面、建链接是不少黑帽乐此不疲的事。维基百科权重高，可以自由创建条目页面，自由加链接（链接长久保持在维基百科页面上难度很大，高级编辑和其他人都可能把链接删除），自由编辑，而且那时候导出外部链接没有NoFollow。现在维基百科给所有导出到外部的链接加了NoFollow，所以大部分作弊者没这么热心了。

被利用的高权重域名还包括那些免费但主流的博客托管商、图片分享网站、社会化网络等。很多人建立大量免费博客或社会化媒体网站账号，就是为了建设链接。

还有一种常用的黑帽手法是在大学网站上甚至政府机构网站上建网页。我们知道.edu和.gov域名往往有不一般的权重，黑帽SEO通过各种方式在教育或政府机构网站上建立一些网页，获得排名后再连到自己的网站，或者直接做转向把流量导入到自己网站。

这些作弊页面和大学或政府网站本身基本上没有任何关系。我们经常看到伟哥、类胆固醇药物、赌博、减肥、治脱发等高竞争度的关键词，排在最前面的是一堆大学的二级域名页面，这种页面99％是作弊者放上去的，靠域名权重获得好的排名。当然，搜索引擎也一直修正算法，清理这些寄生在大学域名的页面。

怎样在大学域名上做网页呢？可以有很多方法。比如：

●　很多大学学生都可以在学校网站上自由创建个人网页，金钱、个人关系等就都可以派上用场了。

●　几乎所有大学老师都有在本校域名上的个人网页，很多教授的网页权重是相当高的。

●　有的大学网站可以自由发布消息，如分类广告、招聘信息等。

●　有的大学网站用的是现成的CMS系统，这些系统有的允许未经认证的用户自由创建账户，有的有安全漏洞，如果你熟悉它的CMS系统，能找到方法创建账户。

●　当然还有的是直接黑进去了。

另外，有些大公司网站也并不像我们外人想象得那样纯洁无瑕。比如福布斯这样的大公司网站上就有莫名其妙的孤立的网页在宣传某种药物。怎么得来的呢？只有他们内部的人知道。

有时候利用高权重域名不一定是为给自己排名，也可能是为了打击对手，间接提高自己流量。举一个灰帽的例子。比如维基百科权重这么高，如果有些词你实在排不上去，而对手网站排在前面，就有人创建维基百科页面，然后在维基其他页面连向创建的新网页。维基内部链接并没有NoFollow，链接权重传递通畅，内部链接是维基百科本身排名好的原因之一。

绝大部分站长自己的域名权重不高，但维基百科的页面做得适当的话，可以战胜其他绝大部分网站。维基百科的页面排名上升要简单得多，既打击了对手，也可以再想办法引导些流量到自己网站。

这个手法的坏处是，一旦你把维基页面做上去，自己想再超过它，也是难上加难了。

8.3　搜索引擎惩罚

从上面介绍的常见SEO作弊手法可以看出，黑帽与白帽之间的界限有时并不明显。看似作弊的手法，也很可能是因为疏忽或站长并不了解什么方法被搜索引擎认为是作弊。有的时候也可能是竞争对手有意陷害，比如垃圾链接，搜索引擎并不能百分之百正确判断出留在论坛、博客上的垃圾留言是谁制造的。再比如关键词堆积，多大数量、多高频率的堆积才被认为是作弊，也很难有个明确的标准。

搜索引擎也明白这一点，所以网站上出现单一涉嫌作弊的技巧，并不一定就会导致惩罚。不同作弊技术风险高低也不相同，导致的惩罚力度也不一样。

8.3.1　作弊的积分制

搜索引擎的作弊惩罚机制类似一个积分系统，每出现一个涉嫌作弊的地方，就给网站加一些作弊积分。当网站的作弊积分达到一定程度时，才给予不同程度的惩罚。

采取积分制另一个原因是，作弊的网站常常使用多种作弊手法，而不会只用一种。网站上出现一定程度的关键词堆积，或者偶尔链接向一个坏邻居，还都可以解释为疏忽。但如果又关键词堆积，又有大量垃圾链接，还有买卖链接，网站还是站群的一部分，针对关键词又是那些热门又敏感的，就很难用疏忽和不了解来解释了。

举一个真实被惩罚网站的例子。

这是个卖家具的英国网站，站长发现他的网站被惩罚，Google排名下降40～60位，所以在Google帮助论坛发帖寻求帮助。

Matt Cutts很少在Google帮助论坛里回复，不过这次Matt Cutts发了一个回复，问发帖的站长是不是使用了不自然的建立外部链接的方法，如果有的话，应该特别注意。Matt还特意举了个例子，是不是有赞助WordPress模板？这些赞助模板带来的链接被检测到以后，PR和投票权重会被去掉，所以可能造成网站排名下降。

这个回复大概会让很多人心惊肉跳。如果赞助WordPress模板里面的版权链接就能导致网站被惩罚，那么就意味着可以给竞争对手赞助一堆链接，消灭竞争对手。当然，赞助模板和自己设计模板提供给他人使用还有着微妙的区别。赞助意味着付了费，变成付费链接。但如果这就是被惩罚的原因，Google怎么知道模板是赞助的还是自己设计的？不可能知道。

Matt Cutts的回复，促使我一直注意看这个帖子。后来的发展说明，设计或赞助WordPress模板本身并不是问题。

这个英国家具网站所赞助的模板很多是被用在了色情网站上。Matt Cutts给出了很具体的例子，如图8-1所示。
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图8-1　WP模板大量用于色情网站

随着讨论，这个网站被发现有个论坛，论坛里面有很多垃圾内容。站主的辩解是，论坛并不完全受自己控制。很多人在签名及会员资料页留下色情网站链接，他也没办法。我以前的观察是，论坛如果不注意删除这些明显有问题的内容，会伤害论坛本身。毕竟你不能说对论坛完全没有控制。不过这也不是主要原因。

另一位Google员工JohnMu后来又发了个回复，提醒那位站长，除了清理自己的论坛，也应该清理一下这位站长留在其他论坛、博客和新闻网站的垃圾评论。这些垃圾评论都是些“我同意”、“我不同意”、“顶”之类的话，留言人的名字是以关键词为锚文字的链接。典型的垃圾评论链接。

看来Matt Cutts和JohnMu说话都比较含蓄，点到即止。JohnMu的评论让我意识到，实际情况恐怕和这位站长自称的完全不是一回事。检查一下这个站的反向链接，发现类似的垃圾博客、论坛评论数量很大，如图8-2所示。
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图8-2　大量垃圾评论

同时我发现几个付费博客帖子，当然帖子里包含链接，比如图8-3所示帖子。
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图8-3　付费博客帖子及链接

怀疑其是付费帖子的原因是，这个博客一会儿谈助听器，一会儿说迪斯尼乐园，一会儿说USB硬盘，一会儿又推荐英国家具网站，完全没主题，谁也不挨谁。而且没有什么评论，显然也没有什么人看这个博客。

这些作弊手法单独出现，一般也不会有严重后果。适当做做页面优化，留几个博客评论什么的，无伤大雅。但如果把作弊的十八般武艺全用上，作弊积分达到惩罚门槛，就很难辩解说是无辜的了。

8.3.2　不要学大网站

这种积分系统的惩罚门槛也很可能不是固定的，而是一个可以滑动的范围，不同的网站有不同的惩罚门槛。SEO人员必须理解的一点是，权重高的网站和成名网站能做的事，小网站不一定能做。经常在论坛中看到有人说，某某网站关键词堆积，也没见被惩罚，所以自己也要尝试一下。这对中小网站是很危险的。搜索引擎不是看不到大站的一些垃圾手法，只不过对大站的容忍度更高。

2006年，德国宝马网站因为隐藏文字被Google删除。但这只是杀一儆百，告诉SEO行业搜索引擎对作弊的态度。宝马网站被删除后很快就做出了反应，修改网站，拿下隐藏文字，又很快被重新收录。很多人猜测，宝马与Google之间其实有我们所不知道的沟通渠道，所以才能这么快解决问题。对一个普通站长来说，网站被删除或惩罚，几乎没办法了解具体原因，不具备任何沟通渠道，所以还是不试为妙。

同样在2006年，纽约日报网站被发现使用了隐藏页面，但是也没有被惩罚。在这个意义上说，世界确实是不公平的。千万不能因为大站这么做，普通站长就跟着学习。

从某种意义上说，对大站名站容忍度更高是为了搜索引擎本身的用户体验，因为用户本来就期望看到大站的内容。如果搜索新闻内容时很难看到新浪、搜狐的页面，用户不会认为新浪、搜狐出了问题，而会认为这个搜索引擎不好，搜不到要找的新闻。

8.3.3　不要存侥幸心理

对搜索引擎来说，目标并不是百分之百消除垃圾和作弊，而是通过算法自动检测出大部分垃圾就足够了。只要搜索引擎用户不会在搜索结果中面对大量没有价值和意义的网站，就已经足够好了。所以一些网站采用作弊手法没有被发现，或者发现了也没有被惩罚。

但今天不惩罚，不意味着今后也一定不会被惩罚。搜索引擎反垃圾团队是质量控制很重要的一部分，他们的检测算法在不断改进中，一旦找到不会伤及无辜的检测和惩罚方式，搜索引擎对作弊就会毫不留情的下手。因为作弊和垃圾网站伤害的是搜索质量，这是搜索引擎黏住用户、保持和增加市场份额的根本所在，SEO人员切不可有侥幸心理。

8.3.4　搜索引擎惩罚的种类

搜索引擎惩罚的形式很多，其中最容易判断的是整站删除。使用site：指令搜索域名，如果网站完全没有被收录，就可以肯定是这几种情况：

●　robots.txt文件有问题，禁止搜索引擎收录。

●　服务器问题，使网站无法被搜索引擎抓取。

●　严重作弊行为被删除。

●　违法内容（如侵犯版权）被投诉后删除。

有的网站只是在搜索最主要关键词时被惩罚，其他次要关键词和长尾词排名不变。这种情况往往是外部链接优化过度或垃圾链接造成的，其中高度集中的锚文字是主要原因之一。

有的网站是所有的关键词全面排名下降。这里所说的下降是指大幅下降，比如从前十降到几十页以后。如果只是从第一页降到第二页，一般不是被惩罚，而很可能是算法变动或竞争对手优化得当排到了前面。

Google也有的时候惩罚并不针对排名，而只是针对网站PR值。很多因为链接买卖而被Google惩罚的网站，都只是工具条PR值下降很多，但网站排名和搜索流量都没有什么变化。尤其出售链接的网站经常是这种现象。Google的目的只是让他们没办法再靠PR值出售链接。

还有一种惩罚是排名下降固定数值。SEO行业人员对一些名称一定都不陌生。比如负6惩罚，负30，负950等，指的都是Google对一批网站排名下降固定名次。百度近一两年也有著名的11位现象。这里只简单介绍Google负30惩罚。

负30惩罚名称源自2006年10月一个站长在站长世界（webmasterworld.com）发的帖子。楼主发现他的一个网站很长时间排名第一，不过近几天排名降到31，整整下降30位，并且排名稳稳的就停在那里了。不少跟帖的人也发现类似问题，都是原来排名第一的网页，下降整整30位。

有的人认为，这种负30惩罚和链接锚文字过度优化有关，有的人认为和Google的人工审查有关。

被称为小Matt Cutts的Adam在Google帮助论坛回答这个问题时说：

●　你是不是确认你的网站提供独特的内容？

●　大部分用户是不是觉得你的网站比其他网站更有用？

●　你的网站是否遵守了Google的站长指南？

有人继续问，Adam说的这三条好像并没回答问题。Adam再次强调说，这三条已经清楚地解释了这个问题。Adam并没有承认也没有否认这种惩罚是否真实存在，而是直接列出了可能的原因，一般认为这是暗示负30惩罚是存在的。他列出的三条原因都是老生常谈，却很符合逻辑。

8.3.5　搜索引擎惩罚的检测

首先要明确的是，搜索引擎惩罚并不容易检测。网站一些关键词排名下降，流量下降，到底是因为被惩罚还是因为搜索引擎算法变动？或者有新的竞争对手加入进来？或者现有的竞争对手加强了SEO？还是因为外部链接权重降低？这些情况之间很难准确区分。

下面几种方法可以参考，帮助站长进行判断。

1．使用site：指令搜索网站域名

site:dunsh.org

如果没有任何结果，这是最简单的，网站被严重惩罚删除了。

2．搜索网站名称

在搜索引擎搜索网站名称，如果排在第一的不是你的官方网站，通常说明网站被惩罚了。当然这里所说的网站名称，不能是那种很宽泛的随意起的名称，像“计算机网”、“冶金网”之类的，而必须是真正的独特的网站名称或公司名称，如“点石互动”、“SEO每天一贴”。

3．网管工具

Google、雅虎、微软必应都提供网站管理员工具，百度在2010年4月也开始内测网管工具。强烈建议所有站长都注册网管工具账号，验证自己的网站。这些网管工具会提供非常有用的信息，帮助站长判断网站是否有问题。尤其是Google网管工具，还会通知站长网站是否有作弊、病毒等情况。

4．搜索网站上特有的文字

和搜索网站名称类似，搜索一段只有自己网站上才有的特定文字，比如电话号码、邮件地址、备案号、联系地址等，如果排在第一的不是你的网站，说明网站被某种形式的惩罚了。

5．全面跟踪关键词排名

如果网站全部或大部分本来有排名的关键词全面大幅下降，很可能说明网站被惩罚。这里要强调的是“全面”记录跟踪关键词排名。很多时候网站一部分关键词排名下降，另一部分关键词排名上升或不变，这种情况一般并不是被惩罚。尤其是大中型网站，不同的关键词升升降降，一部分今天消失，另一部分明天上涨都很正常。只有在所有或大部分关键词全面排名下降时，才可能是惩罚。

6．检查日志

查看搜索引擎蜘蛛来访的次数、频率是否有变化。如果搜索引擎蜘蛛来访次数大幅下降，而网站本身规模和更新速度都没有变化，说明搜索引擎不再喜欢这个网站，很可能是因为某种形式的惩罚。

8.4　被惩罚了怎么办

经常在论坛里看到有人问，某某网站被惩罚了，大家帮忙看看是为什么。我也经常收到类似的邮件。

惩罚检测不容易，惩罚的恢复就更是一件头疼的事情。要想知道为什么被惩罚，纠正错误，恢复原有排名，必须非常清楚地知道这个网站以前做了什么？排名怎么样？流量怎么样？过去一段时间更改了什么东西？做了什么推广？惩罚的形式是哪种？这些详细情况都很难用一两段文字说清楚，所以给其他网站诊断惩罚问题是比较困难的。最了解自己网站的是站长自己。

下面这些方法可以参考。

首先，如果被惩罚的网站确实就是一个垃圾网站，那么原因很明确。只有做一个好的网站，对用户有益的网站，才能解决根本问题。一个内容全是转载、抄袭，外部链接全部是博客论坛垃圾链接的网站，很难有好的排名，不值得费时费力。

如果你认为自己的网站不是垃圾网站，确实是对用户有帮助的网站，却被惩罚，可以尝试以下方法。

1．检查robots.txt文件

这是一个看似不可能，却常常发生的导致惩罚的原因。尤其是网站被全部删除时，更是要仔细检查robots.txt文件。不仅要人工查看代码，还要用Google网管工具验证是否有错误，造成禁止搜索引擎收录某些目录和页面。

2．检查服务器上其他网站

虽然搜索引擎一般不会因为站长使用的服务器上有其他作弊网站而惩罚服务器上其他网站，但是现在垃圾和作弊网站数目巨大，如果刚好有一个拥有大批垃圾网站的站长和你使用同一架服务器，服务器上大部分网站都是作弊和被惩罚的，那么你的网站也可能被连累。使用这个工具查看服务器上还有其他哪些网站：

http://whois.webhosting.info/

随机挑选一部分，查看一下收录和主要关键词排名情况。如果很多网站都有问题，那么尽早换主机提供商。

3．检查网站是否使用了转向

除了301转向，其他Meta更新，JS转向都有可能被怀疑为作弊，哪怕站长的本意和想达到的目的其实与SEO作弊无关。如果网站上存在大量转向，尽快删除。实际上，一个设计得当的网站根本没有多少必要使用转向。

4．检查页面Meta部分代码

检查页面Meta部分是否有noindex：
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和robots文件一样，这也是看似不会犯，但真的有人犯的错误。可能是公司其他部门人员加上去的，也可能是竞争对手黑进网站加上去的，还有可能是网站测试时加上去，正式开通却忘了删除。

5．彻底检查网站是否优化过度

查看页面是否有任何关键词堆积的嫌疑？是否为了加内部链接而加内部链接？是否锚文字过度集中？是否页脚出现对用户毫无意义、只为搜索引擎准备的链接和文字？有过度优化的地方，下决心“去优化”（减少优化）。很多关键词全面下降就是优化过度造成的，掌握优化的度是合格SEO人员必须亲身体验一遍的必经之路。

6．少安毋躁，切莫轻举妄动

如果确信自己网站没有作弊，遇到排名下降，切忌轻举妄动，不要忙着修改网站，先观察几天甚至几星期再说。排名下降不一定就是自己网站的问题，搜索引擎不断改变算法，有时推出新算法，监控数据表明新算法效果不好，过几天又改回去了。

有时排名下降正是搜索引擎对网站的考验，坚持按兵不动一段时间，搜索引擎就知道是个正常网站。一遇到排名波动网站就修改，反倒会引起搜索引擎的特别注意，这是一个刻意在做优化的网站。真正为用户而做，而不是为搜索引擎而做的网站，基本上无须关心排名波动，这种网站才会得到搜索引擎的青睐。

7．检查服务器头信息

虽然用户访问网站时看不出问题，页面正常显示，但搜索引擎访问时，服务器返回的头信息却可能有问题。我以前就遇到过客户的网站，访问完全看不出问题，但用服务器头信息检查工具查看时，返回的全是404代码，或者完全没有反应。

本书SEO工具部分介绍了检查服务器头信息的线上工具。Google网管工具也刚刚增加了新功能，站长可以看到Google蜘蛛访问自己网站某个页面时抓取的内容，不仅可以查看头信息是否正确，还可以检查页面是否被黑客加上了病毒代码。

8．检查删除可疑链接

所谓可疑的链接包括：

●　大量交换友情链接

●　页脚上出现的只为搜索引擎准备的内部链接

●　买卖链接

●　连向坏邻居的链接

●　自己网站的大量交叉链接

●　与网站主题内容无关的导出链接等

这些链接看似不算严重作弊，但是与其他有作弊嫌疑的手法加起来，就可能使网站作弊分值达到被惩罚门槛。

9．检查是否有重复内容

包括网站本身不同URL上的相同内容，也包括与其他网站相同的内容。既可能是转载、抄袭造成的重复内容，也可能是技术原因造成的重复内容。如果一个网站从一开始就以转载、抄袭为主，被惩罚是应该的。加强原创内容是一个网站刚开始时必不可少的过程。

10．知道什么时候该放弃

被搜索引擎严重惩罚的网站，能恢复的可能性不高。不要说站长经常弄不清楚为什么被惩罚，所以也无法完全改正，就算很清楚为什么被惩罚，清除了所有作弊内容，也未必得到搜索引擎的原谅。有时候网站排名恢复是惩罚两三年之后的事了，有的时候根本没机会恢复。所以，很多时候尝试恢复还不如放弃，重新开始一个新网站。


第9章　SEO专题

本章讨论几个经常遇到的SEO问题。

9.1　整合搜索优化

整合搜索是2007年年底Google首先推出的，现在已经被所有主流搜索引擎采用。

9.1.1　什么是整合搜索

所谓整合搜索，就是在正常搜索结果页面中同时显示普通文字页面之外的图片、视频、新闻、博客、地图、图书等垂直搜索结果，如图9-1所示。
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图9-1　Google的垂直搜索选项

其实所有主流搜索引擎早就已经推出了垂直搜索，用户只要单击搜索结果页面上方的垂直搜索导航，就可以显示相应的结果。

不过人都是懒惰的，搜索引擎大概发现绝大部分用户很少去点击垂直搜索导航，所以Google率先把垂直搜索结果整合入正常网页搜索结果页面，用户不再需要点击垂直搜索导航就能看到垂直搜索内容。

如图9-2所示就是一个出现三种整合内容的搜索结果页面。

[image: alt]

图9-2　整合搜索结果

排在最前面的是新闻资讯内容，中间有图片内容，最下面还有博客内容。

对搜索引擎来说，显示整合搜索结果需要解决几个难题。首先，搜索结果页面格式的安排。以前都是文字网页的时候，搜索结果格式整齐划一，用户也都熟悉了。现在要把视频、图片、新闻、博客等内容整合在同一个页面里，又不能显得混乱，还要实时处理，在网页的格式安排上要下一番工夫。

其次，不同类型的内容之间怎样比较相关性和权威度？以前返回内容都是网页，只要比较两个网页之间的相关性。但现在有了新闻、地图、博客、视频、图片等，视频和文字内容的相关性和权威性应该怎么比较？

再次，哪些搜索词会触发哪种整合结果？不太可能所有关键词都从所有垂直搜索中找结果。这需要根据具体的关键词，以大量用户数据为基础来判断用户的搜索意图。比如我们搜索“刘德华”时，图片，也许还有视频内容，是必须要返回而且要多返回的内容，而地图内容就不重要了。

9.1.2　机会和挑战

整合搜索对SEO来说既是机会也是挑战。说它是机会原因在于，一些中小型网站在文字页面没机会排到前两页时，却有机会通过整合搜索结果进入前几名。进入资讯内容比较困难，通常被收为新闻源的都是大网站。除此之外，图片、博客、地图等内容难度就比较小，大网站很可能还没有时间、精力顾及到这些垂直领域内容，中小型网站多花一些时间和精力，做得更专门化，就有机会在比较热门的搜索结果中出现。

统计表明，虽然整合内容出现次数还是比网页少得多，但竞争也小得多，图片、博客、视频、地图等内容出现在第一页的概率比网页高出10倍以上。

说它是挑战是因为，传统SEO要优化的只是普通页面，以文字为主。现在SEO的工作范围更加广泛，各种多媒体内容和社会化媒体内容都要被纳入SEO的范围。SEO人员必须从战略思考上提高一个层次，不再局限于传统意义上的页面优化。

自推出整合搜索以来，Google搜索页面出现整合结果的数量越来越大。相对来说，百度整合内容数目还很少，除了新闻内容经常出现以外，其他很少看到，在搜索带有地名的关键词时，有时会出现地图内容。

下面简单讨论几种常见垂直领域的优化技巧。

9.1.3　新闻搜索

进入新闻（资讯）搜索最重要的是被搜索引擎纳入新闻源。要成为搜索引擎新闻源，对中小型网站来说还比较困难。有条件感兴趣的站长可以参考提交新闻源页面。

Google: http://www.google.cn/support/news_pub/bin/request.py?contact_type=suggest_content

百度：http://news.baidu.com/newsop.html

被搜索引擎纳入新闻源，对整个网站所有页面的普通排名都有好处，能够提高网站权重，提高页面爬行频率。

搜索引擎返回资讯内容时，先选定哪几条新闻应该被显示，如图9-3中的三条新闻，这主要靠用户关注度及媒体报道数量判断。再选择应该显示哪个网站的新闻内容，如图9-3所示，每条新闻都有几个到几千个来自不同网站的报道，搜索结果中只能显示一个，用户点击“xxx篇相关文章”才能看到不同网站对同一条新闻的报道。
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图9-3　Google的新闻整合结果

新闻内容的排名与普通网页的排名算法不同，需要注意以下几点：

●　发布和更新时间。由于新闻内容本身的特性，越新发布的内容越有排名优势。

●　原创。转载其他新闻源内容，效果没有原创那么好。就算转载内容的发布时间更新，如果没有附加价值，排名也没有发布时间较早的原创高。

●　地域相关。很多新闻有地域性，同一个地区的新闻源网站具有优势。比如说上海地区发生的新闻，上海的新闻源网站就更有排名优势。

●　标明时间、地点。新闻稿中最前面标明时间、地点是标准的新闻写作格式，如“中新社华盛顿3月17日电”，也有助于搜索引擎判断新闻内容的地域性和实效性。

●　网站权重。新闻源网站本身的权重也是重要因素。这里所说的权重与PR值或其他来源于外部链接的权重不同，更多的指的是与主题相关的权重。比如说大量发布金融新闻内容的网站，在金融领域就会有更高的权重。

●　点击率。如果说普通页面点击率影响排名只是猜测或影响很小，新闻内容的点击率则有明确的直接影响。同样的新闻内容，点击率高的那一条排名会更快上升。

●　图片。新闻页面中的图片经常会被显示在搜索结果中，有助于吸引目光，提高点击率。

●　其他页面因素。与普通页面相似，页面标题、URL及正文出现目标关键词，也都会计入新闻排名当中。

9.1.4　图片搜索

图片内容是现在搜索结果中最常出现的内容之一。

为了让自己网站的图片内容出现在整合搜索中，应该注意下面几点：

●　ALT文字。这是图片优化最重要的部分，因为ALT文字本身就是为了说明图片内容。ALT文字应该出现目标关键词，准确描述图片内容。

●　页面标题。图片所在页面的标题也很重要。标题写法参考前面页面优化部分。

●　图片周围文字。图片出现的周围文字内容也在一定程度上表明图片内容。当然，这里所说的图片周围文字指的是HTML代码中图片文件的前后，而不一定是用户所看到的页面上图片周围的文字。有时候由于排版原因，视觉上看来处于图片周围的文字，在代码中可能相距很远。

●　图片质量。图片的解像度和像素，也就是图片质量也影响图片优化。质量越高，被排到前面的可能性越大。搜索引擎并不想返回低质量的图片。

●　导入链接锚文字。导入到图片出现页面的链接所使用的锚文字，既表明页面本身的内容主题，对图片内容也是个说明，会被搜索引擎考虑在内。

9.1.5　视频搜索

如图9-4所示是Google搜索结果中出现的视频内容。
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图9-4　Google的视频整合结果

视频文件既可以放在自己网站上，也可以放在如Youtube、酷6、六间房、土豆等视频分享网站上。在实际使用中，大家会发现，出现的视频内容绝大部分来自视频分享网站和一些门户级的视频内容，很少有企业或个人网站上的视频，原因是这些视频分享网站权重往往远高于普通网站。

所以，通常优化视频内容需要把视频文件放在视频分享网站上，得到的搜索流量其实是对视频网站的访问，而不是自己的网站。这就需要SEO人员再想办法把用户从视频网站引到自己的网站上，比如在视频中加入片头、片尾，版权字幕，或者视频本身就包含品牌信息。

视频页面的优化需要注意几个方面。

●　标题。视频文件所在的页面标题，通常就是提交视频时自己撰写的视频标题。和普通页面一样，应该嵌入目标关键词。

●　文字说明。与标题类似，提交时填写的文字说明会显示在页面的视频说明部分，也需要包含相应关键词。由于篇幅允许稍长，可以加入关键词的变化形式。

●　播放次数。几乎所有视频网站都会显示本视频的播放次数，次数越多说明视频越受欢迎，搜索引擎给予的权重也就越高。

●　用户评分。同样，几乎所有视频网站都允许用户给视频评分，并且显示在视频页面上。分数越高，视频内容质量高的可能性也越大。

●　用户评论及留言。主要是看留言数目，播放次数有时还可以作假，留言数目作假难度就大大提高了。播放次数、评分及留言，都在一定程度上表明视频的受欢迎程度，有点类似于页面的导入链接。

●　链接。和普通页面一样，有越多外部链接，视频页面权重越高。与文字页面相比，视频排名需要的链接数就少多了（至少目前是这样）。

●　标签。提交视频时，系统通常要求用户填写几个说明视频内容的标签。在主题相关的情况下，尽量多填写几个相关标签，这样提交的视频出现在其他视频的相关视频里的机会就更多，被看到、被评分、留言的机会都更多。

●　视频嵌入。视频分享网站都提供代码，允许站长把视频嵌入到其他网站。鼓励其他网站嵌入视频，因为都会计入播放次数，提高能见度。

●　缩略图。一张好的缩略图不仅吸引视频分享网站上的用户，也吸引搜索引擎的用户。

9.1.6　地图搜索

图9-5所示是Google出现地图内容时的搜索结果页面。
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图9-5　Google的地图整合结果

可以看到，地图结果在视觉上非常突出，占了页面很大篇幅，原来排第一位的文字网页都几乎都被推到第二屏，所以对某些关键词，出现在地图结果中显得非常重要。

●　注册验证。要出现在地图结果中，首先需要在Google本地商户中心注册，注册地址是：http://www.google.com/local/add?hl=zh-cn&gl=cn。然后通过手机或信件验证地址。完成验证后，提交的商户内容才会出现在地图结果中。

●　使用关键词。提交内容时，公司名称及说明文字中自然都要使用目标关键词。

●　上传图片和视频。提交本地商家内容时，注册人还可以上传图片及视频，展现公司形象。这些图片和视频与关键词的相关性倒在其次，更重要的是注册人花时间上传视频和图片，显示了认真和可信程度。

●　标签。登录Google账号，在“我的地图”部分可以给不同的地图地址加标签。SEO人员可以自行在提交过的地址上标注上自己的企业名称。多一些人标注当然效果更好。

●　本地目录及黄页登录。把公司网站提交到黄页及带有本地性质的网站目录中，只要Google收录了这些网上黄页和目录页面，就会把公司与相应的地址联系起来，对提交的本地商户信息是个再次验证和加强。

●　评论。提交内容在Google地图中出现后，允许所有用户进行评论。评论越多，说明关注的人越多，也代表了某种受欢迎程度。

●　其他网站出现公司地址。除了上面说的黄页及本地目录外，在其他任何网站如分类广告、合作伙伴网站等地方出现公司名称、网址及联系地址时，都可以使Google更加确认所提交的公司与地址之间的联系真实性，使你提交的内容在地图排名中提前。

9.2　更改域名

一般来说，在网站策划阶段就应该选择一个最恰当的域名，一旦确定域名，就不要轻易改动。但有时更改域名也可能是万不得已的。比如：

●　发现了更好的域名。策划网站时最中意的域名被注册了，后来发现人家没续费，自己又拿到这个域名，或者花钱把域名买过来。

●　公司合并或改名。这种商业决定的重要程度当然远高于域名的选择，不可能为了保留域名，公司就不进行合并。

●　法律问题。侵犯了其他公司/人的注册商标等。

一些著名网站有过更改域名经验，如美味书签Delicious网站从del.icio.us改到delicious.com。国内著名的IT社区5Gsns.com推出不久又改域名为5Gme.com。

由于更改域名必然使所有URL发生变化，从SEO角度来说需要做恰当的处理。

（1）全站做301转向，旧域名上的所有页面（不仅是首页）全部按原有目录及文件格式转向到新域名。如URL：

http://www.domain.com/example/page.html

做301转向到：

http://www.newdomain.com/example/page.html

这样旧域名的权重会转移到新域名。

（2）尽量把指向旧域名的外部链接改到指向新域名。这是一个不易完成的工作，因为绝大部分外部链接是来自其他人的网站，不是自己所能控制的。可以通过流量统计和外部链接查询工具，找到能带来点击流量及比较重要的外部链接，联系对方站长说明情况，把链接指向新的域名。尽最大可能，能联系多少就联系多少。

301转向虽然能比较好地解决URL变化问题，但并不能传递100％的链接权重，每一个301转向都造成链接投票力的损失。而且搜索引擎识别301转向并重新计算权重需要比较长的时间，通常要几个月。依靠搜索引擎自己判断，不如自己把问题解决，尽量减少不可控因素。

（3）保留旧域名，并一直保留301转向，除非因为法律问题不能再持有旧域名。一部分指向旧域名的外部链接是永远不会改到新域名的。只要旧域名和301转向一直存在，这些链接还会传递一部分权重到新域名，不至于全部浪费。

最后要提醒的是，不到万不得已，不要更改域名。域名的历史和信任度是没办法完全传递的。

9.3　多个域名的处理

多个域名对应一个网站是常见现象。原因包括：

●　为保护公司品牌注册多个类型的域名，以及各个国家的地区域名。比如主域名是abc.com，公司还可以注册abc.net，abc.org，abc.co.uk，abc.sg，abc.com.cn等。

●　类似和错拼域名。为了不使用户混淆，也减少可能发生的骗局、名誉损害等，很多公司还会注册或购买与公司主域名类似或错拼的域名。如Google.com是主域名，还可能注册goolge.com，gooogle.com等。

●　闲置域名。很多做域名买卖的人手中有大量闲置域名，一些闲置域名还有用户直接输入网址访问。与其让闲置域名无法解析与访问，不如利用起来指向有内容的网站。

上面几种情况都属于合理使用多个域名。但有一种说法是对多域名的误解，那就是有的SEO和站长认为，多个域名直接解析到同一个网站，也就是说多个域名都可以访问，返回的是一模一样的网站，搜索引擎会给予多个网站排名。这是不会发生的。

将多个域名不做任何处理地解析到一个网站，最好的情况是搜索引擎只返回其中一个网站给予排名。如果运气不好，可能因为复制内容和疑似作弊，所有域名都被惩罚。

处理多个域名对应一个网站方法很简单，选择其中一个最好的域名当做主域名正常解析，其他所有域名全部做301转向到主域名。

检查goolge.com，gooogle.com这类域名的服务器头信息就可以看到，都是301转向到google.com:
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9.4　更换服务器

更换服务器也是网站经常遇到的问题。有不少站长询问更换服务器会不会影响网站排名。只要操作得当，网站转移到另一架服务器上，不会对排名有任何影响。除非你倒霉地把网站转移到了一个已经被搜索引擎惩罚的IP地址上。整架服务器IP被搜索引擎惩罚的概率非常低。

正确的服务器转移过程是：

●　做一个完整备份，包括数据库和所有程序、页面、图片文件，以防万一。

●　将DNS（域名服务器）TTL设置为很短，如几分钟。TTL控制DNS服务器的缓存时间，设置为很短时间，所有ISP及搜索引擎将随时查看DNS信息，而不是使用缓存中的IP地址。

●　注册新主机账号，上传文件。

●　确认所有文件在新服务器上一切运转正常后，更改域名服务器，将网站解析到新服务器IP地址，同时旧服务器上的网站保持运行。一些用户贡献内容的网站，可以考虑旧服务器上暂时关闭用户发布新内容，以防万一转移过程出现问题，可能会造成新发布的数据丢失。

●　在新服务器上检查日志文件，确认搜索引擎蜘蛛开始爬行新服务器上的页面后，说明转移已经完成。域名解析理论上最长需要三天时间，当然为保险起见，也可以再多等两三天，确保所有搜索引擎蜘蛛都知道网站已经转移到新的服务器和IP地址。

●　确认解析过程完成，旧服务器上已经没有任何用户及搜索引擎蜘蛛的访问后，旧服务器账号可以关闭，转移过程完成。

整个服务器转移过程中，网站一直是可以正常访问的，因而不会对爬行、收录、排名有任何影响。

9.5　用户行为影响排名

前面讨论过，SEO的根本原理在于提高网站内容相关性、权威性和实用性。其中的实用性指的就是用户行为，也就是说网站实用性越高，对用户越有用，用户表现出来的行为又会影响网站排名。

9.5.1　用户行为信息收集

有一个很明显的现象，所有主流搜索引擎都提供浏览器工具条，用户不必到搜索引擎网站进行搜索，只要在工具条中输入关键词，就可以直接来到搜索结果页面。所有搜索引擎都花大钱大力，希望成为浏览器的默认工具条提供者，比如给浏览器开发商搜索广告回扣，或者与电脑厂商达成协议，在出售的电脑上预装工具条。浏览器和电脑提供商与哪家搜索引擎达成合作，换用哪家搜索引擎工具条，都是搜索行业的新闻。

搜索引擎不遗余力地推广自己的工具条，其目的不仅仅在于提高自身的搜索市场占有率，另一个重要意义是搜集、记录用户搜索及访问网站的行为。只要浏览器工具条启用，用户搜索了哪些关键词，访问了哪些网站，在网站上访问了哪些页面，停留多少时间，搜索引擎都可以通过工具条进行数据统计。

当然，用户访问时的行为方式是一种噪声比较高、作弊可能性也比较大的数据。搜索引擎在使用这种数据作为排名因素时都会非常小心。Google工程师多次强调过，工具条数据基本上不会用于排名，但并没有排除这种可能性。

实际上大部分SEO专家认为，用户行为数据已经或多或少地被用在排名上，而且在未来几年用户行为所占的比重还会越来越高，SEO人员必须重视。

9.5.2　影响排名的用户行为

可以影响排名的用户行为如下。

1．网站流量和Alexa排名

这是最直接、误差也最大的因素。尤其是Alexa排名，由于样本分布不均匀，又容易作弊，与网站真实流量往往相差很大。不过网站总体流量毕竟在一定程度上说明网站的受欢迎程度。

2．点击率

网站页面在搜索结果中被点击的比例。虽然点击率主要是由排名先后决定的，但是由于网站的知名度、用户体验、标题写作等方面的差别，有的网页也可能排名靠后，却有比较高的点击率。所有搜索引擎都记录搜索结果的点击率，发现某些页面有超出所在排名位置应该有的平均点击率，可能认为这些页面对用户更有用，因而给予更高排名。

这也就是所谓的“点击器”对网站排名有时有效果的原因，尤其是对百度。不过使用过点击器的很多人会发现，通过模拟点击提高排名效果并不持久，说明点击率很可能是排名因素之一，但搜索引擎也有防范措施。

3．网站黏度

弹出率、访问时间、访问页面数这些反映网站黏度的指标，也都可以被工具条记录。弹出率越低，停留时间越长，访问页面数越多，说明网站用户体验越好，可能对排名有正面影响。

4．用户特征

不管是新用户还是老用户，一个用户多次返回访问同一个网站，说明这个网站有用处，应该给予更好的排名。比如用户本身是哪个领域的专家，他也可能对所访问网站的排名有影响。

5．重复搜索以及相应的点击

用户第一次搜索，点击一个网站之后，可能没有找到有用的答案。单击“返回”按钮再次来到搜索引擎搜索结果页面，点击另一个网站，才找到对自己有帮助的结果。这种行为模式可能影响这两个网站的排名。

6．品牌名称搜索

如果某个品牌名称或域名本身被很多用户搜索，这个品牌的官方网站就很可能是用户在寻找的网站，排名可能相应提高。比如在SEO领域，“点石互动”具有品牌效应。虽然搜索“SEO”时点石网站排名不在第一，但是有很多人直接搜索“点石”或“点石互动”，也会对点石网站排名有影响。我们可以看到，“点石互动”首页标题中完全没有出现“SEO”这个词，但搜索“SEO”时排名一直不错。

7．社会媒体网站

社会化媒体网站出现页面的链接或网站名称，也可能影响网站排名。这一点下面再比较详细地探讨。

9.5.3　回归用户体验

我们可以想象这样一个场景，一个用户自身拥有SEO网站，订阅大量SEO博客，这一点搜索引擎可以通过流量统计服务和RSS阅读器判断。这个至少对SEO比较关注、很可能是SEO专家的用户，在搜索引擎搜索“SEO”点击第一个结果后10秒钟就按返回按钮重新来到搜索结果页面，点击了第三个结果，在这个网站上访问了10个页面，停留了30分钟，然后每过几天，这个用户都会再访问排在第三名的网站，并停留较长时间，访问多个页面。这样一种行为模式如果多次重复，对原本排在第三位的网站很可能有正面影响。

除了工具条外，主流搜索引擎还开发了很多其他服务，都能收集用户访问数据，比如百度、Google、雅虎等都提供网站流量统计服务、搜索广告联盟等。搜索引擎之所以免费提供这些服务，肯定不是一无所图，他们从中得到的数据既可以用来了解互联网整体趋势，也可以用来了解用户行为方式。

在这个意义上，要做好SEO，还是要回归根本，那就是提供好的用户体验，提高用户忠诚度，给用户提供好的服务。这既是做网站的基本，也是SEO的未来。

9.6　域名与SEO

域名是互联网公司以及个人站长最重要的无形资产之一。所有网站内容、流量都与特定域名相联系。一个好的域名对SEO及网站运营都有一定的影响。

9.6.1　域名后缀

SEO行业曾经流行这样一种观点：.edu和.gov等不能随便注册的域名天生有更高的权重。.edu只有美国大学等教育机构才能注册，.gov只有政府部门才能注册。注册限制决定了这些域名很少能被用来做垃圾网站，因而搜索引擎给予排名优势。还有人认为.org域名比.com域名更有排名优势。

这种说法有一定道理，但并不准确。.edu.gov的权重和排名优势并不是天生的，而是由于这种域名上的内容往往质量确实比较高。而.org域名比.com域名更有SEO优势，则没有什么确实根据。

还有人认为.info域名权重比其他域名低，这也没什么根据。我们在搜索结果中很少看到.info域名，只是因为用.info域名认真做站的公司和站长本来就很少。

SEO行业公认.edu、.gov网站是最好的外部链接资源，其原因也就在于这些网站通常质量比较高，权重比较高，但是这些权重并不是天生的。

所以域名后缀的选择并不是很重要，在可能的情况下还是以.com为最好，因为这是大部分用户最习惯的域名，如果不提是哪种域名，用户都会认为是.com域名。

9.6.2　域名年龄

域名注册越早，对排名越有利。正因为如此，购买老域名是SEO行业的常见做法。如果你有一个20世纪90年代就注册了的域名，这绝对是个宝，做绝大部分关键词相对新域名都有很大优势。注册一些不错的域名然后养起来，放上一些简单页面，过几年有了更充实的内容、更好的计划，再正式做网站，是一个不错的选择。

9.6.3　域名第一次被收录时间

除了域名注册日期以外，域名上的内容第一次被搜索引擎收录的时间也很重要。有的老域名注册以后没有解析，所以没有被搜索引擎收录任何内容，其年龄优势就比不上很早就被收录内容的域名。

虽然我们并不能查询到特定域名到底什么时候开始被搜索引擎收录，但可以使用前面竞争对手调查部分介绍的互联网档案馆查询网站历史内容。互联网档案馆中第一次出现域名内容与搜索引擎第一次收录的时间未必完全一样，但是有重要的参考作用。

9.6.4　域名续费时间

Google在2003年12月申请的一份名为“基于历史数据的信息检索”的专利中提到，域名续费时间可以作为排名的因素之一。其逻辑在于，续费时间长，说明站长对网站认真，不太可能把域名用来做垃圾网站。通常做垃圾网站的黑帽SEO只会注册域名一年，看看效果如何，带不来流量或被惩罚，域名也就放弃了。

当然，专利中提到的内容是否真实地运用在排名算法中，谁也不知道。但真正认真的公司和站长，把域名多续费几年也没有任何损失。当年Google的这份专利刚被发现时，站长世界的创始人Brett Tabke马上把webmasterworld.com域名续费了十年，可谓对SEO的嗅觉非常敏感，也为其他SEO做了一个很好的提示。

9.6.5　域名包含关键词

这一点主要适用于英文网站。

域名中包含目标关键词，是目前搜索引擎排名的一个比较重要的因素。原因有两方面：一是域名中的关键词本身就给予了排名权重，二是很多网站转载文章时留的链接就是原文URL，如果域名中包含关键词，那么相当于链接锚文字中就包含了关键词。前面提到过，锚文字是页面排名的重要因素之一。

9.6.6　连词符使用

四五年前，曾经很流行在域名中使用连词符，甚至多个连词符。前面提到，域名中包含关键词对SEO有些好处，但是这种好的域名一般早就被注册过了，很多SEO就转而注册用连词符把关键词分开的域名。比如k1k2.com（k1和k2是关键词）早就被注册了，站长转而注册k1-k2-k3.com。

现在不建议注册这种使用连词符、包含关键词的域名。因为特殊原因包含一个连词符，问题不大，包含两三个，则可能弊大于利。第一，连词符给用户的印象不好，很容易让人联想到垃圾甚至骗局网站。我们很少看到大公司大网站使用带连词符的域名。第二，搜索引擎对域名中包含多个连词符也变得比较敏感。虽然不至于直接惩罚，但很可能使网站的可疑度又增加了一点。

9.6.7　品牌优先

在域名中包含关键词，其实是仅仅考虑了SEO因素，而没有站在更高的视野。我们可以看到一个规律，真正的大品牌都不含有行业关键词。比如英文搜索引擎领域最大的品牌是Google，中文搜索引擎是百度。“Google”、“百度”这两个词都与“搜索引擎”毫无字面关系。最大的搜索引擎并不是searchengine.com。最大的英文网上书店是amazon.com，而不是books.com。最大的中文网上书店是dangdang.com，“dangdang”或“当当”与“书”也没有任何关系。

在某种意义上说，品牌名称与行业或产品名称相距越远反倒越好。

互联网公司还有一个明显的现象，大品牌很多是硬造出来的词，品牌名称诞生之前就不是一个词，更不要说是关键词了。Google，Youtube，Twitter，Facebook，等等。

而品牌名称一旦确定，域名也就随之确定。所以如果你想创造一个真正的大品牌，域名中反倒不要包含关键词。

9.6.8　域名长短

要想在域名中包含目标关键词，往往就得使用比较长的域名。在很多情况下，长域名所带来的SEO优势，远远比不过带来的品牌和用户体验方面的弊端。所以在可能的情况下，域名越短越好，不必为了包含关键词而使用一个超长的域名。

关键词与品牌相比较，永远是品牌优先，用户易用性优先。短域名易记、易写、易传播，由此带来的好处通常会超过域名中含有关键词的好处。当然，又包含关键词又短，那是再好不过了。

9.6.9　域名买卖历史

域名注册以后是否曾经转手？域名主人是否与垃圾网站有关联？这对域名权重也有一定的影响。所以在买二手域名时，应该注意查看一下域名曾经转手多少次，主人是谁，互联网图书馆中收录的内容是什么，有没有与敏感内容相关联。如色情，赌博，药品买卖等这些领域，经常作弊泛滥。

9.6.10　匿名注册信息

为了逃避搜索引擎检查域名注册人信息、转手历史，有的人使用匿名注册信息。这是一柄双刃剑。虽然搜索引擎无法从域名注册信息判断这是谁的网站，但是也很可能在可疑分数上增加了一分。一个正常认真的网站，最好还是使用真实注册信息。

9.6.11　域名权重

域名权重是一个很宽泛的概念，与域名年龄、内容原创度、网站规模、外部链接数量质量都有关系。权重高的域名往往做任何关键词都能很快看到效果，无往而不利，如英文维基百科。连很多普通用户都注意到，不管搜索什么关键词，几乎总能看到维基百科条目排在第一页。当然，要达到这样的权重，就不是单单SEO所能做到的了。

9.7　主机与SEO

所有的网站都依附于服务器硬件。服务器（或者说主机）性能也会影响SEO效果。

9.7.1　IP及整个服务器惩罚

一个IP地址或整个服务器被搜索引擎惩罚是很少见的情况，除非这个IP地址上的大部分网站都因为作弊被惩罚，这种情况下没有作弊的网站才可能受连累。不过使用虚拟主机时，同一架服务器刚好碰上大部分网站都作弊的可能性非常低。通常黑帽站长租用整台服务器，把自己的作弊网站都放在同一架服务器上，才会发生整个IP和服务器被连锅端的事情。

使用虚拟主机并不是必然比租用整台服务器效果差，网络上大部分网站都是使用虚拟主机的。搜索引擎并不歧视虚拟主机用户。

9.7.2　服务器设置

有的主机设置有问题，整个服务器都禁止搜索引擎爬行，普通用户访问网站时则没有问题。还有的服务器404错误信息设置不正确，页面不存在时，用户看到的是404错误信息，但返回的服务器头信息却是200，这样会使搜索引擎认为存在很多复制内容。SEO人员需要检查日志文件，确保搜索引擎蜘蛛能够顺利爬行，并且返回正确的头信息。

9.7.3　稳定性

服务器三天两头死机，必然会影响搜索引擎爬行和收录。轻者不能及时更新页面内容，抓取新页面，重者搜索引擎会认为网站已经关闭，或者爬行频率大大降低。好在主机稳定性如何是非常直观的，经常打不开网站的站长最好及时换其他主机服务商。

9.7.4　主机速度

除了影响网站用户体验和转化率，主机速度也严重影响网站收录。对一个给定网站来说，在搜索引擎眼中有一个固定的权重，搜索引擎会分配一个与权重匹配的相对固定的爬行总时间。网站权重越高，分配的总爬行时间越长。如果网站速度比较慢，搜索引擎抓取一个页面就需要更长时间，这样就会影响总收录页面数。

这对小网站还问题不大，对大中型网站来说，页面调用时间长，抓取占用时间就长，必然影响整个网站所能收录的页面数量。而对大中型网站来说，提高页面收录率是SEO的最重要工作之一。在这个意义上，主机速度直接影响SEO效果。

除了影响网站收录，页面打开速度也是影响Google排名的直接因素之一。2009年Google反垃圾组带头人Matt Cutts特意提醒SEO人员，Google很有可能在2010年把页面速度作为排名因素之一。2010年4月，Google公开宣布速度正式成为排名因素，而且已经试用了几个月了。普通用户和SEO人员并没有注意到这个变化，因为只影响很小一部分搜索结果，速度只是很小的一个因素，权重及相关性还是最重要的。

百度是否考虑页面速度并不明朗，只是声明需要非常谨慎，但显著影响到用户体验的广泛要素，最终都会被搜索引擎谨慎地尝试和使用。

9.7.5　URL重写支持

现在的网站都使用的是CMS系统，数据库驱动，所以将动态URL重写为静态是SEO必不可少的工作。URL重写需要主机支持。有一部分站长对虚拟主机有误解，认为虚拟主机不支持URL重写。其实虚拟主机可以完美支持URL重写。如果你使用的主机不支持，这只是主机提供商没有安装相应模块而已，并不是说虚拟主机就不能支持。

要支持URL重写，LAMP(Linux+Apache+MySQL+PHP)主机需要安装mod_rewrite模块，Windows主机可以使用ISAPI Rewrite等模块。

9.8　多语种内容

随着外贸行业不断发展，发布多语种网站内容也越来越常见。很多国内企业把外文网站当做重要的营销渠道。不同语种的网站在SEO原则上是相同的，熟练掌握中文SEO，也可以把同样的手法用在其他语种的网站上。

不同语种内容不会造成复制内容，哪怕同样的文章从中文翻译成英文、法文、日文，这些不同语种页面对搜索引擎来说也是不同的内容。

要注意的是，尽量不要在一个页面中混合不同语言。有的网站把英文内容紧接着放在中文内容下面，这样不能达到最好效果。应该把不同语种内容完全分开，中文页面就是中文页面，英文页面就是纯英文页面，不然搜索引擎在判断页面语种时会混淆。

9.8.1　多语种页面处理

不同语种的页面在网站上可以有三种处理方式。

（1）不同语言网站完全独立，放在不同的国家域名上。如中文版就放在abc.com..cn，美式英文版放在abc.com，日文版放在abc.co.jp，英式英文版放在abc.co.uk。这样做的好处是用户及搜索引擎都能轻易分辨语种和地理位置。不同语种的页面写作、内容安排上也都可以自由发挥。不同国家域名的网站可以放在相应国家的主机上，有助于关键词排名的地理定位。

缺点是这些网站完全独立，在推广上需要花更多精力，需要同时优化和推广多个网站。

（2）不同语种网站放在主域名的子域名上。如中文版本作为主网站，放在abc.com，英文版本放在en.abc.com，法文版放在fr.abc.com。这样做的好处是子域名多少可以继承一点主域名的权重。如果主域名已经存在较长时间，有比较高的权重，对多个子域名的优化排名都有好处。用户和搜索引擎也可以轻易分辨出这些子域名是不同语言版本。不同子域名也可以放在相应国家的主机上。

缺点和使用不同国家域名一样，不同子域名在搜索引擎眼里基本上是不同的网站，也需要同时优化推广多个网站。

（3）不同语种网站放在主域名的二级目录下。如中文版主域名为abc.com，英文版放在abc.com/en/下面，法文版放在abc.com/fr/下面。这样做的优点是二级目录完全继承主域名权重，在搜索引擎眼里，不同语言版本实际上是一个网站。如果你已经有一个权重相当高的主域名，在二级目录下推广其他语种页面就容易得多。

缺点是用户和搜索引擎都可能对网站语种产生一定混淆，而且不同二级目录很难放在不同国家的主机上，技术上实现起来比较困难，这对关键词地理定位很不利。

9.8.2　当地语言习惯与SEO

多语种网站运营推广还需要熟悉当地语言和文化。如果只是简单地把中文版直译成外文，很可能看不到预期中的效果，处理不当还可能有反效果。

不同国家的购买习惯、文化、网站浏览习惯对网站转化的影响已经超出本书范围，就不去仔细讨论了。单纯从SEO角度出发，也需要考虑到语言、文化方面的不同，而这种不同对一个外语只是第二语种的人来说，要精确掌握并不容易。比如同样是英语，美式英语和英式英语就有不少区别。我们都知道很多单词美式和英式英文拼法不同，如颜色这个词，美式英文拼为color，英式则拼为colour。所有SEO的效果都体现在文字上，在进行关键词研究和网站内容的撰写上，都必须顾及到拼写的差异。

更不易掌握的是很多在中文中相同的事物，在英式和美式英文中是两个不同的词。如手电筒，美式英文称为flashlight，而英式英文称为torch。

反过来也一样，以英文为母语的人，做中文网站也不一定能选对关键词。我在一本翻译得很不错的SEO书中看到作者把Anchor Text翻译为“锚定文字”，其实在中文SEO和互联网行业，大家都称为“锚文字”。显然作者把Anchor这个词的原本机械行业中译法搬到SEO行业来了。如果这是一个美国SEO公司做的中文网站，选定的关键词与真正中文使用者的习惯用法相差就很大了。

简繁体中文也有类似情况。大陆把SEO翻译为“搜索引擎优化”，中国台湾称为“搜寻引擎最佳化”，大陆称为“网络营销”，中国台湾称为“网路行销”，大陆说“服务器”，中国台湾说“伺服器”。大陆称为“奔驰”的车，新加坡称为“马赛地”……

另外一个需要注意的是外部链接。不同语种的网站，最好建设相同语种的外部链接。经常看到有朋友问，自己做的英文网站建立的外部链接来自中文网站是否有效？这样的链接效果是有，但没有同样来自英文网站的外部链接好。

9.9　地理定位

很多做英文SEO的人经常会遇到这样的状况：SEO人员在自己的电脑上搜索关键词排名不错，但客户在美国或欧洲搜索同样的关键词，排名却很差，甚至找不到。一般来说这就是地理定位（Geo-targeting）在起作用。

9.9.1　什么是地理定位

地理定位指的是搜索引擎根据用户所在位置及关键词本身的地理位置特性，返同不同结果。地理定位是个人化搜索的表现形式之一。相对于个性化搜索中的用户搜索历史、网站浏览历史等无法控制的因素，地理定位的影响因素中有一些站长可以自己控制或产生一些影响，所以单独拿出来进行比较详细的讨论。

地理定位在国际化的搜索引擎，如Google、雅虎、必应等表现得非常明显，不同国家的人搜索同一个词，看到的结果往往很不相同。

在同一个国家内，不同省份之间也经常会有地理定位的表现。如百度搜索的地理定位至少可以精确到省级。在百度搜索“SEO”，星箭的博客（www.starow.net）就表现出明显地理定位特征。根据4月20号左右做的一个小调查（http://www.zaccode.com/space-2487-do-blog-id-3402.html），3位北京用户搜索“SEO”时，星箭的博客都是排在第3位，而其他12位不在北京的用户搜索，星箭的博客都是排在第8位或第9位。显然，星箭的博客被百度认为带有北京地理特征，与事实相符。

9.9.2　地理定位的表现形式

地理定位有几种表现形式。

第一种最明显直观，搜索词中包含有地名，如“北京租车”和“上海租车”两个关键词，返回的结果肯定不同。虽然结果中的一些页面有可能是同一个公司的。

第二种是搜索引擎根据用户所在的地理位置以及用户账号中填写的住址等信息，返回不同搜索结果。比如北京的用户和上海的用户同样搜索“租车公司”，得到的结果通常也不一样。北京用户看到的结果以北京服务提供商为主，上海用户则看到上海服务商为主。英文网站也同样如此。在美国搜索“银行”和在新加坡或英国搜索“银行”看到的结果都不相同，虽然都是在google.com上搜索，但返回结果会偏重于用户所在国家的银行信息。

第三种表现形式是，用户使用同一个搜索引擎在不同国家的版本也会看到不同的信息。比如在google.com和google.com.sg和google.co.uk搜索同样的关键词，得到的结果也往往不相同。

做外文网站，更需要理解和关注地理定位效应。很多文字在不同国家使用，甚至是多个国家的官方语言。比如英文在英国、美国、加拿大、澳大利亚、新加坡都是官方语言。法文、西班牙文等也都有多个国家使用。不同国家的人使用相同的搜索引擎，搜索相同的关键词得到的结果可能有天壤之别。SEO人员必须首先清楚自己的目标用户群在哪个国家，再通过下面提到的几个因素尽量影响自己网站在目标国家的排名，而不是自己所看到的排名。一个中国站长做英文网站，自己看到的排名再好，英美国家的人看不到排名也没有任何效果。

9.9.3　地理定位的影响因素

影响地理定位的主要因素如下。

1．国家域名

不同国家有自己的国家域名。如果目标用户群限定在某个特定国家，那么网站最好就使用那个国家的域名。如针对英国的网站就使用.co.uk域名，针对新加坡的就使用.com.sg域名，针对国内用户的中文网站就使用.com..cn或.cn域名。具有国家后缀的域名是影响搜索结果地理定位的最重要因素。

2．主机IP地址

网站服务器最好放在目标用户群所在的国家。目标用户在英国就把主机放在英国，针对美国就把主机放在美国。

主机IP地址比国家域名作用小一点，但也可以辅助地理定位。比如.com域名在全世界通用，虽然本来是用于美国网站的。在同样使用.com域名的情况下，主机IP就成了判断网站地理属性的重要因素。.com域名本身几乎很少能代表网站的地理属性。

3．本地商户登录

国际化的搜索引擎大多提供本地商户登录，在前面的地图搜索部分已经有所介绍。登录相应国家的本地商户信息，也是让搜索引擎判断网站地理属性的比较强的信号之一。

4．网管工具设置

Google网管工具允许站长设置网站的地理位置。

5．联系地址及域名注册地址

网站页面上显示的公司联系地址、电话、区号、邮政编码及域名注册信息中显示的联系地址，都可以帮助搜索引擎判断网站与哪个地区相联系。所以在网站上的“联系我们”等页面上，应该清楚写明完整的联系地址，电话应该包括国家及地区区号。

6．本地网站链接

来自其他有地理属性网站的链接，也有助于自己网站的地理定位。尤其是一些具有鲜明地域特色的网上黄页、分类广告、生活资讯社区、本地商业组织、政府部门等类网站，都有着很明显的地理特征。来自这些网站的链接有助于提高网站地理定位排名。

7．页面语言

不同语言对网站的地理属性当然也有直接影响，比如中文往往显示目标用户是中国（但也不是百分之百）。有一些文字在多个国家使用，就需要有不同国家的语言特征，比如不同的拼法，同一件事情的不同称呼，都多少影响网站的地理定位信息。

9.10　社会化媒体的影响

社会化媒体网站是近几年互联网上最大的亮点。甚至有人说，在社会化媒体网站上搜索就快要取代在搜索引擎上搜索了，因为越来越多的人整天泡在社会化媒体网站上。这些用户的互动，亲戚朋友，喜怒哀乐，日常需求都被拴在了社会化媒体网站上。

社会化媒体是否能取代搜索引擎成为最主流的互联网商业应用还不好说，但不可否认的是，社会化媒体网站确实是当前互联网上最大的热门。数一数主流社会化网站，Facebook，Youtube，Twitter，维基百科，Digg，美味书签等，个个大名鼎鼎，流量和用户数巨大。全世界流量最大的10个网站中就有4个是社会化媒体网站。主要社会化媒体网站都有国内克隆版本。

社会化媒体网站已经影响互联网用户，尤其是新一代用户的生活方式和网站浏览方式，也不可避免地对网络营销及SEO产生不小影响。社会化媒体营销本身就是一种网络营销方式，近年来受到越来越多人的重视。

社会媒体营销所能带来的流量、关注度，经常具有爆发性，能迅速使品牌和产品信息在网上流传。可惜的是，到目前为止，社会化媒体营销有点叫好不叫座的味道，有流量有口碑，却不容易带来订单。从我自己的和所了解的其他一些网站所做的社会化媒体营销尝试看，转化率非常低。当然，这很可能是目前大家都还不完全了解社会化媒体营销的规律所导致的，还需要网络营销界不断探索。

总体上来说，社会化媒体营销值得大家关注，有时间和精力的网站也不妨进行尝试。

社会化媒体对SEO有一定的影响，甚至可以说这两者有不小程度的交叉。最欢迎社会化网络的人士常常有SEO背景。

社会化网络对SEO的主要影响表现在几个方面。

9.10.1　带来链接

社会化媒体网站上的活动产生在自己网站之外，对页面本身的优化没有影响，对SEO最重要的外部链接建设可能产生重大影响。

大部分社会化媒体网站是用户贡献内容，可以自由留下网址，但对SEO人员来说，带来链接并不是发帖子留下网址这么简单。绝大部分用户能留下网址的地方都已经做了处理，留下的网址并不能成为普通意义上的链接。

比如Facebook上的很多内容需要用户登录才能看到，搜索引擎根本看不到用户写的东西，更不要说链接了。有的网站对链接审查十分严格，比如百度百科、百度知道。WebmasterWorld.com完全不允许留任何链接，连网站的名字都不能提。点石互动对没有绝对必要的链接也一律删除。绝大部分搜索引擎能收录、用户又能留网址的地方或者导出链接使用脚本转向，或者做了NoFollow处理。也有的网站使用短URL服务，把用户留下的链接转换成短URL，然后转向到目标网站。

可以说凡是用户能轻易留下网址的地方，社会化媒体网站都已经做了预防，不会让SEO留下正常链接。所以使用社会化媒体网站建设外部链接是间接的，需要在社会化媒体上让其他用户关注你的品牌、产品或话题，然后用户在自己的网站、博客上再次讨论和提到你的网站，从而带来链接。

正因为有了这样一个多余却必要的步骤，在社会化媒体网站上的普通互动很难带来链接。只有那些成为热门话题，比如上了Digg首页或在Twitter上被转发成千上万次，在论坛被热烈讨论的话题，才能带来大量流量及可贵的外部链接。通过这种方式带来的外部链接优势明显，非常自然，完全是用户主动贡献的，完全是单向链接，其中不乏高权重域名的链接。

9.10.2　互动及口碑传播

在社会化媒体网站上进行营销，最重要的是与其他用户互动，建立品牌知名度，有助于口碑传播。积累几个强有力的、有众多追随者的社会媒体网站账号，当网站有什么新鲜话题和产品时，一个微博或一句话帖子都能迅速传达到成千上万人，其中不乏在网上有影响力的人士，也不乏自己管理网站、博客的人士，他们的二次推动能使你的信息迅速传播开来。通过这种方式，你的文章和链接会出现在更多网站上，你的网站会有更多人讨论。由此带来的影响很难精确统计，长远来看却能影响排名和SEO效果。

9.10.3　新形式的链接流动成为排名信号

前面说过，留在社会化媒体网站上的链接，大多不是搜索引擎直接用来计算权重的正常链接。但是社会媒体网站用户数巨大，留下的链接数量也很惊人，俨然已经形成新形式的链接和权重流动模式。

普通网站很少会主动链接到其他网站。博客出现后多少改变了这种状况，博主一般还是很愿意链接到其他资源。随着SEO观念的普及，现在博客也惜链如金了。甚至有这样的趋势，原来积极写博客的人，近两年都不更新博客了，博客上的推荐和链接流动大大减少。原来写博客的人，现在反而更频繁地到微博和社交网站上推荐网址。以前提到某人时是链接到他的博客地址，现在提到某人时都改成链接到他的微博账号了。

大家可以想想，现在还能在什么普通网站上见到非交换的导出链接到其他网站？连主流门户转载文章都不给原出处任何链接了。再到Twitter，Facebook上看看，导出链接四处都是。社会化媒体网站上的链接、点击、用户流动已经是网上最活跃的一部分。

社会化媒体网站上的巨量链接流动，必然会被搜索引擎检测到，并且不太可能无动于衷。前面也讨论过，搜索引擎排名的目标是相关性、权威性和实用性。社会化媒体网站用户贴出来的链接就是实用性的一种表现形式。虽然这些链接噪声很高，不太可能像普通链接那样传递权重，但是很可能已经成为或将会成为新的排名信号，成为普通链接之外的辅助方式。

9.10.4　网络名誉管理

很多社会化媒体网站本身权重极高，网站上的页面排名能力也很强。这就使社会媒体营销成为网上名誉管理的有效方式，这一点在后面的SEO与品牌部分再详细探讨。

9.11　避免过度优化

过度优化这个概念有点悖论的意味。所谓“过度优化”，其实已经是错误优化，或者说不优化。所以严格来说不存在过度优化。但是为了讨论方便，我们也没必要咬文嚼字，还是使用“过度优化”这个用语。

SEO人员应该了解网站上及网站外有哪些地方可以优化，应该怎样优化，同时也应该了解，当所有能优化的地方都被做到极致时，就可能产生负面效果，必须掌握一个度和平衡的问题。

如果一个网站具备下面一些特征，就可能被搜索引擎认为是过度优化，因而有被惩罚和降权的可能。

●　前面讨论的页面上可以针对关键词优化的地方，比如标题标签，H标签，关键词和描述标签，黑体、斜体，内部链接锚文字，图片，ALT属性，页面第一段文字，正文内容，URL，页面最后一段文字，这些应该突出关键词的地方都放上了关键词。

●　我们都知道外部链接锚文字非常重要，所以外部链接锚文字都使用目标关键词。

●　我们也知道来自高权重、高PR网站的链接很重要，所以想方设法获得的链接都来自高权重网站。

●　外部链接的锚文字与页面标题、H1标签高度吻合。

●　外部链接很重要，所以SEO人员突击建设链接，短时间内外部链接快速增长。

当你把上面这些应该优化的地方都优化之后，就离过度优化的门槛不远了。如果你的网站在内容质量和用户体验方面确实在同行业网站中出类拔萃，那么问题应该不大。但如果内容水平普通，甚至大部分内容是转载甚至抄袭的，只有SEO做得突出，那么过度优化就很可能是导致惩罚的最后一根稻草。

过度优化所导致的惩罚既可能是特定关键词排名下降，也可能是网站整体排名全部下降。如果你的网站排名下降很多，又找不到硬伤，过度优化就很可能是原因之一。

解决的方法就是“去优化”。网页上的标题、H标签、链接锚文字等地方多一些变化，稀释关键词，使整个网站优化程度降到被惩罚的门槛之下。

网站内部优化就算做到极致，所能获得的排名分数也是有限的。而外部链接只要自然成长，潜力却是无限的。所以建议大家在做内部优化时，宁可欠缺一点，也不要全部做到极致。外部链接方面可以尽情发挥。把时间、精力放在创造高质量内容和吸引多种多样的链接上，比把时间花在页面细节上要有效得多，也安全得多。

9.12　SEO与品牌

在大部分情况下，SEO的目标是带来搜索流量和直接销售。同时，SEO对企业品牌建设也起到一定的作用。

9.12.1　排名第一就是品牌

普通用户往往认为搜索行业主要关键词时，排在第一页的网站是比较可靠的品牌和服务商，如果能排在第一位，就更被认为是可以被信赖的。当然这个假设并不是百分之百正确，不过现实如此，互联网用户确实有这种倾向。一些被误导的例子反倒更能证明这一点。前几天刚刚看到报道，一个用户搜索“机票”，看到排在第一位的网站后，没有任何怀疑就认为那应该是航空公司的官方网站，直接付钱订票，结果被骗，排在第一位的是一个假冒的骗子网站。

主要行业关键词流量不一定很大，排在前面的品牌价值很高。用户搜索行业主要关键词时，哪个网站排在第一，就会被很多人下意识地认为是最好的品牌。这与流量没有关系，用户无论是否点击，是否真正访问你的网站，只要看到在搜索结果页面中你的网站排在第一，都会造成这种印象。

我在新加坡的主业是提供服务器和虚拟主机服务，相关关键词数年来一直在Google排名第一。收到过来自本地银行的询问，要把银行的数据库放在我们的服务器上。还有用户在沟通时告诉我们他是律师，如果我们想上市他可以帮忙。对他们来说主要关键词排在第一位，就意味着是个大公司，是个著名品牌，虽然这往往不一定是正确的——我们只是个小作坊。

用户搜索公司品牌时，真正的官方网站排在第一是必需的，应该不惜任何代价做到。幸运的是，这往往并不困难。

9.12.2　传统品牌建设与SEO结合

公司名称、口号、广告语等品牌元素应该与SEO完美配合。也就是说搜索特定的公司名称、口号、广告语时，公司官方网站必须排名第一，不仅加强品牌，也可以避免造成不必要的误导。欧美大公司对这一点都很看重。举个简单的最新例子，电影“2012”推出后，在Google搜索“2012”排在第一的就是这部电影的官方网站，如图9-6所示。
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图9-6　在Google搜索“2012”

国内很多企业在这方面认识不足，搜索特定产品牌子、广告语，公司或产品官方网站完全找不到。

9.12.3　网上危机公关

网络名誉管理也是SEO可以发挥作用的地方。网络危机公关和名誉管理是近两年非常热门的话题。网络上的危机事件常常起源于论坛，爆发于搜索引擎，所以搜索引擎、SEO与网络危机公关有着天然的联系。从事SEO的人现在都意识到控制负面新闻、进行名誉管理及危机处理是SEO的强项之一。

利用SEO进行网络危机公关，原理很简单：搜索自己品牌或公司名称出现负面新闻、评论时，把自己控制的网站页面通过SEO做到前面，把负面新闻挤出前两页或前三页。但执行起来却不简单。

要想有效压制负面新闻，通常需要占领前两页到前三页的搜索引擎结果。这20～30个网页靠自己的网站很难实现，无法快速反应。当网络危机和负面新闻出现时，建设30个网站进行SEO，等这些域名有了权威度，排名上去时，新闻事件早已成昨日黄花。

利用企业官方网站也很难。同一个网站上的不同页面通常不会多次出现在搜索结果前面，能出现两次就算不错了。Google甚至对同一个主域名下的二级域名也这样处理。对百度来说，一个域名下建多个二级域名，目前还可以实现多个排名，但是往往有作弊之嫌，很可能得不偿失。

所以靠自己的网站做网络危机公关不是一个有效的方法。动用公关部门，联系论坛、博客删帖也不一定能达到效果。能联系几十个大的论坛删帖，但很难联系几千、几万个转载的小论坛，删不胜删。

仔细观察一下搜索引擎返回的负面信息就会发现，大部分这类新闻或评论来自于已经有权威度的论坛、新闻门户、书签网站、博客等地方。这也是运用SEO进行网络危机公关与社会化媒体网站有紧密联系的原因，因为排在前面的有很多是社会化媒体网站上的负面消息。

要把这些负面新闻挤出前两页，最好的方法就是在这些已经排到前面的论坛、博客、新闻门户、书签、视频等网站上发表正面帖子或正面新闻。比如你看到一篇负面新闻来自某书签网站，就在这同一个书签网站上提交一个正面消息网页。排在前面的其他论坛、博客、新闻门户等也同样处理。当然，除了已经排到前面的网站，到更多网站发帖效果更好、更快。

你所提交或发表的内容，与那些已经有好的排名的负面新闻具有同样的域名权重（来自同一个域名），排名能力不会输给那些负面新闻，你的正面信息已经有50％左右的机会超过负面消息。唯一的区别只是你发表的内容可能时间要晚一点。这时可以再进一步，给这些你提交或发表的正面内容造几个外部链接。不需要很多，几个链接就足以使这些正面新闻页面权重超过那些负面新闻，因为很少有发表负面评论的人还给自己的评论造外部链接。

这样，你的正面信息具有同样的域名权重、同样的相关性及更多的外部链接，足以把负面信息挤出前两页或前三页。

如果这些负面信息页面竟然还有很多外部链接，这说明你碰到的是个行家，不是普通消费者在发牢骚，或者发牢骚的是位权威人士，内容被更多人转载和链接，那么你需要更高级的策略，做更多弥补工作。

在没有危机事件发生时，企业也应该尽量在常见社会化媒体网站建立账号，发布企业信息。用户搜索与企业有关的品牌名称时，如果返回的主要是企业控制下的社会化媒体网站内容，就对日常推广和危机控管都做好了准备。

做好网上名誉管理还要有敏锐的网上信息搜索能力，在负面新闻刚出现时就能发现并及时处理。在这方面Google Alerts是一个非常好用的工具。用户在Google Alerts设定要监测的关键词，通常是公司名、品牌名、老板名字或者你自己的名字，一旦设定关键词出现在网络上，Google就会通知你。用户可以选择E-mail通知或者RSS订阅，可以选择监测博客、视频、新闻、普通网页，也可以这些同时监测。

虽然SEO是网络危机控管的有力手段，但毕竟不是治本的办法。即使不算马后炮，也只能算亡羊补牢。网络危机公关和名誉管理远远超出SEO的范围。危机和品牌管理要想做得最好，关键不在危机与品牌管理本身，而在于产品、服务的质量及售后支援。满足了客户需求，没有被愚弄、被欺骗、被激怒的用户，自然就没有负面评论，这才是根本。

9.13　针对不同搜索引擎的优化

经常有人在博客和论坛上问：Google和百度的优化有什么不同？简单说，针对不同搜索引擎的优化，原理相同，方法也相同，只是在一些细节上有不同而已。长远来说，不同搜索引擎的未来趋势是越来越相似，SEO人员应该更多地考虑搜索引擎的相似之处。

9.13.1　SEO原则不变

六七年前，SEO行业曾经有过这样的阶段，针对不同搜索引擎做不同的网站，使用不同的优化手法。比如针对Google做一个网站，迎合Google的口味，禁止雅虎、AltaVista等其他搜索引擎收录。再做另外一个网站去迎合AltaVista胃口，同样禁止Google和其他搜索引擎收录。现在已经没有人再这样做了。一方面是因为Google占市场份额的70％～80％，只要迎合Google就足以了。另外一方面也是因为Google、雅虎、微软，包括百度的排名算法越来越趋同，完全没有必要做不同的网站，使用不同的方法来优化。

从实践上来看，只要抓住SEO的根本原理，做好基础优化，一般来说在所有搜索引擎中排名都会不错。不同搜索引擎算法上的细微差别造成排名不同是正常的。但对一个真正优秀的网站来说，不会有天壤之别。

9.13.2　百度和Google的区别

作为了解内容，下面举几个Google和百度的不同之处。

在收录方面，Google很容易收录新网站和新页面，一两个质量不必很高的外部链接，就能让新网站收录。网站上有转载内容影响也不大。不过Google有沙盒效应，收录门槛很低，获得好的排名比较难。百度正相反，很多新网站要被百度收录是个难题，有时需要比较长的考核期。而一旦被收录，比较容易获得排名和流量。网站刚开始时的原创性对百度来说比较重要。

百度有比较大的首页优势，而Google对所有页面一视同仁，不管是首页还是内页。在搜索结果页面上，Google较多返回网站内页，而要想在百度上获得较好的排名，经常需要靠首页。这就可能影响网站架构及不同关键词在网站上的分布处理。

Google对外部链接很重视，对页面元素则没有那么敏感。我们经常可以看到排在第一页的页面，关键词在页面上出现一次的也有，出现十次的也有。Google对于关键词在页面上的出现次数、位置，看不出明显的、有规律的偏好。而查看排在前几十位的页面的外部链接，就能看出比较一致的趋势，排在前面的通常比排在后面的外部链接质量高，数量也多。

百度对外部链接的依赖性比较小，对页面本身的相关性却比较敏感。这种敏感既体现在，在正确的地方出现关键词有助于排名，也体现在关键词显得堆积时更容易引来惩罚。相比之下，Google既不会因为关键词出现次数多给予好的排名，也不会因为关键词出现次数多给予惩罚。

百度排名经常有大起大落。我接触的一些网站常常在优化后的某一个特定时间，很多关键词排名同时上升，流量也突然增长。而Google对网站的排名处理总是渐进式的，在几个月的时间内平稳增长，没有一个时间点上有爆发式增长。对网站的惩罚同样如此，百度上的排名可能在一夜之间全部消失，Google则较少出现这种情况，除非严重作弊。

百度对网站更新比较看重，持续有规律地增加内容往往可以有效地提高在百度的排名。Google对内容更新没有百度那么敏感。当然持续有新内容肯定是件好事，但很多网站几年没有任何更新，排名也不会下降。例外的是对一些有实效特点的网站，比如博客和新闻网站，Google也要求持续更新。

总的来说，上面这些不同并不是本质上的区别。SEO人员只要做好基本优化工作就可以了，不必拘泥于细节上的不同。

9.13.3　英文网站优化

这里说一下与不同搜索引擎优化相关的话题，英文网站的优化。常有站长问我怎么优化英文网站，与中文网站有什么区别。简单说，优化英文网站与优化中文网站没有本质区别，从关键词调查，到网站架构，再到页面优化，以及外部链接建设，整个过程和方法是一样的。

由于中文网站优化应该更关注百度，英文网站则自然以Google为目标，中英文网站优化的区别很大程度上就是百度和Google算法上的不同。大家可以上前一节和排名因素调查一章看到百度和Google给予排名因素的不同权重。

优化英文网站最重要的倒不是过多考虑SEO方面的不同，而是过英语关。语言不过关，可能从关键词研究阶段就错下去了。

做英文网站也应该考虑欧美用户的网站使用习惯。比如，欧美用户更习惯简洁的页面设计，中文门户那种满满的长长的、广告四处闪甚至四处飞的首页，搬到英文网站上一定不会受欢迎。英文用户点击链接习惯于在原窗口打开，很少有中文网站这样在新窗口打开页面。

英文网站建议放在美国或欧洲的服务器上。国内服务器有的在国外打开速度还不错，有的极慢，严重影响用户体验。

9.14　网站改版

这里所说的网站改版指的是网站主题没有变化，页面设计或网站架构做出比较大的改变。如果网站主题内容发生重大改变，把域名从一个行业换成另一个行业的内容，从SEO角度说，这不是网站改版，而是网站自杀。

首先应该明确，网站改版是万不得已时才做的变化，能不改最好不要改，尤其是网站结构。不过很多时候由于种种原因，如需要改进用户体验或公司发生了合并收购等变化，设计风格也需要变化，甚至有时候公司换了个老板，都可能不得不改版网站。

9.14.1　设计还是CMS系统改变

进行网站改版时，首先要确定网站只需要页面设计的改变，还是需要改用新的CMS系统。如果只是页面设计方面的改变，通常页面内容不会有什么大的变化。很多内容与表现分开的CMS系统，更换或修改模板，页面HTML代码几乎没有什么变化，页面视觉展现却可以完全不一样。这种情况对SEO几乎没有什么影响，可以放心进行。

如果需要新的CMS系统，就要小心计划和执行。像前面所说的，能不换尽量不换，如果必须要换，尽量做到网站URL命名系统不要更改。如果旧的CMS系统目录及文件名命名规则，使用URL重写模块，可以在更换CMS系统后还保持原来的URL结构。

9.14.2　不要改URL

不到万不得已，千万不要更改URL，否则对搜索引擎来说，新的URL就是新的页面。整站URL改变，几乎意味着这是一个新的网站，搜索引擎需要重新收录所有页面，重新计算排名。同时旧的URL还在搜索引擎数据库中，势必会造成复制内容、页面权重分布的混乱，网站排名及流量都会有一段混乱期。对大的网站来说，整个网站重新爬行抓取一遍可能需要几个月的时间。

如果实在没办法保留URL，那么尽量从旧URL做301转向到新URL。如果连301转向都不能做完整，至少也要挑选重要页面做301转向。这里所说的重要页面包括栏目首页、带来比较多搜索流量的内容页面、有比较多外部链接的页面。如果不能使用URL重写模块及正则表达式进行整站301转向，至少也要人工挑选出这些重要页面做301转向。

9.14.3　分步更改

网站改版时尽量不要同时更改导航系统。对主要导航系统的修改，往往会使网站上链接结构、页面权重的流动和分配产生重大改变，处理不好将会对网站新页面的收录造成影响。所以应该在网站CMS系统或URL系统修改完成几个月之后，收录已经恢复原有水平之后再修改导航系统。

同样，无论是页面设计改版，还是采用新的CMS或URL系统，不要同时修改网站内容，要确认网站收录没有问题之后，再优化页面内容。

对大的网站来说，无论怎样小心，重大改版经常不能保证顾及到所有URL，这时一个恰当的404页面就变得很重要了。404页面的设置请参考页面优化部分的说明。正确设置404页面，搜索引擎会自动把已经不存在的页面从数据库中清除，但需要一段时间。

网站改版经常是商业决定，不是SEO部门所能控制的。SEO人员必须参与到改版的计划过程中，提前认真规划，预想到所有可能的情况，尽量一次改版正确，避免改来改去。尤其是URL有变化时，搜索引擎对大量新出现的URL会很敏感，需要重新收录、计算权重，也很可能出现一段沙盒期。如果不能一次完成，多次更改很可能对网站产生重大负面影响。

9.15　Google Dance

Google Dance是SEO行业很有名但现在经常被误解的一个概念。

9.15.1　什么是Google Dance

Google Dance指的是2003年以前，Google每个月进行一次整个数据库和算法更新。在这个更新过程中，页面索引库加入新页面，删除旧页面，排名算法也有重大改变，很多网站排名有大幅变化。由于Google有很多数据中心，新的索引库及算法要在多个数据中心同步更新需要一段时间。在这段Dance期间，一部分网站排名上下浮动，不同用户看到的排名也不一样，同一个用户在不同时间可能访问的是不同的数据中心，看到的排名也可能不一样。所以整个Google搜索排名处于一种上窜下跳的状态，这也就是叫“Google Dance”的原因所在。

2002年2月开始，网管世界（WebmasterWorld.com）给这个每月一次的Google Dance进行了命名，一般是以台风的名字命名。这些Google Dance的名称也得到了Google官方的认可。比如2003年的几次Google Dance名称如表9-1所示。

表9-1　2003年的几次Google Dance名称
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2003年11月进行的佛罗里达（Florida）更新，是所有Google Dance中最著名的一次，SEO从业人员也都耳熟能详。在这次更新中，很多经过SEO的网站排名一夜之间消失得无影无踪，一些网站排名从此再也没回来过。佛罗里达更新对SEO行业产生了地震式的影响。

9.15.2　Google已不再Dance

2004年以后，Google已经停止了Google Dance。这是被国内很多SEO人员误解的地方。直到现在很多人一看到网站的Google排名有些变化，就说Google又Dance了，其实Google已经不Dance很久了。2004年以后，Google排名更新都是以一种不间断的，但是小幅度的方式进行，不是每个月大更新一次，新的网页不断进入数据库，新的排名算法也随时启用。据Google自己表明，一年之中Google会有几百次算法改变。这种新的更新方式被称为everflux。

现在国内SEO行业的人大多是2003年以后才开始接触SEO的，有六七年经验的应该算很资深了。没亲身体验当年Google Dance的人很难对此有感性认识，不能感受到Google Dance与现在everflux更新的区别，只是一看到排名变化就认为是Dance了。

9.15.3　近年Google更新

2004年之后，还有几次比较重大的Google排名变化，网管世界也给予了命名。不过这些更新都不是2003年以前传统意义上的月度Dance。对于2004年之后网管世界的命名，Google的态度都是：好吧，既然你们给了名字，就这么叫吧，但其实不是一次Dance。

2004年后几次比较有名的更新是：

●　2005年9月的Jagger更新。Jagger是所谓“Google大爸爸数据中心”（Big Daddy）中的一个准备阶段。“大爸爸”是Google对自身整体架构的一次全面更新。

●　2009年2月，Vince更新。在这次更新中，一些大品牌网站排名显著上升。Google对这次更新的说明是，这是由一位叫Vince的员工所写的排名算法中的一个小更改造成的，这就是该名称的由来，但其实没有专门针对大品牌做什么改动。

●　2009年8月，Caffeine（咖啡因）更新。所谓咖啡因是Google对基础架构的一次重写，尤其是索引部分的代码。经过重写的系统扩展性更强，速度更快。咖啡因在2009年年底之前只在一个数据中心启用，2010年之后才在其他数据中心陆续启用，目的是为了避免像2003年年底的佛罗里达更新那样，在圣诞购物热潮期间对太多网站造成重大影响，甚至有的公司因为佛罗里达更新而倒闭了。

Google Dance的另外一个意思是指Google在SES搜索引擎大会上组织和赞助的晚会。这个被称为Google Dance的晚会也已经停止了。

9.16　Google全站链接

Google全站链接官方名称是网站链接（Sitelinks），中文SEO行业一般称其为全站链接。

9.16.1　全站链接的出现

Google全站链接指的是排名列表的一种扩展显示，某些权重高的网站除了正常搜索结果外，还会显示最多八个四行两列内页链接，如图9-7所示。
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图9-7　Google全站链接

全站链接给网站更大篇幅，也提供了更多点击访问入口，能在很大程度上提高点击率。数据表明，出现全站链接时，比原来的普通排名点击增长40％。

全站链接的出现和链接选择是完全自动的，由Google算法生成，站长本身并不能控制。影响全站链接的可能因素包括以下几点：

●　全站链接只出现在权重高的域名上，很少有年龄两年以下的网站出现全站链接。这也使得全站链接成为判断网站权重的一个不错方式。

●　全站链接只有在网站长期稳定排在第一位时出现。也就是说，只有网站是某个关键词的最权威结果情况下才会出现。搜索品牌或网站名称是最常出现全站链接的。

●　有全站链接的网站并不是搜索所有关键词时都会出现，只是几个最相关、排名最好的关键词才出现。而且这几个关键词都需要达到一定的搜索量。一些长尾关键词就算网站排名第一，通常也不会出现全站链接。

●　出现全站链接的网站需要具备良好的导航及内部结构。Google算法是通过网站链接结构选择出最多8个内部页面。一般来说这8个内部页面都在首页上有链接。

●　除了链接结构，流量分布也很可能是因素之一。也就是说选择出的8个内页，通常是用户最经常点击访问的页面。

●　内部链接锚文字对全站链接也有很大影响，尤其是链接标题经常是由内部链接锚文字决定的。页面本身的标题标签、H1标签也必须有高度相关性，对全站链接标题也有一定影响。

9.16.2　屏蔽全站链接

注册了Google网管工具的站长，可以在网管工具后台查看所生成的全站链接，还可以屏蔽某些内页，如图9-8所示。

[image: alt]

图9-8　在Google网管工具屏蔽全站链接

一些不太重要的页面被Google选定为全站链接时，站长可以将这些链接屏蔽掉。在网管工具中单击“拦截”按钮，就可以将对应的链接删除。不过使用这个功能一定要非常小心，因为屏蔽一个链接，并不意味着Google会自动加入另一个链接补齐8个。Google算法会重新计算其他内页，只有在其他内页也符合条件时才会加进来。所以只要生成的内部链接不太离谱，轻易不要屏蔽，不然可能只剩下少于8个全站链接。在网管工具后台屏蔽全站链接，只有90天有效期。

9.16.3　迷你全站链接

除了四行两列的经典全站链接外，Google还有一个所谓的迷你全站链接。官方名称是单行全站链接（Oneline Sitelinks），也就是只显示一行最多4个内页链接，如图9-9所示。
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图9-9　迷你全站链接

与经典全站链接不同的是，迷你全站链接不要求网站是针对特定关键词的最权威网站，只要内容相关就有可能出现。所以迷你全站链接既可能出现在排名第一的网站，也可能出现在排在后面的网站。在同一个搜索结果页面上，还可能出现多个网站都有迷你全站链接的情形。

迷你全站链接的4个内页通常就是经典全站链接8个页面中的前4个。

9.17　个人化搜索

个人化搜索也是Google最先开始尝试、其他主流搜索引擎也跟进的排名方式。所谓个人化搜索，指的是不同用户搜索相同关键词，看到的排名不相同。

9.17.1　什么是个人化搜索

广义的个人化搜索包含三方面意义：

●　一是地理定位，来自不同地区的用户看到的搜索结果不同。

●　二是社会搜索，有不同社会化网络联系的人，会看到不同的社会化网络内容。

●　三是根据用户的历史搜索数据返回不同结果。

地理定位前面已经讨论过。社会搜索指的是用户可以在Google账号中添加自己注册过的其他社会化媒体服务如Facebook、Twitter等，Google在搜索结果页面中会显示来自社会化媒体网站的你的好友发布的相关内容。

本节只讨论狭义的源自于历史搜索数据的个人化搜索。

2007年Google就开始根据用户搜索历史、点击、访问数据，提供不同的、更适合特定用户的排名结果。比如说用户搜索“图书”这个关键词，然后经常点击访问当当网，而不是其他网上书店，这样的搜索历史会被Google记录下来，久而久之，Google就会在用户搜索与图书相关的词时，更多地返回当当网的页面。

再比如，用户近期经常搜索与旅游相关的信息，当他搜索“巴黎”这个词时，返回的结果将更偏重于巴黎旅游信息，而不是巴黎的香水、化妆品、时装信息。

基于历史搜索数据的个人化搜索刚推出时，只限于登录了Google账号的用户。用户可以选择关闭历史搜索数据，不使用个人化搜索。2009年12月，Google开始把个人化搜索应用于所有用户，包括登录了Google账号和没有登录Google账号的。所以一个用户在使用同一台电脑时，就有可能出现两套个人化搜索数据。登录Google账号时，Google会永久性地保存与这个账号相联系的所有历史数据。退出Google账号后，Google还会通过Cookie记录这个用户的历史搜索数据。不过这时所记录的与登录状态下的是两套不同的数据。未登录Google账号用户的历史数据只保留180天，用户删除Cookie，这些数据也就消失了。

9.17.2　个人化搜索对SEO的影响

个人化搜索是搜索引擎未来发展的必然趋势之一，对于理解用户搜索意图、进而返回更适合的内容有很大帮助。如果个人化搜索更全面使用、造成的排名结果差异也更大，传统意义上的关键词排名将失去意义，因为不同用户看到的搜索结果很可能完全不同，一个关键词对用户A排名第一的网站，对用户B却可能不在前两页，甚至更靠后。这无疑将让传统意义上的SEO消失于无形。

从这个角度看，未来的SEO必须更注重用户体验和黏度。只有用户认可、愿意多次访问的网站，才能保持在更多用户搜索时出现好的排名。

域名权重将更为重要。用户第一次搜索特定关键词时，大网站、权重高的网站，才有机会出现在第一页，才有机会让用户点击访问，进入历史搜索记录，从而使更多关键词排名更上一层楼。大网站、权重高的网站也往往有海量页面，大大提高众多用户发现这个网站的几率，产生前几次点击访问，进入历史搜索数据。强者更强，小网站连第一次被发现的机会都很小，就更不用说进入用户的个人化搜索了。

所幸，就目前来说，个人化搜索的影响还不大，尤其是前三名结果，绝大部分用户无论登录Google账号与否，看到的排在最前面的结果基本变化不大。未来个人化搜索是否会明显改变大量关键词的前三个结果，值得SEO人员关注。


第10章　SEO观念及原则

前面的章节讨论了具体SEO技术和细节。完全聚焦于技术容易只见树木，不见森林，本章我们就把镜头拉远一点，从总体上审视SEO，谈谈SEO观念和原则。

10.1　搜索引擎的目标

搜索引擎的目标到底是什么？看似简单的问题，很多人不一定能答对。要深入理解SEO，就要深入理解搜索引擎本身的目标是什么。

10.1.1　搜索引擎的目标是满足搜索用户

用搜索引擎自己的话来说，百度的使命是“让人们更便捷地获取信息，找到所求”。Google的使命是“整合全球信息，使人人皆可访问并从中受益”。

搜索引擎自己表明的使命写得比较宏大，其实简单说就是：用户来搜索任何关键词时，都能找到需要的信息。

搜索引擎的用户是网上搜索信息的人，客户是广告商。站长们（以站长身份出现时，而不是搜索用户）说到底不是搜索引擎的用户，更不是他们的客户。搜索引擎并不欠站长或SEO人员什么东西，网站收录不收录，排名怎么样，都是搜索引擎自己的事。就算我们的网站被完全删除，其实也没什么好抱怨的。

目前所有的搜索引擎都是通过搜索竞价广告赢利的，不同搜索引擎的区别只在于竞价广告出现的位置、数目及是否比较清晰地标明是广告，其PPC本质是一样的。要想通过搜索广告赢利，就必须有搜索用户使用搜索引擎。

更换搜索引擎服务商的成本近乎为零，这是搜索引擎最大的风险之一。我们使用的其他互联网服务，想更换或多或少都有些麻烦，比如换E-mail地址，把博客从一个提供商搬到另外一个提供商，从一个SNS阵地换到另外一个等。这些都可以做到，只是需要些时间和工作。人都是很懒的，凡是需要花时间精力的，能避免则避免。更换搜索引擎是成本最低的，从使用百度换到使用Google，或者反过来，用户既不用费时间，也不用花钱，也不费事。

这就决定了搜索引擎要想保持甚至提高搜索份额，进而通过广告赢利，就必须最大程度地满足用户搜索需求，也就是返回让用户满意的信息。搜索引擎不断推出新产品、更新算法、更新数据库，所有的工作都是围绕着返回相关信息这个根本点。失去这一条就失去用户，就失去赢利。

10.1.2　搜索引擎不在乎我们

深入了解这一点，对SEO思维其实有很大影响。看似简单的道理，使很多SEO迷思可以迎刃而解。

举个例子。有的站长抱怨自己费了很多心思去做网站，没有作弊，信息很全，为什么排名就上不去呢？甚至为什么搜索引擎就不收录呢？我们站在搜索引擎的角度去想就会明白，对搜索引擎来说，收不收录你的网站，是否给予排名，搜索引擎一点都不在乎，只要搜索用户能找到他们需要的信息就足够了。至于信息来自哪个网站，搜索引擎本身是无所谓的。

搜索引擎缺了哪个网站都没关系，除非你的网站是搜狐、新浪级别的。如果在搜索结果中找不到新浪搜狐这样的网站，那么搜索引擎的用户体验会大大降低。但是对于绝大多数中小企业和个人网站来说，缺了我们，搜索引擎还真无所谓，因为搜索用户无所谓，他们本来也没期望看见我们的网站。

一个网站是站长的心血，但是同样质量、同样信息的网站，没有几十万个恐怕也有几千几万个。缺了哪个网站，对搜索引擎、对搜索用户都没什么影响。

以Google为代表的部分搜索引擎一直希望与站长社区沟通，以方便搜索引擎更快、更好、更全面地收录网上信息。这是就整体而言。没有站长们的网站，搜索引擎就没有信息，就无法满足用户。但对特定网站来说，搜索引擎就无所谓了。

这也就是为什么新闻集团的默克多一直抱怨Google在自己的搜索结果中显示新闻网站内容，赚取广告费，新闻网站本身却没得到什么（我们姑且不论这个观点是否符合事实），Google的回应很明确，如果新闻网站不想被显示在搜索结果中，请放上Robots文件禁上收录，一切就都解决了，Google既不会收录新闻集团的新闻网站也不会显示。Google无所谓。没有了新闻集团的网站，还有成千上万其他新闻网站哭着喊着要被收录、被显示呢。

同样，淘宝禁止百度收录，百度也不太有所谓。网上还有无数电子商务网站的信息能满足搜索用户的要求，对百度信息质量并不会产生实质影响。

明白这一点，站长的心态才能平和。有了你和缺了你，都不影响搜索引擎的目标。

10.1.3　搜索引擎在乎垃圾

再比如对于垃圾网站的打击上，SEO人员也往往缺乏足够的认识。让我们再站在搜索引擎的立场去考虑。返回垃圾内容，尤其是挂羊头卖狗肉的无关内容，对搜索引擎用户体验是个很大的伤害。如果我们在一个搜索引擎搜索减肥方法，看到的净是六合彩信息，一次两次可以容忍，老是这样我们就再也不会用这个搜索引擎了。

所以千万不要小看了搜索引擎无情、严厉打击垃圾网站的信心和动力，垃圾网站其实是严重影响搜索引擎赢利能力的。

从另一个方向看，有时候SEO人员也会抱怨某某网站在作弊，可是却没有被惩罚或删除，大叹不公平。这也是没有深入理解搜索引擎的目标。搜索引擎对特定网站既不偏爱，也没有深仇大恨，只要做到把垃圾内容控制在一定比例之下就足够了。搜索引擎并不会花太多的人力物力，针对特定网站必须要怎么样，而是通过算法把大部分垃圾清除，让用户很少看到不相关内容，就已经完成目标。

做网站和做SEO的人现在都知道，首先要从用户出发，做用户喜欢的，搜索引擎就会喜欢。同样，遇到SEO方面的疑问时，也要站在搜索引擎的角度思考。你网站上的内容或方法是否与搜索引擎本身的目标相冲突？还是没什么影响？诚实回答了这个问题，一些疑惑就会迎刃而解了。

10.2　相关性、权威性、实用性

大部分关于SEO的文章喜欢探讨细节问题，包括我自己的SEO博客。探讨细节问题，容易让初学者知道从哪里下手来优化网站，所以更受站长欢迎。当你掌握了技术细节后，还需要跳出来，从宏观上看，到底什么样的网站在搜索引擎排名中有优势。

在我看来，一个网站要想被搜索引擎喜欢，必须要有相关性、权威性和实用性。

10.2.1　网站内容的相关性

也就是用户搜索的关键词与网页内容是否匹配，是否有相关性。

相关性的加强可以通过页面内优化和一部分链接优化来达到，包括网页标题、页面内的关键词位置布局、关键词的强调、写作时考虑语义分析、内部链接的安排，以及外部链接的锚文字、链接页的内容、链接源网站的主题等。

内容的相关性是做网站的人最容易控制的，也是最容易被作弊的。第一代搜索引擎主要以相关性做排名判断，但在被钻空子钻得一塌糊涂后，不得不引入权威性衡量。

10.2.2　网站及网页的权威性

网站或网页的权威性大部分是通过外部链接来衡量。高质量的外部链接越多，网站或网页本身的权威性就越高。另外，域名注册历史、网站的稳定性、是否有隐私权政策、联系地址等一些细节，也会在一定程度上影响网站的权威性。

另外要注意的是，外部链接对网站权威性的影响是有选择性的，也就是说来自相关内容网站的链接对提高权威性帮助最大，不相关内容的链接帮助很小。比如我要是在SEO每天一贴首页加一个链接到某个美食网站，对对方的权威性几乎没什么帮助，因为很明显，我的博客本身在美食方面就没有任何权威性。

网站的权威性不能被站长自己完全控制，要想作弊比较费时费力，大量群发现在也越来越容易被检测。但是在某种程度上，权威性还是可以被操作。无论是花钱还是花时间，都可以得到更多的人为链接，现在搜索引擎开始考虑网站的实用性。

10.2.3　网站的实用性

也就是对用户来说，你的网站到底有多大用处？用户是不是喜欢你的网站？

如果用户在你的网站花的时间多，浏览页数多，三天两头经常来看你的网站，还加入了书签，并且在不同的社交网站上评论，这些都可以帮助搜索引擎理解你的网站对用户的实用价值。

搜索引擎的工具条、广告代码、流量统计服务等可以帮助收集这类信息，越来越多的社会媒体网站也能表现网站的受欢迎程度。

网站的实用性想作弊就更难了，因为你没办法控制用户电脑和用户的行为方式。当然并不是完全没有可能。不过如果你的网站在相关性、权威性、实用性上都很出色，还都是作弊得来的，这可能性就很低了。

10.3　SEO与赚钱

通过SEO赚钱是所有个人站长都关心的问题，本节就简单探讨一下，对商业化的公司网站也有一些借鉴意义。

通过SEO赚钱无非有两个出路：一是帮别人做SEO，二是给自己做SEO。

10.3.1　给别人做SEO

先说帮别人做SEO，也就是某种形式的SEO服务。

1．SEO服务的优势

提供SEO服务有很明显的优势：入门快，成本低，市场大。网上有无数关于SEO的博客、论坛、电子书，您现在手里就正拿着一本最好的SEO入门教程。只要有一定的网站制作基础，把教程读完之后，做一两个网站实践一下，对SEO的过程和效果有了一定认识，就可以提供SEO服务了，整个学习过程几个月就可以完成。相对于许多其他行业，SEO入门算很快速了。

提供SEO服务也不需要任何设备，只要有一台能上网的电脑足矣。刚开始时连办公室也不用，自己在家里就能做，真正意义上的投入成本几乎为零。

中国市场那么大，企业那么多，需要SEO服务的公司和网站也数量巨大。当然这些公司还不一定意识到自己需要SEO服务，需要你去说服他。

刚入门的SEO服务商也不需要很有名。可以先从自己身边寻找可能的客户，亲戚朋友、同学、本地企业，先免费或低价做一两个客户，客户又可以向其他人推荐，要找到一些客户并不很难。

成为一个SEO服务商确实是一件很简单的事情。这也就是现在网上SEO服务泛滥，水平层次不齐，价格天差地别的原因。对整个行业来说，这不一定是件好事，必然造成良莠不齐，SEO服务的整体形象也可能被连累。但是对一个想要迈入SEO行当的人来说，这就变成了优势。

2．SEO服务的劣势

从另外一个角度说，提供SEO服务有天生的致命缺陷，其中最主要的是，SEO服务难以扩展。SEO服务基本上是人工去做，虽然网站流量分析、排名跟踪、外部链接的查询跟踪，甚至网站基本优化水平的判断，都有很多软件可以协助自动化，但是针对一个特定网站，寻找到需要优化的地方，提出方案，执行优化，创造性的建设外部链接，这些都只能人工完成。

每个网站有自己的特点，不同行业有不同的竞争情况和要求，所以网站的优化方案全都不一样，没有一个适用于所有网站的模式。再加上SEO不确定成分很大，谁也无法确保排名一定进第一页，也无法保证获得的排名不会下降。SEO过程中需要很多说不清道不明的经验、直觉，这就更无法自动化。

所以说到底，提供SEO服务是在出卖自己的时间。凡是出卖时间的生意，都注定扩展性很差。如果服务一个客户需要一个人，服务两个客户就需要两个人。这与生产和销售大部分实物产品很不一样。生产一百件衣服可能需要一个人一天时间，但生产一千件可能只是需要两个人一天时间，而不会是十个人。

这种低扩展性决定了SEO服务有内在风险。业务好时，服务商不得不扩充公司规模，没有其他方式解决。一旦业务量下降，人员成本可能就成为公司的巨大负担。就算没有扩充计划的个人SEO服务提供者也一样受限制。一个人的时间就是那么多，注定不可能同时服务很多客户。

这里给有志于SEO服务的站长提几条建议。

1．清楚定位

自己擅长什么？目标是高端市场还是低端市场？是专做关键词排名还是整站优化，专注于流量？这些都必须有一个清醒的认识，才能使自己的服务有特色。

2．考虑SEO细分市场

SEO说起来简单，但其中每一个过程要想做精通也不容易，所以可以专注于特定部分，做专做精才有号召力、吸引力。比如：

●　专门做关键词研究

●　专门做链接诱饵

●　专门做Follow链接的论坛、博客链接发布

●　专门做某个行业（如医药、旅游行业）的SEO

●　专门做某个CMS系统或购物车的SEO

●　专门做SEO软件等

不要小看了这些细分市场，每一个细分市场都有巨大容量。

3．卖出一个好价格

前面说过，SEO没有良好扩展性，也就没办法以数量取胜。要想提高利润，就只能提高价格。实际上像SEO这种相当专门化的服务，是很有可能卖出比较高的专业价格的。

网上很多所谓SEO提供商以几千元甚至几百元的价格优化一个网站，这确实是太低估了自己的价值。大家可以对比一下，一个好的补习老师每小时收费都可以达到几百元，SEO是更少人懂得和精通的技术，一天的服务时间定价几千元人民币一点都不过分。从客户角度出发，如果SEO服务能让一个商业网站流量翻倍，那么给网站带来的销售和利润是多少？很可能是几十万元、几百万元甚至上千万元。这样的SEO服务却收费几千元就太不正常了。

4．流程化

虽然大部分SEO工作无法自动化，但是有一定规模的服务商应该尽量做到流程化。公司内部完整配备SEO人员，清楚划分工作范围，项目必须制定任务清单、时间表及考核标准。随着越来越多的网站认识到SEO的重要性，在搜索引擎上的竞争也越来越白热化。靠感觉、靠一个人的力量已经很难适应SEO服务的市场，团队作业是一个最好的方向，而流程化是团队作业不可缺少的要素。

10.3.2　给自己做SEO

SEO的第二个、也是更光明的出路是给自己做SEO。我在2006年开始写SEO每天一贴时就说过，SEO的最终出路是做自己的电子商务网站。现在这个观点已经被很多SEO人员接受和认可，并跟我说几年前我就提出这样的观点很超前。其实这个观点一点也不超前。SEO从诞生那天开始，就主要是为了给自己网站做优化、带来流量的。研究SEO的前辈们都是从解决自己网站排名和流量问题开始的，哪会首先想到给别人做SEO。

SEO只是一个工具，并不是目标。但SEO是最强大的网络营销工具之一。掌握SEO就掌握了网站赚钱最重要的要素之一——流量。给别人做SEO，自己只能获得SEO价值的一部分，常常是一小部分。如果你能帮其他网站流量翻倍，利润翻倍，你作为服务提供商，服务费只能是利润的十分之一，甚至百分之一。如果你是给自己做SEO，你就能拿到利润的大部分。

自己做网站，既可以做信息类网站然后卖广告，或通过联署计划赚取佣金，也可以直接做电子商务网站卖产品。现在国内网上购物已经非常普及，支付、快递两个大问题已经基本解决，做自己的B2C网站是大势所趋。

如果英文好，做外贸网站也是一个非常好的方向。中国是制造大国，各种物美价廉的产品应有尽有。掌握货源是国内公司和站长的巨大优势，再加上通过SEO带来流量，你将如虎添翼。

很多SEO人员对SEO行业的前途感到迷茫，其实退一步把SEO作为一个工具，你就会豁然开朗。传统SEO服务提供商现在也纷纷开始做自己的电子商务网站，既能赚取更多利润，无限扩展业务范围，也能降低风险。做自己的网站甚至对SEO服务反过来也有促进作用，比如对于太过挑剔，把价格压得很低的客户，你就可以很有底气地拒绝。与其花时间做收费低廉的SEO服务，还不如做自己的网站，这样你才能避免成为廉价劳工。

10.4　SEO不是免费的

很多人在讨论SEO的优势时会提到，SEO是免费的。其实SEO并不免费，也是要付出成本的。这里所说的成本不是指使用其他公司来优化网站的服务费用。就算你的网站不用任何外部服务，也不买任何软件，完全自己动手优化，也还是要付出成本的。有时这个成本还很高。

10.4.1　人力成本

最显而易见的是人力成本。网站本身一般来说只要大规模优化一次，以后再小幅度修改即可，这部分的人力成本也许可以算入技术部门。但是外部链接建设、网站流量的跟踪、SEO策略更正、发现热点建设专题内容、遇到问题时分析寻找原因等这些工作，都不是一次性的，需要常年进行，这就必然需要有专门的SEO人员。对一些大网站来说，可能还需要一个SEO团队，工资等人力成本往往比外部服务费还要高很多。

10.4.2　机会成本

另一个不容易直接看到的是时间及机会成本。通过SEO做流量是需要一段时间的，尤其是新网站。不要指望几个月内有很好的流量，对SEO的预期效果至少要放在半年到一年之后。但网上机会稍纵即逝，某些当红类型的网站要想迅速占领市场，靠SEO推广是不现实的。等过了半年一年，早就过这个村没这个店了。想象一下推广诸如凡客诚品、开心网这类网站，SEO根本就不是一个选项。等你通过SEO做出一定流量，竞争对手早就占领市场和用户的头脑了。

所以SEO只适用于那些耗得起时间的网站，半年到一年之后，市场不至于出现惊人的变化。

10.4.3　失败风险

最终是否有效果也是SEO的一个风险。搜索引擎不是我们开的，谁也无法百分之百确保做了SEO，就一定能有排名和流量。再厉害的SEO也不能百分之百肯定。相信一些网站有这样的经验，花了时间、人力、精力、服务费，却没有什么效果。

这与PPC是不同的。PPC只要花了钱就一定有流量，SEO做了却没有效果是经常发生的。在这种情况下，使用PPC、网络广告、事件营销、口碑传播等要比SEO划算得多。

10.4.4　SEO成功风险

就算通过SEO得到了很好的流量，也可能导致过度依靠搜索引擎流量的风险。我看过一些网站，搜索流量占到总流量的80％～90％甚至更高。这一方面说明SEO做得不错，另一方面也意味着很大的潜在威胁。一旦搜索引擎改变算法，哪怕并不是针对你的网站有任何惩罚，也可能造成流量急剧下降甚至消失。如果没有点击流量和直接访问流量作为平衡，很可能对网站是一个致命性的打击。SEO做得好的公司和站长，还必须花费更多精力去开拓流量来源，千万不可过度依赖搜索流量。

10.5　不要做奇怪的事

经常在论坛看到或者有朋友直接问我一些奇怪的问题，有的是比较大的涉及整个网站的，有的是很小的代码细节问题。看到这样的问题，我的第一个反应经常是好奇：为什么要做这种奇怪的事情呢？

比如有的站长会把同一个域名的网站内容改成完全不同的行业或话题，诸如从减肥信息网站转眼之间改成股票投资知识。有些域名确实没什么内容针对性，比如数字组成的域名，但是这不意味着整站改变主题会有什么好结果。进一步问对方为什么要这么大幅度地改变内容，原因常常是一些无关紧要的小事，诸如旧内容做了几个星期没看到效果。可以肯定，抱着这样的想法换成新内容，过几个星期还是不会看到效果。

搜索引擎面对这样奇怪的网站也会犯糊涂，这个网站究竟是讲什么的呢？抓不住网站的主题，自然无法给予好的排名。我们经常看到这样的现象，一个网站的内容更改以后很长时间，还会在搜索原来的关键词时看到排名。这说明搜索引擎对网站历史数据有记录，并不会因为网站当前页面内容彻底改变而完全忘记以前的内容。

再比如，还有人问过，在http://www.abc.com和http://abc.com放上不同的内容会怎么样？技术上来说，www.abc.com是abc.com的子域名，http://www.abc.com和http://abc.com这两个URL完全可以放不同的内容。但是无论搜索引擎还是用户都约定俗成，这两个URL应该是同一个网站。搜索引擎访问这两个URL时，如果都能正常返回200代码，还会自动选一个URL版本作为网站的规范化网址。这也就是通常建议选择一个版本的原因所在。这两个网址放上不同的内容，搜索引擎又会被搞糊涂。

再比如一些细节问题。有的SEO喜欢把图片放在H1标签中，认为这样会增强图片ALT文字的权重。实际上这也是一件比较奇怪的事。把图片放在H1标签中，用户在浏览器上看不出任何区别。仅从代码上看，你也可以把图片放在黑体标签中，用户也看不出任何区别，图片又不能加粗。所以这样的代码对用户毫无意义，搜索引擎也会琢磨这样做意义何在。

诸如此类奇怪的做法，只能把搜索引擎搞糊涂。

网站之所以需要SEO的其中一个原因就是，让搜索引擎能更快速、更容易地提取网站内容，千万不要给搜索引擎设置障碍，让搜索引擎自己琢磨是怎么回事。SEO要做的是尽量减少搜索引擎的工作量，让网站内容在搜索引擎眼里直接明了、符合常规。在网站上做些奇奇怪怪的事，搜索引擎要么被搞糊涂，要么也以奇奇怪怪的方式处理。

10.6　解决基本问题就解决了95％的问题

网上SEO信息汗牛充栋，读者您现在又在看这本厚厚的SEO方面的教程，涉及的SEO问题方方面面，显得颇为繁杂。在实践中，几乎没有网站能面面俱到，优化本书中提到的所有方面。好在SEO人员也完全没有必要解决百分之百的问题。一般来说，解决了最基本的问题，就解决了95％的SEO问题。

这里所说的基本问题主要包括：

·　至少整体方向的关键词研究。

·　网站结构及内部链接，解决收录问题。

·　页面标题标签、H1标签等几处最重要代码。

·　页面正文包含关键词两三次。

·　网站内容原创性和避免复制内容。

·　找到一两个最拿手的外部链接建设方法。

其他诸如关键词密度、关键词出现的位置、链接锚文字、URL的设计等，花很少时间就能优化完成当然最好。如果非基本问题需要花很多时间、精力才能解决，也大可暂时搁置。把时间花在刀刃上，往往解决了少数基本问题就能看到95％的效果，再花更多时间解决细枝末节的技术问题，对排名和流量很可能只能贡献不超过5％。与其花大把时间在小问题上面，还不如去建立新的网站，或者专心扩展内容、建立外部链接。在这个意义上，SEO其实是很简单。

10.7　自然和平衡的艺术

我一直觉得SEO更多地是一门艺术，而不是技术。

相信做网站设计和SEO的以学理工科的居多，但是真正的SEO所要求的文科基础更多，比如市场营销、广告、心理学、写作等。当然，它也要求一些技术基础，比如HTML、编程、服务器基础知识等。但对这些技术内容的要求不是很高。一个高级程序编写员并不一定能成为一个好的SEO人员，甚至一个搜索引擎工程师也不一定能成为最好的SEO人员。

说SEO是自然的艺术，指的是对网站的优化应该看起来是自然而然的，无论搜索引擎还是用户都不应该感觉到你对网站做了优化。

说SEO是平衡的艺术，指的是不能把SEO手段用到极致。对一个网站必须有总体的考量和计划，不同的推广渠道，不同的SEO手法，要取得一个均衡，不应该有任何一个因素显得非常突出。

当然，这是最理想的情况。实际上这两方面都是说起来容易，做起来困难。SEO专题一章讨论过避免过度优化，但怎样才算过度是很难判断的，既没有公式可套，也没有明显特征可观察。有很多人觉得SEO很简单，读过一些资料后就成专家了。实际上一些细微的地方需要积累很多经验，对搜索引擎和SEO有深刻的理解，才能找到感觉。

自然和平衡可以体现在SEO的方方面面。举一个自然性的例子。我们都知道登录分类目录是获得外部链接的一个常用方法。有的站长会在网站设计完成后，集中时间向所有能找到的分类目录提交，这也是很多专家所推荐的。但在实际工作中，我建议不要同时向这些目录提交。

站在搜索引擎的角度看，如果某一个网站突然在某一天或某一段很短时间内，在所有重要的网站分类目录中出现，你觉得这自然吗？很显然，只有脑子里想着SEO的人才会这么做。一般的生意人会想到大规模向分类目录提交吗？绝大部分不会。

其他外部链接建设方法也是如此，必须循序渐进，持之以恒，让外部链接保持匀速自然增长。不要专门拿几天时间搞突击，增加大量外链，然后一段时间又不再做外链建设。

再举一个平衡性的例子。一般来说，最好的优化是使网站的很多关键词排名提高，而不是只有几个最关注的关键词排到第一，但其他相关关键词和其他网页都排得很靠后。也就是说，不应该有一个全明星网页（一般来说是主页）在搜索行业最热门关键词时排第一，而其他相关关键词都找不到你的网站。

这也同样适用于权重在整个网站的均衡分配。通过适当的内部链接结构，将主页PR和权重均匀地分散到各个网页，使所有网页的权重得到提升，既有利于收录，也有利于排名能力。就算有几个网页是你想侧重的，也不应该让这几个重要网页和其他网页的悬殊太大。

10.8　SEO是长期策略

缺乏耐心是SEO的大忌，却是在SEO新手身上最常看到的心态。

经常在SEO论坛看帖子的人都会碰到一些站长问，自己的网站没有排名、没有流量很着急，该怎么办？再深入问一下对方网站运营多久了，才发现域名刚注册两个星期，站长就已经心急如焚了。对这样的站长，除了劝他多等几个月，也没有什么好建议了。

10.8.1　实施SEO需要时间

任何事情都有自身的规律，不以人的意志为转移。SEO是一项长期策略，除了一些特例，比如竞争程度比较低的关键词，或大公司网站、引起社会关注的网站，很少能快速看到效果。这是搜索引擎本身原理造成的，与SEO人员自身关系不大。

对有一定规模的网站而言尤其如此。我们姑且不论优化整站需要花的时间、精力，从完成优化算起，搜索引擎把一个大中型网站页面重新抓取一遍，往往就需要几个月的时间，再进行索引，重新计算权重分配，还要加上外部链接的收录，计算域名信任度的累计，这些都需要时间，而且是不短的时间。所以正常的SEO策略都是以至少半年到一年为周期的。

一些公司网站并不是SEO人员没有耐心，而是老板不允许有耐心，老板们希望立即看到效果。SEO也应该实话实说，SEO就是需要比较长的时间，可以说这是它的劣势。要想立即看到效果，请做PPC。对个人站长来说，没有上层的压力，完全可以耐心地等待。实际上我经常有这样的体会，一个网站做好后放在那里不再管它，既没有内容更新，也没有链接建设，过两三年后排名和流量自然而然就上升了。

10.8.2　不进则退

网站排名和流量提高并稳定以后，也不能说大功告成。SEO是个没有结束的过程。有一些网站不再继续做SEO，排名可以稳定很长时间。有的网站却不进则退，停止优化就很可能导致排名和流量慢慢下降。

造成排名下降的原因有很多方面，首先是搜索引擎算法的不断改进。Google每年都有几百次小的算法变化，平均每天不止一次。百度也几乎每星期都有变化。以前有效果的SEO技术，现在可能不再有效。以前大家都不注意的地方，搜索引擎可能悄悄增加其在算法中的权重。比如四五年前外部链接数量最重要，后来慢慢转化到以质量取胜，再后来锚文字越来越重要，近期锚文字权重似乎又有所下降。页面上的优化同样如此，以前H1文字权重比较高，近两年有所下降，图片ALT文字权重有所上升。这些细小变化都会引起网站排名、流量的波动。SEO人员必须长期积累，关注搜索引擎算法改变，必要时对网站做出改进。

其次，竞争对手也在不断提高。任何有商业价值的领域都会有多个竞争对手。你的网站排到前面就停止优化，竞争对手却不会闲着。他们在研究你的网站，不断修改，增加外部链接。不进则退，SEO人员必须始终关注竞争对手的动向，保持领先。

用户的搜索习惯也常常随时间而改变。几年前搜索用户还没有经验，喜欢搜索比较短的词，现在大部分网民都知道搜索长的词组甚至句子能得到更准确的结果，平均搜索词长度一直在稳步增长中。

某些行业受关注度也有起有落。比如搜索“SEO”这个词的人数近几年就在稳步上升中。同样与网站相关的“网站设计”之类的词，则没有提高，甚至还在下降中。SEO人员必须关注用户习惯和社会焦点的变化，思考网站是否需要增添新的内容，抓到新的社会热点。

整个互联网每时每刻都在变化。每天都有新网站出来，也有网站关闭，甚至完全消失。以前做的外部链接可能因为对方网站消失，或者页面被推到更深层的内页，以至于不再被收录或权重下降。

整个网上的变化SEO人员无法控制，只能从自己网站出发，不断做大做强，才能立于不败之地。

10.9　没有SEO秘籍

看完本书，读者大概会感觉到SEO是一件挺辛苦的工作。要做好SEO，提高网站流量，没有捷径，只有踏踏实实做好基本优化，扩充内容，吸引链接。

10.9.1　为什么没有SEO秘籍

有的SEO初学者以为有什么SEO秘籍。经常在论坛看到有会员问一些问题，没有人给予明确回答时，大家会怀疑高手们有所保留，不愿意透露自己的秘密。其实大家尽可以放心，根本没有SEO秘籍。高手没回答你的问题，不是想保密，而常常是问题太宽泛无从回答。

我接触的国内外SEO人员应该算比较多的，个人也接触了不少大大小小的SEO项目。据我所知，没有所谓SEO秘籍。如果你在网上看到谁在出售SEO秘籍，或者提供绝对百战百胜的SEO培训，你购买或去参加的话，注定会失望而归。如果真的有SEO秘籍，不用说几百元，几百万元也不会有人卖给你。如果真有人掌握了搜索引擎算法秘密，想做什么关键词就做什么关键词，把搜索引擎玩弄于股掌之间，那想赚几百万几千万都是轻而易举的，谁还有功夫卖几百几千元的秘籍呢？

10.9.2　搜索引擎排名算法的秘密

实际上掌握搜索引擎全部核心算法的一共也没有几个人。就算是搜索引擎工程师，也只是了解自己负责的那一小部分。世界上知道搜索引擎全部排名秘密的，大概不会超过一二十个人，不然每年从搜索引擎离职的工程师人数也不会太少，这些工程师如果都知道排名秘密，这些秘密也早就泄露出去了，或者早就出现了几个百战百胜，玩弄搜索引擎于股掌之间的SEO公司或电子商务公司。实际上并不存在这样的公司，就连最顶级的SEO团队和商务网站也经常搞不懂排名变化的原因，也在不断研究和尝试中。

Matt Cutts是Google最资深的工程师之一，他在博客和评论中也经常提到，具体算法问题得询问其他同事。有的时候Matt Cutts发了帖子后发现并不准确，还要更正。连这个层级的工程师都有很多不知道的算法细节，就更不要说做SEO的了。

现在的搜索引擎算法有这样一种趋势，那就是基本规则相对透明化。但是就算SEO和所有站长都明知道这些算法和规则，也很难用来作弊和人为控制。比如说我们都知道高质量链接非常有效果，但是得到高质量链接却是一件很困难的事，不是靠作弊能做出来的。所以搜索引擎算法中能被利用的漏洞越来越少。

10.9.3　SEO绝招

SEO没有秘籍，不过可以有绝招。这种绝招是建立在对大家都知道的基本规则的深入理解和经验上的。比如大中型网站的收录问题是SEO的一个难题。其基本原理非常简单，可以归纳为两条：一是页面必须有导入链接，搜索引擎才能发现页面，才能被收录；二是距离网站首页点击距离越短越好。对一个中等权重的网站来说，点击四五次之内的页面应该可以被收录，点击七八次以上才能达到的页面就很难被收录了。

了解基本原理，却不意味着SEO人员能解决收录问题。面对一个有一定规模的网站，栏目或分类众多，随时有新内容加入，要怎样调整网站内部结构和链接关系，使所有页面都符合上面两条要求，各有各的绝招。

再比如建设外部链接。有的人纯熟掌握一两种绝招，诸如链接诱饵或CMS系统模板，把它用到极致，在外部链接上就能战胜绝大多数竞争对手。

这些绝招都不是建立在秘密之上的，而是建立在大家都知道的规则上的。

10.10　SEO不仅是排名

对SEO缺乏了解的新手最常有的误区之一是把SEO等同于关键词排名。其实关键词排名仅仅是SEO的一部分，而且是比较初级的部分。真正的、全面的SEO所包含的内容比关键词排名要广泛的多。这一点大部分稍有经验的SEO都知道。不过口头上说是一回事，真正优化网站时很多人又不自觉地把关键词排名作为目标。

做过大中型网站的人一定都会有这样的感触，真正带来大量流量的是长尾关键词，而不是自己设想的那几个主要目标关键词。我所接触的SEO项目几乎都经历这样一个过程，网站整体优化之后一段时间，网站流量有质的飞跃，但是最主要的几个关键词排名没有明显提升。

本书案例部分的网站就是一个很好的例证。从2009年10月份开始逐步优化，2010年1月1号上线第一个比较完整优化的版本，到写作本节的2010年2月份，优化还没有全部完成，而且发现了不少没有预见到的问题需要改正，不过到2月份搜索流量已经增长了二十倍以上。但是我个人监控的50多个关键词排名绝大部分没有明显变化。带来流量的是那些靠人工不可能预期到的长尾关键词，既包括由于网站结构优化而收录的新页面，也包括页面优化造成的更多长尾关键词得到排名。

当然，提倡整站优化并不意味着不能去做关键词排名。如果搜索量大的关键词排名好，也可以带来很多流量及品牌效应。不过执着于特定关键词排名是一个不确定性高、难以规模化的方法。通常建议的方法是先做整站优化，带动长尾流量，主要关键词慢慢去做。时间久了，整站实力提升，自然也会带动主关键词。

说SEO不仅是排名的另一个原因是，由于地理定位及个性化搜索的原因，不同的人搜索相同关键词看到的结果并不相同，尤其是地理定位因素现在已经很明显。个性化搜索目前影响还比较小，但今后几年有可能日趋明显。这就从根本上瓦解了关键词排名的意义，因为已经不存在一个大家都能看到的相同排名。

另外，有了排名，也不一定意味着有点击和流量，更不意味着一定能带来订单。排在前面的页面要被用户点击，还要受品牌效应、页面标题吸引力等因素的影响。

如果遇到潜在客户问：某某关键词排到第一页收多少钱？遇到这种咨询，首先要做的不是按照他们的要求报价，而是先扭转对方的观念。

10.11　SEO不是作弊

近两年，SEO越来越受到互联网行业人士的关注和重视，但毋庸讳言的是，SEO在很多网民心目中名声并不好。在很多人眼里，SEO就等同工作弊，一提起SEO，大家就想到群发垃圾信息和关键词堆积。网上一有人提到博客上的垃圾留言就会有人说，又是那些SEO人员干的。就连很多互联网从业人员也持有这种想法。这应该是早期SEO作弊、垃圾泛滥给大家造成的负面印象，也算是咎由自取。

其实SEO不是作弊。

网上有一种说法，认为SEO是在网站上做手脚，钻搜索引擎的空子，是把一个只能得50分的网站，装得看起来像是90分，从而提高排名。真正的SEO并不是如此的。SEO的目的是做强做大网站，不是把50分的网站伪装成看似90分，而是把50分的网站补强为确实能得90分。

读者们从本书就可以看到，SEO涉及的内容很广泛，绝不是在页面上堆积一些关键词那么简单。做关键词研究和竞争对手调查，也就是在了解用户需求，扩展网站内容也就是满足用户需求。良好的网站架构和内部链接是提高用户体验很重要的方面，页面的优化也使用户更容易抓住内容重点、易于浏览。流量分析和策略改进，相当于重视用户反馈意见，改进网站。外部链接建设也是另一种形式的公共关系，与其他网站和用户更有效地互动。所以说，SEO的整个流程无不是为了把网站做好做强，与作弊有天壤之别。

还有的人认为SEO违反搜索引擎规则，其实恰恰相反，SEO是搜索引擎的朋友。搜索引擎要给用户提供有用的信息，就必然需要信息源。搜索引擎友好、易于收录、主题突出、内容丰富的网站是为搜索引擎提供信息源，满足用户需求，搜索引擎求之不得。如果网上的网站净是些不容易收录的页面，搜索引擎才真正头大了。

也正因如此，Google有很多员工在博客、论坛中很活跃，发布信息、回答问题，积极参与搜索引擎营销行业大会，以某种形式指导站长做SEO。百度也于2010年4月份开通了半官方的百度站长俱乐部，针对SEO有关问题做出回答。Google和必应都发布过SEO教程。主要搜索引擎从来没有反对SEO，甚至可以说支持白帽SEO。

而且搜索引擎本身也在做SEO。雅虎、MSN都公开招聘SEO人员，优化他们自己的网站。

要扭转SEO在普通网民心目中的形象，还要靠SEO从业人员自己的努力，不要作弊，坚持白帽，做好网站，提升用户体验。

10.12　SEO与网站运营

SEO是网络营销利器。SEO做得好不好，有时候是一个网站能否成功的关键。

但SEO只是网站运营的一小部分。SEO人员不仅要了解SEO技术，也要梳理好SEO在整个网站运营中的地位，不能喧宾夺主。影响网站运营的因素太多，SEO只是其中很小的一部分，很多时候是非必需的部分。

SEO只是搜索营销的一种，搜索营销还有PPC形式。搜索营销又只是网络营销的一种。网站完全可以抛弃搜索营销，抛弃SEO，靠其他网络营销方式带来高质量流量，比如电子邮件营销、联署计划营销、论坛营销、口碑和病毒式营销、博客营销、社会媒体营销、电子书营销等。任何一个网络营销方法使用得当，都可以成就网站流量。SEO虽然是最有效的流量建设方法之一，但绝不是唯一的方法，并不是每个网站都要做SEO。

网络营销也只是网站运营的一部分。除了流量，运营网站还要处理很多其他事情。产品的研发或采购、物流管理、人员管理、资金流动、品牌建设、网站技术系统研发等，任何一个环节做不好，都有可能导致网站失败。

所以，有经验的SEO一直强调，给自己做SEO，卖自己的产品是最好的出路，但实施起来难度也不小。SEO做好了只是解决了流量，却不能解决产品、物流、客服、抗风险等一系列问题。很多时候单纯从SEO出发，会与网站运营的总体目标相冲突，这时SEO就要服从网站运营总体规划，毕竟，光有流量是没有用的。

10.13　内容为王

这里所说的内容指的是高质量的原创内容，而不是转载甚至抄袭的内容。

10.13.1　原创内容是SEO的根本

内容为王，链接为后，这个说法SEO人员应该都很熟悉。其原因不仅仅在于搜索引擎给予原创内容和外部链接很高的排名权重，更在于这两者是SEO最大的难点。网站结构、内部链接、页面优化、关键词分析、流量分析，这些重要的SEO步骤大体上都在SEO人员控制范围之内，一个有经验的SEO可以相对顺利地完成。但是高质量的内容和外部链接，往往超出SEO的控制，经常是可遇而不可求的。

互联网的发展使我们进入真正的信息爆炸时代。不过仔细审视一下又可以感受到，这也是一个信息匮乏的时代。网上转载、抄袭、复制的低质量内容太多太多了，真正有价值的原创内容却太少。

中小网站站长都会有这种体会，面对一个或一系列产品，总感觉没什么内容可写。产品说明写来写去都差不多，找不到原创的切入点。对一个有决心有毅力的SEO来说，这也是机会。别人都不写，你写了就占据了很大的优势。

高质量的内容首先符合搜索引擎的目标。前面说过，搜索引擎的目标是给搜索用户提供信息，而不是给你的网站带来客户。只有你的网站提供了内容，才能与搜索引擎的目标达成一致。

原创内容也是页面收录的重要推动力。不少站长都为网站收录问题发愁，搜索引擎蜘蛛要么只访问首页，不再进一步抓取内页，要么收录之后又被删除。缺少原创内容是关键原因之一。一个以转载、抄袭为主体内容的网站对搜索引擎来说毫无价值。收录这样的页面越多，越浪费搜索引擎的带宽、数据库容量、爬行时间、计算时间，却不能给搜索用户提供更多信息，所以搜索引擎根本没有收录这些内容的理由。

原创内容也是外部链接建设的重要方法。除非是交换链接，不然其他站长没有理由链接到一个没有实质内容的网站。

10.13.2　内容策划是SEO策略

内容为王的道理大家都清楚，但在实践中往往又很迷茫。花时间、精力原创内容到底值不值得？这一点我们从一个缺乏内容的网站能看得更清楚。做中小型电子商务网站的人都会感受到做SEO非常困难，原因之一就是中小电子商务网站基本上没有独特的内容。就算网站有成千上万的产品，但整个网站还是内容匮乏。除了首页可以想办法写几段原创内容外，分类页面都是产品名称加链接，产品页面无非就是产品说明、型号、图片，看似有不错的内容，但其实大部分产品说明都是从生产商那里照搬过来的，网上已经有成百上千的网站在使用相同的产品说明。如果站长仅仅把来自生产商的内容放上去，很难看到SEO效果。

在这一点上，中小电子商务网站无法与有实力的大型电子商务网站相比。大公司网站就算没有实质内容，也可以靠公关、广告把域名权重做得很强。这种高权重域名上的复制内容，反倒会被当成原出处得到好的排名。

要解决这个问题，不是修改代码这种技术性的优化能做到的，而必须上升到SEO策略层次，也就是说在策划网站时就要计划好怎样产生原创内容。有几种SEO内容策略可以考虑。

比如中小电子商务网站分类页面，必须人工添加分类说明文字，长度至少在两三段文字以上。虽然要花时间，却是不得不做的。好在分类页面应该不会太多。

再比如在电子商务网站上增加用户评论功能。看看亚马逊书店的页面就知道，用户评论是非常重要的内容策略。调动用户积极性，用户贡献的内容既是绝对的原创，又能无限扩展。

还可以增加行业信息、商品导购、员工博客等部分，在重复的产品说明之外，增加原创内容。

有的网站在设计功能时就以用户产生内容为主，如分类广告、B2B、论坛、社交网站等。这类网站只要设计好搜索引擎友好的平台架构，用户就自动为网站创建了内容。

SEO人员还可以花时间在优化用户发布内容的流程上，指导用户怎样写最适合的标题、正文及标签，选择哪个产品分类最合适。

所以内容设计在网站一开始就要进行，对缺少原创、也缺少用户产生内容的电子商务网站来说，更要想办法增加原创内容。

10.13.3　内容推广

另外一个需要注意的是，有了好的内容并不意味着别人就会自动知道，要让用户发现内容，让其他站长看到有意思的内容进而链接过来，你需要做初始推广。仅有好的内容，缺少最初的推动，也很难发挥原创内容的威力。不过初始推广其实是很简单的，关键在于找到行业中几个有话语权的人，让他们知道你的网站。这些人一旦发现你确实有好的内容，一定会影响到更多人看你的网站。

很多人对这一点有所怀疑。据我的经验，这种方法屡试不爽。觉得这种方法没有用的人其实都没有真正认真去尝试。

如果你的行业没有几个权威人物存在，你也可以到相关的论坛上深入参与讨论一段时间，在不唐突的情况下稍微推广一下你的网站，就会有人注意到。越是别人都不愿意做原创内容，大家都看不到好的内容，你就越有机会通过简单的初始推广，发挥原创内容的效力。

10.14　具体问题具体分析

和其他任何事物都一样，SEO也需要具体问题具体分析，不存在放之四海而皆准的公式。本书中介绍的SEO技术，或者在网上、其他书里看到的技术，都只能是就一般而论的，告诉你SEO的规律性技术。但每个网站都有每个网站的具体情况，面对一个特定网站，该怎样优化？既不能完全照书本，也不能盲目套用其他网站的手法。

影响网站具体技术运用的因素如下。

·　网站本身情况：是大网站还是小网站？内容是原创为主？还是只能转载为主？CMS系统是开源的？还是自己设计的？产品分类有多少种？能否使网站尽量扁平化？还是产品数量巨大，怎么做也不可能扁平化？

·　公司情况：公司是否有足够的决心做SEO？能投入多少人力物力？能耐心等待多长时间？技术部门是否愿意配合？内容编辑部门是否具备基本SEO知识？公司公关部门实力如何？SEO是否得到公司高层的足够重视？

·　市场及竞争对手情况：与最强的竞争对手外链、排名差距到底有多大？只有一两个有实力的竞争对手，还是有一二十个？整个目标市场容量有多大？是否有足够的关键词搜索次数？

这些因素都将决定一个网站到底该采取什么样的SEO策略和手段。

举个例子，在关键词研究部分说过，确定关键词的宗旨是搜索次数多，竞争者少，相比之下最容易使SEO效能最大化的词是最合适的关键词。但在实际操作中，这并不是唯一的选择。如果公司预算够多，公关部门实力强，又愿意配合SEO，公司高层决心大，那么也不妨把关键词定位在搜索次数最多的词上，而不管竞争对手情况，不达目的誓不罢休。如果你是个人站长，也可以采取这种策略，因为你有足够的时间和耐心，可以等上几年。而对一些能投入的资源少，却又必须尽快看到结果的公司来说，就只能按一般规律找到效能最高的关键词。

关键词在网站上的分布也同样需要具体问题具体分析。关键词研究章节讨论过，不同热门程度的关键词应该分好层次，与网站的首页、目录页相对应，均匀分布在整个网站上。但有的时候就没办法做到关键词的完整规划。比如案例部分的网站是一个比较购物网站，页面包罗万象，不针对特定产品或市场。而分类又无法按关键词热门程度而定，因为整个网站包括了几乎所有网上能卖的产品，每个大类都有特别强的对手，无论是首页还是一级分类页面，都可以肯定无法与相应分类的市场领跑者竞争。所以产品分类页面的关键词几乎可以说只能暂时放弃，必须把精力放在产品页面和长尾关键词上。

优化网站的其他步骤同样如此，必须根据网站的特定情况，选择最适合的方法。有的时候，书上教你不要用的方法，可能正是最适合你的方法。


第11章　SEO工具

做网站优化的一个瓶颈是SEO的自动化。到目前为止，绝大部分网站优化工作还得是人工去做。一些SEO工具可以辅助，但还没办法取代人工操作。

SEO工具软件大致可以分成四类。严格来说只有前两类可以算是真正的SEO工具，不过后两类也被讨论得很多，姑且提一下。

1．SEO信息查询工具

包括线上工具和可以下载运行于客户端的软件，主要是查询一些与SEO有关的数据，包括排名位置和网站基本信息，比如PR值、关键词密度、关键词排名、反向链接数等。

这种查询工具对SEO的前期调查及效果监控是必不可少的，对提高工作效率无疑很有帮助，而且准确性很高，与自己手动查询没什么大区别，又能省很多时间。

不过搜索引擎并不喜欢大量工具自动查询，这对他们的资源是个浪费。不过只要别太过分，限制一段时间内的查询次数，一般问题不大。如果来自一个IP的自动查询过多，搜索引擎可能会暂时屏蔽这个IP地址。

本章介绍的SEO工具主要是信息查询工具。

2．网站诊断工具

这类工具很少见，制作起来不容易，也很难准确。由于搜索引擎排名算法的复杂性和变动性，诊断软件给出的建议最多只能作为参考。

最著名的诊断软件是Webposition Gold，会自动分析用户网页与排在前面的网页之间的差别，然后给出优化建议。Google点名道姓地指出不欢迎使用Webposition Gold。

网站诊断工具还很不成熟。比如软件抓取目标网页，进行分析之后可能会告诉站长，需要把关键词密度提高到多少多少，标题中关键词重复两次或者三次。这些建议无非是对相关关键词排名前十位或二十位的网站进行统计得出的。

问题在于这些统计数字其实是有误导性的，它欠缺了一个好的SEO人员应有的全面观察、直觉和经验。我们看到的排名与页面元素之间并不具备因果关系，虽然可能呈现某种统计特征。

举个例子，查询某关键词，排在前十位的网页标题平均出现关键词两次，而排在比较靠后的网页标题平均出现关键词次数比两次高或者低。这是不是意味着在标题中重复两次关键词是最优化的呢？乍看之下是这么回事，但仔细思考一下，这两者之间并没有因果关系，前10名的网页很可能是因为其他因素排在那里的。更何况排名往往和页面特征没有明显关联。

所以，目前的网站诊断软件给出的某些建议可以采纳，比如建议加上H1标签，有些建议则没什么意义，甚至可能有害。掌握基本的优化技术后，自己的想法与软件的建议可以互相印证一下，如果有差异，还是应该以自己的想法为准。

3．内容生成工具

给定关键词，软件自动生成网页内容。可以想象，这种软件生成的内容要么是可读性很低的近乎胡言乱语，要么是自动抓取搜索引擎搜索结果或者其他网站上的内容。不建议使用这种软件，除了用户体验很差外，既可能侵犯他人版权，也可能有复制内容问题。

4．链接生成软件

主要是留言本、论坛、博客评论的群发。这种软件目前在黑帽中很流行，不建议使用。有的搜索引擎对垃圾留言的判断已经相当准确，会把这种链接的权重传递降为零，更严重的是可能会对网站进行某种程度的惩罚。随着所有搜索引擎对垃圾链接判断力的提高，使用链接群发软件将越来越危险。最危险的是，一旦群发，证据就留在其他网站上了，很可能永远无法删除，这就是个随时可能引爆、自己还无法拆除的炸弹。

下面介绍笔者觉得较有价值、经常使用的SEO工具。

11.1　Xenu

Xenu是一款功能简单、但对SEO十分重要的蜘蛛爬行模拟工具。它是英文软件。

其界面非常简洁，用户输入一个网址，通常是网站的首页，单击“OK”按钮，这个软件就从所输入的网址顺着链接爬行到其他网址。所以使用Xenu可以方便地检查网站内部链接可爬行性，是否有错误链接等，如图11-1所示。
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图11-1　Xenu软件只需要非常简单的设置

Xenu界面有几个可选的参数。左上角的选择框（Check external links）是让用户选择是否检查外部链接，如果只是想检查本网站链接，则不用选择。

下面有两个文本框，第一个在爬行时把某种特定URL当做是内部链接（Consider URLsbeginning with this as 'internal'）。比如你有几个网站链接在一起，从输入的第一个URL开始，可以同时爬行检测到其他网站。第二个文字框是排除某些URL（Do not check any URLs beginning with this），比如网站上一些功能链接、带脚本的链接等。

Xenu运行之后，在结果中就可以看到哪些链接是有错误的，如图11-2中标为not found的几处。
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图11-2　Xenu软件运行后显示的有问题链接

再认真的站长也可能会发生错误，人工很难检查到这些错链，软件却可以轻易发现。

Xenu还可以发现一些你并不想让搜索引擎发现和爬行的链接，如图11-3中这些动态URL，是网站上的功能链接，用来发表评论。
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图11-3　动态URL

这些链接被收录也没什么实际价值。人工看页面时不容易全都注意到，用Xenu运行一遍，就可能看到一些奇怪的、你并不想收录的URL，然后再通过页面链接调整或直接用robots文件禁止搜索引擎抓取。

Xenu运行完毕后，会把所有错误链接列表供你参考，并且生成一个网站地图。还有一个很有用处的功能是，Xenu可以按抓取的URL生成XML网站地图。

Xenu是一个检查网站内部结构和链接的常用有效工具。下载地址：

http://home.snafu.de/tilman/xenulink.html

11.2　Alexa

Alexa是最老牌的网站流量显示和排名服务，亚马逊书店旗下网站。其最初数据来源是装有Alexa工具条的用户，近几年Alexa又引入了其他方面的数据，比如购买网络接入商ISP的数据，并且加大了过滤作弊的力度。

网站地址：http://www.alexa.com/

做SEO和网络营销的人都知道，所谓“刷流量”，是一个产业。很多网站通过作弊手法把Alexa数字刷上去，然后去忽悠投资人。这几年Alexa经常把大量网站流量数据下调，尤其是中国的网站，通常认为就是在对付“刷流量”作弊。

就算没有作弊因素，Alexa数据也并不准确，排名越靠后越不准确，原因在于安装Alexa工具条的只占全体网民的很小一部分，而且常常是特定的一部分，比如需要查看Alexa数据的站长们。

不过无论怎样，Alexa是一个查看竞争对手网站流量的不错的工具，目前也没有更好的替代品。如图11-4所示为点石互动（www.dunsh.org）的Alexa数据。
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图11-4　Alexa排名

最常用的数据是网站流量的世界排名（Traffic Rank）。数字越小，显示流量越大。如同图11-4中所显示的，点石网站流量在全世界排名一万名左右，在中国排名540。这个排名相信是很不准确的，点石网站不可能是全世界前一万名流量大的网站。上点石网站的用户大多是SEO人员，很多人装了Alexa工具条，导致这个数字有很大失真。

Alexa也显示流量来自于哪些国家，如点石网站流量99％来自中国，如图11-5所示。
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图11-5　Alexa显示流量来自哪些国家

除了流量，Alexa最近也加了一些有趣的功能，比如显示哪些关键词给网站带来了流量，如图11-6所示。
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图11-6　Alexa显示哪些关键词带来流量

这个数据与真实流量情况接近，但并不准确。

另外一个有意思的数据是点击流（Clickstream），也就是显示出用户在访问点石网站之前（Upstream Sites）和之后（Downstream Sites），各访问了哪些网站，如图11-7所示。
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图11-7　Alexa显示的点击流

从图11-7中可以看到，访问点石的用户还经常同时访问搜索引擎及其他站长相关网站。

Alexa数据也包括了用户特征统计分布（Demographics），如图11-8所示的年龄、学历、性别、上网地点、是否有孩子等数据。
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图11-8　Alexa显示的用户统计特征

这些数据是否准确无法验证。从几个网站的数据看，有一定的道理，不过只能作为参考。

Alexa也可以同时显示多个网站的流量比较。如图11-9所示是点石互动、本人博客（www.chinamyhosting.com/seoblog/）及网络营销实战密码读者交流区（www.zaccode.com）三个网站的流量对比。
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图11-9　在Alexa比较多个网站排名

显然点石流量要大得多，网络营销实战密码流量最小。

再看一下平均用户访问页面数（Pageviews/User），如图11-10所示。
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图11-10　Alexa显示的用户平均访问页面数

可以看到，点石和网络营销实战密码交流网站的黏度比笔者博客高得多，因为这两个都是互动较多的社区网站。

除了流量世界排名，Alexa还显示网站用户数占全体互联网使用人数之比（Reach）、页面访问量（Pageviews）、平均用户页面访问数（Pageviews/User）、弹出率（Bounce％）、网站访问时间（Time on Site）和来自搜索的流量比例（Search％）。

前不久，Alexa开通了全中文版本，网址为http://cn.alexa.com/，如图11-11所示。
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图11-11　中文Alexa界面

中文版显示数据与英文版完全一样，不过没有显示评论、相关关键词信息等几项内容。

Alexa是进行竞争对手调查研究时可以参考、但不可全部相信的数据。

11.3　谷歌趋势

谷歌趋势（Google Trends）又分两个功能，一是查看关键词在Google的搜索次数及变化趋势，二是查看网站流量（Google Trends for Websites）。

我们先看关键词搜索趋势部分，网址：http://www.google.cn/trends

如图11-12所示，Google趋势用图表形式直观显示关键词搜索量大小及随时间的变化趋势。
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图11-12　Google Trends显示关键词搜索量变化趋势

最大的缺点是并没有显示出具体搜索量，而只是给出一个相对数字，用于不同关键词之间的搜索量比较已经足够了。SEO人员可以使用Google趋势进行市场和关键词调研。图11-12显示的不同行业关键词搜索量，可能决定了你要进入哪个行业。

Google趋势可以让用户选择，把数据限定在某个国家和某段时间之内，如图11-12中右上角所示。

还可以通过谷歌趋势进行更细致的分析。比如检查同一个产品的不同说法哪一个搜索量更大，以便确定网站主关键词。例如“减肥”和“瘦身”这两个词，如图11-13所示。
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图11-13　使用Google Trends比较关键词搜索量

两个词说的是同一件事，搜索量有巨大不同，搜索“减肥”的远远多于搜索“瘦身”的。这就决定了如果你要做减肥瘦身网站，在不考虑竞争程度的情况下，要想达到最大搜索流量，以减肥为核心关键词更适合。还有很多类似情况，比如关键词是用“电脑”还是用“计算机”？是用“主机”还是用“服务器”？

SEO人员也可以从Google趋势中看到关键词搜索次数随着时间的变化趋势。如图11-13所示，搜索“减肥”和“瘦身”的都从08年开始有较多增长，可能生活富裕了，需要减肥的人群也更大了。这是一个有上升趋势的市场，前途很光明。搜索趋势对企业选择产品、站长选择网站主题可能具有决定意义。

再比如，同样是与网站有关的“SEO”和“网站设计”，如图11-14所示，可以清楚地看到，搜索“网站设计”的人数呈逐年下降趋势，而搜索“SEO”的则从2006年左右开始处于快速上升中，这两者的搜索次数在2009年达到了交叉点，很可能今后SEO的需求会超过网站设计。这两个行业哪一个在未来会更受关注，前途怎样，一目了然。
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图11-14　使用Google Trends比较关键词搜索量变化趋势

Google趋势还可以显示一些周期性的搜索变化，有利于企业和站长提前准备网站排名，链接交换，甚至人员和产品的准备。如图11-15所示。
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图11-15　关键词搜索量周期性波动

有些关键词的周期性升降是显而易见、可以预期的。像搜索“月饼”的，在中秋节时有爆发式增长，中秋节一过，搜索次数快速下降。“粽子”这个词也类似。

有些关键词的周期性升降就不一定那么显而易见了。比如搜索“巧克力”，很明显2月14日情人节前是搜索巧克力的高峰期。但是在2008年12月初，为什么又有一个高峰期，甚至这个高峰期的幅度超过了情人节？如果显示全部年份，可以看到每年的12月初都有一个高峰，这是为什么？

也许对巧克力行业的人员来说这是完全正常的，但对我来说还真不能预期。一个比较顺理成章的猜测是为了圣诞节及元旦购买礼物，但为什么高峰期是在12月份初，比节日提前这么多天呢？我想不出什么合理解释，只能说是不同节日的购物习惯不同吧。对一个要进入这个行业的人来说，也许这个数字就能帮助你提前计划什么时候开始与此相关的内容布置、链接建设、促销配套等。

当然有些词随时间变化不大，像“手表”，除了也在情人节附近有一个很小的增长之外，需求基本上常年稳定。

Google趋势的第二个重要功能是显示网站流量，Google Trends for Websites。不过这个功能没有中文版，只能在英文版中查看，网址是http://trends.google.com/websites

如果查看时没有登录Google账号，则流量不显示具体数字。如果登录了Google账号，网站的具体流量数字都可以显示出来。

如图11-16所示，不同竞争对手的网站流量高下，甚至具体数字一目了然。

[image: alt]

图11-16　Google Trends显示网站流量

当然，真实网站流量只有企业和站长自己知道。第三方数据，包括Google Trends数据，都只是估算和参考。就我所能看到真实流量的一些网站来看，很大部分情况下，尤其是网站使用了Google流量统计服务Google Analytics时，Google趋势数字比真实流量少20％～30％。让人高兴的是，越来越多的网站，甚至很多大型网站都在使用Google Analytics流量统计。

11.4　百度指数

百度指数是与Google趋势非常相似的一个关键词研究工具。如图11-17所示，百度指数同样是以图表方式显示关键词搜索量及随时间的变化的。
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图11-17　百度指数显示关键词搜索量变化

比Google趋势更好用的是，百度指数标出了与关键词搜索量相关的所谓“用户关注度”，而Google趋势只是给出一个与绝对搜索量没有直接关系的相对数值。百度指数中显示的用户关注度数字与搜索次数是什么关系，百度并没有明确说明，SEO界也众说纷纭。有的人认为用户关注度就是搜索次数，有的人认为不是，而且这两个数值之间相差很大。

我的想法是，用户关注度与搜索次数肯定是相关的，或者说具有比例关系。不同行业和主题可能比例关系不同。对SEO人员来说，绝对搜索次数没有有效搜索次数重要。举例来说，搜索“SEO”这个词的绝对数量可能不小，但其中有很大一部分是无效搜索次数，是SEO人员在查这个词的排名，却不会点击任何一个结果页面。而搜索“维生素C”或“红烧肉做法”这种词的，相信绝大部分是普通用户，他们搜索之后，总是要点击结果的，几乎百分之百都是有效搜索。

所以不同行业用户关注度与有效搜索次数之间的比例，很可能是不同的。SEO人员如果只是为了比较不同关键词之间的相对搜索量，或者观察某个关键词随时间的变化趋势，其实并不用关注具体数字。

如果要预估流量，可以选择一些自己网站已经排到前面的关键词，记录下这些关键词的用户关注度，以及自己网站上这些关键词的百度搜索流量，再加上前面介绍的前10名搜索结果点击率，就可以估算出用户关注度与搜索次数的比例关系。这对大型网站来说尤其有效，当掌握的已知排名关键词达到几百几千时，这个比例关系就会趋于准确。

除了关键词搜索趋势及用户关注度数值外，百度指数还列出相关搜索词，以及上升最快相关搜索词，如图11-18所示。
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图11-18　百度指数显示其他相关信息

这对关键词扩展和发现新的有潜力的关键词，也都有很大帮助。

百度指数也列出了用户人群分布数据，如性别、年龄、职业、学历，和Alexa数据一样，可作为参考，但不可全部相信。

和Google趋势一样，百度指数对周期性关键词的搜索量变化也有清楚的显示，如图11-19所示。
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图11-19　百度指数显示关键词搜索量周期性波动

使用百度指数的基本版本不需要登录任何账号，网址是http://index.baidu.com/

百度还给一部分用户提供百度指数账号，使用百度指数账号得到的数据与基本版本是一样的，区别是百度指数账号使用者可以存储关注关键词，建立榜单，如图11-20所示。

[image: alt]

图11-20　百度指数账号

11.5　百度搜索风云榜

百度搜索风云榜列出主要行业和主题的热门搜索词，以及上升最快的搜索词。这对发现新的有潜力的关键词非常有帮助，如图11-21所示。
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图11-21　百度搜索风云榜

一些热门搜索词可能几个月甚至几年都保持热门，当然竞争也保持很高水平。

但一些突发的社会热点谁也无法预期。当这些热点发生时，就会反映在上升最快的搜索词中，这就给所有网站一个相同的机会。很多新闻、综合门户类的网站都有SEO或栏目编辑人员时刻关注着上升最快的关键词，从中捕捉有潜力的流量来源，一旦发现与自己网站相关的热词，就迅速组织专题，推出大量相关内容。谁先推出内容，谁就将在热点搜索爆发时排名靠前，获得大量流量。这种方法近几年显得非常有效。

当然，对纯粹电子商务网站来说，这种方法不一定适合。与自己产品无关的流量再多，转化率也会极低，对企业和站长的收入不会有什么影响。

与此类似的工具还有Google热榜和搜狗热搜榜，如图11-22、图11-23所示。
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图11-22　Google热榜

Google热榜网址是http://www.google.cn/rebang/home。
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图11-23　搜狗热搜榜

搜狗热搜榜网址是http://top.sogou.com/。

11.6　Google Adwords关键词工具

这是最重要的SEO工具之一，也是笔者最常用的工具之一。

Google Adwords关键词工具本来是提供给Google Adwords广告商扩展、挑选关键词时使用的工具。不过不管是否登录Google账号，所有访问者都可以使用这个工具，没有任何限制。如图11-24所示，用户只要输入一个关键词，然后单击“获取关键字提示”按钮，这个工具就会列出与此相关的关键词，以及竞争程度和搜索量等数据。
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图11-24　Google关键词工具

你也可以把数据限制在某种语言和国家。比如只想研究在中国境内搜索简体中文的用户搜索情况，如图11-25所示。
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图11-25　在Google关键词工具设定语言和国家

单击“获取关键字提示”按钮之后，工具列出大量相关关键字，以及很多重要信息，如图11-26所示。
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图11-26　Google关键词工具生成大量相关关键词

“估算平均每次点击费用”和“广告客户竞争程度”，这两个参数都可以帮助SEO人员估计关键词的竞争程度，这两者之间通常也是成正比的。广告客户竞争程度其实就是参与竞价的广告商数量，一般来说广告商越多，竞价也就越高。但也有特例，比如图11-26中所显示的“减肥腹部”这个关键字，虽然参加竞价的广告商数量不是最多，但点击价格却是最高的，而且高得出奇。这显示有可能几个广告商在为争夺第一位血腥拼杀。

“本地搜索量”及“全球每月搜索量”无须解释。值得一提的是，这个搜索量是否是真实数据在SEO界也有一些争论。但通常大家认为所显示的搜索量还比较符合事实。根据我自己对一些网站的估算，Google Adwords关键词工具所显示的搜索量常常超出真实搜索量30％～40％。

“搜索量趋势”也无须多做解释。这里的趋势比Google趋势里所显示的就要粗糙多了，几乎没有太大作用。

Google Adwords关键词工具里常被忽略却非常重要的一个选项功能是匹配类型。工具提供了4种匹配类型：广泛匹配，词组匹配，完全匹配和否定匹配。因为这个工具是给Google Adwords广告商使用的，所以匹配类型的用语也源自于Google Adwords广告系统。

广泛匹配指的是只要关键词或者相似的词出现在用户的搜索中，就会触发广告。这包括同义词、近义词、单复数、不同的词序等。也就是说如果我们在这个工具中选择广泛匹配，那么列在“减肥”这个词下面的搜索量就包括了减肥、减肥方法、快速减肥、腹部减肥、预测减肥、减肥茶、瘦身等形式。所以这个广泛匹配搜索量其实并不仅仅是“减肥”这个词的搜索量。

词组匹配指的是只要用户搜索的词包含指定关键词，就将触发广告。所以如果在关键词工具中选择词组匹配，列在“减肥”之下的词组匹配搜索量就包括减肥、减肥方法、腹部减肥、快速减肥等词，但不会包括瘦身、塑身这些词的搜索量。词组匹配与广泛匹配类似，但广泛匹配还可能包括瘦身、塑身等同义词。所以词组匹配搜索量也大大超过特定关键词的真实搜索量。

完全匹配才是使用这个工具时通常应该选择的匹配类型。列在“减肥”这个词下的完全匹配搜索量，就真的是搜索“减肥”这个词的次数，这才是SEO人员需要准确掌握的搜索量。工具的默认选择是广泛匹配，SEO人员使用时需要记得选择为完全匹配。

Google关键词工具是一个非常强大的关键词扩展及预估搜索次数和流量的工具。每搜一个关键词，都会看到一些你原来没想到的相关扩展词。再搜索这些扩展词，又会得到更多的相关搜索，很容易就能够找出成千上万的搜索词，而且能够比较准确地知道搜索量。

如果查询时登录了Google Adwords账号，可以直接把你满意的关键词加入到Adwords账号中。也可以把这些关键词输出为Excel文件，再自行进行大规模整理。

Google Adwords关键词工具几乎是每一个SEO人员不得不使用的关键词调查扩展工具。网址是：

https://adwords.google.cn/select/KeywordToolExternal

11.7　微软广告工具

微软广告实验室也提供一套与SEO相关的工具。这些工具都不支持中文（不仅没有中文界面，也无法查询中文词或页面），但其中有几个功能十分有特色，在其他地方找不到，所以还是简单介绍一下，有兴趣的读者可以仔细研究。

网址是http://adlab.msn.com/alltools.aspx。

这套工具分为几类，包括用户参数数据、关键词研究工具、内容分析工具、视频及互动媒体工具。

比较有特色的一个是商业意图（Commercial Intention）检测工具，可以告诉你某一个关键词的商业性有多高，商业性越高，越容易转化为购买。比如搜索“nokia mobile phone”（诺基亚手机），商业意图程度是0.93，说明搜索这个词的人有比较高的购物可能性，如图11-27所示。

[image: alt]

图11-27　MSN工具显示的“nokia mobile phone”商业意图程度

而“Blog SEO”的商业意图程度是0.62，搜索这个词的人购买任何东西的可能性就差得很远了，如图11-28所示。
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图11-28　MSN工具显示的“blog seo”商业意图程度

当然，这个商业意图度，或者说购买可能性，只能作为参考，就很多关键词来看大致准确。

另一个很有特色的功能是搜索通道（Search Funnel），这个工具显示用户搜索某一个特定关键词之前和之后，还搜索了哪些关键词。如图11-29所示，搜索“China”的用户，在之前还有很多人搜索了：

·　Japan，占1.2％

·　India，占0.77％

·　Chinese，占0.73％

·　Hongkong，占0.68％
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图11-29　搜索“China”之前还搜索了什么词

而在搜索China之后，又搜索了（如图11-30所示）：

·　Japan，占1.45％

·　China map，占1.43％

·　map of China，占1.3％

·　Taiwan，占1.11％

·　ancient China，占1.02％
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图11-30　搜索“China”之后又搜索了什么词

这对我们了解用户搜索意图很有帮助，因为搜索通道显示了用户不断细化和修改搜索的过程，体现出他到底想要什么。如图11-30中所显示的，一部分人搜索“China”之后，没有找到需要的结果，转而继续搜索“中国地图”，一部分人继续搜索“古代中国”。这告诉我们搜索“中国”这个宽泛词的用户，其实上是想寻找什么具体信息。

前面提到过搜索词有不同种类：信息型、导航型和交易型。这个工具可以帮助我们了解，用户在搜索过程中，是怎样从信息型转变为导航型和交易型的。网络营销人员可以据此修改网页，提高转化率，捕捉更好的目标关键词。

11.8　Google百宝箱

Google百宝箱（Search Options）是Google在2009年推出的新功能，其中包含几个对SEO有益的信息。

用户搜索某个关键词后，在页面上部会看到“打开百宝箱”链接，如图11-31所示。
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图11-31　Google百宝箱

单击“打开百宝箱”链接后页面左侧就会出现百宝箱选项，如显示所有结果或视频、论坛结果，按时间显示结果，排序方式变化，视图变化，以及显示格式的变化，如图11-32所示。
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图11-32　Google百宝箱选项

其中按时间显示功能可以帮助SEO人员检查网站收录情况。比如搜索“site:域名”，然后选择“一周内”结果，所显示的就是这个网站一周内收录的新页面，如图11-33所示。
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图11-33　一周内新收录的页面

前面提到过，对大中型网站来说，解决收录问题是排名和流量的基础。百宝箱可以让你轻松查看新页面收录数量和速度。除了按一小时内、一天内、一周内，甚至一年内显示，还可以自定义日期范围，非常方便。

百度高级搜索也与此类似，如图11-34所示。
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图11-34　百度高级搜索也可以限定时间

除了选择搜索结果抓取时间，百度高级搜索还可以选择文件类型等。网址是http://www.baidu.com/gaoji/advanced.html。

单击Google百宝箱“图文并茂”格式显示，将会看到页面说明右侧加上了Google从页面上抓到的图片，这是个有意思的功能，如图11-35所示。
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图11-35　Google百宝箱“图文并茂”格式

另外一个对SEO有帮助的功能是神奇罗盘（Wonder Wheel）。搜索一个特定关键词后，神奇罗盘将会显示出相关关键词，其内容与通常显示在页面底部的相关搜索相同，如图11-36所示。
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图11-36　Google神奇罗盘

但是大家可以看到，以神奇罗盘格式显示非常快速、直观、有趣。点击任何一个相关关键词后，又会自动生成更多相关关键词，如图11-37所示。
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图11-37　使用神奇罗盘扩展关键词

你可以一直单击下去，观察相关的关键词链条。这对SEO人员快速扩展关键词十分轻松有效。

11.9　Google快讯

Google快讯（Google alerts）也是我个人非常喜欢的一个工具。Google快讯不仅对SEO有用，对网上公关危机处理更有用。

网址是：http://www.google.com/alerts?gl=cn&amp;hl=zh-CN。

用户只要填写想监控和关注的关键词，Google会自动通知你与这个关键词相关的最新内容。如图11-38所示。
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图11-38　Google快讯

除了搜索词之外，用户可以设定内容类型，包括“新闻”、“在线文章”、“论坛”或“全部”，通常要监控全部。

还可以设定通知频率，包括一天一次，一周一次和出现新的结果时。通常我喜欢设定为出现新的结果时。

另一个选项是发送到什么地方，你可以选择发送到你的邮箱，或者生成一个Feed，然后可以像订阅任何普通Feed如博客一样，在你喜欢的Feed阅读器中每天查看。Google快讯使用了一个奇怪的词叫“供稿”，其实就是生成Feed。

比如你想监控网上有什么关于你公司的评论，就可以把搜索词设定为公司名称，频率设定为出现新的结果时。这样每当网上（当然，仅限于Google收录的那部分）有内容提到你的公司名称，你都将收到通知，赶紧去看一下人家在讨论你什么。

你也可以监控网站某个新栏目页面收录进度，只要把搜索词设定为“site:domain/category/”，其中domain是你的域名，category是栏目目录名。这样，每当有新页面被收录时，你都会接到通知。

你也可以使用Google快讯监控你自己网站或者竞争对手网站的新链接，只要把搜索词设定为“link:domain”。

11.10　服务器头信息检测器

前面多次提到服务器状态码，如301转向、302转向、404错误页面。

很多域名提供商允许用户做域名转发。但这个“域名转发”可以用很多不同的机制实现，是一个很含糊的概念，既可以是301实现转发，也可能是302，还可能是JS脚本，也可能是Meta刷新，甚至可能是Flash实现的。

使用哪种机制实现转向，用户在浏览器上访问页面并不能看出来，因为结果都是立即转到另外一个URL。要判断是哪种机制实现转向，就需要检查服务器头信息。

网上有很多检测服务器头信息的工具。我个人比较喜欢用的是：

http://www.webrankinfo.com/english/tools/server-header.php

如图11-39所示。
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图11-39　服务器头信息检测显示的301转向

检查URL http://zaccode.com/的服务器头信息，从显示的结果可以看到，这是一个301转向，指向http://www.zaccode.com/，说明设置正确，目的当然就是预防或解决网址规范化问题。同时显示的还有服务器的一些信息。

如果检查网址http://www.zaccode.com/，如图11-40所示，得到的就是一个正常的200状态码。
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图11-40　服务器头信息检测显示的200状态码

有一些服务器设置有问题，在需要显示404状态码时，却返回200状态码。虽然用户看到的都是页面没有找到之类的错误信息，但不同状态码有天壤之别，将使搜索引擎做不同的处理。返回200状态，将使搜索引擎认为你的网站出现很多重复内容。而返回404状态码，将使搜索引擎知道这些页面不再存在，会逐渐删除。

11.11　W3C验证

通过W3C验证与否与搜索引擎排名是否有关系，SEO行业有不同看法。大部分人倾向于认为是否通过W3C验证与排名没有关系，或至少影响极小。Google反作弊组工程师Matt Cutts也曾经说过，W3C验证并不是排名算法的一部分，因为搜索引擎知道大部分网页是通不过W3C验证的，都包含有代码错误。

就我个人的观察，很少看到完全通过W3C验证的页面。这很少一部分能通过验证的页面，排名并没有看到有什么不同。找几组关键词查看，排在前面的页面检查W3C验证后就会发现，两者之间没有关系。错误比较多的页面，并不比错误少的页面排名差。

当然，W3C毕竟是一个标准，如果能通过自然最好。验证W3C标准，最权威的莫过于W3C官方验证工具：http://validator.w3.org/。

从图11-41可以看到，百度和Google首页这两个相当简洁的页面，也都有40个左右错误及警告。
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图11-41　W3C验证百度首页
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图11-42　W3C验证Google首页

如果不能通过W3C验证会影响搜索引擎排名，相信搜索引擎本身会把页面代码先通过验证。所以能通过验证当然最好，不能通过也大可不必担心。

代码不能通过验证可能会影响搜索引擎排名的唯一情况是，代码中的严重错误导致搜索引擎无法解析页面，无法读取文字内容，或者无法跟踪页面中的链接。这就将造成网站收录和相关性判断方面的问题。

11.12　雅虎外链检查工具

如果要给所有SEO工具做个排名，雅虎外链检查工具应该排名第一，原因是目前我们找不到其他工具能显示搜索引擎数据库中比较真实的链接数据。

雅虎外链检查工具正式名称是Yahoo Site Explorer，网址是：

http://siteexplorer.search.yahoo.com/

链接建设是SEO最重要的工作之一。检查自己网站和竞争对手网站的外部链接，是判断网站优化难度、发现新链接来源的重要手段。而外部链接数据只有搜索引擎才能提供。Google和微软必应的link:指令也可以用来查询链接，不过所显示的链接只是搜索引擎数据库中的一部分，而且显示哪些、按什么顺序显示，没有任何规律，基本上不能作为判断外部链接的依据。只有雅虎外链工具才显示比较全面的链接数据，而且大致上是按照链接的重要性排序的。

在雅虎Site Explorer输入一个URL后，单击“Explore URL”按钮，雅虎将返回两种数据，如图11-43所示。
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图11-43　Yahoo! Site Explorer显示的页面全部反向链接

单击结果页面上部的“Pages”按钮，显示的是雅虎收录的网站页面数。这个数据虽然也有一定意义，但大部分人使用Yahoo Site Explorer不是为了查看这个。

第二个按钮“Inlinks”，单击后显示的就是链接数据，这是最重要的、在其他地方得不到的数据。链接数据又有两个可选项。第一个下拉菜单有三个选择：

1．显示来自所有页面的链接（From All Pages）。

2．不显示来自本域名的链接（Except from this domain）。

3．不显示来自本子域名的链接（Except from this subdomain）。

所以如果想查看网站的外部链接，需要选2或3。

第二个下拉菜单有两个选项：

1．只显示连到这个URL的链接（Only this URL）。

2．显示连到整个网站的链接（Entire Site）。

所以这个工具既可以检查整个网站得到的外链，也可以检查某一个特定页面得到的外部链接。如图11-44所示，www.zaccode.com这个网站，首页有162个外部链接。

雅虎链接检查工具的一个缺点是，会显示带有nofollow属性的链接，在结果列表中不加以区分。
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图11-44　Yahoo! Site Explorer显示的页面外部链接

另一个缺点是，虽然可以显示外部链接总数，但只显示前1000个链接URL。对外部链接稍微多一点的网站，比如几千个以上，我们只能知道链接总数，却不容易查看到全部链接来自哪些网站和URL。

另外，雅虎和微软于2009年8月达成协议，雅虎将停止自己的搜索技术，转而使用微软的搜索技术和数据库。Yahoo Site Explorer在协议生效之后命运如何，目前还没有人知道。很可能雅虎会停止提供Yahoo Site Explorer，广大SEO将失去一个非常重要的调研工具。

中国雅虎也提供了类似工具，名称为“站长工具”，网址是http://sitemap.cn.yahoo.com/，如图11-45所示。
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图11-45　雅虎站长工具

可以看到，中国雅虎站长工具显示的数字与英文雅虎差别比较大。由于中国雅虎的搜索数据库与百度、Google、英文雅虎、微软必应有一定差距，参考价值比英文Yahoo Site Explorer小些。

11.13　链接分析插件SEO Link Analysis

前面讨论过，链接锚文字是关键词排名非常重要的一个影响因素。检查网站或网页的链接锚文字，常常可以帮助SEO人员理解某一个网站为什么排名比较好，自己的网站锚文字是否过于集中，显得不自然，或者相反，目标关键词作为锚文字太少。

网上有一些检查锚文字的SEO工具，但大部分不支持中文。火狐浏览器插件SEO Link Analysis是我个人认为最好的查看锚文字的工具，使用非常简单，完美支持中文。下载地址是https://addons.mozilla.org/en-US/firefox/addon/7505/。

下载后，启用插件，然后在Yahoo Site Explore查看页面外链，结果页面直接显示出链接锚文字，如图11-46所示。
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图11-46　SEO Link Analysis插件显示链接锚文字

与上一节介绍的雅虎链接检查工具的唯一区别就是，以黑体字显示了锚文字。

SEO Link Analysis插件也可以用于Google网管工具中查看链接数据部分。

SEO Link Analysis作者Yoast还开发了很多有用的SEO及WordPress工具和插件，感兴趣的读者可以到他的博客查看：http://yoast.com/。

11.14　外链概况工具

用Yahoo Site Explore得到的外部链接虽然比较全面，但格式显得比较繁杂。要了解一个网站的外链概况需要翻很多页，还不一定能看清到底有哪些域名链接过来。

如图11-47所示，这个线上工具可以显示一个网站的外部链接概况：

[image: alt]

图11-47　外链概况

http://www.webconfs.com/backlink-summary.php

输入域名后，工具返回一个非常简洁的列表，告诉你有哪些域名提供了外部链接，每个域名给了多少外部链接。虽然数字不一定非常准确，但SEO人员可以一目了然地看清外部链接概况。

11.15　IP地址检查工具

很多站长经常担心自己网站所在的服务器或IP地址上有其他网站被搜索引擎删除或惩罚，进而影响自己的网站。这种情况并不常见。世界上大部分网站是放在虚拟主机上的，每个IP地址对应几十几百个网站是很正常的事情，这些网站之间并没有联系。搜索引擎也明白这一点，所以不会轻易因为服务器上的一个网站作弊而连带惩罚其他网站。

当然，如果同一台服务器上的大部分网站域名属于同一个人，这些网站又全都作弊，那么这个IP地址上的干净网站也可能因此被惩罚。所以检查一个IP地址上还放了其他哪些网站，是挑选虚拟主机和检查网站为什么被惩罚时经常需要的数据。

如图11-48所示，以下这个工具就可以告诉你一个IP地址上都放了哪些网站：

http://whois.webhosting.info/66.147.242.93
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图11-48　共用同一IP地址的网站

只要输入一个IP地址，就得到这个IP上所有网站的列表。站长可以在随机检查其中一部分网站，看是否有被搜索引擎删除或严重惩罚的现象。如果很多网站都被惩罚，那么这个IP地址可能是有问题的，最好避免使用。

11.16　Google基于搜索的关键字工具

基于搜索的关键字工具（Search-based Keyword Tool），这个名字挺拗口的工具也是Google为Adwords广告商准备的关键词扩展工具，对SEO人员同样有帮助。它的基本功能也是告诉广告商有哪些相关关键词可以竞价，竞争程度如何，以及建议的竞价价格。

工具网址是http://www.google.cn/sktool/，如图11-49所示。
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图11-49　Google基于搜索的关键词工具

与前面介绍的Google关键词工具最大的区别在于，用户可以输入某一个特定网站，这个工具将列出Google认为适合这个网站的关键词，而且还列出相应的登录页面建议。站长在竞价这些广告词时，可以考虑使用Google推荐的相应登录页面。

工具左侧栏还把关键词进行了分类。你也可以选择满意的关键词保存为关键字草稿，不用每次都查询。

如果输入的域名不是你自己的网站，与你的Adwords账户没有关联，显示的是一部分关键词。如果输入的域名是你自己的网站，则显示的关键词更全面、准确。

这个工具是Google根据所输入的网站内容，以及Google搜索中实际发生的搜索词，找出你的Adwords广告中还没有使用的关键词。所以如果你的Adwords账户中只放很少几个关键词，这个工具将返回很多相关关键词，而且都是Google认为与你的网站相关的关键词。

你也可以在这个工具中输入一个关键词，而不是网站，将得到相关的扩展关键词，与Google关键词工具基本相同，如图11-50所示。
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图11-50　Google基于搜索的关键词工具用于扩展关键词

或者你也可以浏览所有关键词，这个工具就变成了Google热榜，不过比Google热榜分类更细，提供的关键词也更多，而且标示出搜索量、竞争程度和建议的竞价，如图11-51所示。
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图11-51　Google基于搜索的关键词工具显示热门关键词

11.17　关键词问答

这个工具并不支持中文，不过因为非常独特，而且对英文SEO非常有用，所以还是介绍一下。

WordTracker是一款著名的关键词扩展工具。它有一个免费的线上小工具：

http://labs.wordtracker.com/keyword-questions/

用户输入一个关键词，工具就返回基于这个关键词的一些问答式搜索，如图11-52所示。
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图11-52　包含关键词的问句式搜索

比如输入“seo”，这个工具就返回下面这些问题式的搜索：

·　SEO代表什么。

·　SEO是什么。

·　SEO帮助。

·　怎样做SEO。

·　什么是SEO文案写作。

·　什么是SEO营销。

·　为什么社会化书签从SEO角度说很重要。

这类问题都是真实的用户在搜索引擎中搜索的，虽然搜索数量不大，也可以在一定程度上扩展关键词。

对SEO来说，这个工具更重要的不是扩展了关键词，而是直接告诉你应该写什么文章。只要拿出这些问句作为文章标题，写上几百字的文章，这个问句式的搜索词就有很大希望得到排名了。

输入与你网站主题相关的不同关键词，可以轻易扩展出几百几千篇很有针对性的文章。对很多不知道该写什么原创内容的站长来说，这是一个很有帮助的工具。

11.18　Google搜索解析

Google搜索解析（Google Insights for Search）与Google趋势有点类似，但提供的数据比Google趋势更深入。

如图11-53所示，用户输入一个或几个关键词，Google搜索解析将按图表格式给出相对关注度和随时间变化的趋势。
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图11-53　Google搜索解析

同样，关注度并不是绝对搜索次数，只是标准化了的1～100的数值。

按Google的说法，工具所显示的是关注度，而不是搜索量。所以甚至一条下降曲线，也并不一定代表搜索量是在减少的，因为关注度是这个关键词相对所有关键词搜索次数的比例。如果整体搜索次数在上涨，那么关注度下降并不一定意味着这个关键词的搜索次数在下降。

同时，搜索解析也显示出这些关键词在不同地域的受关注程度，并列出相关的热门搜索和上升最快的搜索，如图11-54所示。
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图11-54　Google搜索解析的地域关注度

这个工具与Google趋势最大的不同在于，界面右上角提供了几个过滤器。

第一个过滤器可以把搜索限定在Google的特定垂直服务中，可选择Google网页搜索、Google图片搜索、Google资讯搜索和Google购物搜索。

第二个过滤器是限制地理位置，你可以把搜索趋势限定在某个国家，甚至某个省，如图11-55所示。
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图11-55　Google搜索解析的地域过滤

第三个过滤器是限定时间，你可以研究某一年或某个月数据，也可以自己设定任何日期范围，如图11-56所示。
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图11-56　Google搜索解析的时间过滤

第四个是类别限定，还不支持在中国的数据。

所以，综合使用Google搜索解析的不同过滤器，你甚至可以研究广东省2008年春节期间搜索智能手机这类非常具体的关键词数据。

11.19　Google Sets

这是另外一个很简单的Google关键词工具。界面只有英文的，但支持中文关键词查询，如图11-57所示。
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图11-57　Google Sets

工具网址是http://labs.google.com/sets

输入一个或多个关键词，这个工具将返回一个列表，列出相关关键词。没有其他搜索数据如搜索量，只是一个快速列表。适合关键词研究中头脑风暴阶段，快速浏览检查是否有重要的关键词漏掉。

11.20　网站索引指数查询

网站索引指数查询（IndexRank）这个工具显示网站新页面收录速度和数目。网址是：

http://www.soloseo.com/tools/indexRank.html

这个工具实际上就是使用Google百宝箱限定某段时间的搜索结果，从而得出网站页面收录速度的指数。如在Google百宝箱工具介绍中提到的，使用site:指令，并把时间限定在两星期、一个月、三个月等，就可以得到Google在这段时间内所收录的新页面。网站索引指数查询工具把这些数字整合起来，计算出一个索引指数，0～10，数字越大说明网站被收录的越快，当然也就意味着网站内部结构比较好，同时有更新内容，如图11-58所示。
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图11-58　网站索引指数

不过这个工具也只是作为参考，除了网站本身规模差别很大之外，Google的site:指令返回的数字很多时候就不准确。

11.21　SEO for Firefox

SEO for Firefox是一个综合显示页面SEO数据的火狐浏览器插件，是我个人最常用的SEO工具之一。

虽然网上有很多网站数据查询工具，包括搜索引擎本身所提供的，但是要针对多个竞争对手检查所有这些数据，也是件很麻烦的事情。SEO for Firefox这个Firefox浏览器插件就集成了大部分SEO关心的网站数据，使竞争对手调查变得非常简单。

这个插件是著名的SEO Book.com博主Aaron Wall开发的，如图11-59所示。下载地址是：
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图11-59　SEO for Firefox火狐插件

http://tools.seobook.com/firefox/seo-for-firefox.html

安装并启动这个插件后，在Google或雅虎搜索任何关键词时，页面除了显示正常的搜索结果外，还在每个结果下面列出了大量SEO有关数据，包括：

·　网页PR值。

·　Google快照更新日期（Google Cache Date）。快照越新，说明被抓取得越频繁，权重越高。

·　流量价值（Traffic Value）。

·　网站年龄（Age）。这个数据不是从域名注册日期开始算起的，而是从互联网档案馆（后面有介绍）第一次出现网站内容开始算起的。

·　美味书签（del.icio.us）中被收藏次数。del.icio.us是书签分享服务，最重要的英文社会化媒体网站之一。

·　Digg中出现的次数。digg是内容提交、分享网站，也是最重要的英文社会化媒体网站之一。

·　Stumbleupon中出现的次数。Stumbleupon也是内容提交、分享网站。

·　Twitter中出现的次数。微博网站鼻祖。

·　Yahoo收录的全站链接（Y! Links）。这个工具显示的Yahoo链接不是前面介绍的Yahoo Site Explorer查询数据，而是使用linkdomain:指令得到的数据。

·　Yahoo收录的全站.edu链接（Y! .edu Links）。

·　Yahoo收录的全站.gov链接（Y! .gov Links）。

·　Yahoo收录的本页面链接（Y! Page Links）。

·　Yahoo收录的本页面.edu链接（Y! .edu Page Links）。

·　Technorati数据。最重要的博客搜索服务之一。

·　Alexa排名。

·　Compete排名。

·　Compete独立IP数。

·　Google趋势链接（Trends）。链接到显示网站流量的Google趋势页面。

·　Google快照数量（Cached）。也就是被Google收录的页面数。

·　开放目录收录次数（dmoz）。

·　Blog lines中被博客订阅的人数。Blog lines是常用的RSS阅读器之一。

·　Google博客搜索中link:指令得到的链接数（Page blog links）。

·　维基百科中出现次数（wikipedia）。

·　Yahoo目录收录情况（dir.yahoo.com）。

·　BOTW收录情况（Botw）。BOTW是权重比较高的网站目录。

·　Business收录情况。Business也是权重比较高的网站目录。

·　域名注册信息（whois）链接等。

在做关键词和竞争对手研究时，只要搜索一个关键词，排在前面的所有网站数据一目了然。除了网站本身页面优化情况看不到外，网站的链接、权重、社会化营销等数据，都可以在一个页面内轻松对照，排在前面的网站为什么排名好，大致能看出个端倪。

11.22　SEO工具条

SEO工具条（SEO Toolbar）也是Aaron Wall开发常用的SEO火狐插件。下载地址：http://tools.seobook.com/seo-toolbar/。

在火狐浏览器中安装插件后，以工具条形式显示正在访问网页的SEO数据，包括Google PR值、从Yahoo查询的链接数据、开放目录、雅虎目录、BOTW等目录的收录情况、互联网档案馆所显示的网站年龄、Compete排名等，如图11-60所示。
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图11-60　SEO Toolbar火狐插件

其中一些按钮还可以点击查看更详细的信息。比如最左侧的蓝色带有字母i的按钮，点击之后显示当前页面的一些信息，包括PR值、搜索引擎收录情况、页面更新日期、雅虎查询得到的各种全站链接和本页面链接、主要目录收录情况、流量数据、社会化媒体数据，如图11-61所示。
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图11-61　SEO Toolbar显示当前页面信息

这部分数据与SEO for Firefox显示的类似。

工具条中间写有Competition的下拉菜单，提供更多SEO数据，包括：

·　本页面IP地址。

·　服务器头信息（Server Headers）。

·　更改浏览器类型（User Agent），用来检查网站是否使用了隐藏页面（cloaking）。

·　连往Compete、Google趋势、Alexa、Google基于搜索的关键词等工具的链接。

红色X按钮被称为SEO X光检查，点击之后显示页面本身的一些SEO相关数据，如外部链接、内部链接、总链接数、关键词密度（这个对中文页面不准）、页面标题标签，出现H标签的地方也被显示出来，如图11-63所示。
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图11-62　SEO Toolbar Competition菜单里的数据
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图11-63　SEO Toolbar SEO X光检查

工具条上还有一部分是与本页面无关的通用的关键词研究工具。输入一个关键词后，点击下拉菜单，就可以直接访问其他关键词研究工具，包括Google关键词工具、Google趋势、Google搜索解析、WordTracker关键词问答工具等，如图11-64所示。
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图11-64　SEO Toolbar的常用SEO工具链接

这些工具大部分在本书中都有单独介绍。

11.23　火狐浏览器Search Status插件

Search Status是火狐浏览器使用者最常用的插件之一，用来显示正在访问的页面PR值，Alexa排名，Compete排名，以及最近刚刚加上的mozRank，如图11-65所示。其中mozRank是我使用这个工具的最大原因。
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图11-65　Search Status火狐插件

mozRank里的moz指的是seomoz.org，世界上最有名的SEO博客和服务商之一，相信国内做SEO的也都知道。SEOmoz两年多前引入外部投资，开发了一系列SEO工具。这套工具最与众不同的地方是基于SEOmoz自己索引网上页面而建立的数据库基础之上，类似于搜索引擎自身的页面索引库。

除了工具条PR值，搜索引擎很少透露他们自己数据库中的链接数据。SEOmoz自行建立页面索引库，就可以掌握互联网上大部分主要页面之间的链接，找到链接与排名之间的对应关系。

当然，SEOmoz的索引库爬行广度、深度都不能与真正的搜索引擎相比，规模要小得多，但重要页面基本上都有收录，所以还是能获得很多其他地方无法看到的数据。

mozRank就是SEOmoz仿照PR计算公式，使用自己页面索引库中的链接数据得到的类似于Google PR的一个值。mozRank值比工具条PR值显示得更精确，精确到小数点后两位。

一般来说，页面的Google工具条PR值与mozRank值应该相差不多，因为是按同一个公式计算的，只是参与计算的页面数不一样。mozRank漏掉的大多是不太重要的页面，所以两个结果大致相当。

如果某个页面PR值大大低于mozRank值，很可能说明这个页面受到了Google的某种惩罚，或者某些反向链接因为某种原因被过滤掉，没有计入PR值，这都不是好信号。

右键单击Search Status插件左侧的＠字符按钮，还可以看到一些SEO相关工具链接和选项，如图11-66所示。
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图11-66　Search Status火狐插件中的工具链接

比如：

·　高亮Nofollow链接（Highlight Nofollow Links），比较有用，不用再看页面源代码检查Nofollow链接。

·　链接报告。

·　meta标签。

·　同一个IP地址上的其他域名。这个链接是指向微软必应的IP:搜索指令。必应的这个指令会显示在这个IP地址上的所有收录页面，包括不同的域名，所以也可以检测到同一个IP上有哪些域名。

·　互联网档案馆链接。

·　域名注册信息链接。

·　各主要搜索引擎收录页面。

·　各主要搜索引擎反向链接数据。

下载地址：https://addons.mozilla.org/en-US/firefox/addon/321。

11.24　火狐SeoQuake插件

SeoQuake插件也是一个显示页面SEO信息，帮助进行竞争对手调查的强有力工具，和SEOBook的SEO for Firefox插件类似。

下载地址：http://www.seoquake.com/。

对国内SEO来说，最重要的是这个插件支持百度。它的缺点是显示排版格式比较混乱，而且由于查询量比较大，容易被搜索引擎屏蔽使用者的IP地址。

SeoQuake有三个主要显示方式：工具条，页面数据条，以及在搜索页面上显示数据。

如图11-67所示，火狐浏览器地址栏下面就是以工具条显示的数据。
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图11-67　SeoQuake火狐插件

与SEO for Firefox类似，显示的包括各搜索引擎的收录数、链接数、主要目录收录情况、社会化媒体网站收录情况、域名所在IP地址等。

第二个显示方式就是图中页面上部看似工具条，但实际上是以CSS控制的加在页面本身上的数据条。它显示的数据与上面的工具条是完全一样的，所以这两个功能视用户的喜好，启动一个就可以了。

第三种显示方法是在搜索结果页面中显示数据，这个功能与SEO for Firefox插件类似，优势是支持百度。如图11-68所示是在Google搜索结果页面上显示的数据。
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图11-68　SeoQuake插件显示Google搜索结果页面数据

可以看到当显示的数据比较多时，一行显示不下，这个插件使用了框架，要想看全数据，就要左右拉动页面。

如图11-69所示是在百度搜索结果页面所显示的数据。
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图11-69　SeoQuake插件显示百度搜索结果页面数据

虽然显示排版比较混乱，但因为支持百度，对国内站长来说也很有用。

这个插件的另外一个灵活之处是，可以任意设置显示哪些数据。如图11-70所示是插件的设置选项，在工具条、数据条及搜索页面上，你都可以选择要显示哪些数据。
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图11-70　SeoQuake插件设置

像前面提到的，这个工具查询数据量很大，经常造成用户IP地址被屏蔽。所以建议大家使用时，只查询自己想要看的数据，不要选择查询所有数据。

这个工具还有一个用途是，在雅虎链接查询工具中也可以使用，显示反向链接页面的SEO数据，同样包括PR值、链接数据等，这就可以非常方便地检查哪些链接的质量更高，如图11-71所示。
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图11-71　SeoQuake插件用于Yahoo! Site Explorer页面

SeoQuake插件功能非常强大，设置灵活，也是经常使用的SEO工具之一。

11.25　站长帮手

站长帮手提供不少与SEO有关的站长工具，如图11-72所示。网址是http://www.linkhelper.cn/。
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图11-72　站长帮手

可以看到这是个典型的中国式网站，页面内容排得满满的，广告比较多，不注意看还真不知道工具在哪里。不过其中有几个工具比较有特色，值得介绍。

第一个是外链分析工具。输入一个网址后，这个工具查询外部链接，并显示这些外部链接的PR值、百度快照日期和锚文字，如图11-73所示。其中显示百度快照时间是前面介绍的其他工具所没有的。PR值和锚文字当然也有重要参考价值。
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图11-73　站长帮手外链分析工具

缺点是锚文字信息需要人工单击“查看更多搜索引擎数据”链接才显示，而不是自动全部显示。

第二个有用的功能是网站收录查询，特点是在一个页面上，集成了几个中国主流搜索引擎的收录情况及反向链接数据，包括百度、Google、雅虎、搜狗、搜搜、有道和必应，还显示页面PR值、搜狗排名、Alexa排名、百度快照日期。
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图11-74　站长帮手网站收录查询

像前面提到的，搜索引擎的site:指令和link:指令都不准确，尤其是查询反向链接的指令。但是所有这些数据放在一个页面，多少可以帮助站长了解网站大体情况。

第三个有用的是搜索引擎模拟抓取工具，也就是说显示出搜索引擎所看到的文字内容，剔除所有格式代码，如图11-75所示。
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图11-75　站长帮手模拟抓取

可惜工具只是把所有文字列出来，而没有标注哪些是H标签，哪些是黑体等。

11.26　关键词排名批量查询工具

批量查询某个网站的关键词排名是SEO人员必做的功课，不仅在研究竞争对手时要用到，自己网站优化前后都要定期查询，以监测优化效果，修改优化策略。这里介绍的批量查询工具就提供这样的功能。这是一款客户端软件。

下载地址是：http://www.flashplayer.cn/keywords/。

这个工具以前就叫关键字排名查询工具，2009年11月份改名为观其站长工具箱。我猜想是这个工具被收购，或与其他SEO服务公司达成合作关系。可见制作SEO软件也是有前途的。

用户可以设置多个网站，每个网站设置多个关键词，然后查询在主流搜索引擎的排名，如图11-76所示。
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图11-76　关键词排名批量查询工具—观其站长工具箱

软件运行后，在界面内就可以查看这些关键词在各搜索引擎的排名情况，如图11-77所示。
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图11-77　观其站长工具箱查询结果

或者你也可以导出查询结果，生成一张更容易看清的排名列表，如图11-78所示。
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图11-78　从观其站长工具箱导出查询结果

你还可以把数据输出为Excel格式文件。

除了偶尔数据获取失败这个小问题外，唯一比较大的缺憾是不能自动定期查询排名，并把历史排名数据存进一个数据库，供用户随时调用所有历史数据。用户需要人工输出数据，在Excel中合并数据。

11.27　SEOmoz工具

外部链接是SEO最重要的因素之一，而链接数据却是SEO人员很难查询到的。

网站的内部结构、页面优化，我们都可以在网站本身看得很清楚。排名好的网站有哪些长处，只要仔细观察研究网站，就能学到很多东西。

到目前为止，链接因素还无法完全准确获得。一个特定网站在整个互联网的链接结构中到底处于什么样的位置，与哪些网站为邻，有多少个域名和页面链接过来，用的什么锚文字，这些数据只有搜索引擎自己知道。

雅虎链接工具算是比较准确的链接查询工具，但也有缺陷。第一，最多只能显示一千个链接。第二，显示的链接中包含了来自同一个域名的多个链接，也包含nofollow链接。所以对链接稍微多一点的网站来说，虽然能看到链接总数，却看不到超过一千个以后的具体链接来源。这一千个链接，来自同一个域名的可能就占了很大一部分，使得来自其他域名的链接显示不出来。

完整链接数据，搜索引擎大概永远也不会显示给我们看。要想获得准确的链接数据，从而把排名与链接之间的关系找出来，目前唯一可行的方法是自己建立页面及链接数据库。有几家公司做了这件事，SEOmoz是其中之一。

SEOmoz对所有SEO人员来说都不陌生，他们是最有名的SEO服务商和博客之一。SEOmoz创始人Rand Fishkin的帖子最有启发性，深受全世界SEO行业人员推崇，甚至连搜索引擎本身也乐于推荐。我在2008年厦门SMX大会上与Google美国总部中日韩文反垃圾组负责人朱建飞聊天时，他也提到，Google算法有改动时，SEOmoz往往能察觉到。这个评论令我印象深刻。

2007年底，SEOmoz为了扩展业务和转型，接受了110万美元的投资，开始大力研发SEO工具。2010年2月，SEOmoz更宣布不再提供SEO服务，完全转型为SEO工具提供商。

建立自己的链接索引库，就是SEOmoz工具的一个重点。他们的链接数据库称为Linkscape。Linkscape于2008年10月推出，到2009年11月为止，收录了6千3百万个根域名的1.5万亿个URL，8千亿个链接。虽然数据量与真正的搜索引擎相比还有一些差距，但大部分主要页面已经收录在他们的数据库中。这些页面之间的链接关系在一定程度上反映了搜索引擎用来进行排名的链接关系。

完整版Linkscape工具是SEOmoz付费会员才能使用的。SEOmoz也提供几个简单的免费功能，这里介绍两个比较有意思的。

第一个是显示页面的链接概况。网址是：http://www.seomoz.org/linkscape，如图11-79所示。
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图11-79　SEOmoz工具显示的网站链接概况

如图11-79所示，第一行是mozRank值，这是SEOmoz依照Google PR的算法，但使用自己的链接数据计算出的页面重要性排名。一般来说mozRank值与Google PR值比较相近。如果mozRank值大大高于Google PR值，有可能是页面的反向链接中有一些是付费的或垃圾，被Google排除在计算之外。

第二行数据是连向页面的总链接数。

第三行数据是最有意义的，显示的是连向这个页面的总域名数（Root domains linking to the page）。前面提到过，链接的广泛性标准之一，就是链接过来的总域名数。有些域名可能提供很多链接，甚至一个大型网站加上一个全站链接，就有可能带来几百万外部链接。这样得来的几百万外部链接与来自几百万个不同域名的链接有天壤之别，很可能还不如几百个来自不同域名的链接。

我们都知道，链接就像是对页面的投票。来自同一个域名的再多链接，也还是同一个人或网站对你的投票。而来自几百个不同域名的链接，则意味着几百个不同的人对你的投票。

所以在某种程度上来说，反向链接绝对数量并不直接反映页面的真实链接广泛度，链接过来的总域名数才是更准确的数据。这个数据很少有工具统计出来。

第四行数据是所查询的子域名mozRank。

第2个独特的功能是查询一个域名上最强的页面（Strongest page on a domain），也就是得到内部链接及外部链接最多的、权重最高的那个页面，如图11-80所示。

[image: alt]

图11-80　SEOmoz工具显示的网站最强页面

工具网址是http://www.seomoz.org/toolbox/strongest。

通常一个域名上最强的页面应该是首页，但也不是百分之百如此。比如我的博客所在域名，最强的页面是访谈Google反垃圾组带头人Matt Cutts的英文版页面，原因是这个页面有来自Matt Cutts本人博客的链接，而Matt Cutts的域名是异常强大的。我的域名第二强的页面是博客首页，第三强的才是域名的首页。

查询一个域名上最强的页面，不仅有助于了解自己网站内部结构是否合理，想重点优化的页面是否真的得到最大权重，在寻找外部链接资源时也很有用。有时想在其他网站的首页上得到一个链接并不容易，在内页得到链接就容易得多。通过这个工具，你可以看到对方网站上有哪些内页也很强大，不妨与对方内页交换链接，或请求对方从内页链接到你的资源页面。

SEOmoz于2010年1月推出一个专用SEO工具网站Open Site Explorer，网址是http://www.opensiteexplorer.org/。从网站域名看，SEOmoz有志于将其建设为Yahoo Site Explorer的替代品。

Open Site Explorer提供Linkscape的基本功能。输入域名后，结果页面最上部显示页面基本信息，如图11-81所示。

[image: alt]

图11-81　Open Site Explorer显示的页面链接概况

·　Page Authority：基于链接计算的页面权重分数，满分为100分。

·　Domain Authority：页面所在域名权重，满分为100分。

·　Linking Root Domains：链接到这个页面URL的域名总数。

·　Total Links：链接总数，包括nofollow的及301转向的

下面是4个选项卡，分别显示不同信息，如图11-82所示。
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图11-82　Open Site Explorer显示的链接锚文字等信息

第一个选项卡，Linking Pages，显示这个页面的所有导入链接。链接页面信息包括页面标题、URL、锚文字、页面权重和域名权重。

三个下拉菜单可以分别选择：

·　Followed＋Nofollowed＋301，所有链接，包括follow的，nofollow的，301的。

·　Only Nofollowed，只显示nofollow的链接。

·　Only Followed，只显示follow的链接。

·　Only 301，只显示301转向链接。

如图11-83所示，后两个菜单与Yahoo Site Explorer相似，用来选择：
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图11-83　在Open Site Explorer选择链接来源

·　All Pages，来自所有页面的链接

·　External Pages Only，只显示外部链接

·　Internal Pages Only，只显示内部链接

和：

·　This Page，只显示连到这个页面的链接

·　All Pages on the Subdomain，显示连到整个子域名所有页面的链接

·　All Pages on the Root Domain，显示连到整个域名所有页面的链接

如图l1-84所示。
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图11-84　在Open Site Explorer选择页面或全站链接

第二个选项卡Linking Domains，显示包含链接的所有域名。

第三个选项卡Anchor Text Distribution，也很有价值，显示链接锚文字的分布，如图11-85所示。
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图11-85　Open Site Explorer显示的链接锚文字分布

第四个选项卡Full List of Link Metrics，显示页面链接统计数字。

未登录访问者每天可以搜索3次，最多显示200个链接，其中5个链接显示详情（锚文字，页面权重，域名权重）。免费注册用户每天搜索次数无限制，最多显示1000个链接，其中20个链接显示详情。付费用户可以查询最多1万个链接，所有链接都显示详情。

如果Yahoo Site Explorer真的消失，SEOmoz的Linkscape和Open Site Explorer将成为最重要的SEO工具。

11.28　Backlink Watch

前面介绍了几个查询外部链接锚文字的工具，但使用上都有一点麻烦，需要用火狐浏览器加插件，或需要付费。Backlink Watch这款反向链接工具使用就很简单，直接在网站上输入一个域名后，工具就返回所有外部链接列表，并同时显示锚文字、对方页面上的总导出链接数，以及链接是否带有nofollow属性。

网址是http://www.backlinkwatch.com。
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图11-86　Backlink Watch显示的外链锚文字

这个工具对中文网站支持有些问题，由于页面编码不同，有的页面锚文字显示是乱码，但大致上已经可以看出锚文字的构成，是简单研究外部链接锚文字的有效工具。

11.29　TouchGraph

做SEO的都知道应该尽量避免导出链接到坏邻居，也就是说，你的网站经常链接到作弊网站，你的网站也会受牵连。但我们很难确切地知道一个网站到底和哪些其他网站是邻居。一个网站上的导入导出链接数量可能十分巨大，我们很难掌握链接的整体情况。

TouchGraph这个工具用图像方式非常直观地显示出一个网站是和哪些其他网站处在同一个社区，链接邻居是哪些，这些网站之间的链接关系怎样，如图11-87所示。
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图11-87　TouchGraph显示的网站链接关系

网址是http://www.touchgraph.com/TGGoogleBrowser.html。

如图11-87所示，网络营销实战密码读者交流网站zaccode.com周围都是一些与SEO、网络营销等互联网有关的邻居，还算比较健康。

11.30　Quintura

前面提到过语义分析与网页文案写作的问题，Quintura这款工具就可以用来显示与查询词有语义关系的更多关键词。比如输入“网络营销”，工具返回如图11-88所示的这些语义相关词汇。
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图11-88　Quintura生成语义相关词

请注意，这与通常关键词扩展工具中得到的数据并不一样。在关键词扩展工具中输入“网络营销”一般会扩展出“网络营销工具”、“北京网络营销”等相关搜索词。而Quintura工具返回的是语义相关词，诸如“维基百科”、“成功案例”，很难在关键词工具中得到，站长自己也比较难想到这些词之间是有语义关系的。

这个工具是从大量数据中分析出语义关系，而不是靠人脑判断有没有关系。掌握了这些有语义关系的词汇，有助于文案写作，使主题更为集中。

网址是http://www.quintura.com/。

11.31　Google Ad Planner

Google Ad Planner本来是Google提供给广告商寻找合适的广告发布网站的工具。要寻找合适的广告网站，就自然要显示对方网站的一些数据，这就刚好可以被SEO人员用来做竞争对手调查，如图11-89所示。

网址是https://www.google.com/adplanner/。
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图11-89　Google Ad Planner显示的网站流量数据

Google Ad Planner可以显示一个网站的流量数据，与Google趋势类似。同时还显示页面访问总数，每个用户访问的页面数，以及在网站上停留的时间。Google Ad Planner也给网站进行了大致归类，如点石互动网站被归类为搜索引擎优化和推广类别，但有时候这个类别也分得很不靠谱儿。

11.32　Majestic SEO

Majestic SEO是一款深度挖掘网站外部链接数据的工具，也是我在本书中唯一推荐使用其付费功能的工具。不过价格很低，绝对物超所值。

网址是http://www.majesticseo.com。

Majestic SEO可以显示网站的链接数据，既可以查询自己网站外链，也可以查询别人网站数据。要查询别人网站需要付费，根据链接数目不同所要付的价格也不同。比如SEO每天一贴只需要两英镑。如果是自己的网站，则可以免费获得链接数据，只要在服务器上放一个验证文件就可以了。

如果你想查询百度这种反向链接达到上亿级别的网站，报价是400英镑，如图11-90所示。
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图11-90　Majestic SEO

58同城这种一千万以上链接级别的网站，报价为50英镑。站长站链接200多万，报价是35英镑。链接200万以下的网站，通常就只需要付一两英镑而已。100万链接已经相当难得了，要建这么多链接所花费的时间、人力成本相当高。花两英镑获得竞争对手的相对准确的链接数据，找出竞争对手为什么排名好，从哪些地方获得链接，自己又能从这些链接源获得更多链接，显然物超所值。

任何没有登录的访问者都可以查询任何网站的外部链接基本数据，如总链接数、总外部链接数、带来链接的总域名数等，但看不到链接列表和更详细的情况。

Majestic SEO公司宣称本身并不是SEO工具提供商，它本身就是个搜索引擎。目前数据库中有一万一千亿网址，这个数字离真正的搜索引擎也差不多了，不过我们也无法验证。

验证了自己的网站或付费获得其他网站数据访问权后，用户可以在工具后台看到很多详细数据，左上角有菜单可以方便切换，如图11-91所示。
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图11-91　Majestic SEO后台界面

下面简单介绍主要数据。

链接增长历史（Backlinks History），用图表的方式非常直观地显示出网站外部链接的增长（或下降）趋势，如图11-92所示。

[image: alt]

图11-92　外链增长趋势

前面说过，随时间的变化是健康外部链接构成因素之一。一个好的网站，通常外部链接随时间逐渐积累，越来越多，较少跳跃式增长，链接减少就更少见了。

链接历史也能反映出自己网站链接建设效果如何，竞争对手的哪些营销活动带来了大量外部链接，链接诱饵策划和执行得怎么样，链接数量剧烈变化与排名大幅波动是否有时间关系，等等。

链接地理分布。单击Countries菜单可以看到来自不同国家的链接数目，地理分布是根据链接源域名服务器所在位置区分的，如图11-93所示。

[image: alt]

图11-93　外链来自哪些国家

笔者博客SEO每天一贴，很显然来自中国的链接最多。单击来自美国的链接，可以看到服务器在美国的哪些网站链接到我的博客，如图11-94所示。
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图11-94　来自美国的外链列表

排在第一的是权重最高的Google网站管理员博客。从列表中还可以看到，原来不少国内的SEO其实把博客或网站放在了美国。

单击排在第二的DavidYin的博客（g2soft.net），可以看到DavidYin博客上哪些页面有SEO每天一贴的链接，链接到哪个URL，锚文字是什么，如图11-95所示。

[image: alt]

图11-95　来自特定网站的链接详情

Majestic SEO工具的数据比较全，经常可以看到不少自己无法察觉的外部链接来源。比如SEO每天一贴竟然还有来自巴西、瑞典的链接。

链接锚文字（Anchor），使用每种锚文字的外部链接总数（External backlinks），使用每种锚文字的域名总数（Referring domains）等，如图11-96所示。
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图11-96　外链锚文字分布列表

从图11-95中可以看到，链接到我博客的锚文字最多的是“SEO每天一贴”，共有14000多个链接，但以“SEO每天一贴”作为锚文字的链接只来自87个域名。使用“zac”做锚文字的链接总数少很多，只有3千多，但域名总数达200多。下面还有更多形式的锚文字，五花八门。锚文字越呈现多样性，链接越显得自然。

你也可以点击这些锚文字，进一步查看使用某个特定锚文字的链接都有哪些。如图11-97所显示的是使用“URL网址规范化”作为锚文字的链接。
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图11-97　使用特定锚文字的外链详情

所有链接列表（Domain URLs），显示网站所有获得了外部链接的网址以及获得链接的情况，如图11-98所示。
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图11-98　所有外链列表

如图11-98所示，链接到SEO每天一贴博客首页的最多，共有来自1992个域名的54757个链接。你还可以单击每一个URL，查看这个URL的具体链接情况。如图11-99所示为SEO每天一贴博客首页的外部链接列表，包含来源网址和锚文字。
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图11-99　特定页面的外链详情

链接来源域名种类（TLDs），可以查看所有外部链接来自哪种类型的域名，如图11-100所示。
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图11-100　外链来源域名种类分布

链接来源域名列表（Referring Domains），这一项显示所有链接到你网站的域名，如图11-101所示。
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图11-101　链接来源域名列表

从图11-101中可以看到，给SEO每天一贴带来链接比较多，权重又比较高，排在第一的是seotest.cn。如果通常博客的blogroll中出现你的链接，一个网站就可以带来很多链接。单击seotest.cn可以查看所有来自seotest.cn网站的链接情况，包括链接源网址、锚文字及链接指向的网址，如图11-102所示。
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图11-102　来自特定域名的链接详情

每天更新（Daily updates）。Majestic SEO的数据库也是每天更新的，在Daily updates部分可以查看每一天你的网站又增加了哪些新链接，如图11-103所示。

需要指出的是，这里所说的每天更新，指的是Majestic SEO新发现的链接，其中既包括真的是刚刚出现的链接，也包括早就存在，但Majestic SEO刚刚检测收录到的链接。图11-103所示是SEO每天一贴在2009年11月16日被发现的新链接。

选项（Options），如图11-104所示。
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图11-103　新增加的外链
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图11-104　Majestic SEO选项设置

在这里你可以设置显示哪些链接，通过过滤器可以包含或排除某些链接。因为Majestic SEO提供的数据十分庞大，通过不同过滤可以比较方便地查看你比较关注的数据。

使用Majestic SEO工具获得竞争对手外部链接资料，可以极大地扩展你自己获得外部链接的来源及可能性。Majestic SEO提供的数据确实是很少能在其他地方找到的。

11.33　追词

追词是很不错的一个集成SEO工具网站。VIP用户需要付费，但大部分功能免费用户也可以使用，如图11-105所示。

网址是http://www.zhuici.com/。
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图11-105　追词网控制中心

所有界面都是中文的，清晰易懂，就不一一介绍了，只简单介绍几个有意思的功能。

作为国内站长开发的工具，提供中文搜索引擎数据当然是特点之一。比如关键词挖掘部分，显示百度及Google的收录数，广告数目，排在第一的页面及反向链接数。不仅显示Google PR值，还显示搜狗排名值，如图11-106所示。
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图11-106　追词网关键词挖掘功能

关键词部分另一个有意思的功能是智能报价。用户输入关键词工具，追词根据自己的计算公式报给你一个要优化这个词的价格，如图11-107所示。
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图11-107　追词网智能报价功能

当然，这个价格仅供参考，不同地区、不同公司提供SEO服务的价格相差很大。

大部分免费工具都不提供数据存储，追词网则提供这个很重要的功能。监测项目把用户感兴趣的数据存在服务器上，供以后随时调阅，比如图11-108所示的反向链接变化情况。
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图11-108　追词网反链监测

排行榜部分有两个有意思的功能。一个功能是智能排名检测，可以查询一个网站在百度获得的比较好排名，如图11-109所示。
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图11-109　追词网智能排名检测

用户输入一个域名，工具将返回这个域名在百度都有哪些关键词排名不错。很多时候，SEO人员需要知道竞争对手或自己网站整体上获得了哪些关键词排名。自己的网站还可以查看流量和日志，竞争对手网站只能从搜索结果页面查看。一个一个地人工查询显然工作量太大，而且不容易全面，有很多关键词排名是我们想不到的。追词的这个功能迅速告诉你特定网站已经有哪些排名。

另外一个功能是优质关键词。用户输入一个搜索次数范围，追词将显示符合这个搜索次数范围的关键词，和Google热榜、百度排行榜等类似，如图11-110所示。
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图11-110　追词网优质关键词

你可以在这个工具中发现热门关键词，还能看到大致竞争程度，再决定自己要不要做这些关键词。

最后看一下SEO工具集里的雅虎反链分析。输入一个URL后，工具查询雅虎反向链接后做了整理，告诉你哪些域名带来了多少外链，使用起来很方便，不用自己去统计了，如图11-111所示。
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图11-111　追词网雅虎反链分析

缺陷是，雅虎只显示一千个链接，很多链接数据是查不到的，所以追词也无法统计。这也就是SEOmoz和Majestic SEO拥有自己索引库的价值所在。

追词网还在不断完善中，从他们的博客可以看到，开发人员一直在扩展功能，修正小问题。希望这个工具以后能有更好的发展。


第12章　SEO项目管理

本书的大部分章节讨论该怎样做SEO，只要读者认真阅读，再加上一两个网站的实践，我相信一个初学者也可以很快掌握SEO基本技术，知道该做什么及怎么做。

但是真正做起来却很难。执行力是SEO行业最头疼的一个问题。在某种程度上说SEO没有窍门，较量的就是执行力。从我个人接触的SEO项目和与其他SEO人员交流的情况看，越大、越正规的公司，SEO项目执行起来越困难。个人站长今天明白该做什么，明天就动手了。公司网站就麻烦得多，经常遇到这种情况，开会、写计划、讨论、批准、沟通、排期，等等，什么都没做，一个月时间就过去了。

虽然如此，SEO人员不能怪公司大了，效率下降，这不是SEO部门能改变的，只能尽力推动SEO项目的执行。

本章就简单讨论SEO项目管理。在项目管理方面我是外行，相信读者中不乏公司管理和运营人员，本书讨论项目管理是班门弄斧了。所以这里只能简单讨论SEO工作的一些特点，以及在项目进行中可能遇到的特殊问题。

12.1　内部团队还是SEO服务

SEO项目首先要确定是自己建设SEO团队还是使用外部SEO服务？

外部SEO服务大致上有两种。一是顾问咨询性质的专家服务，对网站进行诊断，提出优化建议或报告，但并不执行优化（如代码修改），公司内部团队需要按专家报告进行网站修改和外链建设。二是将所有SEO任务全部外包给服务商，包括诊断及完整执行。有的时候也可以外包一部分SEO任务。

对个人站长来说，通常建议不必考虑SEO服务，自己实践就是最好的方法。近几年我本人经常收到个人站长的SEO服务咨询，但通常只停留在询问阶段，无法深入。因为一般的个人网站往往连盈利模式都还没搞清楚，很难负担SEO服务费用。SEO服务并不便宜，合格的诊断及优化报告一般至少也要花费几万元人民币。如果个人网站本身赢利还成问题，基本上与SEO服务无缘。

如果个人网站每个月盈利在几千块钱以上还需要SEO服务的话，要么站长应该考虑建立团队进一步扩大，要么站长本人就已经有不错的水平，不太需要第三方服务了。看完本书，任何有建站经验的站长都可以具备基本的SEO水平。可以肯定，如果有第三方服务商只收几百块就能帮你做SEO，那么他们的水平还不如你自己。

公司网站就要复杂得多，需要根据网站类型、预算、团队等现况，选择是该建立内部SEO团队，还是外部SEO服务。

1．内部团队优势

内部团队通常更了解公司各部门情况，与其他团队更能顺畅沟通，顺利执行SEO项目。

公司内部人员一定比外部服务商更了解本行业及公司产品，对关键词选择、文案写作、链接诱饵的设置都有优势。

公司员工更可靠、更负责，也能在最大程度上避免使用可能导致惩罚和删除的黑帽SEO手法。他们知道公司网站的SEO成败与个人利益息息相关。

2．内部团队劣势

可能需要一段时间对员工进行培训，才能达到合格的SEO水平。具备一定水平的SEO人员流动比较频繁。毕竟SEO是个热门行业，市场需求量不小。

潜在成本更高。一个完整的SEO团队，人员工资及行政成本累计起来一般比完全外包高，比顾问咨询性质的服务更高。

资深SEO人员难得。很多优秀的SEO不太愿意打工，除非公司能够提供一个非常有发展前途的平台，并且有很好的职业提升规划。很多优秀SEO人员要么自行创业，要么在专业SEO服务公司，获得的回报都不错。

3．SEO顾问优势

立即可以使用，无须培训。

SEO在很大程度上是依靠经验的行当。专业SEO顾问以SEO为职业，对搜索引擎及SEO行业新闻敏感，而且接触的网站众多，经验丰富。

专业SEO顾问有自己的关系网，与其他SEO圈内人士，甚至搜索引擎内部人员有千丝万缕的联系。在需要的时候，庞大的关系网很可能会起决定性作用。

外来的和尚好念经。在某些情况下，外部SEO顾问的建议更能得到公司高层的支持与各部分的配合执行，降低项目推进难度。

4．SEO顾问劣势

缺乏对本行业及公司产品的完整深入了解。这很可能是一个致命缺陷。

在内容发布、外部链接建设、调动公司资源等方面都不可能像内部团队那样自如。

没有紧密利益联系。通常SEO服务商都有很多客户，无论是在责任感还是在时间分配上，外部服务都无法与内部团队相提并论。

对公司内部情况缺乏了解，需要其他部门配合时，不知道该找哪个部门哪个负责人，还是需要公司内部对应的联络人进行沟通。

可靠及安全方面的考虑，尤其是完全外包时。由外包服务商修改网站就必然要把所有数据、管理员账号、密码提供给服务商，这无疑有比较大的安全隐患。

5．怎样选择

将SEO服务完全外包给第三方服务商最省事，从网站修改到外部链接，从关键词研究到流量分析，服务商都有相应团队帮助完成，客户公司本身只需要设置一名联络人员进行沟通即可。但效果不一定是最好的。

我个人认为，对一个有一定规模，而且有决心做好SEO的公司来说，内部团队才是根本，在必要时配合外部专家的顾问咨询，或者将小部分SEO任务外包。只有充分了解公司内部有哪些资源可以调动、行业及竞争对手最新情况、自己的产品到底有什么不同之处、能挖掘出链接诱饵，才能使SEO项目真正快速高效地发挥作用。

内部SEO团队不需要具备最顶级的SEO水平，但需要紧密配合、高效运作。对SEO本身问题有不解之处，还可以随时使用外部顾问咨询。

12.2　寻找SEO服务商

网上SEO服务提供者多如牛毛，搜索一下“SEO”或“SEO服务”，成千上万的公司、个人就展现在眼前。大部分网站设计公司也号称提供某种形式的SEO服务。寻找合适的SEO服务商并不是一个简单的任务。尤其在目前SEO这么热门，近乎泛滥的情况下，鉴别出合格的SEO服务商是外包SEO服务的关键。

1．确定外包任务

在权衡利弊之后，如果需要外包，就要明确规划外包任务及要达成的目标。在一小部分情况下，网站可能把所有SEO服务外包给第三方。很多时候也可以只外包一部分SEO任务，如只外包链接建设，或外部服务商只提供网站诊断及优化方案，或者只外包内容及软文策划和写作等。

2．寻找服务商

（1）口碑及案例

明确外包任务后，寻找SEO服务商最好的方法当然就是上网搜索，了解多家服务商的背景和实力，其中最主要的是口碑及案例。

就像搜索引擎排名算法本身一样，服务商自己夸耀自己的能力只是一面之词，不足为信，重要的是其他人怎么评价。参与一些SEO论坛、站长论坛，看看博客评论，就能大致了解一个提供商的口碑如何。

大部分SEO服务商与客户签订的合同中会有保密条款，客户并不希望别人知道他们做了SEO、用的哪家服务商。所以要求备选服务商提供成功案例是一个微妙的问题。不过，一个好的SEO服务商应该至少有一两个案例可以公布，或者是已经获得客户同意公布的网站，或者是服务商自己的网站，有时需要潜在客户签订保密协议才能提供案例。

这里要说明的是，通过服务商本身网站在搜索“SEO”这个关键词时的排名来判断服务商实力并不是一个恰当的方法。毕竟排在第1页的只能有10个，而有实力的SEO服务商肯定不止10个。很多不错的服务商并没有把精力放在优化“SEO”这个词上，他们有其他获得客户的渠道，完全没必要在“SEO”这个词上竞争。

（2）使用什么优化方法

在初步接触阶段要求备选服务商提供优化方案不是一个好方法。要提供一个针对特定网站的实用的优化方案，需要研究市场、诊断网站，所花的时间不菲。正规的SEO服务商在没有确定项目时，一般不会提供完整方案。就算要求服务商提供，他们所能提供的也一定是泛泛之谈，不能用于判断服务水平。

更恰当的鉴别方式是询问一下对方大致会使用什么优化方法，从对方的答复中就可以判断是整站优化为主，还是以发垃圾链接为主，有没有使用作弊手段或者已经不起作用的优化方法。

（3）谁负责具体工作

很多SEO服务公司有一两个专家领队，客户之所以放心，也经常在于这一两个专家。不过在项目确定之前，应该与服务商确认项目执行时是谁或哪个团队具体负责。很有可能接洽时客户冲着核心人物的实力、口碑、名声而去，项目执行时却来了另一个项目经理或团队，甚至有可能负责日常沟通的变成了实习生。虽然不能说SEO服务商除了一两个人水平都不能保证，但至少应该要求对方核心人物或团队给予项目一定的关注。

（4）同业竞争条款

在接触时就应该询问备选服务商，是否正在或以前给直接竞争对手提供过SEO服务。如果是，最好不予考虑。

签订合同时建议加上禁止同业竞争条款，要求服务商在几年内不可以再为竞争对手网站提供SEO服务。这一点是十分必要的。一个服务商为同一个行业的多个公司提供服务，必然产生利益矛盾，毫无回旋余地，服务商只能为一个客户提供最好的服务。

3．小心陷阱

在寻找SEO服务商时需要注意避免一些陷阱。

（1）保证排名

如果有服务商保证排名能进前三页或第一页，你最好离远点。没有人能保证关键词排名，就算是搜索引擎工程师帮你优化也不能保证。谁说一定能排第一，谁就是在撒谎。

有的服务商保证的是一个毫无意义的词，比如公司名称或一个很长的没有竞争力的词，这种保证没有任何意义。

（2）声称与搜索引擎有特殊关系

如果有服务商声称自己与搜索引擎内部人员有联系，能通过私下关系搞定排名，千万不要相信。搜索引擎算法是所有搜索引擎的最高机密，能调整特定网站排名的内部人员凤毛麟角，而且这种人工调整一般是惩罚，而不是提高排名，搜索引擎不会赋予普通工程师提高特定网站排名的权利。

资深工程师或公司高层私下参与SEO服务的说法就更不靠谱儿了。

与搜索引擎内部人员有联系，帮助看看网站存在什么问题是可能的，靠内部关系调整排名绝不可信。

（3）不用修改网站

有的服务商会告诉你，不用修改网站就能做优化。读者看了本书前面的章节就会知道，网站结构调整至关重要，页面本身的优化也是SEO标准工作内容。那些号称不用修改网站就能提高关键词排名的基本上都是靠发垃圾链接。也许短时间内可以提高排名，长远来看危险大于收益。

（4）提交几千个搜索引擎

有的服务商把向搜索引擎提交作为服务的重要内容。其实向搜索引擎提交网站早就没有任何意义。

有的服务商还吹嘘可以提交几千个搜索引擎，有的夸自己使用最先进的软件提交，有的夸自己人工提交，质量有保证。不管哪种提交，都可以肯定是在忽悠。不要说几千个搜索引擎，现在有多少人能说出10个搜索引擎？真正有人用的搜索引擎，无论中文英文，不过四五个而已。

（5）优化谁的网站

有的服务商并不优化客户网站，而是建立和优化新网站，获得流量后通过链接或转向把访问者引到客户网站。

本质上说，这是在卖流量，而不是在提供SEO服务。尤其是如果优化的网站是由服务商本身所拥有或控制的，是非常危险的，一旦有任何争议，服务商可以立即切断流量，甚至把流量卖给你的竞争对手。

（6）发垃圾邮件

如果你是通过垃圾邮件知道某家SEO服务商，最好躲得远远的。与此类似，打骚扰电话推销SEO服务的一般也不会是好的提供商。这样的SEO服务商自己还在发垃圾邮件呢，他们怎么可能给你带来排名和流量？

（7）与广告混为一谈

这是保证排名的另一种形式。很多人不一定分得清楚搜索结果页面上自然排名与广告的区别。有的服务商利用这一点向客户保证排名出现在第一页，其实是出现在第一页的广告中。当然不是说搜索广告不能做，而是正规的SEO服务商不能把自然排名与广告混为一谈。这两者之间没有任何关系，做广告就按广告的方法做，付广告的点击费用。做SEO，就要做更长远打算，停止付广告费，排名还会保持在那里。

12.3　SEO团队建设

一个正规完整的SEO团队应该包括以下人员。

1．SEO经理

负责公司SEO统筹及管理。具体工作包括：

·　SEO目标的制定以及SEO整体策略规划，包括内容及链接策略等。

·　统筹和沟通，既包括与其他部门的沟通协作，也包括SEO部门内部任务及计划的制订和执行。

·　竞争对手和关键词分析。

·　网站架构设计。

·　标准制定，对公司网站的新建内容、HTML代码、页面优化都应该有内部规范。

·　培训，SEO团队内部的培训提高，以及帮助其他部门了解SEO基本常识的培训。

SEO经理需要具备比较高的水平，掌握搜索引擎和SEO原理及方法，具备比较多的市场营销知识和经验，不能仅仅局限于SEO技术，也要了解网站建设、HTML代码，基本的编程知识，管理和沟通技巧，对SEO行业动向足够敏感，并且与SEO行业人士有比较多的联系沟通。

SEO经理应该有足够大的权利。在很多公司，SEO人员地位过低，提出优化建议却不能调动其他部门，尤其是技术部门，使计划很难实施。SEO经理通常至少应该是中上层管理人员，获得高层充分授权。

2．页面优化人员

负责人工调整页面优化因素，包括人工调整重要页面标题、正文内容、关键词分布及格式，增加和调整tags，调整内部链接等。

3．内容编辑

原创或编辑网站内容，发布内容时做基本的SEO优化，比如标题的撰写、关键词研究及专题组织。用户提供内容的网站也可能需要有内容编辑进行审核及修改。链接诱饵的设置，尤其是资源型链接诱饵，也是内容建设人员的重要工作。

4．链接建设人员

友情链接交换，依托于有价值内容的链接请求，社会化媒体网站上的账号创建、管理及内容发布，文章发布，论坛及博客参与和评论，设计和制作链接诱饵等。

5．技术及设计人员

根据SEO经理设定的网站架构，对网站内部结构、分类设置、URL规范化及转向进行调整。自动生成的页面进行代码及关键词优化。技术在大部分公司是单独的部门，SEO人员需要与其紧密合作。

6．流量分析

记录、统计搜索流量，找出存在的问题，发现新的流量来源，提供SEO策略修正方案。

SEO团队可大可小，根据公司规模及对SEO的投入，既可以是一个人，也可能多达几十人。目前优秀的SEO人才流动性较高，虽然有点石论坛这样的专业平台及各种招聘服务，但寻找到合适的SEO并不是一件容易的事。从公司内部培训市场营销或技术人员充实SEO团队是更可行的方法。

12.4　流程及计划

SEO工作细小繁杂，千头万绪，又经常涉及多个部门，如果不事先计划好，往往容易无从下手，或者这里做一点那里做一点，失去整体方向。SEO团队负责人应该计划好未来6个月或12个月内，应该完成哪些工作，怎样完成，由谁完成。

1．记录所有修改

除了记录效果监测一章提到的收录、搜索流量、指标关键词排名、转化等数据外，还有一个至关重要却经常被忽略的数据需要完整记录，那就是网站上的所有修改。有的修改与SEO直接相关，可能就是为了SEO而做的，有的是因为其他种种原因，由不同部门所做，却可能影响SEO。

一般来说，网站优化是个长期过程，即使不考虑新栏目、内容、产品，现有网站结构和页面元素都可能不断修正。如果没有完整记录网站上的改动，过一段时间排名有变化，SEO人员将无法知道到底为什么变化。

虽然由于搜索引擎排名算法的复杂性，网站修改与排名和流量之间不能因为时间关系而轻易确定因果联系，但至少能让SEO人员有个分析的起点，找到大致可能的原因。没有记录网站变化历史，就基本两眼一摸黑了。

应该记录的网站修改除了列出详细改动内容及原因，还要列出准确时间。

2．设定工作目标

这里所说的目标不是指SEO总体目标，如排名和流量，而是指具体的、SEO人员可以实施的工作。如：

·　一年内增加外部链接1万个。

·　一年内完成页面标题、H标签、图片ALT文字的所有优化。

·　2个月内完成导航系统优化。

·　6个月内完成首页、分类页面及主要产品页面标题人工关键词研究、优化撰写。

·　6个月内收录达到5万等。

SEO工作目标的设定，要分析自身资源及竞争对手情况，不能设下不切实际的目标，如一年内增加外部链接100万，但人员、预算限制使这种目标不可能达到。如果主要竞争对手外部链接都在几万水平，你要建设100万个外部链接也完全没有必要。

3．任务分解

设定好SEO工作目标后，还可以进一步细化和分解SEO任务。比如要达到一年内增加1万个外部链接，可以分解为：

·　友情交换300个外部链接。

·　制作WP模板5个。

·　写作资源型链接诱饵文章20篇。

·　目录提交成功50个。

·　创建免费博客20个，各发表帖子30篇以上。

·　网站主博客发表帖子50篇以上。

·　联系行业内权威博主20人，密切沟通。

·　发表新闻稿5篇。

·　购买链接20个。

再比如要达到收录10万的目标，任务可以分解为：

·　内容编辑人员确保实际产品或内容页面达到20万。

·　一年内至少创建10个专题栏目。

·　项目经理两个星期内完成网站结构及导航最终设计。

·　技术部门两个月内按SEO提供的方案完成网站结构调整及URL静态化。

·　网页优化人员人工调整部分重要内部链接。

任务分解后才能更清楚是否有完成的可能，需要怎样分配人员和资源，多长时间能完成。

4．人员责任

SEO任务分解后，每一项具体任务都要分配到特定人员负责。根据SEO人员自身特长分配明确具体的任务，不仅有助于提高效率，也方便监控项目进度、明确责任。

5．时间资源分配

列出详细SEO任务及负责的具体人员后，还要规划这些任务应该在多长时间内完成，以及其他资源如预算的分配。以外部链接建设为例，可以参考如表12-1所示的SEO计划分配。

表12-1　SEO计划分配
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6．流程定义和规范

每一项SEO任务都应该有比较明确的规范，不仅有助于提高整体SEO工作质量，也能使新加入的人员快速熟悉应该怎样完成自己的任务。

这些规范包括：

·　人工撰写标题时，怎样进行关键词研究及标题写作规范。

·　怎样判断潜在链接来源的质量和价值。

·　交换友情链接时使用的邮件模板，以及应该注意的事项。

·　创建专题内容时怎样监测热门关键词。

·　怎样收集和编辑内容。

·　资源型链接诱饵概念创意过程及写作方式。

·　WP模板制作规格以及推广场所、渠道。

·　与其他博主沟通留言时的注意事项。

这些规范都可以只是很简单的几条，但明确写出来才能让SEO人员时刻注意，不能降低SEO工作标准。

12.5　绩效考核

SEO部门和工作人员绩效考核方法是个难点，不少公司都在探索完善中。

网站多少个关键词在一段时间内排名达到前一页或前两页，或者搜索流量在几个月内达到多少日IP，看似是好的绩效考核标准，但其实不容易准确反映出SEO人员的工作量。排名和搜索流量并不受SEO人员控制，就算SEO部门做了大量的工作，排名和流量也可能没有显著提升。仅仅因为排名流量不理想就否定SEO部门的工作显然不公平，也不能激发SEO人员的工作热情，不能让SEO人员明确今后的工作方向。

所以排名和搜索流量可以作为整个SEO部门绩效考核的一部分，但针对每个SEO人员的绩效考核，建议加入真实反映工作量的内容。这种绩效考核目标需要是具体的和可测量的。

举几个例子。编辑部门绩效考核指标可以是：

·　每天原创文章一篇。

·　每星期编辑一百篇转载内容。

·　每星期撰写一篇资源型链接诱饵内容。

·　每天编辑、调整10个客户发布的B2B产品信息。

·　每个月创建3个热门搜索词的专题栏目。

外部链接建设可以设置这样的指标：

·　每星期联系100个潜在友情链接网站。

·　每星期确保获得20个友情链接。

·　每天利用高级搜索指令，找到100个可以联系的外部链接来源网站。

·　每星期找到并发出10个单向链接请求邮件。

·　每天在相关论坛发帖或回帖10篇。

·　每个月设计WP模板2个。

从上面举的例子可以看到，衡量工作量的指标必须是某种具体行动，而且有明确数目可以衡量。只要SEO策略、方向正确，这种具体工作量长期累积下来，一定会导致排名与搜索流量的提高。在对SEO人员绩效考核过程中，具体可测量的工作量应该占主要部分。

12.6　获得高层支持

在大中型公司，没有公司高层的全力支持，SEO经常寸步难行。有一定规模的公司，SEO人员很少是最终执行网站优化的部门。SEO报告和计划通常需要交由技术部门、内容编辑和产品部门等执行。SEO部门在公司里的位置最多是与其他部门平级，加上其他部门人员可能对SEO没有什么概念，SEO人员要想顺利推动其他部门执行优化，是一件很有挑战性的工作。其他部门各有自己份内的工作，SEO人员提交的优化建议需要排期，连一个很小的改动也要等上几个月并不罕见。来自高层的指示和压力就将非常重要，往往具有决定性意义。

1．SEO价值

公司高层不会对SEO技术细节感兴趣，但是会对SEO带来的价值与好处很感兴趣。SEO人员为说服高层，可以在前期关键词研究的基础上，以明确详细的数据及图表说明SEO对公司营收的价值。

比如使用下面这类数据。

公司业务最主要的3个关键词，在百度和谷歌月搜索总次数为20000次。

根据搜索结果前十名点击量分布，排在第一名的结果将获得42％的点击。如果3个关键词都排在第一，将获得8400个搜索流量。如果排在第五名，点击率为4.9％，也将获得980个流。

经过关键词研究，网站分类页面设定二级关键词50个，总搜索次数为50000。如果都排在第一位，将获得21000个点击。排在第五位将获得2450个点击。假设50个关键词排名成功率50％，最好获得10500个点击，最坏也将获得1225个点击。

如果SEO较为成功，一级和二级关键词将获得18900个点击。

通常大中型网站长尾流量占60％～70％，所以一个成功执行SEO的网站，首页、分类页面加上长尾流量，将获得63000个点击流量。

基于网站现有转化率为1％，63000个流量将带来630个订单。网站平均每单销售额为100元，搜索流量将带来63000元订单。网站历史数据显示平均利润率为30％，上述搜索流量将带来18900元毛利。

所以在成功实施SEO后，可以为网站每月带来63000流量，以及63000元销售，18900元毛利。

公司高层可以对技术细节不感兴趣，但是对具体的流量及收入增长潜力一目了然。

当然，再成功的SEO执行也不可能把所有关键词都做到第一。SEO部门应该根据自身人员、资源投入、竞争对手情况，估计可以实现的目标，列出最好情况下的SEO价值，以及正常情况下的SEO价值。

2．竞争对手情况

有时候指出竞争对手排名和搜索流量的成功，自己因为没有SEO而失去的市场机会，能带给高层更大紧迫感。SEO部门可以在报告中列出主要竞争对手目前关键词排名情况，根据Google趋势等流量工具得到的流量数字，竞争对手流量占据总搜索次数的市场份额，竞争对手在SEO方面做了哪些工作等，高层人员对同行业整体市场份额分布将有更清晰的了解，对自身网站可能的增长潜力也会有更清晰的预期。

3．预算

天下没有自吃的午餐，实现SEO价值不可能没有代价。SEO部门需要根据前面SEO流程中提到的任务分解、时间资源分配，计算出未来一段时间需要投入的人员、资金，以及需要其他部门配合的地方，计算出SEO项目的预算。

4．设定期望值

SEO带来的收入和盈利潜力，通常会是个很让人期待的数字。不过还要给高层设定一个现实的期望值。不要让老板觉得经过SEO，流量和销售唾手可得，板上钉钉，以免今后期望越大，失望越大。

提交给高层的报告中应该明确指出存在的风险和代价，除了预算外，还包括执行SEO需要比较长的时间，通常至少6～12个月，不要把SEO与搜索竞价相提并论。SEO成功率不是自己能够决定的，就算SEO策略、方法完全正确，还必须考虑到搜索引擎算法的改变，其他部门的配合等情况。

5．执行报告

为持续获得高层支持，定期提交SEO报告是必要的。首先需要确定流量分析以及跟踪主要关键词排名所使用的软件或工具，一旦确定后不要轻易更改。每种工具都有自己的局限性，不同工具在同一时间记录的数据很可能不同。但只要持续使用相同工具，各项数据随时间变化的趋势才是最重要的。

然后设定报告中应包含的各项SEO目标，包括收录数、各级关键词排名、总搜索流量、转化率、搜索流量带来的销售收入等。

为了准确显示SEO效果，必须设定比较基准，包括两部分：一是SEO执行前网站的收录、排名、流量等数字，二是主要竞争对手的收录、排名、流量。

每个月甚至每星期，固定时间记录各项指标变化情况。最好能以图表形式显示出随时间推移，收录、排名与流量相对于最初基准的增长或下降。

完善的执行报告既能向高层汇报SEO的效果，也能让SEO部门本身明确工作进程和成效。看到各项指标数字的增长，日常看似无聊的内容编辑、链接建设，都将变得有意义。

12.7　沟通、培训及规范

由于各部门任务分配交叉，很多优化工作并不是SEO人员最终直接完成的。公司越大，越依靠其他部门执行SEO方案。SEO部门经常处于策划、建议、监督的位置，代码的修改需要技术部门完成，网站栏目规划、创建需要产品部门完成，撰写和编辑内容需要编辑部门完成。

1．沟通

SEO部门有责任使公司全体部门意识到SEO的价值，SEO的成功与否关系到整个公司和网站的成败。没有流量，程序、内容都将失去意义（当然，SEO只是网络营销、吸引流量的其中一个方法）。

与其他部门的积极沟通十分重要，SEO项目经理的重要工作内容之一就是沟通。沟通技巧与SEO技术本身关系不大，不再详细讨论。唯一的建议是，SEO部门可以设置一个SEO进度内部公告板，供公司全体查看。公告板上贴出SEO工作目标以及分解后的详细任务，以及时间、责任分配表，明确哪些工作应该由哪个部门在哪段时间完成，标注工作完成进度，没有完成的工作，高层及全体人员都可以从公告板中看到责任在哪个部门，督促公司全体人员按计划执行设定好的SEO任务。

2．内部培训

内部培训也是SEO部门重要工作内容之一。其他部门人员对SEO细节毕竟不能完全理解，对SEO任务中的具体更改很可能知其然而不知其所以然。我在顾问咨询服务过程中就经常遇到这种情况，技术部门人员没能充分理解优化细节的深层意义，自由发挥使用他们自己认为是同样效果的其他方法，其实与SEO要达到的目的南辕北辙。

要确保其他部门能准确执行SEO计划，SEO部门最好能够定期组织内部SEO培训，讲解SEO基本原理以及最新趋势，尤其是技术、产品和内容编辑部门。对大中型公司来说，SEO培训几乎是必需的。

3．建立规范

建立网站SEO规范也是SEO部门的重要工作内容。互联网公司人员流动频繁，新来的员工很可能对SEO一无所知。给各部门发布需要遵守的SEO规范，是保证网站不出现重大技术失误的重要方法。SEO项目经理应该为各部门制定简单而明确的技术规范，规范文件不需要很长，几页纸就能防止网站上出现重大搜索引擎不友好内容。

比如给技术部门的规范可以包括：

·　URL命名系统规范。

·　系统自动生成页面Title、H1、图片ALT文字规范和格式。

·　网站地图生成规范。

·　面包屑导航规范。

·　CSS、JS脚本使用规范。

·　网站内部链接及栏目设置规范。

给内容编辑部门的SEO规范可以包括：

·　关键词研究流程。

·　文章标题写作规范和举例。

·　文章关键词分布要求。

·　正文内部链接生成方法及规范。

·　监测热门关键词及建立专题流程。

·　用户贡献内容审核编辑规范。

大中型网站的SEO不是SEO部门或人员本身能完全控制的，必须依靠其他部门的配合才能达到最好效果。

12.8　应急计划

虽然谁都不希望SEO项目出现问题，但搜索引擎排名和流量不是站长自己能控制的，出问题是非常常见和正常的，应该提早做准备。商业网站更应该有适当的应急计划。

1．监控

应急计划的第一部分是随时监控。SEO出现问题的常见现象主要有两方面，一是总搜索流量下降，二是网站主要关键词排名大幅下降。

搜索流量周期性波动很正常，比如周末流量通常会比工作日低很多，有的网站可能会低30％～40％。但同样在工作日，如果总搜索量下降20％以上，说明很可能出现了问题。

一般来说，单个关键词排名波动也很正常，尤其对大中型网站来说，一部分关键词排名上升，另一部分排名下降是正常现象，只要总搜索流量稳定通常不是问题。

网站核心关键词排名在20名以内波动，一般也是正常现象。但如果突然下降三四页以上，也说明很可能SEO方面有问题，网站被降权。

效果监测章节所提到的日常监测内容将对判断和启用应急措施起到至关重要的作用。网站如果同时出现下面三种情况，应该启动应急措施：

·　总搜索流量下降20％以上。

·　首页主关键词下降三四十位。

·　所有长尾关键词排名整体明显下降。

2．替代流量

个人网站和信息类网站搜索流量下降一段时间，一般还可以承受，最多是收入减少。但对某些网站来说，搜索流量明显下降很可能给公司运营带来致命性的打击，尤其是完全依靠网站进行销售的电子商务网站。流量大幅降低，客服、物流等运营成本不会下降，为维持公司运作，必须立即启动替代流量来源，哪怕不赚钱，至少维持现金流。

最方便的替代流量来源是搜索广告，只要开通账号，设置相应关键词，立即会带来流量，而且流量质量与免费搜索流量不相上下。搜索广告包括百度推广、Google AdWords等。搜索广告的设置和管理，请参考《Google广告优化与工具》、《Google Adwords营销——网商成功之道》等书。

另外一个马上会有效果的替代流量是网站自身积累的邮件列表。无论是免费电子杂志的订户，还是数据库中的付费用户，这时都可能成为最好的暂时替代流量来源。只要向数据库中的电子邮件地址发几封推广邮件，就可以带来不少重复流量，把以前的用户拉回网站。电子邮件营销是最有效的网络营销方法之一，具体操作方法可以参考《网络营销实战密码》一书的电子邮件营销章节。

网络广告、事件营销、论坛营销等也都可以作为替代流量来源选项。

3．网站诊断

确定SEO方面出现问题，启动替代流量的同时，要立即对网站进行问题诊断。除了黑帽与惩罚章节中提到的诊断过程和方法外，还要注意以下几点。

在监控自己网站的同时，也要注意主要竞争对手网站排名情况，是否他们的整体排名都有下降？如果以前排名不错的主要竞争对手排名都下降，很可能说明问题在于搜索引擎调整算法。那么掉下去的网站有没有共同特征？新上来的网页又有什么共同特征？

关注搜索及SEO行业最新趋势。与行业中其他从业者的沟通联系此时就显得很重要。当搜索引擎算法有重大变化时，行业人士通常会在博客、论坛中讨论，提出可能的原因以及补救方法。有的时候搜索引擎算法改变效果不如预期，过几天还可能再变回去。多听多看，先不要轻举妄动。

关注关键词搜索趋势。使用Google趋势、百度指数等关键词工具查看搜索流量下降是否因为用户关注度及搜索次数下降。如果整个产品线或行业关注度都下降，就不是网站自身努力所能补救的了。

仔细查看记录的网站修改日志。前面提到的网站修改日志对诊断SEO问题至关重要。如果只是自己的网站出现问题，很可能是在这之前某个时间的网站修改方向错误，分析哪些修改最有可能导致问题，是否有过度优化之嫌，尝试逐步修改回原始状态。

有的时候网站搜索流量整体下降并不能找到具体原因。这时只能依靠增加原创内容，继续吸引高质量外部链接，积累域名权重，等待搜索引擎重新评估网站。


第13章　搜索引擎排名因素调查

前面的章节讨论了很多SEO技术。本章分别列出Google和百度的一百多个排名因素，并且给予重要程度评分。读者可以把这两个排名因素列表当做速查手册使用。列出的排名因素在本书中都有详细介绍，读者可以参考对应章节的内容。

这两个排名因素列表及评分都是通过对SEO领域的专家问卷调查所得的，代表了集体智慧，不是我本人的观点，因而更加准确。

13.1　Google排名因素2009

本节是SEOmoz 2009年度的搜索引擎排名因素调查。SEOmoz正式授权在本书中发表中文翻译版。英文原文地址：

http://www.seomoz.org/article/search-ranking-factors

虽然笼统称为“搜索引擎排名因素”，但调查实际上是以Google为基础的。Google中英文网站排名使用的是同样的数据库和核心算法，所以对中文网站在Google的排名也有很大参考意义。

每两年SEOmoz都对全世界SEO领域的专家进行问卷调查，询问搜索引擎排名算法方面的意见。每个参与者都收到100多个排名因素及SEO领域的一些热门问题。这份文件代表了参与专家的集体智慧，我认为是最重要的SEO资源之一，为大家提供了搜索引擎优化在实践中哪些因素有用，哪些没有用。

Rand Fishkin,

SEOmoz创始人、CEO



说明：

下面的排名因素由72位SEO专家评分，他们的反馈意见整合为下面所显示的百分比。每一个因素我们都计算出专家们所认为的获得搜索引擎排名的重要程度，以及根据回答的标准差得到的争议度。也就是说，高重要度加上低争议度，代表着大部分专家都同意是搜索引擎排名的关键因素。



重要程度如表13-1所示。

表13-1　主要程序
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争议程度如表13-2所示。

表13-2　争议程度
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总体排名算法如图13-1所示。
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图13-1　Google排名因索比重

5大正面排名因素如表13-3所示。

表13-3　5大正面排名因素
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5大负面排名因素如表13-4所示。

表13-4　5大负面排名因素
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5大最具争议因素如表13-5所示。

表13-5　5大最具争议因素
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有共识或有争议的百分比是根据被访者回答的标准差计算的。

被访人根据Google排名算法回答问题。虽然我们发现这些回答和数据也适用于其他主流搜索引擎（如Bing，雅虎，Ask）等，当然某些不同是肯定存在的。

13.1.1　与关键词有关的页面排名因素

与关键词有关的页面排名因素如表13-6所示。

表13-6　与关键词有关的页面排名因素
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与关键词有关的页面排名因素的评论如下。

·　Andy Beal：总体上来说，外部链接锚文字中使用关键词是最重要SEO因素之一。我看到一些网站页面上根本没有出现关键词，但是在一些竞争很强的关键词排名中表现很好，仅仅是因为外部链接锚文字的因素。

·　Andy Beard：可以忽略在关键词标签中使用关键词，除非博客系统显示标签时要用到这些关键词。Google完全忽略关键词标签。

·　Christine Churchill：花时间写一个好的标题标签，这是所有页面优化中回报率最高的。好好写标题标签。

·　Duncan Morris：值得指出的是，描述标签中出现关键词并不影响排名，但是会直接影响搜索引擎排名结果的点击率。

·　Peter Wailes：域名中包含关键词之所以有一定的效果，是因为很多人链接向你时，只使用域名本身作为锚文字。域名本身的价值很有限。

13.1.2　与关键词无关的页面排名因素

·　与关键词无关的页面排名因素如表13-7所示。

表13-7　与关键词无关的页面排名因素
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与关键词无关的页面排名因素的评论如下。

·　Russell Jones：如果Google只给那些有历史的页面好排名，它们的排名结果将很陈旧。在链接很难得到的时候，新鲜度是一个很有价值的资产。

·　Tom Critchlow：新鲜度和内容更新这种因素很难确认。如果你要排名的是很新的搜索词，当QDF起作用时，那么新鲜的页面是有价值的资产。但其他情况下，一个有长远历史的页面更有利。所以有的时候你需要这个，有的时候你就需要那个。

·　Peter Meyers：新鲜度比任何时候都更重要。我经常惊讶的看到，一个博客帖子一天之内就能出现在第一页，然后过一段时间稳定在低几个位置或几个页面的排名上。

·　Carlos Del Rio：HTML验证并不是必要的，但是验证一下页面代码是发现错误代码、避免蜘蛛陷阱的简单方法。如果你完全没有连到其他地方的链接，只是一个信号，代表你的网站不是整个网络的一部分。建立话题性的关联是维持好排名的重要因素。

·　Ian Lurie：格式代码与文字比例及HTML验证并不直接影响排名，但是这些因素可以帮助你建立正确的语义标志及快速下载有内容丰富的页面，而这些就有很大的影响了。说明标签和静态或非静态URL不影响排名，但是它们影响点击率。所以我倒不是建议忽略描述标签或使用看起来很乱的URL。但是如果你改进它们，你会看到同样排名下的更多点击，倒不是更好的排名。

13.1.3　特定页面链接流行度排名因素

特定页面链接流行度排名因素如表13-8所示。

表13-8　特定页面链接流行度排名因素
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特定页面链接流行度排名因素的评论如下。

Jon Myers：对我来说，现在的SEO排名赢就赢在外部因素上。还是那个古老的80/20原则，你必须花时间获得正确的链接才能赢。确保使用关键词做锚文字，并且把链接导向相关页面。重点是质量和数量的平衡混合，不能所有链接来自于一种来源，要确保来源是混合在一起的。

使用PR值作为判断好链接的因素，但同时也要确保相关性。质量高的链接更要使用关键词做锚文字，我发现85％以上的外部链接锚文字都是品牌名称，所以你可能失去了很多好机会。另外别忘了内部链接也很重要。

Russell Jones：链接为王，链接万岁。

Hamlet Batista：优化一般但有很多反向链接的页面，很轻松地就能超过优化很好但链接很差的对手。

Todd Malicoat：链接对SEO来说，就像雪对爱斯基摩人一样。页面之外的因素是搜索相关性方面最大的改变，也使Google成为今天这样的巨人。在这方面多花心思，理解不同链接的区别及其和搜索结果的关系，你就理解了SEO的核心。明白怎样评估一个网站的链接资产，你就具备了一套在搜索结果中评估竞争对手的强有力的技能。

Jane Copland：我当然不认为Follow和NoFollow链接比例对传统Google排名结果有很大影响。想想诸如Twitter这样的高质量社会网络链接，都是有NF标签的。把大量NF链接当做不利于信任度的衡量标准是件荒谬的事。

13.1.4　全站链接排名因素

全站链接排名因素如表13-9所示。

表13-9　全站链接排名因素
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全站链接排名因素的评论如下。

Carlos Del Rio：很可能存在一个NoFollow链接与Follow链接之比的引爆点。没到这个点之前，它不是排名因素。但NF链接过多，达到这个点之后，就变成一个负面影响因素。

Will Critchlow：从我的经验看，超过本身价值的链接突然增长，只对QDF类型的查询有正面影响。

Aidan Beanland：Google过去曾经指出过，.edu.mil.ac等域名本身并不比其他域名更有价值。但是其他因素的交互作用，使这些域名好像更有价值。

Ann Smarty：域名权重现在还是一个非常重要的因素。我们经常看到一些权重很高的域名上的页面，在搜索竞争非常强的词时排名很好。

Lisa D Myers：我认为与被信任域名的远近确实有影响，搜索引擎蜘蛛正在变得更智能化，读取网页时会比较域名之间的关系。LSI对搜索引擎来说只是一个开始，我相信现在的算法已经更复杂，不仅能够读取一个页面上内容之间的语义，也能读取网站之间的语义关系。这种复杂的处理过程很难想象，就好像你小的时候尝试想象宇宙的终点那样复杂。不过最后还是回到内容，如果你能产生高度有价值并相关的内容，好的链接自然会来。我知道这是个老生常谈，但不幸的是，这是事实。如果链接是网上的钞票，内容就是银行。

13.1.5　全站非链接排名因素

全站非链接排名因素如表13-10所示。

表13-10　全站非链接排名因素
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全站非链接排名因素的评论如下。

Adam Audette：很多这些因素与Google怎样给一个域名排名并不直接相关，但是都对网站的SEO有很大影响，所以很难把它们一个一个拿出来看。我相信开放目录还很有链接价值，Google仍然使用开放目录就是个暗示。搜索一下“clothing”（衣服）这个词，看看前十名里总出现的两个结果，就可以得到更多暗示。这很有意义，尤其是没办法在开放目录被排名的分类页面上得到一个链接时。在高质量的网站目录中被引用，肯定是被跟踪和计算的，同时使用Google的域名检测手段。XML网站地图对爬行有帮助，但本身并不是一个排名因素。

Marshall Simmonds：由于网站大小及内容深度原因，搜索引擎或者不在乎，或者没能力，或者不擅长对大型网站（几百万页的网站）进行自然爬行。也就是说，使用XML网站地图对企业级网站的成功来说至关重要，但小网站不一定能看到同样的好处。

Wil Reynolds：考虑到Google分析及Google工具条的广泛应用，Alexa排名和Compete排名应该价值很低，Google能从自己内部找到更多更准确的数据。

Richard Baxter：域名注册所有人的近期变化，尤其是如果域名曾经过期，对搜索结果有很负面的影响。

Ian Lurie：使用Google Adsense、Google Apps、Google搜索及其他搜索引擎提供的工具，完全不会影响排名结果。从SEO角度说，如果你的网站非得用Google Adwords广告才能被爬行抓取，你就有更大的问题了。

13.1.6　社会化媒体排名因素

社会化媒体排名因素如表13-11所示。

表13-11　社会化媒体排名因素
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社会化媒体排名因素的评论如下。

Marty Weintraub：Twitter数据还不是一个排名因素，但以后可能是。

Hamlet Batista：Matt Cutts在一个视频里曾经说，Google不在乎你有多少Twitter的follower，他们的算法只在乎链接。

Dan Thies：这些不可能是排名因素，也永远不会是。

Todd Malicoat：社会化书签是一个质量指标，品牌名被提到是一个质量指标。如果我是搜索引擎工程师，我很可能会根据第三方社会化媒体上容易获得的有效数据，来对品牌搜索词进行排名。

13.1.7　用户数据排名因素

用户数据排名因素如表13-12所示。

表13-12　用户数据排名因素
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用户数据排名因素的评论如下。

Jessica Bowman：可用性可能是计算排名公式里的因素，但是我还没看到这会影响排名，尤其是对大型、有权重的网站来说。网站需要在这些方面投注精力，因为以后可能有很大影响。

Andy Beal：Google可能正在实验在算法中包括这些因素，但我没看到这些因素被广泛使用的证据。

Adam Audette：点击率是一个很大的累计因素，页面调入时间也是如此，我们目前在这方面很关注。

Carlos Del Rio：自从Vince更新后，搜索词中加入品牌或域名，变得更重要了。

Ian Lurie：这些因素都还没有明显影响，但是就快了。如果你认为Google会忽视所有工具条数据和SearchWiki信息，你头脑就有点问题了。

13.1.8　负面排名因素

负面排名因素如表13-13所示。

表13-13　负面排名因素
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负面排名因素的评论如下。

Andy Beard：外部链接大量重复使用相同的锚文字：

·　这取决于这些链接是怎样为了长远利益获得的。

·　如果你设计一个WordPress模板，页脚上放上“买伟哥”链接，那就别寄望于人工审查人员会喜欢。

使用CSS display：none；

隐藏文字：

·　这是不是导航系统的一部分，用户实际上能看到显示的内容。

·　如果你在这里隐藏一堆关键词或充满关键词的链接，那么可能就是一个很重要的因素了。

内部链接锚文字优化过度：如果是一个完美优化的链接，连向一个完美的登录页面，Google不会因为这种你本来就应该做的事而惩罚你。链接实话实说就行了。

页脚使用含关键词锚文字的内部链接：

·　使用CSS，你可以把页脚调到页头，或者把页头调到页脚。

·　在页面的这些地方放100个链接，对用户有意义吗？

购买老域名然后转向获得的链接：如果原来的老内容转向并放在新的域名上，这就不会有什么问题。

Debra Mastaler：你听到的很多关于小工具、微型网站、301转向、购买老域名等会给你带来负面影响的说法，其实是一些人散布的夸张的恐怖战术的结果。这些方法有很多合理合法的用途，使用得当，作为一个整体市场计划的一部分是可以很成功的。

Tom Critchlow：很多这些因素取决于意图。比如根据用户代理（浏览器类型）隐藏网页，只要目的单纯就没问题。很多大型网站这么做很多年了也没有问题。一些链接因素，比如意图操控排名的诱饵替换手法，通常是没有价值的，而不是有负面影响。我们发现Google在可能的情况下更喜欢对这些带有垃圾性质的策略/链接不给权重，而不是给予惩罚。

Carlo Del Rio：我还没见过购买老域名带来负面影响的，但通常对排名也没什么正面影响。目前来说，意图操控排名的链接是导致负面结果的最大威胁。重复锚文字、交叉链接、快速获得链接，就好像玩火一样，你早晚会被烧到。

Peter Meyers：链接农场的负面影响似乎是非常局限于特定利基主题的。有时Google非常严厉地打击，比如房地产行业。但是在一些小的利基市场，我看到一些人做链接农场也没什么事。我不太确认这种惩罚是否是在核心算法当中的。

13.1.9　影响外部链接价值的负面因素

影响外部链接价值的负面因素如表13-14所示。

表13-14　影响外部链接价值的负面因素
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影响外部链接价值的负面因素的评论如下。

Adam Audette：都是重要因素，最后一个是灰色地带，但也是很重要的因素。如果一个链接被判定为是付费的，通常这个链接会被过滤出去。但是如果有太多付费链接，有时也可能导致严重惩罚。

Chris Bennet：我不知道Google用哪些标准通过算法找到低质量付费链接。但是建立一个工具，辨别出80％～90％的垃圾应该不难。

Hamlet Batista：来自被删除网站的链接毫无用处。

Todd Malicoat：大部分链接并不会有害，但是如果你把精力都放在那些对你没什么帮助的链接上，你还是给自己带来了负面影响。应该把时间花在有用的链接上。

Ian McAnerin：链接不是一个排名因素，信任和主题才是。链接是信任和主题的代表。如果一个链接很少或基本没有信任度或者不太相关，那么这个链接就没什么价值。如果一个链接既没有信任度，也不能准确反映主题，就没有必要把它算进来。

13.1.10　地理定位因素

地理定位因素如表13-15所示。

表13-15　地理定位因素
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地理定位因素的评论如下。

Joost de Valk：在不同国家排名有不同要求，在某些国家Google并不能依靠IP地址可靠判定服务器地理位置。有些语言对Google算法来说显得很相近，所以有时会发生奇怪的事情（诸如荷兰文页面在德文搜索结果中出现）。

Russell Jones：有任何机会能够明确告诉Google你的网站是为哪个地区设计的，都不要错过。让他们的工作越简单越好。

Wil Reynolds：域名注册信息中的地址应该不会有很大作用，不然对那些在一个国家注册域名，但网站有针对多个国家内容的网站有很大伤害。

Aidan Beanland：据我的经验，Google主要还是依靠域名国家代码，主机IP地址和网管工具中的地区设置。其他因素的作用，比对其他搜索引擎的重要性要低。

网站语言是一个自动的地域过滤器，因为只有那个语言的查询词才会在相应国家网站中出现。不过这也导致一些混乱，比如一种语言在多个国家使用时，或者一个单词在多种语言中使用时。

Kristjan Mar Haukson：我们工作中接触的一些大公司网站域名是在某一个国家注册的，但网站其实是针对另外一个国家的，我们并没看到这有什么影响。

13.1.11　附加SEO数据

接受调查的专家们也被问了下列问题，以帮助为SEO领域的一些关键争论提供真知灼见。

问题：下面哪种描述最符合你对Google 2009年2月品牌/Vince更新的意见和体验？

·　51％：这次算法更新影响到一些排名因素，刚好使得著名公共品牌在搜索结果页面中显得有优先权（也不是全局都如此）。

·　36％：Google现在给予著名公共品牌网站高一点的优先权。

·　9％：Google现在给予著名公共品牌网站高得多的优先权。

·　4％：Google结果没有明显偏向著名公共品牌。

问题：Google算法在评估子域名上的内容（不包括特殊情况，如Blogspot，Wordpress等）方面，下面哪种描述代表你的意见？

·　83％：子域名内容继承一部分与搜索词无关的主域名排名因素，但不是全部。子域名一定程度上是被当做独立的实体。

·　10％：子域名内容并不继承与搜索词无关的主域名（或其他子域名）排名因素。子域名基本上是被当做一个独立的实体。

·　7％：子域名内容完全或基本上完全继承与搜索词无关的主域名（或其他子域名）排名因素。子域名差不多与所在主域名相同。

问题：在多大程度上你相信Google搜索使用Google Analytics收集到的数据影响其搜索排名？

·　74％：Google Analytics数据只是以聚合形式被使用，帮助模式鉴别和整体用户行为分析。

·　16％：Google Analytics数据没有以任何形式被使用。

·　6％：Google Analytics数据被使用在网站上，可能正面或负面影响网站排名。

·　4％：Google Analytics数据被使用在网站上，但只能正面影响搜索排名（没有进行垃圾或惩罚分析）。

问题：下面哪种描述最反映你对Google处理301转向的想法和经验？

·　70％：只有在某些内容和垃圾分析算法达到标准后，301转向才从一个URL向另一个传递大部分（但不是百分之百）与搜索词有关或无关的排名因素。

·　23％：301转向总是从一个URL向另外一个传递大部分（但不是百分之百）搜索词有关或无关的排名因素。

·　7％：301转向总是百分之百地从一个URL向另外一个URL传递搜索词有关或无关的排名因素。

问题：就你的想法和经验，虽然使用了NF，维基百科里的链接是否直接正面影响Google排名？

·　68％：是的。但是这些引用并不是直接被当做链接，而是作为潜在质量、权重、信任度的象征。

·　26％：不是。维基链接看起来传递价值，是因为很多其他网站和页面抄袭或使用了维基上的内容而没有使用NF。

·　6％：是的。这些链接被处理为就好像NF不存在一样。

问题：未来5年，作为排名算法的一部分，Google将怎样处理链接？下面哪种描述最符合你的意见？

·　48％：随着来自用户使用数据、社会化媒体数据和其他来源的信号取代链接，链接重要性将降低，但还保持原有效果。

·　37％：链接继续保持作为Google排名算法的主要部分，但是在计算链接数量及哪些链接有效方面会有重大波动。

·　15％：链接将继续保持为Google排名算法的主要部分，基本上和过去5年一样。

·　0：链接将变得基本过时，就像20世纪90年代关键词堆积没落一样。

13.1.12　链接建设调查

除了调查排名因素，我们也问了不同链接建设战术的有效性。既然获得链接是SEO非常重要的一部分，而链接又非常难以获得，我们感觉SEO专家们从他们自身及客户项目中获得的经验，将会给这份文件提供更多实质性的内容。在链接建设战术后面，我们列出了影响外部链接价值的因素，帮助你判断一个链接建设方法的回报或ROI。

SEO链接建设战术有效性，如表13-16所示。

表13-16　SEO链接建设战术
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SEO链接建设战术有效性的评论如下。

Jessica Bowman：公共关系（除了发布新闻稿以外）之所以没有发挥出它应该有的效率，原因之一是公关部门或代理速度不够快，他们的目的也不是把搜索引擎排名机会最大化。

Adam Audette：我们喜欢的一些策略：

·　创建一些非常高质量的内容，然后推广到我们设置的一些Twitter账号，把内容送到相应利基市场的博客写手们那里。

·　在StumbleUpon和Reddit购买付费广告，使某些内容初步变得热门，然后直接联系那些投票的人或者收藏的人，请求他们写客座博客或帖子。

·　联系站长、博客等，请求他们链接到我们网站上有价值的资源。

Wil Reynolds：我想利基目录和小型通用目录是两种不同的链接。利基目录能给你主题性的权威度，Google根据链接关系能够判断与主题相关，所以比那些包含各种主题的小型通用目录更有价值。

Marcus Tandler：买老域名然后301转向到主站，有域名数量限制。一个域名很好，10个域名301转向就不太好了。同样重要的是，这个域名应该是同样利基主题的。更重要的是，这些指向转向域名的锚文字中使用的关键词，在主站域名中至少要出现一次（比如说指向老域名的100个链接中包含锚文字“SEOmoz”，那么在转向的目标域名网站上，也应该包含关键词“SEOmoz”）。

Todd Malicoat：有很多链接建设的技巧。了解怎样评估一个链接的价值，怎样评估链接构成，就能了解哪种链接获得策略对你的网站排名及收入最有意义。

影响一个外部链接价值的因素如表13-17所示。

表13-17　影响外部链接价值的因素
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影响外部链接价值因素的评论如下。

Jon Myers：信任和质量是链接最重要的。确保你获得链接的页面有比较高的PR和信任度，你就成功了。找到链接之后的关键点还有锚文字集中、相关度及正确的目标页面。

Russell Jones：博客软文作为一个链接建设技术很成功，显示了包含在正文内容中的链接是有价值的。不过如果以为这是由于话题相关就不正确了。如果是这样，自动发布和同步文章就变得可行了。更可能的原因是，在独特内容中包含的链接被认为是真正自发自愿的链接。

Adam Audette：与目标页面匹配的内容中包含的链接非常有效。锚文字比链接周围的文字和页面关键词密度（换一种说法也就是页面的主题，这个页面是关于什么的）重要性小。侧栏导航中的链接和页脚中的链接很容易被Google判断出来并过滤掉。不过这些链接如果运用得当，是强有力的广告机会，甚至NF的链接也有可能带来大量流量，从而带来潜在链接。

Roger Monti：来自被信任网站的链接更能影响排名。链接的位置很重要。一个理想的链接是来自于主题相关、高度被信任的网页，位于网页顶部，包含在H标签或比较大的字体中。

Lisa D Myers：在页面正文中的链接比页脚或侧栏中的链接要好得多。在确定一个链接应该给予的相关性和能量时，链接周围内容相关性、语义分析索引都被大量使用。来自于一个被信任、内容相关网站的链接，永远有更高的能量。

13.2　百度排名因素调查2010

这个百度排名因素调查是我专门为本书而做的。仿照SEOmoz排名因素调查的方式，向一些我认识的国内SEO专家和同行发出问卷，共收回26份有效回复。

下面的排名因素都给出5个评分选择。

·　1分：非常不重要。

·　2分：不太重要。

·　3分：一般。

·　4分：比较重要。

·　5分：非常重要。

由被调查专家评分，表中列出的重要度是所有专家评分的平均值。

调查前言中，我强调了几点：

·　对每一个问题，请按照对百度（仅针对百度，请不要考虑Google排名）的个人经验和判断评分。

·　请不要参考SEOMoz的调查，也不要参考他人意见。

·　调查中的问题是随机排列的，先问的因素不意味着重要性比较高，请不要受问题顺序的影响（调查问卷中的问题没有按重要性排序）。

感谢参与的和由于时间及技术原因最终没能参与的同行们，相信这份百度排名因素调查对中文SEO所有从业人员和爱好者都有很大的借鉴意义。

13.2.1　与关键词有关的页面排名因素

与关键词有关的页面排名因素如表13-18所示。

表13-18　与关键词有关的页面排名因素
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13.2.2　与关键词无关的页面排名因素

与关键词无关的页面排名因素如表13-19所示。

表13-19　与关键词无关的页面排名因素
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13.2.3　特定页面链接流行度排名因素

特定页面链接流行度排名因素如表13-20所示。

表13-20　特定页面链接流行度排名因素
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13.2.4　全站链接有关排名因素

全站链接有关排名因素如表13-21所示。

表13-21　全站链接有关排名因素
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13.2.5　全站非链接相关排名因素

全站非链接相关排名因素如表13-22所示。

表13-22　全站非链接相关排名因素
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13.2.6　社会化媒体排名因素

社会化媒体排名因素如表13-23所示。

表13-23　社会化媒体排名因素
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13.2.7　用户数据排名因素

用户数据排名因素如表13-24所示。

表13-24　用户数据排名因素
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13.2.8　负面排名因素

说明：负面排名因素与其他因素相反，如表13-25所示。

非常不重要：意味着负面影响非常小，没关系，不必在意。

非常重要：被发现的话负面影响非常大，所以不建议使用。所以非常重要，反倒是不要使用。

表13-25　负面排名因素
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13.2.9　地理位置定位因素

对有关地理位置的搜索（如“北京律师”），不同地理特征的网站排名是否不同。用户所在地理位置不同，看到的搜索结果是否不同，如表13-26所示。

表13-26　地理位置定位因素
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鸣谢

感谢下列SEO专家和同行参与百度排名因素调查。按回复调查的时间顺序。

oxygen

真名：黄海均

个人简介：网易，产品设计师。长期关注Web 2.0、电子商务及社会化媒体营销，目前在网易做互联网产品设计及运营相关工作。

个人博客或网站：http://ecvip.org

David Yin

真名：David Yin

个人简介：网站优化推广的研究实践者。

个人博客或网站：http://seo.g2soft.net/

潜索王道

真名：马骏

个人简介：online marketing executive@globalsources，龙之潜，乃龙之必腾。

个人博客或网站：http://www.zaccode.com/247

穆图

真名：杜晨

个人简介：搜索引擎营销观察组织成员，《轻公司》一书作者，互联网创业者。

个人博客或网站：http://semwatch.org

独孤天骄

个人简介：SEO高级工程师，SEO研究院博主，雅虎SEO大赛一等奖获得者，多家SEO公司顾问。

个人博客或网站：http://www.dugutianjiao.com

Kyw

真名：康轶文

个人简介：上海易闻网络科技有限公司创始人。中国搜索营销行业后起之秀，为中国SEO划分等级。2007年创办上海易闻搜索营销公司并担任CEO。擅长以实验的方式研究搜索引擎营销及网站优化技术，愿意分享经验，写作风格通俗易懂。

个人博客或网站：http://www.www.SEOtest.cn

猎眼

真名：陈恭

个人简介：上海易点网络，职业SEO。

个人博客或网站：http://www.zhuici.com/blog/post/category/lie-yan

money

真名：谢永钱

个人简介：金蝶友商网网络营销助理，online marketing新人。

个人博客或网站：http://semwatch.org

天真

真名：葛小飞

个人简介：Brothersoft.com，继续摸索SEM的人。

Robert@SEM

真名：葛珲

个人简介：刚刚上路的网络营销人。

阿猎

真名：周睿

个人简介：Netconcepts中国区首席SEO顾问。先后为中国的行业B2B门户，B2C网站提供整站SEO优化、数据分析挖掘等工作，其中包括中国最大的B2B网站慧聪网。一直从事策划、运营、UE等多方面研究。

个人博客或网站：http://www.etcis.com

shaowei

真名：邓少炜

个人简介：关注新媒体，搜索引擎营销和电子商务。

个人博客或网站：http://semwatch.org

sem123

真名：陈沿舟

个人简介：杭州思亿欧网络科技有限公司，从事搜索引擎优化服务行业。

个人博客或网站：http://www.seo.com.cn/

樂思蜀

真名：王志炜

个人简介：西安欧派信息技术有限公司经理。四川人，现居西安，SEO论坛（SEOBBS.Net）站长，专业研究SEO与SEM技术，擅长于多种营销方式与搜索引擎的营销相结合，最大化ROI，先后为上百家企业提供搜索引擎优化与营销服务。

个人博客或网站：http://www.lesishu.cn

姜东栋

真名：姜东栋

个人简介：上海奇商网络科技有限公司CEO。上海SEO联盟发起人之一。

个人博客或网站：http://www.qisir.com

Charles

真名：曹艳华

个人简介：南京科泰在线营销总监。专注英文网站推广。

个人博客或网站：http://www.kseo.cn

黑色梦中

真名：郝聪

个人简介：SEO技术研究者。

个人博客或网站：http://www.bloghuman.com

thinkingit

真名：周源

个人简介：Meta搜索CEO，联合创始人。

个人博客或网站：http://blog.meta.cn

国宝

真名：李国宝

个人简介：President, Good boy。点石最资深版主之一。

个人博客或网站：http://www.pricebat.ca

hi3w

真名：王峰

个人简介：深圳市天艺网络技术有限公司英文SEO主管。专注于SEO、网站运营的研究和实践，较丰富的英文B2C网站运营经验。

个人博客或网站：http://www.zaccode.com/1030

张何

真名：张何

个人简介：企赢网络营销策划机构创始人。1998年开始关注互联网，在电子商务、行业网站推广、搜索引擎优化、网站策划运营、赢利模式分析方面具有独到的心得。

个人博客或网站：http://www.xzsem.com

酒醒

真名：陈炳柱

个人简介：酒醒还是我。

核桃

真名：何涛

个人简介：杭州志卓SEO。成长中的SEO实践者。

个人博客或网站：http://www.abseo.cn/blog/

charlie.Qin

真名：秦桂东

个人简介：慧聪SEO工程师。热爱SEO、尊敬SEO。

个人博客或网站：http://www.hc360.com

小彭

真名：彭亚运

个人简介：SEO优化专员。

个人博客或网站：http://www.pyy1990.cn

封伟军

真名：封伟军

个人简介：SEO主管。07年入行一直到现在，一直使用白帽SEO手法，做SEO应该不断的去研究SE和讨好SE。

个人博客或网站：http://www.seoxn.com


第14章　SEO案例分析

市面上已经有一些SEO书了。确定要写本书后，我一直在琢磨怎样才能让这本书与众不同，而且对想实践SEO的读者最有助益。研究了一些SEO书和教程后觉得，一个完整、详细的案例可能是个亮点。不是那种简单几页的分析说明，而是非常完整、详细的案例，从竞争研究到网站诊断，还包括优化细节说明。

选择案例时经过了一些思考。

首先，网站不能太大，也不能太小，不然对普通站长和企业的借鉴意义不大。毕竟，不可能人人做个上千万页面的门户，分析几十几百页的小网站又会漏掉很多重要内容。所以案例网站应该在几十万至几百万页面之间。最后选定的亿赐客网站是几百万页面规模。

网站不能是和自己无关的，不然所谓的案例就只能是从表面现象分析，而不一定能看到本质。经常在网上看到分析成名网站SEO方法的文章，但其实分析别人的网站往往是不可靠的，因为很多时候网站上存在的东西外人无法知道真正原因。就算仔细研究一个SEO非常成功的网站，他们使用的方法可能是很多因素折中后的结果，而不是最好的方法，甚至可能是他们SEO部门深恶痛绝却没权力掌握的。当然，分析别人的网站也是学习SEO技巧的途径之一，但首先需要学会鉴别，以免被误导。

只有自己经手优化的网站才能从里到外了解，知道每一个地方改了什么，为什么改，改了以后有没有效果。所以选定的网站成为本书案例合作伙伴，我出报告，他们可以实施优化。

网站不怕被曝光。这也是不能选以前SEO服务客户的原因之一。很少有公司愿意透露网站数据和优化过程，因为要冒着被搜索引擎注意和被同行抄袭的风险。亿赐客团队对此的态度是，我们坚信自己的网站在本行业里用户体验最好、技术最优秀、保证完全使用白帽，不怕被曝光、被抄袭。

最重要的是，网站不能是以前的项目，不然说服力不大。谁都能拿一个已经成功的网站来说事，不成功的就不提了。所以我选的网站是个正在进行时的案例。我的优化报告于2009年10月份提供给亿赐客，2010年1月第一个优化版本上线。经过2～3个月的观察，网站又经过了几次比较大的改动。就在写这段文字时（2010年7月），网站还存在一些问题，我们还在调整中。

所以，这个案例是个真正的正在进行的案例。我在写优化报告和本书时，包括现在和未来几个月，自己都还不知道效果会是什么样。大家可以和我们一起见证SEO的所有详细过程和效果。

我希望，这是这本书最有说服力的地方。我还没见过这样的案例。大家都明白，这是要冒风险的，除了曝光、抄袭的顾虑，毕竟搜索引擎不是我们开的，谁也不能保证什么。但我还是决心公布这样一个案例，我们一起观察未来一到两年的效果。要做，就做不一样的。哪怕案例失败，相信很多人也能从中获取经验教训。

看过我博客的人一定都知道，在我开始写这本书时就确定了这样一个案例，而且间接提到过案例网站，所以，冒险公布未完成案例是一开始就决定的，而不是看到有效果后再来公布。

希望下面的案例详情对广大站长和企业有帮助。

14.1　竞争对手分析

亿赐客（www.yicike.com）是个比较购物网站。除了产品说明，用户还可以在网站上看到产品在不同电子商务网站的报价和一些其他信息如促销、配送方式等，帮助用户选择最好的购买网站。

2009年6月刚刚接触对方时，其名称为“亿枝客”。2010年才改为“亿赐客”。

首先，确定主要竞争对手相对简单。在搜索引擎输入“比较购物”，再简单查看一些相关文章，就可以大致确定几个主要竞争对手网站：

●　聪明点

●　智购

●　大拿网

●　YY网

●　特价王

在开始这个项目之前，我对中文比较购物网站没什么了解。搜索以后确定的几个竞争网站，与从亿赐客那里得到的信息基本一致。

14.1.1　了解网站基本数据

尤其是外部链接和社会化网站数据。可以使用SEOBook的SEO for Firefox插件（本节提到和使用的插件和查询工具在本书SEO工具部分都有详细介绍），如图14-1所示。

图14-1说明，搜索“比较购物”时，图中几个网站并没有连续排在一起。为显示和比较方便，将几个主要竞争对手网站剪裁到一个图片中。这是本书唯一经过处理的抓图。

本章对各相关网站分析的图片绝大部分为2009年7月份的抓图。本书引用的竞争对手网站资料均来自网上免费、公开的数据，任何人都可以查询，没有任何商业机密。

如图14-1所示，各个竞争对手的基本情况一目了然。表14-1是从抓图中挑出的几个最重要数据。
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图14-1　2009年7月12号几个比较购物网站数据抓图

表14-1　2009年7月12号记录的竞争对手数据
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相比之下，亿赐客域名2007年8月才注册，网站首页PR值5，快照日期没有显示，雅虎全站链接2万左右，Google收录6万多。可以看到，亿赐客网站除了年龄最短这个无法改变的劣势外，外部链接数量不到最弱竞争对手的15％。增加外部链接，提高网站权重，进而改善收录和长尾关键词排名将会是个艰巨的任务。

14.1.2　外部链接

从外部链接的绝对数量来看，需要增加十倍甚至上百倍的链接才能与竞争对手相抗衡。限于亿赐客团队的规模，这是不现实的。为了更深入了解外部链接上的差距，我用Majesty SEO进行了查询。由于Majesty SEO不是免费工具，下面的抓图就不提是哪一个网站的数据了，只是为了让读者能够有一个大致的概念。

图14-2显示的是其中一个竞争对手网站外部链接按不同域名种类分类得到的数据。“Referring Domains”指的是总域名数，“External Backlinks”指的是总外部链接数。可以看到，虽然这些竞争对手外部链接总数都在十多万几十万以上，但其实链接来自于有限数目的域名，总域名数远远低于总外链数，通常是2～3000个独特域名。相信其中一些域名网站规模大，给了全站链接，所以造成链接总数庞大。
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图14-2　某比较购物网站来自不同种类域名的外部链接

从2000～3000个不同域名吸引外部链接，看起来就变成一个有可能达到的目标。前面提到过，外部链接的来源域名数目是决定外链实力的主要依据之一，从某种程度上说，比外部链接绝对数量更重要。这个数据使我们增强信心，外部链接建设方面还有机会拉近与竞争对手的距离。

14.1.3　Alexa数据

Alexa是站长都非常熟悉的流量排名服务，还可以查看到一些其他网站信息。图14-3是5个竞争对手的Alexa排名。
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图14-3　几个比较购物网站的Alexa排名

可以看到聪明点和丫丫网排名比较靠前，其他三个大致相同。不过种种迹象显示，丫丫网的流量应该没有达到聪明点的水平。Alexa提供的数据并不准确，只能作为大致参考。

图14-4显示的是用户每次访问平均浏览的页面数。
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图14-4　比较购物网站用户浏览页面数

智购网、丫丫网，浏览页面数起伏过大，没有什么参考意义。聪明点和大拿网的浏览页数都是2左右，这个数字相较其他类型网站显得略低，说明比较购物网站黏度都不高。不过这也符合比较购物网站的特点，其目的就在于把用户送到其他购物网站上。

图14-5显示的是跳出率。
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图14-5　比较购物网站跳出率

同样，丫丫网的跳出率起伏过大，不具参考意义。其他几个网站的跳出率都在60％左右，这样的跳出率相较于正常购物网站就显得偏高。和用户浏览页面数一样，这大概也是比较购物网站的特性所决定的。

用户停留时间与浏览页面数有基本相同的趋势，用户平均在网站上停留不到2分钟，如图14-6所示。
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图14-6　比较购物网站用户停留时间

图14-7　显示的是搜索流量占所有流量的比例。
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图14-7　比较购物网站搜索流量

聪明点搜索流量比例最高，达到40％～50％。从下面对网站页面的分析也可以看到，聪明点网站SEO做得很好。智购和大拿网搜索流量也占到30％～40％，并且智购网的搜索流量比例在不断提高中。对网站的简单分析表明，智购网的SEO水平也很不错。

丫丫网搜索流量不到10％，显得不合常理。加上页面浏览数和跳出率数据的大幅起伏，丫丫网流量可能包含一些很不常规的来源。

14.1.4　Google趋势流量

Alexa排名只显示网站的流量世界排名，并不显示具体流量数字，Google Trends则能显示具体数字。图14-8是2009年7月份Google Trends所显示的5个竞争对手网站流量。
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图14-8　2009年7月Google Trends显示的竞争对手网站流量

可以看到，聪明点网站流量最大，4月份时达到日IP16万左右。不过2009年12月份再用Google Trends查流量时看到，从6月份开始聪明点流量由于某种原因急剧下降，但还是保持在第一梯队中，如图14-9所示。
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图14-9　2009年12月Google Trends显示的竞争对手网站流量

7月份和12月份的流量数字都显示，聪明点、智购和大拿网流量应该在每天5万IP上下。特价王和丫丫网不到上面三个网站的一半。5个竞争对手网站中，聪明点和智购没有使用Google Analytics，丫丫、特价王、大拿都使用了Google Analytics，所以至少丫丫、特价王、大拿网的流量数字是相对准确的。通过相关行业人士侧面了解，当时第一梯队的比较购物网站真实流量与此数字相差不远。

14.1.5　网站品牌名称热度

用户搜索网站品牌名称的次数能很好地显示网站的知名度。使用Google Trends搜索亿赐客及主要竞争对手的品牌名称，情况如图14-10所示。
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图14-10　Google Trends显示的名牌名称搜索趋势

搜索大拿网、聪明点和特价王的稍微多一点，但是曲线起伏过大，说明搜索次数绝对数值都比较小，一点点数量变化都会造成曲线的大幅波动。这个情况说明比较购物在中国还没有被普遍接受，更没有权威的、大家都知道的品牌。

Google Insights服务也可以显示品牌名称搜索趋势，如图14-11所示。
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图14-11　Google Insights显示的名牌名称搜索趋势

曲线稍微平滑一些。可以看到大拿网搜索次数最多，但近期呈下降趋势。聪明点品牌关注度则稳步上升，是最值得关注的竞争对手。

两个图都显示亿赐客（当时名称为亿枝客）的品牌关注度近乎为零。

14.1.6　英文比较购物网站情况

我也简单查看了一下英文主要比较购物网站的情况，如图14-12所示。
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图14-12　2009年7月22日主要英文比较购物网站SEO数据

同样，选出最重要的指标列成表14-2。

表14-2　2009年7月22日记录的英文比较购物网站数据
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再看这三个英文网站的流量，如图14-13所示。
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图14-13　英文比较购物网站流量

这三个网站流量都相对稳定，只是在圣诞购物期间同时流量增长，没有像中文网站那么多的起伏。2009年Nextag和Bizrate网站的流量基本稳定在日25万IP以上。

从网站历史、收录、外部链接和流量看，英文购物网站的实力比中文购物网站要高出一个数量级。尤其是外部链接，更是达到了上千万级别，而且链接分布非常自然，首页链接只占链接总数的很小一部分。

14.2　竞争对手网站研究

下面我们再来进一步观察竞争对手网站的更详细情况，尤其是页面及结构的优化。

从上面的大致数据可以看到，聪明点是比较强的竞争对手，所以单个网站的进一步分析就以聪明点为例。

14.2.1　域名注册信息

如图14-14所示，域名注册于2002年11月份，不算是一个很老的域名，但与亿赐客及其他同行业网站相比，已经算是比较有历史的域名了，占有一定先天优势。
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图14-14　聪明点域名注册信息

14.2.2　基本信息

还是使用SEO for Firefox插件。

图14-15是2009年7月12号的抓图，快照是2天前的。网站既有迷你全站链接，也有普通全站链接。
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图14-15　聪明点网站基本数据

14.2.3　外部链接

通过Yahoo! Site Explorer查看，全站外部链接为100万以上，如图14-16所示。Yahoo! Site Explorer链接工具大致是按链接的重要性排序的。排在前面的外链中可以看到不少权重相当高的网站，像阿里妈妈、美国聪明点总部网站等，如图14-17所示。
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图14-16　聪明点网站外部链接

雅虎链接工具显示的首页链接有92万多个，说明绝大多数外部链接是指向首页的，与主流英文比较购物网站相比过于集中，分类和产品页面外部链接比较少。
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图14-17　聪明点网站首页外部链接

14.2.4　收录

图14-18显示的是2009年7月聪明点网站在Google的收录数字，580多万个页面，是一个有相当大规模的网站。百度收录数字则更高，达到1000万以上，如图14-19所示。
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图14-18　聪明点网站在Google的收录
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图14-19　聪明点网站在百度的收录

另外一个与收录有关的重要数据是网站近期收录的新页面数字。使用Google百宝箱可以看到，在过去24小时内，聪明点网站新增加收录页面1290条，如图14-20所示。
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图14-20　过去24小时聪明点网站新收录页面

在过去一星期新收录25000多个页面，如图14-21所示。
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图14-21　过去一星期聪明点网站新收录页面

过去一年新收录50万页面，如图14-22所示。
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图14-22　过去一年聪明点网站新收录页面

网站新增加的收录页面数字能够在一定程度上体现出网站在搜索引擎眼中的权重。按照这个速度，聪明点网站每年增加50万甚至更多的新页面，带来的长尾流量自然也会增加。

14.2.5　QQ书签

SEO for Firefox包含了美味书签、Digg等常用英文社会化网站数据，这对中文网站来说并不太重要。为了查看竞争对手网站在社会化书签服务中的表现，我选择中文用户常用的QQ书签。

从图14-23可以看到，聪明点网站在QQ书签中被收藏过300次以上，其中大部分是首页，被收藏296次。
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图14-23　聪明点在QQ书签中的表现

相比之下，大拿网被收藏1000多次，如图14-24所示。
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图14-24　大拿网在QQ书签中的表现

丫丫网被收藏60多次。智购网被收藏20多次。亿赐客网站只有一次，如图14-25所示。
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图14-25　亿赐客在QQ书签中的表现

14.2.6　外链锚文字

启用SEO Link Analysis插件，然后在Yahoo! Site Explorer查外链，可以看到外部链接使用的锚文字，如图14-26所示。
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图14-26　聪明点网站外部链接使用的锚文字

可以看出聪明点网站并没有把注意力放在“比较购物”上，而是放在“网上购物”这个更通用、更热门的关键词上。外链锚文字是聪明点网站在搜索“网上购物”时排名不错的原因之一。图14-27是我在2009年7月22日时查的聪明点网站主要关键词排名。
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图14-27　聪明点网站主要关键词排名

2009年12月再次查询时，“网上购物”这个词，聪明点网站在Google上升到第12位。外部链接的数量固然重要，使用的锚文字与排名也有直接关系。

做个比较，我们再看智购网站的外部链接锚文字，如图14-28所示。
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图14-28　智购网站外部链接使用的锚文字

可以看到智购网更是把目标放在“网上购物”这个关键词上，相应地，“网上购物”这个词在百度及Google排名都更靠前，如图14-29所示。
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图14-29　智购网站主要关键词排名

考虑到智购外部链接总数比聪明点少得多，更可以看出锚文字的重要意义。

我们再看大拿网外部链接锚文字，如图14-30所示。
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图14-30　大拿网外部链接使用的锚文字

目标比较分散，其结果就是“网上购物”这类最热门关键词排名与智购和聪明点有一定差距。

而丫丫网的外链锚文字则放在了“比较购物”上，如图14-31所示。
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图14-31　丫丫网外部链接使用的锚文字

由于“比较购物”被搜索的次数不高，就算这个词排名在前面，带来的流量也十分有限。

14.2.7　网站首页优化

判断一个网站SEO水平，除了看外部链接数据，当然同样重要的是看网站本身的页面及结构优化。有时候外部链接强大，只是因为公司是大品牌，不用SEO人员进行链接建设，公司的品牌、历史、公共关系就足以吸引巨量链接。从这个意义上来说，网站本身的优化更能体现出SEO水平。

下面我们就来简单看一下聪明点网站本身优化情况。

聪明点网站首页如图14-32所示。

[image: alt]

图14-32　聪明点网站首页

总体上来说，看过首页源代码后，就可以知道这是一个经过专业SEO处理的网站，而且水平相当高。通过下面几点可以说明。

1．Meta标签

页面Meta标签部分代码是这样的：
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可以感觉到，页面标题是经过精心设计的，长度适当，最重要关键词“网上购物”放在最前面，其他次要关键词，如比价购物、比较购物、商品导购，各出现一次。整个标题突出了关键词而不堆积。

描述标签虽然对排名没什么影响，但对吸引点击有不小作用。聪明点首页的说明标签写得也很自然，既包含了相应关键词，又突出了方便、详细、数据量大等特点，吸引用户点击。

2．H1标签

H1标签用在页面右上角公告栏，文字“聪明点比较购物更省钱更省心”的地方，锚文字只包含“聪明点比较购物”。相应的HTML代码是：
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右上角公告栏处的这一行文字从视觉上看与普通文字没有明显差异，很难看出会是标题标签，这显然是SEO的结果。

聪明点网站的H1并没有放上最重要的关键词“网上购物”。其原因我不知道，但并不能说明首页没有优化好。外人看一些大网站，往往并不能知道很多细节处理的真正原因。前面提到，本节的详细SEO案例我不会去分析其他网站，哪怕是SEO做得非常好的网站，因为外人不知道呈现出来的代码具体原因是什么，就像这个地方。

通常的观点是一定要把“网上购物”这个词放进H1。但聪明点SEO人员没有放，有各种可能的原因。比如：

●　他们不想使页面过度优化。

●　因为用户体验，文字“聪明点比较购物更省钱更省心”，比“聪明点网上购物更省钱更省心”，更能说明网站的功能。

●　在做测试，也可能就是测试的结果。

●　网站流量依靠长尾，热门关键词带来的流量有限，不必太优化。

●　SEO团队认为H1标签作用很小。

总之，判断一个网站的SEO情况，不能从单一细节出发，而要看整体。某个特定细节很可能显得不够优化，甚至是有问题的，但外人并不了解之所以这样的真正原因。

3．H2使用

页面上也适当使用了H2标签，比如左侧导航的分类文字就是放在H2中的，HTML代码如下：
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页面中间的小标题，如“热卖商品”，也是放在H2中，这与整个页面的语义结构相符合。HTML代码如下：
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4．文案写作

页面导航和产品列表、新闻信息等都是来自于数据库，而且大部分应该是经常自动更新的，其文字比较难以从SEO角度进行优化。聪明点首页特意拿出一块只适用于首页的固定的地方，放上与主要关键词高度相关的文字，这就是左侧导航下面的“聪明点宣言”，如图14-33所示。
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图14-33　聪明点网站首页宣言

通过这段文字，文案写作人员简明扼要地告诉用户为什么应该使用聪明点网站的服务。同时，在用户体验的基础上自然融入相关词汇，适当地提到了相关关键词，如商品、商家、产品、网购、在线等，这些词都是与“网上购物”语义相关的，对网上购物这个词起到支持作用。

5．URL静态化

整个网站的URL完全静态化，包括分类页面、产品页面、产品列表页面上的翻页等，几乎所有页面都做了静态化处理。更难得的是连搜索页面也做了静态化，如页面顶部热门搜索中，每个搜索词对应的链接都是静态化URL，其HTML代码为：
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像这么完整URL静态化的大型网站并不多见。

6．NoFollow的使用

整个页面上多次使用NoFollow属性，并且使用目的明确。比如热卖商品部分的产品链接，如图14-34所示。
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图14-34　聪明点首页产品链接

相应HTML代码如下：
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可以看到，产品图片、名称、价格和“比较价格”按钮都是指向产品页面的链接，但其中价格和比较价格按钮使用了NF属性，使搜索引擎蜘蛛不要跟踪这两个链接，其意义就在于这两个链接的锚文字对产品页面没有任何帮助。第一个链接中的图片ALT文字和第二个链接中的锚文字都可以使对应的产品页面相关性提高，改善排名。而“￥125.00-￥179.00”这样的文字，和比较价格按钮中的ALT文字“比较价格”，对产品页面没有任何说明意义。这两个链接如果允许搜索引擎跟踪，并把锚文字计入算法中，只能冲淡相关性。

顺便提一下，在查看聪明点首页时，有一个百思不得其解的地方，就是热门产品下的6个产品，有4个使用“比较价格”作为按钮上的文字，有2个使用“产品详细”作为按钮上的文字（请参考图14-32），不知道意义在哪里，可能是某种测试看哪个点击率比较高？

后来多次查看首页发现，不同按钮文字的数目、位置并不固定，图14-35就显示了另一种布局。我相信这样不同的文字安排一定有它的原因，读者中有知道的，或者有什么猜想，欢迎告诉我。
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图14-35　聪明点首页产品按钮

左侧的商家排行链接中使用了NF，代码是这样的：
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同样，第一个链接使用商家本身的名称为锚文字，增加了相关性。第二个链接文字是一个数字，应该是这个商家的产品总数，对商家页面没有任何语义上的相关性，所以用NF属性阻止搜索引擎跟踪和计算锚文字。

页面底部链接也有一些使用了NF属性，比如“免责声明”、“联系我们”。显然，这些页面在搜索意义上并不重要，通常就不应该分散权重到这些页面。而像“网站地图”、“友情链接”这些页面对SEO有很大意义，通常不使用NF。

14.2.8　其他页面优化

我们再来简单看一下其他页面。

1．一级分类页面

如图14-36所示为化妆品分类页面。
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图14-36　聪明点一级分类页面

面包屑导航、左侧分类都很清晰，有利于用户浏览和搜索引擎抓取。右上角的推荐品牌列表和左侧导航部分的推荐商家，都链接到相应的品牌及商家产品页面，这是常用的增加页面收录入口的手法。

有意思的SEO技巧出现在页面底部，“化妆品简介”部分，如图14-37所示。
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图14-37　聪明点一级分类页面底部说明文字

通常电子商务网站的分类页面比较不容易提供独特的原创内容。大多数电子商务网站都是从数据库中提取热门产品列在分类页面上，这造成不同网站之间及网站本身不同页面之间内容相似。为了缓解这个问题，聪明点网站给所有分类页面，包括一级分类和下面要看的二级分类，都写了一段文字说明。这段说明文字在有的页面上是使用模板插入分类名称自动生成的，有的是根据不同分类的特点写的独特文字，如图14-37所示的“香水简介”。

2．二级分类页面

产品列表翻页，不同的排列方式（如受欢迎程度、商品评分、价格排序），不同的显示方式（列表显示、栅格显示），所有URL全部静态化，如图14-38所示。

[image: alt]

图14-38　聪明点二级分类页面

比较有意思的SEO手法也是出现在底部，如图14-39所示。
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图14-39　聪明点二级分类页面底部文字及链接

除了“香水简介”部分的原创文字之外，页面还列出了热门搜索和热门类别，这些链接为相应的页面提供了更多收录入口，提高整个网站的收录比例。

3．产品页面

产品页面上的安排与大多数电子商务网站类似。在这里我发现了一个有意思的现象，几个主要竞争对手网站都使用了这个手法，那就是把产品分成不同的页面，也就是用主产品页面显示产品说明及价格比较，如图14-40所示。

用户点击“产品参数”或“发表评论”这两个选项卡后，将被带到不同的页面。如图14-40所示，产品主页面URL是：
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图14-40　聪明点主产品页面

http://www.smarter.com.cn/cosmetics-693/prod-70740478/

而产品参数页面URL是：

http://www.smarter.com.cn/cosmetics-693/pspec-70740478/

如图14-41所示。
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图14-41　聪明点产品参数页面

发表评论页面URL是：

http://www.smarter.com.cn/cosmetics-693/pwrite-70740478/

如图14-42所示。
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图14-42　聪明点产品评论页面

通常使用选项卡的目的是为了节省页面空间，用户点击选项卡后显示相应内容，但页面并不改变URL，也不重新调入。聪明点和其他几个中文比较购物网站把产品参数和发表评论这样的选项卡安排成不同的页面、不同URL，我猜想其目的在于增加网站总页面数，使网站看起来规模更大，也就使权重增加。另外，不同页面也方便针对不同关键词，比如主页面关键词是“产品名称＋价格/报价”，产品参数页面的主打关键词就变成了“产品名称＋参数”，发表评论页面主打关键词变成了“产品名称＋评论”。

在Google搜索一下就会看到这几个页面确实都有收录，如图14-43所示。
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图14-43　聪明点产品页面收录

应该说这是一个不错的点子，不过并不适用于所有网站。在亿赐客这个具体案例中，我倾向于不要学习这种方式。

综合外部链接及网站本身优化的情况看，聪明点是一个经过专业SEO的网站，而且水平相当高。其他几个竞争对手网站优化得也都不错，尤其是智购，与聪明点不相上下。

14.3　亿赐客网站分析

本节看一下亿赐客网站在2009年7月优化前的情况。

14.3.1　域名注册

如图14-44所示，域名注册时间为2007年8月。虽然算不上一个全新的网站，但与其他竞争对手网站，或广泛点说，与其他电子商务网站相比，算是年轻的。所以域名权重较难在短期内有质的飞跃，除非能自然获得大量高质量外链，这种外链可遇而不可求，外链建设任重道远。
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图14-44　亿赐客域名whois信息

14.3.2　Google PR值

在2009年6月23日Google工具条PR更新中，刚刚从4升到5。PR值并不是线性的，PR值1和2之间的差距，比PR值4和5之间的差距要小得多。PR值越高，要想提升就越困难。亿赐客网站应该还处于PR5的低端，与竞争对手的普遍PR值6相比，有一些差距。

14.3.3　收录

图14-45所示是在Google的收录情况。
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图14-45　亿赐客网站在Google的收录

根据技术人员的统计，2009年7月份网站已经有上百万的产品数据，而Google只收录了7万多页面，说明收录非常不充分。通常收录不好的原因无外乎几个：网站权重太低，网站内容原创度太低，网站架构不利于收录。由于网站PR值和权重及内容本身不容易迅速改进，改善网站架构就成了提高收录的主要方法。

单纯site：指令的准确性较低，我也经常使用另一个方法估算网站被收录页面数，就是搜索一个在其他网站上不会有、而在你的网站上每个页面都会有的字符串，比如公司电话、地址、电子邮件地址、口号等。对中文网站来说，一个很好的独特字符串是正常情况下（如不存在多个网站共用一个备案号）的备案号码。搜索亿赐客网站备案号，如图14-46所示，Google显示的是45000多个页面，与site：指令得到的数字在同一量级，说明亿赐客网站7月份的收录数大致不会超过10万。也就是说，收录率在10％以下，有很大改进空间。
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图14-46　在Google搜索亿赐客备案号

图14-47是在百度的收录数据抓图。
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图14-47　亿赐客网站在百度的收录

在百度收录335000个页面，比在Google中表现稍微好一点，但是30％多的收录率还属于比较低的。

我们再来看最新收录的页面数据。使用Google百宝箱按时间显示功能，可以看到亿赐客网站在最近24小时收录550个页面，如图14-48所示。
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图14-48　过去24小时收录新页面

过去一个星期收录4170个新页面，如图14-49所示。

在过去一年收录了2万多个新页面，如图14-50所示。
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图14-49　过去一星期收录新页面
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图14-50　过去一年收录新页面

与前面看过的聪明点网站相比，这个收录速度就相差太远了。如果在收录上不能有质的改变，收录页面差距将越拉越大，而收录直接决定了长尾流量的多少，是这种中型网站优化最最重要的一个方面，必须解决。

14.3.4　外部链接

如图14-51所示，在Yahoo! Site Explorer查询，网站全站链接2万多一点，排在前面的没有什么著名网站，至少没有我所知道的有名网站。
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图14-51　亿赐客网站全站外链

连到首页的链接18000多个，也就是说90％以上的外部链接是集中在首页，整个网站的外部链接构成不是很理想，缺少指向内页的链接，如图14-52所示。
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图14-52　亿赐客网站首页外链

我们再看外部链接锚文字，如图14-53所示。
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图14-53　亿赐客网站外链锚文字

显然亿赐客一直以来是把“比较导购”作为首页的目标关键词。比较导购虽然是这类网站的相对准确功能描述，但是搜索数量太少，从SEO角度来看基本没有什么价值，不适合作为主要目标关键词。以后在交换链接或其他链接建设时，都需要把目标锚文字改到重新定位的主关键词上。

14.3.5　QQ书签

如前面图14-25所示，网站在QQ书签只有2个收藏，其中一个还是后台管理，应该是亿赐客公司内部人员的书签。

14.3.6　基本流量数据

现在我们看一下Google Analytics显示的网站基本流量数据。

网站流量分析是一门学问，很深的学问。分析流量，找出问题，改进网站，往往是投入产出比最高的网络营销活动。

SEO只是能从流量分析中获益的一小部分，流量分析的作用远远超出SEO范围，对于改进用户体验、提高转化率、提高销售都有重大意义。这些超出SEO范畴的内容在这里就不深入讨论了。下面只是向大家展示亿赐客网站优化前的基本流量数据，让读者有个初步认识，以便作为比较的基准。

1．流量概况

图14-54是Google Analytics控制台抓图。
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图14-54　Google Analytics控制台及流量概况

平均日IP为2000多。对一个有百万数据的网站来说，这个流量表现不能令人满意，应该有很大增长空间。

跳出率83.48％，平均网站停留时间1分零1秒，用户每次访问1.55个页面，这三个数据都表示网站黏度不高，但是与同行业网站比较也不算太差，黏度比较低是比较购物网站的共同特征。

2．流量来源

图14-55显示网站流量来源。
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图14-55　流量来源分布

搜索流量占所有流量的77.52％，如果统计准确属正常范围，稍微偏高。真实搜索流量的比例应该比这个数字还要高，从后面的数据分析可以看到。相对来说，网站对搜索引擎的依赖已经比较大，这是潜在风险之一。如果可能，应该开拓用户重复访问及来自其他网站的点击流量。

搜索流量细节如图14-56所示。
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图14-56　搜索流量细节

来自百度和Google的流量大致相当。由于百度在国内市场占有率远高于Google，这样的搜索流量比例说明在百度的排名表现有更大问题，也就有更多改善空间。从用户访问页数和停留时间看，Google流量黏度稍微高于百度流量，但差距不是很大。

来自雅虎和必应的搜索流量黏度比百度、Google都要高出不少，很可惜这两个搜索引擎的市场份额太低，可以忽略不计。

我们再看一下所有流量来源黏度，如图14-57所示。
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图14-57　所有流量来源黏度

其中标为organic的是自然搜索流量，标为referral的是来自其他网站的点击流量，标为direct的是直接访问（如用户从浏览器书签访问网站）。可以看到，直接访问流量黏度通常高于其他流量来源，这很符合逻辑，绝大部分网站都如此。

图14-58显示的是所有流量来源的目标转化率。
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图14-58　所有流量转化率

亿赐客网站把用户在网站上完成一次搜索设定为一次转化。在后面的优化报告中我会提到，这并不是一个好的转化目标，不过也在一定程度上说明了用户在网站上的互动和参与度，也有一定意义。Google流量参与度比百度流量稍微高一点，雅虎和必应的流量质量高出更多。

排在第三位和第四位的分别是搜狗和搜搜，Google Analytics把它们列为点击流量（referral），但其实这两个流量中的绝大部分也都应该是搜索流量。

图14-59显示的是搜狗流量来源细分。
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图14-59　搜狗流量来源

从来源URL（http://www.sogou.com/sogou? 是搜索结果页面URL的最前一部分）可以看出，其实就是搜狗网站上的搜索流量。搜搜流量也是如此。这也就是为什么前面提到，搜索流量的比例实际高于Google Analytics显示的数字。Google Analytics毕竟主要服务于英文网站，可能没有深入了解所有中文搜索引擎，没有把搜狗、搜搜这些小一点的中文搜索引擎流量算为搜索流量，而是算成了点击流量。

3．用户忠诚度

下面几个抓图显示的都是用户忠诚度或黏度。

首先是用户访问次数，如图14-60所示。
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图14-60　用户访问次数

93％的用户只访问网站一次，回头客太少。如果可能，增加互动性质的内容或者电子杂志，吸引用户多次访问，降低风险。

用户访问持续时间如图14-61所示。
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图14-61　用户访问时间

84.67％的人只访问了10秒以内就离开网站，如果是信息类或普通电子商务网站，这是个过短的时间，用户没看什么内容就离开了，说明网站可能在视觉设计或易用性方面有问题。由于比较购物网站有一定的特殊性，与搜索引擎有点类似，这种网站的目标就是把用户送到其他网站，所以网站访问时间短并不一定是件坏事，还要看网站转化率如何。

页面弹出率如图14-55所示，网站整体弹出率为83％，不太理想。其原因主要在于最终产品页面弹出率比较高，其实首页和分类页面弹出率还算不错。比如图14-62显示的是图书分类页面用户进入及离开的情况。

我们可以看到，90.44％的用户其实是点击访问了后续页面，表现还算不错。所以从网络营销角度看，真正要解决的是产品页面弹出率。
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图14-62　分类页面跳出率

和上面说的用户忠诚度、黏度一样，弹出率对比较购物网站来说也有它的特殊考虑，必须综合转化率来看。

4．用户地理位置

图14-63显示了用户地理位置。
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图14-63　用户地理位置

其中一个数字比较奇怪。来自上海的用户目标转化率明显高于其他任何地方，黏度数字也同样如此。由于网站服务器位于上海，我曾经以为是因为服务器速度问题导致其他省市用户访问起来太慢，影响用户体验，所以转化率、黏度大幅下降，但后来通过流量细分发现不是这个原因。

细分是流量分析的重要方法之一，像前面提到的按不同搜索引擎查看流量质量、转化就是细分的一种。

Google Analytics提供了一些简单细分工具，Google Analytics把它称为群体。

如图14-64所示，站长可以查看Google Analytics已经做好的细分群体流量，也可以自定义其他细分群体。
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图14-64　使用Google Analytics提供的群体进行流量细分

我在查看新访问和回访者（也就是老用户）的地理位置数据时，发现上海地区用户新访问者与其他地区新访问者没有那么大的区别，但回访者的黏度远远高于其他省市回访者的黏度，如图14-65所示。
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图14-65　用户地理位置数据再按新旧用户细分

这说明问题在于上海地区回访者，而不在于上海地区的所有用户。考虑到亿赐客公司就在上海，基本可以断定这部分上海地区的回访者绝大部分是公司员工，所以黏度才极高，并拉高了上海用户的整体数字。这从上海地区回访者比例远远高出其他省市回访者比例也可以得到验证。

5．带来流量的关键词

图14-66显示的是百度带来流量的前15个关键词。
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图14-66　百度搜索流量前5个关键词

图14-67显示的是百度流量中靠后一些的关键词。
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图14-67　百度搜索流量靠后的关键词

从Google带来流量的关键词前16位如图14-68所示。
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图14-68　Google搜索流量前16个关键词

靠后一些的如图14-69所示。
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图14-69　Google搜索流量靠后的关键词

比较这几个抓图可以看到，除了涉及亿赐客品牌名称（当时叫亿枝客）的搜索外，带来流量的绝大部分是长尾关键词。最重要的网上购物、购物网站、网购等相关词没有排名也就没有流量。产品分类页面也很少带来流量，因为对应关键词（“数码产品”、“母婴用品”等）也很热门。

从Google和百度同时带来流量的关键词非常少，很少有页面在这两个搜索引擎上都有较好排名。

我也检查了几个关键词在百度和Google的具体排名，比如图14-70是“多普达P2222”这个词在百度的排名。
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图14-70　关键词“多普达P2222”在百度的排名

图14-71是“motoe6报价”这个词在百度的排名。

这两个带来流量靠前的词其实也都是很长尾的词，返回的页面很少，所以这种长尾词排名还有进一步改进的可能。长尾关键词是需要投入时间、精力比较少，也比较现实的。由于各种原因，并不会因为有几个很强的竞争对手，就一定在长尾词上输给他们。不同的优化方式，不同的收录规模，不同的数据源等，使得再强大的竞争对手也一定有不能覆盖到的关键词。
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图14-71　关键词“motoe6报价”在百度的排名

从图14-72可以看到，亿赐客网站在一个月时间内，有44202个关键词带来过流量。这对一个有百万以上页面的网站来说是比较低的。下面有效收录页面的数字就能更能说明这一点，如图14-73所示。
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图14-72　带来流量的关键词

网站流量工具所列出的所有搜索用户进入页面，可以理解为有效收录页面，因为只有这些页面才带来了搜索流量，其他页面虽然被收录，却一个流量都没有带来过。图14-73所示，在一个月时间内，有28927个页面带来过搜索流量，与整个网站百万页面级别相比，这显得比较低。
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图14-73　有效收录页面

但另外一方面，相对于网站收录页面数在百度是30多万，在Google是低于10万，这个有效收录页面比例就显得高多了。假定有效收录页面占所有收录页面之比固定，如果我们能大幅提高搜索引擎收录页面数，就意味着能大幅提高有效收录页面，也就是提高流量。

所以我们可以得到一个结论，对亿赐客网站来说，要提高流量，关键在于提高收录率。从前面的统计可以看出，目前亿赐客网站收录率还太低，有很大改进空间。

当然，不同的网站必须具体问题具体分析，提高流量的关键可能有很大差别。这里所说的关键在于收录，只针对于亿赐客网站。

14.3.7　Google网管工具数据和分析

Google网管工具是一个非常强大、也非常有用的SEO工具。建议所有做SEO的人都要在网管工具注册自己的网站，能从中发现不少问题。下面就以亿赐客网站为例看看怎样从网管工具中发现对SEO有用的信息。

1．外链锚文字

图14-74显示的是Google数据库中指向亿赐客网站的外部链接所使用的锚文字（网管工具称为定位文字）。

[image: alt]

图14-74　Google网管工具显示的外链锚文字

外链锚文字是排名很重要的因素之一。从网管工具给出的数据，SEO人员能够轻易地看出自己的目标关键词是否出现在外部链接锚文字中。如果这里列出的都是一些无关或次要的词汇，说明外部链接建设需要某种技巧上的改进。从抓图可以看到，亿赐客网站外链锚文字相对自然，但是针对主要关键词的外部链接比较少。

2．网站内容

图14-75显示的是Google在网站上最常见到的关键词。顺便提一下，很多人把“关键词”称为“关键字”，Google网管工具也是如此。我个人认为是很不恰当的用词。中文用户搜索主要是以“词”为基础的，而不是单个的“字”。
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图14-75　Google看到的网站内容和关键词

这个数据反映出网站内容是否真的与自己想优化的关键词相吻合。如果搜索引擎看到的关键词都是与你的目标关键词不相关的，网站主题与目标关键词有差距，自然很难获得好的排名。从抓图可以看到，亿赐客网站内容相关性还不错，诸如比较、产品、商家、商品、购物、搜索等都出现在最常见的关键词中。

3．速度影响抓取

图14-76显示的是Google抓取页面的统计，包括每天抓取的网页数量、字节数和下载页面所用的时间。
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图14-76　页面下载速度与抓取关系

从图14-76中我们可以明显看到一个现象，在2009年5月中旬的几天，当下载页面所用时间明显上升时，抓取的页面数量就急剧下降，也就是说网站下载速度直接影响了页面抓取数量。这验证了前面提到过的，搜索引擎蜘蛛在一个特定网站上爬行、抓取的总时间是有限的。当然权重越高，这个限制值也就越大。亿赐客网站在5月份中旬的几天，因为某种原因服务器速度降低，每下载一个页面需要的时间大大增加，Google蜘蛛爬行很少页面就用完了分配给亿赐客网站的总爬行时间，因此没有时间爬行更多页面。

如果读者看一下自己的网站，可能会发现很多网站下载所用时间与抓取网页数量不一定成反比，因为这些网站并没有用完Google给予这个网站的总爬行时间。

所以亿赐客网站需要尽量提高网站速度，包括优化数据库及减小页面文件，删除无关代码，这也很可能对提高收录率有帮助。

4．HTML代码建议

Google网管工具另一个非常重要的功能是HTML建议，Google发现网站页面可能有问题时，会列在这里供站长参考。SEO人员经常可以从这些建议中发现网站的重大问题，如图14-77所示。
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图14-77　网管工具HTML建议

下面就举几个亿赐客网站的例子。

（1）无标题标签

缺少标题标签是最简单也最容易更改的错误，站长自己却往往发现不了这个问题，如果能发现就不会不写标题标签了，一般都是因为疏忽大意。

从图14-78可以看到，出现这类问题的经常是“关于我们”、“联系我们”等容易被忽略的地方。
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图14-78　无标题标签页面

（2）重复内容页面

HTML建议部分列出的重复元说明（也就是描述标签）、重复标题标签这两部分经常可以让站长发现网站上的重复内容或者网站架构上的问题。比如亿赐客网站就存在着几种原因造成的重复内容。

①显示方式导致的重复标题及重复内容页面。

如图14-79所示，列在重复标题标签最前面的这几个页面，从URL就可以看出这是网站显示方式所造成的，也就是产品列表页面（也就是最末一级分类页面，通常是三级分类页面，有时也可能是二级）上按价格排列、按评论排列、按名称排列、按栅格方式显示、按列表方式显示等各种排列显示方法所造成的重复页面。
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图14-79　导航系统造成的重复标题和内容

网管工具列出的“护发乳护发素”分类页面，默认显示方式是图14-80所示的按栅格方式排列。
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图14-80　分类页面默认显示

如图14-81所示，用户点击按列表方式排列后，URL变化，页面显示方式变化，但显示的内容是完全一样的，页面Title也一样。与此类似，用户点击右上角的按价格、按评价、
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图14-81　分类页面按列表方式显示

按商品名称排序时都会生成不同的URL，但页面内容重复。

②技术问题导致的重复标题和重复内容页面。

我们再看重复标题部分列出的第三个页面，HOYA多层镀膜产品页面，如图14-82所示。
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图14-82　技术问题造成的重复页面

列出的两个URL比较怪异，显然不是翻页或显示方式引起的。第一个页面的URL是：

http://www.yicike.com/2526-lvjing/613538-.htm

如图14-83所示。
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图14-83　页面2526-lvjing/613538-.htm

第二个页面URL是：

http://www.yicike.com/2526-lvjing/613538-hoya49mm-uv-nhmc.htm

如图14-84所示。
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图14-84　页面2526-lvjing/613538-hoya49mm-uv-nhmc.htm

第二个页面URL最后面的字符是从产品名称中的数字及英文字符提取的。这两个URL是同一个产品页面。

第一个URL去掉产品编号后面的横线：

http://www.yicike.com/2526-lvjing/613538.htm

显示的还是同一个产品页面。

更不妙的是，其实我们可以把产品编号之后的数字及字母部分改为任意其他字符，如：

http://www.yicike.com/2526-lvjing/613538-xxx.htm

如图14-85所示，网站系统还会正常显示同样产品的页面。也就是说只要产品系列编号613538出现在URL中，不管后面加上什么字符，都显示同一个页面内容，而不是404错误。这是一个技术上的错误，可能导致无穷多个重复内容页面。由于某种原因，网站上确实出现了至少两个URL版本，还被搜索引擎收录了，也就是上面看到的，一个URL只出现产品编号，一个URL是产品编号加上产品名称中的数字及英文字符。这属于比较严重的技术问题。
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图14-85　产品编号后加任意字符

③考虑不周导致的重复标题及重复内容页面。

我们再来看一个例子，如图14-86所示。
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图14-86　考虑不周等造成的重复内容

“卫生纸”分类页面也出现了重复标题。第一个URL是正常的三级分类页面，如图14-87所示。
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图14-87　正常卫生纸分类页面

而第二个URL实际上是在正常分类页面上，用户点击左侧导航中“选择商家”下面的商家链接后所到达的页面，比如点击“一号店”将来到图14-88所示页面。

问题在于，选择了商家一号店之后，页面标题标签、面包屑导航、显示方式下面的说明文字都没有任何变化，与卫生纸分类首页完全相同，用户很难感觉到已经将产品限制在某个商家。这既对用户不友好，用户无法从页面看出这实际上是一号店卫生纸产品列表，对搜索引擎也不友好，搜索引擎同样无法分辨这两个页面的区别。
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图14-88　点击“一号店”后达到页面

④同一产品出现在不同分类导致的重复标题及重复内容页面。

我们再看下面“兰亭序VCD”产品页面。从列出的重复页面URL我们就可以看出，由于某种原因，“兰亭序VCD”这个产品出现在两个不同分类中，分别是分类编号1685和1687。点击这两个URL，确实打开的是同一个产品页面，只不过URL不同，如图14-89、图14-90所示。
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图14-89　“兰亭序VCD”在分类1685中
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图14-90　“兰亭序VCD”在分类1687中

从URL中的拼音看，这个产品似乎更应该属于编号为1685的影视分类。如果我们直接访问1687分类页面，会看到这实际上是太阳伞分类列表，如图14-91所示。
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图14-91　编号为1687的分类

不知道为什么“兰亭序VCD”这个产品会出现在这两个分类目录中。

从上面的几个例子可以看到，在Google网管工具中能发现的问题，常常是观察网站本身很难注意到的。对稍微有些规模的网站，你不太可能访问和研究网站的大部分页面，看链接和URL是否有问题。查看搜索引擎收录的所有页面URL，也只能看有限页数而已。对这种几十万几百万页面的网站来说，很难通过人工观察网站发现这种隐藏的重复内容页面和技术问题。这就是Google网管工具的重要意义所在。

14.4　关键词研究

针对亿赐客网站情况，我把整个网站分为6种页面，分别研究需要优化的关键词。这6种页面是：

●　首页

●　产品分类页面

●　商家页面

●　品牌页面

●　产品页面

●　搜索页面

14.4.1　首页

首页是整个网站权重最高、排名能力最强的页面，通常把最热门的关键词放在首页上。这里有两个选择，一是针对比较购物类的关键词，像“比较购物”、“购物搜索”、“导购网”等，二是针对更通用的购物关键词，比如“网上购物”、“购物网站”、“网购”、“网上商城”等。

图14-92是Google趋势所显示的这两类关键词热门程度，“网上购物”这类词的搜索数量远远大于“比较购物”类。
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图14-92　两类关键词搜索次数对比

从时间上看，2006年以后两类关键词都呈上升趋势，但是在2008年下半年金融风暴之后，搜索次数有所下降，说明整体经济形势也影响了用户在网上购物的意愿。

百度指数也显示，“网上购物”和“比较购物”这两类关键词搜索数量差距很大。“网上购物”指数在2000以上，而“比较购物”指数只有两位数。所以就算“比较购物”这类词排到第一，能带来的流量也非常有限，甚至可以说，从搜索流量角度看，这种词对亿赐客网站没有意义。

鉴于这种情况，我觉得亿赐客网站应该把首页的目标关键词定在“网上购物”这种搜索量更大的关键词上。

然后使用Google关键词工具，进一步挖掘相关关键词搜索情况。表14-3是从Google关键词工具得出的一部分搜索量数据。

表14-3　网上购物类关键词扩展
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删除其中不太相关的词以及搜索量很小的词之后，挑出表14-4中显示的最重要的关键词。

表14-4　主要关键词搜索次数及竞争程度
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除了Google关键词工具给出的广告客户竞争程度、本地搜索量、全球搜索量之外，还列出了另外几个数据。

●　搜索结果数：搜索结果数越大，参与竞争的页面数越多，要获得好的排名也越困难。

●　前两页强域名数：排在前两页的强域名越多，竞争也越厉害。这里所说的强域名不一定准确，比较个人化。我所列出的强域名指的是我个人听说过的网站，诸如大的门户、著名电子商务网站等。

●　前两页域名首页数：如果排在前面的都是域名首页，说明竞争程度高，网站内页很少有机会排到前面。

●　Allintitle指令数字：也就是页面标题标签中出现相应关键词的搜索结果数。这个数字越大，说明针对这个关键词优化的页面数越多，也就是竞争越厉害。

●　右侧广告数：显然广告越多，竞争越强。

观察表14-4，我觉得下面三个词可以列为亿赐客首页的目标关键词：“网上购物”，“网购”及“购物网站”。而“网上购物”和“购物网站”连在一起，又可以生成“网上购物网站”这个搜索数也还不错的关键词。

表格中的搜索数量我使用了广泛匹配，为的是从总体上看关键词的热门程度，而不是预估流量，所以数字比完全匹配要高出3～4倍。比如“网上购物”这个词，广泛匹配每个月有30万搜索量，使用完整匹配的话，每个月只有10万左右的搜索量，每天3000多次搜索。

从搜索量看，就算“网上购物”、“购物网站”这类搜索量比较大的词排到前面，带来的流量也不会很高。图14-93显示的是Google Adwords点击量预估工具列出的数字。

“网上购物”这个词，如果广告商链接排在1～3位，每天所能带来的流量也只不过是50个左右。左侧自然排名的点击量通常会比右侧广告多5倍以上，也就是说自然搜索流量只能带来两三百个IP而已。考虑到Google和百度各自在中国的市场占有率，网上购物、购物网站这类词即使能排到百度和Google第一（这几乎是不可能的），带来的搜索流量也不会超过几千个。从这个意义上来说，要增加网站的流量还是要靠数量巨大的长尾关键词和产品页面，热门关键词能起到的作用有限。
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图14-93　点击量预估

再来看一下这几个主要关键词目前是哪些网站排在前面，亿赐客是否有机会获得好的排名。2009年7月，在Google搜索“网上购物”，排在前面的10个页面是：

1. www.taobao.com/

2. www.taobao.com/index_n.php

3. www.hao123.com/netbuy.htm

4. www.amazon.cn/

5. www.amazon.cn/b/63153

6. www.dangdang.com/

7. www.265.com/Wangshang_Gouwu/

8. www.zhigou.com/

9. bbs.egou.com/

10. www.smarter.com.cn/

搜索“购物网站”排在前面的10名是：

1. www.hao123.com/netbuy.htm

2. www.taobao.com/

3. www.1b2g.com/shop.php

4. www.eachnet.com/

5. www.amazon.cn/

6. site.baidu.com/list/33wangshanggouwu.htm

7. www.usashopcn.com/

8. www.dangdang.com/

9. www.7shop24.com/

10. www.wooha.com/

这两个比较热门的关键词，排在前面的多是淘宝、当当这种巨无霸级别的网站，要跻身第一页难度很大，暂时可以不用考虑了。

所以就首页来说，我们的策略是顺其自然，瞄准应该瞄准的，但短期不寄希望于能排到前面。

在首页的文字内容上，需要参考与“网购”语义相关的词汇。使用Google Sets工具可以生成一系列语义相关的词，供文案写作时参考。比如Google Sets工具提示与“网购”相关的词包括：网上购物，购物网站，购物网，团购，代购，淘宝，店铺，商品，价格，旺旺，服务，图片，购买，钻石，朋友等。

14.4.2　分类页面

网站产品分类已经固定，关键词研究所能做的主要不是寻找主关键词，而是找出每一个分类应该使用哪种组合描述方法，title、heading、页面文字等都需要按关键词搜索次数安排。我们分类时所使用的词与用户真正搜索的词可能并不相同，需要进行基本的关键词研究。

网站18个一级分类，每一个分类我都用Google关键词工具进行了分析，列出搜索次数比较多的备选关键词。以“家电”分类为例，表14-5是Google关键词工具显示的相关关键词搜索次数。

表14-5　“家电”分类关键词搜索次数
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删除不太相关的一些词，如“中国家电”、“家电网”、“家电公司”后，搜索次数最多的是“家电”、“家用电器”、“小家电”、“品牌家电”、“家电报价”这几个词。

另外，还可以观察到有两类搜索词很常见，一是“地名＋家电”，比如南昌家电，宁波家电，武汉家电，成都家电，广东家电等。另一种是“品牌名＋家电”，如永乐家电，美的家电，西门子家电，长虹家电，三星家电等。这是非常有价值的信息。前面关键词研究章节提到过，关键词研究是网站内容策划、扩展的重要来源和依据之一，下面网站优化建议部分我们再详细讨论怎样根据这些观察到的关键词扩展内容、更改网站架构。

其他分类原理完全一致，这里就不再详细提供列表，只给出结论，也就是每个一级分类搜索次数比较高的备选关键词。

●　图书：图书批发，图书购买，图书网，图书音像，特价图书，网上书店。

●　娱乐：最新游戏，最新音乐，电影娱乐。

●　服装鞋帽：品牌服装，韩国服装，流行服装，时尚服装。

●　珠宝饰品：珠宝饰品，时尚服饰，流行服饰，珠宝首饰，韩国服饰，休闲服饰。

●　礼品鲜花：鲜花速递，网上订花，礼品网，礼品公司，商务礼品，礼物，工艺品，地名＋鲜花，地名＋礼品。

●　手机通讯：手机软件，手机配件，手机报价，智能手机，最新手机，品牌名＋手机，地名＋手机。

●　电脑：笔记本电脑报价，电脑价格，手提电脑，特价电脑，购买电脑。

●　数码产品：数码产品报价，数码摄像机，数码商城。

●　家电：家用电器，家电报价，小家电，品牌家电，地名＋家电，品牌名＋家电。

●　化妆护肤：化妆品，日本化妆品，化妆品价格，品牌化妆品，韩国化妆品。

●　汽车用品：汽车用品，汽车装饰用品，汽车美容，汽车零部件，汽车音响，地名＋汽车用品。

●　家居园艺：家具用品，家具饰品，家具装饰，宜家家居，时尚家居，家具建材，园艺用品，智能家居。

●　母婴用品：母婴用品店，宝宝用品，婴儿用品，儿童用品，母婴用品批发。

●　运动户外：户外运动，运动器材，运动服装，运动休闲。

●　健康医药：健康医药，医疗器械，健康饮食，医疗保健，两性健康。

●　办公用品：办公用品，办公家具，办公文具，公司办公用品，办公设备，地名＋办公用品。

●　食品饮料：食品饮料，食品网，绿色食品，休闲食品，进口食品，地名＋食品。

●　玩具宠物：宠物用品，模型玩具，毛绒玩具。

网站上还有更大量的二级和三级分类，原则上也应该使用工具检查关键词搜索次数，然后列出搜索最多的2～3个关键词，作为相应分类页面的最主要目标关键词。二级和三级分类加起来数量上千，工作量很大，这部分只能留给网站的SEO人员去慢慢进行了。

图14-94是Google趋势显示的几个分类关键词搜索量，其趋势与首页上的“网上购物”等词大致相同。
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图14-94　分类页面关键词趋势

再来看一下分类页面排名难度。图14-95显示的是在Google搜索“数码相机”的结果页面及SEO for Firefox显示的各页面概况。
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图14-95　“数码相机”搜索结果页面

图14-96显示的是化妆品分类情况。
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图14-96　“化妆品”搜索结果页面

从图中可以看到，排在这两个一级分类关键词前面的都是很著名的门户或电子商务网站，尤其是数码相机分类，竞争更为激烈，都是大门户的频道页面。要想排进前10名，可能性极低。

图14-97显示的是搜索“手机电池”这个二级分类名称结果。
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图14-97　“手机电池”搜索结果页面

排在前面的虽然还基本上是大网站，如中关村在线、阿里巴巴等，区别在于出现了一些不是这么强的B2C网站。另一个更重要的数字是，排名页面的雅虎链接数相比前面两个一级分类而言，下降了很多，排在前面的一些内页外链只有几十或几百个。二级分类这个级别已经开始出现能获得排名的希望。

图14-98显示的是“珍珠粉”这个三级分类名称搜索结果。
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图14-98　“珍珠粉”搜索结果页面

图14-99显示“豆浆机”这个三级分类名称的情况。
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图14-99　“豆浆机”搜索结果页面

三级分类形势更加乐观，出现了不少内页，雅虎链接数有几个是个位数，说明亿赐客网站三级分类对应关键词获得排名的可能性比较大。除了首先关注长尾流量，三级分类名称可以作为较热门关键词的突破口。当然，前提是域名权重足够高，而且三级分类页面也有一定数量的外部链接。

14.4.3　商家页面

亿赐客网站上每个商家都有一个单独页面介绍商家情况。这些商家页面除了商家名称本身，还可以优化哪些关键词呢？图14-100～图14-103是百度的相关搜索，显示在搜索“当当”、“京东商城”、“凡客诚品”、“红孩子”等商家名称时，用户还搜索了与之相关的哪些关键词。
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图14-100　“当当网”相关搜索
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图14-101　“京东商城”相关搜索
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图14-102　“凡客诚品”相关搜索
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图14-103　“红孩子”相关搜索

从这四个抓图可以看到几个经常出现又能适用于所有商家的扩展词：网站、优惠券、客服电话、地址、怎么样、评价等。这几个词与商家名称搭配组合，可以生成不少关键词，商家页面就是针对这类关键词优化的最合适页面。

像这种扩展词SEO人员自己也可以想到一些，但毕竟不如搜索引擎告诉你用户真正在搜索什么更准确。这类相关扩展词使用Google关键词工具也可以得到类似结果。使用哪个工具并不重要，重要的在于从不同搜索关键词中找到规律，运用在自己的网站上。

诸如“图书”、“女装”这种扩展词只能用于某些商家，SEO人员有时间人工调整页面Title、正文文字时可以考虑使用。用于模板式优化的只能是前面列出的适用于所有商家的词。

14.4.4　品牌页面

与商家页面类似，可以给每个品牌都建立一个页面，优化相关关键词和组合。

2009年7月时亿赐客网站并没有品牌页面，但其实与品牌相关的搜索数量不小，这是关键词研究决定网站内容的又一个例子。

除了品牌名称之外，品牌页面还可以融入哪些词呢？使用Google关键词工具可以观察到一些常见的、与品牌名称相关的词语，其原理和上面商家页面使用百度相关搜索一样。

表14-6～表14-8分别是与索尼、惠普、华硕这几个品牌名称相关的搜索词。其中包含不少只和这个品牌有关、而不具普遍性的词，比如索尼电脑、索尼随身听、惠普打印机等。电脑、随身听、打印机这些词不能普遍适用于所有品牌名称，只能用于人工调整。

表14-6　“索尼”相关搜索
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表14-7　“惠普”相关搜索
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表14-8　“华硕”相关搜索
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那些能普遍适用于所有品牌的扩展词才能在品牌页面上自动生成文字内容。观察一下上面三个列表，产品、评价、评测、服务、专卖店、网站、公司这些词经常会与品牌名称一起搜索，而且可以适用于所有品牌。这些词加上品牌名称，就可以作为品牌页面的目标关键词。

14.4.5　产品页面

显然，产品名称是产品页面首要目标关键词。还有哪些扩展词可以适用于所有产品，自动优化进所有产品页面中？图14-104～图14-111是在百度搜索不同产品名称时得到的相关搜索。
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图14-104　“九阳豆浆机”相关搜索
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图14-105　“诺基亚n95”相关搜索
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图14-106　“安娜苏许愿精灵香水”相关搜索

同样，仔细观察这些以产品名称为搜索词的相关搜索，经常出现产品名称加上价格、报价、怎么样、好吗、真假这几个扩展词，这些词也不局限于特定产品，可以加在任何产品名称后。这些词都有真实的用户在搜索，SEO人员自己很难靠想象了解全面。比如“九阳豆浆机怎么样”这种词，很少有电子商务网站专门做页面来进行优化，发现了这些带有一定规律性的扩展词，就可以有意识地在页面上进行优化。
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图14-107　“雅顿绿茶女士香水”相关搜索
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图14-108　“ZIPPO经典铭系列”相关搜索
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图14-109　“LG双开门冰箱”相关搜索
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图14-110　“飞利浦剃须刀HQ6073”相关搜索
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图14-111　“先锋家庭影院”相关搜索

14.4.6　搜索页面

搜索页面无法进行特定的关键词研究，不过前面的关键词研究已经提示我们，有些关键词很难放在上面5类页面上，却可以简单地作为搜索页面的目标关键词。

比如前面提到的“宁波家电”、“广东家电”这类词，要在网站主体分类结构中进行优化比较困难，很难有逻辑性地将其放入哪个分类。而将这些词做成搜索页面则顺理成章。搜索页面和tags页面类似，页面之间没有从属关系，也就无须考虑结构关系，只要在其他页面出现爬行和抓取入口（搜索页面的链接）就可以。这类词其实不少，比如地名＋办公用品，地名＋食品，地名＋汽车用品等，而且搜索量不小。

细心的读者可能发现，这个案例中所讲的关键词研究，与前面关键词研究章节讨论的一般性方法有些区别。通常一般性的关键词研究是要找到搜索次数比较多、竞争比较小的关键词，这样得到好排名的可能性比较大。而亿赐客网站关键词研究所做的并不是这样。可以说，我们基本上不太考虑能获得好排名的可能性，而是直接把目标放在了搜索次数比较多的关键词上，不管最后能不能排上去。这样做有两个原因：

（1）亿赐客这样的网站关键词包罗万象，由产品分类决定，几乎已经无法改变，或者说产品的分类不是SEO人员所能确定的，所以SEO人员明知某些关键词难度大，也不能改变。

（2）热门关键词至少在网站优化的头一两年不是重点，能做到什么程度就做到什么程度，带来流量的重点是长尾关键词和产品页面。

这个案例也可以说明，SEO必须具体问题具体分析，没有一个适合于所有网站的金科玉律。

结合上面的关键词分析和竞争对手分析，可以得到几点结论。

●　首页和一级、二级分类页面目标关键词要得到好排名的可能性很小，我们就顺其自然，做好内部优化，近期不寄望有排名。

●　三级分类关键词有获得排名的可能性。除了页面本身的优化之外，友情链接交换可以从三级分类页面开始。

●　主要竞争对手有5～6个，其网站实力、历史都比亿赐客要强，但还没有一个占绝对性、压倒性优势的中文比较购物网站。

●　2009年第一梯队的比较购物网站流量日IP在5万左右，这也就是亿赐客网站SEO的目标：在一到两年内搜索流量达到5万日IP，进入第一竞争梯队。

●　提高搜索流量的关键在于长尾词和产品页面。

●　获得长尾流量的关键在于网站收录，这就需要在网站架构、页面内容的扩充上下一番工夫。

●　几个主要竞争对手应该是经过专业SEO优化的，尤其是聪明点和智购。

14.5　亿赐客网站优化建议

下面是2009年10月提供给亿赐客团队的优化建议。为保持原意和真实性，除了错别字、病句之类的明显错误，没有做什么修饰，读者在这里看到的基本上就是亿赐客团队收到的。因此，请读者包涵文字的粗糙。

报告里比较详细地写了怎样修改，有的地方写了为什么，有的地方没有写。没有写为什么的，请读者参考本书前面章节，都可以找到答案。

读者看到本书时，亿赐客网站必然已经和我当初诊断时不同了。我尽量留下原始URL、代码和抓图等资料，以使读者了解诊断的原始对象。即使这样，下面的报告还是相当烦琐、枯燥的，有的地方可能不容易明白。真正能静下心来看完、看明白这个报告的读者，相信会有很大收获，尤其是没有SEO实战经验，面对网站不知道如何下手的新手。

图14-112至图14-121是2009年7月我诊断网站时的抓图，读者看下面诊断及建议时可能需要经常参考。
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图14-112　亿赐客网站首页
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图14-113　一级分类（数码产品为例）页面
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图14-114　二级分类（消费数码为例）页面
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图14-115　三级分类（录音笔为例）页面
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图14-116　产品（京华录音笔为例）页面

[image: alt]

图14-117　在产品列表页面上选择商家过滤条件
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图14-118　在产品列表页面上选择品牌过滤条件
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图14-119　商家介绍页面
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图14-120　搜索结果页面
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图14-121　“关于我们”页面

14.5.1　涉及全站的调整

1．产品分类稍作调整

18个一级分类，放在左侧导航中大致为一屏，方便用户浏览。

尽量将各分类下的次级分类及最终产品数均衡。例如，原图书一级分类下有这些二级分类：文学小说、人文社科、经济管理、教育技术、工具书、生活娱乐、外文原版。而图书分类下产品数众多，二级分类偏少，使产品列表翻页过多，不利于收录。建议在图书分类下增加二级分类，如建筑、电脑、计算机、教育、英文、医学等，既能使分类和浏览更准确，也使到达产品页面的点击距离最短。

二级分类下产品多的话，尽量再细分为三级分类。增加分类，看似使某些产品离首页更远了一层，其实是使绝大部分产品离首页的总体距离大大缩短。

2．顶部导航

目前首页顶部中央是logo及首页、商家导购（连向商家列表）、分类导购（连向产品分类列表）、导购社区（连向论坛）4个导航链接，只有4个选择，却占据了过大空间。首页第一屏应该迅速展现主题内容。另外，商家导购、导购社区不是网站主体部分，放在这里浪费空间和链接权重，也不利于用户快速寻找产品。

建议改为横贯页面的产品分类导航条，链接指向图书、化妆护肤、服装、数码等一级分类页面。视页面宽度，能放下几个就放几个。最后一个为“所有分类”，链接至目前“分类导购”页面。

顶部导航条设计为下拉菜单，CSS控制，不可用JS，用户鼠标放到一级分类名称时，下拉列出最多10个二级分类，最后一个是“更多”，链接至本一级分类首页。

这样，搜索引擎蜘蛛和用户都可以迅速沿着链接进入主体，也就是各产品分类。

3．搜索框

目前首页搜索框位置太靠下，不明显，移到顶部导航条下，如其他页面一样。搜索框占用空间也太大，高度应减小。搜索框本身及热门搜索链接可放在同一行，减少空间，也不影响用户使用。

删除“高级购物搜索”链接。流量统计显示，几乎没有人使用高级搜索。

4．H1文字

所有页面在面包屑导航下、正文内容前加页面标题，用H1。目前有的页面面包屑导航里的文字做成了H1，全部取消。

H1下面加一行简短文字说明，具体文字有的页面需要人工录入（如分类页面），有的是自动生成（如产品页面、搜索页面），下面有具体说明。

5．URL问题

所有URL还是需要静态化。除了各分类页面、产品页面，也包括不容易处理的产品列表页面（三级分类页面）上的按商家、品牌过滤及各种排列方式。

目前有大量相同页面却有不同URL，造成复制内容。如：

http://www.yicike.com/1169-GSMshouji-/248102-n2680s.htm（为什么GSM手机分类后面有个-，而其他分类没有？取消这个连线符，并做301转向）

http://www.yicike.com/1169-GSMshouji-/248102-.htm

http://www.yicike.com/1169-GSMshouji-/248102-xxx.htm　（xxx可以是任意字符）

上面三个URL都是诺基亚N2680S页面，并且网站上出现了前两个URL，都有收录，浪费资源，挤占了其他页面的收录机会，并造成复制内容。

并且http://www.yicike.com/1169-GSMshouji-/248102.htm这个URL显示的又与http://www.yicike.com/1169-GSMshouji-/ 一样。

建议：

无论目录还是htm文件，结尾处的连词符“-”一律删除。

http://www.yicike.com/1169-GSMshouji-/301转向至

http://www.yicike.com/1169-GSMshouji/

http://www.yicike.com/1169-GSMshouji-/248102-.htm 301转向至

http://www.yicike.com/1169-GSMshouji/248102.htm

产品页面URL一律只包含产品ID编号，删除从产品名称中提取的英文或数字字符。

http://www.yicike.com/1169-GSMshouji-/248102-n2680s.htm以及

http://www.yicike.com/1169-GSMshouji-/248102-xxx.htm 301转向至

http://www.yicike.com/1169-GSMshouji/248102.htm

这些URL的改动和合并需要做301转向。由于URL中包含分类编号和产品编号，应该可以根据编号做判断并做转向。

不同页面URL格式下面还有相关说明。

6．热门搜索链接

视页面宽度允许，搜索框右侧的（目前是下面，如前述，移至搜索框右侧，同一行）热门搜索增加至7～10个，连至静态URL的搜索页面。

不同页面使用不同的热门搜索词。如首页是全站热门产品搜索，分类页面是本分类之内的热门搜索，产品页面是本身所在分类的热门搜索。不可全站都是一样的热门搜索，而且最好能轮换，使搜索引擎能抓取更多搜索页面。所以数据库中热门搜索词需要按产品分类划分类别。

热门搜索词可以来源于几个方面：

●　前面关键词研究提到，部分一级分类有很多“地名＋产品名”格式的搜索词，如“北京鲜花”，“上海礼品”，“深圳手机”，“北京家电”，“北京商品”，“北京办公用品”等。人工录入数据库。做分类关键词研究时，看到这类不好归入某分类，搜索量又比较大的，都可以做成搜索页面。

●　关键词研究中，搜索次数较少，不能作为分类页面主要目标关键词的，如“促销家电”。人工录入。

●　二级和三级分类页面，因为数量巨大，我没时间做更深入的关键词研究，需要SEO人员在Google关键词工具里，填写本分类名称，生成相关关键词列表。除了两三个搜索次数最多的词作为本分类页面的主要目标关键词，写入页面Title，其他搜索次数少的可以录入数据库，作为二级和三级分类页面的热门搜索链接。

●　记录用户实际搜索的词。在不同页面做的搜索记录在相应分类中。搜索词先记录下来，不立即上线，需要人工在后台审核一下，以防搜索词太不相关。

●　产品页面，不同产品可以随机调用不同的（但还是本三级分类下的）热门搜索词，这样更多热门搜索词有机会出现。

搜索页面URL和页面内容详见后面。

左侧导航最下面也增加热门搜索。提取本分类搜索次数最多的20个热门搜索，做成链接至搜索页面。这里说的左侧导航热门搜索与搜索框下的热门搜索链接处理方法一样，搜索框下用7～10个，左侧导航处继续从数据库中提取不同的20个搜索词。

7．增加产品资讯新闻板块

新增加资讯、新闻部分，放在/info/或/news/之类的目录下。优惠券及促销资讯纳入这个资讯板块。

从商家网站转载更多优惠券和促销信息，并从商家网站转载、收集更多产品资讯性内容、产品评测。

资讯内容也按产品对应的结构分类。因三级分类数量太大，资讯只分到二级分类即可。面包屑导航及URL都按分类明确某个资讯页面所在位置。如某条属于电视机的资讯信息的面包屑导航可以是：

主页-资讯-家电-大家电-信息标题

URL则是：

/info/1725/article 123.htm

每个资讯页面按所属分类在页面底部调用本分类热销产品7～10个。

8．广告位

网站所有页面按常见广告格式（banner， button， skyscrapper等）预留广告位。广告管理后台可以控制广告发布到哪些页面，如所有分类页面或全站。

在“关于我们”部分加一个广告信息页面，列出不同级别广告价格。

目前没有广告时先放自己网站的广告，链接到热门分类、促销产品等。

目前除Google Adsense联盟性质的广告外似乎没有商家直接买的广告。在流量达到一定水平后，直接卖广告也是一个很可能的收入来源。建议提前准备。

9．产品属性过滤页面

产品列表页面，通常也就是三级分类页面（有时是二级分类，总之是出现产品列表的页面），按产品属性，也就是各种过滤条件，生成不同产品过滤页面，在左侧列出链接。

首先最明显和简单的是按价格、商家、品牌过滤。目前这三个过滤已有，但有些问题。

以“电视机”分类为例：http://www.yicike.com/1725-dianshiji/，如图14-122所示。
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图14-122　电视机分类页面

用户点击商家“168订购网”后如图14-123所示。

[image: alt]

图14-123　电视机分类商家过滤页面

几个问题：

●　按价格过滤目前是用户填写价格范围，单击“过滤”按钮。这样，页面上不存在用户和蜘蛛可以点击、爬行的链接。建议列出各个价格范围，做成链接至相应价格过滤页面。

●　左侧列出的商家和品牌过滤条件显然有技术问题。商家只列出一个。列出的品牌不是电视机的品牌，似乎所有产品列表页面列出的品牌都是“3M”？

●　用户点击商家过滤条件后，列出的产品似乎不准确，并不限于所选商家。对SEO影响倒不大。

●　过滤页面URL没有静态化，而且太长、太复杂。

●　用户/蜘蛛选择过滤条件后，页面Title、面包屑导航、正文顶部说明文字都不能表现出已经选择了过滤条件，页面上唯一的区别是产品数减少了。这无法让用户和蜘蛛辨认内容的区别，更不能突出过滤页面应该针对的关键词。如电视机分类，“168订购网”商家过滤，本来目标关键词是“168订购网电视机”，但过滤页面上的Title、面包屑导航、说明文字都没有“168订购网电视机”这个关键词。

建议修改如下。

（1）按价格过滤（数字只是举例，下同）

500-1000元，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/500-100O.htm

●　面包屑导航：首页＞家电＞大家电＞电视机＞500-1000元。

●　Hl文字：500-1000元电视机。

●　Title：500-1000元电视机价格、最新报价、评价评测—亿赐客比较购物网。

1001-2000元链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/1001-2000.htm

2001-4000元链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/2001-4000.htm

4000元以上链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/4001.htm

（2）按品牌过滤

康佳，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/kongka.htm

●　面包屑导航：首页＞家电＞大家电＞电视机＞康佳

●　Hl文字：康佳电视机

●　Title：康佳电视机价格、最新报价、评价评测—亿赐客比较购物网

索尼，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/sony.htm

长虹，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/changhong.htm

（3）按商家过滤

京东商城，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/360buy.htm

●　面包屑导航：首页＞家电＞大家电＞电视机＞京东商城。

●　H1文字：京东商城电视机。

●　Title：京东商城电视机价格、最新报价、评价评测—亿赐客比较购物网。

1号店，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/1haodian.htm

世纪电器网，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/51mdq.htm

另外，大多数产品还可以再按某种参数过滤，如电视机还可以按尺寸过滤：

21寸以下链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/21.htm

●　面包屑导航：首页＞家电＞大家电＞电视机＞21寸以下。

●　H1文字：21寸以下电视机。

●　Title：21寸以下电视机价格、最新报价、评价评测—亿赐客比较购物网。

21寸～24寸，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/21-24.htm

25寸～30寸，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/25-30.htm

30寸以上，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/30.htm

电视机还可以按功能过滤：

等离子，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/plasma.htm

●　面包屑导航：首页＞家电＞大家电＞电视机＞等离子。

●　H1文字：等离子电视机。

●　Title：等离子电视机价格、最新报价、评价评测—亿赐客比较购物网。

液晶，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/lcd.htm

普通，链接至http://www.yicike.com/1725-dianshiji/putong.htm

不同的产品分类，需要不同的参数，不知道是否能自动检测生成，否则需人工定义，可能还需要数据库结构变化，涉及上千个三级分类，工作量不小。将组合产生大量长尾关键词，如上面的“等离子电视机”等。

使情况更为复杂的是，用户可能选择多项属性，如用户点了电视机-索尼-京东商城—液晶，此时URL就需要是：

http://www.yicike.com/1725-dianshiji/sony-360buy-icd.htm

●　面包屑导航：首页＞家电＞大家电＞电视机＞索尼＞京东商城＞液晶。

●　H1文字：京东商城索尼液晶电视机。

●　Title：京东商城索尼液晶电视机价格、最新报价、评价评测-亿赐客比较购物网。

URL中的顺序需要统一和固定，如上面的“品牌-商家-功能”顺序，无论用户是按电视机-索尼-京东商城-液晶顺序来到这个页面，还是按电视机-京东商城-索尼-液晶顺序来到这个页面，URL需要是一样的。所有属性定义优先顺序，URL按固定顺序生成。

同样，面包屑导航，H1文字和Title也需要定义固定顺序。

在某个过滤条件被选择时，这个属性右侧加一个“取消”链接，点击这个链接将取消选择这个过滤条件。

按属性生成过滤页面的逻辑比较复杂，但很重要。一是对用户有益，直接点击就可以找到自己想要的产品。对SEO更重要的是，过滤页面会组合出大量有意义的关键词，如“京东商城电视机”、“索尼液晶电视机”，“2000元康佳电视机”，“京东商城21寸康佳电视机”等，其中有些搜索量相当大，如“索尼电视机”之类。这种方式组合生成的页面关键词很难用其他方式优化。

10．商家列表及商家介绍页面

商家有关页面分为几类。

（1）商家列表页面

主商家列表页面（旧版网站称为商家导购）http://www.yicike.com/merchant_ranking.htm如图14-124所示。
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图14-124　主商家列表页面

建议新建下级（按产品分类）商家列表页面。

商家列表页面相当于商家网站地图，需链接至各商家介绍页面。人工选出20～30个最主要商家，列在主列表页。其他商家按产品分类，列在下一级（对应一级产品分类）列表中。如/merchant/1000-tushu.htm，列出所有网上书店。

主列表页：

●　面包屑导航：首页＞所有商家。

●　H1文字：网上商城所有商家。

●　Title：网上商城所有商家列表评测—亿赐客比较购物网。

按分类商家列表页：/merchant/1000-tushu.htm

●　面包屑导航：首页＞所有商家＞图书。

●　H1文字：图书网上商城。

●　Title：图书网上商城及商家网店列表评测—亿赐客比较购物网。

将商家再分类的原因和前面过滤条件页面相同，可以组合生成“图书网上商城”、“家电网上商城”等关键词，用专门页面优化。首先方便用户浏览，现有商家导航页面只能列出很小一部分商家，实际上商家数目远远超过，用户没有简单方法到达所有商家页面。也给搜索引擎蜘蛛预备好更多有明确目标关键词的页面。而且实现并不困难，只要挖掘自身数据库就可以。

目前商家导航页面底部列出了按地点过滤，是个很好的做法，因为如“北京网上商城”这种词也有人搜索。不过目前的实现方法有问题，用户点击地名后，JS调用了所选地区的商家显示在页面上，URL却未变化，没有生成新页面，如图14-125所示。
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图14-125　商家导航页面上的按地名过滤

改为链接至不同的URL，如点击北京，链接至/merchant/beijing.html，在北京页面上列出北京地区或可以发货至北京的商家。

商家按地名过滤页：/merchant/beijing.html

●　面包屑导航：首页＞所有商家＞北京。

●　H1文字：北京网上购物商城。

●　Title：北京网上购物商城及商家网店列表评测—亿赐客比较购物网。

（2）商家介绍页面

也就是目前http://www.yicike.com/merchanthome/ejia.htm这种页面（如图14-119所示）。

除商家基本信息外，列出所有这个商家有产品的商家产品分类页面（见下）。如京东商城在大家电、电脑、数码产品、家具分类都有产品，则列出这些商家产品分类页面。这些分类页面可以列在“产品列表”选项卡下。

●　Title：E家网购物商城网站介绍，优惠券，客服电话，地址（原因见14.4.4节的关键词分析）。

●　面包屑导航：首页＞商家＞E家网。

●　H1文字：E家网网站详细介绍。

（3）商家评论页面

目前商家介绍页面上的“商家评论”选项卡做成链接至独立的商家评论页面，如

http://www.yicike.com/merchanthome/ejia-comments.htm

这个页面允许用户发表评论。

●　Title：E家网怎么样—E家网评价。

●　面包屑导航：首页＞商家＞E家网评论。

●　H1文字：E家网用户评价。

在页面正文（用户评论）前的标题或说明文字处，加上“E家网用户评价”、“您觉得E家网怎么样？欢迎提交评论”之类的文字。

（4）商家产品分类页面

一级和二级分类页面（还没有产品列表的页面），左侧导航列出本分类下有产品的商家。如京东商城在家电、电脑、数码产品、家具分类都有产品，则上述分类页面分别列出这些链接：

yicike.com/1009-jiadian/360buy.htm（家电—京东商城）

yicike.com/1007-diannao/360buy.htm商家一级分类页面（电脑—京东商城）

yicike.com/1008-shumachanpin/360buy.htm商家一级分类页面（数码—京东商城）

yicike.com/1012-jiaju/360buy.htm商家一级分类页面（家具—京东商城）

●　面包屑导航：首页＞家电＞京东商城。

●　H1文字：京东商城家电。

●　Title：京东商城家电价格、最新报价、评价评测—亿赐客比较购物网。

商家一级分类页面（家电—京东商城）则列出商家二级分类页面，如yicike.com/1194-dajiadian/360buy.htm（大家电—京东商城）

在商家二级分类页面列出的是前面讨论过的产品按商家过滤页面如：

http://www.yicike.com/1725-dianshiji/360buy.htm（电视机—京东商城）。

商家分类页面既出现在一级和二级产品分类页面左侧导航，也出现在商家介绍页面的“产品列表”选项卡中。

前面讨论的产品按商家过滤页面出现在三级分类页面（产品列表页面），商家分类页面其实就是产品按商家过滤页面在一级、二级分类的体现。

11．品牌页面

目前没有品牌页面。与s商家页面结构类似，给品牌建立一套单独页面。

（1）品牌列表页面

与商家列表页面类似，如：

www.yicike.com/brands.htm品牌主列表页面

www.yicike.com/brands/1000-tushu.htm按分类列表页面

（2）品牌介绍页面

使用类似http://www.yicike.com/brand/hp.htm这种URL。

●　Title：惠普报价、专卖店价格、产品信息。

●　面包屑导航：首页＞品牌＞惠普。

●　H1文字：惠普报价及产品信息。

页面内容也与商家页面类似，除品牌基本信息外，列出这个品牌有产品的品牌产品分类页面（见下）。如惠普在家电、电脑、数码产品等分类都有产品，则列出这些品牌产品分类页面。

（3）品牌评论页面

在品牌主页面上加链接到品牌评论页面，如：

http://www.yicike.com/brand/hp-comments.htm

这个页面允许用户发表评论。

●　Title：惠普产品评测、用户评论。

●　面包屑导航：首页＞品牌＞惠普评论。

●　Hl文字：惠普用户评价。

（4）品牌产品分类页面

与商家产品分类页面类似。一级和二级分类页面（还没有产品列表的页面），左侧导航列出本分类下有产品的品牌。如家电分类下：美的家电，西门子家电，三星家电……

美的家电为例：yicike.com/1009-jiadian/meidi.htm

●　面包屑导航：首页＞家电＞美的。

●　H1文字：美的家电。

●　Title：美的家电价格、最新报价、评价评测—亿赐客比较购物网。

电脑分类下：联想电脑，三星电脑，惠普电脑。

化妆护肤：dhc化妆品，资生堂化妆品，雅芳化妆品，迪奥化妆品。

数码：索尼数码，佳能数码，三星数码，松下数码。

食品：统一食品，百事食品，雨润食品，达利食品，光明食品。

手机通讯：诺基亚手机，三星手机，索爱手机，联想手机，多普达手机。

品牌产品分类页面则列出产品按品牌过滤链接，如康佳电视机http://www.yicike.com/1725-dianshiji/kongka.htm

（5）CSS

除了外置的CSS文件，页面HTML中还是有大量CSS代码，删除或集中到外置CSS文件。直观从HTML代码看，div类的代码非常多，尽量删除，可能可以使页面缩小50％，也许更多，减少干扰，也使页面访问速度更快。

JS代码，如果是多个页面常用的，也尽量放在外部文件。不能用外部文件时也尽量放在代码底部。

12．网站Logo

所有页面左上角Logo做成连至首页的链接。ALT文字：“网上购物网站排名问网购专家—亿赐客比较购物搜索网”。图片ALT文字相当于链接锚文字，为避免过度优化，与首页Title稍作区别。

13．注册和免费订阅

我尝试注册，但一直显示“验证码错误”，（我肯定验证码输入是正确的），所以不知道注册用户账号里的功能有什么。免费订阅注册后也没有收到什么邮件。

这两个功能建议合并。如果需要做邮件营销，向注册用户发邮件就可以，不必做成两个数据库。在吸引浏览者注册方面还需要改进，目前看不出注册有什么好处。

吸引用户注册是非常重要的，比较购物网站的致命缺陷之一就是没有真正属于自己的用户。

14．页脚

亿赐客网站页脚如图14-126所示。

首页页脚增加链接至使用条款terms.htm，隐私权政策privacy.htm。其他页面页脚不要这两个链接，以免浪费权重。
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图14-126　亿赐客网站页脚

以下指全站页脚。

“比较指南”部分全部删除。可以放上一个“帮助”或“用户指南”之类的链接，连至常见问题列表。但没有必要在全部页面上列出多个问题，浪费权重。用户有不明白的地方，有一个“帮助”链接已经足够。

“网站导航”部分：

●　“导购社区”链接移至页头右侧，“使用帮助”前。

●　“分类导购”文字改为“产品分类”。“商家比较”改为“所有商家”。这样意义更明确。

●　增加“网购资讯”，链接至资讯部分首页。

●　增加“所有品牌”，链接至品牌列表页面。

●　广告服务、人才招聘链接删除，在“关于我们”页面加上这两个页面链接，没有必要出现在所有页面。

版权声明部分，加中文“亿赐客比较购物搜索”并链接至首页。

15．网站目标及导出链接跟踪

目前GA中设置的转化目标是实现一次站内搜索。这并不是一个适合亿赐客的网站目标。目前亿赐客的主要赢利模式是联署计划（网站联盟），通常这种网站目标应定为用户点击导向商家网站的联署链接。亿赐客网站本身的目的就是吸引、推动用户点击联署链接，点击越多，获得佣金的机会越大。用户到达商家网站后怎样转化，则是商家网站需要研究的问题。

为了记录、研究、优化网站转化，所有导向商家的链接都需要做点击跟踪。GA中记录点击（到其他网站）并把点击设置为转化的说明：

http://www.google.com/support/googleanalytics/bin/answer.py?hl=en&amp;answer=55527

http://www.google.com/support/analytics/bin/answer.py?hl=en&amp;answer=72712

今后网站扩展其他赢利模式，大致上也应该是以点击到其他网站次数为基础的，如直接卖给广告商的显示广告、按点击收费等，有了GA记录的点击数字，就可以提供潜在广告数据，说服广告商。

16．分类页面友情链接

除首页底部友情链接外，所有分类页面也在底部留出友情链接位置，并在后台管理。除首页外，分类页面也可以交换链接。从三级分类页面开始交换深层链接，而不是一级分类。当然不是绝对的，只是时间和人力大部分首先分配到三级分类页面。

交换链接时，锚文字交替使用。比如首页就可以交替使用：亿赐客、亿赐客购物搜索、亿赐客网上购物、购物网站比价、亿赐客网购比价、亿赐客比较购物、购物网站评测，等等。分类页面也如此，锚文字不要仅用分类名称，多一些变化形式，交替使用。

17．网站名称

使用“亿枝客”有什么特殊考虑？为什么不是与域名拼音相符的“亿次客”？最好不要使用户有任何混淆的机会，好不容易记住网站名称，打入拼音，却找不到网站。

14.5.2　首页修改

除了前面讨论的涉及全站和网站结构方面的改动外，还建议进行如下修改。参考图14-127——简陋的手绘首页示意图。
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图14-127　首页修改示意图

Title：网上购物网站谁最好？问网购专家—亿赐客比较购物搜索网

●　融合3个最主要关键词：网上购物、购物网站、网购，又自然组合出“网上购物网站”（参考14.4.1节“首页关键词分析”）。

●　以问句吸引用户点击。

●　包含品牌名称。

●　结尾处出现“比较购物”、“购物搜索”，为在行业内建立品牌做准备。

Meta Description：网上购物网站哪家最好？哪里价格最便宜？网购专家—亿枝客比较购物搜索网帮你省钱省时间。千家网上商城，数百万商品最新报价，促销优惠券，用户评论，购买窍门，尽在亿赐客。

●　出现目标关键词。主要作用是吸引点击。

页面顶部logo位置改到左上角，与其他页面一致。左上角口号“网上购物，先比再购”删除。Logo右侧放文字“网上购物网站谁最好？问网购专家亿赐客！”，使用H1。

顶部导航见全站顶部导航说明。顶部导航下为搜索框。

左侧加CSS导航，列出所有一级分类页面及10个二级分类页面。

左侧导航下方，推荐商家链接20个，连至相应商家介绍页面。最后是“所有购物网站”，连至商家主列表页面。不宜列出过多，首页权重应该尽量导向网站主体架构：分类页面和产品。

左侧的“产品排行榜”全部删除。排行榜中的链接其实大部分是商家介绍页面，已有推荐商家代替。

将目前搜索框下的“推荐商品分类”和“推荐购物网站”两个选项卡及其内容全部删除。

卖点框（购物哪能不比较）和促销大比拼占用太多空间，尺寸缩小，右移。促销大比拼部分，“查看详情”只留一个，没有必要以“查看详情”这样的链接分散锚文字相关性。商家图片链接直接通过联署链接导出至商家网站（而不是本网站上的产品详情页面），尽快完成网站目标。

卖点框下面是网站说明文字，作用相当于目前底部的“我们在做什么”部分。标题改为“您在这里能找到什么？”，文字尽量融合：网上购物、网购、购物网站、购物网、团购、代购、淘宝、店铺、商品、价格、旺旺、服务、图片、购买、钻石、朋友。目前的分类名称罗列不必要。




参考文字：

简单说，最快速地找到最低价格——网上购物价值最大化。上千购物网站，数百万商品，从淘宝店铺到B2C购物网，从个人网购到团购代购。数据及时更新。全面、公正、透明的网上购买体验，从亿赐客开始。




说明文字右侧是“促销和购物新闻”链接10条左右，连至资讯新闻内容。

热卖商品以选项卡形式实现，大幅节省页面空间。“最低商家”语义不清，改为“最低价商家”。商家名称直接链接到商家网站，而不是商家介绍页面，尽快完成网站目标。不要放促销信息，热卖商品处的促销信息链接过多，浪费宝贵的首页链接权重。

更多热门分类，类似目前首页“推荐商品分类”部分，但应该更有条理。每个一级分类一行，一级分类名称列在最左侧，右面列出左导航CSS菜单中没有列出的二级和三级分类名称。二级和三级分类用不同颜色字体，以示区别。

视页面美观与否，“更多热门分类”也可以分为两列，这样18个一级分类，只需要9行，不至于失衡。

14.5.3　一级分类页面

一级分类页面指这类页面：http://www.yicike.com/1008-shumachanpin/，参考图14-113。

目前一级和二级分类页面不知为什么侧导航放在了右侧，看不出有什么特殊益处。建议全站统一，全部放左侧，或全部放右侧。

Hl文字紧接着面包屑导航下面：xxx价格/报价（xxx为分类名称，下同），如“数码产品价格/报价”。

Hl下面一行说明文字需要根据关键词研究人工撰写，自然融合搜索次数最多的6～8个相关关键词。目前的说明文字：

亿枝客数码产品频道：提供数码产品价格，行情，数码产品报价，最新数码产品导购，数码产品图片，新闻，数码产品评论，产品参数，帮助你挑选出最满意的数码产品。

稍有关键词堆积之嫌，并且没有出现其他主要的相关关键词。应根据关键词研究重写，如Google关键词工具给出数据，如图14-128所示。
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图14-128　数码产品关键词

可考虑说明文字写为：

数码产品报价，包括数码摄像机、照相机、MP3等商品，数百家数码商城最新价格比较，及产品配件，图片，用户评论，帮你找到最低价的数码产品。

请注意写法的不同：

●　不仅要包含“数码产品”，也要包含数码摄像机、数码商城、配件等搜索次数多的相关关键词。“数码摄像机”这种词不是要用这个页面优化，它应该有自己相应的二级分类页面，放在这里是为了支撑“数码产品”的语义相关性。

●　不必多次重复“数码产品”，出现两到三次就足够了。

●　比Title包含更多关键词，Title中出现的关键词必须出现在这段说明文字中。

●　可以加一些无关的词语（“数百家”，“帮你找到”这类的词），使句子自然。

再举一例，“食品饮料”分类如图14-129所示。
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图14-129　食品饮料关键词

去除不太相关的“食品机械”等，说明文字可写为：

食品饮料网购最低价格，数百家食品网站最新报价，绿色休闲食品批发零售，汇集全国各地如广东，深圳，天津，台湾及进口食品。

不同分类有不同关键词，说明文字写法也不同，不能用统一格式自动生成。在完成人工撰写之前，暂时先用格式套用：

亿赐客xxx频道：提供xxx价格，行情，最新报价，导购资讯，图片，新闻，评论，产品参数，帮助你挑选出最满意的xxx。

左侧栏：

●　CSS控制右拉菜单：列出所有二级分类，及每个二级分类下5～7个三级分类。

●　推荐商家：列出本分类有产品的商家20个，文字链接，链接到相应的商家产品分类页面（不是商家介绍页面）。最后是“所有商家”链接，链接至本分类所有商家列表。

●　推荐品牌：列出本分类有产品的品牌20个，文字链接，链接到品牌产品分类页面。最后是“所有品牌”链接，链接至本分类所有品牌列表。

●　分类资讯：列出新增加的与本分类相关的资讯链接5条。相当于目前右侧导航底部的“最新优惠券”、“最新促销资讯”，但不用10条这么多，以免过多分散权重。只列出本分类下的资讯，而不是目前这样全站列出的都是相同的10条资讯，不然这10个资讯页面获得了全站链接及没有必要的高权重。

●　热门搜索：列出本分类相关的搜索链接20个。

热卖产品：目前页面最上部产品。照片、产品名称、“详情”链接到产品页面，但注意URL需统一，目前图片和产品名称的链接不是一个版本的URL。“最低价格”下面的“在xxx去购买”用联署链接到商家网站，同目前“价格比较”下商家logo链接一样，而不是链接到商家介绍页面，文字改为“到xxx去看看”。不要直接放联盟链接，和产品页面一样，打开新窗口，使用脚本转向，并用Google Analytics跟踪点击次数，记为一次转化。

正文部分xxx分类列表：热卖产品下面列出所有下级分类，包括二级和三级。

最新产品（原推荐产品）：15～20个产品，只需列出图片（链接至产品页面）、产品名称（链接至产品页面）、最低价格及商家（联署链接至商家网站）。“比较价格”和“降价通知”没有必要。

H2文字：xxx产品分类，推荐商家，推荐品牌，分类资讯，热门搜索，热卖产品，xxx分类列表，xxx最新产品，这些小标题使用H2。

Title：针对分类名称做关键词研究，然后人工撰写Title。下面列出我根据关键词搜索次数写的Title，供参考。

●　图书分类Title：图书批发购买，网上书店特价图书音像价格—亿赐客比较购物。

●　娱乐分类Title：最新游戏，最新音乐，电影娱乐产品价格—亿赐客比较购物。

●　服装鞋帽分类Title：品牌服装，韩国服装，时尚流行服装价格—亿赐客比较购物。

●　珠宝饰品分类Title：珠宝饰品，休闲流行时尚服饰，韩国服饰价格—亿赐客比较购物。

●　礼品鲜花分类Title：鲜花速递，网上订花，礼物工艺品，礼品网价格—亿赐客比较购物。

●　手机通讯分类Title：智能手机报价，最新手机配件价格—亿赐客比较购物。

●　电脑分类Title：笔记本电脑报价，特价手提电脑价格，电脑配件—亿赐客比较购物。

●　数码产品分类Title：数码产品报价，数码商城产品价格—亿赐客比较购物。

●　家电分类Title：家用电器，品牌家电报价，小家电价格—亿赐客比较购物。

●　化妆护肤分类Title：化妆品价格，韩国日本化妆品，品牌化妆品护肤品—亿赐客比较购物。

●　汽车用品分类Title：汽车用品报价，汽车美容装饰用品，配件及维修—亿赐客比较购物。

●　家居园艺分类Title：家居用品，园艺用品，时尚智能家居装饰饰品—亿赐客比较购物。

●　母婴用品分类Title：母婴用品，儿童婴儿用品，宝宝用品报价—亿赐客比较购物。

●　运动户外分类Title：户外运动服装，运动器材，运动休闲服饰—亿赐客比较购物。

●　健康医药分类Title：健康医药产品，医疗器械，医疗保健产品报价—亿赐客比较购物。

●　办公用品分类Title：公司办公用品批发，办公家具文具设备报价—亿赐客比较购物。

●　食品饮料分类Title：食品饮料，绿色休闲食品，进口食品价格—亿赐客比较购物。

●　玩具宠物分类Title：模型玩具，毛绒玩具，宠物用品价格—亿赐客比较购物。

人工写Title注意注意几点：

●　整个Title最多30个汉字。

●　选2～3个搜索次数最多的词，搜索次数最多的排在最前面。

●　不必刻意重复分类名称。

●　句子需尽量通顺。

●　如果能把关键词连起来，组合在一起，可以包括更多关键词。比如化妆护肤分类，搜索次数多的关键词包括：化妆品、日本化妆品、化妆品价格、品牌化妆品、韩国化妆品，整合为“化妆品价格，韩国日本化妆品，品牌化妆品护肤品—亿赐客比较购物”，3个短语包括了5个关键词，而且读起来也还通顺。

14.5.4　二级分类页面

二级分类页面指这类页面：http://www.yicike.com/1186-xiaofeishuma/，参考图14-114。

二级分类页面与一级分类几乎相同。

H1，紧接着面包屑导航下面：xxx价格/报价。

H1下面一行说明文字根据关键词研究人工撰写，自然融合搜索次数最多的6～8个相关关键词。写法参考一级分类页面部分举例和说明。这部分很花费时间，可以慢慢做，非紧急。

左侧导航中的xxx产品分类列出15～20个三级分类。

正文中xxx分类列表列出所有三级分类。

Title：二级分类不算很多，可根据关键词研究人工撰写Title。慢慢做。

14.5.5　三级分类页面（产品列表页面）

三级分类页面（产品列表页面）指这类页面：http://www.yicike.com/1360-luyinbi/，参考图14-115。

1．左侧栏

●　“谁说比较浪费时间”部分：删除，内容没有必要。

●　价格范围：不要使用表格方式，改为列表和链接。见前面产品按属性过滤部分说明。

●　产品功能过滤：不同产品有不同功能或参数过滤条件，如录音笔可以有录音时长、信噪比等。见前面产品按属性过滤部分说明。

●　推荐商家：列出本分类有产品的商家20个，文字链接，链接到按商家过滤页面。见前面产品按属性过滤部分说明。

●　推荐品牌：列出本分类有产品的品牌20个，文字链接，链接到按品牌过滤页面。见前面产品按属性过滤部分说明。

●　热门搜索：列出本分类的搜索链接20个。

2．翻页链接

产品较多的分类会有数百个翻页，按目前1～10这种标准翻页链接格式，要访问或爬行到第几百页，得点击几十次。这对搜索引擎蜘蛛来说是不可能的。这是可能造成收录问题的原因之一，被推到后面翻页的产品没有机会被爬行，如图14-130所示。
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图14-130　产品列表页面上的翻页链接

建议顶部及底部翻页都分为两排。在目前1，2，3…10下，加一行：

11，21，31，41，51，61，71，81，91，101

视排版和页面宽度，两行翻页链接都可以不止10个。这样，两行翻页有不同步长，将大大减少到达产品页面所需点击数，缩短产品页面距首页的距离。

翻页链接均需静态化，如第一个分类页面是：

http://www.yicike.com/1594-doujiangji/

则第二页是：

http://www.yicike.com/1594-doujiangji-p2/

3．各种显示方式

各种显示方式如图14-131所示。
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图14-131　产品列表页面的各种显示方式

（1）按网格方式显示：默认方式。显示按网格方式排序页面时，此格式高亮并设置为非链接（已经在此显示方式，不可点），“按列表方式排”则为可点击的JS链接，点击后页面变为按列表方式排，这里的JS链接阻止搜索引擎爬行和抓取。

（2）按列表方式排：显示按列表方式排序页面时高亮并设置为非链接，同时“按网格方式排”设置为正常（非JS）链接。

（3）按评价排：默认方式。显示按评价排序页面本身时，此格式高亮并设置为非链接，按价格、按名称排序设置为JS链接，可点击访问，但阻止蜘蛛爬行。

（4）按价格排、按名称排：同上处理。

也就是说，只有按网格方式＋评价排的页面（包括其翻页）才被收录，其他所有排列方式都用JS链接，阻止搜索引擎爬行。为保险，其他排列方式页面加noindex，follow标签禁止搜索引擎收录和索引。

各种显示方式、排列方式页面本身是没有排名意义的（有一个分类页面就足够了），被收录唯一的好处是给产品页面提供更多爬行入口。建议不允许收录除网格＋评价排序的列表页面，原因有两方面：

●　目前亿赐客网站PR和权重还不太高，能被收录的页面总数可能在几百万页之内。如果允许各种显示方式、排列方式页面都被收录，可能减少其他更应该被收录的页面（如最终产品页面）被收录的机会。

●　只要网格＋评价排序列表页面翻页结构解决好，已经可以为产品页面提供爬行入口。

当然，这是针对目前亿赐客网站情况的策略。如果以后网站PR值达到高端6或7，能带动的总页面数上升到几千万，也不妨允许收录各种显示方式、排列方式页面，提供更多产品页面入口，进一步提高收录率。

目前默认显示是按价格排，建议改为按评价排序，因为按价格排，第一页有时是价格低但不太相关的产品，比如摄像机分类，排在第一页的是插头、擦布、录像带、玩具摄像机之类的，而不是用户期待看到的摄像机。默认按评价排序还可以在一定程度上人工调整排在第一页的产品，只要人工加几个评价。

4．显示产品信息

产品信息显示如图14-132所示。
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图14-132　产品信息显示

●　“最低价格：xxx元”处文字，字号放大，甚至可以用红色，视觉上突出，吸引点击。

●　“在xxx”商家文字，通过联署链接连至价格最低商家网站，而不是目前的商家介绍页面。注意前面提到的网站目标设置和点击跟踪。

●　“去购买”按钮：通过联署链接连至价格最低商家网站。

●　产品图片加ALT文字，与产品名同。图片通过联署链接连至价格最低商家网站。

●　产品名称不要用H3。

●　产品名称下面（或后面）加文字，“共xx个商家报价”，链接至产品页面。

以上6点也适用于搜索页面等处的产品信息显示。

5．面包屑导航

面包屑导航处本分类名称不要用H1，视实际视觉效果，可考虑改为黑体。

6．H2文字

左侧导航的“产品参数过滤”、“价格范围”、“推荐商家”、“推荐品牌”、“xxx相关搜索”等用H2。

7．H1文字

紧接面包屑导航下面加H1文字：

“分类名称”＋价格，最新报价

如录音笔分类就是：

录音笔价格，最新报价

8．说明文字

H1文字下面或右侧加本分类说明文字。与一级、二级分类一样，工具关键词研究撰写说明文字。

如“豆浆机”分类：

各种家用、全自动、多功能、大型、小型豆浆机价格、报价，配件、维修、二手求购信息

再举一例，“婴儿推车”分类：

婴儿车价格/报价，各种婴儿推车、婴儿手推车、双胞胎婴儿车网上购买信息

9．Title

从关键词研究可以看到，“豆浆机”这个词相关的搜索次数最多的是：九阳豆浆机，豆浆机，全自动豆浆机，豆浆机配件，家用豆浆机，豆浆机价格，大型豆浆机，多功能豆浆机，豆浆机维修，小型豆浆机等。

Title可写为：

豆浆机价格/报价，全自动、家用、多功能豆浆机产品信息

除了“xxxx价格/报价”外，再选择搜索次数最多的2～4个词。后面不必加“亿赐客比较购物搜索网”。

三级分类有上千个，需要人工做关键词研究并写Title和说明文字，熟练后也大概至少需要5～10分钟做一个分类，工作量大。不必求快，慢慢做。

人工处理前，暂时先自动按分类名称生成Title和说明文字：

●　Title：xxxx价格/报价/评测—亿赐客帮你网上购买最低价的xxxx

●　说明文字：亿赐客xxx频道：提供xxx价格，行情，最新报价，导购资讯，图片，新闻，评论，产品参数，帮助你挑选出最满意的xxx。

翻页后，从第二个页面开始，Title，H1文字需与第一个页面有所区别。如第二个页面：

http://www.yicike.com/1594-doujiangji-p2/

●　Title：第二页—豆浆机价格/报价，全自动、家用、多功能豆浆机产品信息

●　H1：豆浆机价格，最新报价—第二页

同样，按表格显示，按评价、名称排列的第二页起，虽然使用JS链接使搜索引擎不能爬行，但Title，H1文字也需与第一个页面有所区别，利于用户分辨自己所在位置。

14.5.6　产品页面

参考图14-116。

面包屑导航里的产品名称可考虑改为黑体，如果视觉上不太突兀难看的话。

正文最前面的蓝色黑体产品名称放入H1中。

产品图片alt文字与产品名称同。

价格比较、商家比较、详细资料、查看评论4个选项卡位置不变，文字放入H2。

价格比较—商家形象下的Logo，及商家比较—评级里的商家名称，链接到商家网站（通过联署链接及跟踪），不要连到商家介绍页面。红色促销标志也同样。网站的目标是尽快让用户点击联署链接，商家介绍页面没有必要被链接这么多次。

按钮文字“去购买”和“去看看”、“查看详情”等做实验看哪个转化率高。不必用工具，每个实验组放24小时就可以看结果。

正文中间的产品品牌、分类、产品人气，分类的所有链接似乎都是连到无效页面，显示ID NOT Found，修改链接至正确的分类页面。品牌名称链接至品牌分类页面。

如图14-133所示，举报及剪贴图标无法辨认，不点击根本不知道是什么。书签图标混淆，不宜使用RSS图标。建议使用文字图标。
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图14-133　无法辨认的图标

Title：（xxx为产品名称）

xxx价格/报价，xxx怎么样？好吗？产品评价，图片—亿赐客比较购物搜索网

写法原因见14.4.5节“产品页面关键词研究”。

富摘要（rich snippets）：rich snippets是Google前不久推出的一种标签格式，在HTML代码中加入标签，Google搜索结果就将显示标签里的格式化内容。比如论坛帖子就可以显示作者、回复数、最新回复日期等。

产品页面加入rich snippets标签，使显示结果更突出，提高点击率。产品页面上的这几几个信息适合加入rich snippets：

●　最低价格。

●　品牌。

●　评论数或产品人气。

●　报价商家数量。

●　技术上可能的话，某些技术参数，如手机待机时间、内存等。但不同产品势必选取不同参数，不知技术上实现难度怎样，难度太大的话，就不必考虑了，前面4个就够了。

代码写法参考：

http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/05/introducing-rich-snippets.html

http://www.google.com/webmasters/tools/richsnippets

14.5.7　产品按属性过滤页面

前面全站修改部分对产品按属性过滤页面已经说明和举例。这里只简单总结。

以“电视机”分类为例：

http://www.yicike.com/1725-dianshiji/

按价格过滤：

500-1000元，URL为http://www.yicike.com/1725-dianshiji/500-1000.htm

●　面包屑导航：首页＞家电＞大家电＞电视机＞500-1000元。

●　H1文字：500-1000元电视机。

●　Title：500-1000元电视机价格、最新报价、评价评测—亿赐客比较购物网。

面包屑导航、H1文字、Title都需要包括分类名称（电视机）及属性（500-1000元），由程序自动生成。

这也适用于商家分类页面、品牌分类页面。

14.5.8　搜索页面

搜索页面URL也需要静态化。统一采取www.yicike.com/search-xxx/格式。其中xxx最好是符合这样条件的英文字符串：

●　不同搜索词，字符串也不同。

●　相同搜索词，字符串也相同（所以URL也就相同）。

简单说，每个搜索词对应唯一的URL，使每一个搜索页面成为一个独立的可被收录的静态页面。这对英文网站来说很简单，xxx部分替换为搜索词就可以了。中文搜索词则不同。如果技术上实现太困难，也可以直接使用搜索词，中文搜索词也原样用在URL中。

不同产品排列方式（网格、列表，价格、评价、名称）的处理与三级分类页面相同，包括使用JS链接阻止爬行，Title、说明文字的区分（即使已经阻止爬行）。

翻页处理与三级分类页面不同。所有翻页链接不用正常链接，而是用JS脚本实现，与按价格、名称排序的链接相同。也就是说，搜索页面只有第一个页面允许收录，其他（第二页，第三页，按列表显示，按价格、名称排序）都不让搜索引擎爬行，因为这些页面上的产品都已经在三级分类页面上出现和爬行了，第一个页面用于关键词排名已经足够，其他页面没必要爬行和收录。

重要：与此类似，凡是出现产品列表的地方（因此出现几十、上百个翻页），如商家分类和过滤页面、品牌分类和过滤页面、按参数过滤页面等，都用相同方法处理翻页，使商家分类/过滤页面、品牌分类/过滤页面、参数过滤页面等都是只收录第一个页面，从第二页开始都使用JS脚本甚至AJAX阻止爬行。结果是，所有产品页面只有一个收录入口，也就是三级分类页面。

搜索页面其他地方大致与三级分类页面相同。

面包屑导航处搜索词不要用H1。

左侧导航的所有小标题（价格范围、选择分类、选择商家、选择品牌等）用H2。

紧接面包屑导航下面加H1文字：

“搜索词”＋价格，最新报价

如：

冲锋衣价格，最新报价

H1下面或右侧说明文字：

网上购买xxxx最低价格，购物网站最新报价，产品信息，图片，评价评测。

如：

网上购买冲锋衣最低价格，购物网站最新报价，产品信息，图片，评价评测。

页面Title：

热门搜索：xxxx价格/报价/评价—亿赐客帮你网上购买最低价的xxxx

如：

热门搜索：冲锋衣价格/报价/评价—亿赐客帮你网上购买最低价的冲锋衣

14.6　执行、效果及后续

2009年10月份提交优化建议后，亿赐客团队当月完成了URL静态化，收录很快开始增长。2010年初观察一段效果并考虑一些技术问题后，对URL格式又做了两次大规模变动。例如，原计划产品页面URL为：

http://www.yicike.com/1169-GSMshouji/248102.htm

但考虑到有些时候产品可能需要移动至另一个分类（如人工检查、调整产品分类准确性时），上述格式势必产生URL变化，因此去掉分类目录，只保留产品编号：

http://www.yicike.com/248102.htm

产品分类编号也做了重新调整。前面优化报告中提到的一级分类：

http://www.yicike.com/1008-shumachanpin/

现在URL为：

http://www.yicike.com/100001008-shumachanpin/

因此从编号就可以知道是哪一级分类。

2010年上半年，由于URL系统的变动，收录波动较大。即使做了301转向，新旧URL到目前为止还是同时存在于搜索引擎数据库中，尤其是百度，对301转向反应很慢。但从总体上看，做了URL静态化和网站链接结构的修改，收录明显快速增加。

2010年1月1号，第一个较完整优化版本上线。2月底，网站流量上升到每天5万个IP以上。对比网站优化前的流量，这就是本书副标题“60天，网站流量提高20倍”的由来，如图14-134所示。
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图14-134　亿赐客网站2月份流量

当然，1月1日上线的版本还有错误和不完整，后来的执行过程中也遇到各种问题，计划也会相应变化。例如：

●　原建议书中左侧导航底部的热门搜索、推荐商家、推荐品牌等链接，在一级、二级分类页面上都移到了右侧正文最下面。

●　产品列表页面上的按价格过滤，做成列表及链接后效果不好。不同产品种类有不同的价格区间，价格过滤条件就必须不一样，比如电视机和图书类别的价格过滤条件相差很大。以程序计算最合适的价格过滤条件遇到一些问题，有的分类列出的价格不太靠谱。比如某个商家某本书价格错写为50万，就可能使整个图书类别最低价格区间变成0～1000元，使整个价格过滤系统失去意义。因此最后又取消了按价格过滤链接，恢复为原来的用户在表格中输入价格。

●　产品按参数或功能过滤，由于比较复杂，工作量大，到目前为止还没有实施。

●　网站链接结构修改过程中，由于一个大家都没注意到的技术细节，使网站实际上生成了上亿页面，当然，都是复制内容。我查看网站日志时，发现搜索引擎蜘蛛在爬行某类URL时似乎陷入无限循环，根本没时间爬行其他URL了，才发现这个技术问题。

●　品牌相关页面，由于工作量比较大，时间又紧，还没有实施。暂时以搜索页面代替。

●　3月17～19日，百度有一次算法的改变，使几乎所有比较购物类网站（也包括其他类网站）受到重挫，流量大幅下降，包括亿赐客。5月初，Google有一次被称为“May Day”的算法更新，对长尾词影响巨大，亿赐客也受到波及。4～6月份，我们对亿赐客及新算法又做了分析和调整。7月份后调整近乎停止，等待搜索引擎重新收录和计算。在写这段文字时（8月底），流量又重新恢复和上升中。

执行、观察效果、发现问题、再次修改，循环往复，再加上搜索引擎算法的不停变化，网站的优化也一直在调整、变动中，而且还会继续变动下去。

本书案例部分不可能及时说明变动中的执行效果及后续计划改变。读者要了解案例最新情况，请访问：

http://www.yicike.com/60.html

我们将会以适当方式发布最新流量情况、遇到的问题、解决的方法。

如果您觉得本章案例对您的SEO学习、工作有所帮助，请您在您的网站、博客上给亿赐客网站加个链接http://www.yicike.com，锚文字随意。谢谢。也欢迎读者对本案例发表任何看法、评论、指正。


附录A　SEO术语

301转向（301 Redirect）

也称为301重定向、301跳转。

301转向是用户浏览器或搜索引擎蜘蛛向网站服务器发出访问网址A的请求时，服务器返回的HTTP数据头信息状态码的一种，表示所请求的网址A永久性地转移到另一个网址B。

301转向是搜索引擎友好的转向，网址A的权重和PR值将会被转移到网址B。所以当网站上有网址变动时，建议使用301转向。

302转向（302 Redirect）

也称为302重定向，302跳转。

302转向是用户浏览器或搜索引擎蜘蛛向网站服务器发出访问网址A的请求时，服务器返回的头信息中状态码的一种。表示所请求的网址A暂时性转移到另一个网址B。除非网页A真的是短时间转移到网页B，可以使用302转向，否则302转向是个不太搜索引擎友好的转向，不建议使用。

Alexa排名

网上最常用、历史最悠久的网站流量排名工具，由亚马逊书店所拥有。在Alexa网站输入域名后，Alexa会以曲线形式显示网站流量趋势以及按流量所计算的世界排名。也可以输入多个域名，Alexa会把几个域名的流量曲线显示在一起利于比较。

白帽SEO（Whitehat SEO）

白帽SEO指的是合理合法，有利于用户体验，符合搜索引擎质量规范的SEO手法。通常使白帽SEO手法排名会比较持久稳定。

标签（Tag）

标签指的是用来说明一个页面或一篇文章主要内容的关键词或术语。Web 2.0网站经常使用标签，将网站页面按不同的标签重新聚合。

在网站结构上，标签页面与网站分类页面类似。分类页面是列出本分类下的内容页面，标签页面是列出标有相同标签的内容页面。区别在于，标签并不存在分类那样的上下从属关系，如分类页面可以有一级产品分类，再分为二级产品分类，再向下还可以分出更多。而标签不存在这种关系，每一个标签都是平等的，只不过有些标签下包含的页面可能更多。

补充材料（Supplemental Result）

补充材料是Google特有的一个名称，但相似现象可能存在于其他搜索引擎。所谓补充材料，是指Google把一些权重比较低的页面放在一个独立于主索引数据的补充索引库中。在补充索引库中的页面更新频率较低，排名到前面位置的几率也比较低。

2007年以前，Google在搜索结果中会标明哪些页面是补充材料。2007年取消了这种标志，不过一般认为，补充材料本身还是存在的，只不过不再被标志而已。随着Google几次底层架构的更新换代，补充材料索引库的更新速度很可能有了很大提高。

垂直搜索（Vertical Search）

指的是专注于某个行业领域的搜索。垂直领域既可能是不同的主题，如生活搜索、购物搜索、交通搜索，也可能是不同的媒介形式，如视频、图片。

C类IP地址（Class C IP Address）

一个IP地址如198.197.196.195，其中第三个数字196被称为C类。

C类数字相同的IP地址，通常是同一台服务器或处在同一网络上的服务器。所以如果两个网站IP地址第三个数字相同，如198.197.196.195和198.197.196.194，搜索引擎会认为这两个网站之间是有一定关系的，很可能是在同一架服务器上。SEO行业由此认为，具有同一个C类IP地址的网站或链接应该尽量避免，不然很容易被认为是站群或链接农场。

需要说明的是，这里所说的C类IP地址在技术上并不准确，只是在SEO行业的通行说法。

长尾关键词（Longtail Keywords）

单个搜索次数比较少，但总体数量巨大的非热门关键词。长尾这个术语源自于《连线》杂志主编Chris Anderson于2004年发表的系列文章，2006年出版的《长尾》一书做了完整论述。

惩罚（Penalty）

网站因为使用不符合搜索引擎质量规范的手法，被搜索引擎排名下降处理。

CMS

内容管理系统，英文Content Management System的缩写。指的是用来创建和管理网站内容的软件。目前大部分网站都是使用CMS系统管理、数据库驱动的动态页面。

CPA

英文Cost Per Action的缩写，中文意译为每次行动成本。

CPA也就是PPA模式中广告双方所商定的，每次用户完成一次行为的广告价格。

CPC

英文Cost Per Click的缩写，中文意译为每次点击成本。

CPC就是PPC模式下，每次点击广告商所要支付的广告价格。

CPL

英文Cost Per Lead的缩写，中文意译为每次引导成本。

CPL就是PPL模式中，用户完成一次引导，广告商所要付出的广告费用。

CPM

英文Cost Per Mille的缩写，中文意译为每千次显示成本，其中M是拉丁文一千次的缩写。

CPM也就是PPI模式的广告价格。由于广告显示一次价格很低，所以通常按显示付费的广告是以每千次显示计价。

CPS

英文Cost Per Sale的缩写，中文意译为每次销售成本。

CPS就是PPS模式下，用户完成一次购买后，广告商所要付出的广告价格。

导出链接（Outbound Links）

页面A上有一个链接指向页面B，这个链接对页面A来说就是一个导出链接。

倒排索引（Inverted Index）

为了提高搜索引擎实时返回搜索结果的速度，直接用于排名的索引库不是正向索引，而是倒排索引。所谓倒排索引，是对索引库重新组织，形成一个从关键词到页面的映射。

地理定位（Geo-targeting）

搜索引擎根据用户IP地址判断出用户所在地理位置，返回更适合这个用户地理位置的搜索结果。有一些关键词搜索与地理位置有较强的关系，如天气、送餐、洗衣服务等。按地理定位提供相应的搜索结果，是搜索引擎改善用户体验的方法。SEO人员利用这一特性，有时候也需要对网站进行地理定位工作，使自己的网站在目标用户所在地理位置得到好的排名。

第一屏（Above The Fold）

直译是“第一次折叠之上”。指的是用户不需要拉动页面右侧滑动条或鼠标就能看到的网页最上部的内容。由于这是用户第一眼看到的网页内容，SEO人员，或者更广泛地说，网络营销人员，应该把最重要的信息放在第一屏，在几秒钟内吸引住用户注意。

点击率（Click-through Rate）

用户实际点击一个搜索结果页面次数与这个搜索结果被展示总次数之比。在排名不变的情况下，提高点击率也就意味着提高流量。

动态URL（Dynamic URL）

指的是包含有问号、等号及参数的URL。如：

http://www.domain.com/index.php?catID=1&amp;storyID=12345

通常动态URL对应的就是动态页面。问号、等号等字符后面所跟的参数就是所需要查询的数据库数据。

动态页面（Dynamic Pages）

与静态页面相对应。动态页面并不真实存在于服务器上，没有一个真正存在的文件对应。动态页面是由数据库驱动、程序脚本生成的页面。当用户访问动态页面时，程序查询数据库，并实时生成一个页面。目前大部分网站都是以动态页面为主。

Everflux

2003年之后，Google不再进行剧烈的Google Dance，索引库数据以及排名算法更新都是不间断、小规模地随时启用，称为Everflux。

反向链接（Back Links）

又称为导入链接（inbound links）。一个页面A上有一个链接指向页面B，这个链接对页面B来说就是一个反向链接。

复制内容（Duplicate Content）

复制内容是指完全相同或非常相似的内容出现在多个页面上。复制内容既可能是由于转载、抄袭等原因出现在不同网站上，也可能是因为技术原因或网站结构方面的缺点而出现在同一个网站上。搜索引擎通常根据算法选出一个版本作为原创，其他页面上的相同内容被判断为复制内容，排名会受影响。

个人化搜索（Personalized Search）

也可翻译为个性化搜索。指的是搜索引擎根据用户个人信息返回不同的、更符合用户需求的搜索结果。引起不同搜索结果的因素包括浏览器设置、用户地理位置、用户搜索历史和网站浏览历史等。

工具条（Toolbar）

安装在浏览器上的插件，提供一些搜索引擎功能。用户可以在工具条上的搜索框内输入关键词直接搜索，而不必访问搜索引擎网站。几乎所有搜索引擎都开发了工具条供用户下载使用。

工具条PR（Toolbar PR）

工具条PR指的是Google工具条显示的，站长可以查看的Google PR值。工具条PR值以数字0～10表示，0最低，代表重要性最低，10代表重要性最高的页面。要注意的是，工具条PR并不是Google PR值的绝对真实反映。

Google保龄（Google Bowling）

恶意破坏竞争对手排名的一种方法。给竞争对手网站购买或群发大量垃圾链接，使Google误以为竞争对手作弊，从而惩罚竞争对手网站。虽然Google保龄发生几率很低，但现实中确实会发生。

Google Dance

2003年以前，Google每个月大规模更新索引库和排名算法，这个过程需要持续几天才能完成所有数据中心的更新。在Google Dance期间，很多网站的排名出现剧烈波动，访问不同数据中心看到的搜索结果也不同。目前Google已经不再Dance了。

Google迷你全站链接（Google One-line Sitelinks）

顾名思义，这是Google全站链接的迷你版，不是显示2列4行8个链接，而是显示一行四个内页链接。

Google PR

Google PR是Google通过链接关系计算出来的，用来衡量一个页面重要性的指标。其原理是把链接当做一个民主投票，页面A链接到页面B，就意味着A对B进行了一次信任投票，使B的重要性提高。

决定PR值的既有反向链接的数量，也有链接质量。页面A本身的PR值高，传递给页面B的PR值也越高。另外，页面A上的导出链接总数也影响每个链接所能传递的PR值，页面A上导出链接越多，能分配和传递到页面B的PR值越低。

Google全站链接（Google Sitelinks）

Google给予权重比较高的网站的一种特殊排名显示格式。除了正常的页面标题、说明、URL之外，还在结果下面按2列4行显示最多8个网站内页链接。

Google炸弹（Google Bombing）

很多网站使用相同锚文字指向一个特定页面，虽然这个页面上并没有出现链接中的锚文字，但因为锚文字是Google排名算法的重要因素之一，被指向的页面在搜索这个锚文字时，还是能排到最前面，这种现象被称为Google炸弹。虽然称为Google炸弹，但其实主流搜索引擎都有这个现象。

关键词密度（Keyword Density）

页面上特定关键词出现次数与页面全部词数之比。

黑帽SEO（Blackhat SEO）

黑帽SEO是指使用欺骗性的，违反搜索引擎规则的作弊手法，使网站排名提高。典型的黑帽SEO手法包括隐藏文字、隐藏链接、垃圾链接、桥页等。黑帽SEO违反搜索引擎质量规范，被搜索引擎发现时，通常会导致惩罚甚至网站完全被删除。

HTTP头信息（Http Header）

用户浏览器或搜索引擎蜘蛛向服务器发出访问请求后，服务器所返回的响应消息中最前面定义信息特征的一段信息。比如下面是一段典型的头信息：
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其中定义了服务器状态码、页面返回时间、服务器类型、PHP版本等信息。

HTTP状态码（Http Status Code）

HTTP状态码是HTTP头信息中最前面的一段，表明服务器响应的状态。如：
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常见的状态码如下。

200：表示一切正常，访问请求成功。

301：永久转向。

302：暂时转向。

404：文件不存在。

500：服务器内部错误。

检查HTTP状态码有助于SEO观察服务器是否工作正常，以及所设定的转向是否符合要求（是否是搜索引擎友好的301转向），页面不存在时是否返回404状态码等。

灰帽SEO（Greyhat SEO）

灰帽SEO是介于黑帽SEO和白帽SEO之间，比较有争议性的SEO手法，比如链接买卖和站群等。这些手法既可能有益于用户，并遵守搜索引擎规则，也可能被滥用来进行欺骗性的排名。

降权

域名权重因为使用黑帽或灰帽手法而下降。降权既可能是搜索引擎算法自动甄别和处理，也可能是人工检查和处理。降权有点类似于惩罚，不同之处是，降权指的是整个域名排名能力下降，而惩罚有可能是针对特定页面或特定关键词。

交叉链接（Crosslink）

一组网站之间互相链接，目的是提高所有网站的外部链接数量。通常交叉连接的网站都是一个站长所控制，或同属于一个链接农场。这样得到的链接经常被搜索引擎认为是不自然的链接。

进入页面（Entry Page）

流量分析术语，指的是用户进入网站所访问的第一个页面。

静态URL（Static URL）

不包含问号、#号、等号及参数的URL，如：

http://www.domain.com/news/12345.html

原本静态URL是与静态页面相对应的。随着SEO观念的深入，以及URL重写技术的普遍应用，动态页面也可以实现静态URL，称之为伪静态。

静态页面（Static Pages）

服务器上真实存在的文件对应的网站页面。无论哪个用户在什么时间访问这个页面，其内容都不会发生变化，除非站长在这个页面文件上的HTML代码中做了修改。

镜像网站（Mirrored Site）

一个或多个域名不同、但内容完全相同的网站。

镜像网站的出现有可能是有意的，也可能是无意的。有意的原因包括：

●　软件资源网站给用户提供多个下载链接。

●　某些网站提供多个镜像，使负载均衡或使服务更稳定。

●　黑帽SEO复制多个网站，意图获得更多排名。

●　整站被人复制抄袭也会造成镜像网站。

镜像网站通常会造成复制内容，搜索引擎并不喜欢，对原创内容网站或站长想排名的网站可能造成无法预知的影响。所以就算没有SEO意图的镜像网站，使用时也要小心。

绝对路径（Absolute Path）及相对路径（Relative Path）

页面需要链接到另一个网页时所使用的HTTP地址中，包含了域名的完整网址称为绝对路径。如果使用的是不包含域名的、被链接页面相对于当前页面的相对网址，则称为相对路径。

开放目录（DMOZ）

英文全称为Open Directory Project，缩写为ODP，意译即为开放目录项目。官方名称DMOZ源自于Directory Mozilla，也就是目录中的Mozilla。Mozilla最初是网景浏览器（Netscape，最早的浏览器之一）的开发代号，现在已经演变为网上影响力最大的全球社区和非赢利组织之一，也是很多开源软件的总称。

DMOZ是一个只有几个管理人员，由招募的义务编辑来管理、审核网站的人工目录。开放目录的数据被包括Google等在内的很多网站所使用。由于是人工编辑，在一定程度上保证了收录网站的质量，所以开放目录是少数几个很有价值的网站目录之一。

垃圾（Spam）

如名称所指明的，垃圾就是用户不需要的内容，如垃圾邮件。在搜索引擎及SEO行业中，垃圾指的是黑帽SEO纯粹为了获取排名创建的没有意义的内容及链接。

来路（Referral）

用户从页面A点击一个链接来到页面B，则页面A就是页面B的一个来路，也就是说访问页面B的用户是点击页面A来的。

链接果汁（Link Juice）

链接果汁是一个比较笼统的概念，指的是链接所能传递到目标页面的权重。链接果汁多少取决于链接源页面本身权重、导出链接数目、页面是否被惩罚、是否被判定为付费链接等。

链接流行度（Link Popularity）

也称为链接广度、链接广泛度。指的是一个页面所获得的反向链接数量及质量的总和。链接流行度是页面重要性的指标之一。

链接农场（Link Farm）

没有任何实质内容，专门用来大量交换链接或给自己的网站制作链接的网站。链接农场网站页面上除了大量链接外就没有其他内容了。链接农场网站经常属于同一个站长或同一个网络。

链接农场网站及其上面的链接，目前都被搜索引擎认为是黑帽SEO手法。一旦被判断为链接农场，网站会被惩罚甚至删除。

链接nofollow属性

页面超链接的一个属性，也常简称为NF属性。也常俗称为nofollow标签。代码写法如下：
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链接加了nofollow，就是告诉搜索引擎不要顺着这个链接爬行下去，链接权重也不传递。目前主流搜索引擎，包括百度、Google、雅虎、必应等都支持NF属性。

链接诱饵（Linkbait）

常用外部链接建设方法之一。创建吸引眼球，比如有争议、好玩、资源性、工具性的内容，吸引其他站长给予链接。

LSI

英文Latent Semantic Indexing的缩写，中文意译是潜在语义索引。

潜在语义索引指的是通过海量文献找出词汇之间的关系。当两个词或一组词大量出现在同一个文档中时，这些词之间就可以被认为是语义相关的。

锚文字（Anchor Text）

也就是链接文字，页面上超链接中可以点击的那段文字。以下面http代码为例：
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锚文字对于当前页面及被指向的页面主题都有很强的提示作用，对SEO有很大帮助。

Meta Nofollow属性

页面HTML代码中Meta标签（元标签）的一种，格式如下：
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这个Meta指示搜索引擎不要跟踪和爬行这个页面上的所有链接。与链接NF属性不同的是，Meta标签适用于于本页面上的所有链接，链接NF属性只对一个链接起作用。

MFA网站

英文Made For AdSense缩写，也就是只为了做Google AdSense广告而存在的网站。Google并不喜欢这种网站（至少Google表面上是这样说的），虽然这些网站都参与Google AdSense，也为Google赚了钱。

通常MFA网站没有什么实质内容，而是抄袭、采集其他网站文章，或用程序采集搜索引擎的搜索结果，自动生成大量页面，然后放上Google AdSense代码赚钱。绝大部分MFA网站用户体验很差。

面包屑导航（Breadcrumbs）

网站导航的一种，通常位于页面左上角，以一行文字链接的方式告诉用户目前所在的页面处于网站整体结构的哪个位置。页面面包屑导航包括了本页面的所有上级目录链接，所以用户可以一眼判断出自己当前所在位置。

免费链接网站（FFA）

Free For All的缩写。六七年前挺流行的免费链接资源，任何人都可以在FFA网站上免费发布链接，最新发布的网站排在前面，旧的链接相应被推到越来越远的内页中。可以想象，有很多人在FFA网站不停的发布，希望能占据首页，所以大部分FFA首页几分钟就会被新发布的链接刷新。近几年来FFA的价值基本上为零，在SEO行业视野中已经消失了。

内部链接（Internal Links）

同一个域名之间的链接就是内部链接。与外部链接类似，内部链接也可以分为内部反向链接和内部导出链接。

内部优化（On-page Optimization）

或者称为页面上的优化，指的是在网站页面上进行完全由站长自己所控制的SEO。如页面Meta标签的撰写和修改、网站结构和内部链接的优化等。

爬行和抓取（Crawl）

爬行指的是搜索引擎蜘蛛沿着超链接，从一个页面爬到另外一个页面，发现更多网址的过程，就好像蜘蛛在蜘蛛网上爬行一样而得名。

搜索引擎蜘蛛发现新的URL，就会把新URL上的内容记录下来存入数据库，称为抓取。

排名算法（Algorithm）

搜索引擎排名算法指的是用户输入关键词后，搜索引擎在自己的页面数据库中寻找、筛选，并且按一定规则对结果页面进行排名的过程。

PPA

英文Pay Per Action的缩写，中文意译为按行动付费。

PPA是网络广告定价模式的一种，广告商在用户完成一个特定行动后，支付一定广告费用。这个特定行动可以是一次购买，或者是填写在线表格，订阅电子杂志，打电话联系广告商等。PPA这种广告模式通常是使用在联署计划中。目前Google等搜索引擎也开始尝试PPA性质的广告。

PPC

PPC是英文Pay Per Click的缩写，中文意译为按点击付费。

PPC是一种网络广告模式。广告商每得到一次广告点击，就按商定的价格支付费用。虽然普通网站也可以按PPC模式卖广告，但网上使用PPC最为广泛的还是搜索竞价广告，包括搜索结果页面和内容发布网站上的搜索广告。通常在搜索引擎广告PPC模式中，广告商针对关键词进行竞价。

PPC是SEM的重要组成部分之一。

PPI

英文Pay Per Impression的缩写，中文意译为按显示付费。

PPI也是网络广告计价模式的一种，广告商的广告每显示一次，广告商就要付费，无论是否产生了点击、引导或销售。按显示付费是早期互联网广告的最重要形式，现在在主流门户网站上还占据很大份额。

PPL

英文Pay Per Lead的缩写，中文意译为按引导付费。

PPL是PPA（按行动付费）的一种，也就是用户完成一次引导行为，广告商就要付费。这里所说的引导通常是指没有购买，但与广告商发生联系的一次行为，诸如订阅电子杂志，注册为免费用户，填写在线联系表格，给广告商打一次电话等。这种引导行动比点击浏览网站更靠近完成销售。

PPS

英文Pay Per Sale的缩写，中文意译为按销售付费。

PPS是PPA的一种，用户完成一次购买行为，广告商需要支付广告费用。

PR劫持（PR Hijacking）

使用作弊手法将自己网站工具条PR值提高，通常是通过跳转（如301和302转向）实现。

QDF

英文Query Deserves Freshness的缩写，中文意思是“应该返回新鲜内容的搜索”。

Google根据搜索趋势检测社会热点话题，与之相关的搜索词会更多返回新鲜的页面，也就是新创建的页面和刚刚更新的页面。

去重

搜索引擎分析一个网站的所有页面，消除存在于所有页面的重复部分，如导航、广告、版权声明等，提取页面上独特内容的过程。

Robots文件

放在网站根目录下的一个纯文字文件robots.txt，用来指示搜索引擎蜘蛛哪些页面可以被爬行和抓取。搜索引擎蜘蛛访问一个网站时，都要先打开robots文件，凡是robots文件指明禁止搜索引擎抓取的，搜索引擎就会忽略，不再爬行抓取。当然也有一部分恶意蜘蛛会忽略robots文件，因为它们的目的只是为了扫描邮件地址或抄袭文章，不会理睬robots文件。

三向链接

这是一种扩展的友情链接。比如网站A链接到网站B，网站B链接到网站C，网站C再链接回网站A。

站长为了避免友情链接被搜索引擎检测出来而降低链接的效果，所以希望通过三向链接使外部链接看起来像是单向链接。其实搜索引擎很容易就可以检测到这种模式还是一种友情链接。

SEM

英文Search Engine Marketing的缩写，中文意译为搜索引擎营销。

SEM是指在搜索引擎上推广网站，提高网站可见度，从而带来流量的网络营销活动。SEM包括SEO，PPC（搜索竞价排名），付费登录等形式，其中以SEO和PPC最为常见。

SEO

英文Search Engine Optimization的缩写，中文意译为搜索引擎优化。

SEO是指在了解搜索引擎自然排名机制的基础上，对网站进行内部及外部的调整优化，改进网站在搜索引擎中的关键词自然排名，获得更多流量，从而达成网站销售及品牌建设的目标。

SERP

Search Engine Results Page的缩写，意思是搜索引擎结果页面。用户输入关键词，点击搜索按钮后，搜索引擎返回显示的结果页面。

沙盒效应（Sandbox）

Google对新网站的一种排名延迟处理方式。新网站在一段时间内无论如何优化，竞争度比较高的主要关键词都很难有好的排名，这段期间就称为沙盒。沙盒可以理解为Google给新网站的见习期。大部分主流搜索引擎都有类似效应，并不仅限于Google。

删除（Ban）

网站因为严重作弊，所有页面被搜索引擎从数据库中删除，不予收录。

社会化媒体（Social Media）

指强调互动、参与以及用户产生内容的网站，比如博客、论坛、社交网络、内容分享、社会化书签网站等。社会化媒体网站没有了用户的参与和内容贡献，本身就没有了任何内容。

深度链接（Deep Links）

或者叫深层链接，指的是指向网站内页，而不是首页的外部链接。

枢纽网站（Hub）

枢纽网站指的是大量导出链接向高质量、高权威度的相关网站的网站。一般来说，枢纽网站本身也是权威度高的网站，因为这种网站内容主题集中，提供大量用户需要的资源链接。

SMM

英文Social Media Marketing的缩写，中文意译是社会媒体营销。

SMM指的是在社会化媒体网站，如博客、线上社区、维基、视频分享网站、图片分享网站、社交网络等，进行营销和公关等活动。SMM与SEO既有很大区别，也有互相促进和交叉的部分。

搜索引擎友好（Search Engine Friendly）

搜索引擎友好指的是搜索引擎容易爬行、抓取，容易提炼相关关键词的网站设计。要做到搜索引擎友好，涉及网站整体结构，内部链接，页面减肥，各种HTML代码的书写等。

索引（Index）

搜索引擎对抓取来的文件进行预处理，经过删除停止词、中文分词、关键词提取等过程，形成一个从页面到关键词集合的映射存入数据库，这个过程就叫索引，得到的数据库叫做索引库。

停止词（Stop Words）

在自然语言中出现频率非常高，但是对文章或页面的意义没有实质影响的那类词。如英文中的“the”，“and”，“of”等，中文中的“的”，“也”，“啊”等。停止词使用频繁，但对语义影响很小，搜索引擎遇到停止词时，无论是在索引或排名时，经常会忽略。忽略停止词对搜索排名几乎没有什么影响。

投资回报率（ROI）

Return On Investment的缩写。ROI指的是获得的收益与投入之比，这是衡量营销活动成功与否的最重要标志之一。在PPC营销中，ROI的测量相对明确，因为每一个点击以及带来的销售数字都是有明确价值的。SEO同样也有要达到的ROI，只不过要计算的投入和收益，尤其是投入部分不是那么明确，比如投入的时间、人力成本，要转化为资金数字就不容易很准确，有很多因素要考虑。

图片ALT属性（Image ALT Text）

指的是网页上的图片因为某种原因不能被显示时应该出现的替代文字（alternative text）。如下面这段代码所示：

[image: alt]

准确的说，图片替代文字是ALT属性，而不是ALT标签。但有时也常被称为ALT标签，属于大家约定俗成的称呼。

网站导航（Navigation）

页面上帮助用户明确目前所在位置，使用户能够比较容易地继续访问其他页面的一套链接系统。通常表现为页面顶部的菜单系统，左侧或右侧的导航条，页脚的辅助菜单等。一般情况下，网站导航系统与主要内容板块是一一对应的，有助于用户轻松找到相应内容。

转向（Redirect）

也称跳转、重定向。

转向是指当用户访问页面A时，被自动转移到页面B，而用户并没有点击任何链接。转向可以由多种方式实现，如服务器端的301转向、302转向，客户端的JavaScript转向，meta刷新（meta refresh）等。跳转经常被黑帽SEO当做一种作弊手段。

URL静态化

通过URL重写技术（URL rewrite），将动态URL转变为静态URL。

在LAMP（Linux+Apache+MySQL+PHP）主机上，URL重写通常是通过mod_rewrite模块。在Windows主机上，通常是通过ISAPI Rewrite和IIS Rewrite模块。

外部链接（External Links）

不同域名之间的链接叫做外部链接。比如域名A上的任何一个页面a，有链接指向域名B上的任何一个页面b，这个链接对域名A和B，以及页面a和b来说都是外部链接。

外部链接又可以分为外部反向链接和外部导出链接。上面所举的例子，对域名A来说是一个外部导出链接，对域名B来说，就是一个外部反向链接。对SEO人员来说，外部反向链接是影响排名的至关重要因素，所以外部链接也常常特指外部反向链接，也就是来自其他域名的反向链接。

外部优化（Off-page Optimization）

或者称为页面之外的优化。指的是不在网站页面本身上进行的SEO，通常包括外部链接建设，社会化媒体网站的参与等。

网页快照（Cache）

搜索引擎数据库中记录的页面内容拷贝。搜索引擎在结果中给出“网页快照”（或其他类似称呼）链接，用户点击后看到的就是搜索引擎数据库中的页面内容。用户因为某种原因不能访问原始网页时，可以查看网页快照里的内容作为参考。

网站目录（Directory）

也称为网址站、地址站等。其他站长可以提交自己的网站，目录所有人审核批准或自己挑选收录网站。典型的网站目录如雅虎目录、开放目录、中文的好123等。被网站目录收录是建立外部链接的最常用手法之一。

网址规范化（URL Canonicalization）

同一个文件由于种种原因出现在同一个网站的不同URL上，搜索引擎需要判断哪一个URL是真正的、也就是规范化的网址。

信任指数（TrustRank）

信任指数源于斯坦福大学和雅虎的共同研究，是一个衡量网站垃圾程度的指标。其原理是，受信任的网站通常不会链接到垃圾网站，所以与信任指数高的网站点击距离近的网站，信任指数也高，距离越远，信任指数就越低。信任指数最高的是人工挑选出来的一组网站。

新闻源

新闻源是搜索引擎收集新闻的来源网站。被纳入新闻源的网站，不仅所发布的新闻会出现在搜索引擎新闻垂直搜索中，网站其他内容在普通页面搜索中也有比较高的权重。

要成为新闻源网站有一定的要求，而且要申请。百度新闻源申请在这里：

http://news.baidu.com/newsop.html

Google在这里：

http://www.google.com/support/news_pub/bin/request.py?contact_type=suggest_content&amp;hl=cn

XML网站地图（XML Sitemap）

这是Google于2005年提出，并且得到大部分主流搜索引擎，如Google、百度、雅虎、必应等支持的网站地图标准。所谓XML网站地图就是一个XML文件，在这个文件中列出网站上所有需要收录的URL，还可以加上这些URL的信息，如更新日期、相对重要性等，通过这种方式通知搜索引擎，网站上有哪些URL需要收录。XML网站地图对搜索引擎来说只是一种有益的参考，并不是收录的保证。

XML Sitemap中的Sitemap这个词S必须大写，英文SEO文章中的Sitemap特指XML网站地图。相对应的，sitemap通常是指网站上的HTML版本的网站地图。

页面劫持（Page Hijacking）

页面劫持是一种SEO作弊手法，指的是黑帽SEO使用各种手段，将本来应该访问页面A的用户，转向到另一个页面B。

302转向就是经常被用来实现页面劫持的手段。作弊者在自己的网站页面A上做302转向到其他网站上的页面B。由于某种原因，搜索引擎把页面A当做原始页面，在搜索引擎排名中出现。用户点击结果A后，作弊者在A网站上通过程序把用户转向到完全无关的（通常是成人内容、赌博、卖各种违禁药品等的网站）页面。所以说页面劫持实际上是利用了其他网站上的高质量内容，用户却被劫持到自己的作弊网站上。

页面正文（Body Text）

SEO领域中所说的正文并不是指HTML代码中＜body＞＜/body＞之间的内容，而是指排除页面导航、页脚、广告等之后的网页实质内容。

友情链接（Reciprocal Links，Exchanged Links）

又可以称为交换链接、互惠链接等。

友情链接是指A，B两个网站互相链接到对方，也就是说A网站链接到B网站，B网站也链接到A网站。这是获得外部链接的最简单方式。

域名权重（Domain Authority）

一个域名在搜索引擎上排名的综合实力。域名权重是很多因素的总和，包括域名种类、历史、内容原创性、链接关系等。

着陆页（Landing Page）

进入页面的一种，不过着陆页着重于优化转化率的概念，而不是流量分析概念。着陆页指的是网络营销人员专门设计的吸引用户访问，并且通过各种手段提高用户转化的一组进入页面。

整合搜索（Universal Search）

也可翻译为通用搜索。指的是搜索引擎在搜索结果页面上同时显示多个垂直搜索内容，包括图片、视频、新闻、博客、财经等。整合搜索是所有主流搜索引擎近两年的趋势。

蜘蛛（Spider，Bot，Crawler）

也称为机器人。指的是搜索引擎运行的计算机程序，沿着页面上的超链接发现和爬行更多页面，抓取页面内容，送入搜索引擎数据库。

蜘蛛陷阱（Spider Trap）

蜘蛛陷阱指的是由于网站内部结构的某种特征，使搜索引擎蜘蛛陷入无限循环，无法停止爬行。最典型的蜘蛛陷阱是某些页面上的万年历，搜索引擎蜘蛛可以一直单击“下个月”陷入无限循环。

中文分词（Chinese Word Segmentation）

这是中文搜索特有的过程，指的是将中间没有空格的连续的中文字符序列，分隔成一个一个单独的有意义的单词的过程。在英文等拉丁文字中，词与词之间有空格自然区隔，所以没有分词的必要。而中文句子包含很多词，词之间没有自然分隔，搜索引擎在提取、索引关键词及用户输入了关键词需要进行排名时，都需要先进行分词。

转化率（Conversion Rate）

用户访问网站后，达成网站所定义的目标行动就称为一次转化，如完成订单、注册邮件列表、填写联系表格等。完成转化的用户数与所有访问用户数之比就称为转化率。

自然排名（Organic Ranking，Natural Ranking）

与付费和广告无关，只是依靠页面本身相关性、重要性而出现在搜索引擎结果页面的排名。在一个搜索引擎结果页面上，广告或付费排名通常都标有推广、赞助商链接之类的名称，自然排名则没有这些标记。

自愿链接（Editorial Links）

英文editorial links原意指的是有编辑意义的链接，也就是说其他站长因为你网站的内容有价值，而自愿链接到你的网站。editorial links不容易直译，所以我把它称为自愿链接。自愿链接才是最有价值的链接，对网站排名帮助最多，不过获得自愿链接难度也比较大。


结束语：下一步做什么

（1）如果你觉得本书对你稍有帮助，请在你的博客、网站上给“SEO每天一贴”做个链接，网址是：

http://www.chinamyhosting.com/seoblog/

我将继续更新博客，发布最新SEO动态。

（2）如果你已经有网站，从关键词研究开始，重新审视你的网站，一定能发现可以改进的地方。

如果你还没有网站，立即动手做一个网站，从关键词研究开始，到网站结构、页面优化、外链建设、流量分析，自己真正做一遍。第一个网站不一定成功，但不动手做就一定没有成功的时候。只要你认真读完本书，相信自己，你已经比大部分做网站的人更懂SEO了，尽快开始做网站吧。

（3）关注SEO最新消息和进展。下面是一些值得推荐的渠道。

中文SEO博客：

●　点石互动——http://www.dunsh.org/

●　天真的SEM博客——http://sem.la/blog/

●　樂思蜀SEO博客——http://www.lesishu.com/

●　KYW的SEO实验室——http://www.seotest.cn/

●　星箭SEO博客——http://www.starow.net/

●　SEM Watch——http://semwatch.org/

●　SEM一家之言——http://www.semyj.com/

●　Google网管博客——http://googlewebmaster-cn.blogspot.com/

可惜的是，上面几个博客其实更新都很少很少了……

英文SEO博客：

●　Search Engine Roundtable——http://www.seroundtable.com/

●　SEOmoz——http://www.seomoz.org/blog

●　Search Engine Land——http://searchengineland.com/

●　Search Engine Journal——http://www.searchenginejournal.com/

●　Google Webmaster Central——http://googlewebmastercentral.blogspot.com/

●　Matt Cutts——http://www.mattcutts.com/blog

●　Michael Gray——http://www.wolf-howl.com/

●　SEObook——http://www.seobook.com/

●　Bing Webmaster Blog——http://www.bing.com/community/blogs/webmaster/default.aspx

英文SEO博客比较多，上面是更新较多的几个。

中文SEO论坛：

●　点石论坛——http://www.dunsh.org/forums/index.php

●　seobbs——http://www.seobbs.net/

●　SEO十万个为什么——http://www.seowhy.com/bbs/

SEO行业会议：

●年度点石大会及点石茶话会——http://www.dunsh.org/forums/forum-29-1.html

●赢时代搜索营销大会——http://www.timev.com/event/

●　Robin Club——http://www.robinclub.org/events.html

（4）本书读者交流、分享SEO，请到专用网站http://www.zaccode.com/

（5）需要SEO顾问咨询或培训服务，请参考http://www.chinamyhosting.com/seoblog/services/，或通过E-mail联系我：zanhui@gmail.com或me@zanhui.com
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Posted in Uncatedorized | No Comments »

Dining room furniture
Thursday, October 4th 7

I'm in need of some dining room furniture in a bad way, Right now the
dining room is partially occupied by a computer desk, some books and
a monitor sitting on the fioor. It'd be great if I could turn this room into
a proper dining room but I have no idea what furniture I want, Next
stop : internet,

DRining room furniture is one of my favorite things to window shop for.
Window shopping in the stores is pretty hit or miss since some stares
have very few good pieces. It's much easier just to pop into 3 site on
the internet and find something that catches my eye.

1 really like dining room sats that have a nice clean elegant look and
seat more than four people. Most four person tables barely seat two
people.

Four adults at a table need more elbow room then these types of small
tables can provide. I can't stand sitting at those small four person
tables with another person, it feels very cramped.

On a different note...

This is the most amazing hammock stand I've ever seen. At almost 1S
feet long this hammock is absolutely huge. I've always loved
hammaocks but after few years or so they kinda get run down. This one
really seems like it'l last a while. On top of that lots of hammocks feel
too small once I get in which makes it unstable and uncomfortable.
Every time I get in a hammock thats too small it feels like I'm going to






images/00167.jpeg
@ The page cannot be found

The page you are looking for might have been removed, had its
name changed, or is temporarily unavailable.






images/00288.jpeg
Google [z3#

MR BufEasE.

Google Hif: £58

FARHBH0ENIL EWRBEAAE - 18181

Tt WILES.

R e amnxenxe. AWAR- TR LAE. NP LAL HIRRLT ..
¥an ZLmnETe

LA - SR

IRIBY T W .

zunumanmm W 163 RIS TR
EFF AREY iammgwm
RS ORI S IRBEH. BFRW

RARMMRE, nam:mmx&uzu. ERETwob2 0MT™ I ...
Nt 9ine com en/e AWl Ml - BITIDE - Soige

EiF_ gEMP3

(ZANDE N{MA 0050512 @EN: 0 TN XE . (ANXENIHGT L8
9899 RiTRHN: 20050330 @EN:S I PR BRDE EMI..

mp3 baidu convsingadist/E 3 html - FEN 1R85

In gEgl

FRRRORT LRSI TR WEEK ST TIE REA L RBRNE .. THE
PRI SEULTA RF I FELTRLVBEER FIRERTA ...

Bk bandi CoMASEWS 208 hem - 20818 - FIE(ON - 2UGS

BRSNETE A0 L SEINER(IE ) - DR SFARIT
FIRANMMBMEANFIAT. THROSNGECEATHITH. TUBSTAHIN ML 0
X, FLEWAET - 801

#tar 67 com » SARIT> 5 - 640100 - FIIRE - 2UGR

ETEanin t R FTOMSE FIMA RN —0§ 5]

inea i vesk IRllA I HAN . BE IR, BXE:Faye Wong F8: 196988, T
W/ Cock, RE: MR MO W WR: LW AW 7M.

www Hting, com » FIE ERE W5 - SUITE

leng 1005 @3 N Y
DRSS SRL AR REOGI R TSN
datul ent qq com/etar7Sndor sheml

F ave W it S E % YOKAH]
INS-TEENR FROSE. FANTE. WENEW. AWOKG. RIALF. WAL
WM, MRS, TRSEMNE, 2D T ENAHUE.
star yokn. comvF ayeWang/ - L SUER

ilf Mmammaﬁs m;mle

m [ TINE BB aye ...

l. uan-sz-szxxs:smr, Wong)

h wikipea ik E R - 1218185 - 2uus
i
(TS 1142) RX:
TERDE ...
we 022008 com » RN - FLANE - RUUE
) bl

TTEROAW LHORM EHOBLE. I HOBLK, RO EHOHS
“tar ffonsi comangtei bl - 12:818) - [T - BUEE

Google M: T

IZEG ASPRARATROPMEE? RO T WIRE - HAGE -
ARE-AASTEHE 68 BANE - HTETE BT8R

CREIRE T #i
T

SRV E- B SAR - 13






images/00166.jpeg
HEAL: HE . 0% EE b

gxad: [






images/00287.jpeg
BIR Eh R BE EA O #0 WY En v

‘ [ Google #38

Google [z






images/00161.jpeg
. <a href="../pageB.html">





images/00282.jpeg
130

838

dEEEEEEES Y

=






images/00160.jpeg
| http://www.example.com/page-a.html?sessionid=123456
http://www.example.com/page-a.html?sessionid=456789





images/00281.jpeg
ST PRahi L 513 KB RUILT 6.420 K Vife

u-mu Rasense @A

W BiAWERE FAFA G SR AR T A
6420 . 00:03:01 67.37%
FREME S TREFAnme: 254 THATA: S0DR16 PRS0 69.21%
15.35% o (73T (e

=R = LI BER S RExOEEE '""::
101, @51 6 217 000050
102, % check inteper cn € 150 00002
103 (& eloizcon . : 020008
104, rwaynicom 5 1 oam1s
105, (¥ mbs chinamoble com & 15 ox0143
105, (% malreader 163 com . 167 00065
107 (& marscprion com s 300 a0zt
108 (& rowomecn 5 37 00100
105 (& plaoriong . % 001150
10, vasky con L w0 002X
1. (& vsmensescey 100 000000
12 @ yetvecom 6 100 000134
13, (¥ 5354 hurchan com 5 120 000204

23

2%
S000%
WS

0330%

00.00%






images/00163.jpeg
<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<urls>
<loc>http:/ /www.example.com/</loc>
<lastmod>2010-01-01</lastmod>
<changefreq>monthly</changefreq>
<priority>0.8</priority>
</url>
</urlset>





images/00284.jpeg
The Daiby llline
Comments in Other Atticles. RSS Fead. Displaying 1- 1 of 1. dining room fumitire. posted
110107 @ 10:03 AM CST. thanks for shaning. very nice. ...

dailvillini

play,

LabetBlog Reviews

banks badside fireplace big bag bling bling blop breaks blog post
Dining Reom Furniture \With Discount ares rugs | Branchenbuc!
thexingroup.com/search/zbel/Blog Reviews - 25k - ed

Recent Comments. Dasign by

Dining Hall needs to have ragular hours - OQIMOO
Tha Herald, a collega madia publication. ... Viewing Comments 1 - 1 of 1. dining room furiture
posle'd 1011507 @ 1.53 PM CST. Subway? ...
media. herald 107117, - 36%

PR-GB .com... News from origin - Faraway Furniture Now Sefing Indoor ...

e with complete bedroom and dining soom furniture sets will add that eastemn aura ta any satting.

e Fool.co.uk comments on Lioyds TSE's overdralt charges win ...
4

pr-gh. dex php?ap ¥ Lidw244 9 - 38K - Cachod

The West Georgian
dining room furniture, posted 10/1507 @ 6:5% AM EST | slso agree, Its almost criminal. ...
posting spam or other comments that are unrelated to his ...

i play - 39k - Cachad

Northeastemn News
Northeastern News, a college media publication. ... dining room furniture. gosted 10/1507 @
9:18 AM EST ... | have to agree with “This is College”s comments.

-News. play

« Cached






images/00162.jpeg
l <a href="http://www.domain.com/pageB.html" >





images/00283.jpeg
Web Images Mips News Shopping Gemail mom v zanhi
Google [Theme designed by Garden Fumaure* -t | [ Seorch | Siinetd faay

Web Results 51 54 of 54 for "Theme designed by Garden Fumniture™ gory I

Hotte: z

22007 Hottest Stac's Shoot. Theme desigoed by Gu«n Fuiniture, coded by Greece
Hotels and supponted by Onbne Florist VlM XHTML | Valid S5

www slarshotest com/ - 148k - Cached « Similas pages - Note this

lesx Wi :
E0007 Alex' Woyeur Pomn Blog. Theme designed by Garden Furniture, coded by Greece
Hotels and supported by Onine Flonst Valkd XHTML | Valid CSS.
alexvoysurporn. com/Ppage_sd=2 - 8k - Cachad « Similar pages - Note this

Al e fraak i ian | Fucking Fi

0007 Fucking Fiithy. Theme designed by Garden Furniture, coded by Greece Hotels and
supparted by Onking Florist. Vakid XHTML | Valid C55.

W luclunﬂhy com/Eithy-hardcore/amateur-black-teen-sex-freak-is-a-closet-lesbian/ - 47k -
Cachod - Similar paqes - Note this

Pool P Fuclang Fi
£0006 Fuckng Filthy. Theme designed by Garden Furniture, coded by Gresca Hotels and
supported by Online Florist. Valid XHTML | Valid CSS.
www. fuckingfilthy. comfilthy-porn/rnude-pook-party/ - 49% - C

More resulls from www fisckinghithy corm »

in order fo show you the mosl relevant resulls, m have omitfed some enines very si
i you like, you can il rich with § i [





images/00169.jpeg
Google mumnrIa

wawn
080T
w0

04 T
w0
& T
0
o4 08T
0
04 (8T
"

L lticg
w0

ORIk AL R e
LiHE 0430

241 W04
ATHE 010419

T 210424
BTHE 2010425

SANE 2010413

B www.chimamyhosting com ~
<t mE R
BauER Googe FHMIBIFRH AP,
PYoTLIEY B g
®yrase WG| B CHIML  BENWMLOMIML R
S miin
e MM HITP (1) - % ot ot BN (55 - & Stemmap .03 - W0 ) - EAI5H €]+ EI00E )+ 20400
wwni L
ameitine shin i
ML  bet
®Bzux Lo
bt Mwwr chanamyhosting comlog
mem: * Wtp Mwewner chanamyhasting comic
mm * htp Mweww hinamyhosting comindex hm
it ¥ betp o ehinamyhosting comiaacblog/%22
T, =

 bep pwwe chinamyhosting comsacblog eCRABagaN 4!

* hitp-fiwww chinamyhosting com'sechleg)

01 T
”"w

080T
o0

T e

ELHE 21051






images/00168.jpeg
#1 Server Response: http://www.chinamyhosting. com/nopage.html
HTTP §tatus Code: HTTP/1.1 404 Not Found

Date: Fri, 09 Apr 2010 18:31:12 GMT

Server: Apache/2.2.15 (Unix) mod_ss1/2.2.15 OpenSSL/0.9.8e-fips
Content-Length: 563

Content-Type: text/html; charset=iso-B8859-1






images/00289.jpeg
Google B i: B “‘J

“P%ﬁ?i““ﬁﬁlﬁﬂﬁ %(13%xl3€7)§|3|§=1){ﬁ175 BT~ fE (R 6
EE, ﬁﬁﬂﬁﬂfﬂﬂﬁumﬂﬁ&mﬁf‘iﬁ MAREZFEXFRNEER, %

REDWOEH#ERESY - R 6 EEE T






images/00280.jpeg
st 4.854 X80T RILT 27.032 & Gt Wi
AT AN RS
l|fﬂ¢l AdSonse BA = [ez 2
g Lot FAYRLBEEIN WS MBI REF
27,032 .55 00:03:12 70.88% 65.58%
MEsemE sPIns: 254 T8 000510 AT 60.21% BTN 6543
ELBSY (0465} [REI L) 12.40%) 10.22%)
AWE @ %z WAR S mxqnam  TOMUOR | MGEsEE ne
1 e 760 269 0020 AT 1.48%
2. 140 Ll 000535 ALBEN £026%
3 seome 4 8 000255 XX 8%
4 o 1 EEY 000£50 =% a70%
5 mmsiwan e 235 oS3 T3 [EEY
6 m 147 R e #hrs
T woditd mn 118 weze e e
& HEESMS ar 118 WS =% WHIR
9 somE-u 2 ans moE arnm EET Y
10. seonll-® % e Lot A67E% 405
1N, sells m o w N i LY
12. MRE® 215 an 000632 0N A58
13, EREHNGE m 180 000045 ey R






images/00154.jpeg
Options +FollowSymLinks

RewriteEngine on

RewriteCond %{HTTP_HOST} “domain.com [NC]
RewriteRule “(.*)$ http://www.domain.com/$1 [L,R=301]





images/00275.jpeg
BT 8 K BT 1,920 &K

FOEEM A0 AARE ¢ AT secblogeaegoryseotips
aw [@E |20

Bong® 1 gmmmmesm i BuERE AN

1619 42.65% 32.24% Us$0.00

TP"5=:°E—|L- M PREsTio0: 65.4%%  FRATON: 3007 WS ustoc

“ ;5‘( TR 30N {-34.82% 18.12%) 10.00%)

¥ HAME a-a58 Foamw P
% X [ S “iant fomved RET  EEDIE ALNH

1. googe i 3 00053 02% nars USS000
2. ba “r 50 000152 o4 % 0% US0.00
3. (owect) e 17 000247 A520% pabo US$0.00
4, bakducom * £ 000302 41185 2000% UES000
5 by 1" 12 000049 EEETH 40.00% UES0.00
6. bugzore.gq com 1 4 000023 S00% S000% USI000
T duenog 3 2 000048 000% i US00
0. 1M 1 1 000000 100.00% 100.00% USS0.00

RreR 9% v AN EmdAn L] 2RE 10 v 1emm| ]






images/00396.jpeg
Results

‘ Sonte IFL S Anchor Text

1 ittpid iwwwezzdh,net (47 filtered) 0 ceoBR-W

2 Wetpid ks coobbe et (o7 itarad) 0 EeoRE-98]

3 Wiepi/isro.g2ucinet (o7 MRered) W ncligE=Rs

& Mt Fusms ginlmchinvambnstae. com (114 P

filtored)

§ ttp:/ fwsess seotest.en (o6 Aitered) 0 ::”"mt“s‘“ﬂ“
& http:/ I i00, com.cn [+3 filterad) W e

T hittpid e placd.org (+12 AReved) 9 seo@E-W

B Wt dwiesw e, ong $ me

4 Wp fwan Tigieng com 4 WRTIWE

A0 Wetp:f s woddyi com (+50 BRared) L -

W htep://ieg. tuguangay e com 9 seoliE-M

12 Wetpi fsaa tim, com 4 ncBWEE

13 httpef sens kruadiis com 9 IR

14 hittp://zea bighdly com o 10 filtered) 9 RIS EN -

15 it/ fwsww.guanahiper con (vd Aitored] ¢ RAREcoNE R
16 hittp:/ fwww. atcls.com (71 fitered) 9 RN ET R

17 httpi/ hwmws bloghuman.cam [+7% Fkered) 9 EMEISTEce o BE -
18 hittp: /w1050, comdihopdetaillindes/in. 9 mclestbil

19 httpi/ fwww.seonip.cablog 7

20 hitp!f S conpim. i g 9

Date Found

21 Oct 2009
 Sep 2000
¥ Qct 2008

20 Sep 2009

® Oct 2008

12 Sop 20
15 Sep 2009
7 Sop 208
2 Sop 200
2 Oer 2000
20 Sep 209
20 Sep 2009
10 Sopp 2009
7 Sep 2000
21 Sop 2009
18 Sep 2009
19 Oct 2009
4 Sep 208
12 Sep 2009
16 Jun 2009

1- 20 of 1.992 (0.06 secs)
Sance Flags
Redivect Frame HoF ollow Images Delotod A1 Text






images/00153.jpeg





images/00274.jpeg
/www.chinamyhosting. com/seoblog/category/seo-tips/






images/00395.jpeg
3 MEif o, chinmhasting
=

2 httpi/ fwww.chinamyhasting.com

hEp. Puww. chinamihissting, can
3 dewobiog (00610717 7/ e
sruet
hteo:/ fwawe. shinamhasting. com
(enskiogl catmgiryl marketiog
Wt usww. hinamyhesting. com
o400/ 006/ A8/ gogle-oe
121/ {vanw, ehinuyhoating, con
& femobiog 2006/041 11/ quaity-
ne

LD/ {www, ctinamhvasting con
iog) sbona

tt:/ fwww. chinamyhartig, com
5100/2006/04/ 12/201-

wdirec.

Wty e ehinarphestig, com
Ireation/ 200604124/ Ink
exchan

et fusms, chinaarghesting, com
4og/ 200103 14/blog 700

Hittpif vewier, chinamhasting con
i/ 2006 106123 gl

AlRank  Dxternal
C bakbinks

sarsy

€19

w

E

an

Refesving
domains

w2

nr

135

155

=

Rederring
L 23
153
8

W

%5

W

L} 1
(7,893) (o4,509)
%
amn *
n "
b4 2
a
E Y 7
15€
wiam 7
* =
3 L3
" n
™ 3

120 6f 500 0,07 s0cs)
Dacklinks ACRak spread
I 4567890

2130408

‘_m,mmw LS TN

W/ MBBD 6 A

21 3
8331
$: b
0 32
9 372
2 10
4 24 1






images/00156.jpeg
Header ( "HTTP/1.1 301 Moved Permanently" );
Header ( "Location: http://www.domain.com" ) ;
2>





images/00277.jpeg
am @e =% i

1. ek NAERNE

2 S530c i
3 maresr
4 mEE

s FE ARG

B Um@Enit

T.oaRm
6. WULEANGE
Ll arvkiTig

10. MAN010MNI
AUdAT R ERUAD WRAND

000%

0o0%

000%

000

L)
.00
LT
LT
LT
000
0.00%
U
0.00%
0.00%
b LR

B EBFBRG
¥ 0,00
BT 4588 ¥ 0.00
10.00%
Apnes  WERA0
Wiie
283% 20% ¥
000% a00% “on
LY 4 98% vono
05TR osra voono
nooe oD% vonn
ELLLY EL L) vomo
000% a0 vom
1563% 156% “om
000% a0 vom
1707% 170T% vo00

10 %] 1-1oeos7es o |[ 0






images/00398.jpeg
Referving domain
{etick for more k)

1 seotest.en

» Address
(lecation)
121, 108.74.206 (EN)

2 googlachinywebmatter. com 208113 171,200 (US)

3 1e0bbz.net
& gvohtnet
5 seo.camcn
& zdh. et

7 starow.net

& timev.com
9 bloghuman, com

10 coondp.en

1 etcie com
12 lestshu.en
13 wedidal.com
Wsinates.com
15 tighdty, com
16 b3zo.cn

17 sivorh.ong
Wiegzo.cn

19 gu
20 seo-diy.cn

ipnrg can

582156511 (CN)
A7.205.48. 100 [US)
202.91,241,7%5 (CN)
113.15,200, 903 (CN)
208.113.212.231 (US)
121,00.121.31 M)

211,136, 108135 (CN)

722.1.217. %9 (CN)
72.26.101. 164 (US)
EEIIRAR A1 (CN)
67 22069105 (US)
1152815051 (CN)
218.57.8.39 (CN)
222,186,190, 112 (CN)
22.75.217.53 (M)
125.44.22.3¢ (M)
221, 194.40.303 (CN)
4450, 14019 (US)

Backink Extornal
ACRank back tioks
10 m
10 m
10 198
n LY
10 ke
n E ]
$ 247
9 »m
9 1678
9 95
9 125
L} 0
9 a7
? el
¥ 1M
? 25
J 2
: k]
9 G
L] T

Best backtnk
(chick for go there)

Ittps/ St atest. e

bt Fane greoglnc i em bim it as. com
Iittpnd e seabbe, nat
httpa/Tzo0.g2s08. not

hitt g w80, com.cry

It/ St T et

I/ e St ar . et
Fittped P tHimes.com

bt f s Bloghuman. com

it wmenw tmindp, e blog

bt e, et iz

hittpe /s lestthu.co
Rttes /A wodidat.com
Iittpe f Fwniw sirint o, com
ittpn/ fxeabighdly.com
Tittee/ www kseo.cn
Bittp /A wwwi pisok.org
Fittpe /i, logeo.an

Bt s g
Intepe S s 00- div.on

12345678910 Hext

g, coen

o 1
225 (+55) T (=3)
161
) 1 2)
Bid)  Tlé)
6 (7] 1
GG
a1z 8
108 {o20d) 5 (12}
‘-1‘.;7'] 5 (v145)
92 4e2)
(+2)  (o21)
BT 3
BT (1)
) 2
2489 1 (e2)
(2 0
144 141)
17 (5
(+505)  (+54)
I LN

1z

Backtinks ACTank spresd

3 4 5 6 78 9
() P4 S(+2) Ts2)
& w372
7 1
204 601 16
261 2 2
2 2 3 2
i (+1) 81 (+3) 1 161)
2 1
@e3) B 8 8 2 1
1
R 1
TT{e14) B (oB) 101) 1101} 1
° 8 %
2 1
8 3 2N 3N 1
et 3 4pm 2 1
TR ) 1
5 1 1 1
a 1
1






images/00155.jpeg
<%@ Language=VBScript %>
<%

Response.Status="301 Moved Permanently" Response.AddHeader "Location", ™
http://www.domain.com"
>





images/00276.jpeg
MLFE G 55 BT BB T 1,599 X

FOERN 2 AARNE T ‘wooblog caegory seatips. T ST EMR|ISNE
an
Bons U wammewmn o www BB WA
Ta7e  00:01:52  42.30%  34.08%  US$0.00
Mo @E e amE s FESTIM: 000207  FEATHR: 65.49%  FBLTIOM: 30.97% PSR US$0.00
1515 "‘;ﬁh A Lanaz (35,220 (13435 (0.00%)
- x u.g L2 ‘;:3 "ﬂﬁ;' nrE axnsn LN T
1. seolt A £l o 001%0 4250% N0% Us80.00
2. seoltrS ns 135 000203 4500% BN USS0.00
3 oM » % CO0n5e 19.23% WA UEs0.00
4 w0 n” £ 0o en 3 25% 8381% USS000
5 oMtk " & ooy »1rE 0N 8% usso o0
G ik ” ” oS L0r% 268 W W
7 seclman 1 12 moen W% 6E% US0m
0 oMty ” " oS D0rs SQors ussom
9 e 1 0 T 4000%  S000%  USH000
10 o8 s 8 o0 o0o% LRI S ussn 00

derxwr- 2z v |

it | mEmdaE  #E g

BAG: (10 e 1-1088 | <






images/00397.jpeg
. Short Lone Referring External Backtinks ACRank spread
no o domains Backinks 0 1 3405 6 1 890N

1 e wis 1 1 1

2 at s 1 1 1

3 w comay 1 ” ”

4 be e 2 4 4

5 be b 1 1 1

6 biz bz $ E M6 W »n 1

7 br oombr 2 = ®

B e £ 3 4 2 2

’ cc cc " % " 2 T 2

0 ce coce 3 4 3 '

11 o <h 1 2 2

” cn <n ™5 51920 o 157 68 1 % 25 2 68

3 on com.en 169 Sa14 5300 s 9 83 W3 6111

u on jedu.en 3 ® ®

% en anatcn El m wm 2 ’ 12 t 1

% n sorg.cn el 12% 1054 1% f R22S

” com Som 1628 45955 075 3566 1203 385171 W W7 1601

® 4 An i “ e 2

» a - 3 v .

2 o o 1 1 1

2 & com eg i ' 1

2 e - 1 { 1

E<] o ou s & ¥ 1

k2l fm ] 1 " 14

5 fr £ 2 “ 4 LA R

% £ L 1 2 2






images/00150.jpeg
User-agent: *
Allow: .htm$





images/00271.jpeg
site:www.yicike.com intitle: 255071 Google 158

HEN21T0RGR (At 024 #) Lk 2

SBSOMPEFENE, EFEBTHTE, fBrS 2 RN CME LRI YHESR
TESNE RFIRN-BO0WN. CHEEESIE R M EFSNE 1T BHRG SWEHT A
BRI P ael B E SR E0EES, .

www. yicike. com/3836-xiyangean/page-50/ - [T RE2

BS0MFHRP R, FHURPI TR {ZNGE LR MY HE SR
f&%§¥mfﬁ!’nﬁﬁ&1’%?111{%1??11?@.ﬁ‘lé,%ﬁiﬁm,5%%1&,)#.%ftl'fliﬂ“i’ﬁ,ﬁﬁ':&ﬁ,

2B E AT 4 SRR L R 6P S
o yicike. com/4696-shoujibachuke/page-50/ - BT £






images/00392.jpeg
Results
Source Anchor

7 Source URL ACRank  text
o zacdiE
1 httpi/iseo. gzsoft.net 10 E—h

it/ £ 82501t not

ualdy EMs:
WR
" Tt
i ! 2 g
?;!:;dt sen.g2soft net 6 IhBse
i 87~
L
hittp:i /sen.g2saft.net z""g“:
4 10610% 4 7( am
104/blog-op,.. @
=i
It/ £ aoa.gRsatl. et B
§ /20067104271 20 4 B@sen
[ mxE-
L
http:/ /seo g2s0ft.net
6/ 2006/10/27/2 4 blog
bia.
http:! i seo.g2soft.net
T 12008101 4 i:;“l
i

102/ chinanty..,

http:d 1 ¢en. greaft nat

12008103 4 zac
[0t iwritn b

£y

Date Found

? 0ct 2009

7 Sep 2009

7 Sep 2000

6 56p 2009

& Sirp 2009

& Sep 2009

6 5ep 2009

& Sep 2009

Target URL
http: s Feeeer. chinamyhosting, com
FECTLITES

it/ fwvwrm, chinarmsgtiosting. com
Fauoblog/20

http:/ fwearw. chinamyhesting. com
{seoblog

httpid Lwerw, chinamyhosting, com
15e0blog/20..,

Dt/ Fvewoes. chiinarmitios ting, com

{subloy,
http:/ Swewew. chinamyhosting. com
{se0blog/20..,

httpd weew. chinarmyhosting, com
{seoblog/20..,

ittp: ! Poewew, chinarmgtios ting. com
Isuobilog,

1- 200 0f 43 (0.05 secs)

Target Source [lags
ACRank Redirect Frame NoFollow Images Deleted AltText

n

P






images/00270.jpeg
site:www.yicike.com intitle 55971 Google #58 ‘

HBRHITTORGR (Art0.24 #) EEER

SBOMSZEATCERNE, coh8ATEEE, ATERIL S M- (2R B LRI HE )
RTESEE RIFR - BIN. (2B EXTESE R ATERME,(TH BHR G SWHH AL,
18 FFiL P R 8 E AL R EEIATES. .

www. yicike. comi2755-huohuasai/page-9/ - FIF 182

SOMTAMFHOR, THRRTFUIR, B HTHHEZBE AR .
{ZRBEHETNHE A2 ET UL, 1717 BRI SHHE B il Fie = asd LSS
ML FRIE B L B 6 e

wwrw, yicike. com/3467-hongganjifpage-9/ - [T HAE2






images/00391.jpeg
Results
Rofarring domain I Addrass
(etick for mare urls) {lcation)

1 googlechinawebmaster.com 208,113,191 200 (US)
2 glsoft.net

3 wodidai,cam 0 [us)
4 starow,net P08.113,212,231 (US)
§ wtcis.com 72.26.101. 144 (US5)
& wiguangwuyoy.com 97.74.56.24 {uS)
7 ses-diy.cn 64,590,160, 193 (US)
8 seobook,corm 74.208.47,190 (uS)
9 sonfan.oh £7.215.66.137 (US)
10 zrives.com 216,227 .215.80 (US)
11 neteaglecn.com 69.49 9.8 |US)
12 hua2o.com 67,198,204.91 (US)
13 wehnoratl.com 20%.66.65,134 [US)
14 hafidsu. com £7.205.42.244 (U5)
15 seo-busingss.cn a5, 120 2 |us)
16 inwaynl.com 208.109,79,152 (US)
17 blogspot.com 85,229,191 [us)
18 dupcare bz 49.89.27 212 (US)
19 donevil com 69.89.31.151 (U5)
20 seovv.com 64.120.135.3 (US)
21 phyfox,org 74.53.86.2 [US)

10

Backlink Fxternal
ACRank backlinks

19
53
267
747
138
81
7
2
1
2657
465
166

Bost hacklink
[etick for g there)
http:/ {www.googlechinawebmaster.com
http:/ {seo. g2soft.net
hetp:s www.wedidat, com
hibtpc/ v starow. not
Dibdpef e, oteis. com
hittp:/ /blog. tyiguangwuyoy.com
http:! fwww.seo-diy.cn
htp:/ £ www.seabook, cany/ blogaers
Iibtpcd e s lans, o
http:/ {2rires com
hetp:/ /www.neteaglecn, com

1- 20 of 706 [0.02 secs)

http: s/ wwew. hua20.com/ blog/ index, php/ category/ baldu-seo

httpcs £ tochnorath, comy Lags PR
hittps £ hafidau, com
hittp:/ fwwiw sea-business.on
ittp:d £ vwoww. inwayni.com
http:/ 1 talkec.blogspot.com
hittpes dduscare biz
bibtprs £ Fwwwe. donevii.com
hetp:/ Fwhaw. se0vy, com
http:/ 1 phyfox.org
£78%10 Next






images/00152.jpeg
User-agent: *
Disallow: /*.htm





images/00273.jpeg
LT #ER T 28,146 X

g T

N~

e

P a]

ARER T 0 eotlon
28,146 GRS AR
22,975 off —~BIR B
00:02:20 P T {355 o )
63.20% Bhili%

57.61% R i%
US50.00 A Hbs






images/00394.jpeg
Report Menu
Overview History Countries
Anchors Domain URLs TLDs
Ref Domains  Daily updates 1Ps
Download Options Subets
Results

. Source

# Source URL NG
http:/ A, osxcn. com/wordpress -
Het-wordp... {+4 filtered)

5 www, uiland, com/wordpress 3

(+639 filtered)

3 hitp:/ fwwnirxaxp. com/ blog/7p=320 4
ttp:  /blog. designlinks cn/wordpress
flet... [+1 filtered)
http:/filihai. com

5 fseo_from_today_permal 3
filtered)
http:/ fananw, cblog.name/ archives o
fwordpress..,
http://cocolike.com/blog/seo- s
url-canaric... (+1 fittered)
http: £ fsinws, ankr. cn/feed (+1 :
filtered)
http!//orrio. on/3-plugins- g
far-wordpress

1o htte:/ feauwukuang, cammeo, com i

/2008/05/301...

Below you can see sorted by ACRank site backlinks pointing to URLs contained in the
report "www. chinamyhosting.com" with anchor text of 'urlBIaHMSEL". Domain
clustering is ON (turn it OFF], multiple urls from the same domain will not be shown, only
the highest ACRanked one will be shown.

Date Found

7 Sep 2009

19 Jun 2009

20 Nov 2007

30 Ahay 2008

17 Mhar 2008

25 Apr 2009

7 Feb 2008

12 Jul 2009

30 Jan 2008

6 Jan 2009

Target URL

http: / funanw. chinamyhosting. com

fseablog/
hittp: { A, chinamyhosting. com
fseoblog/.

http:  funanw. chinamyhosting, com
fseablog/20...
hittp: / funsnw. chinamyhosting.com
fseablog/20...

http:  fwnanw. chinamyhosting, com
fseoblog/20...

http:/ fwsww. chinamyhosting. com
fseablog/20...
http:/ S, chinamyhosting. com
fseablog/20...

http: / fwsanar, chinamyhosting. com
fseoblog/20...

ht
fseoblog/20..,

:f fusann,chinamyhesting, com

http: / funaw. chinamyhosting,com
Iseablog/20...

1- 16 of 16 {0.06 secs)
Target Source Flags
ACRank Redirect Frame NoFollow Images Deleted AltText

7






images/00151.jpeg
User-agent: Baiduspider
Disallow: .Jjpg$





images/00272.jpeg
41,815 X it 752 P oL 2 A P

B =u [leZ xi
#A mE
41 815 65 ¢3%
DWFE L 100.00% BT 6545 10.00%)
mx L3 AL g nET
1 [ nastisg! naz [T © 2
2, * froctionDO0R 0BT ki o) oe - 8
3 ¥ temctiogcategoe vimo g “ e L
- = frectiog 200604005000k pr S 15 s ATI%
5 (D iashisgrOOROAN 00N cadract e a w0
B (¥ hooticgDO0BOSAI dag! 56 @ 84355
I ¥ tamctiog OB NAEtnck - sl *r ane L e
8. = fecticgleaegoryeerston/ e 06 4018%
8 [ MactisgTOMRDEN SAnhate. £a0asbyl e ns pIre
0 ¥ ootion 0N OST ekt "o o 64 25%






images/00393.jpeg
Results 1- 20 of 500 (0.02 secs)
) External Referring  Referring Backlinks ACRank spread
£ Anchor Text Check - &
backtinks domains Ps 0 1 3 4 56 7 8 9101112131415
1 e G1Y) 3394 215 206 T nlase) 0 (18) 63 M 2518 2 2 1
(+1,956)
16 2z
= G
2 seo®@E—MH G 1Y) 14124 87 73 2,357) (41,3171 29(+82)82 23 9 156 §
3 1953 Bt LR eomE—E (6 1Y) 279 » z ['23:10) A T4 2016 2
4 zac (el G 1" "g 1 1 +2) +1) ] 17312137 2
5 {037 [SHhIE EF T G 199 % % (&11;01) 129 477) 1w 21872 2
& . 17
6 103 Bt Gl 22m 18 % e o R 2
7 1955 Bt bseo®E—M {3 1Y) 8679 14 104 [0;1736) 10 (+642) 200 (+88) 11114 11 17 2 1
8 19753 1St {EseomE - G 1 5 5 ['1“;” 7B e 156 52 1
9 zac-BE— G 2 1 1 113 8 4 6 1
10 EShEIEN HEEH G 218 18 15 1i+111) 48 22 177 468 1
1 seo®H—14 G s 3 8 (+208)  (+46) % 23 1
12 zac@seomR—15 Gy s 7 4 Bk pa) Tl 1
13 zaciE ORI 7 7 20+619) (434 Sid) 478 361
14 chERFIEARIE (G 17 21 14 14 MW7) 6 6 2 1291
15 seablog G 262 1 1 (+185)  (+dd) 7 5 1
g 1 .0
g PHEpi i ehinamyhosting.com i i i W, el ;
fseabl...
17 zac’s blog (G 1Y 191 1 1 (+130) (+34) 20 6 1
18 zacHIBE (G1v a3 18 18 9p294) 1077)  1741) 7 2 1.4






images/00158.jpeg
.I 0 M RE N me: @ 63 RE
d‘aﬁ

BT sdioh AR
=F » HENEEFIN 1950, MRTO.0018
-—Wﬂﬂ—ﬁﬂmuwo Ll he s SEO AEERCENES

= {7 B sctigry site chinamyhosting com WAVIEAWEHGE:  ggkeywords? ¥
SGoogleth i DR BIAIE, EYahool®— T, ERWTFR T,
wiww chnamyhosting comiEeablogTIINT 1773 | 2010-4.26 « FIE R

SEOXY(TIHMNE T RN T 548 . 84 adming com
RETHRALL NI Mhoywonss tagPHLE T4~ —ErRlaomh . SRRETHE
SRR, LRI 4IRS R &AL T

e, 3dminG. ¢om/anicle20091123193607. shimi 2009-11-23 - TIISAT

e mllmm siter :hnnamyhnnmg com‘lm&mm«um g keywords 2
lGoogle S TRLRAHE. EVahoot¥—T. SRWTET:
0081124 - TIEER

SEORBAFIRNE 3 (RO RS IREEE I vovw C
2 E TR sdiyy site chinamyhosting com EHF AN ETER: ALEHFOFE
AR N R Googleth RF TEXMIEFE. EYahooll—T. ERKT

L 00017 - EIESE
R

i i gl
n-e.ll Enllmm 3ite: :nmmynmng com'ilﬂmmﬁ !mx g komm, 2
WGooglett s TRELBHANE, EYshooll—T, HAKTRT:
blog ching om0 118 ., 5535927 kel 2010420 - TIRIEH






images/00279.jpeg
bing #iT49 X F KT 81K Git il

AT B R RER

WATEEE  Atsenso 8A

anl (@ [2lEe

wa FaA MR P FE 6 WS A E
81 2.1 00:01:27 87.65%
HEEONE s 50 LT B 00:03:46
a1 {1683 (:5546%)
awr < ES GHR S mxgmgn  TOMNAE
1. geogape i 120 00000
2 meolty T 186 000052
3 mo 5 120 o004
PR T 0 140 00000
5 s 4 128 000
6 gogenr 2 120 00000
7. seam-w 2 1280 w0139
o momB-m 2 750 wzn
% 2 550 ca0xs?
10 HESEAL 2 100 onnam

(18875
SaRENE o
000% 10000%
TIAY% B5TI%
00% 000%
10000% 10000%
100.07% 7500%
10000% 10000%
s000% Q0%
s000% Q0%
10000% s000%






images/00157.jpeg
| <link rel="canonical" href="http://www.example.com/product .php?item=
swedish-fish" />





images/00278.jpeg
ARt 11 KB T 454,007 &K Gt Vil

auine ene
B Adsense A =k [e= 2
BEERME © peu ATEBE

v tann | ¥ 008
(269 :;\(:ﬂ( 48k: ¥ 000
m = ¥ wAm L2 a8 menw Bamee TRES
T b 87 oS, oors asre asrs Yoo
T pooge 100877 onrs. oors B1Us s vooo
3 mejesgnoge 2,004 000 0.00% T90% T0% Yoo
4 yahoo 1080 000% 000% 64% B4% ¥o0o
$ beg 167 000 0.00% 1247 1347% Voo
6 ask » 000% 0.00% 61T 612% Yoo
LA ) £ 0.00% 000% 1204% 12.04% vooo
& oo » oo oo oors oo vom
s mo o oo s @ws vom
® 0w oms  oom o Voo

s EMEEE W) 2R (10 @] 1o 4[>






images/00399.jpeg
" Source URL

RtpcS fwiew sectest.cn

2 hurpo/ifeed.sectest.cn

3 hetpe/ifeed sestest.cn

P! fwewmnseotest.on

I byl sc-heyward-b.,

hetped fwnasar saotesten
© Irsaml

Itgsd P e otest cn

Irss.eml

hetpe/ s sectest.en

Ihiog/a0Tenpr htmt

hrtped fwe seotest.cn
(blog/fenclideuo

Wtped Foomasmitest,en
Tbloglseo-fuwrgisn,

o DRUS Fvensotesticn

Ieatalog aspieates]

o hetped fusasactest.on
Ieatalag aspTeatest

hatped fasasasoorest,en

3
[catalog aspitagiet

Source
AfRank

10

Arschos taxt

145 IF AL Bseo®T Ry

FUMseoR{ts

zacl M3 IR ED -

FEEn

FEseolits

22 (BB~

=k

FlitreoRiti

el R RSO - R

seulBEw BT

“nedalloa ETHERA

il

Date
Found
9 et hitto ! fwww. chinsmyhasting com
2009 frechlog

6 Sep itto: /lwwiw, chinamyhosting. com
2009 fzecblogi20.,

6 Sep http:/ fwww, chinamyhosting, com
2009 Jseoblog

6 Sew hitto:/www, chinamyhosting, com
2009 fveoblog/ 2.

6 Sep http:/ lwsaw, ehinamyhosting, cam
009 frechleg!20

6 Sep httoi/dwww, chilnamylvesting com
M09 frachlog

& Sep http: / wsaw, chinamyhosring cam
eohing/20

Targat URL

Fittp: (/www, chinamyhosting. com
fzecblog 20,

Hitt: {weww. chinamyhasting, com

Sep
frechlog
2009

6 Sep hittpi/fwww chiramybosting com
2009 /vecblog/Z0.,.

6 Sew Wbt Pwwiws chinamyliosting, com
2009 ienoblog/2

6 Sep http:fusaw, chinamyhaosting. cam
2009 fsnoblog/20

6 Sep hittp: / fusaw chinamyhaosting cam
2009 _fsechlog/30.

Target Soumce Flags
ACRank Redirect Frame Molollow Images Deleted AlTesxt

"






images/00159.jpeg
| <link rel="canonical" href="http://www.example.com/page-a.html" />





images/00002.jpeg
20072013 hEMEBP S HEHERTERLH

12000
oss%  118%  1sem  284%  ose%  42%% 4o
10000 - = 10000.0

2007 2008 2009e 20108 2011e 2012¢ 2013
== PERWZER (ZT) S PEZESHSTURETHR (%)

E: EEATEE. AR ERERUTERSESBE.

Source: HERWESMETHERETESHIR, NNZESFTHERETRE.

©2009.12iResearch Inc. www iresearch.com.cn






images/00001.jpeg
2007-2013F P ERERM TR 7 M

93.7% 65.1%

14000

132%  1285% BI%  BIE 2em

12000
10000.0

2007 2008 200%e 2010e 2011e 2012e 2013e

E=mEpnReE (27 = (3
= HEATOE. MENTTSImACICEEFHECEERZN:
CCEFEETEAMIRIBANEETN, CICPARENCES (ENIEEEES
1) TERBEITECICA:
BCETSSTHAM AT, ZENTOENSRSALTE. ASERES. REfee
SEAXIMZENM: S8, BCLLRTEHMEETHLTRER.

Source: FALURTRIEYE. BEXRETRANIENRREEE.

©2009.12iResearch Inc. www.research.com.cn






images/00004.jpeg
20022013 pRERS[EA P RAE R

seom 574% 658% T30% B17% E19% £21% 823% 82.5% 829% 832%
254% =

—

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009e 2010e 2011e 2012e 2013e
EEsEERIERRAE (FA) = HREER (R

E FE&RI A REIRRET DERS WA PR S TE R0 A SR
AFSREX ¥ SAFE—RESER (THRLSHA NAFRE REIEFE12AE.

Sourcs: REXMFET RAMBEHRRAGER.

©2009.12iResearch Inc. www.iresearch.com.cn






images/00003.jpeg
M-S K
EES ]
#RIIE
RVRIE =
L&,
FLEARAM
AR
BERA
AT
[ e
BES ]
1% /8BS
F_b3 4%
7 _E4RAT
FOLE D RS
BRATIT

2009.12{8 &

83.5%
80.1%
73.3%
70.9%
68.9%
62.6%

56.8%
57.7%

82.5%
78.5%
76.3%

72.4%
70.5%
63.2%

56.5%

55.1%
50.1%
44.8%

33.8%
31.5%
30.5%

29.1%
15.0%
8.6%

2010.67HF F

IR






images/00006.jpeg
o et do you e lin ol e shopin ni?Tp T 8n et






images/00390.jpeg
Rapart Menu

Overview History
Anchors [howmain UKL s
Kol Domatis — Daily updates
Dowmlaad Dptions

Results

¥ Countiy

1 china

2 United States

3 Unknown

4 Germary

9

6

T Hetherkands

& France

9 United Kinggom

10 Singapare

11 Hong Kong

12 Canada

13 Rugsian Federation

Norway

* Countries <
s
s
SubHets

Hel domains

0o

R

s

1,658
627
1
ar
ral
w
14
12
"
12
12

7

MW s - e

Sub Mets (Class
)
1,098
513

NPT C C

HackLinks

76,322
50,803
842
999
139

53

1me
41

413
524

Backlinks
{nofollow)

120 0f 35 (0.02 s0cs)
Mention Mentions
[Umls)

{Domains)






images/00005.jpeg
2000 FFEERMFAD EEEREESRENERE N FiT
TE1%
T 2T
T EE
LEMATIP.
B
2000 2008 0% 30% 60% 90%
[ e e o | H#EEN=111, 608 DCCI 2009 E EE
Copyright @DCCI 2003 www.dcci.com . cn DCCIEEMEEF L






images/00008.jpeg
20022013 hEERS | ETHRERFTRA

108.6%
734%  382% 4455 55.5% 622% 543

S45% 479%

140.0% 133.3% 103 4%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009e 2010e 2011s 2012 2013e
EESGERRIIWETHAM (LX) W FELEKE (%)

Source: R& AT RMRRE LSS, R TRAT AR EREEE. THmECh
EERFTUNEET.

©2009.12 iResearch Inc. www.iresearch.com.cn






images/00007.jpeg
W LRIR R B E AW TR ?

HHEIIH 61.00%
RS 35.00%
eSS 29.00%
AN E S 24.00%
FEEIE I 22.00%
sy 19.00%
MR R 10.00%






images/00009.jpeg
200220135 EERSIETIHFRAESNE GHEE
HELSEKER

100%
1975 PLAT by 4 [23.1% paor
331G B34S oy -
o L || e = 348747 o2 Lo o
0% N
= | [B0dn -
7 * (8= 697 |77,
40% K 2 4 E 3 2 M W N
4= lesa= ot |
20%
0%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 200%e 2010e 2011s 2012e 2013e

DERIBTHNMLE (B) DR &WiEIMLER (R)

I MEETHNE = BRI BTHIAM R ETHIE, mECSUSEREEET S

R E. BTEA &, 2% SHEEITE 5%.
SeLTAsRRelig. SEXREITFARSRT EREEEE. THEEy

Sourc

UM E .

©2009.12iResearch Inc. www iresearch.com.cn






images/00143.jpeg
FEHIS FLO )L E B E

|_Jmmiom s (000 GEECTTES
F9R R | RCES
RERH
Rt
TR
=20 2 3
& W R ARUE: FO-MAPL-RREN
EFRER.
F CLE T
LawiF
ARENHEEE T

ERaPun
AN LS00 B TR RA SWEER . A THONEE . SARNENN. KEW. 8. BRI, 4

5 TMmsae . SEENRCTUF . FOSINERTFoUN . 5L FEMER: IFHTRFR—F. KRS
=wnERose | B WA

| QWL'M'!(AEHA‘ﬁwN‘ul_\M SXBUERE I F N L4 A
BEEER . MEAFES.
T ww-'n BT LG 2R AR TR KN
BRI * . ARG L RENS AR, RMALRRA DN
SARARA. Rl #. SEMHEREST RIS, M\'lﬁllmluf(l WARAR L RL DS |
£ 2






images/00264.jpeg
HESr RS 2010-6-1 - 2010-6-30 ~

T waionn: ]S

An an o Az

HEA PGS 461 FB BT 5,952 il

) = raem sasesema o EleE iz
RN TR QA EHiERE S e
23 55 68.33% 68.13%

A 2.52(-8.36%) A1 000X08(658N)

5012 6RT2% (1.99%) B

5012 65.92% (1.96%)

¥ xc MR axowxm | TORUAEE | ERmRES nzx
N enoom (e 2z waa L0 L
([ pepespen ot 45 s - s
3 () et com 06 E) waze T L
4 @ gepecem £ am s naw %
TR p———y - E oeses s o
& e e 195 veaza? s wm
L e " 2m e @i P
& mbseucom o4 22 0o CE L






images/00385.jpeg
88 CEDCEE

chart

— =M
B i8R

top
HEEH china manufacturers

G s

directory

o B I 18

FI.E Rt &

=

hunter

RIS






images/00142.jpeg
i A
G & Yew Hgoy (oomaks Iock teb

@ = QXA L) Nl bz comProdaat:

L

&>

LLES ]
=Ran
“aAMm
EAANET
ARB W
ERAEFS
LEMF
=RRAT
SN DR EE
ERRERORS
amEn

HERY

g

EMT:

SREN
Bt

hi S

L O G . SRR

B

FEE-RAYC-RREN
FREN AW

REFAN
3R R SR T R RSN 0L . D0 BRSO S
CORELL, W S00a—100n FE, BRI LSLHERHH |

AOLN I, 5

FEOLORT™ GE RN . RN« IR . BN AN S B .

AREMEBILNL . BPMDS.
LAY >
FSeRLN | YT M/ sHUEI 60






images/00263.jpeg
2010-6-1 - 2010-6-30 ~

TR AR

A MW -
“ R A=E

s v s
FATAR R AL HA T 39,884 R iTH
e 2013% WERR -+ {-
A 14.92% WAMES -
-
SHIW0 (RN
R

MY 64.94% BASIR

Hritt






images/00384.jpeg
2accadecom
ZaccodZ.con

v hois;sear chfcom| b ¥

pC

owere DYy
TouchGraph






images/00145.jpeg





images/00266.jpeg
8 0 b 2010-6-1 - 2010-6-20 ~

K TP = [

Mesx
+: 100.00% 65.9% D.00%)

mx x % e L L nrE

1 X ecbig’ A s 0
2 ecblog 0060812 ter moder “r 20 A%
3 6 macbiopT00RTADUgRopT - an H%
4 mectkgcategeryives-to - E wars
5 LT S DY - - il
. ecbienTOATAD e 2y sz b i)
R LT —— - wr T
T Tt —— - 2 mams






images/00387.jpeg
’*‘ T = Conta i Pared - Fissearch « F A0} « (Bog + Adout + Logout

MAJESTIC

e Hore 1+ Search Watcome Zac! - My account - Logout

PONLLW M O TAETTER

(\
W
External backtinks by type Mentions
T s Pages  Links et
llndhtll)a-lht Total External Images MoFollow Redirects Trames  Deleted Domsing  URLy

Dhomaine.

from
balducom sor0 S 2TMAOAISMAIS WUNTES SINS1IST  IDAS TEMNAQ 10435 1,46 H0 M1, BIAILGUEN W 2R

ar






images/00144.jpeg
<div class="abouts_sidebarl">

<hé4><a
href="/ProductExhibitlist/&categoryid=bfb98cc0-9890-4e54-b7a7-26b£f85d0
6280&comp_stats=comp-FrontProductCategory_showTree-110.html" >™ff{R{eAL
</a></h4>

<hé4><a
href="/ProductExhibitlist/&categoryid=56£f6b971-9021-4044-bccf-fbeceléb
155a&comp_stats=compvFrontFroductcategory_showTree—110.html">¢§ﬂﬁﬁ%ﬁiik
</a></h4>

<hd><a
href="/ProductExhibitlist/&categoryid=£2657c17-ac58-49c6-84cc-3£c14528
Occa&compﬁstats=compfFrontPrcduccCategory_showTreef110.html">‘%ﬁf£¥ﬁi5§
J¥i</a></ha>

<hd><a
href="/ProductExhibitlist/&categoryid=e000a25d-b6c2-40b2-b474-952ac440
c8b8&comp_stats=comp-FrontProductCategory_showTree-110.html ">k 22 sl
4% </a></ha>

<h4><a
href="/ProductExhibitlist/&categoryid=c400edfc-2fla-49de-8b6f-7b01813f
2842&comp_stats=comp-FrontProductCategory showTree-110.html" SHERRGL R
Hic/as</ha>

<hé4><a
href="/ProductExhibitlist/&categoryid=46507f40-9384-438f-87a0-£995be9e
7ea6&comp_stats=comp-FrontProductCategory showTree-110.html">fLf&lfF
</a></ha>

<h4><a
href="/ProductExhibitlist/&categoryid=9bed3f9c-7a41-439c-bel2-018c4f1l5
97c6&comp_stats=comp-FrontProductCategory showTree-110.html">*jfif4H
l</a></ha>

<hd><a
href="/ProductExhibitlist/&categoryid=34ef2bd6-ebb6-46d4-907e-9d09225a
cce9&comp_stats=comp-FrontProductCategory_showTree-110.html ">k &
WAK</a></ha>

<hd><a
href="/ProductExhibitlist/&categoryid=d1d7132d-174a-4079-9e0b-dd68£0e7
lb95&compistats=comp-FrontProductCategoryﬁshowTree-110.html">?§ﬂiﬁi%5ﬁ
< /a></ha>

<hd><a
href="/ProductExhibitlist/&categoryid=190a4b2d-02£8-4e20-92d0-34497acd
333f&comp_stats=comp-FrontProductCategory showTree-110.html">H5E4 R5
</a></h4>

</div>





images/00265.jpeg
s 4,660 MF BT 25902 X Sit ik

25 mE R IeHR

B1TARR Adserse A

1o 78 2 0o wan 2N
2 me L anr 000861 wrm EERY
3 war 282 catzee Thaew DEZY
. b 2% L A “sn
5 £ 27 oatate s auw
(Y 3 EE oaorse s now
T welith, £ " L2 s Team
8 weomll-n £ w oaos10 e o7
LR ETS 250 oats20 2u% an
0 waE 0 L) 220 “an aem
. rotiw w 2 oanane s s
12 muBNES m 145 oatase e L2
18 groge com w 13 oesate B 2
W mune - 358 oaes18 Cecy oo
15 meam " . oea1e " naI%






images/00386.jpeg
Thumbnall Catogarhes
Inkerrud = et Sarmces + Sawch Ergrms
Computors & ElsTonss
ki Comemunties » Forum & Chat Provdess.
Intamet » S4arth Enging Dgtimazatian & Nanatng

Advertising accepred
o Yes
o v ok
View ditu e, | Chna v
Traic satissics

Cowary
Urique v801s [#3Smated Catas) 7 190K
Ursque vesbors (users) 7 180K
Reaen o1
Fage wirws Hu
Tetstwazs 18m
g st pe vsaor 18
Ay me 0n 640 10

Worknide

0K
WK
oo
%
26M

1100

ic

Ttn Gt 3000






images/00260.jpeg
AW EEOESHER 2010-6-1 - 2010-6-30 ~

A RENER LEESICY = (=

oA oA L] R

100,548 £& i WL

£ nem= Q)

391N L4}

20168 &8 558 | < 11 (413}






images/00381.jpeg
) Uommaiis

Riched Text Distribntn Full List of Link Metrics

}Nl-mq-l + Nefollomed + 201 i

|t41ellbi Pages Only i ‘llu‘ Page
This Page
All Pages ¢ the Subdemain
All Pages on the Root Doman






images/00380.jpeg
‘ Linking Dofnains. Anchor Text Distritanion [Full List of Link Metrics

Linking
[Fetowed + Watutoned » 301 [l [External Pages onty [1his Page [~ |
All Pages
External Pages Only
e

- Intemal Pages Only






images/00141.jpeg
<a
href="/InfoContent/id=b49e4b44-5£38-413d-a0c2-bfc2edb7af2e&comp_stats=

comp-FrontInfo listByAsyncWithOutAjax-123.html" title="R R +—MEe
AU EHMEY S target="_blank"> REFE+—MaEedt. . .</a>





images/00262.jpeg
RIS 2010-6-1 - 2010630 ~

o BEE - TR .u_ -
—— gyt ———— =
A Ar| A28 Az
65.92% BhibE
SLLE ™






images/00383.jpeg
by
ATHS

ALle
ATRBCTE
s

AENw
ATHS
Ll
sewes0
AumE

13 &)

B
Axny
a0

heree
ATHS

AGTS

-i

veneen
i )

Oussh Inneractive
AGRS

fied






images/00140.jpeg
T 1) i B AL -

fonals Jok o
20 X A (O i RE: Ppeere—" J
B b JRARs-SRTeew . (3 | 3 edyer com - Googe Ses. & TR _stachre: com 1=
B | R ) (1 i
Bg’ NN SHNR | EREC | MESRO A EHAR BEEE  EFES
LAIANG,
'W 1 ) "W'——
AP ' ’
-
6
wiTE

O WEYW
BRE BN - AR ERERT S i
r¥: AREE ( A EAARSENENRLT
A

TORTEE

LEN+—BEE SR ER






images/00261.jpeg
ATV R T ES R 2010-6-1 - 20106-30 ~

AT ara PP -
2.52 ek Vi E TR

Dbl ce—————————






images/00382.jpeg
kg Pages o Do [ o tr FulList o Lnk Mtrics
s Il | 1185 Page N - |
2

Liskong et Do Contirning Links Contiynng thes.

Ancher Text echor Tes ¥

180

75 451






images/00147.jpeg
User-agent: *
Disallow:





images/00268.jpeg
sitezwww.yicike.com intitle 327 Google 4% |

B SRR UM 024 =ENa

i S AL 8, e 0
mssnzss ﬂ!ﬂﬂlﬂﬂ Imr‘ IJH unﬁulﬁu ﬂﬂmﬂ&i"ﬂ Uy B Iﬁﬁ
i AR S LRI S s M B RN TR, .
www yicikos comON T dengrergipage-2/ - P 1RE2

5):5#5515& o CHBEO IR RO 6,50, RWE G S0EH T Wi ~S
L1 T e
wnew, gtk com1 855 koyzhaoipage df - I 1202






images/00389.jpeg
Backlinks history

View mode:
Cumulstie ¥ V7
% External backlinks discovery (cumulative view) w
Chart type: i — s — —
Splne | e i | H Ol || [N BN WS OBS
2 woo0—
Z wow
E &0,0004
40,000
-
20,000~
Jul Sew Moy 2007 Mar May Jul Sep Mov 2000 Mar May Jul Sep Wov 2000 Mar May Jul Sep
\ s e
Fxport 05V
i
% Referring domains discovery (cumulative view) W
3500 LE . som. 2 8 B EEEEESEEEEBRBHE
3,000 = wwwchmam;hosting.com 8 = B &8 ! |
£ 250- ! !
et § 8 8§
E 1,500- b :
i
500+ !
olv--- - T e T T e I e TR e s P s R
QL Sep Mov D007 Mar Miy M Sep Nov 2008 Mar May Jul Sep Nov 2K Mar Mey Ml Sep
\ nrir oo

Export C3Y






images/00146.jpeg
User-agent: *

Disallow: /cgi-bin/
Disallow: /tmp/
Disallow: /aa/index.html





images/00267.jpeg
ER 8

0 AR -

WHERKT 39 X BE#{E
LML 48k, 31 T DR Verified Signup

arefnn 35 FILXEL W 2 9 B B: Order

2010-6-1 - 2010-6-30 ~

e IR






images/00388.jpeg
.’* » 1ome « Control Panal + Fetesrch « FALL - liog - Aout - Logout

¥ \
MAJESTICSED

& Home w Control Panel » Domain Ovenew Welcome Zac! « My Account = Logout

Raport Marn This page shows an overview for the report www.chinamyhosting.com®. You can drill down
» Overview = History Commtises B0 S0 MOre datalls for diffarent aress of analyss, Backlinks for this site point to 74
Anchers Damain 1¥1.5 min sub-domains on this site. We have 261,615 backlinks in total and 129,693 external backlinks
Rod Domatns.  Dasly updates s from 3.369 referring domains. The report below used S00 unique anchor texts and 1.000
Dawnload [T, subdtets  refarring domaing. In cases when domalng have too many backlinks enly the most important
backilnks ware taken Into consideration by thase raports but you can stways downinad all or
partial backlinks for your own analysis.
 Note: your chefce of analyzis opticns resulted i the fohowing exclusions from wnstyels: 35,992 bachinks,
2094 nantions,

Top referring domains
' nchor Taxt I::'“':: :’."-"“‘: ”;"“‘ ' et sng domain ::'“':: B Addrere (location)
1 392 ns e 1 seotest.en s AT TA 208 (CN)
2 seoliE-RS " & n 2 googlechinrwebmzter.com " 208193190200 [USK
3 RS BRI Breo @R i 270 2 n 3 secbbr,net " 58.215.45.11 (CN}
4 metneolfs s 1 1 4 ghcttnet L] AT.205.3. 50 (US)
L T ] 1958 1% 1 5 sec.comen 2 202.51.241.195 (N}






images/00149.jpeg
User-agent: *
Disallow: /ab/
Allow: /ab/cd/





images/00148.jpeg
User-agent: Baiduspider
Disallow:

User-agent: *
Disallow: /





images/00269.jpeg
sitezwww yicike.com intitle 2387 Google #2% |

@M 1SSl (M 023K ZGNS

L e, ATER s R ol
)'?EH!M& lﬁ!&f"‘ AT TR E ARG ﬂl‘ﬂk!’:ﬂ#“ﬁ iﬂl nmur SARAREL.
W] L e MBS HEREIIATES. .
wew. yicike. com/2755- hushuasaifpaged/ - RS

BT, GRS RIS CMEEHTRENRR
CRTASISE WO RE TR BRGSO R RE L o e CR TR
M ETA TN RIR RS 2

waw, yicike. com2080-yussnipsge-8/ - FITTLAER






images/00132.jpeg
% Googlebot —#IlHY
BT Googlebot —{#4IEY, IEeTLIZEBMMA Google BIANE THE,
TERATHROFL, REHEELIMER,

http:/Awnaw. chinarnyhosting com/ ‘seoblugﬂ ‘ 55
TEREIT AT R B S betiE,

[ S Googlebot MR
2 htp:/fumw. chinamyhosting. com/seoblog! R

MisEIBRTALEER & AEREY LRI ThEE, 4 PTHESEE

A ISRk, TH P

wE

v B

2T

BXHH
BA7A0, 11:50 k4






images/00253.jpeg
| 200





images/00374.jpeg
[[CeEn . SsEcel

v {ESIAER SiEgss

seo | |mamm | muEn | |merm | | @tessn || sssisie

[&] BEHEAS (1873 - B42) .J © BEHENTI 'J
rpprpTTaE | © BEHEN3

oy mERER2 8 L

S ELLNPFETEER

o BERRR v mewEme 4






images/00495.jpeg
FRIL(ERIL) B APAFTHBBISPF10-#40
1RETIR ~ AR BRI HiR ~

PEFEEEERAREIR600ML(H113-600)

T RARELME , MEHH LRERE. IMERRE =&
HTEPEHTEFFEMAERK 1000ml

FEEA TR0 R , Fe0aE . AT, (BHTANR/AI0QS » FAIQQ954760693EMHE
Kiehl's 2R KA ALK

RS T S0, HREARALFD

BEER #2¥AKEH2009
PRI » EEREE S 2 8O T . METALBN, EREE A TEEMZA R

BRI R R EMMER A T MR R FOH R A AR L0 E BEEN L, MEEM— T Ba%Ek, Bk,
B&FEIPE , BRRESARERPRET RS, IFNER TS . BORERT LARIPIMAL R AT E TS ki
FREZRANERANER » WAk R FIE £ F R REIERIR BA » N EEIATELF » ARETHRNEIHEEEM,
REAIEROP] LR TR S B R 8.






images/00131.jpeg
HTML i
EROESFD
IR S TR SR T A

AT ET. Hi gx}(i"‘ﬂ‘li‘%féﬁliﬁiﬁ"ﬁﬁﬁhﬂe

BEESHFARCORE
a

" Jseoblog/
7 Jseoblog/page/2/

VEiE

PP S0 ATET

STEP, M EAEL T AR

BIR






images/00252.jpeg
58.63.31.46 - - [31/Aug/2010:21:52:23 +0800] "GET
/seoblog/wp-content /themes/mistylook/style.css HTTP/1.1" 200 9450
"http://www.chinamyhosting.com/seoblog/" "Mozilla/4.0 (compatible; MSIE
6.0; Windows NT 5.1; SV1; CIBA; .NET CLR 2.0.50727; 360SE)"






images/00373.jpeg
A e
*?ﬂ?ﬁgﬁﬁu e % ver 20090020

L SEmem
otk btpffwww.chinamybosting.cam | ¥ | |2 ' 1 =j-l002 ()08
ART [s00 - £ e | we | | ZeEse

BENETF ¥ Baidu V] Goog ¥ vahoo ) sozo ¥ bing (¥ Sogoul youdao ) IR

- s au N
ST www chenaryhastng com SR rse

& wEwER7 rLoERs) g © EamEmIcn

2 mxnnio § PEREEN 4

¥ ETIEIT
=

EEIH  SRIAT G TASCREBHMBE 0q:6050671






images/00494.jpeg
HEEE B > i

i FR

Lk
L)
iREPE
VRS ER
Bt
TR

OROAR]  Likeface ki Rt

(Qm aimm
W*W =38

Vi b

www.smarter.com.cn
HH-ER-BYRRFER!

2 SHT

WEMIE KIS BAEEE K

plade 2 T

ERaE

(ERbk Sharp Tl BF 3GTHL R0 LRBHEE B —S3 0L B2,
sy ok
%
* BELHNEE 2SUBREAS b
*SFERATL AR
- BN E LK T
+ Gisley A RERNEAL gu | [veestr (CLINIQUE
TRIEEEEE BN
BRRISHEE R CEEE AN - EA kD %
GHER RHEE CHER - EW M 25 5
CENEEEREUPTEIE R Y BEY HEFE

PHS BEEH Bl

ALEE EKEHTRE
50g0

AR R

ool

kit

FEXERBI/ERHE
FERORHE 20mIX2¥

EE KRR SR
25gx55

YRR EREOER
-(=#8)AE308






images/00134.jpeg
RS ERE

ST £ BT IEFIS T 1 ReT BB, T AT IR S B ATEMISAORE, MTHIBeIAF 1R B a3, TRIER

TERESER

IEMsse PR AR 2.7 $H(EIRE 8 20108-14), EMSELE 54% 69MSEtA, XEEHHETERERIECST 100 8118
o By TI!EMJEEFF*’]Mﬁ?A‘)\ETIE?J&J‘L“H'TFE’JEib’é%o HHEEESE, ERET T 2HML60 20% HRE, LEAR
SEFORER A BT,

L[] 7R ~B tA






images/00255.jpeg
"Mozilla/4.0 (compatible; MSIE 6.0; Windows NT 5.1; SV1; 360SE)"





images/00376.jpeg
Basic Intelligence Report for www.chinamyhosting.com/seoblog/

mezRank of the page
Wi

muzRank shows how poputar a page |s on the web, The more links to
# page, tie move popular & becomes. Links Forn important pages
INCeASe Your pORUIAry, And yus MOTFRARK, Svon more

Links to the page
www.chi y%oglinn c

Tho total rumber of inks o This page, courtng links from
ard links mezRank

Root domains linking to the page
www.chinanmy Biaar

g £

Thid nuambae of (MArAnt wehsitas with biks 10 this page When
compared 10 the nismber of links to this page, It can reveal how tha links
kgt bie dissibuted across the web

mozRank of the subdomain
www.chinamyhosting.com

Domain mozRank I a link populardy score based on how the domains,
rathar han JUSt pages, link 10 8ach ommer It IS Sn indicatar of A how
Doputar www.chimatmhosting.com among domans

5.76 cutor 10
r—

9,778 links
—

665 domains
s

5.17 curor 10
—






images/00497.jpeg
32BN 5$7400-65¢

WEM, TlibhmEs
HKNSERRFRREN
t BEEASE, AEEE
« ZEFESAETIPHRR
RHEHFE B

28144$7400-650-1590 $ 628049

Y RER I RaR S TR
/B E EE BT HE iR ERER ERIRE

WWW.QKlan.com
» Fk

FRRAMSHEMMAROE LABEE YETESHEERR
china &libaba.com

HrRR

B1FK okBK BABBLTEK EEFK diordk FRIEK BREK bossEK ZFFK SHFK guecidk EE
il POETE REN BE EEE SR BY RETE B BE RRK WEE BATEK B

AR

PES TR WiREE By WEPE BERE TR Heild BATPRS T AT BATHLRER Bi5tEn
HESRENL mpd E LR BIMERE mp3@AE BATEK

FKEA

FREEEMAFHRERERRE AR S RBRITEEN LR ? Smarteribit RERT K SME JETK | TR ESHEK,
BRFK, FRBLEK ZLEK, IHTERE, KEIWTER, ST WEHE.






images/00133.jpeg
& Googlebot —H:4RER

« BB

LA Googlebot #IARZMR 9L 72,

URL: hitp:ffwww. chinarmyhosting. com/seoblog!
BE: ThuJun 17 11:50:26 PDT 2010
Googlebot MIMER: Wik

HTTP/1.1 200 OR
Date: Thw, 17 Jun 2010 18:49:54 GHT

Server: Apache/2.2.15 {Unix) mod_ss1/2.2.15 OpenSSL/0.9.8e-fips-rhelS DAV/2 mod_suth passthrough/Z.1 mod bulimite
X-Powered-By: PHP/S.2.13

X-Pingback: hetp://wuw. chinanyhosting. com/seoblog/xulrpe. php

Last-Modified: Thu, 17 Jun 2010 15:51:48 GHT

Keep-Alive: timeout=5, max=100

Connection: Keep-Alive

Transfer-Encoding: chunked

Content-Type: text/htul; charsec=UTF-g8

<!DOCTYPE htul PUBLIC "-//U3C//DTD XHTHL 1.0 Transitional//EN® "hettp://www.w3.org/TR/xhtull/DTD/xhtull-transitior
<html xmlns="http: //ww. w3, org/1999/xhenl">

<head profile="http://gupg. org/xfn/1l">
<citle>SEOBE -85 c#8211; Zac)SEOME, EEE ¥, G BAM=ti</cicler
<meta http-equiv="Content-Type' content="text/html; charset=UTF-g8" />
googlebot" content="NOODP">






images/00254.jpeg
| 52778





images/00375.jpeg
’ml:vﬂﬂwwmm.wlﬂ | WATE:1-107 | EEENE:Z009-11-14 16:05:34

B xev/eR

© sw

t se

:  mmmn

B T Y

4 waam

. maamy

< L3

. mEIwR
L3

E Google w Yahoo @ sose o hing Ea Ll ¥ na
mﬁmx_ nﬁm at mum:;m m.x::ﬂ:;j,. ool L x::'mm R
L mxw:,!m- ns:}m o mvx:s‘v:na smmsase | O \:::ﬂ-l hl«l:::&lll

—— .‘u-x-:::um at 1:1-:;&! Emsanty | memaiss
xeaia o Py = s SEGnce | Memaae
ar x:::kﬁt o
R BEERENTS | - Ak






images/00496.jpeg
www.smarter.com.cn =
* HEH-AE-BRRERER! 7 7 7 EHa
i / it / iEapks SharpFAL BF GFHL FoiA EREME withl 538K B2 ..

LRIEE | ET > Hilf > Bk FkziE
TRimED FK 18573 RN

Tk BHRTAEE-HETK, EEE, 2T, MEES- RRITE

hk strawberrynet.com

SEHER], FoKTORE Dior/REE 8/ =RETRSR FRHE 2 EREEN 1 RBITH

W w Amazaon.cn

TR FARRIREK S5 /D E FAHE il i ERaR IERAHE

WWW.gRian.com

| RER ' e WEE (s mprs ) ® iws )
o] & e PRI #oooa7i=& 1 2] 3ll4)s!le![7] 8] ../ 2004 F—T
1 23l Anna Sul EMFTFERSEL 30ML
« EFR(CHANEL) S8 BEEEK(Anna SUEK) ¥48,00

+ @M (Christian Bior) REFRE: TERESE 2005FEX, snna SuEHAEERER GER Secret HHESATER

i " Wish ERRY FEEFAN Sui BiEER.. BEEEE
2 BES | B
- E5EF(Bylgari)
+ E{H(HERMES) FIRSCFH/CK CK OnedR#EEsk 100ml
« Foik MR B8 BRI BEEK(Calvin Kleing k) ¥155.00

CK Dnedib#sk Size: 100m| SREBHHNPHEK! SHBEAZEK, AIEE  #53618R






images/00370.jpeg
HESUT LR
i P A
GREMEE, RRAETEE T RARA, ALY
it | www.zoccode. com
PiE rwww, zaccade, coal) MR HTE R0 T
B 2206 MWW AN B X Provii WHEE: 0. edul M- 0

b, PRWRAT BB MR,

FLA #ifyaboodbil, SEPFRRESE RN, PREA, BRRE, EraR

A Plﬁﬂl&&l i s

‘-ﬁetﬁ veoba ]

sting. con fowme s L htp: //www. chinsayhort ing. con/sesblog/

L www, chinsah

[ EE S R 1. 1tp://vwe. chinsayhosting, con/ seablog/ 2000/03

(21 paver of scounulation zite/
@ e 2 i/v—l ing. con/ recblon/ T

2 EEHEUMD)) 2. bt2p:/faww. chinesshost ing, con/ seoblog/bock/ a@ 2

5. htan: /v, chinsarhast ing. cond seablog/ 200/01
05/ 35 cods-back/

EErrieay
2. bloz. china. alibaha, con i200o000/s 1. hent//hloz. shina. alibas, con/hlag/ Tyt omat e
SFEEH TSR et i el a/bii-3 8230365, heal
7 T T R 2.kt et/ /hlng. china. nlihaha, coa/tlog/ shydiy
/et 110/ b0-3 ETOADRE. ben]

Y. kttp://blog. china. alibaha, eon/hlag/ahjdiey. ktn

4. 1t p://ilng. ehinn. alihaha, con/blag/zacag. hal

b kttp://ning. clinn. al1taba, con/blog/ ahydiry. kel

4 T






images/00491.jpeg
<LI class="border bottom "> B 14-34 BRI S e AEE
<SPAN class="pro_boximg"><A

href="http://www.smarter.com.cn/gift-1010/prod-704564/"
target="_blank"><IMG src="./704564.jpg" alt="3#+%J] Victorinox 4K -Fi+t
+ (..."></A></SPAN>

<STRONG><A href="http://www.smarter.com.cn/gift-1010/
prod-704564/" target="_blank">}i14.J] Victorinox A K-HitK( .. .</A></STRONG>

<SPAN class="blue">

<A href="http://www.smarter.com.cn/gift-1010/prod-
704564/" target="_blank" rel="nofollow">
¥125.00 - ¥179.00
</A>
</SPAN>
<DIV class="but"s>
<A href="http://www.smarter.com.cn/gift-1010/prod-
704564/" target="_blank" rel="nofollow"s>
<IMG src="./but_price.gif"
alt="FHAMNHE >
</A>

</DIV>

</LI>





images/00490.jpeg
B1rFEIIVictorinoxEK-R1EF ...

¥125.00 - ¥ 179.00






images/00130.jpeg
HTML EiX

Googlebot FEHIARIGEIMLE, BIINEIAE PIFiE— LHIETAL, XL STRAT 280 BEOFISLE Tax Google 10355 Rob, (BINRATATIX
LE[EIRA, WA BT IR FHEMsAET AP 1338 L RIS M s F .

b= )
EHELIE
ETIRER
1E09TIREA

Title #Fic
EROFTAIITIC

WaTFRITIC
FEFTRTIC
FF{E BEWTRETFIE

EERAFIINAE

IS

EIDESE

A3 |69 E TR,

BIR

BIR






images/00251.jpeg
| "GET /seoblog/ HTTP/1.1"





images/00372.jpeg
BRI EENIMBR T A

AP http: Hww. 2accode.com | P
title: FEFEIHRMER

keywords

deseription:

ﬂﬁiiﬁ@ﬂﬁﬂﬁm@iiﬂmﬂf&ﬁi I FEMTRIDE . Eﬁﬁ 2350 fIRR A ERIEE T
EIFFER. MASHE. TREHED BR0RE 7 8

& (B2} BE—E10AMIABRTXT

$EE§WBDF@F BRG]

BRI , EF »

ENRE T I EATHAMARTRTE N ENXRT. st*#ﬁskﬁ

sy~ R, ERASRREN. AR
Tonelikail 557 %A WAk, ST 20 1)

87 sengrenshashe BIHE EFbalnon tﬂ?%ﬁﬁ@b-oyuhu\z FiET Eﬁ%ﬁﬂ"}\i

EiHEI?é- E )1* W}Efﬂ—

ek 707 EE

’Pgﬂsﬂi EE?a. conhw. o cumeﬂlTEhLﬁlthﬂmg#(Hé*ﬂ&aﬂmﬁz
TR E ER G TR T NERE
A7 BZBHBLOGHSES » HRA RHZHEY: ‘HE&N@’
X BEBREARNEEEMTA - FIREahS , ERIT 8
zheng T kaolaly LA T HF ¥ Zac i

8

[urs v

REPE

it

T B Fikes

* EXE, (A A — AR MRS B
& » SR —RIvg e ) Fﬁ.LEﬂvEﬂﬂ!ER 280

%@) Pl EAFRIERARIRTD? (28 iiﬁt@—ﬁi

HiEtRE

“Eluucer FHEER oS 11 SEATRY
VEIB= TR, MRENE— WIE Y
hEREILER I TR Nw&iﬂ InFF =
WSS shene M banbinuo MATHE

ML BR T 5T AENRL FET BE

©2009 - BREAN

BT AERAnnie FRT potti MIAE zaccode ANT51 ] OIHEI IR P LachiSuk:
Powered by UCenter Home 1.5 2001-2009 Comsenz Inc.

iy






images/00493.jpeg
<DIV class="buss_top">HZXMEMIEEH T</DIV>
<UL>
<LI class="lileft">1</LI>
<LI class="1limid"><A

href="http://www.smarter.com.cn/goldenbook-5954/mcate-1011-0/">H [EFl$}

WM< /A></LI>
<LI class="1liright"><STRONG><A
href="http://www.smarter.com.cn/goldenbook-5954/mcate-1011-0/"
rel="nofollow">179731</A></STRONG></LI>
</UL>
<UL>





images/00250.jpeg
| 40800





images/00371.jpeg
L e
T, TLTNMMTETER. 2cogle. yahoo. zogou, sose. yodao, nenSWIWTS IWHGRAMBRREER. AMTNIR, FKSHF LU
AF M M wew. newbocks. com, onfwew. linkhelper. o AR | FHERAMLL,
401 | www.zeccode.cam | W | prooas/A preoisk/ R 202eSA, THIRE, FROUE Al WrReTHIE IS RBE
TAURTMARTOMY, TEAESERNNERNR CNMEIT, SOORRI2T/E PRE=THR/J] PRé=9#/)]
A btipe//www, saccade. con SRDHTIRER LR SHMELEETD BRMUAERTEY PMRAEIKS Caorl BBIHENE ) WS

Google PR EN==—1/] Sogeu Rank = A4 mesaRank A9070  China Rank SO GERSEN: c000-11-¢  SHERE 1
AETF = Gapgle Yahoo Sogoy Sos0. Yodao Bing
AR 299071 2550 1012 7193 3740 499 13l
5 meEIe B1 fl anm 1 1 [ -

MEIEREN: sovu-11-1 HIUE—F k- HE— Al BRItk BRIE—Fe0F.

HTEHNTHRALoxaft B & BETRALesaTA S, ARSLERMSETLEE, AL T AL exal Af>






images/00492.jpeg
RS
EEhARE | BEAH | R | WlAdt

AFBIRRHOLLISTEREBIEMETF.. BRIEXRGFIRH(EF)IK0305... IEEPOIBRHAKEBFKMHE
¥693.00 ¥35.90 ¥96.00

ESAEEN

PEEFSETFERE BFPK..  Suunto t1 Grey Pattern(RE&EHEF... eshineH&S@HE /IR /HE #...
¥75.00 ¥1,118 - ¥1,266 ¥40.00






images/00139.jpeg
gl news [+]
BRESE+—FETIEL...

ann
ﬁEa5+—E§Idt§Q§!im&E'ﬁ% |

I8
fras






images/00136.jpeg
<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN"
"http://www.w3.0org/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-transitional.dtd">

<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml">

<head>

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8" />
<title>

MERREEAMERA T - - EEEEAS S4)LH A& 40K LS 2Lk R
FlnE BELS T

</title>

<link type="text/css" rel="stylesheet" href="../styles/commonl.css" />

<meta name="Keywords" content="%JLF3k, B4)LH A&, JLEMK, fEkk, 2L
WU, FEIME, DREY, BELS, SEEMENGe />

<meta name="Description" content="FE R REEH A RA R A2 R 5 240 L
FRZRER ZWLR, w5 b EEBEAEAMN TR, FEEGILH GG BLUR &

BILMk, JUERESK, ROARES,, PREALL SRR R S, A SILERE . . R hE
AL L H F e

" />

<1 - - AR B TR P LA A BR S W 1 B 43 A R B ARER R IAE <o > AN R84 4 fuf 2 I sl 2
POEHL IR dm-nanchangece .net.cn -->

</head>
<body>





images/00257.jpeg
| http://www.azuredesktop.com/logdoc.html





images/00378.jpeg
@

httpell| www chinamyhosting com/seoblon

o A4 8 LRL 1S Compare
Page Aoy & Duratn Aty &
P ccors contreg o Wb et sirel scind For e 0l cona

76\16‘) 68”00

mm Fuet lommains &

775

Total Links @

11,996

g pages






images/00499.jpeg
R0 TS S00STHE ., snna Su\nmmmmsmm Wish :’FM'J 4 4

AF Ao T Secret Wisth TAGRETMT
B, ERETSerot Wisht B

WA . ;msm?m»imm 2 PRAEESMERATHE  WTITRNRE . 43
FRWAH RSN . FEFHGNER ~'WI ~USAELTNE I 5 TE

ke » 18308 AR
R Seret i Te W04
BREEA . A
BT, lml“lmlm.: ML ML S ABROMEE I IEE
WHE, B dR R A RAFLEARRENRYE  REFRNNDRT . RREY
LR

LN WFFA . Seoet Wi
R OB RAD— T4 RN . 2.
AT HFOMSRENEN. W8 BTERER Y TR, G2 il oo 2NE. 5y 6
o e 0. ABE AR L SRSETOLR : FROAEA L, FESERERET

L332.13 R LEaen . 2 .
FHEE, . B .

0%, T2V L, BUT BEX B 3 b WREE
BuK, nE ki TR
-ER t 8. 30 - BERLY . BTRHERE
RSS20 s . ARES. 3

ELIRRESL WATLTAR . TRNTHETSR ERTEL. 45

MRS AW, W
A 0T, HEES- BRI
i StrawRReTy At cam

2, FLEAN

TorBBER/EREFAREG

N M S ESREN LN,
HBE

Www Amazan.cn






images/00135.jpeg





images/00256.jpeg
[ Baiduspider+ (+http://www.baidu.com/search/spider.htm)





images/00377.jpeg
Enter Domain URL:

Ittpzii wwn.chinamyhosting.com ] Find Now

Strongest Pages on:

1. Interview with Matt Cutts on Search and SEQ in China — 18353 % ..
HTTPAAWWAY. CHINAMYHOSTING.CO
23855 IBHILSEORE M

HT TR MM, CHINAMYHOS TING, COMISEOBLO G/

3. EHEN- S E-PREA RN AR S E- SR a s

HT TR, CHINAMYHOSTING. COM/

4 EHRLTEERS- 155 1 BHLSEOSE N5

HTTP:AAWAN, CHINAMYHOSTING. COM/SEDBLO G/ LOCAL-RANKING/
5. Google® I ERERIF0LIE o tRiEIE - 1455 B LSEOGE A
HTTPAAWWAY.CHINAMYHOSTING

B. BITRRR I L5kl 183 |$13tﬂ:SEO§EE—FIE

SEOBLOG

HTTPAAMIAN, CHINAMYHOS TING. COM/SEDBLO 0

7. SEOIRSHIZEN NI T 18505 | Btk tSEO@%-‘mE

HTTRAAVIAY, CHINAMYHO S TING /SEOBLOGY NO/SED-SERVICE-SHIF T

3. SEHISEFFENISES SEO — 1958 1Bt LSEOBE

HT TP AV, CHINAMYHO S TING.CO OBLOGY 17/FILE-PATH-SED/

8. FE{ L RSET T - 18585 | Bt L SEOBE A

HT TP /A, CHINAMYHOSTING /SED M02/HIGH-CONVERSION-WER-S
10. URLﬁﬁﬂ:EETﬁiﬁftq — 1435 [ BE{LSEO®E N

HTTPA/AVIAY. CHINAMYHOS TING, COM/SEOBLO URL-REWRITE-GOOGLES

1. i EIRF-SEOfRk 7 — 18555 IBHILSEOEE N
HTTRAAMAAY, CHINAMYHOSTING. COM/SEDBLD

12. & GooglekBEEHT- 1455 | BHILSEOGE M5

HT TP AMIAL. C HINAMYHO COM/S

1CIAL-MEDIA- SED/

0BLO!

ITORIAL-OPINIONS

10ANTERVIEW:MATT-CUTTS-

EN/

=
n






images/00498.jpeg
[mwies |
&
L=
&w

o

L

=

| aw praen  WORH
BSSTRFNEANNA Su SRS ER L S0

anna Su EETESERELTE 30ML

Anna Sul SRBTFEMA A 5000
SRS ML SwB N SulFfy,
MK 5000 E LB TR
ENSR: TEESEr 200SERE, anne SuliHEVIEEI R R Secret
Wish FFERRY MHEAn) Sul TR0, Secret Wish FERR IR0
R AL DT NT ML BSUTEN R ) A BT T e s
WOMEE AN AT R, & EFSeorot WishiER AR . AERTED
TERWRNLM, 891, SRRCT R W)  ETVIREY . I —
ESRFRESOY  WFTLMBR CERTR, — RS SRR
w5t FRFOFERS T TRTIOAMETLL , TATOS

RXLEN 2 Wil Fragrancastid BEETY ARTREE MO

LL3 &tk ES P
o*&,,‘_ ¥IuLue G Fn0E
¥188.00 $ = 0@
vasn,00 CEQ
o=
¥396.00 .t -
¥27a.90 = ¢ na
Sfa
¥2u0.00 il
¥212.00 CEFnQ v
¥700.00 v
- 9 80
LR -B N
¥2ar.00 o an
RTBE *213.00 wecew

““-l,l‘ll“ll‘m‘ " I‘ By aemae T s [vliﬂﬂml
m SRRNRAREEA! | seMoworawE sorelmn xmeam wiil eans e

» B FUETEANSG
AreaSulik TR B S S0E
R SREEFE THE
WWW Sa58 CoMm

» $BFarra s
BREFARAFHE AT, PED, 8, @
AL RE
en StrawberryNoL com

» B IR TR
AUTREHABNES £ AR SES BH
I ISER R
wWww Amazon o

mAL

H
»

@ yenen
¢onom @
PR

B

E R RER
¢ imen
s g

"

(S e

FapW jesame






images/00138.jpeg
LLIANG LMEN  BASH R2US  mEen

AR
a0
wd

a@

AL wews ]






images/00259.jpeg
Hrdoll — R AR 20106+1 - 2010-6-30 ~

o BRAR -

e @ Rz amzs)

30,257 TRl — B A E

180% (1.975)

(1,882
NN B RET 8 (1,408)
oalre L]






images/00137.jpeg
<div class="index-a">
<object classid="clsid:D27CDB6E-AE6D-11cf-96B8-444553540000"
codebase="http://download.macromedia.com/pub/shockwave/cabs/flash/swfl
ash.cab#version=7,0,19,0" width="980" height="600">
<param name="movie" value="../images/intro.swf" />
<param name="quality" value="high" />
<param name="wmode" value="transparent" />
<embed src="../images/intro.swf" quality="high"
pluginspage="http://www.macromedia.com/go/getflashplayer"
type="application/x-shockwave-flash" width="980" height="600"></embed>
</objects>
<divs>
<div align—"center" style="padding-top:25px; "> Rl THAERETT/N\—
Kili 461 5 (HEBIA ) ERIIR =%
<br />
WATA: MERRBHEHNARAT <a href="http://nanchang.ce.net.cn"
target="_blank">Hs IR </a>| <a
href="http://www.miibeian.gov.cn/" target="_blank">#% ICP % 05010033 &
</a><script src="
http://s9.cnzz.com/stat.php?id=2047204&web_1d=2047204&show=picl"
language="JavaScript"></script></div>
</div>
</div>
</body>
</html>





images/00258.jpeg
Gocgle Analyti Tavegemat com| 0| S0 (0|

wrox | eens: EUETI— r wou s e R

®= - ystEn mamn wEasem -

e 2010-5-1 - 2010-6-30 -
s o - B
1 axen W
Gaewn
et
Sefan .
T 39,804 Vikam 65.92% mEW
7 avane T 100,548 GaMER T 00:03:08 ¥ivmis i EE M
e TTTTT 2s2mxinmoi 69.72% WHHXBTTIL
fiensw
T T

B il

o






images/00379.jpeg
| Linking Domasns.

Ancheor Texa Distsbathon

FualList of Link Metrics

,IM|~W«:&--‘~ 301 g

[T - o T

Folowad + Nafellowsd + 301
Only Nefosowed

Only Fobowsd

Only 301

Anehor et

e utherity ¥

Ocesans Ruthonity

RS PRSP O T R - Gl

RESK PG TR AREENSN

Rl

HBPLRSEADNE

WMEDSTONE

LRSI TRET B 00 RO RSO ¢

SOMRIIPRE N L BESTONS

SEONF-R

ZuthEE-R

Tac O

[






images/00121.jpeg
i)
seoffifl
seo{td
& zac
ERESRPOHRSE
1
2
3
4
BEE610%
B2W
I NREEAE
FIR
(% jseablog
(2 fseablog/about
(2 fseoblog/2008/12/18/google-serp-test
(% fseoblog/2009/04/24/smx-xiamen-pics
& (%317

© 1833 | SR

EBE
3,600
3,600
2900
1,600

28
390
260

46
320
550

22

1,000
550
10

10

1,300

12
260
260
210

10
73
1a
10
73
73
10

SEE
0%
%
9%

13%

19%

23%
12%

2%
5%

8%

28
24
34

10

22






images/00242.jpeg
Google

BT
= XS
i

PN G A
MsPTMA

il
R

T ESRRIR

site:www.chinamyhosting.com inurl:2009/05/

FAG IR Em (R 01TH)

ESEOT: 2= SEO!
WEFHSE . BIRSEORHA 7 - fFlf:Zac, :x*m,ltmtseomvn.
www.chinamyhosting. conv. /200905/15/whats-seo-really - Fl I3 HREV . 1AM
§SEQ - ALSEO:
2009 5A 268 ... WEMMSED - (14 1 Zac. BE TR IWMILSEOBT 1.
waw chinamyhosting conv. 200M05/.. fentenamning-blackhat! - 7 TIHHET . =flim

e~ it 0K~
20035/ 148 ... GoogleTRRRILNE- R4 : Zac, WETFIRAI I FKILSEOBT—R,
wiw.chinamyhosting com/'. 200905/ igoogle-search-options/ - T 2R84 - AflEW






images/00363.jpeg
Bbent Quirk SantchaEahs..
Optiem...
Enable

Highlght Nofellow Links
Link Report.

Mets Tags...

Sl olbree s o B

Shawe in factive.org
Showr Whs

Shegwe roboots.aat

Show skemsp sl

Show Eeyword Densty ..
ochbohs Keyweed. .
Show tndexed Pages

JMEE

Sompene  mozRk piy  fde yew Mgtory  Gockmarks

Todks

teo

mnm..-..

a0 wax W

S

et TOARE  neE

B (LSEO T X —Nf
B3 IFEILSEOUF, ' CEOtEIL IR, ATHS, Fisir Z22TE,

e External vy #

TH208 € HEENSTFE>

Page V;iii =
Page Ext b g «
Doman ¥ Googe

Yobunr
Vahwo Ste Explorer

EEER . e






images/00484.jpeg
<TITLE>M FIG¥) /5 508 0 / oA i) - BB W M < / TITLE >

<META name="description" content="FiBH L BN, BOHFHRATE . i
AHRIRT SR MHE, B S5, A= EBAE 100 277, BEM IR N TA ™,
AR = S FE AR . £gr=& . FHL. REMR. DaFG. BHER . flkfhsF. T
RURS AR L BB A L e 8. v >

<META name="keywords" content="[ g%, Ly, TasM , &5 S8 >





images/00120.jpeg
&Hil)
® EsXEia it
B seoffifk
ERELEPORE
1
2
3
4
610 %
B2W
BR
2 fseoblog

@ seoftd

Ex
3600
3600

3600

2900

EHE
0%
7%

9%
7%

7%

9%

FHBEE
28
24
34






images/00241.jpeg
EZE
August 2010 (1)
May 2010 (2)
April 2010 (2)
March 2010 (2)
February 2010 (1)
January 2010 (4)
December 2009 (2)
November 2009 (3)
October 2009 (4)
September 2009 (2)
August 2009 (2)
July 2009 (4)
June 2009 (3)
May 2009 (20)
April 2009 (21)
March 2009 (10)






images/00362.jpeg
35 % —W - Mozilla Firefox

@ RageRenk| Alexa | Compete | mozRank  Fje Edit  View History Bookmarks Tooks Help

é v C PO ]mozRank:SJs[. i bl






images/00483.jpeg
Lssans |
N T SOV D SRR R —HADE BE

e T
TR

[LTEE RN

avER aEEn wmss

<

pi. =4 Sy artne
.00 - ¥179.00 3200 - ve2a 80 vivo.nn
[wsn rasm |

wwann
RETCMERIARSEESL  ARRIEALTOSEASE  KEIERAWN NIO1 O
o ond V45,00 - Y00 V000 - VIR 00 Y00
[y
TS e Fama |

warr

Pa— e . EBeEnEREn
P vz

(35} savsrevana
58] sien
(LARR] BUENOAOOS NREEAR

+ mEnLea .
P i

BoRANS I KNNTEARE

r1ew | X1

po e |

Ve MR eS| R e v

RN | R R | A | RN | RN

o | S | TR | B

5

weam v

EOHUR | WRANTA | VHA | Lo Rmu
gt g Uppe-p i ey PR RS






images/00123.jpeg
fEmamibr G

e ERL 0 BB
1. ®se0 §X—M

@ 1933 | FWik se0 8E—R
@ zac
1258 | RIS

© EER

® HEZ# nofollow

@ seo BHEIFH

@ zac BEE

@ zac 64 seo BE

10 @ 5EBATE

1. @ zac ceo X~

12. @ jes | Bl g0 -
13. @ jeR | il EE

© @ N oo s w N

14. ® 1833 | %Wk seo

101

102.
103.
104.
105.
106.
107.
108.
109.

10,

112
13

114.

@ [t 65— seq

B HEHR
ISR

® seo H—M zac
® zac PHRESEYL
® zac seg

@ 2 url FFERIE
SIEINES:]
@ EB

. @ zac B seo EH 14
1.

= WEEA
BETIER cn szl 1853 | BMHil seo X~

@ JMpEEEE A EE — vk PRI P EsS 853 | Bl ceo F
3

©5%






images/00244.jpeg
i

C2eiwn | §amnans

sowa [ WuninE -
e
o wMe W uimn aEzen
Sanen BHTAR ¢ DISTRTIEY LIRS #l
O mare
" Omaw
e LOIPECN R O neweae
. n
et JREEY eenm nerawELR
~n

aute
Omirag L

(e ]ma
BREOERR 2010-5-22- 2010-6-21
a T - I
AEREN W\/\"\\\/\/
anREEEL
[ axiwh - -
zoma =
e

Bebie 41815 kil il it 752 PR S it A AR,






images/00365.jpeg
R B R AR EHD - Google MR - Moxilla Firefax
Owwwwummwmuu

'um o rin ot Qnu ol - [ .-.m«- Birda Linde ik ke 4 8 Ot ke 2l Oty

Google mszasszn

e s Az

mE Busnin I RIERWRAEE 00 600,00 S8, LITRM 110 &, (8022 )

Happy 5 Bathday, Frefoad

ot TR
Sert: [OPR: 104 |(QF 104 | [Oladed 182
<

DERAERER

LR

A (et | 1 00 | o it i [ St g |t [P i [t 20
>

€

(FIEB TN SEAGEETA S 1015 TR B .00 0 5
Lot LRkl 1 KH T (RS AT N X80 2NeLE

mm:muﬂ"“ﬂ B PROUWA - M So e
Sesmn [0 0 I 13,000,000 iy Cachedt ndn gt | A0 eurir [y b 10000 g Rk s g 20w Scr 10 2000 | 0t 0| g e e [Shemmar o [y 1
«






images/00486.jpeg
<1 --SHFFG-- >
<DIV class="sidebox">
<DIV id="nav"s>
<UL>
<LI class="line"><A
href="http://www.smarter.com.cn/cosmetics-693/"><H2>4Mfh
</H2></A></LI>
<LI class="line"><A
href="http://www.smarter.com.cn/shoessuitcasesbags-1018/"><H2>#EFHiH,
</H2></A></LI>
<LI class="line"><A
href="http://www.smarter.com.cn/baby-1014/"><H2>TFE i< /H2></A></LI>





images/00122.jpeg
i o e i B G

| meemunne | zore

T EER AR (S RO httpfww chinamyhostng.coms [ |

WE

SEPEERE (16,247)

seoblog/ 8,339
seoblog 1393
http: . chinamyhosting. com/ 750
seoblog/2010/04/09/baidu-support-nofollow/ 498
seoblog/2010/05/08/sec-book-title/ 851
seoblog/2010/05/27 /baidu-says/ 519,
seoblog/2010/04/01fools-day/ 266
blog/2007/10/23/anli 1o

clients/aff php?aff=182
seoblog/category/marketing/
seoblog/feed/

e |
N






images/00243.jpeg
il M e il el BR AM BE Bee o
Baﬁg! site:www.chinamyhosting com inurt 2000005/ Em-T | 2fiES

RN EE-T YSRGS, FHO01ZE
SEO— SE PRTAH EHES
May 26th, 2009 REURiRY SR ATRANTRRE, BURASEOR . 2009F058 WML $00-500-8556
268 ot 411 pm TR—ESEORKGMETAMEMN - Reply # baidu com
‘Wi, chinamyhasting comyseobiog 2009005 . 2010-3-12 - B4R
SE £ = SE =
2009F0SHISE # 827 pm WA BIIF AT~ 'Fﬁo?’t!‘il‘! TERRIROWAS B
AREBWRRT

e chinamyhasting com/seoblog/3009(05 21084~ EEpE

if - SE
2009205 HBE o 11.07 am BOY. Eﬂlﬂﬁ&'&ﬁ!l!!&ﬁ!ﬁﬁ MY, B S R
¥ FUEREMMOESRNAA, TRBBKGN. Roply welo
W, chenamyhasting comy'seoblog 2009005 . 2010-6-17 - B4R






images/00364.jpeg
@ TR e SRt STWE pe gd ew Mooy Beomas Dok b

xThe calis Ao

1075 | R ESEO® X — s

WS, FHN ST,

BB FNLBAENE
i THh, 200% Ede

TR SEL X =5 LR 2o
e,

RETHESEO, ERFPC, BAMM, MENRHY, MESHIN. FATEE
i, ERECES AN AL, KXo, REROAETr AR LTS
MEEREWERFITAR,

H2ORRE L BHN-FMT XS L IFRETAY. EFTTLIR
B

TAMN | 38 Commants »

SEOTEU SR - BN
+ 30k e

Tlreed [RSS [NiFaass

MRIPMLSCON X -8
TRRETENREE R
FRLMOKE, ANSHLE
HESUTH LRI PE
ARMANKST, -2
Theew aro 543 Posts and
19,843 Commants so far,

R






images/00485.jpeg
<DIV class="content gonggao">

<H1>EEB S < /H1 >, HRER, BE LD <BR>

TR RIS, I 300 FTAELR !
</DIV>





images/00480.jpeg
ilﬂ&mmﬂ:mnsm-zz 03:15:10

| o |HFE bt o: /fowew. zhigou. com ANTEE 1 -100

3

| RRE/AERIR s Goosle

5 B - 10APEFAHGR: WEEE R

& 3k ¥ty PRI EH(S (E - BEIL) PREEHT

. PR # & TAHGR
8 iae] WRiELh (RO - ALY mEikLhy

g g2 S - OAPRFNUER | - 10PEHMHER
10 Lois IR - -

T N FE-ONSARAMGR | E-EPREAHER






images/00240.jpeg
[ site:www.domain.com inurl:/catA/sub-cat-1/





images/00361.jpeg
Ny

'] ’E" seo toolbar

2 X & &

40 B

"1 Singaparewebhg

SEQWE S, ¥5

v SEO Book Keyword Suggestion Taol
Google Search-based keyword tool
Adwords Traffic Estimator
Adwords Keyword Tool
Google Trends
Google Insights for Search
Google Suggest
Yahoo! Search Results
Wordtracker Free Keywords
wordtracker Keyword Questions
Keyword Discovery Search Term Suggestion
Quintura

KW density

K list generator
KW list cleaner

KW typo generator






images/00482.jpeg
PR 4 img, alt:"f ¥ #ER" VPR HEE 5 R b - A, 1,2008-7-17 10:11.52
textlimi Wtp:/www.pingpang.infobbs index.asp - 89k - cache

IZ X LR SR
texthtinl http:/2c.shopex.cni - 22k - cache

PR-"YYOLC @@ @" In=F-S= LRatE T-S=ma-ia=
texthitnl httpziwww.goubibi.cn/ - 25k - cache

PR - "YYHERR SIS -la0532 com RIEEELY RIEFEIT L2 Tothips ot
text litml http://www.taobaoi.cn/ - 36k - cache

PRO "YYOLC® " EMF] - v aiigoo com
text it http:iwww.aiigoo.com: - 34k - cache

PR - Link not found mystery - Windows Live
text htinl httpz/icharmingr.spaces.live.com/ - 227k - cache

PR3 ™Y Y LRl * O Bimin s ARtttk 2 AR AR ) St ) e m AR AR st et
texthtinl httpzippfushi.com/ - 89k - cache

PRO™Y Y HLEWH" s05—R5T Gl LoD Sl b W 185 25 B5 205 JLER - Powered by ECShop

texthitml http:/

ww.B0no.com! - 21k - cache

PR - Link not found 2&15+: R KR
text htinl hitp:/teal paces.live.com?, c11 BIogPan BlogPart=blogview&
Part& 3D%25e4%25h, %,2581%2594%25e7%25hd%2591 - 183k - cache

PR1" YYH:&EI’B!% &&WM?Q?M»SE&?HDUS@%&%M"@ iifﬂﬁ%@%ﬁlﬁ#

texthtml http:/ "AF HE7%B4

95%86%E

%A2%
5‘%»8A°bA1‘%oE7‘r€:BD"-u91'“uEﬂ%B‘I%AD%EN-SJ"!«AD‘nE?‘%S?%BQ- = 46k -cache

PR - "http: iwww. askyaya com r Imttﬁc“’ﬂ%mﬁﬁﬂﬁaﬁﬁ‘li CIFes 2,057 8

texthtml - cache

(eas)

‘VEproI-
[Soin |
(s
‘ Explote ‘
‘ Explote ‘
[eua)
heea)

)

‘ Explore

()






images/00360.jpeg
T B R - Macrilla Firefox
(@ faphen Auns  Cmemr s gy [d ew Moy fodmats ook e
@ 20 X B [ iviwmankey 3
SQEOOK @ T2h- wear wa W Bz i @ 0 NIfE- Mo e commnn - e Xil|
2 Soicde Afternn - Beperts G Wbt Maager - i

META descrpioie

METR boymon

Al xbemal svct mtasrest # [l Al toliowed and nokoiow + EESSTERY l D

Wiests © Search






images/00481.jpeg
PRT“ARMILEWY &57(ER40 T HE0. MEASF B _16600E 07
Vst il it e, 18900 com - 4145 - caacloe

PRS“JORNT 02003 - Pl LIS0IR s (B ROTC 8 OHEIEIR L
Feet Mol Tt e hastisshuscom - 49 - cacle

PR5 " & 0" ZDN# Chana-S{EIE

Frot At A - 47 - cacho

23 I.-mﬂlu-iwwm cam - Traffic Oetsks from Alsxa
Vet il fope
o - 20k« Cachie

PR Livk ot founed 5487 HE WL SRS
Tt Ut WP WA 131 E0h - 7K - cachin

PR3 IR UMPC L F-NAAD ILMPCFRAS- iR AR SR UMP C LR MID NetBookBTiil
Tet HE IR WwWAITREhomanet - 3ok - cachis

PR3 -ARN S FEEGE-— Tl 28 Bl (e S wenE
1ot il e sl ioppig.Con « Gk - cachie

PR “CHIMA™ M L8] A5 CHEQH(FS8E1) - Danawa.com
te el htpe om0 10bo TG 2aka - 37k - cache

PR - Lik oot fomnd 33757 FHEERL AR 9]
Tt el T Tt et AADACOM + /63« Cacle

PRA“ARRIBRWIRR" 517 004 8 LT IRIees |5
ot il TP W s otkas ks, - 1223 - caclie

PR AR fn T S R - BRI TG RS
tot bitend A0k cache

PR- ARMR-REORE
test it fps Tk cantie

| Bt

Exploss

| Bptesn |






images/00129.jpeg
Mt itE 8

it #% 90 7% Googlebot B9:%2H

PR L L] Fang
1,134 425
RETROBERCATFYHOLD £ TR

68,359 60.026 18331

7.668






images/00128.jpeg
PrEm A i

B

BHEH hrp
213

12 hitp 5 2hmgcheng baolsa o XSG oot R wpmp_lp-1

O htpcd20ju.cnde, sspPid= 128543
15 hittpiferee. pestar. org nwimain/2000-03A156-google-sitelinks. himi
Wt fAwaem pestar ong rulmain2008-03/157-google-prfieb. html
1 atpcfiread Siyingue. comicgi-bin'sysflinkAiew. aspxBa34413 htm
¥ hiltp Mesewr asau comdseal (531
CF bt e, auauy. comyzea/B4587
S g fveere. auauy canvseal| 6740
12 bt fivrwer auauy, convs en/B5554

2 Hitp hvewre 51

Lhem 988 &

1 it auauy, comAvebmaster/367

comiIE

prop_lpe1

Eupm
ANO&E I
2010:5-31
2010518
010518
01050
ANDAH
01058
01057
01057
AN0430
2010:4-17






images/00249.jpeg
| 31/Aug/2010:20:44:36





images/00125.jpeg
450 £ “SEOBHLIFE”
anuan says:
2010&F 05A 688 at 6:15 am (Edit)
ii*-ﬁ}\ﬁ’]’ﬁ!‘ SIEE TR AR B TR
"
A 50
BT seoz i

Reply

#mseo says:
20109058 108 at 12:56 pm (Edit)

ElXseo@E—Mh, Fraizacshe, RZACKEBIIA, LRIMAL,

FEER 2B, TLFEERIEATEIE, 11855 1 EihEseo @XMk}

Reply

AN S
20109058 12EI at11:07 pm (Edit)

e, Bt R{sec&E— 2R seom E M}

Reply

% says:
20104 05A 268 at 3:01 am (Edit)

ZACKT

TR TERALET
TERBFTEM 2 FLEH
AIBEEERITE fE— T iR
18R ImEHEERRE

oieng !

Reply

1/,2






images/00246.jpeg
121.11.255.42 - - [31/Aug/2010:20:44:36 +0800] "GET /seoblog/ HTTP/1.1"
200 52778 "http://www.baidu.com/s?wd=geo" "Mozilla/4.0 (compatible; MSIE
6.0; Windows NT 5.1; SV1; 360SE)"





images/00367.jpeg
i | [

Parameters  Plugins  Advanced

EO0000EO0000REOO0O0®O

eobar  SeaT...

Q

du_Bing _Google Googl.. Yahoo Yaho..

a

Google pagerank

Google index
Google links
Google cachedate
Vahoo index
Vahoo links
Vahoo linkdomain
Vahoo linkdomainZ
Vahoo dir

Bing index

Doz

Alexarank
Webarchive age
Delicious index
Technorati index
Digg index
Domainip

Whais

EE000NEEONO0MEO00EE
EE000EEONO0NEO00FE

EEO000EEOO00REOO0O0FE

EE000NEEONO0MEOO0O0OEE
EE000NEEONO0REOO00EE
EO000NEEOOO0REOO0O0®E
FE000NEEO0NO00NE 000 M

Page source

Restore defaul parameters - [ tew.. ] [ ede..

v

—IEO00REEORCORREOOORE

[ pelete |

Get more parameters

Presets

|basic v| [(Cvew ] [ sae ] [Coekte ]






images/00488.jpeg
FERNA PHUEBIREEN R AER

EMEHHER

HHT— HRERTEE R, FEEER
FREIEE

HE—-SHEZR, EREMENE
FIF &

Hols— EHIS2E 3000 EALLRE
HrERER . ERl—ES 3T






images/00124.jpeg
*gF

FERE Google 7EMARISEIFISAT HBI60R % MLEVK R T LR RFINZRIRISOFEPRS RETER,

bl
3
+#

© o g

o o 2

o =
7}

|l|IIII|||||IIHIE

"EMENEEEREEEEE!






images/00245.jpeg
%R H R

2010-5-22 - 2010-6-21 ~

R TP 27,032 A VIR 614 I AP
=3

wv ez zm
o ns new
27.032 17 727 65.58%
FEAEWA it 0w LLREE i 19000 FIGET 1961 S50 ih00
my v e ne nzy
VD iy a2 = oo
2 et ORI sl " - b






images/00366.jpeg
% O ’JL*,

fwlOitys ool ns [mioedns [Seomasit g e |mesdctns |midfciae [@iveetnsltins [Ltns wsins

METWTATD . BEANMETHE. E8 0% AT TEEEH00sE RRE.
v chinamyhosting comésoublogooks 125K 20081027 . ER{SK

st 1 2000 ot gt 2 a0 T30 o g e e 10, 208 g e |

It
BERHTETE Te AR
BHES THIH UTGIF &Rz T i SRR FT gy 275032427
zhidao, badu comquasteey] | SREM06 hemi 270 2008.9-10 - X%

thide bedu com LNEEER
vtk [ 1 S0 [0 Cochets sy dens e 1,0 | s o g g | whe [esumce [Svmmagy o |yt 23 g oot nmbacs: v iz - sy |

BERHTEEH
ASHRTWRAGRUKT ! -z, SUR % AT - SHE-BATEMREL. A, it
EAAE 5 R

werw. taccode com 145 mu -4 EES

fwaounbe i 1 4,040 gCactmd: of | 185 gL 258 Rk i g A e matchm | g b curc {Smv iy v [ Srolfic: e gy s [1: S0 - 8 | €t

{34 a] <ML RBLALEIS SR UL obo inue H
BE PR TUE T N 1455 N MW 31 EXRE T LUFEIRAT Gl LA W

3 ARt F M LNERS AN
i baidy comB51 Alogitury3gBeds 17oode . 33K 009614 - TRIAE
tu by com LNF SR






images/00487.jpeg
<DIV class="title">
<H2 >HAEETE i< /H2>
</DIV>





images/00127.jpeg
PR R

Gongle 72 108 @AYs58T PRI,
1 P | GEhCHTML  (55h WMLAGTML iR

ST TP 01| % robats 1t S101 B4) | 5 3 (14)
mi

2 hip fteenwe chimarmyhasting comimios bim

" http:ifersew. chinamyhosting. comvseablog”™

7 http:ifweas. chinamyhasting. com/seoblog! fpage/1a/
1 Wt G clinarnyhosting com/seabilog! iane/ 320
5 http: it chinamyhosting, com/seoblog! fpage/33/
U i frovew chinamnyhasting comvseabilog? fpaged
(% http:fferwi.chinamyhosting. convseablog! fpagel7/

CF hittp i, i

g peseollibdbs=1lpage/2/

% hing feesew chimamyhosting comiseobilog)

I i eeaw. 1Bfuser- -seu/

W E O WERR TR kM o R et
404 CEFEY 100 TMA AN0E3
04 CRTED 1AW 01062
04 (15T 0 24T 2010531
A4 CIRTEY 1M A6
404 (15T D 34TIE 2010531
A4 TP 148 AN0E1
A04 (TN 24T 010531
404 (1T 14TE 01068
404 (TR0 13 TWE 01063
A04 (IRFED B 7Hd 01065






images/00248.jpeg
m BE RS [ meTA | 1At wees  TOIA RuEs

PRLZCHANMGOR THAR AGIUGE WEDS WEIA XY

SARSaeRTEIRITE W waen
. oeornEzan
IPRATRAN - D0iemsl il X
(A 121115542 Il
THILN CFa 2e il SUBERCEATE
e W

ornd-; Franen gl
oemss: TraRen gl






images/00369.jpeg
INMHEL PEREN 2 HERREE TR
BiRERYS | PRAR | -houiﬂ | ZRFHAER | BERE | B2

'. T 5D _..‘“ angxy?u
"HK“;# ﬁ g mit B : SERFME Mdﬁ

HETA | ANSREECH | MeRERLA |
-HW’[H TGN brdae | |20 -ﬁﬁlm#h“ « ENESTR IPbdl MW -lI'ZIN_hIH#Ii!-
MG EEY FMERE T <HERERE =L WPREH WP LIRS
<PRIE®. NPREM <R RILE T R WA <HE. GeopleXMRITETR “HEANFRE W™
*Googl LGN TE AT - P EIE B Qisals o taillohe ] <SHEAH A ekl iy

'*Tst’w‘ mm'ﬂmm BT, PRAMERGQI76TI00T SN SWPRV/PER AKZIPARE. RSS! W WPR=cihrR=6lt

GO0FE/ H WIRRFRS G007/ R BRI HFRT 1207/ H BRI FRE 200/ R
&ﬁ‘ml"\‘“i ﬂ.ﬂlﬂﬂl mﬂmlmmms TRETEOWEIAR, WHMER  PR=GL/A PRe-siv A MR AT, RmEN
AREE R, SEFRC-OHME S ERRREIREGI 14506672 WRTRLEGXRR i, 7 WARLW

FNRERSES CA- RS W EL O EEER. RS, rRl Ry TRERER . of AR . BRIk ER 1
» EMBEEHBEELA .m!.lm'kl alexsTiBH0 goop Lo CRTN, WARBE. RPLTRHBL, ATFHTW AMnas, FEAtn
» ANEATFESHREEETA w BE. B WO SRR

CAHIAR, RERESI\THP '. T ATERETINORELF N

@i

cle i @M Hui X
[ enxw |l ouwesivesur JEETIIVE

(Wi RiEHETRPR? )

BENEPER

it @mmer






images/00126.jpeg
HERGEEE

TS X BT PR RIS T

EHEEETIL FEAL 89T hitp:/Awww. chinamyhosting. com/
Az | hitp:/m.chinamyhosting.com %

2% 2 AEBBEIR Y (107,231)
http: #wmni. chinamyhosting. com/

contact.php
marketingfindex. php
privacy.php

terms. php
designfindex. php
chargerfindex php
seoblog/
seoblog/2006/04/
seoblog/2008/11/

EERREREREBEBE






images/00247.jpeg
| 121.11.255.42





images/00368.jpeg
YaHOO!
SITE EXPLORER
Sive Exploaer
@ Add0 MyShes
@ MySdes

3 Preferences
¥ Biog

[ Badge

3 wet Serace AP
& Tesceatk

?

SEO Lk Analysis by Youst

TREN WAy TARSST WA Waloame, EAAPWA T SIgR O] e

4 www.zacco de.com —

W o [y s R, 98]

Submit wetpage or Site Feed | Export first 1000 results 1o TSV

(ST T e
Sont: | Qo e Kbt ew ol Tew wio real Byt e Bnmk rew lage: reu ot oo Eawk res Emew s |
1 W2 IR LSEONF—06

foet bt i

w09, - cachee

Sentuuks |70 5 T 2,020 [t 22,528 [0 37,5110 [0 T 990 @iz v
2 PR.

Age! Dec 10, 2005 [T 195 [0 whoe [sowce llRar: war, . [lllen|

nLoa
i 74k - cache

et TCIRE n/a TCTE: 27,450,000 Tar L errar |

2 FRERWTETR M TEE WS
Frd B s 2o veLblog < hmna.alsabia.com - 57 - cacle

Santunke [P e (0T [wienor Tl emor

(8 i1 [BfRsk:ris |Age romatches | glii0 |G whos [couce |[Fark 140 [ Frice:






images/00489.jpeg
<STRONG>#4( 1{8%

href="http://wwi. smarter .

</A>&nbsp; <&

href="http://wwi. smarter.

</A>&nbsp; <&

href="http://wwi. smarter .

</A>anbsp; <A

href="http://wi.smarter.

">3G F-fil< /A>enbsp; <A

href="http://ww. smarter.

</A>&nbsp; <&

href="http://wi.smarter .

</A>&nbsp; <A

«</STRONG><A

com

com.

com.

com.

-en/_1hmamj1j-se-ch-693-c-695/">Fj

.cn/_mglllipl-se-ch-642-c-647/ "> R

.cn/_nemllgkpnakm-se-ch-1008-c-6/"»iz )t

cn/sharp-se-ch-666-c-667/">Sharp T
cn/_miljnhnd-se-ch-1016-c-6/">H f

cn/communication-666/category/ threeg-671/

href="http://www.smarter.com.cn/_nfkfngknllpk-se-ch-1015-c-19/">fiHl

</A>&nbsp; <A href="http://www.smarter.com.cn/auto-1020/prod-83876/ ">

" Flik</A>&nbsp; &nbsp; &nbsp; <A

href="http://wwa.smarter .com.cn/top-searches

Rtm'sEE . </As






images/00110.jpeg
R arcEIvE

Enter Web Address: (£
Searched for hip: we chinamyhesting com 116 Results

ke same dokeates are ot shomn. Szet
decotns when st war
[satenal trprcally becomes. v ataile bars & morkhs sher coacton, 522743 2

Search Results for Jan 01, 1996 - Dec 31, 2999
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 | 2000 2010
] ] o o o o o o o I} o
Pages pages piges pages pages pages pages pages pages O Pe0es | J0pages  0pages | 3RS g0, pogec

Dec 80 2006 509 006 30 052000 Jan 04 2008 ¢
Dect9 005 F16.2006 Jn03 2007 Mu2) 2008 °
Dec20 2005  Aarll. Jan 1407 Aprid 208

SpciB 0% B0 I3 20T Apcll R
4 124 2007 * ApZi 08

May. 10 2008
Apr2l 2006 Eeb 12 XNV  May 1l.X00

May 25 2006 M6 207  Jnl3 2008
. I 020 e
ki (2 2008

Sl 042008






images/00231.jpeg
[T Explore URL_

Hesuls

T
Fages (2435) | Inlinks (169337} ’ Show Inlirks: | (xcapt tien thie domain 8 10| Onay sisure, W

Ryt d Submit webpage or Site Feed|

1 Wit Irnvital eapitny and Or
test it Wttpc www. e ddineflop.info. - 34% - coclie

2 GARDEN GROVE CALIFORNIA S8 Map | Wodding Top
e ap’ - S0k

cache

3 MIAMI GARDENS FLORIDA Ideas To Save Your § OnWedding
ex e 4 »
apley - 43k - cache

4 EL MONTE CALIFORNIA Choosing Wirdding Bands Celtic Wedding
et Tyl Mtape wedding.bands.celic.wedding

9k - caclve






images/00352.jpeg
S

Google M7 ¥% b

@

= |—

ol O s®%R






images/00473.jpeg
MK gk 2% o0 57 M8 82 Ex v 2

Google wmmna (oo ) asens  em

BN —ie 20 M smarter.com.cn £08758 507.000 SFHEEE. LIF R0 110 & (st 0.14 8
Rt i

4 ACOF11 B umaﬁwnnﬂtlwmuwﬂu TS nm!w S, 0T
s LB AT TR AT B, MO MHERE RIS

TR ww smarter com cn/_mkkhomdoglonp sl - TIMBE - REAR

RS Glvenc 141587 0iGIvent AR 41597 T 10
= Hoaus 198 - fEA o, Gt BiE
Re—r ™, TR, 7T RLiRit %, 7 B FFR

A mmm« com en/Givenchy_cansimimpmimimdstnccs_4199_nakk-se/
EERNE =

R i il L H
Hlozx .wmuammmnl h‘l llﬁ‘lﬁ. S ES,
Eni B, WP, MERLRERIRSTSE
T ] i - EIStae8 - Smes

e AR 4R T R

.XI'.'TJ HIH - BIRERMIPEENMNL B R, G5, REEE, FHTH pILIs
panses  HRERTREFORG. B MPFE. MESLRUNNRRISSE
veww srmiarter. com en/_Ihrrkming-sed - FLE10E - 2 iR






images/00594.jpeg
Vicike.com Hil BAGE

IBrHRm: BE MR WA R B RER

SRE: TTT > @F ST

WA
L3 il Yy
Vot | 30biyen | ATEF
AHNTEip PR IEF
A7 12 ol 2+ ]
RS U Eal

#S1HLIE2) X
T Qe

’f: { n 7. WRRLAEE B 1ITH | KOS | SAY

s s

=5 4E7

RS

SEHE

(73 LOVO

BERERSA
18E R
"
Sigomemn | hOppICS
WERWA lesl

MERE: LB BT TG L T LT RS R ) R | R | SO | S | I | S | KT | TR | R TR | R PR T T | 2R
A6 TTAR | RN RO | MR |03 )RR 0D OO | | AEE | T R G AR 1 1R 1 EER 1 R | B R | R | |






images/00230.jpeg
IRFiE © 2006-2010 SGEF
M MG12 13, B XHTML 1.1 F0 CSS 3 .






images/00351.jpeg
s S

e —ee

2 &2 :

3 RAE 5

4 DEET 2

5 Bif >

6 i !

7 pmES

8 B8

9. Bm

s pr—

BEESTOMGE LN O

BETH ~

Pures - o ranw

1 FNESR ——— 1 wREN 0%
2 £l S— 2 fnq +200%
3 20| — I :ﬁ
;ﬂﬂ — 5 S04 +120%






images/00472.jpeg
MR [k 2% 20 57 MG 8x Exe

GOOSIC stogmerercomen | (Coogenim | mmms | wmms

4 7 4R i ]

4 %N !“\nmmmumwmumnl FG ﬂr"IN, -WNM LD L g
WARIbmEI L E TRAEEING, BE. AOFE, MEasARmemSan

www.sirsarler com. ertbrmid_mymgsnnpipkese - piE . S

LS00 BB ZRPLISOK 1
£ 25 - G PRI FPUSIKI AP (£, (08, B0, FR.EM. earlibt
RN TP N
w5301, com, end_Riidigplea_PUSOKI sl - FITIIAE - Ml M

0o "
ARt
4EW E'ﬂi!ﬂlliﬂlnﬁﬁl&ﬂl
BE AR,
www smuastar com.crd_tkimglhess - LIS « SR

L)
i, BT, G0N, TN e

: 1. ki, QUGB
3N - WS RS R R IR TR e W T E RS
«lmnnmam_\mmpirrmnnmwmramn AEROTWE NN T ..

www smarier oom cricamputers 553/ - [T

AR ; B
R (R, i, RO, SN,

¥ - BERG RRIAPIG






images/00593.jpeg
lla Firafox

@ Ptk e | Corger | mesfh pe G gew Mgoy lomats Lok beb

O - c x & @i

i Pal

(3 Gonge s () 7] als] -

;g {Z ,#g PR, S 7, RERCHE SR |ER | OCEE | N (50050 0 H
Vicike.com W LER ] NEGE ia gLy GEHE

WOIRK: BR £ BA6 AL BE GEL

SRGEET R T > sl

45T d lic g B2, g

Tons of free mobie sppécations Trom SingTel & WHCEANAER | A MLS ZHT
», = acn

Ay Zore Dowriondtoow B
Google REnT &

A iR
v MBEE? | awanewsars wm t-n i
ARE— s, T 2a
ASTIENRILS, B5
N

F-F AR 143

BRRAE
162.TRE

MHECE: v 48.00 MIEGTE: ¥ 690.00 MIECTHE: ¥ 808.00
b = 10T (4%) W (%) & S48 (40%)
™ LT R, ELAMT
AF






images/00112.jpeg
) ma ) (T
Sort: |pgPr:2eu |agn 2oy | pgcached: 1oy ot 2oy | oD 2oy | gale vy | g ow

WL SRR S AL B B A PO

8RR ORETEMES IR R AR TE WA R R R R D A SRR AR E T R SRR AT R A R

(L

www ssnn net! 101K 2000195 - F[EHE

s siie| MR- 0 |0 1 22,000 | 3 Cached: 17 Jan 2010 |guL: 70,523 |quL0: 70,011 |ebur: 2 g w1 [Rank: 65Uz |y Age: mar 21, 2004 | 019 [1:0 [ 20 |1 17000 |1 407 | g s |2

HE HEEH
PERAAR FARRALHRENADF R UASSREDHREN, ATEGLHENHEREHERFEAE, T, RERFOSE. 2520
et 4

ke baidy comfiew 3376 him 2010118
oninsien | M FR: 4 |0 1 2,820,000 |0 Cached: 17 Jan 200

U2 | qp L 2,061,134 | e 0 | g O L [Rank: 2 |y o s [ gm0 0| o [ 20000 | 3 g ez [z

JORRERIRAE, S[EIS AR R,
TR W7 KA P OB TR TR ARAE B TR MR TROR SARARENT ) M0 ULARSERI RS B AR LA R 5590 A TS 7 AR L

A
fitness 39 net/ 125K 2010-1-14 - ER{ZR
[oeothashe | 2 PR 6 |21 8,430 | 4 Cactred: 18 20 2010 |oyLs 19,204 | oy LD: 25,755 | s 1,501 | g Dir: My Rk 504 |y Ay Sep 16, 2007 | L 10 [1:0 |y 2: 2 1: 9,000 [Ls 528 | g <2 2






images/00233.jpeg
Google

ﬂ’ Everything

) Mare

Al results

Page previews

¥ Mare search tocts

link:seomoz.org filetype pdf -site: org Search

About 1 420 resus (025 seconds) Agvanced sesrch

seomoz site audit pdl . Free Download Ebook PDE Search Engine ...
Translate this page |
nptson PulseRiank by PulseRank Kiyword Dificully Tool by seomoz org Link Price
Cllculmor by FREE Website SEQ Audit Repon. 10. [not uzed] ...

ite-audit- pdf - Cached

seomoz site audit pdf free dovnload ebook pdf @ hd pdf free pdf ...

- [ Translate thiz page |

PulseRank by PulseRank Keyword Dificulty Tool by seomez org Link Price ... FREE
‘Website SEQ Auda Repon. 10. [not used]. Your contends .

wiww search-sbooks com/ . /seomoz-zite-sudit- pd-freo—downhbd—lbnek pdf-a-hd-
pabfree pdf - Cached

ror SEO Recommendation for Data Converter

Filz Forrnat: PDF/Adobe Acrobat - Quick View

series of insightful posts by various people from the SEO cnrvwmmﬂywhn post on SEOmoz.
fweerw SEQmoz.

W el ingite c

i
s00_recomemendation - 8 18 08 pdf






images/00354.jpeg
Mhmhjﬂ.h:

sets%

Predicted Items
m

RS

3 -3






images/00475.jpeg
EET.WE | 89 | PMIR | ENEE | @AW ) 3TN

RS KWL danara oo oo L (M AEE)

- RCA) Hilem
= Ay
1 hemi siimm
a LT
samd AiimE
= -
bt /o, danawa,com cn/book /1 732903 Ml 1A
= LT
it/ ook danawn com £ /book 1 153663 Mt nuine
- | oy
Bt -
= on | oy
Wetp i/ prodiucs daname com on) wih e
= -
AAMEEE, TANZEE, YR NE niiem
| amn

LT

ERTTTE T L

2]

CRETT RS ST T
S R e B B

AEMENQ AR LMW o

AR GEABE FOTERR ALEES 18I e

NSO, T ST, S, W N I, € 6 8, 82000 ) AR nznARR

= 8% b werde o) a1
AR TGN A TR witAm

= wang bee | i

ARH, 48 preame






images/00596.jpeg
O peskiEm . O PSS - . O BRARN ' O EREHR 5x8

IR T SRR BEILE BR02) A &
WAZHTEANEITRY rEBS ATHEN L 131020331087 .

R BTG T EW SEHE LT ——— EREM
FLLRE TR e 2 ¥nn ¥ R0

afradr

R MR (AT A (N | A || R | T | LT | RN |5 RN | manbadd el | SAER
TVTTE | KORETYS | RIS | (CERERNR | KSR | ATV PR | RTEER | LR AN | RSN | A ST | magtan ACTIE | IR | 68
AR | (TR | | R | A | SIS | TRIPER | TR | LR | TV | OIS | T TR | 37 IS 0RE8T | PRITIR

RERRAMAD

BRAAHLS Fam A
2008-2008 Yiciks o ights Reserved PICPE0001786¢#






images/00111.jpeg
BBW.EﬁiEEQﬂ'gﬁ*miﬂfr’éﬁﬂjﬁllﬁ,ﬁ AHERTE, FTIEROFE, A5 SRR

HEH RS, HATHM BLENOTRAY, SEBARE, FERE LERE ..

M_Eﬁm Eﬂl HEE - IRRRIE

fitness.39. net/ - FIF A0S -

#1| PR.8 | Google Cache Date: Jan 18 2010 | Traffic Value: ? | Age: 08-2000 | del.icio.us: 135 | del.icio.us Page Bookmats: 10 | Digas 0 |
Digg's Pepular Stoties: 0 | Stumbleupon: - | Twitter: 2 | ¥ Links: 3,770,000 | Y1 edy Links: 32 | X! .gov Links: 7 | X! Page Links: 18,800 | X!
.2du Page Links: O | Technorati: - | Alexa: 504 | Compete.com Rank: 98,814 | Compete.com Uniques: 2 | Trends | Cached: 2,620,000 | dmoz:
32| Bloglines: 0 | Page blog links: 4,563 | dityahoo.com: 31,411 | Botw: ? | Business | Whois | Sktool | Yahoo position: - | Majestic SEO
linkdemain: 113,751

ool

AT ERUEMEEREFEMIE S S8 DENSAL. RERE WIEEH. RERS. ETS

. BERE. MEFS% KIERNRNFORERE

fitness. pclady.com.cnfjff - FITL ENLEE

#2 | PR:5 | Gooale Cache Date: Jan 152010 | Traffic Value: ? | Age: 04-2004 | del.icio.us: 68 | del.icio.us Page Bookmatks: - | Digas:0 |
Digg's Popular Stories: 0 | Stumbleupon: - | Twitter: 0 | ¥ Links: 1,480,000 | Y1 .edy Links: 10 | ! .qov Links: 4 | Y! Page Links: 3,180 | ¥l .edu
Page Links: 0 | Technorati: 7 | Alexa: 999 | Compete.com Rank: 0 | Compete.com Uniques: ? | Trends | Cached: 1,380,000 | dmoz:2 |

Bloglines: 0 | Page blog links: 9.000 | dityahoo.com: - | Botw: 2 | Business | Whois | Sidool | Yahoo position: - | Majestic SEO linkdomain:
52,847

{iﬂﬂt&ﬂ’ﬁzﬂ(mwv lady8844.com/shoushen), fggim{ﬁ ;lﬂgguung[ gﬂa;ﬂgﬁ

& REARE S S RERE Ak SThE S S MR BT S 82K 2, ..

wwnw. ladyBB44. com/shoushen/ - [T AEE - {45 F

#3 | PR: 5 | Google Cache Date: Jan 18 2010 | Traffio Value: 2 | Age: - | delicio.us - | deliicio.us Page Bookmate: 2 | Diags: O | Digg's
Popular Stories: 0 | Stumbleupon: - | Twitter: 0 | Y! Links: 183,000 | Y! .edu Links: 3 | Y! .gov Links: 1 | Y1 Page Links: 13,700 | Y! .edu Page
Links: 2 | Technorati: - | Alexa: 4742 | Compste com Rank: 347,166 | Compete.com Uniques: 7 | Trends | Cached: 285,000 | dmoz 2 |
Bloglines: - | Page blog links: 4667 | dityahoo.com: - | Botar | Business | Whois | Sidool | Yahoo position: - | Majestio SEO






images/00232.jpeg
http://www.neoease.com/ ﬁ

Results

Pages (2,403) ‘ Inlinks (6,621,411) l Show Inlinks: | Except from this domain v t

Result details:

Only this URL v |

™= Submit webpage or Site Feed

1 SmugMug Status Updates
text/html hittpzismugmug.wordpress.com - 19k - cache

2 Security For All
texthitml httpzisecforallinfo/ - 120k - cache

3 phpBB Headquarters
texthtml hittp:fwww.phpbbha.com - 18k - cache

4 Mobile Home Loan Finance & Refinance - 1sthome-loans.com
texthtil http:/1st-home-loans.com/ - 62k - cache






images/00353.jpeg
HEE

[Google BTEE V)

E= v| [P v
P —
itE 0 E
It 0% B @
HE124A BHE] ——— 5
2009
2008 O &%
2007 -
5006 TRyeHTaay
2008
2004
,,,,,,, }Oﬂ
A HEE N o
e
\— - &0






images/00474.jpeg
@ s HOE NG | RF | REMIN | DNAT | WUER | ARDE

[ mr arsRy
MRS AW marter com s L (277 ) o

-t snarch phyto - wim momm

= om ety

raset fuwarch phpty = m

. | s

/e " i

= on |y

et fmanch phpry - S =L

= |

et S

AR AP (1
L R 1T RO

s

2 e | s

BESEN/@EBENGE/MEAN/ TN TN E =0

e | v

whison nzimm

= o gy

RRER TR N AN/ G 8, szimm

- CET

wrEAN on

ew |y

mae o

“2 MR RIN ST |y






images/00595.jpeg
SRR EN - BRES

AR
loveiia | 30RbE | (vOEF | PSR ks LOVO
BEF LR TFAT L3 kel 185 FEFD "
s "R

e LR RSB0 s

AR U S

MR L | L || SR | AL LT ) RS R R | BB S W | N | TORT | TR | TR | W P | TR | 2R R
B | AR | B | WU | HAHST | T | 208 | B0 | B0 | (TR |90 AT LR M | |30 R ) B9 R | R | B i W |

e | lane |

O LR

Ll b o) (Liaa L] FEME
Wt fLRE il - & NS






images/00590.jpeg
‘# PR, L 5, TESCIE B9 |18 | TS | B

L HEGN s bl i ArEew
BEAE
HAOE; A
v .

Zw ae

ﬁ&w& SETRIM:
v &lmul'

nw

uaRaR






images/00350.jpeg
e

R
© we¥il [Googemun® ¥
O waam T ]
© mazm I ETr T Ta—
R I
{& Google W B%e FODRTEE: FUL, hid, duli
25,2008 TES
S LR HENSETFR SRS EWES, R L
I R i TR 9
e v WELERANLARS
UYL Z2eret ERO D ERVES Lo}

[C)NEaS R EEHEN PISINRE
RS FNANTLCOFN

(C/ e G S G RIE edo s E AL
TR T O @ A DT

wE

it @
n 70
(% —

RS w— 3

Elgm C gmaf






images/00471.jpeg
AN B a9 el A7 MG 89X Exe >

Google e |(Comgona ) ans | em:

R - u“ilﬂ“&ﬁmmﬁﬁﬂlﬂl M ﬂk. ﬂﬂﬁl—hﬂa LR

ik AIEEE, SO TP RGBT L 0, 16 1ETEEA S 1 (AP H 202027
HATE e smater.com cvofficedovce 57 Jprod 7341143 . 048
JBmEE AmEiESo OO BRSSO

—mA 12101 - RAR AN
= Wik, M, AR SNAE- R, !lIL'?‘lN'lk‘J”' Iﬂ‘lkﬂﬁllﬂlll’i‘lﬁ -
W STanlar com cricommunication B8 prod TO545297/ B LR

BHEE AL prom—
P AR EBTG TS
161 - LN A e T ey ana TR MRS 400 R, W, M, md |
B P WA TR 1OEE, SOTURIE REG ORI L. (E NG A9 .
[5:d. 50 www. smarer com cvbaby-1018peod-Z352M/ - (UG R
Enmr
E M (BR) 0FIRI AR 4 &
(e 100 - TARA AR T B (R DR 6 R T 0. A, Bk, il
iz S0 BT BB EF. &

e sriirder com cohorne- 1015 pod-45638 - 20T

HEEE s
S

S 46T 45 AR, FH,

o s






images/00592.jpeg
o AN AR £

@ P awe

iR LA

O mmadine

168

PUEELLEL ELRTE

Comeds DA gy Gk Yew Mgory odimaks ook e
°n. C X £ ([ rootwmbocondi?s-dmin
[ Googhe Resdr {3)

LR M A LT 0 00 R 60 - Mozl 1 iredox

> »“.
 [EEmemnps eresnon. g ¢
LR, SR £, MESCHE 8 |12 | RCHTE | mEND M
G HATE HoES GG AEOR
BHRR |
R WS B HRE A B EL e

Q,-' "L;;:’U”G ANEs 2HT
= Couyr-nrn

| 5|

) 234 (3|6 ¢ 10 F-H WR190

WEGE: ¥ 1.499.00

& wEnER
A DM

L)

pia

WEGE: ¥ 2.646.00
= eEelR (LT
B L0155

WEGTE: v 3.090.00
& WEeER (LT
T LNI0GHN






images/00470.jpeg
ol 5 MW BE Wil ey @A EE
Bal ‘ sile smarler com cn
[EURENER

2RIz

=T, HEINESFIREN10,700,0000 , JUFT0.001%:
BT RHONXATREENN. FRENRAREK, ROSs, simy S-SR

ESRRH

¥ . SEBAL
i RS . \Ii'lﬁ‘
liﬂa?!lmﬂ llﬂﬂ!ﬁ‘?i! mmmmnnnﬁumm AN iR
BEHI00E7 B LM LRIt B S HRRT ANN* RIS, $R

fi. FRKEFA. DLOHA. REEY. LELE. WEHANMSEL RO
sercesmater com en/ 76K 2009629 . F[XI8

& - fod 1 - i
;&mmxmﬂ !ﬁ'?l§k!ﬂl masmammmmwnnw

i EEETA
mﬂﬁ ‘lnlqmvbslﬁ 88, #E'ﬂ’ g
sam smattar com crpassward_FAQ php 3K 009616 - TR






images/00591.jpeg
@éﬁ#‘, TLBD, A1 B, BRACHE BB 1S ROCUE | SN [ e
Vicike.com #Hm [ e ) HELDN nues BWE

BOR: SR wEe 7R AR MRS
HROREN - TR
ABOUT US Irams

=T CHE. HEFTE TR, B8 R areRanY
REACDRERSS, PR G MERAN. =8, RINNNRED,

| WA

HTB B






images/00118.jpeg
BREH

#NEH | DmEHF Y

28 | | FAEERAK v M 2010515 v = 2010614 ~ fLES

Dt

1,500

10 10524 5 o

EiEE /BT A EERE

2,397 110,000 6,600

28 menfEE: 60,500 E 8 T691EE: 3 600

iy -G 3: 4 SihE B2t 22
® FaEEEa 3,600 12 0% 28
® seoffiit 3,600 260 7% 24
@ seofEth 2900 260 9% 3.4
@ zac 1,600 210 13% 10
@ j9%3 | BHik 1,300 110 8% 22
® google hk 1,300 10 - 98
& gg 1,300 10 - 29

® 1938 | BHA 880 <10 - 95






images/00239.jpeg
H site:www.domain.com/catA/sub-cat-1/





images/00117.jpeg
wE

HiFpRX %

ey

i Lis: ]

Eg:2ls ]

DR TEOR[eE ]

TEMBNEFIE Google 3E LB 7 & RN EBH 6 A
TP BETLAR . EbRTIE,

B
STHTESAEHLL R A (28, EPEE] Gooale

O TRE®ES
© FEHLE TS www.chinamyhosting.com
O SPHLETH chinamyhosting.com

@ i Google ERMEHEOMAEE (B
O REEELMAERE

EEED M.
TR SHIRE »






images/00238.jpeg
! site:www.domain.com intitle:/rJE&H





images/00359.jpeg
Competition

A Xil)

i

m Compete

g sKTool

& Trends
(x Quantcast
@ Alexa
Esemrush

4 whois
View source in tab
IP: 58.215.65.11
N 1P Search
Server Headers
User Agent

v Show PPC destination URLS
Google Ad Planner

S E T






images/00119.jpeg
T
EREL R PR

1
2
3
4
5
610 %
BR

2 fseoblog/2006/07 /07 /keyword-optimization
7 /seoblog/2006/07 08/keyword-optimization-tips

seoffifk

Ex
3600

1,000
1,000
720
720
36

1,900
1800

3500

SdEH  aHE
12 0%

10 -

10 ;

10 2

10 I

10 2

<10 2

10 &

260 7%

28

24






images/00114.jpeg
Google musmnaza

E§ www.chinamyhosting.com ~

L =HE
@ maen
® & mwan
NRERD e
Bt AR
[ of 4 seoltik
seoffitd
Zac
smEm: e
il WREIFIL
PO i
Shadiied EHER
F——— WREIFIE
google com hk
itige »

o B 4 B 4

EEER
12

e

T
xR¥

EEEEEE

saEe |G 6






images/00235.jpeg
My site isn

Be ER Yew

Wty Bockmarts  Touk el

23 My site isn't dong well in search - W...

® Check o see if any of your contenl has b

® Great image content can be an excellent way to generate traffic. We

There's simast nothing a competitor can do to harm your ranking or have your
satie reenered from out andex. Il you're concemed about
yours. we suggest cortacting the webmaster of the site in question. Google
sggregstes snd orgarnzes informabion published on the web, we donl cenlrel he
content of thase pagas

ell the world about your site. Incoming bnks 1o your sie help Goos
determing your s4e's relevance 1o the user's query. Natursl links Lo your
sita davalop a5 part of the dynamic natire of the wab whan other sitas find
your contert valuable and think it would be helpful for their vistors.
flagged @ adult conterd by
tuming off SafeSearch Google's SafeSearch fiter eliminates sites that
contum pomuography and exphet sexsal contert from search results.
‘While no filter is 100% accurate, SafeSearch uses advanced proprietary
technology that checks keywords snd phrases, URLs, snd Open
Dunectory categones

recommend that when publishing images, you think candully about
creating the best user expeniance you can, and follow our image
guidslings

other e hrking fo






images/00356.jpeg
Google [mtmm | [Gonge B i

KW Research | AW Sandbox | Traffic Estimator | Trends | Insiahts | Sktool | Spansored Results | 100 | L&V

IS EiFE=HE. 1% BRI R34 17.20

faskies: FEMMIEE SiRY @RI,

AEF- 8 ER
2MZ MR G, FET2 MBI BORIRA BT, T, B
HBRFEESTLRPIRERS, LR 2ERCFRM LMFE !
wawnw taohan cornf - JITL{RES -

LR LIRS,

#1|PR:7 | Gooale Cashe Date: Nov 10 2008 | Traffic Value: 80,130 | Age: 05-2003 | delisio.us: - | delicie.us Page Bookmadks: - | Digas: O
| Digg's Popular Stoties: O | Stumbleupon: - | Tuitter: 48 | Y! Links: 30,900,000 | Y! .edu Links: 388 | Y!gov Links: 46 | Y! Page Links
56,400,000 | Y!_edu Page Links: 121 | Technorsti: - | Alexa: - | Compete com Rank: 26,735 | Compete com Uniques: 72,100 | Trends |
Cashed: §20,000,000 | dmoz: 64 | Bloglines: O | Page blog links: 66,470 | wikipedia: - | diryahoo.com: B8 | Botw: - | Business | Whois |

Saol | Yahoo position: 72 | Majestic SEO linkdomain: 182,380

ST DIV R, FH, HWE3, Teh, (LD, 3k, BNF ..

PEMBRA, RITRSOF EMMERR. ERS0HESE70RT . BRI, FET 21T

B i@ RE. b TEEE F4L. ) RB PRERF0ARE+HFH ..

whw.amazon.cnf - [T - e

#2| PR:7 | Google Cache Date: Nov 10 2008 | Trattic Value: 26,301 | Age: 042006 | delicio.us: - | del.icio.us Fage Bookmatks: - | Digas: 0
| Digg's Popular Stoties: O | Stumbleupon: - | Twitter: 3 | Y1 Links: 32,500,000 | Y1 edu Links: 105 | Y1 .gov Links: 24 | Y1 Page Links

Alexs: - | Compets Rark: 70 518 | Compet; Uniques: 25,340 | Trends |

#

20,200,000 | ¥! .edu Page Links: 44 | Technorati

Cached: 13,600,000 | dmez: & | Bloglines: 0 | Eage blog links: 40,280 | wikipedia: - | dityahoo.com: 19,677 | Botw: - | Business | Whois |
&Mool | Yahao position: - | Majestic SEO linkdomain: 7.741






images/00477.jpeg
Th arter.com.cn
w ! bxplors URL |

Rewutts

1M|8‘2531 }‘M,u.zn.n» | ENhow Inlinks [ Beeaptmem s deman 81| Omly thi URL 8]

Resull detwls. [5] | <

Submit wobpage or Site Faed | Export frst 1000 resuts 1o TSV
1 R SRS TR E LA

ik AR 48 - Chck Lfrtern)
2 een.c” Sonaner com Compats , Disccurts & Raviows ca [ |
nm-mmpm Leam) - 170k - cacha S
1
DBE « A2k cache
4 PRSFLERIM oo IMW‘“I‘P-.MU. R

o ifaril MR et avapcoiml 0 - cachs

& PR 4 "Sanartes China” Smarter Fashion Sog - Fashion T, Trends, Hat Designers, Dasy Deals =
Fet il it logs, sirseter.consTasdian - 1245« cacle ]

B FEGGA SRR IT R RS
taxt

24k - cachn Sty
i PR " ENLANLERNT o W L3000l DRI (&
Foet it AU v TRashEAYeN - 5 11 - Cactie (Soten |
& PR - Link not foand 185 2EEINS
tost il e $5k- cache st )
® PRSI Cuar Gmare Bes) o3 Basy I, Waaup Sacrs, Hasetge Toncs
. , [ aten |






images/00598.jpeg
| A I B I € D

S =3 IFEEPREEE THREE: 68 HBARTE
2 [HEEEN 0.93 673000 450000
HiDER 0.93 201000 201000
| 4 |#hiBeziad 0.86 165000 165000
| 5 |#mrE 0.65 27100 27100
| 6\ #E~amit 0.46 -1 3600
| 7 |smEnsa 0.53 6600 1900
| 8 |#E~&iEn 0.53 1900 1900
| 9 #EsmmE 0.46 -1 880
[0 smeeEs 04 880 880
|11 [ #E=a R 06 590 720
| 12 [ {E@as=a 0.46 590 720
| 13 |2R8B~a 053 1300 720
| 14 #Esq F= 0 -1 590
| 15 |FHiss =g 04 -1 590
| 16 |mp3ghB=& 04 880 390
| 17 | #hi8~Rmp3 0.46 880 390
| 18 sme@dn 053 ] 390
18 =HB=R 04 480 390






images/00113.jpeg
‘dunshvorg|

H Search Trends ]

Google trends

Tip: Use commas to compare multiple v

Searches Websites

® dunsh.org

Daily Unique Visitars

30K

|
|
|
i
|
|
|
}15K
I

|

L

Google Trands

L
Jan 2009

L
Apr 2010






images/00234.jpeg
BHLERTE B L BLTER) - Mozilla Firefox
Be ER Yew Hgloy Bookmads Took  Heb

° = € X M remeiiwes.googe
& g, cho kb i“ F-m. G - |

BRI, WML LA foibtE 2 M’)ﬁﬁili}.

o ik ERSENF TRBOIFE, HEENET ARRTHE Google 5
WATROFE L AT R SERTNE 2EE T X RmE
AEuniEmgn s i ATAETERN Bl SR8, TARED
SERTHRN-SsERERN,

o EIRAEERRE - TEONSRIEFZHBANE, Coogle HHEE
WELEBTLIN D S CRASNRROIUASORRELINTE L,

5 WHEATRBEXNS 250K 1T RERA 7 EHYH

E SRR T, T2k, PRl IR ERAY,

o KRB AMESTRERNLERMRLSE, KIARREESE T,
— !‘SI!‘RIHEIE‘l’ﬁﬁﬁFﬂ&lﬁ“&#lﬂﬂﬂﬂm
ﬂﬂi’-ﬁ-ﬁ-}i L& » T - MENIR3 B

Bﬂﬁll’ F8098 %

5L, JORTIE (49 REHRSIISIALI MBI,
EHR, Google BTG LEHEL !:’éthiféﬁﬂm!
BT S gL

10T astite






images/00355.jpeg
@SEO benefis featwres tow freetrial blog kogin
Check Your IndexRank
Domains
i ey
T
Pages Indexed
Domain |2 Weeks | 1 Morth | 3 Months | 6 Months | 1 Year | Total






images/00476.jpeg
ket MRE.NE | BP | RIN | @SS | RAER | A0

QQ#%E

shugian v <om

()4 gl LS L

L] L Lt

TRATT X IE: yicikn com EHEIE (327)
T

CrsEhEn RPN )






images/00597.jpeg
54 (4 £
12 '?'%‘ 11““’,,.{2 FM’ 4”(")2}0@

—_— £ & g hs
—— 1 @y
o g 5. MOVEy wﬂws wrx | mx

—————— | | ST

oo ||LE]

R
| faeirs4e” 1 V4 10 5 5)
nridd RENE 10
Mb

1/’&)!&\ ‘w
SEUR v v

\Mﬁ}m

5’%"};')-’ -
BF. 4% 4R e I
Wﬁ@{xmuzﬁuf» — —
@:-:‘Uﬁ:{ D B -
ALs n P EENT) S EL

Oi Y’ﬂﬂ“ x e P )
k5‘)@/-? 138407 o

@wwﬂiﬁaa e
ARG v -
BRI - =






images/00116.jpeg
Bl 3£ E M F0 User-agent LTI,
http: A chinamyhosting. com/kb/print/1. html

User-agent

© Googlebot : $+3 $189WIEE %5 150 Google ¥ MAMR
o [ Googlebot-Mabile : §t3t F11691320%3 IR E

Bk Googlebot Googlebot-Mobile
http:/fwanw. chinamyhosting. com/kb/print/1.html  BRIEIBIETES 15 15: Disallow: /kbiprint/  BRLEV5IE] 85 15 13- Disallow: /kb/ptint/






images/00237.jpeg
site: y g.com HF— 15

Google 1A%

TR S04 el (MK 005H)

SEONX—#- 7acBISEOME, FE 5, WHlNAR=—
SEORF—REMTERIIREILSEOHA, AGRATATR SRS, EAFT—HSEOHES
B LTRSS —RT, SREHE .

www chinamyhosting comiseoblog/ - ] FRE . algR

GooglelHB AN 5% I HILSEOBF —1

Pested in Googhe! on Sep 16th, 2009. TWE
SEOM T~ EICHE R4 500855 oo, 5g00glo R SEO TG~ TN, ..
www chinamyhosting glcategoryigoogiel - FIFHSE - AW

2010%5A278 . AFITLAD TEBN X TFSE0NEE. RIBRobinE P, BMETITER
BEEREMFERS SRFTEA AL T80, BERORE, ..
www chi - R EIEREN - ISR

zgws






images/00358.jpeg
DERE Mozilla Firefox

@ |PogeRonk| _Alexa | Compete | mozFank g
— | | | | Fl

Edt View History Bookmarks Tooks Help

SEQBOOK @ | T

é ~ € X fr (L hpdiwww.dunshorgf
k. wre2k W4tk Mk B2 w1 & 2 M) [5- idos+ Elest

Competition ~

| ] &BE#$ site
Page PR: 5
Site PR: 5
Site age:
— E e tacha ara i
713% G Pages indexed: 114K
V1 Pages indexed: 158K
Blog Site links
V1 Links: 62
V1 .eduLinks: 0
2 009& V1 .ac.uk Links: 0
Y1 .gov Links: 0
robin Posteq Y -milinks: 8
Majestic SEO linkdomain: 3¢
SEZLEE pagelinks
B EFITED| V! Page Links: 41K
sivgong Mool o
UCDChm_ia}; ¥1.gov Page Links: Q
TEHRENZEES] w1 mil Page Links: 0
Read more 3

Directories
Drmoaz:

V1 directory:
Botw:
Business. com:

O e

Traffic

Compete. com uniques:
Traffic value:

Alexa: -

Social

del.icio.us:

del.icio.us Page Bookmarks:
Diggs:

Digg's Popular Staries:
Stumbleupon:

Twitter:

')
0
0

‘WebHost|

(el

S8
ST
B0
= 8






images/00479.jpeg
PR “WLLIW" 0007 NS00n (99 £
BT T TR W Car st coma + 197

PR TWSRILL IR S T R S T L B
Pt Dt T W Sl CON - (58, - Cache

LB AR TR 6 A ORI EME TAEME R CAETEE N

PRS “HE S M HR R AR A T R e
facet ol lty: e o007 comy~ 103k« cache

PRS“TLLW" LW L 7 0 O A e

10 il T W, SSWOO.COM « 50 = Cac i

5L
PR- Pmnmwnzrrm—mmwm% Eil
ot it g imohile poco.ciuipohile_EsLimeSclianmed_bde1 - cache

PR FLE R lmom«mntnnwt WHFTeN
ot i DT WA TR OLC O S8 < Ca

PRE "0 @ SCO OO ILEFFEF LS L VLSRR PN
Lot I WL SOOI E OGN - 75K - cachia

PR G WAL B EOCO T IS E TEm - FI IR S SRy
Lot Tl g vl OO, - 0 i

PRS “WRIRELE R L “ﬁnlln H«'x-‘ﬂl RN EARRE-DODOE S R T AN TR TR
ROt Tl g W A0, CoM 75 ¢

RSP N GO l%i—ﬂmmmru
Lot Totanil ity wwws,






images/00115.jpeg
R T Ra94 R

Googho TR M i@ sk 43| XAm, A robots. bl IR TS| BaICEIsmT e T,
ARIETF Google IWRELRPUHE ¥ Y MTRITITEE, W EBERIA LR EFRWEEISMTTIE, WE LETSENOBEET
e

| Mt robots.tt | Efimbotata  BISEN

W&~ T 959 wbals [l BLREIDFET. (B Fdo? robots bt IS FANAIRER KRR T RIBTIET. Y

robots.txt 3t LXTHBEM R
htp:fwww ¢hi i fxt 23 AW 200 {FM
hitp: v chinamyhosting. com/tohots.txl 8IS N
# robots.1x1 for ktp:fwww. chinamyhosting. com ~
Usiie-agenl ™
Dizallow: fogi-bin/

Dissallew fumagies!

Dizallow: fKhiprint!

Dizallow: fkbfcomment!

Disallew fnoblog e i
Disallow: /aeohlog ="






images/00236.jpeg
2
AR

XA
VY

LEES

LEES
W PR

ARifR
&

R
H A

&t

4h38 A






images/00357.jpeg
.- Mozilla Firefo:

@ FageRank  Alexa | Compete mozRank ple  Edit  yiew History Bookmarks Tooks Help
@ » C X [ bipedje.dunsh.orgf B377 | - seotoobar ¥,
SEQ! Q@ PPk wrex wrai Wk Blz w1 & ¢ ) [5r- diioos st competiion - @ Xiif| B4 e - 40 B






images/00478.jpeg
ifﬁﬂi&mﬂ:mug»uv»zz 02:45:50

_-‘;_ﬁiﬁlﬁﬂ:mtp://m.:mter.cancn HivEm:1-107

3

g REFAEERGIW e Google

5 Loz FI-OAREEEHGER BREEHT

; P L¥ EREE50) (Brd - OM4e) EEIERNT

7 5] F-APREBHGS | T 0IPREBHGR
g |/EREE RGP0 MU0 - AN EEEERD

3 R -0 APEFRHER PBEE 48

| 10 FEsG E-OREEFRHAR ksl SR

i L E-ORPAFRHAR | E-0NPRERIA






images/00599.jpeg
(] A B ¢ [ ]
1 xRz IEERRFEE  FHEEES: 68 EHGARTE
as 1 4090000 3350000
| 3 & 08 1000000 823000
| 4 st 086 673000 450000
| 5 |&&ns 0.73 90500 90500
| 6 (&M 06 90500 90500
| 7 laaiH 0.86 74000 74000
| B #eas 08 60500 60500
| 3 |a&its 06 90500 49500
[ 10 iR 08 60500 40500
[T #0as 0.66 33100 40500
| 12 [t 08 14800 33100
MEREES.T 066 9900 33100
|14 | BiEm 04 -1 33100
| 15 r&eas 046 40500 27100
16 e 073 22200 27100
[NES 31 046 40500 22200
[ERESTE 033 22200 22200
19 rHEs 0.26 -1 14800






images/00220.jpeg
htp://bizinformation.org/cn/ | Explore URL |

Resiilts
Pages (5597) || Inlinks (4253) | Show Inlinks: [ Except from this domain v
Result details: [ =| |

1 1t Talks - LB AFREIFEBl0g
texthitml http:iweiwuhui.com/ - 159k - cache

Submit webpage or Site Feed

2 Ci RE-EAR 73 _GUREAREY_ SRS BRI _$RETRTG_#A)

text hitml hitp:iwww.createdshow.com/ - 113k - cache

th
texttml http:iafeiyang.cni - 67k - cache

4 Blog Blogger BSP M— -8 T 2(L) | It Talks- EEAIRHEIEE
texthitml http:ziweiwul om/738.tml - 143k - cache






images/00341.jpeg
YaHOO!
SITE EXPLORER
e Explorer
@ Anamwysies
® wrsies

£ Preterences
¥t Bog

o Badge

£ Wen Sorvico AP|
2 Feedback

gy ‘www.zaceode.com

Roylly
o (10335) || It
Result details. (5  =

) | Show Inlinks: [Exenst o

1 WRRTEIEORT M

ot it D - 58k - cache

.
.
1

AEEE

3
E:

toxd

im0 te [Brly e URLT @
SubmiEtais Sits___ks Fead |

NS BLOG

3 RBMERRRETIETNE
ot 1iterd P2 o - 52k - cache

4 DCRRRNSAEEEE REES anigwemE 800

Ity - 798 - caclwe

5 zacag | Seried
ot Tt BN W sctbib oot acsg - 0% - Cacle

6 BeShark- intermvt Dusiness Search

Lot Tiind bt <A1k - cactie
1. EBEHNSRWTEATELNS
fext o 105K+ cache

8 MRREREE AR NS

i S2k-cachs

cache






images/00462.jpeg
waww pricegrabbar com' - Senilar #i[X

#2 | PR.7 | Suvals Cosha Dabes - | Traths Valus: 7 Ao e AT12 | dul i 7 Bigas T T Toithes 7477 Lishas
157 e Livks 1230171 —.mnmrn-umu.uum wdu Paan Links: B8 | Tecbaorati. - | Alea: i Rarke 7 [ Comais. 21 Tonnis|
Eashed 2 | Elealiney 1 | e xabas sy 957 | Bader 2 | Whes | Shdwel | Yahoe pesilions 7 | Maisstie SEQ Snbdomain 7

Kelkoo Shopping UK - Online Shopping & Price Companson
Onhine shapping and price companson ¥om Kelkoo LIC Shopping sie featuring oming

shopping guides and user eviews 10 help you find the latest prducts a1 ...
ww kelkno co ukd it - Similar ¥ [%
#3LPR 71 Gowals Caitia Date: Job 22 2000 1 Tuallis Vibue: 71 Asal 71 Biann 1 T Tt 20
Lishai 1,000,000 17 avbs Liska: 3211 awe kiki 31 1300000 | 71 Y] 1 Gampel.
dnep 3 lisky: ? | bimedia) - | & 31 | Babes | Whois | Sbeol | Yabao pusilivn: 2 | Maiestie BEQ Inkfomain: T

NexTag . Compare Prices Balore You Buy

NexTag, 8 companson shepping engne, Helps You Find the Best Value on the Wb for

Computers, Electonics, Wnﬂw & Garden, Clmhmg Hatets, and Mare.

ww g com - Cached - Similar

PR T | Sevale Cavha Date: Jdﬂml'&ﬂ-\)‘-m"lh 01000 | deliwv s 1040 | del iuis i Fage hMTIDl-‘"IMF-dﬂthTI“lmn T Vol ¥

Y L 2,420,000 § %Y wia Lisdsss 01 1Y) sow Lisi 7 1Y) Paan Lo, 1,450,000 1'% e Pane Lisks: 208 § Tashnoral s 2} Temeds |
1 2 mbipndia - 70 Bk 21 Wty | il 1t sseon 71 Mabet< 1E0 bdgmatn' s

Shopbo! . Compare prices - Auslrabs - Price Companson ...

Read rawews snd compare pnces. Find the bes! desis avadable in Australis. 'Why pay more if

you don't have to. Australia’s Faworil s‘hnpp’m Siel

weww shapbot com aw - Cachod - Simle

51 PR Juf 22 2000 | T B el ) | Twsithar 711
Lk IBD.000 | V1 wdu Links 71 .-un-ulwnnmaunen- widu Pagn Livks: 7 | Teshawaalis - IN-‘ 131508 e el 2|
200,500 1 dinags 3 | Blealiney: 0 | Egas blug lisks ¥ | sbipediy - | it vabos o 32 | Bk 7 | Wheain | Silaal 2

Onling shopping - Pries compansons & store ratings at Bizfate

Step into het new sandals with & price tag youll kove. Shop 10 brands such as Tory ..

Compare shop and savef Patio Sets - BAD Gnlll Oundoor Decor ..

s bizrate cony - Cached - Similar '

A8 PR T | Sevale Cavha Dote: Jul 20 2000 1 Taafle Vabws! 71 Agn: 10-1007 | duliuis. us: 2239 | del) 718 T Toster 71
Y i Lirk D82 11 s Lkt 36141 Pans Lik: 00008 11 b P aen Lo, 508 1 Toshwara | Abura 732 | Gamosia som Hark 71 Comebe v Unisues 7| Lsnds

Sashed 2770000 | derag 104 | Eloatney O | Fane blog boby 7| pobipadfia’ - | dicvehue som 372 | Boder T Bieel | Yahes eestian 2| Miastiv SEQ lickdumain: 2






images/00583.jpeg
=, TRATIE LP | 1B | WOLHE | N

e ihe com HEIR G

AEUE

IR RS,

LU
rasman
a dtEmm
i

D R
Bt
P
ST R
e e

¥ A45.00
g a 'ﬁ—
N L P T ET E T R PP
SR BRI TR SEES T AR (LA RN 0051 a m__ V500
310 PR E UTRRARTMN 2
o -C
| mRA~E
e % 1ncoresn
AR,
+nmun
o L] e am e
oo aen pax ] a6
amn en uten g
» pasn
arm s ]
wan [ B
w0 xe L
een . mange wern
FEs nax
* EEOd
pan s e e L) rue
n .
LU
i o i
—_——y o e—
[ELTTEE
aRonna
Db
a0 00 e IRARLIFAIWE L
CThe #8384  AMDVDPAT ™
Lreeres omcn: L T Y

OREGR -y O RERA .
cmom amis

FRPS ATEN L s, 1]

W ST - i »A»nu.. -

L X vae) - Xy

TSR (9, R S NS M, SRR AL

O EREM 58

AN IE TN i
5 AN 1A s - He
« DHRIERITNITER e

@
ERHN

$ECA

nizgaase






images/00340.jpeg
YaHoOL
SITE EXPLORER
Site Explorer
@ Add to MySites
® wysites

¥ Preferences
w1 Blog

Badge
[ Weh Senice API
|5 Feedback

Taal My vahoo! Wall

‘ httn://www.zaccode.com

Results

Pages(‘m,ﬁ&s)i Infinks (6,724) | Show Inlinks:

i % [to:| Only this URL (v

it webpage or Site Feed

From All Fages

Except from this domain
Exoept from this subdomain

1 EREHIRA TS
text hitml hitp:/www.zaccode.com’ - 16k - cache

2 TERY \IAIE’%ﬁﬁEZﬂC%JﬁH”E* N
texthtmi

EIt bnanllu Mﬁ*ﬁﬁ*ﬁtﬁ’ﬂ
-746.html - 17k - cache

3 1475 | L SEO @R~

textlitml - 59k - cache

4 Mﬁ*iﬁ*ﬁz“ﬂ»%ﬁﬁﬂcﬁ%@ﬁﬁ&‘ BE

hap0128 - FERESHERERETE

texthtml 575-do-blog-id-144 1.html - 19k - cache
5. - ZacklE - VBRE - V&R - Zac - PUEREHIRAERY

texthtml zaccode. 1-do-th d-id-21.html - 43k - cache

6. FISREHEALEL BHEE BIEEE
texthitml http:/blog.china. allhaha.cmnI)Inglymnomallc*alllcleihm236353 Imnl 78k - cache

7. PISEHRAEEIEEEEE
text il hitp:/izacsg.blog.china.alibaba.com/

k - cache

8 ST - FEA BT
texthitml hitp:www.zaccode.comi346 - 10k - cache






images/00461.jpeg
Compare by Search teims

Filter
Weh Seerch
Chans

42 Categones

-

= (A2 wibregom -
-

Tetals @
¥ Eem—————
Web Search Volume: XM vs. BB & vs. BN E... s —
China, 2004 . present WEE —
WA -
ous 0
Interest syar time B stiomwt wamaril bsund bt yusar qery
108
w






images/00582.jpeg





images/00101.jpeg
x # 17

BESIZM
2 2
H 5265 Google Jit 174
552 TR 11.9%
BT R IR 1462
Google T H BRI RIKEL

8100






images/00222.jpeg
hrrp: woww duhngu.org _

Resulls

Poges || Wlinks (387) | Show Inlinks: | Exeed bom b demain o |te: [ Entin

e %

Result details: [= | = Subemit webpage or Ste Feed | Expor|
1 RIS IS
Tt Nl B W oo S ICOmy - 675 - Caclie

2 Invway Says * Blag Archive = SRS R G-WE WEIME

Text NEEBZNABSE OGS IS D G ER SR BT NER
BCUACUE2S804OCFALBS"

BINBCRESSO0NBENET S OANBILECL IS A5 EL DA BB MM - 364 - cochie

3 nhEn
e il B el IS blog.ChmC oM - 70K - cactie

4 FiE's blog
Lot it BT wangilankaslcomn - 41k - cacle






images/00343.jpeg
SITE EXPLORER
e Uapar
& osn s

£ Pratwcances
wr oy

o Oadpy

O Ve Gesice Y
A Fesdback

Y Yoast

prmeepverr | aplain |

sy

Rasadt detads: [5]| ~

1

Pages (10225) || ieke (160 | Show ibniks | Beeptum i demsn ) b | Coly o 8L 80
Stbmd webpage or Ste Fesd | Expon frsf

e
v..ummmm—m ot weathog - 55 - (ot

PR MM IMAR I PRI LT 1 GBI REEE btk 0000
Tt 1 bt Toh -

s
Tt e A TS AR abA TS - 2% <Al
R ZAC

- cacte

PR Wi W Taccode comi” 750 | &
1ot 1 BT e T o Tac s

e
o « cacton

PR “zaceade.con® Bt - et Dusioess Saasct
Tt e N e b B ooty oy 71 - 1168 e

PR TR AR TR R A TEE
Tt 1 1 g s coen s n-n—‘ Y0 - cactn

PR-“wwm taccode.com™ RS SINCAE FEEE NS

ity 57 - cacte






images/00464.jpeg
prlcegrabber com,hextag.com,bizrate.com| ‘ [ Search Trends ]
Tip: Us

ta compare multiple w

Searches  Websites
@ pricegrabber.com @ nextag.com @ bizrate.com

Daily Unique Visitors Googla Trends

1
Jan 2009 Apr 2009 Jul 2009 Oet 2009






images/00585.jpeg
€, TRRCIHE RS W | WNCR (#NEe (sl siey | ARTR]
AR B

RIS, B A1) S |

i) R
-
anow s moe wsum « 21000 B s 300

5 ¢ 5 U
FOUSTOTLAICMIS P (TS
senon

Wann: 2900 amne + 20000 B s 2ete
an &0 a0
epam L e TRRERIVIENSAMN  WRNTIDIEEmURER

L R






images/00100.jpeg
* # 18 Google B Z ks it HER BEE it Google i &
WA 673000 9 2.8% 18844
bz ) 201000 8 3.0% 6030
PR 301000 8 3.0% 9030
e 135000 5 4.9% 6615
RERc T 165000 5 4.9% 8050
RN 8100 3 8.5% 6885
T A 5400 8 3.0% 162
I 3 ek A 60500 7 3.4% 2057
PE A 1000 5 4.9% 49
L AT 1300 5 4.9% 64
il Google H % % i & 57786
Google T34 33.2%
Tk SRR RN 174054
HEZ K 50%0 48 2R & 87027
HEZ K 30%K H I8 Rifi i 52216






images/00221.jpeg
‘ httpz//www.seomoz.org/weh2.0 _

Results

‘Panes(es) ‘ Inlinks (23,748) | Show Inlinks: | Except from this subdoma

Result details: | = Submit webpage or Site Feed|

1. Techdon Free General Directory
texthitml hitp:iwww.techdon.com/ - 27k - cache

2 Rentometer
textlitml hitp:iwww.rentometer.com - 23k - cache

3 Techipedia | Tamar Weinberg - Social Media Marketing Consultant
texthitml http:/'www.techipedia.com/ - 53k - cache

4 SEOmoz's Web 2.0 Awards
textitmi http:iweb2.0awards.org) - 190k - cache






images/00342.jpeg
Wuﬁln E——

WEETE i

BERT | RELE | WH | WRSO
LANSNNT Flitiy ERENRT 4

| 1t o 23500k com

HAPLETE TRRANUACHE FR =)

18 O © AT TR O R FAE T

1 BESIWitSEOR X4t
e chinameyhosing.comsostiog £

2555
o chinamyhosting.cem'soctogtees 118
3.SE0: il =3 N
wowes Chinamyhosting, com'sosbivg seren 128

ARSI : 080 5 ANDS N1 8
AIAUERN | SR ETEE YT

_Eeekua | _Femoug |






images/00463.jpeg
EJUN

HEE

WIRE

Google

Google PR | BETUIREHEE £ #% 42 Ny U s FHEx
PriceGrabber | 7 g5 1995 45 J1 | 4712 | 8320000 | 1260000 | 2170000 | M3
NexTag 7 20094E7 J322°5 | 1999410 /1 | 1943 | 2120000 | 1450000 | 8110000 | g
BizRate 7 200947 H20% | 1997410 A | 2238 | 13500000 | 750000 | 2770000 | %






images/00584.jpeg
B TROCHE RP |1 | ALK | ST

] Rkl

LM Pt @ F T MR
poptpinn

asce ¥ 1330000

A RESE(LN) anE
P

2w

AT 22 RV AL R AT
LT TR BT e
Seamee.  am

n (e
A
T vmane uwe -
B e nen nan
dar Ame wan L]
L
-

L asm somT wEem
o o BEGR YO0 BANE s RN ety
e eeianid P LAY MRS St
[T [rey Bame sasymem

(RN R

ANIELEANA ETE






images/00460.jpeg
GOng jam [BUL RER BOET BON, L6 |[(zen

labs 32T (EFIE S A S 1 ERFR

BHFCF | raEREE
OENE OX2H OHLHT OEWH OLHE

HERhY Google Trends

| I |
2004 2005 2006






images/00581.jpeg
xR SEESERRE ZRERRRNTY mm& ERFHERNE ERTEFGRI
RS GEER EEER EESPETRYR IHETRER

RHFEVR (Fe—7 | 48wk | B0






images/00580.jpeg
MR SFE0

lpEtvasl® 00 LREESIENiE 00 TEEESUE)IhesS

LRIMBER I HOB0TS

HARnacOT A LRSI

ax—7 | GReh | W

FEERPIATIER
JeRSEHIH Ihaio

RREESIA TIngs070
BUR V] Hes073






images/00107.jpeg
GOOSIC % \Googmmmm =3

s D EFE S ST EETE.

EHCF [raE=smE
@CoogleiRHPEH

R ERY Google Tronds

A

1
2010 £ 4 2010 4 7 H 2010 % 10 H






images/00228.jpeg
¥ REE-

1 FEEHIPE: - http:www wangz harz hizuo.org
2BETE: httpd/hi baiducomBRMEEEHT FE
3FRMEE: http//blon.sina.com.crvmeiial523

Frisy -
BFEE

“BEEHHEXEE
ELFXAEE RETH MUHEH EEEL MESE BREH BES AeEE

FEFHEARY | EETACOERATRMSE,
B 1178 CREEER. EPSI) , 2i

ERERARAEE
GigtRR A EAbA T.






images/00349.jpeg
Find the question

Enter a single or short keyword:

|seo

Question Times acked (2)
what does se0 197
what is seo 58
480 help 16
520 how to 10
what s 500 wnbng 7
what is sen marketing 5
know how rss seo -
what does sea stand far? 4

how to seo

why social bokmarking is

portant from 500 perspective 3






images/00106.jpeg
Goog[e tasm [nasm xe (Cezmen |
W RS AT,
BRCFE | FEERE
o wsun Oxa
e SIS Google Trends
A






images/00227.jpeg
h 105/14/bili i

Restilts

Pages (2) || Inlinks (103) | Show Inlinks:

Result details: |

1 Jeremy Schoemaker (aka Shoemoney) Interview | SEO Bnnk com
texthtml seabook, interview - 47k -

2 Blog Tag: 5 Things You Don't Know About Danny Sullivan
textitml httpziidaggle.com/061218-132558.html - 56k - cache

3 SEO Vanity Contest Winner
texthtmi winner/ - 38k - cache

4 3 Reasons to Blog )\bﬂUtYUUY Personal Emenences Pemrmancmn
texthitmi about-personal Tnolc cncne

Submit webpage or Site Feed)






images/00348.jpeg
L3 TR 5 e -
ETiHSn BnAmE| @ (@ simneny
[ —— FERTIT ston e s om0 RE4RNE
BANE S L2009, R 001 [4) 6
O xwr wmES ¢ RAUR pREG FEMESR  SEMADY
0 s W 15000 Vo
0 eum & 100000 wonE
(sl 1} o sa000 woER
Ome & 00 vim
Ow & 00 viaa
0O asi & 10000 ¥
0O ssxz & 18000 van
O misemrpmme & 15000 e
0w o 15000 w1 - 2
- 0 5a. & 15000 ¥ -
ERREEEN ==
ARBUFFE 0 Asue & 15000 ey






images/00469.jpeg
Goosle |site:smarter.com.cn

Web  Show options.... Results 1 - 10 of about 5,860,000 from smarter.com.cn. (0.17 seconds)

)L g7 i S WA - BB o5 LR IR - [ Translate this page |
FEEA.S EERTIMM, B0 T2 (B R e EEREB AR R0 18 NG SH, fﬁﬂiﬂﬁ?‘uuli 83k
F00% 5, BIGMH_ERHE B ELEMTHME, H11697™ 22 FEmBH, #03 ..
ww. smarter. comen - C

FATT R 2000 @ Ah A B S BT AL PEdnd 48 STRL S RO IR B - [ Tanslate this page |
RS @SS H I Fit EiL 100 B D L BRSO R R 8 BB TS
B @i i TGS 8. L0 — B0 % 187k #2h

www.smarter.com. cn/newproduct/ - Cached - Similar

P S/ REE BN R AR 16 S TE-BE8A S5 LEE NI - | Translate this
IEERS AR EREE B OV RIBA (S 8, (48, IRINEM, S PN, fiT LiBid b EikiE
BTERREHRIN, B AL, Risib Rk Rz
wyiw. smarter.com.cn/_mkkfifkomdoglonp-se/ - Cached - Similar -

aps ARG /gps FARAUNIE AR E018/ 210 TFN-IR8A &5 ELEIYIF] - [ Translate this page
FEBA S AR gps S AL RETEIPT 16 g, RINETE, S0 FN, freTLLEi thTgps
SRAETEBRORG. BS AP ﬂfﬂmtﬁﬂﬁﬂﬁﬂ’lm*ﬁ%

w. smarter.com.cn/gps_| Iﬂmlklnmplfmnld se/ - Cached - Similar -

Cached - Similar -






images/00109.jpeg
20104 1 A
11
2010%F 1 A

1z

20104 1 A
13

2010%F 1 A
14

20104 1 A
15

20104 1 A
16

20104 1 A
17

3615

3723

10338

12178

9689

4348

3262

14195

10359

19592

23095

18981

10182

3304

58541

53510

130245

150771

121768

60120

44466

1.20 GEW

815.21 MEW

1.70 GFEW

211 GFW

1.87 GFW

937.56 MF®

697.72 MFET






images/00108.jpeg
ety

A BEHR -

2010815140 RS
BER 7715

2010-1-1 - 2010-1-30

Lo - =






images/00229.jpeg
Scribd.  evee

\j Profile Documents

Profile

Fttp:fhveww zaccode.com

Colll






images/00103.jpeg
Percent Of Traffic by Google Result

40.00%
é 35.00%

E 30.00%

\
-§, 25.00% \\
8 20.00%
T 15.00% \

§ 10.00% W

g 5% \\

1 234567 8 9101112133141516171819 20

0.00%

Based on asample of 8,253,240 impressions across the Chitika network chi’tika

Tarrerg e voes b sty






images/00224.jpeg
Resuiits

| Pages (820) i‘ Inlinks (3,268) | Show Inlinks: [ From Al Pages + |to:[Entire Site_ v/

Result details: E

Submit webpage or Site Feed

1. Messages On Hold
texthitml http:‘www.messagesonhold.com.aw - 19k - cache

2 The World's Greatest Business Mind
texthtml A i iind.com - 13k - cache

3. VeeDeePee: getup close and personal with variable-data ..
Texthtml htp:iwww.veedeepee.com/ - 22k - cache

4. Marketing video games — Bruce On Games
texthtml ing-video-games: - 59k - cache






images/00345.jpeg
WebHasting Infa’s Power WHOIS Service

66.147.242.93 - IP hosts 2350 Total Domains ...
Showsng 1 - 50 out of 2350

| loomalnMeme~ |

"-‘ | DIWER COM,

3| 1099)00FINDER.COM,

4 | 122INSTRUCTIONS 1,COM

"l | ZANSTRUCTIONS COM,

|6 | 123DOWERSVSTEMBUILDER.COM,

17| AGLOBALTELESUPPLRT COM,

| 15761008 TR RS Ycol

9 | 2000EUROPEAN MENT;

|10/ 2009L5ER.COM,

11| 2020HCTELSERVICES COM.

.‘;’.""HH RPHOT0.C

| 12| 22IMPRESSIONS COM

14/ 280088 Com,

152

16 25x10.00M,

17| 260a08EE Com,

18 | ZNOCITYFACTION.COM,
[19/3pvaAs com,






images/00466.jpeg
| [[Soerch | | eponemaad
e | 400168

Results 1- 10 of about 16,000,000 for BEAE. 9.35 seconds)

| S e i 3 ] £ M - | Lesmstate thie pags |
[ mm !hﬂlﬁm! \F!!Mﬂﬂl-ﬂl"ﬂ.ﬂﬂ!i! TSRS
OSRH, :snmnnlcﬂnrm mwraaau! .

wew irnerder com.cn/ - Cachind - S

LIPSO | Gadghe Chcks Date Jul 10 2000 | TiafMe Valea' 71 Age’ 10-2000 § dak itie ur 1mmarmau—an'ﬂm‘umnmmmn«1lmwwn Twattar 71 Y1
i 4 280,000 111 adu Lirks 4 |'¥) gaw Links= 0| ¥) Page Unks 4,400,000 1) wéa Page Links: 0 | Tachnorati:« | Alecs
0,090.000 | gmag: 1 2letseniais | 2 Wiaiy | Siteed | Yaheo postive; 12

o] - | Trars!al
L sl!:elmwn..mam m'\nwmnasr‘mtuu
B &R T A ROBET G, = 2BRF0. lt:‘rﬂ‘ﬂlmﬂ!#.
www senarder. com enfofficedeace-B73 - Cached - Simdar
3 PR | Gangle Cacha Date Jul 402000 | Tiants Vatan: 3| Ane: | blans | 3 Tuattor 2| 11
Lids: 1260,000 11 ads Links: 1) 9w Links: 0 | Y1 Pase Links 10 1 17 #04 Page Links: O | Tuehnarat: - | Alwsea: 21
0.840.000 | denag 1 | Rlsalinar O | Eage blog livky 7| esbigediy « | draabae sty 2502 | Bakey 21 Whain | B8oo) | Yabeo patities: 2| Maimitic SEQ libdomain 7






images/00587.jpeg
W CESCAE RS | TH | TS | SRS (3 a e
AN S

rhnom a5 + W0 aniw IS enca 1m0 anne WA
o o s 60 no
v TR IEIOT s ORHE
romun = e wn [T

e n

1

%

™ s v 900
"

n VL 10 N A
" =

o

e






images/00102.jpeg
Google £ % BRRE & X
1 2 834 806 34.35%
2 1399 502 16.96%
3 942 706 11.42%
4 638 106 7.73%
5 510 721 6.19%
6 416 887 5.05%
7 331 500 4.02%
8 286 118 3.47%
9 235197 2.85%
10 223 320 2.71%
11 91978 1.11%
12 69 778 0.85%
13 57 952 0.70%
14 46 822 0.57%
15 39635 0.48%
16 32168 0.39%
17 26933 0.33%
18 23131 0.28%
19 22 027 0.27%
20 23953 0.29%






images/00223.jpeg
essages
O Huld






images/00344.jpeg
Semdees
Bur Tart Linkg NEW

S8 Teat Lnks.

Incre Bage B

Dunaite

h.Enging £ nes
et Aty NEW
Ik Price Calcutiter

e FEGURE Chitk

Backlink smumary for www.dunsh.org

No. | Damain Name | No. of Backlinks
T [dumhong 33
2 |ewent tmew.com 24
3 lgoogechmawebmaster com 17
b Euopezen 15
S lccemeom 15
6 [rarow et F3
7 Geowpen [z
[ fnwaym com 10
[p Tech163.com 3
[10 Josemyeeticn fs
11 bt com s
12 Mtﬂung com o
13 lamgstor com 5
14 [y xoac com i
15 leoltong l
16 lwmeeng org o 1






images/00465.jpeg
Whois Record

Domain Name: smarter.com.cn

ROID: 20021209s10011s00075663-cn

Domain Status: ok

Registrant Organization: BWEITENEA(EBHRLT
Registrant Name: 2B

Administrative Email: dns@mezimedia.com

Sponsoring Registrar: MlEgeR.

Nawe Server:nsl.mezimedia.com

Name Server:nsZ.mezimedia.com
Registration Date: 2002-11-26 00:00
Expiration Date: 2010-11-26 00:00






images/00586.jpeg
GRG0 T - HEASE - ATHE- R R - R DYRII 10 R AR

W DVR-802 16 e SWmEEE

e aFRe PIANLam s
R
aEny o FSUWDIDVEL 10 TSRS S0
5 36@buym . 213.00¥
x et e
et
= ofe meowooviesouRResHe B 22900

’
v &',_ ,g{,, FHOTRANI0B) 31000¥

= m—- df,, FEOWDIDVE S NUERREWE T 329007

1 EREW: B8 DRTER FRAN0

O @ enan G @ sE
TR T
RS
R
=i R SVEM SIMBREE

WEE
TFARDVR AR B EENRRATE, a0 T QLD R TR, SRR HIEENE, SHHESHG

P ———— - ST, B 3 WMA WAVERBARIRIERN, RESHEIETE

= ,‘;A:‘m‘” 55OPRERS ER T SR B AL RESLREQERLBRANY @AW FRER GR0

i 2T MEE. IREREShEKE






images/00105.jpeg
Googf& g [B7 A, 85T, @R |[Cemen |

labs 12T EFLES AR M RETA,

BT [FimERE
OET @Y O BEY OEEY

B Gooele Trands






images/00226.jpeg
| used to be FAT until | had A Duodenal
Switch

Poswdon ey ke Wt s oy e byt

008 Dy Jerarmry Sehaematar

Warning: This post it about a weight loss procedure | went through about 2.5 years age. t
contains no information about making meney online.

Alot of people have nosced in the photo galiery there is 3 new section calied | used 1o be fat 5o | have
posted 3 few places that | had weight loss surgery but | never really taked about & Many people Sk |
had the surgery that & Robr had called the Gastic Bypass. | had 3 newer more advanced procedure
called the Duodenal Swech

1was 28 years old 420 some LBS 1had sleep apnea 50 bad that |
would stop breathing in excess of 180+ seconds in iferert spurts
while siseping. | was in the begineing stages of type 2 disbetes and
friy idneys were werking S0 hardcore that | was dumrging proten in
friy urine. Yes | was in BAD SHAPE

My getnend at the time , Or. Shoemoney, now my wite, dd tons of
research on the two procedunes and dlso performed Anesthess in






images/00347.jpeg
BIss FRIREM =EHTOR TGRS -

[ | [sea

HRER BN

#n

TR EHE0IA
IHEfREART
HHE| AdWords
SERE

FKETFIRT s b tatbps, $E) f521

[anEE 5]

|0 e [anxes| (@] (&)

AR HARTF

#1-2015. 27563 [ [»

AT IR @

O xe¥
[ seottid
O seotffti3]
0 dLFseotsill
O seoAil
O sEseo
O :Fiseotiit
O timseolfs
O Eti@seothil:
O dtFseoss]
[0 Ekeseottit
O seoifii

Bk REEREEER

B

Q

sARERY

E9EE

BIUBHR
¥245
¥338
¥222
¥1.52
¥3.70
¥222
¥295
¥088
¥365
¥0.68
¥135

IIEERE

BB






images/00468.jpeg
— Explors URL

Resuls

- ———————
| Pagos (65093) || infnken (927,261) | Show nlinks | Exoest mam this domain % 11 | Gnly tais URL %

Rosult dolaibs [5]| = | Submit webpage or Site Feed | Export first 1000 resulis to TSV

b PE8AES S IPUATATTINA T E TS Explony
bt ikl itz wmalimamacom’ - 24k - cachie Beciasd

2 Smarter.com Compatison Sheoping.
Tt Dt Wl st fes .comy

30 VOONEE SRUEE EEE AW BEE -2 Explors
v itk B AETAMARLEBIN - 61k - €< hhe LS

mpare Prices, Discounts & Reviews on
b« cachn Bzl

4 Smarter Fashion Blog - Fashion Tigs, Trends, Hot Designers, Daily Deats .. Ea;l;"’
Text Nkl Mt ogs. sinatTer.comTasiton - 152k - cachie

& [ZEZTEER imuﬂv‘wmrﬁvmm

te il et 25k - cache Eaplate
B (98 LNt STANSIDIBE Expl

Hored Bt Wt SlashBaned £ - 5 1k - cache suntidh
T il TSR

rext il b W T A0k - cache E?;I“l
B Smarer Beauty Blog - Beauty Tips, Makeup Secrets, Halrsbie Trands .. e

Tost Btk bitps Dlogs. sinarter.combeaty: - 1175 - cacle






images/00589.jpeg
WEER i) B R

FLEmES, SR OF, RERTHT 1P |10 RNCHT | RNAS *PIN
ni

SRS FEENLR NUE FiE AWM 208

o REEEEN M
AESE: EEN T
AT, BA. LOM AN, RO SNELIATARIASNNNNT ML, B
16, RASHIKTNE. NSRS T ARENASTH S, AARESET )
s

VSR ERAI STPATERE A L 051 BROTHRIT , SRS TIASLNES  BDULRT. TR
FEOMANS. FERALARS. wEPAL
TIEESAER

SRl CWHEAIRMESERSE  BERE TG

EPES
MG 02325058300 MBS S10520 o= eagen com
THE: ADDBLOTETT
n gnsmee Bamd  p¥e
A mul s aw

ERRRENG , WRTRL. RowW.






images/00104.jpeg
|[emegn |

Google faz Ren 0vow seFu]

lebs 49T (RIS HEE SRR T,

EHCR | raEAE

ORBN @ dvdil ® FiFil

[Pa——
P IR

Google Trends






images/00225.jpeg
hi hosting.com/seobl ,“““‘“""‘"“1#hook-(lownloa(l;’ﬁ

Resuits

‘Pagesm) || miinks (16) | Show Inlinks: [Exceat from this domain ]|

Result details: [ =] [=] Subrmit webpage or Site Feed

1. 2009BAPERLIIR | ERMEE
textTitmi hitpziwangyueblog.com2009/04101:2009-april-fools-day-joke; - 37k - cache

2, Comments by www.shuilog cn — BackType
texthitml hitpziiwww.backtype.comaurlwww.shuilog.cn - 22k - cache

3. HEFEEE - MEW - MSHEE
textTitml hittp:blog. 163.comI010506 - 94k - cache

4. Toluu:3¥%5 |¥ﬂc(t¥if%SEO§¥—ﬂﬁ
i

text/htn 167150 - 13k - cache






images/00346.jpeg
Bss FElREE T EF O Ege v

‘sina.com.cn ‘ [ [c3) @; SRR ARRT
ibtid ol FETHRT st e (a0, @) e RN D
LEES]
BTE (6 APk 5 R AdWords K XK, [BETIMDRARI— SB5ERTIET, Rl D IR0kS PIlAMER
TBLE (6) Fo HFISET 8 EAEEAEPOREAR TR, S, TR aERRERRT, O
i RENEE| B #1-204%, 210017 (4] [+)
:’:;::ﬁ " 0 xer =REER ESER  BUMR  CAERGE  REARER
o = 5 sina.com.cn fEXERIXET (100)
lancome (1) g = L
O (1) 0O == & 15000 ¥1.02 - (EEE_—~57
O sz @ 15000 ¥3.31 - [
£ [m @ 12,000 ¥273 - [EEE_—S7
7?&%@% O 24 & 12,000 ¥1.91 = BB —
NGRS T O w=aso7 &l 12,000 ¥237 - [EpFE07_F
FI AdWords - == =
kR O #=ms50 & 10,000 ¥220 - ([EFEmE50_5F
O m| '@ 10,000 ¥342 - (IR _rA
[ A & 10,000 ¥1.88 - [EPA%_LE7






images/00467.jpeg
http://www.smarter.com.cn

Results

Pages (65,098) H Inlil\ks(1.043.565)’ Show Inlinks: | Except fiom this domain v to: [ Entire Site_ v

Result details: ]_;_‘ (=

1. PIRME SRR E AT
texthitml httpziwww.alimama.com - 24k - cache

2. Smarter.com Comparison Shoppins
texthtml http:/www.smarter.com

ompare Prices, Discounts & Reviews on ...
126k - cache

3. VOORIKE_SRUKE FEUX_ANE_EEE—2ZRHE
texthitml http:ibetavqq.com: - 64k - cache

4. Smarter Fashion Blog - Fashion Tips, Trends, Hot Designers, Daily Deals ...
texthitml hitp:/blogs.smarter.comfashion; - 132k - cache

5. B 10H8, @3 R4RSEL 1P IR S B
i ama,

texthitmi htm - 25k - cache

B. & 97T AEE PengYong's blog
texthitml hitty Ww.pengyong.com! - 45k - cache

7. B FlbeNashF TIFEIEMSE
texthtml http:iwww.flash8.net/ - 51k - cache

8. 1ol _SFREEIER
texthtmi gihoo. 7%C0" 1=q - 48k - cache

Explare

Explore

Explore

Submit webpage or Site Feed | Export first 1000 results to TSV

Explore ‘

Explore J

Explore ‘
Explore ‘

Explore J






images/00588.jpeg
WORBHEAT  arzess

. oG 1800 mscwm v 1006
v o R
pise mEORRE T

d ) w1700

TR W11






images/00330.jpeg
MR fx 6 el 855 @3 38 N Fbv il g

Google stezzeeme com | [Goonie tam | ma

I —Ry SANSSE A 7aceds,com TR0 00 BEAR, LUTRN 110 2 (8221 0,11 4
SmatE banhinuo . W B AR

o 150- i i, i -

o, itbanbiotohiiE TR EiinE - ISR
Voo zaccade comispace 7393 hml - B8

VA= S, WT =
== 2 iebailwenfhiE TN EEAN WIS
_am Wi zaceede camispace 7355 himl - FIIAE . SME
M_Dlﬂmmﬂ
Y T B, i
ZRE 2 itvicky mm,ﬂfﬁ "’NM Hitinn nﬁw
2 2 tml ha ki
P ww zaceode comispace 2392 ml - FIIL1E
wnre
AR %6 - Ao, e, gL *
L BAEBK nestiBIT A 1T B &9&3. /IR ..






images/00451.jpeg
RS

Google PR | ETUREBHHEEE £ W TS £k Sk i Google i3% | FHMEZR
HELIH 21 6 200947 A 105 | 2003410 H | 1250000 1200000 | 6640000 &
0 5 200947 J1 115 | 2004 44 J] | 163000 69900 1580000 o
Y 6 200947 H 8% | 2004412 H | 154000 130000 471000 i
£ 5 2009 47 105 | 2001 42 H | 220000 72700 289000 s
KEW 6 200947 H 95 | 20054£10 H | 426000 330000 842000 sk






images/00572.jpeg
XBF ITERPRSREE AiiERE: 6 A LHBARRE
K20 0.8 1220000 1220000
HUAE 0 -1 1000
AT T 0.13 -1 18100
FHL 40 0 -1 8100
A AR 0 -1 18100
I T 0 -1 2400
ek 4w 0 -1 1900
cpu B 0 -1 1600
intel #:fiil 0 -1 260
BT PR 0.2 “1 320
W B 0.13 -1 1600
Efiil m2npv vin 0.2 -1 -1
YT a8 P VF 0.2 -1 |
T e i 0.73 135000 110000
1ET $200 0.33 480 720
1ET a730 0.26 110 210
T 2620+ 0.26 -1 22
BT iFid 0.2 -1 390
EWE LA 0.73 246000 246000
TR 0.26 27100 27100
R JUF 0.2 -1 1600
H i 0 135000 110000
T m2400 0.26 -1 1000
T A 0.2 -1 8100
EW R 0.26 -1 3600
Y1l m6n 0.26 -1 36






images/00450.jpeg
- [ Translate this page ]
&wnwm|semmmmﬁmmxmmmn. »fgﬂh‘ftlﬁf\ﬁ B i,
ﬁ'ﬂ%fﬁﬂ. AZPRIEF LRMEIRIE T, 10T 22 T893, .
B - 0 - 200 - E

‘www. danawa. com.cn/

TGRSl Cafka D et 000 TR ek Ry A0 W Y AL g R O S S S o T e 1
1000 1 ads Lnke 011w L | Y P e Ltk 330,000 1 1 ad Pase Link 0 | Tashmorat -1 Aluxa ] Competecom R V71 Competncom Unlaues 7| Tantr | Cachad
842,000 | dmoz: 1 | Bloalines: O | Eage blog links: 2 | wiipedia: - | dityahoo com:2 | Bobar 2| Whols | Sideol | Yahoo position: 2|

Eidh: A Rep) B8R e - | Translate this gage |
wnnmmm BATRIHE. »mmwmm..uwmum mm#mqi L3
SN00% 7, RIBALE A8 .

- SEL - (D - 36EN
‘www.smarter.com.cn/

#2170 CooleCachsDat ul 102000 Tl Vlus 1 An: 103003 | el i P ane ookt 7| Do 7 i Pogul St
Links 1.260,000 | Y1 adu Linke: 1 Y1 gov Lini= 0 | Y1 Page Link= 1,200,000 | Y! du Pane Lin 0 | Tachnorai - | Al 5 RANEF| Compi oom
1 2

690,000 | 3moz: 1| Bloglines:O | Page blog links 2| wiadia: - | ditshoo com: 2,502 | ot 7| Who | Sktool
- AskYaya com- [ T Nn late this page

1
TYlﬂMﬂ! TR L HBAPIN: . 998, BIE (LS. Sk B9 B

143
%&. Vhsh, iL&. WEFET). lep& 1%5?%
< - HE

Waskyayu com/
NSTE 05 8RN T 0 P AT e e T | s s g (e 1
Links: 154,000 | Y1 .edu Links: © | Y1_gov Links: 0| Y1 Page Links; 130,000 | Y1 .edu Page Links: 8 | Technorati - | Alaxa: - | Compete.com Rark 7 | Compets.com Uniques; 2 | Trends | Cached:
71500 dmez-0 | Bloglings 0| Eag blog e ? | wiigediy: | dlvahao com | Rees 2| Whase | St | Yahos notion; | Matss SE0 hdomsn 2

Ui HNE S07)_E WGBS B - [ Translate this page |
ﬁf"{(www tejiawang cnm)mﬁﬂ .ﬂmmmmnmu&nm@mxlﬂw@az
£i1

1897

wwmpaw-ng com/ - Cached - Similar

4| PR:5 | Gooale Cache Date: Jul 10 2008 | Traffio Value: ? | Age: 02-2001 | del.icio.us - | del i 21 Digas: 71 7] Stumblaupon: 7 Tuitr 7111
Uik 220900 |1 Link: 1111 aow Links: 01 Y1 Pais Lin. 72,700 1 Y1 adu Pane Link: 1| Teehnorat.« | Alex: - Campete.com Rank = | Campete.som Uniayes 2 | Lisnds | Sached
289,000 | 4moz © | Bloglines: O | Page blog links 2 | wikipedia: - | ditvahoo com: - | Botw: 2| Whois | Sktool | Yahoo position: 2 | Majestie SEQ likdomain; 2

L 34T ZhiGou. Com - { Transiate this page |
SRy, Comiit 5 HF AP, nmmnﬁ,(ukﬁh&h;ﬁ— H%ER

wwwzmgnu com/
#01PR S 00 | deliclo,us: - | el ioo.us Page Boomate: 7| Diaas: 7| Diaa's Popular Stories: 2| Stumbleuson: 2 | Twitter: 211
Ll 169,000 |11 -ed Lins: 0111 o Line: 01| V1 Pae Link:39.300 11 edu Pae Linie:0 | Technorat - | Al | Comaetecom Rark 71 Compee o Ulauss 2| ot Gasd:
4580000 | dmoz 0 | Blaglines O | Page blag links: 7| wikipedia:- | dityahoo.com: - | Betue 7| Whois | Sidocl






images/00571.jpeg
x B F [EEPRSREE A EE: 6 A LHEANEE
A A 0.8 368000 301000
S g 0 -1 12100
BOLH EIHL A% 0 22200 12100
T 0.13 -1 880
AR 0.2 -1 2900
T 3538 0.2 -1 210
M 0.2 -1 880
pda HH% 0 1900 2900
R 0.33 -1 880
TR 0.2 -1 390
2 1010 0.26 -1 1000
H% dv1000 0.26 4 260
B RS 0.4 18100 14800






images/00211.jpeg
hitty

Resuits
Pages (584) H Inlinks (1,120.232) | Show Inlinks: | Except from this domain |
Result details: [ =

1. Top Wordpress Themes - Best Free Themes for Wordpress
text/itml httpz/topwpthemes.com/ - 117k - cache

Submit webpage or Site Feed

2 hello calgany!
texthtml http:!/ i Vi?siat=p ives - 267k - cache

B The Generator Blog
texthtml http:/generatorblog.blogspot.com/ - 179k - cache

4. Wisdom Quotes
texthtml httpziwww.wisdomquotes.com/ - 38k - cache






images/00332.jpeg
HE o MxRs SENEEN M zaccode.com 1845 807 SUR. LIT2M 110 & (Ret 0.15 £

PERHEAEH

RO BRWTT QAR ACIEBNEMENLET ! " SER, BTN ORERE
HETHE " SEMTRAERETREE LHEN C SNE0-ESF .

www Taccode cony'« JTUERES - QAER

FlEARAR RN

e AENA, BEL-K | WEWE TOR PS
EINEHET 00009 - RAR ..

wew 2accode. comizl - LI - 2pige

BE — SR RE T WmL - MERIEE G
W) fREAN— TR MR~ TR0 LTI www 1Bshun com )
AUMSAEINA, (DERMT O BAR

wwwe zaccode.cominetwork baml - I 00EE - il s

Brms
THTHR
ESEiE sonavanbo3 756 - WS AT

¢ WUEARRAIIAEE), RIOEL TR | (BE) (BE)
SEAEED GNE-HERWRERME. SRR SRS, LR

OER, MUTRER, ...
e 20¢ 008, ConVispate-25 hml - PIITEE - 3

L SO A E AL

FARTH WS RA -H508 (), et =
BERETNG FEABERET-TET EH50E i
AHRREN) . i






images/00453.jpeg
nfo Related Links Keywords Clickstream Demographics

Traffic Stats Cantac

Traffic Rank

Daily Traffic Rank Trend Alexa traffic rank for smarter.com.cn:
smartercom.cn danawa.com.

askyaya.com tejiawang. com Yesterday 8617
zhigou.com

7 day avg 9,680
1 month avg 6,508
3 month avg 5757
40,000 3 month change 2,441 &
20,000 (A
40,000 F

Tralling 3 months ¥

Compare to: |danawa.com.ch | askyaya.com H\ejiawang.com th\guu,cam ‘-






images/00574.jpeg
nEen MMUﬂ__ fall-e A s hER Y 22 DUBTEN BT ENEI
pariih NG il 33 TR AN et 6t IS

EACELS (= ][ amet ) s






images/00210.jpeg
How Much Is Your Blog Worth

Inspired by Tristan Louis's research into the value of each link to Weblogs Inc, I've created
this little applet using Technorati's APT which computes and displays your blog's worth using
the same link to dollar ratio as the AOL-Weblogs Inc deal.

URL
‘thp:/vavw.chinamyhnSting.cnm/’Senbln ‘

@ FouEReD 6Y
Technorati






images/00331.jpeg
Bai X e

exUTEENERE
. AR TISTRX R
BIUTER—TARA
FHMLT IR
wEURTAEN BRNFRILFHIN
o RERREROAREIE Y
(1] MRATERR
it Lot ]
L BT FAERAGT
Lt REEREATOILL

st www zaccode com

SRAF0F ¥

2010 Bakdu

PO: bade o






images/00452.jpeg
Short

cc
ch
cn
cn
cn
cn
cn

cn

.com.hk

Referring
domains

il

i

1

6

2
33

3
766
290

4
5

External
backlinks

836,514
9,087






images/00573.jpeg
*x 8 F A RE: 6 A LIkBAREES
AET $200n 0.26 140
HETi $300 0.26 73
HETi s300n 0.2 91
R 0.2 260
AT K ) 0.26 49500
HER5i m5 0.2 170
R F 0.2 1600






images/00570.jpeg
XEF FEERESER iR 6 A EREANRE
wwy m 0 4400 8100
% photosmart 02 -1 1600
A ATEIL 06 -1 -1
kR 0 -1 720
S R 0 4400 2400
B RS 04 -1 -1
% Bl 0.2 -1 -1
i A 053 -1 -1
AW AL M Ll TRAR |0 -1 -1
W% 02 -1 -1
] 026 -1 -1
W 0 -1 1900
hp HE 0.46 -1 49500
RO 08 201000 165000
B 0.2 -1 720
Biilisn 02 -1 480
P2 04 1900 1900
02 -1 2400
04 12100 12100
033 -1 5400
013 -1 14800
02 -1 390
026 -1 880
06 33100 27100
0 27100 18100
053 3600 3600
02 -1 46
02 -1 91
038 135000 110000
0 -1 1000
073 27100 18100
053 1900 2900
026 -1 480
053 14800 14800
0.66 22200 12100
-euwmk 0.2 201000 163000
210 026 -1 210
% m2000 02 -1 110
BOME) 04 74000 74000
R 033 -1 18100
i i 0.13 1000
A ibm 0.13 260






images/00217.jpeg
H

o
TopWPThemes is worth
$614,631.22,

ow much is your blog worth?

FOWERED B‘V_
Technorati






images/00338.jpeg
Markup Validation Service

Jumg To:
Errors found while checking this document as H
Result: i
Address:  [heep:/ /s, batdu, com
Encoding ! (detect spemancall) v
Doctype ; 401 Trarinonsd (Sstwct sutemascal) v

Root Element:  Fimi






images/00459.jpeg
danawa.com.cn,smarler.com,cn,askyaya.com,tejiav][ Search Trends ]

Goo

Trends

Tip: Use commas to campare multiple wehs

Searches  Websites

® danawa.com.cn @ smarter.com.cn @ askyaya.com @ tejiawang.com @ zhigou.com

Daily Unique Vistors Google Trands

200 K

100 K

——
Jan 2008 Apr 2009 Jul 2009 Oct 2009






images/00216.jpeg
How Much Is Your Blog Worth?
Your blog, chinamyhosting.caom/seoblog/, is worth §21,452.52

Here's 3 button you can put on your blog: {the HIML is below)

My blog is
worth
$21,452.52.
o ch b
your hlng warth?

Technosati

Paste this code into your blog to show off your result to others:

<div styles"border: 1px solid HECEoee: background-color:
white: width: 115px: text-align: center: padding: O O 10px
1%<p stylesmargin: O"><a hrefw ntep://www.business-
opportunities.biz/"r<img srce~http://images.business-
owenumnu.bu!bkmonn/g- IpgT styles"borderi0:"r</ar<by
<span styles“font-size: 11px:“>fy <a
nxez-"m:w./Icnm—vbe-unn.:w;ewaew"»uw/» is vorth
<b>$21,452.52</b> 4/ BpaR- MK /><span style="font-size:
10px; “»<a href="hLtp://vww.business-opportunities.biz/projects
/BOV-much- 18- yout-bIog-vorth/ "> Hov much is your blog worth?






images/00337.jpeg
Web Rank Info > SEO Tools > Server header checker
» Server header checker
Check a server header HTTP status

This free Server header checker tool allows you to check the HTTP status returned
by a server.
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Here is the content of the HTTP header returned by the
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Web Rank Info > SEO Tools » Server header checker
» Server header checker

Check a server header HTTP status

This free Server header checker tool allows you to check the HTTP status returned
by a server.

Results

Here is the content of the HTTP header

returned by the server (URL:
http://zaccode.com/):

HTTP/1.1 301 Moved Permanently

Date: Sat, 31 Oct 2009 15:47:54 GMT

Server: Apache/2.2.13 (Unix) mod ss1/2.2.13 OpenSs
1/0.9.68k DAV/2 mod_suth_passthrough/2.1 FrontPage/
5.0.2.2635

Location: http://www.zaccode.com/

Content-Length: 388

Connection: close

Content-Type: text/htul; charset=iso-8859-1
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