
        
            
                
            
        

    
    本书作者

    金立钢

    微软MVP（最有价值专家）

    微软技术大会特邀讲师

    北京上北智信科技有限公司技术总监

    大型Power BI项目架构总设计师

    主持大型BI系统架构设计（如海外销售业绩系统架构设计、PRM系统架构设计和中国区渠道能力地图系统架构设计等项目），专注商业智能技术领域，在数据、建模及挖掘等方面具有丰富经验，尤其精通各种场景下的系统架构设计。曾策划多个大型商业智能项目，于2017年组织开发了国内第一批Power BI可视化组件。

  
    本书内容

    本书涉及Power BI所有原生组件、微软APP Store的三方组件，以及北京上北智信科技有限公司研发的特色组件，可作为建筑、制造、通信、金融、零售等领域的商业智能从业人员进行报表开发展示时的参考手册，也可作为相关专业师生的培训教程。

    基础篇（第1章和第2章）

    对Power BI进行了概括性介绍，包括Power BI功能、版本、安装、界面布局以及报表设计原理和报表制作流程等，为读者使用Power BI组件做好前期准备工作。

    原生组件及三方组件篇（第3章和第4章）

    将Power BI原生组件和微软第三方组件分类总结，讲解各组件功能特点和使用案例。

    上北智信研发组件篇（第5章）

    介绍该公司自主研发的组件功能特色及使用案例和场景。

  
    前言

    写作目的

    在工作中经常会有客户或者同事问:“报表怎样才能做得高大上?”，我回答：“目前报表样式多种多样，以Power BI为例，首先应该了解不同可视化控件的应用场景，然后结合实际的业务需求，做出最适合客户的报表。”因此，本书旨在让大家了解和熟悉各种可视化控件的应用场景，以便在以后的工作中灵活应用。

    读者对象

    本书是关于Power BI数据可视化的书，非专业程序员完全可以看懂。如果你是项目经理、BA、UI设计人员、BI工程师、前端工程师，而且正在思考前端如何展现，如何设计报表才能更好地满足客户需求，那么这本书更是为你写的。如果你完全没有数据可视化、Power BI、编程等经验，但又想了解各种图形用法，那么这本书也是写给你的。

    本书内容

    本书内容通俗易懂，图文并茂。对于每个可视化控件一般分为5个部分进行介绍：图例介绍、属性、示例、应用场景、控件局限。部分图例中增加了拓展案例，供读者参考。书中还具有大量Power BI可视化控件的操作步骤。如果你之前完全没有接触过Power BI也不用担心，因为第2章详细介绍了如何使用Power BI工具快速地制作并发布报表。

    本书一共有5章，其体系结构与内容安排如下。

    第1章：Power BI概述，介绍了Power BI各版本之间的区别以及如何快速搭建本地Power BI服务器。

    第2章：报表设计基本流程，介绍了报表设计原则及报表制作流程。

    第3章：原生可视化控件，介绍了原生可视化控件的用法及适用场景，包括折线图、柱形图、组合图、地图、漏斗图、切片器等。

    第4章：第三方可视化控件，介绍了第三方可视化控件的用法及适用场景，包括第三方的折线图、柱形图、饼图、散点图、和弦图、雷达图、瀑布图、甘特图等。

    第5章：Info Visual可视化控件，介绍Info Visual中各控件的使用方法。

    资源下载

    案例下载：https：//appsource.microsoft.com/en-us/marketplace/apps？page=1&src=office

    https://www.sharewinfo.com/

    控件下载：https：//appsource.microsoft.com/en-us/marketplace/apps？page=1&src=office

    https://www.sharewinfo.com/

    Info Visual:https://www.sharewinfo.com/chanpinzonghui.html

    https://www.sharewinfo.com/Example.html

    作者在线

    尽管笔者已经尽力保证书中内容的完整性与正确性，但是由于个人能力与精力有限，书中难免存在不足之处，可能会给读者朋友们造成困扰。如果读者朋友们发现书中存在什么问题，欢迎联系作者团队进行修正，对此表示非常感谢。相关的技术等问题也都可以反馈给微信公众号sharewinfo。
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第1章 Power BI概述

    1.1 Power BI简介

    Power BI是微软新一代的交互式报表工具，它能够把相关的静态数据转换为酷炫的可视化报表，并且可以根据过滤条件对数据进行动态筛选，从而从不同角度和粒度上分析数据。Power BI主要由两部分组成：Power BI Desktop和 Power BI service，前者供报表开发者使用，用于创建数据模型和报表UI，后者是管理报表和用户权限，以及查看报表的网页平台。在使用Power BI制作报表之前，请先下载Power BI Desktop开发工具，并注册Power BI service账户，在注册service账号之后，开发者可以一键发布到本地或云端，用户只需要在IE或Edge浏览器中打开相应的URL链接，就能在权限允许的范围内查看报表数据。

    除上述工具外，Power BI还包含移动应用，可在iOS和Android设备及平板电脑、Windows手机上使用。

    
1.2 Power BI版本

    Power BI主要版本有Power BI Desktop、Power BI Pro、Power BI Premium等。

    1.Power BI Desktop

    通过Power BI Desktop可以创建查询、数据连接和报表的集合，并轻松与他人共享。Power BI Desktop能够连接上百种数据源、轻松完成建模分析，可以创建丰富的可视化报表，并将其共享发布到本地服务器。另外，Power BI Desktop是免费的。

    2.Power BI Pro

    Power BI Pro是一种基于云的商业分析服务，可以提供关键业务数据的单一视图，使用户可以实时仪表板监视业务运行状况，使用Power BI Desktop创建丰富的交互式报告，构建可全方位实时查看业务的仪表板，并将报表发布到云服务上。通过Power BI Pro可以共享数据进行协作，审核和管理数据的访问和使用方式，通过应用将内容打包并分发给用户。Power BI Pro采用了包年形式的定价模式。

    3.Power BI Premium

    Power BI Premium提供适用于组织或团队的专用容量，具有更稳定的性能和更大的数据卷，可以灵活地提供有价值的见解。为了满足客户在规模和成本上的需求，微软推出Power BI Premium作为官方在Power BI Pro版本上的补充。该产品将根据总容量定价，对同时使用Power BI内容的用户数量也没有限制。这样Power BI Premium可以实现广泛分发仪表板、报表和其他内容，而无须为每个人（无论是组织内部还是组织外部的人员）购买单个许可证。

    4.Power BI Mobile

    通过Power BI Mobile应用可以连接到本地数据和云端数据，在移动设备上安全访问和查看实时的Power BI仪表板和报表并进行交互，从而能够随时随地洞察和管理数据。这些移动设备可以是iOS设备（iPad、iPhone、iPod Touch或Apple Watch）、安卓手机/平板电脑或Windows 10设备。

    5.Power BI Embedded

    Power BI Embedded适用于独立软件开发商和开发人员，使用Power BI Desktop创建丰富的可视化报表，可与开源工具、其他分析解决方案和专用应用程序集成。它能够帮助客户访问所需数据，并更好地做决策。在Azure上使用Power BI Embedded时，它提供的API集使嵌入分析变得轻松。

    6.Power BI报表服务器

    Power BI报表服务器是客户在自己的本地环境中部署的解决方案，用来创建、发布和管理报表，然后以不同的方式将报表传送给适当的用户，无论用户是在Web浏览器、移动设备中还是电子邮箱中都可以查看报表。

    
1.3 Power BI软件安装

    1.3.1 Power BI Desktop安装

    登录网址https://www.microsoft.com/zh-cn/download/details.aspx?id=45331，下载PBIDesktop_x64.msi安装文件PBIDesktop_x64.msi，如果是32位系统请选择32位安装文件PBIDesktop.msi。

    安装文件如图1-1所示。选择“安装”命令开始安装。

    图1-1 Power BI Desktop安装文件


    单击“下一步”按钮，如图1-2所示。

    图1-2 安装程序启动界面


    勾选“我接受许可协议中的条款”复选框，单击“下一步”按钮，如图1-3所示。

    图1-3 安装程序许可条款


    选择安装位置后单击“下一步”按钮，如图1-4所示。

    图1-4 选择安装位置


    单击“安装”按钮，如图1-5所示。

    图1-5 开始安装


    单击“完成”按钮，完成安装，如图1-6所示。

    图1-6 完成安装


    1.3.2 Power BI报表服务器安装

    以管理员身份运行Power BI ReportServer.exe，如图1-7所示。

    图1-7 运行PowerBIReportServer.exe


    选择“安装Power BI 报表服务器”选项，如图1-8所示。

    图1-8 选择“安装Power BI报表服务器”


    单击“下一步”按钮，如图1-9所示。

    图1-9 选择安装版本


    勾选“我接受此许可条款”复选框，单击“下一步”按钮，如图1-10所示。

    图1-10 安装程序许可条款


    单击“下一步”按钮，如图1-11所示。

    图1-11 仅安装报表服务器


    选择安装位置后单击“安装”按钮，如图1-12所示。

    图1-12 选择安装位置


    单击“配置报表服务器”按钮，如图1-13所示。

    图1-13 配置报表服务器


    配置连接后单击“连接”按钮，如图1-14所示。

    图1-14 配置连接


    选择“Web服务URL”选项，分配TCP端口号，单击“应用”按钮，如图1-15所示。

    图1-15 配置WEB服务URL


    选择“数据库”选项，单击“更改数据库”按钮，如图1-16所示。

    图1-16 更改数据库


    单击“下一步”按钮，如图1-17所示。

    图1-17 创建新的报表服务器数据库


    单击“下一步”按钮，如图1-18所示。

    图1-18 指定连接凭证


    配置数据库名称，单击“下一步”按钮，如图1-19所示。

    图1-19 配置数据库名称


    在“身份验证类型”下拉列表框中选择“Windows凭据”选项，然后分别输入用户名和密码，单击“下一步”按钮，如图1-20所示。

    图1-20 指定连接凭据


    单击“下一步”按钮，如图1-21所示。

    图1-21 摘要


    单击“完成”按钮，如图1-22所示。

    图1-22 进度和完成


    单击“应用”按钮，访问站点，如图1-23和图1-24所示。

    图1-23 Web门户URL


    图1-24 报表服务器


    1.3.3 Power BI界面介绍

    打开Power BI Desktop开发工具，其主页非常简洁，主要有三个区域，即菜单工具栏、属性和数据区域、画布区，如图1-25所示。

    图1-25 Power BI界面布局介绍


    1）菜单工具栏包含可视化效果设置及文件处理的基本功能，包括“开始”“视图”“建模”“帮助”等模块。

    2）属性和数据区域可选择需要展示的数据以及图表样式，自定义报表的颜色、字体等样式属性。此区域又分为“可视化”“字段”“格式”“筛选器”等模块。“可视化”模块包含常用的报表展示图例，也可添加自定义的展示图例。“字段”模块包含当前报表关联数据的所有字段。“格式”模块用于调整属性，设置可视化效果。“筛选器”模块通过页面级、钻取、报告级别三种层次的筛选实现对数据的过滤。

    3）画布区用于创建可视化效果图。使用“可视化”及“字段”模块创建图表之后，这里可以展示相应的可视化效果图。

    如图1-26所示，操作界面部分功能介绍如下。

    图1-26 操作界面介绍


    1）顶部是主菜单，打开“开始”菜单，通过“获取数据”创建数据连接。创建数据连接是通过Power Query M语言实现的，还可以通过“编辑查询”对数据源进行编辑。

    2）左边命令图标分别是“报表”“数据”“关系”，在开发报表时可切换视图，在“关系”界面中可管理数据关系，而数据建模是报表数据交互式呈现的关键。

    3）右边是“可视化”窗格和“字段”窗格，用于设计报表。系统内置多种可视化控件，能够创建复杂、美观的报表。

    4）底部边框内是报表的页码，通过“+”号新建页。Power BI允许在一个报表中创建多个页，多个页共享数据和数据关系。

  
第2章 报表设计基本流程

    2.1 报表设计原则

    报表的设计原则有：

    1）尽量使用常见图表，比如柱状图、折线图、饼图，因为用户更容易接受一个更常见的图表。

    2）图表颜色尽量丰富，但是不要设置过多颜色，以免显得过于杂乱。另外，尽量选择同一色系的颜色。

    3）适当使用图表背景色，一张报告中存在多个图表时，使用图表背景色并适当分隔各个图表会使报告更具有可读性。

    4）饼状图分类尽量不超过6个，超过6个之后，饼图的可读性就会变差。

    5）图表要设置升序或降序，这样显得图表更加规整。

    
2.2 报表制作流程

    2.2.1 创建报表

    双击快捷方式打开Power BI Desktop开发工具，如图2-1所示。

    图2-1 Power BI Desktop


    程序打开后会自动创建一个基本报告页面，如图2-2所示。

    图2-2 基本报告页面


    2.2.2 连接数据源

    单击“获取数据”菜单，选择“Excel”选项，如图2-3所示。

    图2-3 “获取数据”菜单


    选择需要导入的Excel数据源，单击“打开”按钮，如图2-4所示。

    图2-4 打开文件


    选择需要导入的工作表，然后单击“加载”按钮，加载完毕即完成数据导入工作，如图2-5所示。

    图2-5 获取数据


    数据导入完毕后，工作表中的字段会显示在Power BI Desktop的“字段”区域中，如图2-6所示。

    图2-6 导入结果


    2.2.3 选择可视化控件

    拖动一个可视化控件到画布中，以下步骤均以“簇状柱形图”为例。选择已添加的可视化控件，然后配置字段，如图2-7所示。

    图2-7 选择可视化控件


    2.2.4 填充数据

    分别将销售金额表中的“年月”和“金额”两个字段拖动到“轴”和“值”的位置上，如图2-8所示。拖动完毕后一个基本的图表就生成了，如图2-9所示。可视化控件图标下方依次为“字段”“格式”“分析”图标。

    图2-8 选择字段


    图2-9 结果展示


    2.2.5 属性设置

    单击图表，图表周围会出现拉伸图标，拖动图标可修改图表大小，如图2-10所示。

    图2-10 选中可视化图形


    报表大小符合要求后，还有些特殊属性需要调整，如图2-11所示。

    图2-11 修改大小后效果图


    单击报表，选择“格式”→“X轴”，将“类型”从“连续”修改为“类别”，这样，这个图表的横坐标就完全显示了，如图2-12所示。

    图2-12 修改“类型”


    单击报表，选择“格式”→“标题”，修改“对齐方式”为“居中”，修改“标题文本”为“销售绩效表”，如图2-13所示。

    图2-13 修改“标题”


    单击报表，选择“格式”→“Y轴”，将“显示单位”修改为“无”，如图2-14所示。

    图2-14 修改“显示单位”


    2.2.6 部署发布

    1.发布到Power BI报表服务器

    双击打开“Power BI Desktop”，然后打开已经开发完毕的报表，选择“另存为”→“Power BI报表服务器”，如图2-15所示。

    图2-15 发布到Power BI报表服务器


    输入报表服务器地址“http://win-jroa5pur1ir:81/Reports”，单击“确定”按钮，如图2-16所示。

    图2-16 输入报表服务器地址


    修改文件名之后单击“确定”按钮，完成保存，如图2-17所示。

    图2-17 保存报表


    报表发布成功，如图2-18所示。单击“前往”，查看报表，如图2-19所示。

    图2-18 发布成功


    图2-19 查看报表


    2.发布到Power BI工作区

    打开报表，单击“文件”→“发布”→“发布到Power BI”，选择一个工作区，然后单击“选择”按钮，如图2-20所示。

    图2-20 选择工作区


    如图2-21所示，提示发布成功，销售金额.pbix已经发布到Power BI工作区。

    图2-21 发布成功


  
第3章 原生可视化控件

    原生可视化控件是指Power BI自带的28个基本控件，即安装Power BI软件后不需要其他导入操作就可使用的控件。这些控件的属性分为三类，分别为字段（Fields）、格式（Format）、分析（Analytics）。字段属性通过拖动可用的数据字段展示相应的可视化效果；格式属性用于对视觉对象进行外观上的更改；分析属性用于为可视化对象增加动态参考线，以便进行数据分析和功能预测。各个控件拥有的公共选项介绍请参见附录。本章将对这些原生可视化控件进行详细介绍。

    
3.1 折线图和面积图（Line and Area Charts）

    3.1.1 折线图（Line Chart）

    1.图例介绍

    折线图适用于观察数据在一个连续时间段内或者不同类别中的变化趋势，Power BI可以为折线图添加参考线，如平均值、最大值、最小值等。折线图示例如图3-1所示。

    图3-1 折线图


    2.属性

    折线图三类属性下的非公共选项及其描述分别见表3-1～表3-3。

    表3-1 字段（Fields）属性


    表3-2 格式（Format）属性


    （续）


    表3-3 分析（Analytics）属性


    3.示例

    选择“折线图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“datetime”（销售时间）拖动到“轴”处、“Product”（销售产品）拖动到“图例”处、“SalesAmount”（销售金额）拖动到“值”处，即可显示图表，如图3-2所示。

    图3-2 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果：①打开“数据颜色”，自定义数据颜色；②打开“数据标签”，修改“显示单位”“文本大小”“字体系列”。将光标移动到折线图上，观察当前分类系列点信息。示例如图3-3所示。

    另外，将“形状”中的“自定义系列”设置为“开”，在其中第一个下拉列表框中依次选择“Electric”和“Makeup”，分别设置其线条样式为“虚线”和“点线”，以便更好地观察各类产品间的差异，效果如图3-4所示。

    图3-3 示例2


    图3-4 示例3


    4.应用场景

    通过图3-5可清晰地看到该公司1月～12月的销售走势以及与预期值的对比情况，同时，通过分析功能可以直观地看到该年份的实际销售均值。

    5.控件局限

    ● 当 X 轴的数据类型为无序的分类或者 Y 轴的数据类型为连续时间时，不适合使用折线图。

    图3-5 销售与预期对照图


    ● 不能修改折线图分类在某区间的特定样式。

    3.1.2 堆积面积图（Stacked Area Chart）

    1.图例介绍

    堆积面积图是面积图的一种。面积图又称为区域折线图，能够反映数据随时间变化的程度，也可用于引起人们对总体趋势的注意力，面积越大代表数据越大。堆积面积图适用于比较多个产品的收入、总收入，以及每个产品占总收入的占比等。面积堆积图示例如图3-6所示。

    图3-6 面积堆积图


    2.属性

    堆积面积图三类属性下的非公共选项及其描述分别见表3-4～表3-6。

    表3-4 字段（Fields）属性


    表3-5 格式（Format）属性


    表3-6 分析（Analytics）属性


    3.示例

    选择“堆积面积图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“datetime”（销售时间）拖动到“轴”处、“Region”（销售区域）拖动到“图例”处、“SalesAmount”（销售金额）拖动到“值”处、“ForecastAmount”（预测金额）拖动到“工具提示”处，即可显示图表，如图3-7所示。

    图3-7 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果：①打开“数据颜色”，设置数据对应的图形颜色；②打开“数据标签”，修改“显示单位”“文本大小”“字体系列”。将光标移动到堆积面积图上，观察当前分类系列点信息。示例如图3-8所示。

    图3-8 示例2


    4.应用场景

    如图3-9所示的区域销售图用堆积面积图反映了区域销售总金额随时间变化的趋势，同时，通过该图表也可清晰地看到三大区域在不同时间段内和同时间段内的销售金额对比情况。

    图3-9 区域销售图


    5.控件局限

    该控件无法设置最大值线、最小值线以及平均值线等参考线。

    3.1.3 面积图（Area Chart）

    1.图例介绍

    面积图是在折线图的基础上形成的，它将折线图中的折线与X轴之间的区域用颜色或者纹理填充，从而形成一个填充区域，这样可以更好地突出变化趋势。面积图示例如图3-10所示。

    图3-10 面积图


    2.属性

    面积图三类属性下的非公共选项及其描述分别见表3-7～表3-9。

    表3-7 字段（Fields）属性


    表3-8 格式（Format）属性


    表3-9 分析（Analytics）属性


    3.示例

    选择“面积图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“datetime”（销售时间）拖动到“轴”处、“Product”（销售产品）拖动到“图例”处、“SalesAmount”（销售金额）拖动到“值”处、“ForecastAmount”（预测金额）拖动到“工具提示”处，即可显示图表，如图3-11所示。

    图3-11 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果：①打开“数据颜色”，自定义数据对应的图形颜色；②打开“数据标签”，修改“显示单位”“文本大小”“字体系列”。选择“分析”，在“平均线”中添加一条“度量值”为“SalesAmount”的平均线，将光标移动到面积图上，观察当前分类系列点信息，如图3-12所示。

    4.应用场景

    图3-13所示的图表对当前楼盘每天的销售情况进行了统计，通过3个不同的面积区域表达了当前楼盘意向、预购和成交的数据情况，从中可以对整体数据走势进行直观地判断。从案例中可以明显看出在周六和周日这两个时间段中的楼盘成交情况最好，周一和周二这两个时间段中的意向客户最多。

    图3-12 示例2


    图3-13 某楼盘销售情况


    5.控件局限

    面积图不能更改区域颜色的透明度。

    
3.2 柱形图和条形图（Column and Bar Charts）

    3.2.1 堆积条形图（Stacked Bar Chart）

    1.图例介绍

    堆积条形图显示分类中的多个系列，系列值堆叠在相应的分类中，每个分类的值为该分类下所有系列值的总和。该图表适用于对各个分类中不同的系列进行对比。堆积条形图示例如图3-14所法，Y轴表示分类，X轴表示统计值，不同颜色表示不同的系列。

    2.属性

    堆积条形图三类属性下的非公共选项及其描述见表3-10～表3-12。

    图3-14 堆积条形图


    表3-10 字段（Fields）属性


    表3-11 格式（Format）属性


    表3-12 分析（Analytics）属性


    3.示例

    选择“堆积条形图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“Region”（区域）拖动到“轴”处、“SalesModel”（销售方式）拖动到“图例”处、“SalesAmount”（销售金额）拖动到“值”处，即可显示图表，如图3-15所示。

    图3-15 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果：①打开“数据颜色”，修改数据对应的图形颜色；②将“数据标签”设置为“开”，修改“显示单位”“文本大小”“字体系列”等选项。将光标移动到堆积条形图上，观察当前分类数据信息。示例如图3-16所示。

    图3-16 示例2


    4.应用场景

    从图3-17所示的图表可直观地看出各区域总的销售情况，也能清晰地看出不同区域内同一销售方式的销售对比情况和同一区域不同销售方式的销售对比情况。

    5.控件局限

    ● 图形系列所占比例较小，但数据比较大时，不能显示数据标签。

    ● 适用于分类较少的数据统计情况。

    图3-17 各区域不同销售数据图


    3.2.2 簇状条形图（Clustered Bar Chart）

    1.图例介绍

    簇状条形图用于将不同含义的条形图组合成一张图表，将这些条形图以相邻位置摆放显示，适用于不同分类、系列之间的对比。簇状条形图示例如图3-18所示。

    图3-18 簇状条形图


    2.属性

    簇状条形图三类属性下的非公共选项及其描述见表3-13～表3-15。

    表3-13 字段（Fields）属性


    表3-14 格式（Format）属性


    表3-15 分析（Analytics）属性


    3.示例

    选择“簇状条形图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“SalesModel”（销售方式）拖动到“轴”处、“SalesAmount”（销售金额）与“ForecastAmount”（预测金额）拖动到“值”处，即可显示图表，如图3-19所示。

    选择“格式”，修改可视化效果：①分别打开“X轴”或“Y轴”选项组，设置“文本大小”“显示单位”等；②打开“数据颜色”，修改数据对应的图形颜色；③将“数据标签”设置为“开”，修改“显示单位”“文本大小”“字体系列”等选项。将光标移动到簇条形图上，观察当前分类数据信息，如图3-20所示。

    4.应用场景

    从图3-21所示的图形中可清楚、直观地看到通过不同销售方式销售的小米手机和华为手机的数据对比情况。

    图3-19 示例1


    图3-20 示例2


    图3-21 手机销售图


    5.控件局限

    该控件的两个条形图之间无法设置间距。

    3.2.3 簇状柱形图（Clustered Column Chart）

    1.图例介绍

    簇状柱形图是由不同含义的柱形图组合而成的图表，将各柱形图以相邻位置摆放显示，而不是互相堆叠。它适用于不同分类、系列之间的对比和分类中各系列之间的对比，如图3-22所示。

    图3-22 簇状柱形图


    2.属性

    簇状柱形图三类属性下的非公共选项及其描述见表3-16～表3-18。

    表3-16 字段（Fields）属性


    表3-17 格式（Format）属性


    表3-18 分析（Analytics）属性


    3.示例

    选择“簇状柱形图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“Region”（销售区域）拖动到“轴”处、“SalesAmount”（销售金额）拖动到“值”处、“SalesModel”（销售方式）拖动到“图例”处，即可显示图表，如图3-23所示。

    图3-23 示例1


    设置格式和分析属性：①选择“格式”，修改自定义可视化效果，分别打开“X轴”和“Y轴”选项组，设置“文本大小”，调整“X轴”中内部填充比例（即分类之间的间隙）和“Y轴”中的“显示单位”；②打开“数据颜色”，修改数据对应的颜色；③将“数据标签”设置为“开”，修改“显示单位”“文本大小”“字体系列”等选项；④在“分析”选项卡中添加一条“度量值”为“SalesAmount”的平均线，以便查看各统计值与平均线之间的差异。操作效果图如图3-24所示。

    4.应用场景

    从图3-25所示的图表中可清楚、直观地看到相同区域下不同销售方式间的数据对比情况，也能清晰地看出同一销售方式在不同区域下的数据对比情况。

    5.控件局限

    组成该控件的系列条形图之间无法设置间距。

    图3-24 示例2


    图3-25 区域销售方式统计


    3.2.4 堆积柱形图（Stacked Column Chart）

    1.图例介绍

    堆积柱形图显示分类中的多个系列，系列值堆叠在相应的分类中，每个分类的值为该分类下所有系列值的总和。该图表适用于对各个分类中不同的系列进行对比。堆积柱形图示例如图3-26所示。

    2.属性

    堆积柱形图三类属性下的非公共选项及其描述见表3-19～表3-21。

    图3-26 堆积柱形图


    表3-19 字段（Fields）属性


    表3-20 格式（Format）属性


    表3-21 分析（Analytics）属性


    3.示例

    选择“堆积柱形图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“Region”（区域）拖动到“轴”处、“SalesModel”（销售方式）拖动到“图例”处、“SalesAmount”（销售金额）拖动到“值”处，即可显示图表，如图3-27所示。

    设置格式和分析属性：①选择“格式”，修改可视化效果，打开“数据颜色”选项组，修改数据对应的图表颜色；②将“数据标签”设置为“开”，修改“显示单位”“文本大小”“字体系列”等选项；③选择“分析”，添加一条“值”为“70000”的恒线，用来表示理想指标。操作效果图如图3-28所示。

    图3-27 示例1


    图3-28 示例2


    4.应用场景

    从图3-29所示的图表中可清楚、直观地看到不同区域下同一销售方式间的数据对比情况，以及各个区域销售总和的对比情况。

    5.控件局限

    ● 图形系列所占比例较小，但数据比较大时，不能显示数据标签。

    ● 该控件适合具有少量分类的数据分析。

    图3-29 销售方式区域统计


    3.2.5 百分比堆积条形图（100%Stacked Bar Chart）

    1.图例介绍

    百分比堆积条形图显示分类的各系列值占该分类总值的百分比。百分比堆积条形图按照百分比进行自动设置，适用于不同分类下各系列之间的对比。百分比堆积条形图示例如图3-30所示。

    图3-30 百分比堆积条形图


    2.属性

    百分比堆积条形图三类属性下的非公共选项及其描述见表3-22～表3-24。

    表3-22 字段（Fields）属性


    表3-23 格式（Format）属性


    表3-24 分析（Analytics）属性


    3.示例

    选择“百分比堆积条形图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“Region”（销售区域）拖动到“轴”处、“SalesAmount”（销售金额）拖动到“值”处、“SalesModel”（销售方式）拖动到“图例”处，即可显示图表，如图3-31所示。

    图3-31 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果：①打开“X轴”和“Y轴”选项组，设置“文本大小”，调整“X轴”中内部填充比例（即分类之间的间隙）；②打开“数据颜色”，修改数据对应的图形颜色；③将“数据标签”设置为“开”，修改“显示单位”“文本大小”“字体系列”等选项。光标移动到图形上时将显示当前分类和系列的值及比例，如图3-32所示。

    图3-32 示例2


    4.应用场景

    从图3-33所示的图表中能清楚看到相同销售方式在不同区域的销售金额占比对比情况，以及同一销售方式在不同区域下的销售金额占比对比情况。

    图3-33 销售方式区域百分比统计图


    5.控件局限

    该控件仅适用于分类较少的数据。

    3.2.6 百分比堆积柱形图（100%Stacked Column Chart）

    1.图例介绍

    百分比堆积柱形图表示分类的各系列值占该分类总值的百分比。百分比堆积柱形图按照百分比进行自动设置，适用于不同分类下各系列之间的对比。百分比堆积柱形图示例如图3-34所示。

    图3-34 百分比堆积柱形图


    2.属性

    百分比堆积柱形图三类属性下的非公共选项及其描述见表3-25～表3-27。

    表3-25 字段（Fields）属性


    表3-26 格式（Format）属性


    表3-27 分析（Analytics）属性


    3.示例

    选择“百分比堆积柱形图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“Region”（销售区域）拖动到“轴”处、“SalesAmount”（销售金额）拖动到“值”处、“SalesModel”（销售方式）拖动到“图例”处，即可显示图表，如图3-35所示。

    图3-35 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果：①打开“X轴”和“Y轴”选项组，设置“文本大小”，调整“X轴”中内部填充比例（即分类之间的间隙）；②打开“数据颜色”，修改数据对应的图形颜色；③将“数据标签”设置为“开”，修改“显示单位”“文本大小”“字体系列”等选项。将光标移动到柱子上时会显示当前分类和系列的值及比例，如图3-36所示。

    图3-36 示例2


    4.应用场景

    从图3-37所示的图表中能清楚看到相同销售方式在不同区域的销售金额占比对比情况，以及同一销售方式在不同区域下的销售金额占比对比情况。

    图3-37 销售方式区域百分比统计图


    5.控件局限

    该控件仅适用于分类较少的数据。

    
3.3 组合图（Combinations Charts）

    3.3.1 折线和簇状柱形图（Line and Clustered Column Chart）

    1.图例介绍

    这个组合图是将折线图和簇状柱形图组合在一起的图表，具有折线图和簇状柱形图的所有特点，同时，它可以在同一维度上通过折线和簇状柱形图进行不同度量间的对比展示，让图表更加清晰、明确。折线和簇状柱形图示例如图3-38所示。

    图3-38 折线和簇状柱形图


    2.属性

    折线和簇状柱形图仅包含两种属性，即字段（Fields）和格式（Format）属性。这两种属性下的非公共选项及其描述见表3-28和表3-29。

    表3-28 字段（Fields）属性


    表3-29 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“折线和簇状柱形图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“year”（年份）、“Dept”（部门）、“Sales”（销售值）和“Target”（目标值）分别拖动到“共享轴”“列序列”“列值”“行值”处，即可显示图表，如图3-39所示。

    图3-39 示例1


    参照折线图和簇状柱形图的属性设置方式进行颜色、字体等属性的设置。此处不再重复介绍。

    4.应用场景

    从图3-40所示的图表中能清楚地看出每年4个产品不同的销售金额（簇状柱形图），以及每年的总销售目标值（折线图）。

    图3-40 手机产品历年销售统计图


    3.3.2 折线和堆积柱形图（Line and Stacked Column Chart）

    1.图例介绍

    这个组合图是将折线图和堆积柱形图组合在一起的图表，具有折线图和堆积柱形图的所有特点，同时，它可以在同一维度上通过折线图和堆积柱形图进行不同度量间的对比展示，让图表更加清晰、明确。图表示例如图3-41所示。

    图3-41 折线堆积柱状图


    2.属性

    该控件仅包含字段（Fields）和格式（Format）两种属性。这两种属性下的非公共选项及其描述见表3-30和表3-31。

    表3-30 字段（Fields）属性


    表3-31 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“折线和堆积柱形图”控件，导入数据，并在“字段”窗格将“年份”“产品”“销售金额”和“目标”分别拖动到“共享轴”“列序列”“列值”“行值”处，即可显示图表，如图3-42所示。

    图3-42 示例1


    参照折线图和堆积柱形图的属性设置方式进行颜色、字体等属性的设置。此处不再重复介绍。

    4.应用场景

    从图3-43所示的图表中能清楚、直观地看出每年4个产品不同的销售金额（堆积柱形图），以及每年的总销售目标值（折线图）。

    图3-43 手机产品年销售统计图


    
3.4 地图（Map Charts）

    3.4.1 地图（Map）

    1.图例介绍

    该图表也叫气泡图，是将气泡图形展示在地图上的一种图表。它使用的是必应地图，根据数字大小确定图中的气泡大小及色彩饱和度，如果用户提供经度与纬度，就可以得到更加精确的分析。地图示例如图3-44所示。

    图3-44 地图


    2.属性

    该控件的属性仅包含两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两种属性下的非公共选项及其描述见表3-32和表3-33。

    表3-32 字段（Fields）属性


    表3-33 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“地图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“city”拖动到“位置”处、“country”拖动到图例处、“lat”拖动到“纬度”处、“lng”拖动到“经度”处、“sales”拖动到“大小”处，即可显示相应的气泡图形，如图3-45所示。

    图3-45 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果：①将“类别标签”设置为“开”，调整“文本大小”“颜色”“显示背景”；②选择“数据颜色”，调整“最大值”和“最小值”。将光标移动到气泡图上即可显示当前区域的数据信息，如图3-46所示。

    图3-46 示例2


    4.应用场景

    图3-47所示的地区销售金额统计图清楚地展示了不同地区的销售金额对比情况，气泡越大说明销售金额越大，气泡越小说明销售金额越小。

    图3-47 地区销售金额统计图


    5.控件局限

    ● 不可更改图形样式。

    ●“数据颜色”不能设置数据颜色中间值。

    ● 不能在地图上直观显示销售金额。

    3.4.2 着色地图（Filled Map）

    1.图例介绍

    着色地图使用明暗度、颜色或图案来显示不同地理位置或区域之间的值在比例上有何不同，使用从浅到深的明暗度快速显示这些相对差异。Power BI与之集成（联网才能使用），提供默认地图坐标（一个称为地理编码的过程）。在创建地图可视化效果时，“位置”“纬度”和“经度”选项中的数据（用于创建该可视化效果）将发送到必应。着色地图示例如图3-48所示。

    图3-48 着色地图


    2.属性

    该控件的属性仅包含两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两种属性下的非公共选项及其描述见表3-34和表3-35。

    表3-34 字段（Fields）属性


    表3-35 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“着色地图”控件，导入数据，并将“字段”窗格中的“位置”拖动到“字段”选项卡中的“位置”处、“销量”拖动支“色彩饱和度”处，即可显示相应的着色地图，如图3-49所示。

    图3-49 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果，在“数据颜色”选项组中调整“最大值”和“最小值”中的颜色。将光标移动到地图上即可显示当前区域的数据信息，如图3-50所示。

    图3-50 示例2


    4.应用场景

    图3-51所示的地图清楚地展示了各地区的销售金额对比情况，颜色越深说明销售金额越大，颜色越浅销售说明金额越小。

    图3-51 地区销售金额统计


    5.控件局限

    ● 不能显示各地区的名字。

    ● 不能直观显示各地的销售金额。

    3.4.3 ArcGIS地图（ArcGIS Maps for Power BI）

    1.图例介绍

    ArcGIS 地图是地图图表的升级版，拥有地图图表的所有功能，同时提供了更高级、更丰富的编辑功能（如更换底图、设置地图主题、设置符号样式等）。ArcGIS地图示例如图3-52所示。

    图3-52 ArcGIS地图


    2.属性

    该控件的属性仅包含两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两种属性下的非公共选项及其描述见表3-36和表3-37。

    表3-36 字段（Fields）属性


    表3-37 格式（Format）


    3.示例

    1）选择“ArcGIS Maps for Power BI”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“位置”拖动到“字段”选项卡中的“位置”处、“销量”拖动到“大小”和“色彩饱和度”处，即可在地图中显示数据信息。如图3-53中的步骤①和步骤②。

    2）单击地图控件右上角“…”→“编辑”进入格式属性模式。

    3）在“底图”中选择“街道图”。

    4）在“地图主题”选项组中设置“大小”和“颜色”。

    5）在“大头针”处搜索需要重点标注的城市“Washington”。最终效果如图3-53所示。

    4.应用场景

    图3-54所示的地图中清楚地展示了各地区的销售金额对比情况，气泡越大说明销售金额越大，气泡越小销售金额越小。同时还能清楚地看到各地区间的交通路线。

    图3-53 示例1


    图3-54 地区市销售统计图


    5.控件局限

    该控件中不能设置数据最小值和最大值对应的颜色。

    
3.5 其他图表控件（Other Charts）

    3.5.1 散点图（Scatter Chart）

    1.图例介绍

    散点图将数据显示为一组点（提供多种图形），值由点在图表中的位置表示，类别由图表中的不同颜色标识，数据大小由图表中的图形大小表示。散点图通常用于比较跨类别的聚合数据，判断两变量之间是否存在某种关联或总结坐标点的分布模式，如图3-55所示。

    图3-55 散点图


    2.属性

    散点图三类属性下的非公共选项及其描述见表3-38～表3-40。

    表3-38 字段（Fields）属性


    表3-39 格式（Format）属性


    表3-40 分析（Analytics）属性


    3.示例

    选择“散点图”控件，导入数据，并将右边的字段“scatter1”“scatter2”“scatter3”拖动到图3-56所示的位置。

    图3-56 示例1


    在“格式”选项卡的“形状”→“标记形状”下拉列表框中选择符合要求的散点图形，在“数据颜色”中设置各类数据相应的颜色，如图3-57所示。

    图3-57 示例2


    4.应用场景

    根据图3-58所示的散点图，女性身高集中在160cm～170cm之间，体重集中在45kg～60kg，而男性身高集中在175cm～185cm之间，体重集中在70kg～90kg。其中女性体重最大为105.2kg（个人），男性体重最大为116.4kg（个人），身高170cm～180cm、体重60kg～80kg的人群占比最大。

    5.控件局限

    该控件仅适用于较少维度数据间的比较。

    图3-58 男女身高体重分布图


    3.5.2 饼图（Pie Chart）

    1.图例介绍

    饼图是一个将圆形按分类切片来说明各分类的数据所占比例的图表，在饼图中，每个切片面积与其所代表的数量成正比。饼图示例如图3-59所示。

    图3-59 饼图


    2.属性

    该控件的属性仅包含两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表3-41和表3-42。

    表3-41 字段（Fields）属性


    表3-42 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“饼图”控件，导入数据，并将右边的字段“Column1”“Column2”拖动到对应的位置，如图3-60所示。

    图3-60 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果，通过“数据颜色”设置不同数据对应的颜色，如图3-61所示。

    图3-61 示例2


    4.应用场景

    从图3-62所示的饼图中可以清楚看出该公司共有5种推广渠道，其中“搜索引擎”的推广方式在所有推广方式中所占比重最大（60.42%），而“视频广告”所占比重最小（5.27%）。

    图3-62 推广渠道数据统计


    5.控件局限

    该控件中无法进行数据下钻。

    3.5.3 环形图（Donut Chart）

    1.图例介绍

    环形图显示各分类数据占数据总量的比例，用不同的颜色区分不同分类，如图3-63所示。

    图3-63 环形图


    2.属性

    该控件的属性包含两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。两类属性下的非公共选项及其描述见表3-43和表3-44。

    表3-43 字段（Fields）属性


    表3-44 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“环形图”控件，导入数据，并将右边的字段“Column1”“Column2”拖动到对应的位置，如图3-64所示。

    图3-64 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果，在“数据颜色”选项组中设置不同数据对应的颜色，如图3-65所示。

    图3-65 示例2


    4.应用场景

    从图3-66所示的环形图中可以清楚地看出该公司共有5种推广渠道，其中“搜索引擎”推广方式占比最大（60.42%），而“视频广告”占比最小（5.27%）。

    图3-66 推广渠道数据统计


    5.控件局限

    该控件中无法进行数据下钻。

    3.5.4 表（Table）

    1.图例介绍

    表是以行和列表示的包含相关数据的网格。它还包含表头和合计行。在表中可以进行数量比较，也可以查看各分类下的数据值。表的示例如图3-67所示。

    图3-67 表


    2.属性

    “表”控件的属性有两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表3-45和表3-46。

    表3-45 字段（Fields）属性


    表3-46 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“表”控件，导入数据，并将字段“Region”（销售区域）、“Country”（销售国家）、“SalesModel”（销售模式）、“Product”（产品）、“SalesAmount”（销售金额）拖动到“值”处，即可显示相应的表，如图3-68所示。

    图3-68 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果：①选择“网格”，调整水平与垂直网格颜色、调整轮廓线颜色；②选择“列标题”，调整文本字体颜色、大小；③选择“条件格式”，启用“数据条”。调整效果如图3-69所示。

    图3-69 示例2


    4.应用场景

    通过图3-70所示的表可以看到所有数据信息及总计信息，并能通过单击列名的方式使数据按照升序或降序排列。

    图3-70 表数据展示


    3.5.5 仪表（Gauge）

    1.图例介绍

    仪表通常用来反映某一指标的目标完成率，简单直观，生动新颖，有决策分析的商务感，如图3-71所示。

    图3-71 仪表盘


    2.属性

    该控件仅包含两类属性，分别为字段（Fields）和格式（Format）。其中的非公共选项及其描述见表3-47和表3-48。

    表3-47 字段（Fields）属性


    表3-48 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“仪表”控件，导入数据，并将数据字段拖动到对应位置（包括“值”“最小值”“最大值”“目标值”），如图3-72所示。

    图3-72 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果，即分别对“数据颜色”“数据标签”“目标”“标注值”进行颜色、背景、字体、字号等属性的设置，如图3-73所示。

    图3-73 示例2


    4.应用场景

    通过图3-74所示的统计图很容易得出：任务已完成值为310，目标值为345，总任务值为500，已完成的任务量未达到目标值。

    图3-74 任务完成情况统计


    5.控件局限

    ● 无法显示完成率。

    ● 无法根据数据是否达到标准值来自动改变颜色。

    3.5.6 树状图（Treemap）

    1.图例介绍

    树状图也叫树枝状图或矩形树图，是数据树的图形表示形式，以父子层次结构来组织对象。它是枚举法的一种表达方式，将分层数据显示为一组嵌套矩形。树状图的特点是可以清晰地显示树状层次结构，在展示横跨多个粒度的数据信息时非常方便，从图表中可以直观地看到每一层类别和整体类别的比例。树状图示例如图3-75所示。

    图3-75 树状图


    2.属性

    该控件仅包含两类属性，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表3-49和表3-50。

    表3-49 字段（Fields）属性


    表3-50 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“树状图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“Product”（产品）拖动到“分组”处、“SalesModel”（销售模式）拖动到“详细信息”处、“SalesAmount”（销售金额）拖动到“值”处，即可显示相应的图表，如图3-76所示。

    图3-76 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果：①选择“类别标签”，打开类别显示标签；②选择“数据标签”，打开数据显示标签。将光标移动到图表上可观察当前分组中的详细信息，如图3-77所示。

    图3-77 示例2


    4.应用场景

    从图3-78所示图表中能直观地看出销售最好的产品是玩具，而且玩具里销量最大的是直销的方式，销量最小的产品是衣服，且衣服中销量最小的是代理销售的方式。

    3.5.7 KPI图（KPI）

    1.图例介绍

    KPI（关键绩效指标）图表基于特定的度量值，帮助用户根据定义的目标计算指标的当前值和状态。作为一个提示工具，KPI描述的是指标相对于目标值的完成状态，如图3-79所示。

    图3-78 不同产品不同销售方式数据统计


    图3-79 KPI


    2.属性

    该控件仅包含两类属性，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表3-51和表3-52。

    表3-51 字段（Fields）属性


    表3-52 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“KPI”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“SalesAmount”（销售金额）拖动到“指标”处、“SalesModel”（销售模式）拖动到“走向轴”处、“ForecastAmount”（目标金额）拖动到“目标值”处，即可显示图表，如图3-80所示。

    图3-80 示例1


    设置格式：①选择“格式”；②打开“指标”选项组，调整指标“显示单位”；③将“走向轴”设置为“开”；④打开“颜色编码”选项组，设置需要显示距离目标的颜色。以上操作如图3-81所示。

    图3-81 示例2


    4.应用场景

    从图3-82所示的图表中能清晰地看出目前的状态值为128161.88，而目标值为158577，目前状态比目标值低19.18%。

    图3-82 KPI


    5.控件局限

    ● KPI走向不能进行排序。

    ● 不能调整指标与目标的文本大小及样式等。

    ● 图形填充颜色不能随数字变化进行颜色自动调整，比如百分比为负则为红色，为正则为绿色。

    3.5.8 漏斗图（Funnel）

    1.图例介绍

    漏斗图可帮助用户可视化具有顺序关系阶段的线性流程。例如，销售漏斗图可跟踪各个阶段的客户：潜在客户 > 合格的潜在客户 > 预期客户 > 已签订合同的客户 > 已成交客户。漏斗图可快速传达用户跟踪流程的健康状况。漏斗图示例如图3-83所示。

    图3-83 漏斗图


    2.属性

    该控件仅包含两类属性，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表3-53和表3-54。

    表3-53 字段（Fields）属性


    表3-54 Format（格式）属性


    3.示例

    选择“漏斗图”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“Stage”（销售阶段）拖动到“分组”处、“SalesAmount”（销售金额）拖动到“值”处，即可显示图表，如图3-84所示。

    图3-84 示例1


    设置格式：①选择“格式”；②打开“类别标签”，设置分组文本颜色及大小；③打开“数据颜色”，设置漏斗图每个分组对应的颜色。以上步骤如图3-85所示。最后，打开“数据标签”以显示数据，并调整单位。

    4.应用场景

    图3-86所示的图表清晰展示了各阶段的销售金额累计值，经过“S1”～“S7”共7个阶段完成了整个销售任务。

    5.控件局限

    ● 只能对最后的数据转换率进行分析，无法对中间过程的数据丢失情况进行原因说明。● 转换率在字体系列不一致的情况下，颜色有灰色重叠或颜色就是灰色，调整其他颜色无效，可读性变差。

    图3-85 示例2


    图3-86 阶段性销售金额累计统计


    3.5.9 功能区图表（Ribbon Chart）

    1.图例介绍

    功能区图表是一个类似堆叠柱形图的堆积图，与堆叠柱形图不同的是每根柱子是按数值从大到小有序堆叠而成的（此时很容易得到每根柱子的最大值和最小值）。示例如图3-87所示。

    图3-87 功能区图表


    2.属性

    该控件仅包含两类属性，分别为字段（Fields）和格式（Format）。其中的非公共选项及其描述见表3-55及表3-56。

    表3-55 字段（Fields）属性


    表3-56 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“功能区图表”控件，导入数据，并将相关字段拖动到对应位置（“轴”“图例”“值”），即可显示图表，如图3-88所示。

    图3-88 示例1


    选择“格式”，打开“数据颜色”，为每个产品设置各自对应的颜色，如图3-89所示。

    4.应用场景

    从图3-90所示的图表中能清楚地看到各产品从2015年～2018年每年的销售金额都在增加，同时也能看出同一年5个不同产品的销售金额排名，如2015年P1产品销售最少，P2为第二少，P5为最多，但2016年P2的销售金额排名从2015年的倒数第二提高到2016的倒数第三，销售金额排名有所提升。

    5.控件局限

    ● 不能显示和自定义Y轴，目前Y轴无法控制。

    图3-89 示例2


    图3-90 各年度产品销售额统计


    ● 不能添加分析线。

    3.5.10 瀑布图（Waterfall Chart）

    1.图例介绍

    瀑布图通常用于了解两个数值之间的过渡过程。通常，初始值和最终值由整列表示（如图3-91所示图表中的“房租”和“总计”），而中间增量和减量由浮动列表示，并通过不同的颜色区分正值和负值。瀑布图可用于分析数据，特别是用于解释受增量或减量影响的实体数据值之间逐渐过渡的过程。

    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表3-57和表3-58。

    图3-91 瀑布图


    表3-57 字段（Fields）属性


    表3-58 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“瀑布图”控件，导入数据，并将相关字段拖动到对应位置（“类别”“细目”“Y轴”），如图3-92所示。

    图3-92 示例1


    选择“格式”，打开“情绪颜色”，分别为“提高”“降低”“总计”设置不同的颜色，如图3-93所示。

    图3-93 示例2


    在“分析”选项卡中添加恒线并将“值”属性设置为2000，设置效果及恒线的其他属性设置如图3-94所示。

    图3-94 示例3


    4.应用场景

    从图3-95所示的图表中可直观地看出生活费由房租、伙食费、日用品、水电费、交通费5个部分组成，最低生活费总金额为2900元，其中房租占比最大，为1200元。图中显示月最低收入为2000元，这说明深圳的最低收入人群需要补贴才能达到基本生活水平。

    5.控件局限

    ● 控件会自动生成“总计”数据，且无法重命名。

    图3-95 深圳月最低生活费组成


    ●“细目”中的字段设置后，即便某类别没有数据，仍然会在图中进行显示。

    3.5.11 卡片图（Card）

    1.图例介绍

    卡片图用于展示比较重要的指标，且只能展示一个指标，如总销售额。指标通常放在页面顶部比较醒目的位置。如果单一数字出现在仪表板上一般需要给它一个上下文或者叫语境，比如在总销售额旁边新增卡片图来显示年度目标。卡片图示例如图3-96所示。

    图3-96 卡片图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表3-59和表3-60。

    表3-59 字段（Fields）属性


    表3-60 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“卡片图”控件，导入数据，并将相关字段拖动到“字段”处，如图3-97所示。

    格式设置：①选择“格式”；②打开“数据标签”选项组，设置卡片图的颜色、字体、文本大小；③打开“类别标签”选项组，设置卡片图的颜色、文本大小、字体，如图3-98所示。

    图3-97 示例1


    图3-98 示例2


    4.应用场景

    图3-99所示的卡片图是一个重要的信息展示，其中展示了收入总额与对应的名称，即收入总额为797.65。

    图3-99 收入总额


    5.控件局限

    ● 不能在指标前添加图标，比如订货、收入和业绩不能用不同的图标表示。

    ● 不能根据数值范围实现红绿灯指示效果。

    ● 类别标签不能调整位置，如想把类别标签调整到数字上方，则该控件无法实现。

    3.5.12 多行卡（Multi-row Card）

    1.图例介绍

    多行卡是卡片图的延伸，用于呈现在Power BI仪表板或报表中想要跟踪的一组最重要的信息，如订货总额、收入总额、业绩总额，一般布局于报表顶部显眼位置，起强调作用。多行卡示例如图3-100所示。

    图3-100 多行卡


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表3-61和表3-62。

    表3-61 字段（Fields）属性


    表3-62 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“多行卡片”控件，导入数据，并将相关字段拖动到“字段”处，如图3-101所示。

    图3-101 示例1


    “格式”类的属性设置与卡片图相同，如图3-98所示。

    4.应用场景

    图3-102所示的图表是一组重要的信息展示，其中展示了订货、收入和业绩的具体值和对应的名称。

    图3-102 订货收入业绩展示


    5.控件局限

    ● 不能在指标前添加图标，比如订货、收入和业绩不能用不同的图标表示。

    ● 不能根据数字范围实现红绿灯指示效果。

    ● 类别标签不能调整位置，如想把类别标签调整到数字上方，则该控件无法实现。

    3.5.13 切片器（Slicer）

    1.图例介绍

    切片器用于筛选页面中可视化控件显示的数据，从而只查看指定范围内的数据。切片器是筛选的一种替代方法。示例如图3-103所示。

    图3-103 切片器


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和（格式Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表3-63和表3-64。

    表3-63 字段（Fields）属性


    表3-64 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“切片器”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“Product”（销售产品）拖动到“字段”处，即可显示图表，如图3-104所示。

    设置格式：①选择“格式”；②选择“选择控件”，设置显示“全选”按钮，并关闭“单项选择”以便进行多项选择；③选择“页眉”，调整“字体颜色”为黑色，“背景”为淡蓝色；④选择“项目”，调整“字体颜色”为黑色，“背景”为淡蓝色。以上步骤如图3-105所示。

    图3-104 示例1


    图3-105 示例2


    4.应用场景

    切片器需与其他控件配套使用，从图3-106可以看出图一是通过切片器将图二的数据过滤呈现的效果，过滤条件为“Agent Sales”“Direct Sales”“Telephone Sales”。

    图3-106 切片器效果图


    5.拓展案例

    此拓展案例用于演示如何不让切片器对无关的数据进行筛选。

    1）添加一个柱形图，如图3-107中的图一，并拖动“SalesModel”到“轴”处、“SalesAmount”到“值”处。

    2）再添加一个柱状图，如图3-107中的图二，字段设置与图一一致。

    3）同时选择图二与切片器，并单击图3-107左上角的“编辑交互”按钮。

    图3-107 切片器拓展图


    4）单击“切片器”，在图二上方出现“筛选器”和“无”图标，这时单击“无”，使切片器无法对图二进行筛选。

    5）在切片器中选择产品“Apparel”，此时观察图一与图二中的数据变化，即可发现切片器对图二无效。

    3.5.14 矩阵（Matrix）

    1.图例介绍

    矩阵图主要是按表格的形式对数据进行展示，控件自动把字段中相同名称的列进行聚合，不会出现名称相同的数据列；控件中的行数和列数分别由每个行组和列组中的唯一值的个数确定。矩阵示例如图3-108所示。

    图3-108 矩阵


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表3-65和表3-66。

    表3-65 字段（Fields）属性


    表3-66 格式（Format）属性


    （续）


    3.示例

    选择“矩阵”控件，导入数据，并在“字段”窗格中将“Region”（销售区域）拖动到“行”处、“Product”（产品）拖动到“列”处、“SalesAmount”（销售金额）拖动到“值”处，即可显示数据信息，如图3-109所示。

    图3-109 示例1


    设置格式：①选择“格式”；②选择“网格”，调整水平与垂直网格颜色、调整轮廓线条颜色。选择“列标题”，调整列标题字体颜色、大小，且文本居中。选择“条件格式”，启用“数据条”，并在“高级控件”处调整颜色深浅。选择行标题，调整行标题文本样式。选择“总计”，调整数据文本样式，如图3-110所示。

    图3-110 示例2


    4.应用场景

    从图3-111所示图表中能直接查看到每一个具体的数据，横向从区域角度能直接查看到每个区域中不同产品的销售金额，以及对应区域的总销售额。纵向也能从产品的角度看出每个产品在不同区域的销售情况以及该产品的销售总和。

    图3-111 区域产品销售数据统计图


    5.控件局限

    ● 只能对字段值设置不同颜色的条形图进行对比，不能对最后的总计值设置数据对比条形图。

    ● 小计与总计不能完全区分，小计调整好颜色后，总计设置的颜色会覆盖小计的设置。

  
第4章 第三方可视化控件

    第三方可视化控件即微软合作方开发的Power BI控件，可在微软应用商店里进行下载、使用。本章主要介绍应用商店里使用频率高，评价好的一系列免费控件，并对所有控件进行了分类介绍，用户选择控件时可对同类控件进行对比，以便快速选择出更适合的控件。本章还针对每个常用控件进行了图例介绍，特有属性说明和操作说明。同时也对每个控件进行了至少一种场景的案例说明，并分析了使用该控件的局限性，以帮助大家在使用控件时更快速有效地实现想要的功能。

    第三方可视化控件的属性一般只包含字段属性和格式属性，字段属性通过拖动数据字段来显示相应的可视化效果，格式属性可对图表进行外观上的更改。其中的公共选项见附录。另外，控件的选项既有中文也有英文。

    
4.1 折线图和面积图（Line and Area Charts）

    4.1.1 ChartAccent折线图（ChartAccent-LineChart）

    1.图例介绍

    ChartAccent折线图是一种具有丰富注释功能的折线图。它可以突出显示单个数据点、数据系列、范围内的点，甚至高于平均值的点。如图4-1所示，显示了西雅图、华盛顿、纽约一年的天气，当选中西雅图对应的折线时，旁边的注释框会多出一条信息（“Seattle：”+12个月的温度）。

    图4-1 ChartAccent折线图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-1和表4-2。

    表4-1 字段（Fields）属性


    表4-2 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“ChartAccent-LineChart”（ChartAccent折线图）控件，该控件可对两类字段的数据进行操作和展示：“Category Data”“Measure Data”。导入数据并在“字段”窗格里将字段拖动到对应位置，即可显示相应图表，如图4-2所示。

    图4-2 示例1


    调整ChartAccent折线图格式。步骤如下：

    1）选择“格式”→“Y Axis”（Y轴)，设置“Start”为“20”。

    2）选择“格式”→“标题”，设置“标题文本”为“天气对比图”、“字体颜色”为黑色、“文本大小”为“15”。

    3）选择“格式”→“背景”，设置“颜色”为红色。

    自定义设置ChartAccent折线图格式后，得到自定义可视化效果，如图4-3所示。

    图4-3 示例2


    ChartAccent折线图自带注释功能，可以对单个数据点、数据系列、范围内的点进行设置。步骤如下：

    1）设置单个数据点。在折线图中选择一个需要设置的点，可以对其数据小数位数、样式、字体大小、颜色、线的颜色、点的颜色等进行属性设置。

    2）设置系列点。选择图例中的“Seattle”，可以对整条折线图进行设置，也可以对其数据小数位数、样式、字体大小、颜色，线的颜色、点的颜色等进行属性设置。

    3）设置数据范围。在X轴或Y轴上选择需要设置的数据范围，可以对其数据小数位数、样式、字体大小、颜色和背景颜色进行属性设置。

    设置ChartAccent折线图自带属性后得到的可视化结果如图4-4所示。

    图4-4 示例3


    ChartAccent折线图自带注释设置功能，能突出显示单个数据点，展示折线上特定位置的数据标签；控制折线中特定范围内的数据颜色，起到预警效果。

    如果用户只想显示最后3个节点的数据标签，则在折线图中拖选最后3个节点进行属性设置，显示节点数据即可。效果如图4-5所示。

    图4-5 示例4


    4.应用场景

    ChartAccent折线图可以突出显示单个数据点、数据系列、特定范围内的点，甚至高于平均值的点。图4-6展示了某产品的完成情况，分别通过橙、黄、绿代表很差、较差、良好三个状态，直观生动地对每个状态进行了说明。

    图4-6 预警效果


    5.控件局限

    ● 无法隐藏注释菜单。

    ● 不能设置X轴、Y轴字体颜色、大小和样式。

    ● 不能修改折线图显示效果，比如平滑曲线。

    ● 图例不能修改，修改线条颜色后图例不会发生变化。

    4.1.2 脉冲图（Pulse Chart）

    1.图例介绍

    脉冲图是一种带有关键事件的折线图，支持动画显示，适合用数据讲故事。当用户想突显脉冲图上某个数据点时，脉冲图会在播放到该点时弹出一个定制的窗口，在窗口中显示用户想讲的事件。窗口中可以指定标题和说明，并显示或隐藏时间戳。窗口的弹出可以提醒人们注意数据点的重要性。根据脉冲图的特性，脉冲图可用来显示股价的变化趋势或用时间轴播放关键事件。脉冲图示例如图4-7所示。

    图4-7 脉冲图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-3和表4-4。

    表4-3 字段（Fields）属性


    表4-4 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Pulse Chart”（脉冲图）控件，该控件可对6类字段的数据进行操作和展示：“时间戳”“值”“事件标题”“事件描述”“事件大小”“运行计数器”。导入数据并在“字段”窗口中将字段拖动到对应位置，即可显示相应的图表，如图4-8所示。

    图4-8 示例1


    设置脉冲图的格式，步骤如下：

    1）选择“格式”→“系列”，设置“填充”为黑色、“宽度”为“2”。

    2）选择“格式”→“弹出”，设置为“开”。

    3）选择“格式”→“X轴”，设置“字体颜色”为红色、“背景色”为白色。

    自定义设置脉冲图格式后，得到的自定义可视化效果如图4-9所示。

    图4-9 示例2


    4.应用场景

    如图4-10所示，脉冲图可通过播放方式动态地体现这一段时间内股票的走势情况，当折线播放到特定事件时折线图会弹出事件描述框。

    图4-10 股票走势图


    5.控件局限

    ● 无法设置脉冲图的线条样式。

    ● 不能设置X轴、Y轴字体颜色、大小和样式。

    ● 每个时间戳的值只能设置一个值。

    ● Y轴位置无法调整。

    4.1.3 流图（Stream Graph）

    1.图例介绍

    流图是一种叠加面积图，它是围绕中心轴移位的堆积区域图，形成流动的有机形状，通常用于显示随时间变化的值，其中每个流形状的大小与每个类别中的值成比例。流图平行于流向的轴为时标（时间刻度），如图4-11所示图例，在2011年科幻电影价值达到了巅峰，动作电影达到低峰。

    图4-11 流图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-5和表4-6。

    表4-5 字段（Fields）属性


    表4-6 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Stream Graph”（流图）控件，流图控件可对3类字段的数据进行操作和展示：“类别”“组”“值”。导入数据并在“字段”窗格中将字段拖动到对应位置，即可显示相应图表，如图4-12所示。

    设置各式，步骤如下：

    1）选择“格式”→“常规”，设置“扭动效果”为“开”。

    2）选择“格式”→“图例”，设置“位置”为“上”、“文本大小”为“15”。

    图4-12 示例1


    3）选择“格式”→“X轴”，设置“颜色”为灰色、“文本大小”为“15”。

    4）选择“格式”→“Y轴”，设置“颜色”为灰色、“文本大小”为“15”。

    自定义设置后，得到自定义可视化效果，如图4-13所示。

    图4-13 示例2


    4.应用场景

    图4-14所示的流图展现了新兴市场“百车争鸣”的特点，上榜的车型涉及十几个汽车品牌（如上海大众、上海通用、广州本田、一汽大众、北京现代、奇瑞、比亚迪等），还可从图中看出桑塔纳每年的销量都比较平稳，位于汽车销量的中上水平。而比亚迪则呈现出后几年销量猛涨的趋势。流图将数字间的关系用河流的方式形象地展示出来，这使得展现效果更美观，更具吸引力。

    图4-14 十年国产汽车销量


    5.控件局限

    ● 图例颜色无法修改。

    ● 数据会因太小而被淹没，无法正常查看。

    ● 没有中心轴做参考，因此不能读取流图中的确切值。

    ● 数据分组过多时，流图将非常混乱。

    
4.2 柱形图和条形图（Column and Bar Charts）

    4.2.1 ChartAccent条形图（ChartAccent-BarChart）

    1.图例介绍

    ChartAccent条形图是一种带有丰富注释功能的条形图，注释对于数据的可视化非常重要，使用ChartAccent条形图时只需单击几下鼠标就能创建带有丰富注释的条形图。例如用户可以突出显示单个小节、数据系列，甚至高于平均值的小节等。示例如图4-15 所示。

    图4-15 ChartAccent条形图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-7和表4-8。

    表4-7 字段（Fields）属性


    表4-8 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“ChartAccent-BarChart”控件，选择分组字段“Month”，选择度量值“Seattle”“NewYork”，如图4-16所示。

    图4-16 示例1


    针对重要数据进行着重展示，次要数据用浅色展示，效果如图4-17所示。

    图4-17 示例2


    不满足条件的数据不展示，只展示满足条件的数据。用〈Ctrl+A〉键全选图形，取消勾选“Label”，设置颜色为最浅，效果如图4-18所示。

    图4-18 示例3


    选择Y轴上的点，设置值为“50”，单击“Select Items Using this Line”按钮，取消勾选“Seattle”，单击“OK”，效果如图4-19所示。

    图4-19 示例4


    4.应用场景

    通过图4-20可以清楚地看出New York与Seattle两地的每月销量对比，同时也能直观地看出New York月销量大于52的月份有Apr\May\Jun\Jul\Aug\Sep\Oct，Seattle月销量大于52的月份有May\Jun\Jul\Aug\Sep\Oct，拥有较高销量月份数最多的为New York。

    图4-20 苹果手机月销量统计


    5.控件局限

    ● 两个条形图之间无法设置间距。

    ● 光标移动到同一维度值的条形图时，无法同时显示同一维度值不同时期的数据。

    ● 控件右边的设置窗口无法隐藏，影响报表展示和排版布局。

    4.2.2 直方图（Histogram Chart）

    1.图例介绍

    直方图描述的是一组连续可视化数据的分布情况，即把一组有序的数据分组为数据仓，将整个数值范围划分为一系列固定间隔的区间，然后统计每个区间有多少个数值分布。直方图示例如图4-21所示。

    图4-21 直方图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-9和表4-10。

    表4-9 字段（Fields）属性


    表4-10 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Histogram Chart”控件，选择“值”字段为“Result”，如图4-22所示。

    图4-22 示例1


    设置格式，步骤如下：

    1）选择“格式”→“常规”选项，修改“箱”为“18”，表示将数据范围分成18个区间，“频率”开则为个数统计，“频率”关则为占比统计。

    2）选择“格式”→“数据颜色”设置数据图形颜色。

    3）选择“格式”→“数据标签”设置保留小数位为“2”，效果如图4-23所示。

    图4-23 示例2


    4.应用场景

    从图4-24可以清楚地看出某区域的年龄分布情况，如：7～16岁为2个人；16～25岁为1个人；61～70岁为8个人，是整个数据范围中人数最多的一个区间。

    图4-24 某班级成绩分布统计图


    5.控件局限

    ● 数据区间（数据仓）不能自定义，只能等分（等比例划分）。

    ● 不能同时展示多种模式（数量、求和等）。

    4.2.3 点阵直方图（Histogram with Points by MAQ Software）

    1.图例介绍

    该控件是直方图控件的升级版，结合散点图和直方图来展示数据的分布和数据在对应范围内的数量。通过为X轴和右Y轴绑定数值字段来显示散点图数据分布，直方图通过X轴+左Y轴统计对应范围的数据量。

    图4-25所示散点图的位置是根据X，Y轴的数据定义的，光标移到点上时将提示相应的X、Y坐标。直方图则表示X轴各个区间内包含点的数据点个数（或数据量）。

    图4-25 点阵直方图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-11和表4-12。

    表4-11 字段（Fields）属性


    表4-12 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Histogram with points by MAQ Software”控件，选择“X data”字段为“X-axis”，选择“Y data”字段为“Y-axis”，如图4-26所示。

    图4-26 示例1


    调整格式，设置“Bars”属性为“关”，“Points”属性为“开”，只显示散点图，如图4-27所示。

    图4-27 示例2


    调整格式，设置“Points”属性为“关”，“Bars”属性为“开”，只显示直方图，如图4-28所示。

    图4-28 示例3


    4.应用场景

    通过该控件能以坐标和直方图的形式统计员工工资的分布情况。从图4-29所示的统计图中可清楚直观地看出共有7个点（即为7个数据），其中，0～7这个范围内的数据有1个；14～21这个范围内的数据有1个；28～35这个范围内的数据有4个；42～49这个范围内的数据有1个。

    5.控件局限

    ● X轴、Y轴的数据间隔是控件自动分配，无法自定义调整。

    ● 点图中的点太小展示不清晰，无法调整大小。

    图4-29 数据分布与数量统计


    4.2.4 水平条形图（Horizontal Bar Chart）

    1.图例介绍

    水平条形图通过将类别标签放置在条形图中来节省空间，该条形图也可以作为一种交互式过滤器，以更有意义的方式切片处理数据。还可以添加不同的工具提示，来展示第一眼不可见的数据，但是数据仍然是同一个数据集。

    图4-30所示的例子显示了每个团队的销售额，团队名称（类别）放置在条形内，当条形图不够长时，金额会紧接着团队名称展示，不会出现重叠情况。当光标移动到条形上时，可以查看具体的数据，以及一些提示信息。

    图4-30 水平条形图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项见表4-13和表4-14。

    表4-13 字段（Fields）属性


    表4-14 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Horizontal bar chart”控件，选择“Category”字段为“Team”，选择“Measure”字段为“Sales”，如图4-31所示。

    图4-31 示例1


    打开“格式”选项卡，在“Bar Settings”选项组中设置条形图的颜色及文本颜色；在“Align Right”选项组中设置数据全部靠右显示；在“Bar Shape”选项组中设置条形形状为“Lollipop”，以及“数据标签”的位置为“Top”，如图4-32所示。

    图4-32 示例2


    4.应用场景

    从图4-33所示统计图中能直接看出每个公司的总信用值分别为多少，每个公司的单项业务信用值在总信用值的占比多少。比如Eccentric Fighters公司的总信用值为43，该公司某业务的信用值为1。

    图4-33 公司信用数据统计


    5.控件局限

    该控件中数值无法更改单位，只能展示完整数据，同时也不能更改小数位数。

    4.2.5 图表设计器（Infographic Designer）

    1.图例介绍

    该控件可以用一些图形来美化报告，用户可以精确地控制形状、颜色和布局，从而控制列表、条形图和折线图的特定外观，以最能说明数据的方式表示信息。控件在默认情况下已经包含了一组图形，如果不能满足用户的需求，用户可以自己上传特定的图形来表达数据。图表示例如图4-34所示。

    图4-34 Infographic Designer


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-15和表4-16。

    表4-15 字段（Fields）属性


    表4-16 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Infographic Designer”控件，选择“Category”字段为“Region”，选择“Measure”字段为“Consumption”，选择“Column By”字段为“Year”，如图4-35所示。

    图4-35 示例1


    通过格式属性可以自定义设置图表本身特定的效果，可以设置为柱形图展示或折线图展示，矩阵展示还是按顺序展示等，如图4-36所示的示例。

    图4-36 示例2


    通过图表右上角的“”按钮可对特定的行业设置形象的图片来进行图表数据显示，也可以通过单击控件中的“Upload”按钮上传需要的图片并将其显示在图表中，如图4-37所示。

    图4-37 示例3


    4.应用场景

    如图4-38所示，该控件可用于按年份对不同地区的销售情况进行数据统计。

    图4-38 葡萄酒销售数据统计


    在图4-38中，左边两张图对不同地区的葡萄酒总销量进行了统计，在左上图中可以从酒瓶深色覆盖面积看出美国的销量最高，俄罗斯销量最低，在左下图中可以从酒瓶数量看到和左上图一样的结果。

    右侧图表中主要是根据不同年份统计了当前所有区域的葡萄酒销量情况，从右侧4个图表中同样可以看出在2012年美国的葡萄酒销量在4年中是最高的，俄罗斯在2013年销量是最低的，且是所有年份中最低的一年。

    5.控件局限

    用户上传的图形不支持jpg格式，只能上传svg格式的图片。

    4.2.6 龙卷风图表（Tornado Chart）

    1.图例介绍

    龙卷风图表是一种特殊类型的条形图，其中数据类别是垂直列出的，而不是一般的水平表示，并且类别是有序排列的。图4-39所示的例子展示了各个年龄段男女的失业率对比情况（16～17、18～19、20～24等），可以看出男女在各年龄段的失业率高低。

    图4-39 龙卷风图表


    2.属性

    属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-17和表4-18。

    表4-17 字段（Fields）属性


    表4-18 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Tornado chart”控件，选择“组”字段为“Group”，选择“图例”字段为“Legend”，选择“值”字段为“Percentage”，如图4-40所示。

    图4-40 示例1


    在格式属性中设置“数据标签”选项，可对图表的“数据标签”设置颜色、大小、单位、小数位等效果，如图4-41所示。

    图4-41 示例2


    可以根据实际场景对图表数据进行排序，如图4-42所示。

    图4-42 示例3


    4.应用场景

    图4-43所示的图表清晰直观地将同一区域不同年份的销售数据进行了比较，如West区域2015年销量为103K，而2016年销量为56K，可以看出该区域这两年的销量在萎缩。

    图4-43 2015年和2016年区域销售数据


    5.控件局限

    该控件不能自动对数据进行从大到小的标准漏斗图排序，默认按照“组”字段升序排序，所以需要根据实际场景设置排序。

    
4.3 饼图和环形图（Pie and Donut Charts）

    4.3.1 南丁格尔玫瑰图（Aster Plot）

    1.图例介绍

    南丁格尔玫瑰图又名鸡冠花图，是在极坐标下绘制的柱形图，它的特点是用两个度量来控制每个部分的高度和宽度。示例如图4-44所示。

    图4-44 南丁格尔玫瑰图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-19和表4-20。

    表4-19 字段（Fields）属性


    表4-20 格式（Format）属性


    3.示例

    ①选择控件“Aster Plot”；②选择“字段”，在“South America”表中拖动字段“Country”字段到“类别”处；③拖动“GDP”字段到“Y轴”处。得到的图表如图4-45所示。

    图4-45 示例1


    选择“格式”，打开的选项卡中将显示适用于当前所选可视化效果的选项。设置格式：①在“图例”选项组中设置图例样式；②在“居中标签”和“详细信息标签”选项组中设置数据标签；③在“外部线”选项组中设置外圆线。效果如图4-46所示。

    图4-46 示例2


    选择“字段”，拖动“Population”字段到“Y轴”处，此时GDP控制了高度，人口控制了宽度，如图4-47所示。

    图4-47 示例3


    4.应用场景

    ● 反映具有双度量的分类。

    ● 对比不同分类的数据大小。

    图4-48所示的图表反映的是各国制造成本指数的对比，以美国为基准（100），中国的制造成本指数是96，也就是说，同样一件产品，在美国制造成本是1美元，那么在中国则需要0.96美元，这说明中国的制造优势已经不明显。

    图4-48 各国制造业数据统计


    5.控件局限

    ● 对于分类过少的场景，如展示一个班级男女同学的个数，选择饼图将更加合适。

    ● 对于有部分分类数值过小的场景，如展示各个省份的人口数据，使用该控件不合适，原因是其中数值过小的分类会非常难以观察。此时推荐使用条形图。

    4.3.2 MAQ圆形仪表图（Circular Gauge by MAQ Software）

    1.图例介绍

    MAQ圆形仪表图使用饼图或圆环图向用户展示任务完成进度，用户可通过圆形仪表图查看任务的目标及实际完成值。图表示例如图4-49所示。

    图4-49 MAQ圆形仪表图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共属性及其描述见表4-21和表4-22。

    表4-21 字段（Fields）属性


    表4-22 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Circular Gauge by MAQ Software”控件，设置字段：①选择“字段”；②拖动“Last Year Sales”字段到“Actual value”处，“Target”字段到“Target value”处，操作效果如图4-50所示。

    图4-50 示例1


    如图4-51所示，设置格式：①选择“格式”；②将“Donut chart”设置为“关”，圆环图转换为饼图；③将“Legend”选项组中的“Range1”设置为“30”，“Range2”设置为“60”，“Range3”设置为“100”。

    图4-51 示例2


    4.应用场景

    ● 圆形仪表图适合于展示类似于完成进度这种形式的KPI。

    ● 圆形仪表图需要自定义阀值与颜色。

    从图4-52可知：销量实际完成率为20%，阀值划分成了3个区间，0%～60%，60%～80%与80%～100%。当前完成率落在第1个区间，0%～60%。本月销量若要达到目标值，还需努力。

    图4-52 销售进度图


    5.应用局限

    该控件的展示场景单一，只适合于展示完成率这种场景。

    4.3.3 MAQ环形图（Ring Chart by MAQ Software）

    1.图例介绍

    该图表将数据表示为环切片，其中每个切片的大小由切片值相对所有切片值总和的比例确定。在图表中绘制的每个数据系列都会为图表添加一个切片。这些切片通过不同的颜色，显示不同数据。图表示例如图4-53所示。

    图4-53 MAQ环形图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-23和表4-24。

    表4-23 字段（Fields）属性


    表4-24 格式（Format）属性


    3.示例

    ①选择“Ring Chart by MAQ Software”控件，打开“字段”选项卡；②将“Model”表中的“Sales Accepted Leads(SAL)(FT)”字段拖动到“Legend”处；③将“Time.FiscalQuarter”字段拖动到“Primary measure”处。可视化效果如图4-54所示。

    图4-54 示例1


    如图4-55所示，选择“格式”，打开的选项卡中将显示适用于当前所选图表的选项。设置格式：①选择“Legend”，设置环形图的主要度量值相关的可视化效果；②选择“Detail labels”和“Summary labels”，完成数据标签设置；③选择“Ring title”，设置标题。

    图4-55 示例2


    4.应用场景

    ● 可用于销售信息季度统计，可查看度量值随时间变化的整体趋势。

    ● 可实现多个数据的对比或某一数据内部细分出来的每个系列值的对比。

    MAQ环形图的特点是能够展示分类的占比情况。图4-56展示了一份季度销售统计报告，统计了2015年和2016年共8个季度的销售信息。打开动画时，会在视觉上拉出环形图的切片，动态指标值与环形中心的汇总值一起显示。阈值决定数值后三角形图标的颜色和方向。另外，图表中能够显示图例中的主要和次要度量值，并且在工具提示中展示多个数据字段。

    图4-56 季度销售统计


    5.控件局限

    分类过多的场景或分类占比差别不明显的场景不适合使用环形图，这时候选择柱形图将更加合适。

    4.3.4 旭日图（Sunburst）

    1.图例介绍

    旭日图又叫多级圆环图，能够有效地显示分层数据，由同心圆圆环组成。中间的圆圈表示根节点，层次结构由内向外。每一个外层圆环段是其相邻内层圆环段的子类别，层级结构以分组字段属性中的字段顺序为依据。单击某一圆环图形即可选择相应的类别。图表示例如图4-57所示。

    图4-57 旭日图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-25和表4-26。

    表4-25 字段（Fields）属性


    表4-26 格式（Format）属性


    3.示例

    选择字段：①选择“Sunburst”控件，打开“字段”选项卡；②依次拖动“Category”“Subcategory”“Area”字段到“组”处；④拖动“Sales”字段到“值”处，得到的图表如图4-58所示。

    图4-58 示例1


    该控件支持下钻功能，单击任意一块区域后进行下钻，圆环中心显示该区域对应类别的占比数据，如图4-59所示。

    图4-59 示例2


    4.应用场景

    ● 要关注含层级关系的指标，并需要层层下钻以达到过滤效果的时候适合使用该控件。

    ● 适用于表达清晰的层级和归属关系，以父子层次结构来显示数据构成情况，并能通过细分溯源来分析数据，真正了解数据的具体构成。

    如图4-60所示的旭日图，层级结构为类别、子类别、区域，在总占比图中选择Asia这个区域就能在图4-60右侧的下钻图中看到该区域的销售占比值为7.69%，这里的销售占比是指在总类别中的占比。如果要返回上一层级只需在圆环中心位置单击鼠标。

    图4-60 区域销售占比图


    5.控件局限

    该控件的圆环中不能显示数据，也不能显示子类别在父类别中的占比。

    
4.4 散点图和气泡图（Scatter and Bubble Charts）

    4.4.1 Akvelon气泡图（Bubble Chart by Akvelon）

    1.图例介绍

    气泡图，顾名思义就是将不同的类别以气泡的形式展示，气泡的大小由一个度量值来定义，能够直观地显示具有一个数据维度和一个或两个类别的数据。另外，Akvelon气泡图可以通过提供额外的超链接来创建气泡组。图表示例如图4-61所示。

    图4-61 Akvelon气泡图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-27和表4-28。

    表4-27 字段（Fields）属性


    表4-28 格式（Format）属性


    3.示例

    导入数据后，选择控件并设置字段，如图4-62所示：①在“可视化”窗格中选择“Bubble Chart by Akvelon”；②将“City”字段拖动到相应的字段属性中；③将“Bonus”拖动到相应位置。

    图4-62 示例1


    选择“格式”，修改图形颜色，如图4-63所示：①设置气泡的颜色；②打开“Cluster data colors”选项组，设置集群颜色；③打开“Legend”选项组，修改图例名称和对齐方式。

    图4-63 示例2


    4.应用场景

    图4-64反映出，在2011年人流量最大三个城市是巴黎、罗马、伦敦，其次是上海、北京等城市。光标放在气泡上会显示每个城市对应的数据，单击城市名称，将会自动连接到对应城市的网站，同时还可为喜欢的城市设置个性在颜色或图片。

    图4-64 2011年世界著名城市人流量分布图


    5.控件局限

    ● 使用必应地图必须联网，数据必须标准化，且数据只能以气泡的形式展示，局限性相对比较大，使用时一定要了解这一点。

    ● 不可修改地图背景颜色。

    ● 不可更改数据标签图形，数据标签图形也不可做动画效果。

    4.4.2 MAQ点阵图（Dot Plot by MAQ Software）

    1.图例介绍

    MAQ点阵图是一个数据统计图表，它由坐标系中绘制的数据点（气泡）组成。气泡的大小代表一个字段数值，而不同颜色代表不同类别。它能够通过多个类别（如父类别和子类别）查看数据。它支持部分突出显示、多选、图例、工具提示等，以及Power BI中提供的所有其他默认格式选项。用户可以修改气泡大小、图表方向、X轴和Y轴文本、背景。该图多用于展示不同地区每个季度的销售数据。示例如图4-65所示。

    图4-65 MAQ点阵图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-29和表4-30。

    表4-29 字段（Fields）属性


    表4-30 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Dot Plot by MAQ Software”（MAQ点阵图）控件，导入数据并将字段拖动到对应位置，如图4-66所示。

    图4-66 示例1


    选择“格式”，修改相应可视化效果，如图4-67所示：①打开“Orientation”可改变点阵图显示方向；②打开“X-Axis”“Y-Axis”并修改轴标题大小、颜色、字体、显示单位、小数位数；③打开“Data colors”选项组修改点颜色；④选择是否显示网格线与刻度线；⑤打开“Bubbles”选项组修改点图的最大值、最小值、颜色、透明度。

    图4-67 示例2


    4.应用场景

    从图4-68可清楚直观地看出三个年级男女学生EQ测试的得分分布。A～C各科目间男女分布均匀，相同科目各年级成绩差异不大。科目B的分数明显比科目A的分数更好，科目C是三个科目中得分最高的科目。

    图4-68 EQ成绩统计


    5.控件局限

    如图4-67所示，当区域下面的城市或者国家过多时，点图分布将过于密集，且无法将竖直显示的点状视图改为水平显示，不利于用户分析和查看数据。

    4.4.3 OKViz点阵图（Dot Plot by OKViz）

    1.图例介绍

    点阵图好比电脑上有张高清图片，先使用画图程序打开，然后将缩放比例调整为6400%，这个时候看到的全是色块，这些色块就可以叫作点，点阵图就是由这种点组成的图表。该控件可以比较多个度量值的大小，而且Y轴坐标可以不从0开始，如图4-69所示。

    图4-69 点阵列图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-31和表4-32。

    表4-31 字段（Fields）属性


    表4-32 格式（Format）属性


    3.示例

    单击“Dot Plot by OKViz”控件，设置字段：①选择“字段”；②分别拖动“manufacturer”字段到“Axis”处，“model”字段到“Legend”处，“price”字段到“Values”处。操作效果如图4-70所示。

    图4-70 示例1


    设置格式：①选择“格式”属性；②分别为“Legend”字段中的各个厂商设置相应的颜色，如图4-71所示。

    图4-71 示例2


    4.应用场景

    从图4-72所示的对比图中可以看出：Microsoft、Apple主要做高端市场笔记本电脑，ThinkPad主要做中高端市场笔记本电脑，HP主要做中端市场笔记本电脑。将光标移动到数据点上可以查看相应产品型号的详细信息。

    图4-72 笔记本型号对比图


    5.控件局限

    通过该控件只能做简单的度量值比较，不能像散点图一样查看所有点之间的关联，也不容易区分异常值。

    4.4.4 增强散点图（Enhanced Scatter）

    1.图例介绍

    增强散点图在现有的散点图上做了改进，也可以理解为散点图的升级版。它在散点图现有功能基础上添加了一些新功能，包括将指定的形状作为标记，支持背景图像以及用于图形定位的十字线背景。图表示例如图4-73所示。

    图4-73 增强散点图


    2.属性

    该控件仅包含两类属性，分别为字段（Fields）和格式（Format）。它们包含的非公共选项及其描述见表4-33和表4-34。

    表4-33 字段（Fields）属性


    表4-34 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Enhanced Scatter”（增强散点图）控件，导入表数据，选择“字段”并将表中的字段拖动到相应的位置，如图4-74所示。

    图4-74 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果。①打开“数据颜色”选项组，修改散点图颜色；②打开“X轴”、“Y轴”选项组，设置轴标题的大小、颜色、字体、显示单位、小数位数、X轴和Y轴的最大值与最小值；③打开“图例”选项组，设置显示图例，修改图例标题的对齐方式、颜色、字体大小；④打开“类别标签”选项组，修改数据标签的颜色与字体大小。可视化效果如图4-75所示。

    图4-75 示例2


    4.应用场景

    在图4-76所示的案例中有3个度量值，即AS（X轴）、EST（Y轴）以及三个销售人员的销量，从图中可以看出两个地区（Attempt 1和Attempt 2）和3个销售人员（Bacteria 1～Bacteria 3）的销售数据对比情况，气泡大小表明相应的销售人员在当前地区的销售数据。该控件常用于显示和比较数值，例如科学数据、统计数据和工程数据。

    图4-76 增强散点图案例


    5.控件局限

    该控件中Y轴和X轴的数值只能设定为10的倍数。

    4.4.5 Enlighten气泡堆叠图（Enlighten Bubble Stack）

    1.图例介绍

    Enlighten气泡堆叠图也称为堆叠百分比气泡图。它只能展示比较单一的数据，且显示数据只能是百分比，但是Enlighten气泡堆叠图的气泡颜色、标签字体和尺寸以及动态尺寸的单独控制使Enlighten Bubble Stack控件很容易满足特定的视觉风格需求。图表示例如图4-77所示。

    图4-77 Enlighten气泡堆叠图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-35和表4-36。

    表4-35 字段（Fields）属性


    表4-36 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Enlighten Bubble Stack”（Enlighten气泡堆叠图）控件，连接数据源，在“字段”窗格中将“When are you most productive”和“Survey Responses”拖动到“Axis”和“Value”处。操作效果如图4-78所示。

    图4-78 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果：①选择“X-Axis”，修改X轴标签的字体大小和字体颜色；②选择“Data Colors”，可对每一列数据设置不同的颜色；③打开“Data labels”选项组，可修改数据标签的颜色和字体大小。以上操作如图4-79所示。

    图4-79 示例2


    4.应用场景

    图4-80所示的图表通过不同颜色的气泡生动形象地展示了ASD公司Early Morning、Mid-Morning、Lunchtime、Afternoon、Evening、Late Night 6个不同时段的产品销售情况，很直观地显示出每个时段的销量占比，其中上午的销量最好，早晨的销量则次之，中午销量最差。

    图4-80 时段销量占比图


    5.控件局限

    该控件中只能展示百分比，不能看到具体的数据。

    4.4.6 影响气泡图（Impact Bubble Chart）

    1.图例介绍

    高级气泡图用于比较两个实体的关系。通过图表中气泡的位置，以及可选的左侧和右侧条，来比较来自任何实体的相关数据。这个图表的独特之处在于，每个气泡上的“尾巴”指示了相对前一个数据点的数据变化，如图4-81所示。

    图4-81 影响气泡图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性所包含的非公共选项及其描述见表4-37和表4-38。

    表4-37 字段（Fields）属性


    表4-38 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Impact Bubble Chart”（影响气泡图）控件，选择数据源，导入表数据，选择“字段”，将“state”“X Axis”“Data”等数据字段分别拖动到匹配的位置，如图4-82所示。

    图4-82 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果：①打开“Data Colors”选项组，设置气泡颜色，以颜色深浅区分在当前位置时及离开当前位置时的状态；②打开“X-Axis”选项组，设置X轴的最大值与最小值（可以设置10～100观察气泡图的变化）：③打开“Y-Axis”选项组，设置Y轴的最大值与最小值。设置效果如图4-83所示。

    图4-83 示例2


    注意，图4-83所示图表下方的播放轴上显示了2010～2015年的日期，可通过播放轴查看期间不同时间的数据状态，每个气泡上的“尾巴”指示了当前数据相对前一个数据点的数据变化（通过气泡下方的阴影面积可以看出每个气泡大小的变化）。播放按钮允许用户连续循环播放直到暂停。另一个时间点的数据状态如图4-84所示。

    图4-84 示例3


    4.应用场景

    通过图4-85所示的图表可以比较两家零售公司在美国所有州的业务布局及绩效表现。每个州（“Name”）都会有数据描述该州的绩效（“X-Axis”），Y轴为两家公司共同体现的各州的重要程度（例如两家公司在该州的分部总数），气泡大小表示潜在市场的大小（例如州的人口），每个公司在该州有多少个分部由气泡数量体现。通过底部的播放轴可切换到不同日期的数据（“Play Axis”中为“Data”字段），可以了解这些数据随着时间的推移如何变化。

    图4-85 零售公司表现图


    5.控件局限

    ● 数据必须标准化，只能以气泡的形式展示，局限性相对比较大，使用的时候一定要了解这一点。

    ● 不可更改数据展示图形（图中的圆点）。

    4.4.7 象限图（Quadrant Chart by MAQ Software）

    1.图例介绍

    象限图是气泡图的一种，显示具有共同特征的项目分布。该图表分为四个象限，通过平行于X轴、Y轴的分界线来定义象限的范围。该控件比较适用于具有3个度量值的数据，这3个度量值分别用X轴位置、Y轴位置和气泡的大小来表示，如图4-86所示。

    图4-86 象限图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性包含的非公共选项及其描述见表4-39和表4-40。

    表4-39 字段（Fields）属性


    表4-40 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Quadrant Chart by MAQ Software”（象限图）组件，导入数据，打开“字段”选项卡，分别将字段“Total Units”“Sales $”“Total Units YTD”“Manufacturer”拖动到“X Axis”“Y Axis”“Radial Axis”“Legend Axis”处，如图4-87所示。

    图4-87 示例1


    图表格式设置步骤为：①选择“格式”；②将“Quadrant1 name”修改为“销售高且销售额高”，“Quadrant2 name”修改为“销售低且销售额高”，“Quadrant3 name”修改为“销售低且销售额低”，“Quadrant4 name”修改为“销售高且销售额低”；③将“标题”修改为“关”。设置过程及效果如图4-88所示。

    图4-88 示例2


    4.应用场景

    图4-89所示的图表中数据被分成了4个部分，分别为“销售低且销售额高”“销售高且销售额高”“销售低且销售额低”“销售高且销售额低”，每部分都有不同的厂商。从图中可以清晰地看出不同厂家相似产品的价格定位，这样厂家就可以根据竞争对手及自身的情况合理地调整单价，从而提高产品竞争力。

    图4-89 销售分析


    5.控件局限

    ● 象限名称的格式不能调整。

    ● 每个象限的背景色不能调整。

    ● 如果“Radial Axis”选项没有值，将无法调整气泡的大小。

    ● 每个气泡不能自定义提示，也无法显示数据标签。

    
4.5 和弦图（Chord Charts）

    4.5.1 和弦图（Chord）

    1.图例介绍

    和弦图是一个显示实体之间相互关系的图例，非常适合比较数据集之间或不同数据组之间的关系。节点围绕一个圆排列，点之间通过使用弧或曲线相互连接。值被分配给每个连接，每个连接的弧或曲线的大小与数据值成比例，即数值越大弧或曲线越大。和弦图示例如图4-90所示。

    图4-90 和弦图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-41和表4-42。

    表4-41 字段（Fields）属性


    表4-42 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Chord”(和弦图)控件，导入数据，打开“字段”选项卡，将“Simple”表中的字段“Source”拖动到“从”处，“Destination”拖动到“到”处，“Value”拖动到“值”处。和弦图自动按照维度“Source”和维度“Destination”分布，操作效果图如图4-91所示。

    图4-91 示例1


    在“格式”选项卡中将显示适用于当前所选可视化图表的颜色、轴、边框等自定义选项，根据具体场景修改相应属性值，得到自定义可视化效果，如图4-92所示。

    图4-92 示例2


    4.应用场景

    该控件在表示层级结构以及数据分布时可使用，可对流量分布结构进行分解和呈现。如图4-93所示的和弦图，可从中清晰地看出各部门中职位的组成及各职位在部门的分布。

    图4-93 部门职位和弦图


    5.控件局限

    ● 曲线的颜色不能根据数据动态设置。

    ● 弧线附近不能显示数据的占比标签。

    ● 没有排序功能。

    ● 不适用于数据量过多的场景。

    4.5.2 桑基图（Sankey Chart）

    1.图例介绍

    通过桑基图可以清楚地找到源头、步骤和目的地，以及快速浏览这些内容。在桑基图中，步骤图形的宽度与流量成正比。如图4-94所示，可以看出以A为来源的数据走向分别是A-B、A-C，数据值总计为9，以C为目的地的数据来源分别是B和A，数据值总计为10，C对应的柱形最高，说明以C为目的地的数据量最大。

    图4-94 桑基图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两种属性下的非公共选项及其描述见表4-43和表4-44。

    表4-43 字段（Fields）属性


    表4-44 格式（Format）属性


    3.示例

    选择桑基图图表，打开“字段”选项卡，将Simple表中的字段“Source”拖动到“源”处，“Target”拖到“目标”处。桑基图自动按照维度“Source”和维度“Target”生成，如图4-95所示。

    图4-95 示例1


    选择“格式”，打开的选项卡中将显示适用于当前所选可视化图表的颜色、标签等自定义设置选项，可自定义可视化效果，如图4-96所示。

    图4-96 示例2


    4.应用场景

    该控件可应用于查看包含中间流程走向及其开始和结束状态的动态关系信息，也可用来表示父子关系。

    图4-97所示的图表对不同国家的数据走向进行了分析，当选中一个柱形时，可以自动选中相关的图形。从图中可以看出以France South为来源的数据只有一条，即France South到South Africa，其中South Africa的来源有France South、Portugal South、Spain South、England South，目的地有Africa India、Africa Japan、Africa China。其他数据走向分析原理一样。图中案例支持对走向图形设置不同的颜色。

    图4-97 信息流向图


    5.控件局限

    数据节点过多时，会导致桑基图过于混乱，不利于用户阅读。

    
4.6 树状图（Tree）

    4.6.1 MAQ领结图（Bowtie Chart by MAQ Software）

    1.图例介绍

    MAQ领结图可快速比较一个或多个类别中的值。该控件通过分支的厚度来表示类别的相对权重。可以创建一个半边领结，展示数据在单个维度上的分布情况，也可以通过在源、目标和值字段属性中输入值，创建一个完整的领结，展示一个聚合值如何分成两个不同的子类别。图表示例如图4-98所示。

    图4-98 Bowtie Chart半领结及全领结


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-45和表4-46。

    表4-45 字段（Fields）属性


    表4-46 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“字段”，将Table1表中的“month”字段拖动到“Source”处设置领结的右半部分维度，将“Values”字段拖动到“Value”处设置领结的数据值，将“year”字段拖动到“Destination”处设置领结的左半部分维度，领结图自动呈现出聚合值27000如何分成年度和月份两个不同的子类别下的数据值，如图4-99所示。

    图4-99 示例1


    选择“格式”，修改可视化效果，如图4-100所示：①在选项组“General”中设置领结颜色“Arc Fill Color”值为蓝色；②在“Data Lables”选项组中设置数据标签颜色为黑色，单位为“自动”，保留小数位为“0”；③在“Summary Label Setttings”选项组中设置摘要标签颜色为黑色，单位为“自动”，保留小数位为“0”，将“Indicator”三角指示符打开并设置“Threshold”（指示符阈值）为“27001”，得到三角指示标为红色。

    图4-100 示例2


    4.应用场景

    如图4-101所示，领结图可清晰地表达一个聚合值在单个维度中的分布情况，该图从产品角度分析了公司总销售情况，公司总销售额为690K，各类产品销售额为：云服务360K；交换机220K；服务器110K。

    图4-101 产品销售分析


    如图4-102所示，领结图还可清晰表达一个聚合值在两个不同维度中的分布情况，该图从产品和区域两个维度分析了公司销售情况。图中不仅显示了总销售额和各类产品的具体销售金额，还从区域角度统计了这些产品的销量，其中北京代表处为410K，成都代表处为280K。

    图4-102 一季度销售分析By Product and Region


    5.控件局限

    ● 领结图最多只能按照两个不同的维度分析一个聚合值的分布情况，不能支持更多维度的分析比对。

    ● 不支持领结各部分的样式自定义设置。

    4.6.2 Akvelon层次结构图（Hierarchy Chart by Akvelon）

    1.图例介绍

    Akvelon层次结构图能以树状格式显示任何类型的分层数据，层次结构的清晰展示使数据更易于理解，如组织结构和家族树。将数据源导入该层次结构图控件后，显示的每个分类都可以完全自定义。用户可以改变用于表示组织结构的形状、字体、颜色、键等。该结构图的每个子结构可以展开和折叠，如图4-103所示。

    图4-103 Hierarchy Chart


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-47和表4-48。

    表4-47 字段（Fields）属性


    表4-48 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“字段”，将数据域表中的“Id”字段拖动到“Id”处，“Title”字段拖动到“Title”处，“Subtitle”字段拖动到“Subtitle”处，“Parent”字段拖动到“Parent”处，“Type”字段拖动到“Type”处，Akvelon层次结构图将以树状格式自动呈现出行政区域的分层结构，如图4-104所示。

    图4-104 示例1


    选择“格式”，打开的选项卡中将显示适用于当前所选图表的颜色、大小等自定义选项，修改相应属性值来自定义可视化效果。如图4-105所示：①在选项组“Type Colors”中设置各类别对应的颜色；②在选项组“Nodes”中设置标题、副标题的大小、颜色及间距，将“Shape type”切换为“开”并设置节点类型为椭圆形。

    图4-105 示例2


    4.应用场景

    图4-106所示的结构图不仅展示了该公司员工间的组织结构关系，还展示了组织结构中人员职能的分配情况，如Casha Rebrow是所有人员的经理（Manager），Amira Allbright是子结构中的一位经理（Manager），其下有两位.Net Senior工程师和两位Java Junior工程师，以及一位架构师。

    图4-106 员工技能水平及组织结构关系


    5.控件局限

    ● Akvelon层次结构图不适用于无层级结构关系或多对多关系的数据分析。

    ● 不支持设置单个节点的样式。

    ● 不支持按层级汇总节点数据。

    4.6.3 Mekko图表（Mekko Chart）

    1.图例介绍

    如图4-107所示，Mekko图表是百分比堆积柱形图和百分比堆积条形图组合成的一个视图，数据值由每个矩形的高度和宽度表示。由于它在一个图表中捕捉了两个维度，可以使用相同的度量值来计算高度和宽度，也可以根据需要使用不同的度量值。列的宽度与列的总值成比例。

    图4-107 Mekko图表


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-49和表4-50。

    表4-49 字段（Fields）属性


    表4-50 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“字段”，将“Company Sales”表中的“Conrpany”字段拖动到“类别”处，“Region”字段拖动到“系列”处，“Sales”字段拖动到“Y轴”处，“Sales”字段拖动到“坐标轴宽度”处，“类别排序”选项暂不增加字段，此时 Mekko图表分别从横向和纵向反映三个公司在五个区域的销量占比情况，如图4-108所示。

    图4-108 示例1


    将“Sales”字段添加到“类别排序”选项中，Mekko图表将区域及公司两个维度的销量进行排序展示，效果如图4-109所示。

    选择“格式”，打开的选项卡中将显示适用于当前所选图表的颜色、大小等自定义选项，修改相应属性值来自定义可视化效果：①打开“数据标签”选项组，设置数据标签颜色、大小等格式；②在“排序系列”中修改“方向”为“降序”，即设置为按纵向分类降序排列，修改“显示百分比”为“所有数据集”，即设置数据标签中占比计算方式为占整体数据总值的百分比情况；③在“数据颜色”中设置分类颜色。可视化效果如图4-110所示。

    图4-109 示例2


    图4-110 示例3


    4.应用场景

    图4-111所示的图表充分反映出国产卡车、国产汽车在各厂家的销售中占有非常大的比例，而且一汽（25.94%）和福特（23.00%）在国产卡车里占比最大，一汽（21.60%）和丰田（18.37%）在国产汽车占比最大。

    图4-111 厂家汽车销售情况


    5.控件局限

    当某个值占比较小时，该控件中相应的数据标签显示不美观。

    4.6.4 树状分支图（TreeViz）

    1.图例介绍

    树状分支图将树结构数据可视化，通过展示层级关系对数据的归属进行分析，如图4-112所示。

    图4-112 树状分支图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-51和表4-52。

    表4-51 字段（Fields）属性


    表4-52 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“字段”，依次将SampleTable表中的“City”“Item”“Customer”字段拖动到“Category Data”处，“Sales”字段拖动到“Measure Data”处，此时树状分支图默认生成第一层根节点“Total”，第二层、第三层、第四层分别对应“City”“Item”“Customer”分类，如图4-113所示。

    图4-113 示例1


    通过调整“Category Data”选项中的字段顺序可修改树结构按多层方式显示，如第二层、第三层、第四层分别修改为“Customer”“Item”“City”分类，如图4-114所示。

    图4-114 示例2


    第二层节点的可视化效果如图4-115所示：①默认展示节点的所有子节点汇总值及其在“Total”节点汇总值中的占比色条；②光标移入节点时，汇总值切换为当前节点在“Total”节点汇总值中的占比；③光标移入节点时，弹出该节点包含子节点的个数（Records）及其所有子节点汇总值；④未展示的兄弟节点可通过单击左箭头或右箭头展开。

    图4-115 示例3


    其他层级节点的可视化效果如图4-116所示：①默认展示节点的所有子节点汇总值、在“Total”节点汇总值中的占比色条，及在其父节点汇总值中的占比色条，如图中“AAA”节点值在“Total”节点值492中占13.6%，在父节点“Filip”节点值64中占104.7%；②占比为正数时色条颜色为绿色，占比为负数时色条颜色为红色。

    图4-116 示例4


    选择“格式”，打开的选项卡中将显示适用于当前所选图表的自定义选项，设置默认子节点个数为2，得到的自定义可视化效果如图4-117所示。

    图4-117 示例5


    4.应用场景

    图4-118所示图表通过树形结构清晰、明确地展示了产品的销售情况，如总销量为180851，产品分类为20种。其中，北京代表处总销量为100800，共销售了11类产品；成都代表处共销售了9类产品，总销量为80051。该图的一大优点就是可以仅显示需要查看的节点，并通过按钮随时控制，比如成都代表处共销售了9种产品，但目前只显示了两类，另外7类为收缩状态，这时可以通过单击椭圆里的按钮将其展开。

    图4-118 以区域粒度分析产品销售情况


    5.控件局限

    ● 不支持自定义层级样式。

    ● 不支持自定义节点样式。

    ● 不支持自定义数据标签可视化效果。

    
4.7 地图（Map Charts）

    4.7.1 世界地图（Global Map）

    1.图例介绍

    世界地图是一个3D地图，可以自由旋转使得地图分析更具有立体感，它提供了与物理世界的数据联系，以3D对象的形式为数据分析呈现出全新的视角。世界地图可以与任何的位置数据一起使用，如地址、城市、县、州/省或者国家/地区。在世界地图上，可以使用三维的条形代表一个度量，从而避免了重叠气泡的混乱，使可视化效果更清晰。该地图还支持空间地图上的热图，可以使用另外一个度量值代表热强度。“世界地图”图表示例如图4-119所示。

    图4-119 “世界地图”图表示例


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-53和表4-54。

    表4-53 字段（Fields）属性


    表4-54 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“字段”，分别将数据源“Location coordinates”中的字段“Longitude”“Latitude”和“Visitors by location”中的“Location”“Visitors”“Average time on site (minutes)”字段拖动到字段属性“Longitude”“Latitude”“Location”“Bar Height”“Heat Intensity”对应的位置，操作效果如图4-120所示。

    图4-120 示例1


    选择“格式”，可以对每个位置的三维条形颜色、标题、文本大小及字体进行自定义设置，可视化效果图示例如图4-121所示。

    图4-121 示例2


    4.应用场景

    从图4-122所示地图中可清楚地看出运动员籍贯主要分布在Lima、Rio de Janeiro、Sao Paulo等地区。

    图4-122 运动员籍贯分布


    5.控件局限

    ● 因数据分布和地理区域大小的不对称，通常大量数据会集中在地理区域范围小的人口密集区，容易造成用户对数据的误解。

    ● 地图格式设置选项太少，不能按比例设置三维条形的大小。

    ● 放大时，条形图也会变得很大，不能调整大小，导致无法查看具体到城市内的数据信息。

    4.7.2 热力图（Heatmap）

    1.图例介绍

    热力图是一种通过高亮的形式显示地理区域热度的图表，在热力图中，将每个数据绘制成等高线，等高线相关的变量有坐标、半径和透明度等，透明度径向渐变，通过由深到浅的颜色表示数据从大到小、从集中到稀疏。热力地图示例如图4-123所示。

    图4-123 热力地图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项见表4-55和表4-56。

    表4-55 字段（Fields）属性


    表4-56 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“字段”，分别将数据源“sample”中的“county”“latitude”“longitude”“date”字段拖动到字段属性“Location（ID）”“Latitude”“Longitude”和“Group”对应的位置，操作效果如图4-124所示。

    图4-124 示例1


    选择“格式”，修改属性值可实现自定义可视化效果：①将“Renderer”选项组中的“Type”选项设置为“Heat”，地图将以热力图的形式呈现；②打开“Heat map”选项组，可以设置热力图每层的颜色和透明度；③打开“标题”选项组，可以设置地图的标题、文本大小、字体颜色及位置。以上步骤及其效果如图4-125所示。

    图4-125 示例2


    4.应用场景

    ● 通过城市区域热力图，可以观察到一个区域实时的人口密度。

    ● 热力图可应用在警务监控中，可以帮助警方实时监测区域内的人流、车流，为精准指挥和调度提供有力的帮助和支持。

    ● 热力图还经常应用于物流、O2O等企业。

    某物流公司仓库分布情况如图4-126所示，通过区域订单梳理和仓库的地理位置匹配，结合交通运输情况，找出最科学的仓库位置，规划最优配送路线，合理安排车辆、人力，从而更好地进行资源配置和节约成本。

    图4-126 某物流公司仓库分布图


    5.控件局限

    ● 不适用于数据字段是汇总值情况，需要具有连续数值的数据分布。

    ● 无工具提示功能。

    4.7.3 线路地图（Route Map）

    1.图例介绍

    线路地图主要是用于显示地图上物体（如出租车、船只、飞机和飓风）的轨迹。创建路线图时，时间戳、纬度和经度这三个字段是必需的。时间戳用于决定记录的时间顺序，这些值可以是任何可排序的数据类型，如数字和日期。纬度和经度用来记录地理坐标。线路地图示列如图4-127所示。

    图4-127 线路地图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-57和表4-58。

    表4-57 字段（Fields）属性


    表4-58 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“字段”，将“data map”表中“id”字段拖动到“Timestamp”（时间戳）处，“latitude”字段拖动到“Latitude”（纬度）处，“longitude”字段拖动到“Longitude”（经度）处，“track_id”字段拖动到“Segment”（分段）处，“status”字段拖动到“Color Legend”（色彩图例）处，“track_id”字段拖动到“Width Legend”（宽度图例）处，“track_id”字段拖动到“Dash Legend”（线条图例）处，将“latitude”“longitude”“track_id”字段分别拖动到“Tooltip”（工具提示）处。实现的可视化效果如图4-128所示。

    图4-128 示例1


    图表格式设置步骤如下。

    1）选择“格式”→“Color”（颜色），将“Specify”下面的“taken”“empty”“MAK”分别设置为黄色、绿色、红色。

    2）选择“Width”（宽度），将“Specify”下面的“1”类型设置为“6”，“2”类型设置为“3”。

    3）选择“Dash”（线条），将“Specify”下面的“1”类型设置为“Solid type”，“2”类型设置为“Dash type1”。

    4）选择“Glyphs”（符号），将“Start”设置为开，“Start”下面的“Scale”设置为“3”；将“Middle”下面的“Interval”设置为“20”；将“End”设置为“开”，“End”下面的“Scale”设置为“3”、“Icon”设置为“Car（top）”。

    自定义格式后，可视化效果图如图4-129所示。

    图4-129 示例2


    4.应用场景

    ● 路线地图可用于出行路线选择。

    ● 路线地图有起始点到终点的流转过程，可用于物流流向图。

    路线地图可呈现物体流动的路线和先后顺序。如图4-130所示，显示了某物体从一个地点到另一个地点的物流路线。

    图4-130 物流路线图


    5.控件局限

    ● 图中经纬度和现实中的经纬度有一定差距。

    ● 图中详细位置无法显示，只能显示大体位置。

    ● 经纬度数据获取较难，不便用于制作可视化图表。

    4.7.4 OKViz面板图（Synoptic Panel by OKViz）

    1.图例介绍

    OKViz面板图是一种自定义图表，允许呈现一个或多个具有自定义外观的区域（称为地图，但不一定是地理地图），并为其任意部分（称为区域）分配数据信息。这些区域可以动态突出显示和着色，以及在其中显示若干信息。要设计地图可以使用矢量图形编辑器或者自带的Synoptic Designer设计器（网址：https://synoptic.design）。OKViz面板图示例如图4-131所示。

    图4-131 OKViz面板图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-59和表4-60。

    表4-59 字段（Fields）属性


    表4-60 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Synoptic Panel by OKViz”图表，打开“字段”选项卡，将字段“Category”拖动到“Category”处，将“Subcategory”拖动到“Subcategory”处，将“Sales Amount”拖动到“Measure”处。图形自动呈现效果如图4-132所示。

    图4-132 示例1


    选择“格式”，打开的选项卡中将显示适用于当前所选图表的颜色、标签、是否缩放等自定义选项，可用于自定义可视化效果，如图4-133所示。

    图4-133 示例2


    该控件中使用的底层地图，可选择系统自带的或者自定义的文件，如图4-134所示。

    图4-134 示例3


    4.应用场景

    图4-135所示的图表直观地展示了美国各个地区的销售数据，根据不同颜色区分不同地区，光标移动时将展示相关销量数据信息。

    图4-135 美国各州销售数据统计


    5.控件局限

    ● 在网页中使用该控件时，有时视觉效果会失效。

    ● 地图链接必须是在线的链接，不能是本地文件。

    ● 无法下钻。

    4.7.5 流向地图（Flow Map）

    1.图例介绍

    流向地图是以地图的形式显示始发地和目的地之间数据流向的一种特殊的网状结构。它支持三种不同的样式，包括Straight line、Flow、Great circle，适用于统计各地迁移的人数或企业在各地的业务占比等。图表示例如图4-136所示。

    图4-136 流向地图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-61和表4-62。

    表4-61 字段（Fields）属性


    表4-62 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“字段”，将“migration”表中的“from”字段拖动到“Origin”（起始地）处，“to”字段拖动到“Destination”（目的地）处，“count”字段拖动到“Width”（宽度）处，“from lat”字段拖动到“Origin latitude”（起始地的纬度）处，“from lon”字段拖动到“Origin longitude”（起始地的经度）处，“to lat”字段拖动到“Destination latitude”（目的地的纬度）处，“to lon”字段拖动到“Destination longtitude”（目的地的经度）处，“count”字段拖动到“Label”（标签）处。通过简单的字段拖动就实现了可视化效果定义，如图4-137所示。

    图4-137 示例1


    对图表进行格式设置。

    1）选择“格式”→“Color”（颜色），设置“Default”为红色。

    2）选择“格式”→“Width”（宽度），设置“Min”为“1”、“Max”为“20”。

    3）选择“格式”→“Bubble”（气泡）,设置“For”为“Both”、“Label”为“All”、“Destination”为黄色、“Origin”为红色。

    设置格式后，可视化效果如图4-138所示。

    图4-138 示例2


    4.应用场景

    图4-139所示的地图显示了从某地到其他各个地区的航班流向情况。

    图4-139 航班流向图


    5.控件局限

    ● 不支持动态显示。

    ● 线条样式比较单一。

    4.7.6 钻取式统计地图（Drilldown Cartogram）

    1.图例介绍

    钻取式统计地图显示每个位置的分层地图，图中的圆形大小、颜色来自JSON文件中指定的值。通过钻取统计图形，可以探索深层地理数据（如从州到县、到界），从而帮助用户在大型和小型政治活动中进行数据探索并从数据中获取洞察力。图表示例如图4-140所示。

    图4-140 钻取式统计地图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-63和表4-64。

    表4-63 字段（Fields）属性


    表4-64 格式（Format）属性


    3.示例

    首先选择“Drilldown Cartogram”图表，打开“字段”选项卡，将字段“NAME_1”和“NAME_2”拖动到“Locations”处，将“Votes”拖动到“Size Values”处并做求和处理，将“polling_percentage”拖动到“Color Values”处，操作效果如图4-141所示。

    图4-141 示例1


    选择“格式”，打开的选项卡中将显示适用于当前所选图表的颜色、边框、标签等自定义选项，根据具体场景修改相应属性的值，得到自定义可视化效果。在“Shape”里面通过Topo JSON文件来绘制所有的层，如在“Projection”中设置地图的位置为“albersUSA”，在“Level1”和“Level”中设置两个地区维度对应的JSON文件。示例如图4-142所示。

    图4-142 示例2


    图4-143所示图表是图4-142中的示例2完全下钻到一层的详细图例。

    图4-143 示例3


    4.应用场景

    ● 专门用于帮助用户进行大型和小型政治探索活动并从数据中获取洞察力。

    ● 可用于反映哪个候选人或派别在某个区域中得票最多，使用的数据需要进行标准化处理。

    ● 获取跨地理位置的数据分布情况。

    如图4-144所示为某国西部的人口分布图，圈越大，人口越多，在进行图表分析的时候可以对图表设置大范围、中等范围、小范围。图中通过人口数据范围的颜色渐变直观地展示了人口密度。

    图4-144 某国西部人口分布图


    5.控件局限

    ● JSON文件必须在Web服务器上，而不能在本地文件夹中。

    ● 数据必须标准化。

    4.7.7 钻取式地区分布图（Drilldown Choropleth）

    1.图例介绍

    钻取式地区分布图显示一个分层的地图集，每个地区都使用指定的值填充颜色。通过钻取图形，可以探索深层地理数据（如从州到县、到界）因而能用于帮助用户在大型和小型政治活动中进行数据探索并从数据中获取洞察力。图表示例如图4-145所示。

    图4-145 美国数据图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-65和表4-66。

    表4-65 字段（Fields）属性


    表4-66 格式（Format）属性


    3.示例

    首先选择“Drilldown Choropleth”图表，如图4-146所示，打开“字段”选项卡，将字段“NAME_1”和“NAME_2”拖动到“Locations”处，将字段“Votes”拖动到“Values”处并进行求和处理，图形自动呈现各个州县数据的大小及位置。

    图4-146 示例1


    如图4-147所示，选择“格式”，打开的选项卡中将显示适用于当前所选图表的颜色、边框、标签等自定义选项，如“Data colors”颜色设置以及“标题”设置，可用于自定义可视化效果。在“Shape”里面通过TopoJSON文件来绘制所有的层，如在“Projection”中设置地图的位置为“albersUSA”，在“Level1”和“Level”中设置两个地区维度对应的JSON文件。示例如图4-147所示。

    图4-147 示例2


    4.应用场景

    ● 专门用于帮助用户进行大型和小型政治探索活动并从数据中获取洞察力。

    ● 可用于反映哪个候选人或派别在某个区域中得票最多，使用的数据需要进行标准化处理。

    ● 获取跨地理位置的数据分布情况。

    如图4-148所示，图表中清晰地展示了美国各地的选票数对比情况，颜色越深，选票越多。

    图4-148 美国各地选票数分布图


    5.控件局限

    ● JSON文件必须在Web服务器上，而不能在本地文件夹中。

    ● 数据必须标准化。

    4.7.8 3D数据条形地图（Globe Data Bars）

    1.图例介绍

    环球数据条是由数据条和数据标签组成的可定制的3D地球仪。可以根据提供的纬度/经度，以及该位置的数据值和名称，快速获得数据的全局视图。地球仪可以随意转动来查看数据条密度，但是不能放大或者缩小地球仪查看，只能改变视图大小。另外，可自定义数据提示的个数。示例如图4-149所示。

    图4-149 3D数据条形地图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-67和表4-68。

    表4-67 字段（Fields）属性


    表4-68 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Globe Data Bars”图表，打开“字段”选项卡，将字段“lat”拖动到“Latitude”处，“lng”拖动到“Longitude”处，“pop”拖动到“Value”处，“city”拖动到“Name”处，操作效果如图4-150所示。

    图4-150 示例1


    选择“格式”，打开的选项卡将显示适用于当前所选图表的颜色、标签等自定义选项，可用于自定义可视化效果，如图4-151所示。

    图4-151 示例2


    4.应用场景

    几个城市的某指标数据对比如图4-152所示，图中数据表达非常直观。

    图4-152 不同城市数据对比


    5.控件局限

    ● 只能转动地球仪，无法缩小或者增大查看具体信息。

    ● 只能通过悬浮提示获取具体信息，条形密集时可看性差。

    ● 可以选择输出悬浮提示数量，但是不能指定。

    
4.8 KPI图（KPI）

    4.8.1 MAQ KPI柱形图（KPI Column by MAQ Software）

    1.图例介绍

    MAQ KPI柱形图是柱形图和折线图的组合，用于衡量关键绩效指标（KPI）的实际值和目标值完成进度，以及实际值与预测值间的关系。柱形图表示KPI实际值，折线图表示KPI目标值。柱形根据其实际值与相应目标值的关系而改变颜色。例如，实际值大于目标值时展示为蓝色，实际值小于目标值则展示为黄色，实际值小于最小目标值则展示为红色。此外，该控件的另一大亮点是，可以在KPI图上展示未来的KPI预估值。并以柱形的虚线边框和半透明填充色来显示，以区别于KPI实际值。图表示例如图4-153 所示。

    图4-153 MAQ KPI柱形图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-69和表4-70。

    表4-69 字段（Fields）属性


    表4-70 格式（Format）属性


    3.示例

    MAQ KPI柱形图可对包含以下5类字段的数据进行编辑操作和展示：“Category data”“Forecasted”“Measure data”“Target”“Individual target”。将数据字段按业务需求放在对应位置。其中，“Forecasted”字段属性用0和1来区别实际值和预测值（0表示实际值；1表示预测值），预测图形展示为半透明和虚线边框，如图4-154所示。

    图4-154 示例1


    首先为目标值折线图设置线条颜色、粗细等样式，然后在“Zone setting”选项组中设置KPI区间，以及不同区间内柱形图对应的颜色。如图4-155所示，将KPI区间设置为3段，即0～90%/90%～101%/101%以上，区间颜色设置为：0～90%为红色，90%～101%为黄色，大于101%为绿色。

    图4-155 示例2


    4.应用场景

    该图表用于各行各业衡量关键绩效指标（KPI）的实际值和目标值完成进度，以及实际值与预测值间的关系。图4-156所示图表展示了某公司2017年的财务KPI。

    图4-156 财务KPI


    在该示意图中，8月实际财务值小于对应目标值的97%，显示为红色；3月财务实际值小于对应目标值，但大于目标值的97%，显示为黄色；1、2、4、5、6、7月均为实际值大于目标值，则显示为绿色；9、10、11、12月为预测情况，12月预测KPI实际值会低于目标值的97%，11月预测实际值会比目标值低，但会高于目标值的97%；9、10月预测实际值高于目标值。

    5.使用局限

    ● 在展示全年财务时，“Target”值为全年总目标，只能取最大的一个值而无法取得最后一个月（最近一月）的值。

    ● 数据显示只有一种方式，不能在数据与百分比之间按需切换。

    ● 横轴数据只能有一个维度，不能同时通过多维度进行展示。

    4.8.2 MAQ KPI网格图（KPI Grid by MAQ Software）

    1.图例介绍

    MAQ KPI网格图以分层结构显示数据，并包含用于分类和趋势说明的选项。它允许用户通过按层次顺序显示关键数据来跟踪生产力和绩效数据。用户可以指定显示数据的时间段，并通过自定义图标（如上升或下降箭头）来生动地展现最后期限值与基准测量值之间的关系。图表示例如图4-157所示。

    图4-157 MAQ KPI网格图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-71和表4-72。

    表4-71 字段（Fields）属性


    表4-72 格式（Format）属性


    3.示例

    MAQ KPI网格图可对包含以下3类字段的数据进行编辑操作和展示：“Measure KPIs”“Measure Data”“Category Data”。将数据字段按业务需求放在对应位置。注意，“Measure KPIs”对应的值在图表中作为对比基准，不进行具体数据信息展示。“字段”类属性设置示例如图4-158所示。

    图4-158 MAQ 示例1


    在“格式”选项卡中执行以下操作：①设置“Prefix text”为“prev_”，则“上升”为绿色箭头，“下降”为红色箭头，“持平”为灰色箭头；②在“Indicator settings”选项组中设置“Measure KPIs”各字段显示的图标，将“Total VanArsdel units”这个字段的开关打开，则可以看到相应列的“上升”图标由绿色向上箭头变为了红色向上箭头，“下降”图标由红色向下箭头改为绿色向下箭头，显示方式与默认方式相反，如图4-159所示。

    图4-159 MAQ 示例2


    4.应用场景

    ● 按层次顺序显示关键数据。

    ● 通过自定义图标（如上升或下降箭头）来生动地展现最后期限值与基准测量值间的关系。

    图4-160清楚地表达了各大区域中各地的销售KPI与基准值间的关系，并通过不同颜色、不同形状的箭头进行上升、下降、持平三种状态的形象说明。该图表不仅展现了各最小区域单位的销售情况，同时也展现了每层区域对应的销售汇总数据与基准值的对比情况。

    图4-160 区域销售KPI图


    5.使用局限

    ● 不能将基准信息展示出来。

    ● 不能在展示对比图标的同时切换百分比表示方式。

    4.8.3 双KPI（Dual KPI）

    1.图例介绍

    在该图表中，能够观察两种数据值随时间变化的趋势，每个KPI都可以折线图或面积图显示，如图4-161所示。该图表具有动态行为，并且可以显示历史值以及最新值的变化（图形上的文本）。它还通过小图标和标签来传达关于数据新鲜度的KPI定义和警报。该图表中可以自定义颜色、标题、轴属性、工具提示等。

    图4-161 KPI指标


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-73和表4-74。

    表4-73 字段（Fields）属性


    表4-74 格式（Format）属性示例


    3.示例

    选择“Dual KPI”控件并定义字段属性。“Axis”字段：“date”；“Top values”字段：“Value Set1”；“Bottomvalues”字段：“Value Set Percentage”；“Warming state”字段：“warming state”；“Top-%change start date”字段：“sample percent calc start date”。字段定义如图4-162所示。

    图4-162 示例1


    分别在“格式”→“Dual KPI Axis Settings”/“Dual KPI Chart Type”选项组中设置相关值，得到的KPI效果图及具体操作如图4-163所示。

    图4-163 示例2


    4.应用场景

    从图4-164所示的统计图中清楚地看到120天里每天的详情数据信息，并通过两种图形的显示来清晰、直观地将数据与百分比KPI信息分别进行对比展示。

    5.使用局限

    数据运算规则太过复杂，里面具有太多的百分比信息，它们的计算公式不易理解。

    图4-164 120天数据统计


    4.8.4 KPI指标（KPI Indicator）

    1.图例介绍

    KPI指标用于显示关键绩效指标（KPI），可以显示一段时间的趋势，以及最新的偏差百分比或偏差绝对值，还可以用不同的颜色表示不同的绩效状态。绩效状态的类型分为达标、中等、未达标。绩效状态统计方式分为比目标越大越好、比目标越小越好、越接近目标越好。其中趋势图可以设置为折线图或条形图，趋势的统计维度一般是时间维度。示例如图4-165所示。

    图4-165 KPI指标


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-75和表4-76。

    表4-75 字段（Fields）属性


    表4-76 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“KPI Indicator”控件，选择“Actual value”对应的字段为“Number”，选择“Target value”对应的字段为“Target”，选择“Trend axis”对应的字段为“Date”，如图4-166所示。

    图4-166 示例1


    在“格式”→“KPI General”选项组中设置图表的相关属性，如KPI名称、提示信息名称等，如图4-167所示。

    图4-167 示例2


    4.应用场景

    图4-168所示的图表统计了一年12个月植树数量的走势，同时也展示了实际值与目标值之间的差异，如12月份实际植树13棵，比目标值高出了8.3%。同时从图表背景也能直观地看出实际值大于目标值（图表背景为绿色）。

    图4-168 植树数据统计


    5.使用局限

    ● 不能对标题和显示数据进行字体设置。

    ● 不能在每个节点显示对应的数据信息，只有在光标移动上去时出现的提示中才能显示（“工具提示”功能）

    4.8.5 MAQ KPI卡片（KPI Ticker by MAQ Software）

    1.图例介绍

    MAQ KPI卡片便于用户查看一些频繁变化的指标，比如股票的价格变化趋势。趋势图标、、使用户直观地看到该指标是在增加还是降低，这三个图标分别与值1、-1、0绑定，表示增长、减少、持平。每次只能展示1～4个指标，展示个数可以自定义设置，控件会根据设置的展示个数定时滚动刷新每一组指标。图表示例如图4-169所示。

    图4-169 MAQ KPI卡片


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-77和表4-78。

    表4-77 字段（Fields）属性


    表4-78 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“KPI Ticker by MAQ Software”控件，选择“KPI name”对应的字段为“Name”，选择“KPI current value”对应的字段为“ChangeValue”，选择“KPI last value”对应的字段为“Last”，选择“KPI status”对应的字段为“Status”，如图4-170所示。

    图4-170 示例1


    在“格式”→“Formatting”选项组中设置KPI显示个数、背景、是否显示数据详情。

    在“格式”→“Indicators”选项组中为不同状态下的数据设置颜色。如标准之上的数字设置为绿色，标准之下的数字设置为红色，与标准相等的数字设置为蓝色，如图4-171 所示。

    图4-171 示例2


    4.应用场景

    从图4-172中可以直观地看出，JP Morgan Chase&Co和Kinder Morgan这两个指标数据为高于标准的数据；Lennar Corp和Linkedin这两个指标数据为低于标准的数据。

    图4-172 销售指标


    5.控件局限

    ● 缺少动画控制设置选项，比如延迟时间、播放/暂停等设置。

    ● 字体大小不能调整过大，图形不能随控件大小自动调整。

    4.8.6 Power KPI矩阵（Power KPI Matrix）

    1.图例介绍

    Power KPI矩阵将无限数量的指标和KPI放在一个易于阅读的矩阵中。Power KPI矩阵可在Power BI中启用平衡计分卡，并在单个自定义列表中显示无限数量的指标和KPI。控件支持创建和显示KPI指标符号和值以及展示实际值、目标值和历史趋势的对比情况。Power KPI矩阵示例如图4-173所示。

    图4-173 Power KPI矩阵


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-79和表4-80。

    表4-79 字段（Fields）属性


    表4-80 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Power KPI Matrix”控件，根据图4-174所示界面选择数据字段。

    图4-174 示例1


    在格式属性中可针对控件使用的字体和背景颜色，数字格式、类型和精度，折线图颜色和样式，行、列高度和宽度等进行相关设置，效果示例如图4-175所示。

    图4-175 示例2


    4.应用场景

    图4-176展示了各个软件过去1年多以来活跃客户的各项统计数据，它将不同类型的度量标准和KPI作为单个列表中的行显示，灵活且可自定义，能够由用户随意控制细节。例如可设置每个单独的单元格、行或列的字体和背景颜色，数字格式、类型和精度，折线图颜色和样式，行、列高度和宽度等。除了具有超链接的字段，单击任意字段内容，将弹出详细的折线图数据。

    图4-176 软件用户统计


    5.控件局限

    ● 不允许单击特定的行来进行深度可视化。

    ● 数据过于复杂，不易于理解和使用。

    4.8.7 Power KPI(Power KPI)

    1.图例介绍

    Power KPI是一种强大的KPI指标图，是包含当前日期和历史日期的数据、具备目标差异对比展示功能的多线图表。图4-177中通过三个不同的折线图体现了最近的KPI走势，从图中也可以看出实际KPI数据都大于目标KPI值。

    图4-177 Power KPI


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-81和表4-82。

    表4-81 字段（Fields）属性


    表4-82 格式（Format）属性


    （续）


    3.示例

    选择“Power KPI”控件，选择“Axis”对应的字段为“Date”，选择“Value”对应的字段为“Actual Units”“Prior Year Units”“Target Units”，选择“KPI Indicator Index”对应的字段为“KPI Fixed”，选择“KPI Indicator Value”对应的字段为“Variance”，如图4-178所示。

    图4-178 示例1


    格式设置示例如图4-179所示，在“格式”→“Line”选项组中根据需要设置不同折线的显示样式或宽度等效果。在格式属性中可根据需求对每个模块内容设置不同的字体、颜色、大小等效果。

    图4-179 示例2


    4.应用场景

    图4-180中可以清晰明了地看出目标值与实际值以及与去年同期数据的对比情况。每个关键点的值都在具体点显示。其中顶部的“Shipped Units”值为当前日期的值，“YoY%”值16%=917/793-1，即当前时间实际KPI除以去年同期KPI再减1，“Status”值8%=917/849-1即当前时间实际KPI除以当前时间目标KPI再减1。

    图4-180 终极KPI状态


    5.控件局限

    该控件中无法获知字段中KPI指标索引和值的使用方式，取消或者显示该值对控件并没有任何影响。

    
4.9 表型图（Table）

    4.9.1 MAQ网格（Grid by MAQ Software）

    1.图例介绍

    MAQ网格以网格格式显示具有分页和排序等功能的数据。MAQ Software的网格允许用户从复杂数据中集中呈现特定数据。这种形式使用户能够浏览大型数据集并专注于最重要的项目。分页有利于轻松导航，用户还可以基于任何列对数据进行排序。图表示例如图4-181和图4-182所示。

    图4-181 MAQ网格1


    图4-182 MAQ网格2


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-83和表4-84。

    表4-83 字段（Fields）属性


    表4-84 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Grid by MAQ Software”控件，依次将“Sample data 1”表中的“Year”“Quarter”“MonthName”“Date1”“Sales”“Sales count”字段拖动到“字段”选项卡中的“Values”选项处，可通过修改“Values”选项中字段的前后顺序来调整网格中字段的左右顺序，如图4-183所示。

    图4-183 示例1


    选择“格式”，在“Grid configuration”选项组中设置网格字体大小为12，每页展示最大行数为10行，默认排序列为第2列，即“Quarter”列，排序方式为“ASC”（升序），网格支持通过手动单击列名称修改排序字段及排序方式，打开重定向开关，设置重定向URL。设置重定向列为第5列，即“Sales”列，此时“Sales”列的值默认以蓝色显示。单击重定向列某个值，该值会附加在URL后面，并打开URL地址。格式设置示例如图4-184所示。

    如图4-185所示，设置数据“Image”列URL值的数据分类为“图像URL”，则网格中“Image”列显示内容为图片。用同样的方法使“WebUrl”列显示内容为URL地址，如图4-186和图4-187所示。

    图4-184 示例2


    图4-185 示例3


    图4-186 示例4


    图4-187 示例5


    4.应用场景

    网格视图主要适用于清单查看，图4-188所示的网格清晰地展示了某地区的历史剧收益数据。

    图4-188 历史剧收益清单


    5.控件局限

    ● 不支持对数字类型的列设置小数位数。

    ● 不支持行列数据样式自定义设置。

    4.9.2 表分拣机（Table Sorter）

    1.图例介绍

    表分拣机采用了LineUp技术，是一个强大的多属性排序视觉分析工具。通过表分拣机，用户可以创建堆积形式的表格列（见图4-189），以探索列数值的不同组合和权重如何导致表记录的不同排列顺序。另外，列标题可以显示列值的分布情况，并支持表格行的快速重新排序。

    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-85和表4-86。

    图4-189 表分拣机


    表4-85 字段（Fields）属性


    表4-86 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“Table Sorter” 控件，依次将产品利润分析表中的“产品编号”“利润”“销售额”“销售数量”字段拖动到“字段”选项卡中的“Values”选项处，默认的展示效果如图4-190所示。

    选择用来绘制堆积条形图的列名称及各列值的权重，查看利润、销售额及销售数量合并占比情况，如图4-191和图4-192所示。

    增加“产品编号”列，如图4-193所示。

    单击堆积列的列头右上角图标，可删除、重命名包含的列或重置各列值的权重，如图4-194所示。

    图4-190 示例1


    图4-191 示例2


    图4-192 示例3


    单击非堆积列列头右上角的图标，可删除或增加过滤条件，如图4-195所示。

    图4-193 示例4


    图4-194 示例5


    图4-195 示例6


    过滤条件允许用户过滤所有可见行。文本过滤器提供了一个简单的文本框来输入一个模糊查询条件。过滤数字列时将显示一个对话框，可通过移动圆点调整“Raw”的范围来筛选数据，同时支持排除异常值（一组测定值中与平均值的偏差超过两倍标准差的测定值），如图4-196所示。对话框中的40～130是筛选列的数值范围，0～1用于调整网格中的进度条，如将左上角圆点移动到0.2时，数值40对应的进度条长度为列宽的20%，数值50对应的进度条长度约为列宽的9%，数值130对应100%。

    选择“格式”，在“Presentation”选项组中设置行字体颜色为黑色，表头字体颜色为白色，数字单位为“自动”，小数位为默认，打开堆积图开关，打开值提示开关（此时堆积图失效），关闭列头直方图显示开关，关闭字段排序时的表格动画显示效果，设置弹出表格提示，效果如图4-197所示。

    4.应用场景

    在日常生活中，常常需要对一些事物进行评价从而做出选择、决策。比如，要比较不同的大学，为报考志愿提供依据；比较不同物质的营养，为选择健康美味的食物提高参考。在解决这些问题时，排序是一种常用的有效方法。通过排序，能得到关于大学排名、食物和票房电影的排名，这样解决上述的问题就变得容易了许多。对于只有一个属性的事物，理解排名结果是简单的，如歌曲销量排行榜。但一所大学的属性就是多维的，包括科研情况、教学情况及专业设置等。在基于多属性的排序中，理解各属性如何影响排名结果是非常有必要的。表分拣机是基于LineUp技术的可视化控件，可以对具有多属性的事物进行排名。如图4-198所示，通过综合比较各大学的多个属性得出了排名结果。

    图4-196 示例7


    图4-197 示例8


    5.控件局限

    ● 不支持堆积图排序。

    图4-198 世界大学排名


    ● 不支持条形图样式自定义。

    4.9.3 微图表（VitaraCharts-MicroCharts）

    1.图例介绍

    VitaraCharts-MicroCharts即微图表，使用网格布局，在紧凑的网格布局中设置多个指标。布局中的每个指标都可以表现为不同的可视化效果（指定不同的图形），以更好地表达其含义。如图4-199所示，当前控件可设置3种可视化效果，分别为柱形图、折线图和子弹图。

    图4-199 微图表


    2.属性

    该控件的属性窗格中包含两类属性，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-89和表4-90。另外，该控件还有一些属性在列菜单和右键菜单中，见表4-87和表4-88。

    表4-87 列菜单属性


    表4-88 右键菜单属性


    表4-89 字段（Fields）属性


    表4-90 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“VitaraCharts-MicroCharts”控件，打开“字段”选项卡，拖动“Salesperson”字段到“Category Axis”选项，设置表格分类维度；拖动“Month”字段到“Trend By”选项，设置微图表分类维度，默认折叠不显示；分别拖动“Sales”“Sales Performance”“Sales Last Month”“Low Sales Band”字段到“Value”选项，设置表格统计值，效果如图4-200所示。

    如图4-201所示，选择列菜单中的“Trendline Charts”→“More Options”选项，打开值字段样式设置对话框，在“Trend Line Options for”下拉列表框中选择“Sales”，修改“Sales”列子弹图颜色及聚合类型；在“Trend Line Options for”下拉列表框中选择“Sales Performance”，修改“Sales Performance”列柱形图颜色；在“Trend Line Options for”下拉列表框中选择“Low Sales Band”，修改“Low Sales Band”列折线图的特殊数值点颜色，如图4-202所示。右击任意单元格，修改网格主题“Grid Theme”为蓝色，再选择“Edit Theme”设置字体为红色，如图4-203所示；效果如图4-204所示。

    图4-200 示例1


    图4-201 微图表样式编辑菜单


    图4-202 微图表样式编辑窗口


    图4-203 表格样式设置


    图4-204 样式自定义效果


    4.应用场景

    微图表被设计成一个超级快速的图表（每秒可以显示超过2000个新图表），并可以添加到菜单、工具栏或功能区。它们被用来在较小的空间中快速提供基于上下文显示的丰富数据信息，而不是旨在取代标准图表。用户可以使用它们来显示功能区中的快速销售图表、财务指标或任何其他能想到的内容。如图4-205所示，通过微图表可对团队运动健康进行监控分析。

    5.控件局限

    微图表的可选嵌套图表类型仅限3种，不支持较复杂的数据分析，如财务分析中的瀑布图。

    图4-205 团队运动健康分析表


    
4.10 统计图（Statistical Charts）

    统计图有箱线图（Box and Whisker Chart）。

    1.图例介绍

    箱线图是利用数据中的最小值、第一四分位数、中位数、第三四分位数与最大值五个统计量来描述数据的一种方法，它也可以粗略地显示出数据分布的对称性和分散程度等信息，且特别适用于比较若干个样本。图表示例如图4-206所示。

    图4-206 箱线图


    2.属性

    该控件的属性分为三类，分别为字段（Fields）、格式（Format）、分析（Analytics）。这三类属性下的非公共选项及其描述见表4-91～表4-93。

    表4-91 字段（Fields）属性


    表4-92 格式（Format）属性


    表4-93 分析（Analytics）属性


    3.示例

    现对张三各学期物理课程考试成绩进行分析。打开“字段”选项卡，将“Courses”表中的“Course”字段拖动到“Category”处，“Session”字段拖动到“Sampling”处，“Score”字段拖动到“Values”处，箱线图自动呈现出张三各学期物理课程的考试成绩分布情况，如图4-207所示。

    图4-207 示例1


    选择“格式”，对箱线图进行自定义可视化配置：①在“Data colors”选项中设置平均值圆点为红色，中位线为黑色，箱线图为绿色；②打开“Data labels”选项开关，则相应数值在图右侧显示，如图4-208所示。

    图4-208 示例2


    选择“分析”，添加年级平均成绩参考线，如图4-209所示。

    图4-209 示例3


    4.应用场景

    箱线图用于质量管理、人事测评、探索性数据分析等统计分析活动中，其简便快捷显而易见。

    图4-210所示为两组某直销中心30名员工的工资测算数据，第一组为工资调整前的数据，第二组为工资调整后的数据。绘出它们的箱线图进行比较，可以很容易地得出：工资调整前，总体水平在700元左右，四分位距为230，没有异常值；经过调整后，出现550和1100两个异常值（箱线图中的异常值被定义为小于Q1-1.5IQR或大于Q3+1.5IQR的值）。为什么会出现异常值呢?经过进一步分析得知，得1100元薪水的员工由于技能强、工龄长、积累贡献大、表现较好，劳苦功高，理应得到较高的报酬；得550元薪水的职工则因为技能偏低、工龄短、积累贡献小且表现较差，得到的工资较低，甚至连一般水平也难以达到。这体现了工资调整的奖优罚劣原则。另外，调整后工资总体水平比调整前高出95元，四分位距为100，工资分布比调整前更加集中，在合适的范围内既拉开了差距，又不至于差距太悬殊，还针对特殊情况进行了特殊处理。这种工资分布具有激励作用，可以说工资调整达到预期目的。

    图4-210 员工薪资水平调整前后对比


    5.控件局限

    ● 不支持异常值名称标记。

    ● 不能提供关于数据分布偏态和尾重程度的精确度量。

    ● 对于批量较大的数据，箱线图反映的信息更加模糊。

    ● 用中位数代表总体平均水平有一定的局限性。

    
4.11 雷达图（Radar Chart）

    1.图例介绍

    雷达图又称为戴布拉图、蜘蛛网图，是在以中心点为起点的一组轴上绘制数据点并加以连接而形成的二维图表，用于显示多元数据，如图4-211所示。图表中，轴的相对位置和角度通常是无意义的。其中的每个轴代表一个度量指标，所有的轴沿径向排列，相互之间的夹角相等，即沿径向均匀分布。通常使用从轴到轴连接的网格线作为该图表的背景以便于快速识图，同一实体的各个度量指标值分别在相应的轴上绘制为点，这些点连接在一起形成一个多边形。雷达图表对于查看变量在数据集中得分高低非常有用，因此很适合显示综合技能，如员工或运动员的技能分析，产品比较等。

    图4-211 雷达图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-94和表4-95。

    表4-94 字段（Fields）属性


    表4-95 格式（Format）属性


    （续）


    3.示例

    连接数据源并选择“Radar Chart”图，然后进行以下操作：①选择“字段”；②将“Category”字段拖动到“类别”处，“Actual”“Planned”字段拖动到“Y轴”处，如图4-212所示。

    图4-212 示例1


    进行格式设置：①选择“格式”；②设置雷达图的图例位置；③设置数据颜色；④设置雷达图的标题。以上操作步骤如图4-213所示。

    图4-213 示例2


    4.应用场景

    ● 可用于企业经营状况分析。

    ● 可用于人物能力分析。

    图4-214所示的雷达图是一张王者荣耀中的对战资料图。通过对战资料图，可以分析出玩家的综合能力。对战资料图由发育、推进、团战、战绩、生存、输出6部分组成，每部分都有数据，值越大，数据点离中心点的距离就越远。从图中可以看出，发育指标的值最大，所以该玩家是一个很注重角色发育的玩家，由此猜测该玩家比较喜欢玩刺客或者射手类英雄，因为这类角色只有发育好了才能秒人。

    图4-214 王者荣耀英雄对战表现图


    5.控件局限

    无法显示数据值。

    
4.12 漏斗图（Funnel Charts）

    以下内容对MAQ漏斗图（Funnel with Source by MAQ Software）进行介绍。

    1.图例介绍

    漏斗图能够显示数据来源和阶段性指标。漏斗图，顾名思义，用于显示度量标准或数据点的漏斗行程。它允许用户在不同阶段遵循任何指标的路径，并追踪度量标准到达漏斗的入口或入口渠道的来源。根据选择的渠道和销售阶段过滤数据。如图4-215所示，左侧黑点代表仅显示来源为“Brazil”的数据。

    图4-215 漏斗图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-96和表4-97。

    表4-96 字段（Fields）属性


    表4-97 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“字段”，执行以下操作：①将“Sample data 2”表中的“Country”字段拖动到“Category”处；②将“Sort mapping”表中的“Month”字段拖动到“Sub category”处；③将“Revenue”字段拖动到“Primary measure”处；④将“Sales”字段拖动到“Secondary measure”处。可视化控件自动呈现出随时间变化的趋势，如图4-216所示。

    选择“格式”，打开的选项卡中将显示适用于当前所选图表的选项。执行以下操作：①在“Data colors”选项组中对子类别的数据颜色进行设置；②在“Primary data labels”选项组中对主要数据标签进行设置。根据具体场景修改相应属性值，得到的自定义可视化效果示例如图4-217所示。

    图4-216 示例1


    图4-217 示例2


    再进行以下格式设置：①在“Gradient colors”选项组中设置渐变色、最大值和最小值；②在“Connector settings”选项组中设置连接器颜色等属性。根据具体场景修改相应属性值，得到的自定义可视化效果示例如图4-218所示。

    图4-218 示例3


    4.应用场景

    ● 用于显示销售行程数据，任何销售线索通过其进入销售的渠道，然后显示销售周期各个阶段的相应行程。

    ● 用于展示国家出口贸易每月的收入和销量。

    ● 适用于流程中的流量分析。

    图4-219所示图表展示的是国家出口贸易每月的收入和销量。国家名称后的小圆圈颜色深浅及漏斗的粗细和颜色深浅，均代表数据的大小。

    图4-219 漏斗图


    5.控件局限

    ● 当表示无逻辑顺序的分类对比时，不适合使用漏斗图，这时候使用柱形图更合适。

    ● 当表示占比情况时，不适合使用漏斗图，这时候使用饼图更合适。

    ● 不适用于数据量太大的数据。

    
4.13 瀑布图（Waterfall Charts）

    以下内容对终极瀑布图（Ultimate Waterfall）进行介绍。

    1.图例介绍

    终极瀑布图支持水平和垂直两种图表方向。它支持增加自定义小结，如在分月查看时自定义增加季度小结；同时支持拆分为“小倍数”图表，以便进行多图表的比较，如近三年收支分析瀑布图，可拆分为上半年和下半年，缩放为两个瀑布图进行比较。终极瀑布图示例如图4-220所示。

    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-98和表4-99。

    图4-220 终极瀑布图（垂直分布|水平分布）


    表4-98 字段（Fields）属性


    表4-99 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“字段”，将“Date”表中的“dim_date_month”字段拖动到“Category”处设置瀑布图分布维度，将“Factpnl”表中的“Sales Amount”字段拖动到“Values”处设置瀑布柱子值，终级瀑布图将默认以垂直方式呈现12个月的销售金额分析结果，如图4-221所示。

    图4-221 示例1


    设置“SmallMultiples”选项值为“dim_date_year”，同时修改“格式”中“Small Multiple Labels”标签下的列布局为“2”，按年度缩放为小图表，如图4-222所示。

    图4-222 示例2


    这里再给出一个简单示例。设置“Reference”选项值为“支出”，查看数值“收入”与参考值“支出”之间的偏差（即盈余情况），如图4-223所示。

    选择“格式”，修改相应属性值来自定义可视化效果，如图4-224所示：①在“Column Bar Colors”选项组中设置年数据柱子的颜色；②将“Total”选项切换为“开”并修改“Total”柱子的颜色；③将“Subtotal”选项切换为“开”，增加一个计算小结，位置排序为3，名称为“Subtotal”，颜色为深灰；④在“Chart Render”选项组中修改“Orientation”值为“Horizontal”，设置瀑布图为水平布局方式。

    图4-223 示例3


    图4-224 示例4


    4.应用场景

    终极瀑布图适用于解释两个数据值之间的差异是由哪几个因素贡献，及每个因素的贡献比例，并能够展示两个数据值之间的演变过程，还可以展示数据是如何累计的，如财务报表中的收入与净利润之间的演变过程（见图4-225）。

    5.控件局限

    该控件没有柱形图、条形图的使用场景多。

    图4-225 利润分析


    
4.14 文字图（Text Charts）

    4.14.1 数据引导故事（Enlighten Data Story）

    1.图例介绍

    数据引导故事是一种使用数据讲解一个清晰而简单的故事的文本可视化控件。它用可视化显示的文本来突出动态数据值，从而以一种简单易懂的方式呈现故事；用户可以通过控制文本和数据值的字体大小、颜色和样式等来突显需要重点描述的数据。如图4-226所示，对需要显示的文本使用大字体进行了突出显示。

    图4-226 数据引导故事


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-100和表4-101。

    表4-100 字段（Fields）属性


    表4-101 格式（Format）属性


    3.示例

    选择“字段”，将“data”表中的“Population served violating current limit (15ppb)”、“Population served violating proposed limit (10ppb)”、“Water systems violating current limit (10ppb)”、“Water systems violating proposed limit (10ppb)”字段拖动到“Data Values”处。

    在“格式”图标下“Story”选项组的“Text”文本框中输入文本“#water systems serving#Americans would have violated the proposed standard from the beginning of 2013 through 2015<br>#water systems serving#Americans were found over the current limit in the same time period”，可实现图4-227所示的可视化效果。

    如图4-227所示，上面为效果图，下面为制作步骤，可实现突出显示关键数据的简单故事可视化效果。

    图4-227 示例1


    在“格式”选项卡中自定义字体颜色、大小、背景色等。选择“格式”图标下的“Story”，设置“Font size”为“18”；在“Data”选项组中，设置“Font colour”为粉红色，设置“Display”为“千”。

    如图4-228所示，上面为效果图，下面为制作步骤，得到自定义的可视化效果。

    图4-228 示例2


    4.应用场景

    通过该控件可对故事中需要突出显示的动态数据设置字体颜色、大小等。如图4-229所示，通过突显数字“800”，直观地展示了图中所讲的故事。

    图4-229 腾讯新闻


    5.控件局限

    ● 只能对故事进行文本说明，不能添加图片等特殊效果。

    ● 所有突出显示的数据只能统一设置。

    ● 故事的文本长度有限制，不能超过文本框能输入的最大值。

    4.14.2 MAQ文本包装器（Text Wrapper by MAQ Software）

    1.图例介绍

    MAQ文本包装器可以从任何数据源中检索文本，并将其包装在目标字段中，以可读格式呈现出来。文本包装器包含静态文本字符串（语句）和动态文本字段值，动态文本字段值将根据所选滤镜/切片器进行更新，静态文本保持不变。如图4-230所示，前面的“Apple”是通过一个字段控制的动态值，后面的“Hi,I am Static text”是一个静态文本字符串，可以分别调整静态和动态文本字体的颜色、大小、类型以及文本的背景颜色等。

    图4-230 MAQ Software的文本包装器


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）、格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-102和表4-103。

    表4-102 字段（Fields）属性


    表4-103 格式（Format）属性


    3.示例

    1）选择“字段”，将“Fruit data”表中的“Fruits”字段拖动到“Field”处。

    2）在“字段”选项卡中右击字段“Fruits”，在弹出菜单中选择“首先”。

    3）选择“格式”中的“Static text Settings”，在“Text to append”中输入文本“Hi,I am static text”，可实现图4-231所示的可视化效果。

    图4-231中，下面为制作步骤，可实现一个动态文本加一个静态文本的效果。

    其他格式属性设置如下。

    1）选择“格式”→“Text settings”，设置“Color”为红色，设置“Text size”为“25”。

    2）选择“格式”→“Dynamic text settings”，设置“Text highlighter”为淡蓝色。

    3）选择“格式”→“Dynamic text settings”，设置“Italic”为“开”。

    4）选择“格式”→“Static text settings”，设置“Text highlighter”为黄色。

    5）选择“格式”→“Static text settings”，设置“Italic”和“Underline”为“开”。

    图4-231 示例1


    如图4-232所示，下面为制作步骤，上面为实现的可视化效果。

    图4-232 示例2


    4.应用场景

    ● 可通过筛选器动态地显示文本。

    ● 可分别设置动态文本和静态文本的属性。

    例如，图4-233所示的统计图中，通过条件筛选器动态控制衣服各个尺寸的销售总和情况。

    图4-233 衣服各尺寸销售统计


    5.控件局限性

    ● 只能把数据中的第一个文本作为动态文本。

    ● 不能单独设置动态文本和静态文本字体的颜色和大小。

    ● 文本长度有限制，不能超过文本框能输入的最大值。

    
4.15 子弹图（Bullet Chart）

    1.图例介绍

    子弹图是带有额外视觉元素的条形图，用于追踪目标。它可作为仪表的替代，是为了克服仪表的基本问题而开发的。子弹图具有单一的主要衡量标准（如当前的收入），将该衡量标准与一个或多个其他衡量标准进行比较，以丰富其含义（例如，与目标相比），并将其显示为定性范围，如差、满意、好。同一定性范围以单一色调的不同强度显示。子弹图可以是水平的或垂直的，有4个不同方向（水平左，水平右，垂直左，垂直右），并且可以堆叠以允许一次比较多个测量。子弹图示例如图4-234所示。

    图4-234 子弹图


    2.属性

    该控件的属性分为两类，分别为字段（Fields）和格式（Format）。这两类属性下的非公共选项及其描述见表4-104和表4-105。

    表4-104 字段（Fields）属性


    表4-105 格式（Format）属性


    3.示例

    打开“字段”选项卡，将“Stores”表中的“Store”“Revenue”“Target”“Min Revenue”“Satisfactory Revenue”“Good Revenue”“Very Good Revenue”字段拖动到相应位置，子弹图自动呈现出时间趋势下的分析结果，如图4-235所示。

    选择“格式”，打开的选项卡将显示适用于当前所选图表的颜色、轴、参考线等自定义选项，将“Category Labels”选项设置为“开”，如图4-236所示。“Colors”选项组中的选项如图4-237所示。根据具体场景修改相应属性值，得到自定义可视化效果，如图4-237所示。

    4.应用场景

    ● 分析各大商店年初至今的收入和预算。

    ● 分析链球资格比赛中运动员的平均表现。

    ● 对比分类数据的数值大小、所处区间以及达标情况。

    图4-235 示例1


    图4-236 示例2


    图4-237 示例3


    ● 显示阶段性数据信息。

    图4-238所示的子弹图，展示了三个超市的实际收入和目标收入，以及收入的评价范围。深红色（最左端）代表最低的收入，黄色（第二段）代表满意的收入，绿色（第三段）代表好的收入。实际收入是黑色横线，目标收入是细竖线。当光标移至图上时，显示相应的实际收入值和目标收入值。

    图4-238 子弹图


    5.控件局限

    ● 当进行多个分类间数据的对比时，使用柱形图更加合适。

    ● 无法使用公共轴。

    ● 适合的数据条数：不超过10条数据。

    6.拓展案例

    图4-239所示的子弹图用于表达一些阶段性的数据。图中标明了全年的定额目标（竖线），同时每个季度的阶段性完成进度都显示在了条形图上。

    图4-239 层叠子弹图


    
4.16 扩展控件

    4.16.1 烛台图（Candlestick Charts）

    OKViz烛台图（Candlestick by OKViz）适用于展示股票、证券、货币的价格走势，图中的每根蜡烛通常显示四个价格值：高、低、开放和关闭。该图表允许用户为定义多条趋势线，如图4-240所示。

    上图反映了某月1～29号股票的走势情况。深色（原为蓝色）蜡烛表示乐观值（涨），浅色（原为红色）蜡烛表示悲观值（跌），蜡烛的尾巴线上方表示最大值，尾巴线下方表示最小值，蜡烛下边框表示关闭值（收盘价），蜡烛上边框表示开放值（开盘价）。

    图4-240 OKViz烛台图


    4.16.2 日历（Calendar）

    1.视觉日历（Calendar Visual）

    视觉日历是以天为单位的年度日历视觉效果图，颜色的深浅代表度量值的相对权重大小，无数据的日期单元格默认填充为白色。

    图4-241所示为2017年某业务全年每天的销售额权重分配情况，一季度权重最大，为一年中销量最好的时期，二季度权重较低，可视为淡季，从三季度末到四季度权重较大，可视为旺季。

    图4-241 视觉日历


    2.Beyondsoft日历（Beyondsoft Calendar）

    Beyondsoft日历是以天为单位的单个月份的日历效果图，若日期中存在多个月份，默认展示最小月份的数据。

    图4-242所示为2017年1月份个人每天的运动步数记录情况，不同的颜色分别代表低于目标值未达标的日期（如1000），接近或刚刚达到目标值的日期，以及超过目标值的日期（如3000）。

    3.Tallan日历（Calendar by Tallan）

    Tallan日历以标准的日历布局形式展示选择时间范围内的数据对比情况，每个月有单独的卡片，从左往右月份数依次增加，颜色的深浅代表度量值的相对权重大小，无数据的日期单元格默认填充为白色。

    图4-243所示为2017年各月每天的销售收入比重情况。

    图4-242 Beyondsoft日历


    图4-243 Tallan日历


    4.Akvelon自定义日历（Custom Calendar by Akvelon）

    在Akvelon自定义日历中可以查看和显示任何来源的日常数据（如出勤率、项目时间、流量及日常报告），该工具可以在很短的时间内为日常活动提供重要参考。

    图4-244所示为国外某学校2017～2018学年学校日历，图例中包括上学日期、周末、秋季休息日、圣诞节假期、冬季休息日。

    图4-244 Akvelon自定义日历


    4.16.3 卡片图（Card）

    1.卡片浏览器（Card Browser）

    ● 卡片浏览器通过图文结合方式反映人或事物的相关信息，可从中快速找到需要查找的信息。

    ● 卡片浏览器具有可折叠的双面图，可扩展人或事物的相关信息。

    图4-245所示的可视化效果通过图文结合的方式清晰地展示了各个球员的基本信息，并通过扩展信息显示了球员的详细信息。通过单击标题下的四个小方块可翻转卡片查看球员的基本介绍。

    2.OKViz状态卡（Card with States by OKViz）

    ● OKViz状态卡可对显示的值设置多种状态，并根据不同的状态设置不同的颜色。

    ● OKViz 状态卡中的趋势线可展示此度量值的走势情况，同时可突显趋势线中的最高值和最低值等。

    图4-246所示的状态卡通过卡片的形式展示了销售情况。在此图中通过绿色的数字“156700”反映出销售额在向好的方向发展，同时在折线中分别用不同颜色的圆点表示折线中的最小值和最大值。通过此图能清晰地看出销售额的走势情况和当前销售的状态。

    图4-245 卡片浏览器


    图4-246 OKViz状态卡


    4.16.4 集群图（Cluster Charts）

    集群图有集群地图（Cluster Map），它有以下特点。

    ● 最多可添加四个图像源，且必须是HTTP协议的URL，其中第一个提供主图像。

    ● 集群分对称“螺旋”布局和自由形式的“关系”布局，“关系”布局下集群邻近度由集群之间的相关性确定。在任一布局中选择一个集群可以过滤和突出显示其他视觉效果。

    图4-247所示的示意图展示了10个集群，集群数量的显示可在格式属性中根据用户需求进行设置，每个集群的数量是根据该集群分组后所属的所有不同群ID的总和得来。集群地图能帮助用户导航报表，它提供了一种可视化的方式来选择与某个主题相关的所有内容，并帮助用户快速浏览大量的内容。

    图4-247 群集映射


    4.16.5 甘特图（Gantt Charts）

    1.甘特图（Gantt）

    甘特图是一种条形图，用于展示具有时间轴的时间表。主要用于项目管理，比如从不同的角度查看资源分配、任务完成情况、剩余任务等。

    如图4-248所示，使用甘特图展示一个项目的进度，以图例颜色反映任务阶段类型（分析、设计、开发、执行），任务名称作为纵坐标，时间轴作为横坐标，条形图的起止位置代表任务的计划起止时间，条形图中心的黑色线条代表该任务的完成情况，条形图后面的文字提示代表执行该任务的人员角色。

    图4-248 甘特图


    2.MAQ甘特图（Gantt Chart by MAQ Software）

    MAQ甘特图用于调度和任务管理。普通的甘特图只显示基本的细节，如任务ID、名称和时间表。MAQ甘特图包含一个网格，允许用户查看与任务相关的数据和数据类别的层次结构。用户可以根据任务中包含的任何数据点对数据进行排序。

    通过MAQ甘特图，项目经理可以监控项目ID、开始时间、结束时间、当前状态、项目持续时间、项目所有者、任务优先级以及许多其他KPI。用户还可以查看单个任务及其进度。

    如图4-249所示，反映了两个地区5个项目的7个里程碑情况：第一部分网格反映任务相关的数据和数据类别的层次结构（类别有State、ProjectName、Milestone）；第二个网格反映任务优先级以及其他KPI指标（RiskStatus、SafetyStatus、ScheduleStatus）；第三部分的甘特图以条形图标记项目阶段起止时间，并提供“Today”参考线。

    图4-249 MAQ甘特图


    4.16.6 测量图（Gauge Charts）

    1.MAQ圆柱形测量仪（Cylindrical Gauge by MAQ Software）

    圆柱形测量仪的填充线为用户提供了一种简单的方法来了解实际值与目标容量的关系。该工具可用于评估库存、燃料或其他库类别的指标。

    如图4-250所示，深色柱形上面的线圈代表收入目标位置，柱形代表已完成的收入。

    图4-250 MAQ圆柱形测量仪


    2.千分表（Dial Gauge）

    千分表允许用户在转盘中定义各种范围以及指针值。

    如图4-251所示，红色显示的是实际值，如图中为今年的值范围（50K～900K）；黄色（图中的浅色）表示的是目标值，如去年的值（30K～700K），指针显示当前值（600K）；绿色代表最小值20K到最大值1.1M之间的空白（20K～1.1M）；千分表的中心显示图表维度名称（可从上面表格中选择显示“Mumbai”“Delhi”，额外的标签显示占比73%。其中默认最小值是0，默认最大值是100。图中红色和绿色由于黑白打印不易辨识，参考以上数值范围即可。另外，该图表中目标值范围（黄色）覆盖实际值范围（红色），绿色范围被其他范围颜色覆盖。

    图4-251 千分表


    3.MAQ线性测量仪（Linear Gauge by MAQ Software）

    线性测量仪主要作用于将进度与确定的目标和警告区进行比较。图中能够描述完成目标值的进展情况，包含现值、目标值、完成率、最小完成目标、最大完成目标等，图表可选择水平或垂直方向展示。

    如图4-252所示，当前完成进度（90）以灰色细条显示，目标要求以不同的颜色表示，图中80为最低目标要求，100以上为优秀，目标值120以黑色线条显示，同时以虚线设置70～110区间来观察完成情况。

    图4-252 线性测量仪


    4.转速表（Tachometer）

    转速表是一种灵活的仪表，可以以直观的方式快速传达详细信息。例如，展示目标的团队绩效、错误率、测试覆盖率、客户满意度等指标。

    图4-253所示为2016年亚特兰大的降水情况，0～2.0表示降水偏少、出现干旱，2.0～8.0表示正常降水，8.0～12.0表示降水偏高、将出现洪涝。以往30年的平均降水量5.3作为“Target Value”在图表上以线条提示方式展示，2016年的降水值3.66在图表上方以指针提示方式展示，同时在图表最下方以文字方式提示。

    5.MAQ温度计（Thermometer by MAQ Software）

    MAQ软件提供的温度计是实现目标进度可视化的完美工具。可以设置温度计的填充颜色和边框颜色、调整比例的最小值和最大值，以及关闭滴答杆以获得极简风格的外观。

    图4-254所示，统计某一研发产品出错率，通过最大、最小值设置温度计的起止值，设置阈值为250，在温度计左侧标记出阈值刻度，增加不同等级的数值和并进行颜色设置，如100～200间温度计是以浅蓝色标记，200～250间以深蓝色显示，250～300间以黄色显示，300到最大值350间以红色显示。

    图4-253 转速表样例


    图4-254 MAQ温度计


    4.16.7 图像图（Image）

    1.图像网格（Image Grid）

    ● 图片URL必须是HTTP开始的网络地址，本地URL无法识别。

    ● 可根据图像大小快速识别展示信息。

    图4-255所示的示意图展示了图像网格控件的3种展现模式。Top list：图像大小对应数据排列顺序，默认第一条数据对应的图像最大；Weighted by measure：图像大小跟对应的值成正比，即值越大图像越大；Grid：图像根据数据排序顺序以表格布局形式呈现。

    2.图像时间轴（Image Timeline）

    ● 只适合一定范围的数据量，不适合大数据的展示。

    ● 图片URL必须是HTTP开始的网络地址，本地URL无法识别。

    ● 图形的视觉效果好，能按照时间顺序展示图像。

    图4-255 图像网格


    图4-256所示的效果是在一个年份水平时间轴上（1800年～2000年）展示了各个时间段的名人图像，光标放在某个图像上时该图像会放大，能查看所指的图像和对应的提示信息。拖动左侧和右侧可以更改开始日期和结束日期。如果未指定图像网址，则时间线事件将显示为点。

    图4-256 图像时间轴


    4.16.8 关系图（Relation Charts）

    1.力导向图（Force-Directed Graph）

    ● 通过源和目标确定相关节点的关系，同时可以双向显示节点之间的关系。

    ● 通过权重确定线条宽度。

    ● 通过“LinkType”字段属性可以定义链接标签和文本的颜色。

    图4-257所示的图表图通过关系网的形式反映了公司员工的通讯情况：通过线条的宽度反映出各个员工之间通讯次数的多少；通过线条不同的颜色反映员工之间关系。此图能够很直观地反映出员工之间的沟通情况。

    2.MAQ旅程图表（Journey Chart by MAQ Software）

    ● MAQ旅程图表可以清晰、简洁地展示多层次数据。

    ● 能够突出显示源自单一来源的子类别，并显示类别之间的关系。

    图4-258所示的图表展示了2014年和2013年不同厂商赞助的不同影视类型的销售情况。在此图中用节点及节点间的连线表示类别及类别之间的关系。节点越大，值越大。2013年的圆点比2014年圆点小，说明2014相比2013年的电影销售值大。

    图4-257 力导向图


    图4-258 MAQ旅程图表


    3.社交网络图（Social Network Graph）

    ● 社交网络图可用于反映人与人之间的关系。

    ● 也可用于反映组织关系情况。

    图4-259所示的图表展示了某公司的组织关系情况。此图中清晰地反映了公司每个人的职务、部门和销售情况，气泡越大，销售越多。

    图4-259 社交网络图


    4.16.9 切片器和过滤器图（Slicer and Filter）

    1.属性切片器（Attribute Slicer）

    ● 属性切片器用于在页面中按需过滤数据集。

    ● 可通过搜索框搜索你想要查找的过滤值，然后单击过滤值达到切片效果。

    ● 可指定维度值或度量值对用于切片的维度值进行排序，且用于排序的维度值或度量值会以条状图形显示出来。

    ● 可随意选择多个筛选项。

    ● 单击“Clear All”按钮可一次性清空筛选项，使用方便。

    在图4-260所示的图表中，图1是通过切片器将图2的数据进行过滤后呈现的效果，过滤条件为“#slide”“#SQLServer”“#ppt”，对于已选择的筛选条件可以分别单击删除或者单击“Clear All”按钮一次性清空筛选条件。

    2.巧克力切片器（Chiclet Slicer）

    ● 巧克力切片器用于限制在页面的其他可视化图表中显示的数据集。

    ● 该切片器以文本按钮或图像按钮平铺展示，可单击这些平铺的按钮以达到画布内数据过滤的效果。

    ● 可设置单选或者多选。

    ● 可设置一行平铺多少个按钮。

    ● 可设置选中、未选中、光标覆盖等不同场景对应的颜色，从而在页面上动态显示交互状态。

    如图4-261所示，图1是通过切片器将图2的数据进行过滤后呈现的效果，切片器呈一行三列的样式平铺展现，过滤条件为“Louisiana”“Ohio”“Oklahoma”，对于已选择的筛选条件可以分别单击取消或者单击筛选器右上角的“clear”按钮一次性清空筛选条件。

    图4-260 属性切片器效果图


    图4-261 巧克力切片器效果图


    3.Enlighten切片器（Enlighten Slicer）

    ● Enlighten切片器以一种简单的方式来与数据进行交互，切片机可视化效果如图4-262所示，允许以交互方式筛选报表，以简单的风格显示数据。

    ● 可以自定义背景颜色、文本颜色以及文本大小。

    ● 可以设置过滤来突出显示数据。

    从图4-262所示的效果图可以看出，图1是通过切片器将图2的数据进行过滤后呈现的效果，切片器将不同年龄段的筛选条件横向平铺展现，过滤条件为“26-29”，过滤后的数据在图1中高亮显示，整体数据以较浅的颜色显示。

    图4-262 Enlighten切片器效果图


    4.Enlighten世界国旗切片器（Enlighten World Flag Slicer）

    ● 由世界国家标志组成的可视化切片器，允许用户创建视觉上引人注目的国家切片器来交互式地过滤报告。

    ● 该视觉效果中可使用常用的国家名称或使用两个字母的 ISO 3166-1-alpha-2 国家代码。

    ● 国家标志可以动态调整来适应容器大小。

    ● 过滤后的数据在另一图表中高亮显示。

    ● 文字大小、颜色，标志阴影均可以调整。

    从图4-263所示的图表中可以看出，图1是通过切片器将图2的数据进行过滤后呈现的效果，切片器以不同国家旗帜横向平铺展现，过滤条件为“New Zealand”，过滤后的数据在图1中高亮显示，剩余数据以较浅的颜色显示。

    图4-263 Enlighten世界国旗切片器


    5.关键项切片器（Facet Key）

    ● 关键项切片器用于在整个文档集合中显示各种类型文档中的最常见实体。

    ● 选择一个感兴趣的实体过滤器并突出显示链接文档，这样就可以一次一个实体地对文档集合进行系统分析。

    ● 关键项切片器还可以通过搜索框随意搜索想要查找的文档类型。

    从图4-264所示的效果图可以看出，图1是通过切片器将图2的数据进行过滤后呈现的效果，还可以看出关键项切片器将文档分成了三类，分别是Organization、Person、Location，控件对每一类文档按照文章ID进行了统计，并按照从大到小的顺序进行排序，可以明显看出Organization类型下Microsoft相关的文章最多。

    图4-264 关键项切片器效果图


    6.层次切片器（Hierarchy Slicer）

    ● 层次切片器用于限制在页面的其他可视化图表中显示的数据集。

    ● 层次切片器可以设置多个层级。

    ● 层次切片器可以设置为单选或者多选。

    ● 层次切片器中的搜索框让查找筛选更加方便。

    从图4-265所示的效果图可以看出，图1是通过切片器将图2的数据进行过滤后呈现的效果，还可以看出切片器按层级结构显示。切片器右上角有三个按钮，功能分别为：折叠所有节点、展开所有节点、清空所有选项。

    7.参数播放轴（Play Axis）

    ● 参数播放轴像动态切片机一样工作，在没有任何用户交互的情况下，动画播放其他可视化图表。

    图4-265 层次切片器效果图


    ● 参数播放轴非常适合显示报告，无须每次都通过单击来更改过滤器的值，因而适合在墙面显示中使用。

    ● 当用户想要以某个维度逐一查看其他可视化图表的变化情况时很有用，可以单击“播放”按钮，关注数据如何演变。

    ● 播放轴上的“播放”“暂停”“终止”“上一步”“下一步”按钮便于用户随意切换当前画面。

    ● 可以自由设置播放的间隔时间。

    ● 非常适用于需要通过切片器动态演示报表的场景。

    在图4-266所示的效果图中，图1是停止播放时的效果图，图2是播放过程中的效果图，可以看出图1是通过切片器将图2的数据进行过滤后呈现的效果，该图通过月份维度动态的切换每个维度值的数据来动态展示报表数据。

    图4-266 参数播放轴效果图


    8.OKViz智能滤镜切片器（Smart Filter by OKViz）

    ● OKViz智能滤镜切片器可搜索和查看当前筛选器列表。

    ● 允许从下拉列表框中选择记录，或者通过输入几个字母来搜索。

    ● 筛选项为类别与子类别时，可以在较小的空间内展示多个过滤器，使页面更美观。

    ● 处理较长的下拉列表时或客户名单很长时，不能全部放在普通切片机上，可设置压缩多个选项来展示。

    从图4-267所示的效果图中可以看出，该切片器支持同时设置多个筛选项，图2为已选筛选项展示效果，“Category”选择“Cameras and camcorders”，“Subcategory”选择“Bluetooth Headphones”“MP4&MP3”，图3是图2设置压缩多个选项后的呈现效果。

    图4-267 OKViz智能滤镜切片器效果图


    9.文本过滤器（Text Filter）

    ● 文本过滤器提供一个搜索框，可用于过滤图表上的可视化数据。

    ● 文本过滤器在输入检索文字后需单击搜索按钮，过滤才会生效。

    ● 能够通过搜索关键字快速查找仪表板上显示的特定内容。

    ● 模糊搜索大小写不敏感。

    ● 可使用搜索框右侧的橡皮擦工具清除当前搜索，但这样仅会去除搜索框中的文字，可视化效果不变。

    从图4-268所示的效果图可以看出，图1是通过文本过滤器将图2的数据进行过滤后呈现的效果，过滤条件为模糊搜索“SALL”，对于已搜索的筛选条件可以单击搜索框右侧的橡皮擦工具清除。

    10.时间刷切片器（Time Brush Slicer）

    ● 时间刷切片器可以直接拖动感兴趣的时间段过滤基于时间维度的数据。

    ● 时间刷本身没有聚合数据，每个预定义时间段（如小时、天、年）中的项目频率显示为柱形图。

    ● 每选择一个时间段时，将自动过滤所有链接的图表，仅显示所选时段中的数据。

    图4-268 文本过滤器效果图


    从图4-269所示的效果图可以看出，图1是通过时间刷切片器将图2的数据进行过滤后呈现的效果，过滤条件是时间刷切片器所筛选的时间段，筛选时间段直接通过拖动实现。

    图4-269 时间刷切片器效果图


    11.时间轴切片器（Timeline Slicer）

    ● 时间轴切片器是一个过滤日期的图表日期范围选择器，当用户必须单击大量的日期值来选择想要的范围时，使用该控件后，只需单击并拖动滑块到需要的范围即可。

    ● 可以切换到年、季度、月、周、天视图以选择范围。

    ● 可以更改背景和选择颜色或进行其他格式设置来控制外观。

    从图4-270所示的效果图可以看出，图1是通过时间轴切片器将图2的数据进行过滤后呈现的效果，过滤条件是“Apr”“Jun”的时间段，可以通过左上方的滑块来切换视图的范围（年、季度、月、周还是天），也可以自定义每年开始的月份，每周开始的星期等，还可以选择是显示全部标签，还是只显示当前标签。

    4.16.10 饼图（Waffle Charts）

    1.Enlighten华夫饼图（Enlighten Waffle Chart）

    ● 用10×10的圆形组成的华夫饼图和百分比，简单清晰地展示调查问卷等数据。

    图4-270 时间轴切片器效果图


    ● 可以根据需要更改文本和圆的颜色，并选择按哪个类别显示占比。

    ● 不管选择几个类别，只有前两个类别用于百分比。

    图 4-271 所示的示意图中是一个由 10×10 网格组成的饼图，通过图和百分比可以看出，“相信生产力是很重要的”这个问题的肯定答案有93%，深色圆点表示否定的答案，有7%。

    图4-271 Enlighten华夫饼图


    2.华夫饼图（Waffle Chart）

    ● 用户对图标的颜色和形状，可完全自定义。默认图标是一个圆圈，但可以使用 SVG路径进行自定义。

    ● 具有多个值的数据集可以通过多张华夫饼图显示，以便于比较。

    图4-272所示的示意图展示了各产品的活跃客户数占比。每张华夫饼图由10×10网格组成，其中，每个单元格代表一个百分点，相应的百分比显示在饼图下面，并且和突出显示的单元格颜色相同。“Server 2003”突出显示了16个单元格，代表活跃客户占16%。每个饼图的颜色和形状都是自定义的。

    4.16.11 组合图（Combinations Charts）

    终极差异图（Ultimate Variance）控件属于组合图。这个控件可完美地实现财务差异的比较和可视化（实际值与预算值）。基本视图是显示值、参考值和偏移量，显示值和参考值的两个栏或列是重叠显示的。可以在此基础视图中添加一个“绝对差异值”图表，同时可将图表方向更改为基于时间序列的水平方向，或更改为基于所有其他类别的垂直方向。也可以添加一个“百分比差异”图表，这样三个图表将在一起展示。除此之外，可选择三个图表中的每一个作为单个或更细粒度的图表进行展示。最后，该图表遵循IBCS （R）标准。

    图4-272 华夫饼图


    图4-273 终极差异图


    该图表最适合用在财务分析中，深灰色部分是预计值的刻度，深灰色部分是实际值超出预计值的量，浅灰色部分是实际值和预计值之间的差距量；色块的大小表示数据的大小。

    4.16.12 其他控件（Other Charts）

    1.MAQ砖图（Brick Chart by MAQ Software）

    ● 可提示每个颜色代表的类别及其相应的百分比。

    ● 可选择具有可自定义标题、文本大小和颜色的图例。

    ● 具有可自定义的图表宽度和高度。

    图4-274所示的砖块图是由100个正方形组成，根据数据集的类别百分比进行着色，每个颜色代表一个类别及其相应的百分比。例如，在图4-274所示砖图中，有3家制造商拥有相同的YTD单位，因此，3个占比均为1/3，每个制造商对应33块砖，共有99块砖，单独留下的一块砖将以白色填充。每个类别的砖块数量是根据上述比例计算的，如上例，多出来的砖块显示为白色。

    2.倒数计时器（Count Down Timer）

    ● 通过倒数计时器，可以在报表中查看即将到来的重要日期距当前日期的差值。

    ● 支持日期和时间的基本格式。

    该控件是一个倒计时的计时器，其中设置了天、小时、分钟、秒的倒计时。从图4-275所示的倒数计时器中可看出距离某个时间点大概还有128天10个小时。

    图4-274 砖图


    图4-275 倒数计时器


    3.CloudScope数据影像（Image by CloudScope）

    ● 可显示数据记录中的图像。

    ● 对于显示单个记录数据的详细页面来说是理想选择。例如，在客户详细信息页面上，可以使用此控件显示徽标。对于员工详细信息页面，可以使用此控件显示照片。

    ● 可在数据记录中使用Internet可访问的URL显示图像。

    ● 可选择多个图像进行筛选展示，并且可单独设置每组图像的样式。

    如图4-276所示，展示了一个源于Internet链接的图像，并分别使用了椭圆形和长方形边界。

    图4-276 CloudScope数据影像


    4.点阵图（Dot Plot）

    ● 可用于连续的，定量的，单变量的数据。

    ● 适用于小到中等规模的数据集。

    ● 对突出显示集群和差距以及异常值很有用。

    ● 可自定义图表宽度和高度。

    ● 以非常直观的方式显示频率分布。

    ● 用于数字信息的保存。

    如图4-277所示，该图表中，可以在图形上显示每个柱形的具体数字标签也可以不显示标签。该图表具有基本柱形图的性质，柱子是由圆点累积而成，可以设置圆点的颜色、每个柱形标签文字的颜色、大小、小数保留位数等。

    5.MAQ动态工具提示（Dynamic Tooltip by MAQ Software）

    通过该控件可增强报告图表的可读性。

    由MAQ Software提供的动态工具提示同时显示从数据源提取的静态文本和动态数据。例如，图4-278所示的图表显示了四个月的销售额，当选中柱形时，上方的提示框内容也会改变。

    图4-277 点阵图


    图4-278 工具提示图


    6.Enlighten堆洗牌（Enlighten Stack Shuffle）

    通过该控件可以在探索和过滤数据时呈现动态效果。

    图4-279所示为一个Enlighten堆洗牌控件所制作的图表，当选定South、North、West三个区域中的一个时，“sales person”列就会根据事先设置好的“sales”字段排序展示，展示的过程是动态的。

    7.热流（Heat Streams）

    ● 可使用渐变颜色来显示随着时间的数据变化。

    ● 将数据按X轴和Y轴分类和排序，来创建热图式颜色表。

    ● 可以使用不同的颜色方案，如适合于不同数据类型的发散、顺序或分类。

    ● 可以非常直观地呈现一些原本不易理解或表达的数据，比如密度、频率、温度等。

    图4-279 Enlighten堆洗图


    ● X轴可以是任何有序的数据，如时间或顺序。

    热流图可在研究中使用，每个小方格表示一个数据，数据越大颜色越深。例如，图4-280所示的热流图用于统计一个月内每个学生每天的情绪，颜色越接近，学生的情绪越接近。

    图4-280 热流图


    8.HTML查看器（HTML Viewer）

    ● 可美观地呈现您的HTML数据。

    ● 用于报表中含有HTML数据类型的可视化解析。

    图4-281所示内容源于一个HTML类型的数据，用HTML查看器将其展示成了一条一条的可读数据，并且可以设置展示数据的字体、大小、颜色、位置。

    9.商业智能描述（Narrative for Business Intelligence）

    ● 对不熟悉Power BI的用户通过文本描述的方式直接描述图表的各种性质。

    ● 动态叙述在用户过滤分析时实时更新。

    ● 包括对线形图、条形图、饼图、树状图、直方图和散点图的描述。

    图4-281 HTML查看器


    ● 通过提供包括数据表征和分析软件包在内的附加信息来实现个性化描述。

    ● 能够定制描述的格式和长度。

    图4-282所示的图表展示的是某市区各个行业的盈利情况。其中，饼图展示的是当地的资源分布情况；折线和条形图中条形图展示的是当地一年的收入情况，折线图展示的是同比去年同期的收入提升情况；条形图所展示的是该市五个地区的全年收入占比情况。针对图中展示的三个可视化控件，可以通过商业智能描述自动将它们展示的报表数据用简洁的文本信息描述出来，并且还能实时更新这些文本信息。

    图4-282 商业智能叙述图


    10.MAQ旋转标题（Rotating Tile by MAQ Software）

    ● 通常在需要显示多个KPI时应用。

    ● 报表空间不足且需要对不同的KPI进行展示时适用。

    ● 能够节约报表空间。

    图4-283所示的MAQ旋转标题控件展示的是公司年终五项KPI指标，MAQ旋转标题每旋转一次，图中所展示的KPI就更换一次，直到所有KPI全部展示。

    图4-283 MAQ旋转标题


    11.沙舞图（SandDance）

    ● 可用于洞察数据、分析数据、查找异常数据等场景，要求明细数据相对比较多的时候使用。

    ● 可使用多种图形来展现数据。

    ● 对于处理50～30万行的数据组合比较有优势。

    沙舞图具有六种不同的展现形式，包括Grid、Column、Scatter、Density、Stacks、Squarify，它们之间可以自由切换。图4-284所展示的是用Scatter（散点图）来展现美国2015年全国各地不同年龄段的失业率统计情况以及人口密度的热力图。

    图4-284 沙舞图


    12.滚动条（Scroller）

    ● 超市热卖商品信息、银行理财活动信息使用滚动条展示的效果比较好。

    ● 可随意拖动改变滚动条大小，自定义滚动条内各种属性。

    ● 光标移动至滚动条时，会停止播放，便于观看。

    滚动条图形通常用来展示小量数据，如图4-285所示的滚动条展示的是商场促销商品的价格信息，该图形比较吸引顾客眼球，而且内容简明易懂。

    图4-285 滚动条


    13.OKViz迷你曲线图（Sparkline by OKViz）

    ● 可以在一个图表中根据类别分区域展示分布趋势。

    ● 支持目标线或目标区域定义。

    ● 可以控制最高点、最低点等指标的显示和点状图的颜色。

    ● 可以根据日期查看不同度量的趋势。

    ● 可以根据日期查看不同类别下同一度量的趋势。

    图4-286所示的迷你曲线图展示的是商场全年每月的销售额，Sales Cost是商场全年每个月的销售成本额，Sales Rows是商场导购人员的提成金额。曲线上的最高点和最低点用不同颜色的点表示。

    14.Strippets浏览器（Strippets Browser）

    ● 可作为关键项切片器和集群映射两个控件的信息查看器。

    ● 可以处理大量文章数据的浏览视觉效果。

    ● 可自定义数据分类显示。

    Strippets浏览器是一种文档阅读器，它提供了对文档集合或新闻流内容抽样两种展现方式。Strippets浏览器如果单独使用可能视觉效果不是很明显，所以它主要与关键项切片器和集群映射两种视觉效果混合使用。如图4-287所示，集群映射用来展示网页数据（超链接），Strippets浏览器与关键项切片器则会描述当前网页中的分类数据信息。

    图4-286 OKViz迷你曲线图


    图4-287 Strippets浏览器


    15.表格热图（Table Heatmap）

    ● 按月份+年份的矩阵形式展示数据。

    ● 提供多种内置配色方案，并支持自定义配色。

    图4-288所示的图表为按月份查看每年的产品销售情况，颜色分为五种，颜色越深代表数值越大。通过该图可以直接看到2010年～2016年每个月的销售对比情况。

    图4-288 表格热图


    16.时间轴故事讲述图（Timeline Storyteller）

    ● 它一个表现性很强的可视化控件，可以通过时间轴、刻度和布局的调色板、过滤、突出显示和注释等功能来呈现数据的不同方面。

    ● 可以保存配置好的图例，并通过界面上的方向键按钮切换不同的图例。

    ● 可用于运动员职业生涯、人物传记、产品生命周期呈现及与竞争对手的对比。

    如图4-289所示，展示了一名运动员的职业生涯。

    图4-289 运动员职业生涯


    该运动员的职业生涯如下。

    1920年：出生。

    1950年～1951年：参加美国公开赛。

    1952年：参加世界高尔夫锦标赛，获得$4,000。

    1953～1961年：获得各种公开赛邀请。

    1963年：在乡村俱乐部第2次竞赛中获得胜利，获得$17,500。

    1964年：参加锦标赛淘汰赛。

    1965年～1974年：获得各种公开赛邀请。

    1975年：退役。

    1994年：死亡。

    17.MAQ交易图（Trading Chart by MAQ Software）

    ● 该控件的图形颜色、数据标签的颜色、格式、小数点都可以进行自定义设置。

    ● 该控件主要用于展示交易类型数据随时间变化的价格走势。

    如图4-290所示，展示了股票随时间变化的价格走势。深色（原为红色）代表上涨，浅色（原为浅蓝色）代表下跌。例如，在2016年2月22日，该股票的开盘价是200，最小值是50，最高值是250，收盘价是100，因为收盘价小于开盘价，所以颜色为浅色。

    图4-290 股票交易图


    18.MAQ维恩图（Venn Diagram by MAQ Software）

    ● 支持最多四个类别的交/并级关系查看。

    ● 图形的视觉效果明显，能够清楚地看出数据占比。

    如图4-291所示，按课程统计选课人数。其中，只选学了几何而没有选学历史的学生有2700人，选学了历史但没有选择几何的学生有890人，既选学了几何又选学了历史的学生有600人。

    19.Visio可视化预览板[Visio Visual (Preview)]

    ● 可导入任何 Visio 图，如流程图、BPMN、数据流图、平面图、组织结构图、网络、时间线、电气图、机架图、价值流图等。

    图4-291 学生选课图


    ● 数据可设置不同的颜色范围，以表示良好/不良状态或不同的区间值。

    ● 允许设置不同模块筛选后联动到其他控件，如柱形图等。

    如图4-292所示，在Power BI中导入Visio组织结构图，当单击某个人名的时候，右边的收入图表会联动变化。

    图4-292 人员组织关系图


    20.词云（Word Cloud）

    通过词云控件可以在大量的文本中找出突出或流行的术语。

    如图4-293所示，词云控件可以根据“Value”值的大小，自动改变“Words”在图中的显示大小，从而直观地找出流行度最高的词。

    图4-293 词云


    21.网络导航图（Network Navigator Chart）

    ● 可用于淘宝、京东、百度等网站的用户和访问网页之间的关系图。

    ● 可呈现家族关系网、人际关系网络图。

    ● 可自定义图形颜色。

    图4-294所示网络导航图展示的是某网站各个节点的用户访问量，用网络导航图用来展示网络访问关系图是一个很好的选择。

    图4-294 网络导航图


    22.MAQ翻转图（Rotating Chart by MAQ Software）

    ● 其中的条形图可以在水平轴或垂直轴上旋转。

    ● 可以指定翻转延迟时间，确保条形图中显示的所有数据都可读。

    ● 包含3D效果选项，可用来突出显示不同的数据。

    图4-295所示的图表展示的是某个国家2013年四个季度的经济增长速度。MAQ翻转图每次旋转都可以展示不同的数据。例如，上图需要展示全年四个季度的不同数据，而MAQ翻转图就可以很好的实现该功能，因为它每旋转一次就可以展示一个季度的数据。

    图4-295 MAQ翻转图


  
第5章 Info Visual可视化控件

    5.1 Info Visual概述

    Info Visual是北京上北智信科技有限公司在多年数据分析挖掘、报表处理的技术经验基础上，运用先进的商业智能核心理论，经过多年的潜心研发而推出的微软Power BI系列可视化控件。

    Info Visual为数据而生，它能洞悉数据的蛛丝马迹，释放数据的潜在价值，预测数据的发展趋势，为各种规模的企业提供灵活易用的全业务链报表展示解决方案，让每一位用户都能使用这一产品轻松发掘大数据价值，获取深度洞察力。

    
5.2 控件介绍

    5.2.1 高级自定义图表

    1.控件介绍

    Info Visual高级自定义图表使用户可以通过代码自定义任何图表展示效果，并实现数据的绑定，提供直观、交互丰富、可高度个性化定制的数据可视化，支持折线图（区域图）、柱形图（条形图）、散点图（气泡图）、K线图、饼图（环形图）、雷达图（填充雷达图）、和弦图、力导向图、仪表盘、漏斗图、事件河流图等多类图表，同时提供标题、详情气泡、图例、值域、数据区域、时间轴等多个可交互控件，支持多图表、多控件的联动和混搭展现。控件示例如图5-1所示。

    图5-1 控件示例


    2.应用场景

    折线图

    图5-2～图5-4所示为自定义的折线图展示效果。

    （1）分区间设置折线的不同颜色

    图5-2 区间折线图


    （2）用气泡显示最大、最小值

    图5-3 用气泡显示最大、最小值


    （3）自定义描述标签

    图5-4 自定义描述标签


    条形图

    图5-5～图5-9所示为多种自定义的条形图展示效果。

    （1）正负值混合的旋风条形图

    图5-5 旋风条形图


    （2）多维条形图

    图5-6 多维条形图


    （3）双轴三角柱图

    图5-7 双轴三角柱图


    （4）能分段显示实际值、目标值以及总值的子弹图

    图5-8 子弹图


    （5）极坐标柱形图

    图5-9 极坐标柱形图


    饼图

    图5-10和图5-11所示为两种自定义的饼图类展示效果。

    （1）南丁格尔玫瑰图

    图5-10 南丁格尔玫瑰图


    （2）断点环形图

    图5-11 断点环形图


    散点图

    如图5-11所示的散点图中，添加了以下自定义效果。

    ● 用虚线框出分布区间。

    ● 用气泡显示最大值和最小值。

    ● 添加平均恒线。

    图5-12 散点图


    关系图

    关系图应用示例如图5-13所示。

    图5-13 关系图


    平行坐标图

    平行坐标图应用示例如图5-14所示。

    图5-14 平行坐标图


    仪表盘

    仪表盘应用示例如图5-15所示。

    图5-15 仪表盘图


    可下钻的矩形树图

    可下钻的矩形树图如图5-16所示，下钻后效果如图5-17所示。

    分解树

    分解树应用示例如图5-18所示。

    热力图

    热力图应用示例如图5-19所示。

    图5-16 树图1


    图5-17 树图2


    图5-18 分解图


    图5-19 热力图


    日历饼图

    日历饼图应用示例如图5-20所示。

    图5-20 日历饼图


    旭日图

    旭日图应用示例如图5-21所示。

    5.2.2 高级地图

    1.控件介绍

    Info Visual高级地图提供默认地图坐标（一种称为“地理位置编码”的过程），相比于目前市场上普遍的在线世界地图，本系列地图内置千万级的地理坐标数据，通过增量渲染技术，配合各种细致的优化，能够进行流畅的缩放平移等交互操作，并针对线数据、点数据等地理数据的可视化提供了吸引眼球的特效。针对中国市场，更丰富了中国地图的可配置项，并且可以任意切换到中国的具体省级地图。

    图5-21 旭日图


    ✧ 支持离线地图

    这可以使用户无须每次打开都需要联网在线加载地图信息，大大提升了制作及阅读报表的效率，使交互操作更为平稳流畅。

    ✧ 支持全国地图与省级地图之间的一键切换

    ● 用户可以在配置项中一键选择地图类型，无论是全国地图还是任意省份，都可以轻松展现。

    ● 支持色块地图从全国地图一键下钻至具体省份。

    ● 用户不仅可以一键下钻至具体省份地图，也可以一键返回至全国地图。

    ✧ 丰富的可视化配置项

    ● 用户可以任意设置想显示在地图最中间的区域的经纬度，以及地图的缩放倍数，让阅读者一目了然。

    ● 用户可以配置色块颜色的渐变范围，地图将自动根据数值大小按颜色等级分类。

    ● 用户还可以设置标题、图例、文本属性、高亮区域及数据点的颜色等。

    ✧ 支持高级可定制化需求

    每个行业领域都有自己独特的专业诉求，针对这样一些特定的需求，本控件为数据分析师开放了高级的在线编码入口，采用JavaScript技术，内嵌jQuery、Lodash语言，真正做到让思维无限飞扬，让创意落地生根。

    Info Visual高级地图系列包含4个地图控件：色块地图、散点地图、热力地图和流向地图。

    色块地图

    色块地图使用不同明暗度、颜色或图案来区别不同地理位置或区域上的值大小，这对于反映哪些产品在某个区域中销售量最多的情景很有用。色块地图图片请参考http://www.sharewinfo.com/。

    散点地图

    散点地图，是在地图的基础上，用点的大小、颜色深浅等元素显示相关数据的大小和分布情况，可以让人一眼尽收眼底，做到心中有数。散点地图常被用于资源分布的显示。散点地图图片请参考http://www.sharewinfo.com/。

    热力地图

    热力地图，可以把按地区分类的数据显示在地图上，通过不同的颜色来呈现分析对象的地区分布，并且可以调整显示的颜色明暗度及模糊程度。数据量越大，显示区块的颜色越深。用户可以轻松掌握地图的热力图全貌，不仅对市县，对于所在城市、甚至全国各地某一主题（如天气）的数据热度也都可以一手掌握。热力地图图片请参考http://www.sharewinfo.com/。

    流向地图

    流向地图，又名迁徙图，是对收集的用户定位数据，采用基于地理位置的大数据分析后，用“地图+单向迁移线路图”的可视化呈现方式，来动态显示对象（如人员、货物、资金等）的流向情况。它能够动态、即时、直观地展现数据流向。流向地图图片请参考http://www.sharewinfo.com/。

    2.属性说明

    Info Visual高级地图系列的控件属性分为两类，分别为字段（Fields）、格式（Format）。

    色块地图

    色块地图两类属性下的选项见表5-1和表5-2。

    表5-1 色块地图之字段（Fields）属性


    表5-2 色块地图之格式（Format）属性


    （续）


    散点地图

    散点地图两类属性下的选项见表5-3和表5-4。

    表5-3 散点地图之字段（Fields）属性


    表5-4 散点地图之格式（Format）属性


    （续）


    热力地图

    热力地图两类属性下的选项见表5-5和表5-6。

    表5-5 热力地图之字段（Fields）属性


    表5-6 热力地图之格式（Format）属性


    （续）


    流向地图

    流向地图两类属性下的选项见表5-7和表5-8。

    表5-7 流向地图之字段（Fields）属性


    （续）


    表5-8 流向地图之格式（Format）属性


    （续）


    3.应用场景

    地图可以说是在人们的工作生活中应用极为广泛的图表了，任何行业，任何领域，只要涉及地理位置相关的数据分析，都可以用地图来展现。

    中国是人口大国，也是资源大国，自古以来就有地大物博的美名。金矿、银矿、铜矿、煤矿、各种稀有金属等多种多样的矿产应有尽有。那么这些宝藏都在哪里呢?这时候，就可以通过散点地图来分析矿产坐标数据和储量数据，展示资源分布情况。

    节假日要到了，许多人都想来场说走就走的旅行，相信大家最关心的就是天气情况了。“在北方的寒夜里四季如春”自然是好，但如果“在南方的艳阳里大雪纷飞”，那么心情就不是那么美妙了。此时，人们就需要知道全国范围内的天气情况。这个时候，热力地图就非常管用了，双眼扫一扫地图，就能知道哪儿四季如春、阳光明媚、气温适宜。还等什么，背起行囊出发吧。

    在很多政治讨论和演讲中，可能会经常听到移民或人口流动这个主题，往往精辟的观点背后都需要庞大的数据分析做基础。这个时候，就可以使用流向地图来动态展示人员的流动情况。

    4.拓展案例

    以下案例为全国汽车制造市场分析。

    随着汽车产业链配置的加快，汽车行业的发展瞬息万变，从产品设计、生产制造、认证检测、实际使用到最终报废回收，都已经与计算机软件、信息产业建立了密切关系。未来汽车产业将朝着网络化、仿真化、自动化方面继续发展，进一步为汽车制造业降低成本，提高附加值。因此，如何及时、全面地获取信息并快速分析从而为决策者提供准确依据成了重中之重。

    案例图片请参考http://www.sharewinfo.com/。

    案例涉及按钮介绍如下。

    ● New：新建图表。

    ● Save：保存。

    ● Reload：重新加载。

    ● JavaScript：脚本编辑。

    ● Source：源代码查看。

    ● Merge：合并代码，即将本次保存的脚本与源代码进行合并。

    在脚本编辑区域添加一段jQuery脚本，以实现添加条形图的功能。主要代码如下。

    

    

    

    最后保存并返回报表，就可以看到右下角已经添加了想要的条形图。

    5.2.3 数据文本框

    1.控件介绍

    众所周知，目前市面上已发布的Power BI可视化控件中，文本框的展现能力是相对较弱的，而在大量的业务报告中，文本框的使用频率跻身所有控件之前三。Microsoft Power BI推出的文本框仅支持如下功能。

    ● 静态文本。

    ● 设置文字字体、颜色、大小、粗细。

    ● 设置边框、背景色及透明度。

    ● 设置居中方式。

    ● 设置超链接。

    在进行了大量的市场调研后，笔者总结出呼声最高的几项痛点，并推出这款高级可视化控件——“数据文本框”。它具有以下优点。

    ✧ 支持动态文本

    顾名思义，动态文本支持将动态的数据字段与静态的文本相结合，用丰富的语言文字和图片让单调的数字说话，碰撞出不一样的火花。例如，“自${FromDate}起，您的商店有${Store Visits}位访客”，在这段总结性文字中，“${}”中的内容为可变字段，并可随着源数据变化而变化。

    ✧ 支持自定义文本布局

    有了这项功能，数据文本框已不仅仅是简单的文本框，数据分析师可以自由布局文字、表格、段落、图片、视频甚至动态表情，让报表更生动、更有说服力。

    ✧ 支持自动换行

    ✧ 支持一键撤销还原保存

    ✧ 支持高级可定制化需求

    每个行业领域都有自己独特的专业诉求，针对这样一些特定的需求，本控件为数据分析师开放了高级的在线编码入口，采用JavaScript技术，真正做到让思维无限飞扬，让创意落地生根。

    2.示例学习

    图5-22用一个数据文本框实现一张类似签名栏的效果图，图中展现了两个动态信息：编辑用户和当前时间，并设置了一些简单的文字格式。

    图5-22 签名栏效果图


    如何绘制数据文本框呢?首先，创建一张空白报表并成功连接数据源。之后的操作步骤如下。

    ➢ 第一步，在空白画布中创建一个数据文本框，如图5-23所示。

    ➢ 第二步，选择要分析的字段加入字段列表，此时控件中会出现示例文字，如图 5-24所示。

    注意，此步骤不可省略，至少需要拖动一个字段才可以继续编辑，例如，本示例中的动态当前时间与业务数据无关，但同样需要拖动任意一个或多个字段到字段列表。

    ➢ 第三步，进入高级编辑器，如图5-25所示。

    控件的高级编辑器界面如图5-26和图5-27所示，初始界面会提供使用模板来帮助数据分析师更好地上手。

    高级编辑器界面分为四个部分，分别为菜单栏、工具栏、内容编辑区、高级编码区。

    ● 菜单栏：可以保存、重新加载数据、浏览数据以及预览效果等。

    图5-23 创建文本框


    图5-24 示例2


    图5-25 示例3


    图5-26 数据文本框高级编辑器


    图5-27 自定义格式


    ● 工具栏：提供文字大小、粗细、样式、斜体、颜色、背景色、对齐方式等基础配置按钮，更可以设置列表，插入图片、视频、动态表情，设置超链接以及还原撤销等。

    ● 内容编辑区：控件的主体部分，所有内容在此编辑。其中，动态参数需要以“$｛参数名｝”形式表示。

    ● 高级编码区：编码区采用JavaScript语言，是绑定字段、定义参数的载体。

    ➢ 第四步，在高级编辑器中编辑内容及自定义格式。

    1）在高级编码区键入以下代码。

    

    上述代码定义了两个变量v_time、v_name以及三个参数name、year、localtime，并使用Date()、getFullYear()、toLocaleString()三个时间函数给参数赋值。

    2）在内容编辑区，输入以下三行文字。

    Hello，${name}，this year is ${year}。

    编辑：${name}

    时间：${localtime}

    上述文字中，使用“${参数名}”的形式调用高级编码区定义的参数，示例中“${name}”“${year}”“${localtime}”分别对应参数name、year、localtime。

    3）充分利用工具箱，给文字定义样式。

    ● 第一行文字加粗，选中“$｛name｝”“$｛year｝”，分别设置字体颜色为蓝色和橙色，如图5-28所示。

    图5-28 效果预览


    ● 第二、三行文字的对齐方式设置为靠右对齐。

    ➢ 第五步，单击“预览”按钮，可以进行效果预览。

    ➢ 第六步，返回编辑界面（见图5-29中的“1”步骤），保存。

    保存成功，会出现图5-29所示的“Save success!”提示。

    ➢ 第七步，单击左上角的“Back to Report”按钮，完成编辑。

    3.应用场景

    ● 制作醒目直观的标题，抓住报告阅读者的眼球。

    ● 阐述总结性文字，做画龙点睛之笔。

    图5-29 保存结果


    ● 针对其他可视化图表展现的数据做详细描述，帮助阅读者深入理解。

    数据文本框的应用可拓展性极强，这归功于它支持丰富的js函数和方法。

    常见的函数可以分为以下几类。

    数学函数

    例1：_.round(number,[precision=0])

    描述：计算舍入到一定精度的数字。

    参数：number（数值类型）：待舍入的对象数值。

    [precision=0]（数值类型）：舍入的精度。

    返回：返回舍入后的数值（数值类型）。

    

    例2：_.subtract(minuend,subtrahend)

    描述：获取两个数值的相减数。

    参数：minuend（数值类型）：减法中的第一个数值，即被减数。

    subtrahend（数值类型）：减法中的第二个数值，即减数。

    返回：返回相减以后的差值（数值类型）。

    

    例3：_.sum(array)

    描述：计算数组中值的总和。

    参数：array (数组)：要迭代的数组。

    返回：返回汇总值。

    

    字符串函数

    例1：_.upperCase([string=''])

    描述：将字符串（以空格分隔的单词）转换为大写字母。

    参数：[string='']（字符串类型）：待转换的对象字符串。

    返回：返回转换为大写字母的字符串（字符串类型）。

    

    例2：_.substring(start,stop)

    描述：用于提取字符串中介于两个指定下标之间的字符。

    参数：start（非负整数）：规定要提取的子串的第一个字符在字符串中的位置。

    end（非负整数）：比要提取的子串的最后一个字符在字符串中的位置多 1。如果省略该参数，那么返回的子串会一直到字符串的结尾。

    返回：一个新的字符串，该字符串包含原字符串的一个子字符串，其内容是从start处到stop-1处的所有字符，其长度为stop减start。

    

    集合函数

    例1：_.find(collection,[predicate=_.identity],[fromIndex=0])

    描述：获取集合中满足条件的指定列的第一个值。

    参数：collection（数组或对象）：被查找的集合。

    [predicate=_.identity] （函数）：每次迭代时调用的函数。

    [fromIndex=0]（数值类型）：查找的初始位置索引。

    返回：返回匹配的元素。

    

    

    例2：_.first(array)

    描述：获取集合中的第一个元素。

    参数：array (数组)：被查找的集合。

    返回：返回集合中的第一个元素。

    

    时间函数

    例1：_.getFullYear()

    描述：获取年份。

    参数：无。

    返回：返回一个表示年份的 4 位数字。

    

    例2：_.toLocaleString()

    描述：根据本地时间把 Date 对象转换为字符串，并返回结果。

    参数：无。

    返回：返回一个时间字符串，以本地时间区表示，并根据本地规则格式化。

    

    4.拓展案例

    只要学会灵活运用函数，数据文本框可以实现许多分析要求。

    此处以降水量分析为例。

    某学术机构在做气象学术报告时需要进行全国范围内月度降水量与蒸发量的持续性分析，其结果可为月降水量的长期预报提供有关信息。

    如图5-30所示，报表的上面文字部分用数据文本框分析出去年12个月中降水量最多的三个月份以及蒸发量最少的三个月份。在图中的右上角还动态显示出当前日期。其高级编辑器内容如图5-31所示。

    在本案例中，为了实现top N的效果，采用了take()、sort()、map()等函数。

    具体代码如下。

    

    图5-30 降水量分析


    图5-31 降水量数据文本框高级编辑器内容


    

    

    函数的具体使用方法请参考：https://lodash.com/docs/。

    5.2.4 可编辑表格

    1.控件介绍

    Info Visual可编辑表格，提供一个查看并编辑后台数据的接口平台，允许用户在Power BI报表上直接修改数据并写回数据库。可编辑表格示例如图5-32所示。

    图5-32 可编辑表格


    2.应用场景

    ➢ 数据上报

    数据上报是将下游数据传递到上游的过程，例如快速消费品行业，主要是由卖场中的一线销售人员、促销员、导购员通过一定方式，将前端卖场的销售数量等信息上报给公司或者经销商处负责数据收集的相关人员，方便厂家或者经销商及时掌握市场情况，以便适时补货和调货。传统的上报方式有人工收集、电话传真、邮箱等，而通过Info Visual可编辑表格，这些基础的报表数据可以实时上传至后台数据库，快速生成分析报告，从而减少时间、人力、资源成本，也可以在发现错误数据的时候马上进行修改，避免更大的损失。

    ➢ What-if分析

    假设分析是一种评估程序，即评估如果采取不同的策略方案会产生何种结果，以便作最佳的决策。例如先评估若更改实际预测，生产计划和存货水准会有什么变化，再根据不同的结果选择一种最合适的方案。Info Visual可编辑表格可以让数据分析师在进行假设分析的时候快速构建多种可能的假设情景，高效推演可能出现的结果并做出决策。

    ➢ 财务预测

    很多分析报告的传统做法就是对历史的财务数据进行多维交叉、切割和分析，并以此作为未来规划的基础。事后分析已经落伍，而利用大数据的商业智能预测分析正方兴未艾。预测分析要遵循先定性后定量的原则，如何定量，自然是用数据说话。利用Info Visual可编辑表格，可以在获取历史数据的同时，快速构建预测数据，再结合其他可视化工具来展现预测曲线。

    5.2.5 组织架构图

    1.控件介绍

    Info Visual组织架构图，是一种规范化的结构图生成控件，能够简洁明了地展示组织内的等级与权力、角色与职责、功能与关系，有助于帮助员工了解和认识公司，明确工作负责人，及汇报关系和对象。

    相比于传统的组织架构图，Info Visual组织架构图拥有灵活多变、动态实时的特点，设计者只需要在数据库配置好上下级组织关系，即可一键创建自动布局的组织架构图，并可以自由设计颜色、字体、背景、图像等样式。阅读者也可以自由收缩或展开节点，进行全局纵览或局部查看。图表示例如图5-33所示。

    2.应用场景

    ● 通过矩阵式组织结构图明确组织内所有人员的角色和职责。

    ● 建立等级式职权结构，并以此规范决策程序。

    ● 建立政令畅通、有序规范、方法得当的信息沟通渠道。

    ● 建立控制机制，如中心化程度、控制覆盖度。

    ● 建立工作合作协调机制。

    ● 建立规范的决策程序。

    ● 建立特殊的运营程序。

    图5-33 组织架构图


    5.2.6 信息图

    1.控件介绍

    Info Visual信息图，是组织架构图的升级版，能表现更广泛的业务领域，并具有更丰富的配置项以及更友好的操作方式。信息图示例如图5-34所示。

    图5-34 信息图


    2.应用场景

    Info Visual信息图主要应用于必须要有一个清楚准确的解释的情景或表达甚为复杂且量大的信息的情景，例如在各式各样的文件档案上、各种地图及标志、新闻或教程文件，表现出的设计是化繁为简。制作信息图的目的在于用图像的形式表现需要传达的数据、信息和知识。这些图像可能由信息所代表的事物组成，也可能是简单的点、线等基本图形。

    Info Visual信息图经常可以应用于数据流程图、概念导图、树形图、时间线图等，并可用于广泛的业务领域，如决策规划、事件计划、信息会议、头脑风暴、成本效益分析、风险管理、用例图表、项目管理等。

    5.2.7 报表查看器

    1.控件介绍

    报表查看器（Report Viewer），是专为集成微软企业级报表平台SQL Server Reporting Services（SSRS）而定制的一款控件，可以在Power BI中渲染出RDL报表。众所周知，Power BI是微软最新推出的BI概念，而在早期，微软的BI产品套装中SSRS报表技术已经非常成熟。如果可以在Power BI报表中渲染出SSRS报表，再与Power BI绚丽的可视化效果相辅相成，可以想象，再困难的需求、再挑剔的审美在数据分析师手中都是信手拈来。

    2.示例说明

    图5-35所示的报表用报表查看器控件渲染出一张包含矩阵的RDL报表。

    图5-35 SSRS报表


    操作步骤如下。

    ➢ 前置条件。

    1）创建一个Web Service，用于存放RDL报表。

    2）创建一个RDL报表，用于渲染。

    3）创建一个空白Power BI报表。

    ➢ 第一步，在空白画布中创建一个报表查看器，并选择任意数据字段，如图5-36所示。

    图5-36 示例1


    注意，此步骤不可省略，至少需要拖动一个字段才可以继续编辑，例如本示例中的字段与RDL报表业务数据无关，但同样需要拖动任意一个或多个字段到字段列表。

    ➢ 第二步，打开“格式”选项卡，在“服务地址”项中填写服务地址。

    该服务地址即为前置条件1）中设置的站点地址，如图5-37所示。

    图5-37 示例2


    ➢ 第三步，单击控件右上角“更多选项”按钮，在功能列表中单击“Edit”按钮，进入编辑页面，如图5-38所示。

    此时画布会切换到控件的高级编辑器界面，初始界面会提供Web Service站点下已保存的所有RDL报表列表，如图5-39所示。

    编辑器提供四个功能，上传、删除、参数配置、查看。

    ● 上传：单击“浏览”按钮，从本地选择制作好的 RDL 报表，并单击“上传”，将报表上传至 Web Service。上传成功后会显示“Success！”提示并在列表中即时刷新出上传的新报表。

    图5-38 示例3


    图5-39 示例4


    ● 删除：单击列表中相应报表后面的“delete”按钮，可以删掉Web Service中已保存的RDL报表。

    ● 参数配置：在“Current Report”列选择报表，右侧会展示该报表的参数，可以配置Power BI中字段与SSRS中字段之间的匹配关系，以达到数据联动的效果。

    ● 查看：在“Current Report”列选择要查看的报表，并单击“Back to Report”，即可展示该报表，如图5-40所示。

    3.应用场景

    报表查看器的价值在于它为Power BI控件无法做到而SSRS可以轻易实现的功能需求提供了一个平台，例如：

    ● SSRS矩阵的分页功能，在Power BI的原生控件中无法做到，而该功能为大数据量的展现提供更为完美的解决方案，不仅使报表突破了 Power BI 矩阵对数据量的限制，也让报表的展示性能更上一个台阶。

    图5-40 示例5


    ● 能使用SSRS矩阵的单元格合并、单元格边框线条设置、行列隐藏、字段缩进等丰富的样式设置选项，对于追求完美的用户来说无疑是个好消息。

    ● SSRS矩阵中能实现基于表达式的单元格值计算，如财务报告中 A行=B行+C行的计算。

    ● SSRS报表的交互排序功能，大大方便了阅读者迅速聚集焦点到想看的数据上。

    ● SSRS矩阵中丰富的指示器，是KPI分析的好帮手。

    ● 此外，还有SSRS矩阵的行列分组和聚合等功能。

  
    附录

    表1 字段（Fields）属性公共选项


    表2 格式（Format）属性公共选项


  
    本书由资深BI工程师精心编写，收集了大量的Power BI可视化控件，有Power BI原生可视化控件（详见第3章内容），也有第三方可视化控件（详见第4章内容）。同时又将所有的Power BI可视化控件按其展示类型进行了分组介绍，并对其中使用频率高的控件进行了图例介绍、属性介绍、示例介绍和应用场景举例，分析了这些控件在使用过程中存在的一些局限性。针对第3章和第4章控件的局限性，本书又推荐了几款强大的Info Visual可视化控件（详见第5章内容）。

    本书配有丰富的任务实例，采用图解的方式讲解，避免了纯理论讲解的枯燥。读者不仅可以掌握各控件的常规使用方法，还可以在使用过程中积累经验以提高实战技能。

    本书不仅可以作为专业报表设计人员的工作手册，也可以作为Power BI报表制作初学者的指导用书。



    图书在版编目（CIP）数据

    Power BI数据分析：报表设计和数据可视化应用大全/金立钢编著．—北京：机械工业出版社，2018.11

    ISBN 978-7-111-61537-8

    Ⅰ.①P… Ⅱ.①金… Ⅲ.①可视化软件②数据处理 Ⅳ.①TP31②TP274

    中国版本图书馆CIP数据核字（2018）第284740号



    机械工业出版社（北京市百万庄大街22号 邮政编码 100037）

    策划编辑：丁伦 责任编辑：丁伦

    责任校对：张艳霞 责任印制：常天培

    北京圣夫亚美印务有限公司印刷



    2019年3月·第1版·第1次印刷

    184mm×260mm·20印张·493千字

    0001—3000册

    标准书号：ISBN 978-7-111-61537-8

    定价：79.90元



    凡购本书，如有缺页、倒页、脱页，由本社发行部调换

    电话服务

    服务咨询热线：（010）88361066

    读者购书热线：（010）68326294

    （010）88379203

    网络服务

    机工官网：www.cmpbook.com

    机工官博：weibo.com/cmp1952

    教育服务网：www.cmpedu.com

    金书网：www.golden-book.com

    封面无防伪标均为盗版

  images/00503.jpeg
o]

1 https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/3/30/Amazona_aestiva_-upper_body-8a_%281%29.jpg

J

n 2 https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/8/82/Facebook_icon.jpg






images/00502.jpeg
Eﬁg L& [EER - 2 E‘I\ Pt 02 Web URL & R

mmowem o ow owe m oo0 o wmoupes me me won Y
¥z mE A &= s @ 7% 48D o SRR BE HBE @ 4 BFE B

K& i+ il 4

1 https://upload.wikimedi T . ST P y =

2 https://upload.wikimedi ikipedia/ /8/82/Facebook i






images/00505.jpeg
© ® N O O A W N =

A2100
A2101
A2102
A2103
A2104
A2105
A2106
A2107
A2108
A2109
A2110
A2111

A2112
A2113
A2114
A2115

Y™






images/00504.jpeg
____ HeEue

2006 54968156.82749565
USA 2007 FE2 May 53982619.05750407
USA 2008 FE?2 May 53648771.92495832
USA 2008 FE2 June 52023411.877466686
USA 2006 FE?2 April 51042097.36504121
USA 2007 FE2 June 50740256.59501097
USA 2005 FE2 April 50394687.10500701
USA 2006 FE2 June 48744765.510001525
USA 2008 FE?2 April 46583563.372497335
USA 2005 FE2 May 46146512.89500738
USA 2004 FE2 April 45700313.40001307
USA 2007 FE1 March 45520426.82251115
USA 2007 FE2 April 43346668.47001327
USA 2007 FES3 July 42822399.32253822
USA 2005 FE2 June 42712982.23500865
USA 2006 FE March 42332871.52501784
USA 2004 FE2 June 42245805.57751566
USA 2004 FE2 May 41931335.880022824

2 3 4 5 > Jumpto |4 v| of 11






images/00501.jpeg
o8 | Rrims -
& Ry 2 7w -
ER Lges wR BE oy EY
fmE hEE =l = HEAER - 18

| B85

wE ogEE owE w s 3l =
. ey wxe 7% &BFF

aE

/3/3 _ac
/8/82/Facebook_ic|

af https://upload.wiki
https://upload.wiki






images/00500.jpeg
r
S
o

r
S
o

r
S
o

o
S
o

N
=]
o

N
S
o

MonthName

Thursday, January 1, 2015
Friday, January 2, 2015
Sunday, January 4, 2015
Monday, January 5, 2015
Tuesday, January 6, 2015
Wednesday, January 7, 2015

Thursday, January 8, 2015






images/00727.jpeg
| [ ] B P wox|v 2 Q ;
Wear 201220132014 ‘ - Neanth 1234567851011,12 = ProductCategory  Bikes ComponentsCl.. | ™
View Raport
Product All-Purpede Biee Stan.., |= Region Eurape Marth America... ¥
4 2012| 4
Fann razn P S T S R R T
“ Accessories All-Purpose Bike Stand 1272.00 254400 3180.00 4134.00 3816.00 381600 159.00 18921.00 i
Bike Wash 238,50 47700 580,35 540,50 548,55 E67.80 3052.80
Fender Sat - Mauntain 1428.70 296730 3858 a2 373660 422016 109.90 1949626 2
i Hitch Rack - 4-Bike 1560.00 252000 4200.00 2160.00 3000.00 312000 168560.00 2
HL Mourntain Tire 1385.00 318500 3300.00 3010.00 1480 60 4165.60 14000 2083500 1
HL Road Tire 1206.20 231450 2151.60 2673.20 2373.80 208640 130.40 1294220 ¥
Hydration Pack 1429.74 2384.57 3519.36 3079.44 079.44 3189.42 109.88 16771.95 1
LL Mountain Tire 249,50 172431 1648.24 1699.32 182433 212413 9071.57 i
LL Road Tire 451,29 158877 189172 1892 161175 193410 10745 B455.60 1
it 9201.33 19665.55 24480.75 22902.30 24276.49 25323.03 756.73 12660618 13
* Clothing Classic Vast 1206.50 1714.50 1905.00 2B857.50 2754.00 254000 63.50 1308100 1
cymngm 557.18 133051 143840 133051 1465.37 178002 Ti.82 TeR2.11
Half-Finger Gloves B57.15 215512 281635 266941 266941 2087.78 7347 1422869 L)
it 262103 520013 £159.75 B866.42 602878 T307.80 20889 35301.80 4
2it 2it 11822.36 2487468 30640.50 29768.72 $1205.27 32630.43 BE5.62  161907.98






images/00726.jpeg
< BacktoReport | FISCALYEAR AND PRODUCTCATEGORYKEY

Upload Report
s -
Report List Report Parameter List
Current Report Report Name Option Parameter DataColumn
© Report1 - Copy (6).rdl Year select field please ¥
@ Report1 - Copy (7).rdl ¢ Month [ select field please
) Report1 - Copy (8).rdl ProductCategory [ select field please v
@ Report1 - Copy (9).rdl Product [ setect field please v
@ Report1.rdl d Region [ select field please |
@ Report13.rdl
(] ReportDemo - Copy (2).rdl
] ReportDemo - Copy (3).rdl
@ ReportDemo - Copy (4).rdl
@ ReportDemo - Copy (5).rdl
(] ReportDemo - Copy (6).rdl

d
@ ReportDemo - Copy (7).rdl
@ ReportDemo - Copy (8).rdl delete





images/00729.jpeg
pur

J

W

fii &

: FREL (Title) RHBRICA . PG, TR, MFHR AT, PRSI E
7] 5t (Background) BB R S SOE A

3 (ﬁiiﬁi 5 A 5 AR - E

4 JIKE (Border) BEEUHESIE

5 M (General) RN X AOE . Y TR, 9. PR O






images/00728.jpeg
5= oI Hoon
HAR R . - N S
| LA . bR 2] R Py R B
(Tooltips)
B ik 3 R T S R 3 i
2 (Visual level filters) i A 45 7 BEEUR BT
T T 2% i1 S8 R g e ] R
3 (P‘“ﬁﬁméﬁ i B AT 1
age level filters)
I R
4 (Filters) (Drillthrough SR T B TR L, R AE L
filters)
A G e
5 (Report level o7 B 28 30 P A T 1

filters)






images/00723.jpeg
Please fill in the format of the webService URL, if you have filled in please select the
report

G2

]

w

Country

Country
W > Salesin Units






images/00722.jpeg
[ = P & o

‘ [j /2| L P wox|r H
Wear 2012,2013.2014 | e Manth 1234567891011.12 = ProductCategory  Bikes, Components,Cl.,. | ™
e Rispart
Product All-Purpese Bike Star... \ = Region Europe North America... =
- ;ﬂl -

FREH FRER 4an [Fab Mar [apr [may |aun |2t [san

* Accessories All-Purpose Bike Stand 1272.00 254400 3180.00 4134.00 28146.00 159.00 18921.00 1
Bike Wash 238,50 ATT00 580,35 540,80 548,35 305280
Fender Set - Mountain 1428.70 206730 331858 342 3734.60 109.90 19496.26 2

| Hitch Rack - 4-Bike 1560.00 252000 4200.00 216000 3000.00 16560.00 2]

HL Mountain Tire 1265.00 3185.00 3960.00 301000 4480.00 4165.00 140,00 20835.00 L
HL Road Tire 1206.20 231480 215160 267320 2379.80 208640 13040 1294220 1
Hydration Pack 1429.74 2384.57 3519.38 307044 3079.44 318042 109.98 1677195 1
LL Mountain Tire 249.590 17243 1649.34 169932 1624.35 212405 907157 1
LL Road Tire 451.29 156877 189112 189102 1611.75 163410 10745 9455.60 1
it 9201.33 19665.55 24480.75 22902.30 2427648 25323.03 Ti6T3  126606.18 13

* Clothing Classic Vst 1204.50 171450 1905.00 285T.50 2784.00 254000 63.50 13081.00 1
wnﬁiﬁiﬂ 557.38 133551 143840 133851 148537 178002 T1.82 TARR11
FT”EH Gleves B57.15 215802 281635 2669.41 2689.47 2087.78 TIAT 14228.69 1
it 2621.03 520813 6159.75 6866.42 6928.T8 7307.80 208.69 35301.80 4

i e 11822.96 24874.58 30840.50 29788.72 31205.27 3283083 9E5.62 18190798 18

i L
! |






images/00011.jpeg
Microsoft Power Bl {RER53E8

(2017 &= 8 HFE)

BERIFOIEAR

MICROSOFT it fFvrn
MICROSOFT POWER BI REPORT SERVER

RSB, #ATS
%o ADH AL TR -
1. REAMEREH -

EHEMEIE, BHERTER
5 BR3E Microsoft TE E 1t
ﬁﬂﬁl °

b. B&H) Microsoft BIEF « %8S Microsoft SQL Server Standard Edition #14
TSR AT SRR

HGH < E—3(P) T—2%(N) >






images/00725.jpeg
oboara External aata nsert ‘Lustom visuals Inemes Share
= e —
No. 7 Edit
IRFELRR PR IRE
3 export data
B3 show Data
X Remove

=0 Spotlight






images/00010.jpeg
Microsoft Power Bl iRZEIRSSE

(2017 & 8 B)

ERETRORA

MERR(ISTE 180 F/RITH) 5

BGH < E—#(P) T—2(N) >






images/00724.jpeg
Country

Please fill in the format of the webService URL, if you have filled in please select the
report

ct sales by co.
Country

Sales in Units

A BE

ERssithr

https://share...






images/00013.jpeg
Microsoft Power BI {RElR5528

(2017 £ 8 BFER)
EERFALE

RS

C:\Program Files\Microsoft Power BI Report Server bl bt

BUHE < E—(P) ==






images/00012.jpeg
Microsoft Power Bl iRZEIRSS2E

(2017 & 8 AFER)

fze5 ]
FE SQL Server B3 IS pk AR TR S0,

® R Power Bl IBERS S
RE RS B IRSS AR B m SRS [ 22,
TR A NOBORRES IR AR EAER

LVES] < E—35(P) T—=(N) >






images/00015.jpeg
I mEE
R ks
B web BRE URL
@ spe
@ web 1P URL
3 TR
M insanes
™ ez

N

BEERSEEN, S TR, AEHFERBMHRRRSEZ6-

BRHEEH©E) [pcsack-ot |
RF RS BB [PeIRS v
°






images/00721.jpeg
Movex
Customer Order and Customer Credit and
Orderi L
IV Orders JVCOOrders.
GOMS
Orders to be
confirmed
Flat file

Shipped but not

" invoice

L——> Customer Payment —

e
|| |-

History Data Storage

Processing Status
Peport






images/00014.jpeg
Microsoft Power BI iRFEIRSEEE

(2017 £ 8 BF)

EIERERIEF
HEFOARE THREN Y. IR SRARSS.

©® FHESHEENRSE
EsEEERS SRS TSR R SIRERS S,
TERIFHER

ECEIRFIRSSRE ez






images/00720.jpeg
;nl S Group






images/00719.jpeg
$7° |Eu) oot

BranchNO | p | Bloc QutboundChannelN... ki

1003 I IR &6 B | Edit |

1003 55 515 £z HABEH] |7 Edit |

1003 El 1% £6 AR |7 Edit

1003 ElE 1% =5 = |7 Edit |

1003 8% T =E [ |# it

1003 515 BI5% =/ P | it |

1001 — —RAR £6 null |7 edit

1001 —EW —ARK =[ m=s |7 edit |

1001 —vw —EAA | 48] |# dit

1001 —w —AR &6 B |7 Edit |

)« ° 2 (L)(w) 1-10 of 13 items
[ — - .





images/00716.jpeg
< Back to Report |

8 0O i

B R

HBTF I USQYOLS/SEEGGODHEO

b

Co)

SEEETEA:

Ok RBStop3MBHH : ${down)
OB RBOtop3BHA : $lup)

1 var takeCount=3;
2 var arrayData=_.take (data.sort (function(n,m) (

w

4

return m.REKEk-n. KR
}), takeCount) ;

5 var arrayDatal=_.take(data.sort (function(n,m) (

=
[SRCRC RN

11
12
13
14
15
16
17

return n.ZRE-m. ERE;
}),takeCount) ;

params = {
down: (function() {

var monthString='"';
arrayData.map (function(n, i) {
if (i===arrayData.length-1) {
monthString+=n.Month+'';
jelse(
monthString+=n.Month+', ';
}

1z





images/00715.jpeg
A4 A R -

&k 5 5 S top3MEHN : August, July, June

.ﬁﬁiﬂ’)\topm‘lﬂfﬁ?ﬂ : January, December, February

S kR AR — kKRR — RRENE

ol

January February July August eptember

Hello, today is 20185045108

e December






images/00718.jpeg
monthString+=n.Month+', ';

H
s
return monthString;
HO;
up: (function(){
var monthString=";
arrayDataUp.map(function(n,i){
if(i===4arrayDatal .length—1){
monthString+=n.Month+";
telse{

monthString+=n.Month+, ;
}
s
return monthString;

O





images/00717.jpeg
var monthString=";
arrayDataDown.map(function(n,i){
if(i===arrayData.length—1){
monthString+=n.Month+";
telse{





images/00712.jpeg
2449]: var d = new Date();
d.getFullYear(); //=>2018





images/00711.gif





images/00714.jpeg
var takeCount=3;
var arrayDataDown=_.take(data.sort(function(n,m){

return m. FE7K S—n. K i
})takeCount);
var arrayDataUp=__take(data.sort(function(n,m){

1),takeCount);
params = {
down: (function(){





images/00713.jpeg
2445 : var d = new Date();
d.toLocalString(); //=>2018/4/12 F4-5:54:54





images/00710.jpeg
24 first([1, 2, 3]); /=>1





images/00709.jpeg
_find(users, 'active');
// => object for 'barney'





images/00708.jpeg
2405 : var users = [
{'user": 'barney', 'age': 36, 'active': true },
{ 'user": 'fred, 'age': 40, 'active': false },
{ 'user": 'pebbles’, 'age': 1, ‘'active": true }

Is

__find(users, function(o) { return o.age <40; });
// => object for 'barney'

__find(users, { 'age": 1, 'active': true });
// => object for 'pebbles'

__find(users, ['active', false]);
// => object for 'fred'





images/00705.jpeg
Z445]: .upperCase('—foo-bar'); //=>'FOO BAR'
_.upperCase('fooBar"); //=>"FOO BAR'
_.upperCase('__foo_bar_"); //=>"FOO BAR'





images/00704.gif





images/00707.gif





images/00706.jpeg
2444 : var str="Hello world!";
str.substring(3); //=>"lo world!"
str.substring(3,7);  //=>"low'





images/00031.jpeg
i A~ > HEE > S/ > v 0 | EF=E Vel

mav M= . m @ g

+ e A ozxm - BHES sm Hh
e

W =E .| 20180401 2018/4/1 21:45 prat=3
3F= HEESTxlsx 2018/4/2 9:04
poe 1
= B8R *
| | Monitor Repor
B wa
[} BlcH
=

¢& OneDrive

Microsoft Excel ... 10 KB

LGRS

o s
o R

& i v

STHEN): | i v| [Excel 3t (st st v |

[0 v | = I.;;






images/00701.jpeg
25 .round(4.006); /=>4
_.round(4.006, 2); //=>4.01
__round(4060, -2); // => 4100





images/00030.jpeg
=65

Tt -

Power Bl Desktop

£l =2 #E)
D (o 2 B
Eﬁﬁﬁ)\ wE
&E
RERM

Excel

Power Bl 8%

SQL Server

Analysis Services

Z&E/CSV

Web

OData #EER

=54

2.

% m

=

E IS
E - BXS





images/00700.gif





images/00033.jpeg
« H mEsm
| =57
N 2E






images/00703.jpeg
24):  sum([4,2,8,6]); //=>20





images/00032.jpeg
Sz

SRER -
4 eESEidsx (1)

EEE

BEEM

A E=
201801 2211.947945
201802 6533.796588
201803 7333.426775
201804 601.2568884
201805 7291582436
zamoé 6101.865944

201807 | 7200.205082
201808 5750.39059
201809 3082.181139
201810 9360.555922
201811 3201.725468
201812 7978.602995

&7






images/00702.jpeg
244 .subtract (6, 4); /] =>2





images/00035.jpeg
oIy > =B

= oes

It s

TR e ‘B sE=m
m EH HJ E = $H
MRS 2w

B
AR R Rk

E

=] X






images/00034.jpeg
2E =8

X 50 o e
&= D L& EH EA4

. R REE @A &8
SER me. meE- B me-

ERR SHEBEE

=

TR xﬁ-pm,emesmp
B R/

aul [Shex -4
& (O

FR OFER BE o
rm- mne AE DX

BA EEVRETS

Marketplace {4

Liu Hao

(]






images/00037.jpeg
= Eﬂ e
28z £8)

10F
8F

6F

aF

g Bad
oF . o

201800 201805 201810






images/00036.jpeg
G| S c - | FHE - Power Bl Desktop TR - = x

e wE  mE mm mRX KORAR ume ~ @
~ —— = — =
. po— ) — i)
bl | - 52 Lo Ml =5 g I L& & G
U M BOE WA RE B mEEMA B 5 %8 A OB B A
- wE- R B me- § WE-oue @- Marketplace Xt 8- =
ShERER BA EEVENSR
r = £ oo
0F
8F

1°F 1
+F

P I I

. HiA.

l: 201800 201802 201804 201806 201808 201810 201813






images/00028.jpeg





images/00027.jpeg
@ & < | 7ot - Power Bl Desktop = [m] X

ng 2E =8 2]
Y p— ] ol = ‘ n
O BH r-; AP ﬁl = @ I I ,:‘ il
BA  RE B 2 ImEm & R~ *8 M 72 S B
IR - |BERR - B =a- F NE- Eus #H- Marketplace 32 &~ *FH w

ShERRE BE MRS

B SRS N





images/00029.jpeg
wnE B w8

My .

=0
BB BEE B\ &8
mE- EOR- BB =a-

R ShEsaEE

Liu Hao

(]





images/00020.jpeg
RIS SRR SR S

AR

RS LR T R 1R R ARS AR -

iF SRR R, AT UL WARERRAES -

iR AR 22

#iEEE

#ig BB |fowerBIReportS erver |
e leRtEEE kR PowerBIReportServerTemp

WA, iBs: ) v]

ARG SR EX )

7 | =@ [ T-fw || mEE ]






images/00022.jpeg
IREIRS BHIRERER S
Ed=¢0¢ o
HE RSO E R R RARS SRR
i TEAERA TR RR RS SR WEEHEREE R A5
EiRREERRS S o
#iRE
e SHL Server ZCfA: DC-5JCE-01
= RERRS SRR PowerBIReportServer
. = IR EERE : FowerEIReportServerTemplE
sl REBFEES: B (At D
IRFARE S #F
SifleiFRea: Windows MR
AP srredetadmini strator
%E : dkkok kb
L E—&ir) | | T—15 (K | | BLiH(C) |






images/00021.jpeg
RFRS iR ER S

5 R A
B E L TR SR
il RIS A TSRS SRR SR - BEETH
SEESS S50 o A AT B -
$rigE
iR
L 18
AR
Binlgurenl: |Windows = v|
AP dEEA): |srrcdc\.administrator |
=l [eesssss |
@ [ E=%® |[ F—#w || mHO






images/00024.jpeg
Report Server Configuration Manager

2EEO) Web [TF URL
~ DC-5ICK-D1PEIRS
e BEE— URL LLiKiE) web [ TR BESREXSA URL, HEEEAXZ URL BIE S
RS MkA

9 web 35 URL _!X BREBH, web (TPAEMBREH - SEMBHER EHEHREAFHEOBINE RERE HH"-

10 #higE web [ JFuEEtRR
EHERV): [Reports I

URL(U): http:/{DC-51CK-01:8002/Reports =45(D)
S B FHEE

A inszors
N
Birmas

[ T>
SRS

(il power B BRE(Z)

LG

[ Emw || ke |






images/00023.jpeg
IR=RS fR R AL BRI S

H R

R TR RS B o

B RS EHEEME NS IREAEE, EHE. SARTEN S HONE

SRR E Rentle

SHipE

51

=

SRR,
TR 9 e
TEITORENE ]
IEETEEE v
TRERTRE s
NEcigl s i s
TrEE o o

¢ E5 BH©





images/00026.jpeg
< | 7o - Power BI Desktop — [m] X
#£E)

1 A7 X

Ja A
i X 1K

ipiseRs






images/00025.jpeg
3 hitpy//dc-sjck-01:3002/Reports/browse X

2 Service Unavailable =M - Power Bl 1RERSHE

G

Power Bl Report Server & L 7?7 Administa

+s@y THE [Oemdsc Dk 23

LA





images/00017.jpeg
Report Server Configuration Manager

SO RERSRIRE
~ DC-51CK-01\PBIRS
! (BRI B8 SR RS B LRSS - (R TAIORR R R RS B8
= l_l EE B AR R
2 RSS
4 wieb FRSS URL LRRERS SHUEE
i | SEEAEEE R SRR AR -
) SQL Server 22!
@ web IR URL HiRE R
RRBSSES:
O B TEIEE EHHIEED)
A iniogs SRRERS SRR R
ZIREMRS B EA U TSR EHRRRS SIEE - #A TEARFRALAEE ik A EHER .
U pEE
i
Bz il
=G
ST REE BEERG)
Gl Power BI JRE(Z)
wer vy gg*
BHIE






images/00016.jpeg
Report Server Configuration Manager

3 EHB(0)

= DC-5)CK-011PBIRS

L RSk

49 web RS URL

@ web JBURL
S TR
M s
N e
Birmes
S ReE

[l Power BI BRE(Z)

Web RS URL

.:Q E_Egﬁﬂﬁ?—iﬁiﬂ#&iﬂﬁ%%ﬂﬁ] URL e B SR/ A—MBRBFIZHLEX S URL, FIEERXE URL FIEHH

_.l rﬁ%iiﬁ#&iﬂﬁ%ﬁ web fR 5 o EABREEIAE - EREDRLIAE,

E{ERR

1RFEARTES web ﬂE%EMEi
EHEFR: [RepovtServer ‘

1RFRARFEE Web FRFSIESHRR
TP HhO: [FiEEsmn G v]
TP BT [ Teocal | |
HTTPS SERR): GRi%E) v]
HTTPS #8500

1RFRARTS S web ARS URL
URL(U): http:{/DC-51CK-01:8002/ReportServer

HR

AFR EARE T, FERR

=H(0)...

EHitE





images/00019.jpeg
IRFEIRS sR R AL E RS

R
S T AR R AR SR -
il SE SIL Server SURESISATEHSBIMIEIEED], FETEEEEREAR
SRS R s
SRR
iR EETHRERSE
iz REEEERs): IC-5JCE-01
R S [ |
ST () [LEiAA - ElEs v]
BAAgn: SERCOC\ Admindstrator
0
| MR (T) |
7]

[ E=%® || T-—%$m || AL






images/00018.jpeg
IRFEIRS iR ER S

H R BERE
RS TR RS AR
= SR TR, S IR BAEE . MAERAE RN
SRR B R SRR -
siigE
e . \ .
% M ATl 5
=
s © SIS AHER RS SRR (1) -
O BRI ARR IR BARE (1) -
7] F—#® [ T |[  EE






images/00051.jpeg
F5 ® Eii .Y
1 X #i (X Axis) SEHLXAMMIEE . PN B, AR LR E o SR






images/00050.jpeg
hiac %I fir &
1 Il (Axis) X sy
2 Ff (Legend) HggsHe—4, BraBhadzR
3 ff (Value) Y HigeHE






images/00053.jpeg
F

Jdo

i® W

Eii I

{H%k (Constant Line)

B E XS LI TR R E

fe/Mi £k (Min Line)

Wi/ MES B LI TR E

R4 (Max Line)

B nd KIS LI AT AR,

SE¥)4% (Average Line)

WP RME S 2 L BT RE B R

iz (Median Line)

B S B A AT A B R,

150 42k (Percentile Line)

W o0 225 LR AT R BE






images/00052.jpeg
IR

T Y

2 Y 4l (Y Axis) SCULY B BT AN B AR SRR A R
3 H¥EHite (Data Colors) SR AU I R

4 HAEFRS (Data Labels) STIEARFRBER AR B, BRI R B SRR

5 JEAR (Shapes) SORSAREA N o SR

6 22X (Plot Area) SIS ROy S LB R e R






images/00055.jpeg
Product @ Electric @Makeup @ Phone

60,000
55%14
50,000 \
39679
Ao 377
\, 34468
35894 \
130,000
\23926

1

Arial Black





images/00054.jpeg
Product @ Electric @Makeup @ Phone

60,000
58

50,000

314

37177

39679

34468

33243
34892

17700

6539
260
3943
@ et
& «~

datetime
B

Product

==
okl K m
U Nel N J
NnEF=E

EReHE






images/00057.jpeg
RATIHE STUARER

® SalesAmount @ ForecastAmount

N

109352%
‘\
100,000 AN
- &
Cd
=" 72078
68205
50,000 hrEtaE
o 11947 12654
N ) & & ) N o 2y & o) et
N o e 3 ¥ W NS g & o o
& ((go‘ W v&q Q@‘“ o 0\‘@‘(\ . sz‘(\





images/00056.jpeg
Product @Electric @Makeup @ Phone

60,000
50,000
40,000

130,000

20,000






images/00059.jpeg
Fe5 P ] ik
1 1 (Axis) X 4ty
2 &4 (Legend) HAgEse—51, BoRARPEANRY
3 i (Value) Y Hhgeii






images/00058.jpeg
Region ® Central and South Asia ®East Asia ® South Pacific

20,000

15,000

10,000

5,000

0
) ) & & Q) o
o W L = w 4‘?@‘ o 0"‘6&‘ \\o“z‘“& o"&« 4





images/00049.jpeg
Product ®@Electric ®Makeup ®Phone
60,000

40,000

20,000
~

January February March April May June August September  October  November December





images/00040.jpeg
SRR

10F
8+
6T
I
4F
chlI II II
0$0 & @ P o oS\ o o A0 AN AT
ﬁ®m®®®l®m®m®m®m®m® KA
g1\ +

FHRES





images/00042.jpeg
i
a
¥
=

Power Bl IBRRERE






images/00041.jpeg
r = - ..1
- el
HEERRE
10,000
8,000 .
6,000 -
| 1 52
4,000
SAKIN
2,000
l FAFI
° 3
o Q g0 0 ® AN N SRl
AD \% f\% ADY AT ADY A AR Q) % 71N
DN A NEREINE N ’L ’L P
L

-— . |

BERYNK...






images/00044.jpeg
RIFiRAE

http://win-jroa5purlir81/Reports/

A asa

X | g2 Fipbix






images/00043.jpeg
=} e
Power Bl #RZ&IRSZEE TMEERS
IR PEGIREREIINIRERS R, RN SAERNIRERSEZIFEPHITEE, thalld
WMA— N FHIRERS S8R,
SiMfFANRERSS

FHURERS SN GRA: http://reportserver/reports 8% https://reportserver/reports)

| http://win-jroa5pur1ir:81/Reports

CmEl ms






images/00046.jpeg
Power BI Report Server

* g [ s
E
v BEvY Bv O

=
HESIRE
10,000
8,000
6,000
4,000
2,000 . I I

2
\% MR \% \% \‘b \% \‘b \%0 A \%\ \%\ \%\
SO S} S S Sl S ) S S S ) Sl S

=1

A





images/00045.jpeg
{R173! Power Bl IRFEIRZ 22

' EEh
HifE






images/00048.jpeg
&% Power Bl
v A

Power BI "EESE pbix”
REREIE

HIiE?
AL S I PR FeIS, RS RIS
TEEEES

=






images/00047.jpeg
&% Power BI

EE—BR






images/00039.jpeg
= © ¢ = | FHRE - Power Bl Desktop TR = O X

& nE= 2is e B R/ VN & [ 7]
% N “T e | N M ] _ = -
By LW LO BEH E/J LD :‘ Iﬂﬂ ( ‘ E I i & = E@
¢ T BAEFE WA &8 2] 2 FEm % " k8 M i iF Y2
- AR BB =a- TE - Sk #H- Marketplace X &~ XZ% L]
ShERER BwA BEVIENR E= il X% iHE #=

.,
(L

M

« B HESW

v o]

6F M 2%
4F

g NEND e

'n _

¥ $ 12
\\?’ Q\%Q Q\?’“ Q\‘?’Q Q\‘b“ Q\?’Q \QQ Q\%Q Q\‘bg Q\?’\ \%\ Q\%\
- -






images/00038.jpeg
S8 FA)
10F

8F

6F

4F

; IRE
oF l

201800 201802 201804 201806 201808 201810 201812






images/00071.jpeg
FEREEEEER
S

-o- &

-O- Fl3 -O- B3z

P

Bk =0






images/00070.jpeg
r

1]
&

Product @Electric ® Makeup ®Toy
35,000

34468
30,000

25,000
20,000 18874

1
15,000 13975 13397

11473 11865
104700 . ... ...

10,000






images/00073.jpeg
b W o
1 i (Axis) Y 5
2 Ff (Legend) B4, SR EPEADRY
3 { (Value) X gt il
4 U RAANE (Color Saturation) AR RO






images/00072.jpeg
Model ®Agent Sales ®Deal Sales ®Direct Sales  ® Internet Sales  ® Telephone Sales

South Peciic | N S
South America | N
Southeast Europe | N
West asia | N S
West Africa | S
Eastern Atica | N
North pacific | I —
Central and South Asia. [N N —
Southeast Asia [N
Western Europe NI S
Central Afrlca
Southern Europe _
ot Asia [N
Northern Europe [N S
South Africa. |
North Africa. IR
North America [N

0 20,000 40,000 60,000 80,000 100,000 120,000

140,000





images/00075.jpeg
J7 oI i B
1 {H# (Constant Line) A e XS LIETREA I E






images/00074.jpeg
Fi;’ =X

%I

fii &

1 Xl (X Axis) S XCHNIRIEE . AN B BRI E Y A U

2 Y 4l (Y Axis) SR Y ML B PN B PR E N A R E
3 Hduiifs, (Data Colors) SIS T 1

4 BlEkrs (Data Labels) SCIMBARFRZEI TR NN B SRS R I E e ORE

5 JEAR (Shapes) SRR o SR

6 #: X (Plot Area) SIS 5 B v BB W RER) e R






images/00077.jpeg
r =

odel)

SalesModel ®Agent Sales @ Deal Sales ®Direct Sales @ Internet Sales ® Telephone Sales

South Pacific BN T
South America [EXTEEEEN ET
Southeast Europe BN e
West Asia [EEZEE 20516 |

West Africa a2 |
Eastern Africa [T 16923 |
North Pacific 2313 |

Icentral and South Asia K31 14401 |
Southeast Asia [ 12897 |
Western Europe 23 | 12726 |
Central Africa [l | 9209 |
Southern Europe [EI1 | 11428 |
East Asia [l 9072 | 10751
Northern Europe [l | 9240 | I
South Africa i} | ]
North Africa |l ]
North America [l

0 20,000 40,000 60,000 80,000 100,000 120,000 140,0006
|

Agent Sales

Deal Sales

Direct Sales

Internet Sales

Telephone Sales






images/00076.jpeg
SalesAmount(f R

SalesModel ®Agent Sales ® Deal Sales ® Direct Sales ® Internet Sales ® Telephone Sales

South Pacific [EXZEEEN EC
South America [EEIENN ETT
Southeast Europe [ETIINN o0 |
West Asia [EETTHE | 20514 | a0
West Africa [EEZI 1
Eastern Africa [FITS 16923 |

North Pacific EZZIN
|Central and South Asia [ETE) a0
Southeast Asia [ | 12897 |
Western Europe I | 12726 |
Central Africa [l | 9209 | [
Southern Europe X1 | 11428 |
East Asia [} { 5072 |
Northern Europe [l | 5260 |
South Africa [l =
North Africa [llF77
North America [l
0 20,000 40,000 60,000 80,000 100,000

L —

Country
datetime
— Product
) LA Region
SalesAmount
SalesModel

SalesModel

SalesAmount

120,000 140,000
Jd





images/00079.jpeg
®SalesAmount @ ForecastAmount

Agent Sales

Deal Sales

Direct Sales

Internet Sales

Telephone Sales

o

50,000 100,000 150,000 200,000 250,000 300,000






images/00078.jpeg
BXEARHEEREHIERT

SalesModel ® Agent Sales @ Deal Sales ® Direct Sales @ Internet Sales @ Telephone Sales

South Pacific 21676 31745 34071 27010 19504
South America 25057 28970 33551 23298 16911
Southeast Europe 21091 31012 28820 26036 19312
West Asia
West Africa 13276 21403 18722 26088 27431
Eastern Africa 14005 21115 16923 23796 24393
North Pacific 18260 18657 22373 18159 14117
Central and South Asia
Southesst Acia
Western Europe 74K 15459 12726 13867 8763
Central Africa 14095 9209 12318 14961
Southern Europe JEFLA] 13306 11428 12650 9459
East Asia 11581 9072 16074 10751
Northern Europe 13084 9260 10876 8054
South Africa 10367 8753 9383
North Afica
North America [N
0 20,000 40,000 60,000 80,000 100,000 120,000 140,000





images/00060.jpeg
Y

1 Xl (X Axis) S X HMIER . PN B bREAE R LR B SO

2 Y #f (Y Axis) SR Y EATE . BAEEEL RN, B AR A s
3 i (Data Colors) S DB A

4 Hihi%: (Data Labels) SEIMEARAR I TN B, B SR PR B T SR

5 JEAR (Shapes) SEILEEAE R B e L E

6 22X (Plot Area) ST S BB W R E e SRR






images/00062.jpeg
r

R
Region @ Central and South Asia @ East Asia ® South Pacific
20,000
Country
6942 7504
15,000 5159 4026 datetime
ForecastAmou...
6481 Product
10,000 4929 4550 4267 | Region
datetime EE A
B# SalesModel
5,000 4,094.60
; 8197 8211 8431
2,753.10
2,597.78 Region
o
< o
g o
s o¢'

SalesAmount






images/00061.jpeg
5 wo I E T
1 {HZE (Constant Line) A e XS LT E






images/00064.jpeg
XiHEER

Region ® Central and South Asia @ East Asia @ South Pacific

20,000

15,000






images/00063.jpeg
r = E

=1
Region ®Central and South Asia ®East Asia ® South Pacific
20,000
15,000 gae2 .
s
March
@ Central and South Asia  5,521.69
6481 ; A
I ® t Asia  2,901.21 4929 480 4267

Hosn00 o 648114

4227 e

3936
2901
5,000 2039 — A FUREE
u i 723¢4 8197 8211
e 5522 | 1489 el 4005 4617 Central and Sout...
1960
East Asia
< 5 o & 29 o© o ot ot ot ot
o“" 'o‘o@ “,,( oo W W™ P“Qo 3 & o‘°‘ ® ~ . < :
¥ o 699‘ L oo o South Pacific






images/00066.jpeg
a3

df

br it T
Bl (Axis) X o2
&% (Legend) HEekse—4, BaRndhEiAR7)
i (Value) Y i






images/00065.jpeg
35,000

30,000

25,000

15,000

10,000

5,000

January

February

March

May

June

August

September

October

November December





images/00068.jpeg
P

Jo

W

il

1 fH£ (Constant Line) B X BRI AT R R
2 $/MiEZ (Min Line) BB MES BRI TR B R
3 KA (Max Line) BB RSB TR R R
4 P2 (Average Line) BT B S B RAT R R
5 H#; (Median Line) B S g AT RE A B R
6 EMiHik (Percentile Line) RO LB BT AR






images/00067.jpeg
P wo Eii I
Xl (X Axis) SEL X CBHRIEE RN B AR ) S
Y il (Y Axis) SEHLY L B TN B, B S m ) F e LR E
Hyi it (Data Colors) I T 1
HfEkr%s (Data Labels) SERBARFRRE I TN B BRI R LN o
FAR (Shapes) SRR 8 LA
2 &X (Plot Area) S S BB W e R






images/00069.jpeg
F = oo,

A =]
Region ®Central and South Asia ® East Asia © South Pacific
Country
9,000 :
datetime
8,000 ForecastAmou...
October
Product
7.000 Region Central and South Asia
y =
Central and South Asia 8,196.84 Region
6,000 ForecastAmo 10,140.00 ST SalesAmount
East Asia SalesModel
55,000 East Asia 4,928.97 |
ForecastAmount 6,095.00
4000 South Pacific
3,000 ific 4,025.91
! ForecastAmount  4,980.00
2,000
SalesAmount
1,000
Ry < o ' ) 0@ 9 G ot ot ot I
o o o 0 KX 3 o R
¥ ® » X ov oY O
® Lo o ForecastAmount






images/00091.jpeg
r —

SalesModel ®Agent Sales ® Deal Sales @ Direct Sales @ Internet Sales ® Telephone Sales
25,000

24207
21674
20061 20318 21012
20,000 18508 19070 18706
16431 16364
16056 .
15,000 14282
13118 12783 "1521802 12a80 131 Zes‘r 13131
T i 1o ‘ 9974 A K
10,000 92039 90! 93: - 9846 gent Sales
753; 7546 a1zo
6749
o 5133 Deal Sales
421
5,000 3783 569l
17 rsss I I II “ Direct Sales
’ I Sall
T 3 3 nternet Sales
P v.e ‘\0 ‘\C' ‘\" & off (\" (\" & i
\ G Q o' 2% o o¢ V‘ o 2%
& 0T o e &% o€ ot $o°
3 A w Telephone Sal
& A% 008 O (o 0 g% ¢ o 02 elephone Sales
e“"‘ 2 ot W o° 9 oo oo\x\ o
¢ of






images/00090.jpeg
r

SalesModel ®Agent Sales ® Deal Sales

Direct Sales ® Internet Sales @ Telephone Sales
25,000

20,000

':EEQJIIIMHQ.IH.“ h"lhi““h

8 o0 o0\® AP AP ? \<\ ®° o° o 9‘ SalesModel
Ra a“’ év VS(\ ' oC Q‘(O VS(\ @c(‘ ?,a ~ e‘,("’ 0‘(" v,ﬁ‘ M ¢
PC \9“ @ ‘i“ B o & 30 0 B oV e W o
o @ 2 ‘xo @0 (00 0% (o8 0 e
< < L ° o go¥
SalesAmount
k -

Country

datetime
ForecastAmou...
Product
Region
SalesAmount
SalesModel






images/00093.jpeg
SalesModel ®Agent Sales ®Deal Sales @ Direct Sales @ Internet Sales

140,000

120,000

100,000

80,000

60,000

40,000

20,000

CE

506\‘\

&

&
o

W@ P e®
<& A
s o \‘\,‘4‘

&

Q}g\o?e
&‘f

o«

o
&
o

@

®Telephone Sales

& <@ <@
@‘0‘?2 Lo @‘o‘?a P"‘\ P[‘(\ 6\‘\

v\ﬁg

N
oo v\°6





images/00092.jpeg
Ape s /A
XiEHE LSt
SalesModel ® Agent Sales ® Deal Sales @ Direct Sales @ Internet Sales ®Telephone Sales

25,000

21012
20061 20318

?

20,000 190}

17136
16364

ullilil

15,000
13069 197!

10,000 === 903% =
753

5000 42

0
S © @ S R R
> o BT T K& g T
Ca W 2 X
& 0 £ s@(“ ‘.\06 o G‘F r R\ s & &
62 @“6 o N < N Q{(\e 00,5\ e
RO





images/00095.jpeg
% i
X i (X Axis) S XCHIRIEE . AN B BREARE M o S
Y i (Y Axis) SCHLY . B AN B BRI E N o R E
Hdite (Data Colors) SCBLE RS I R
HHEFFZS (Data Labels) SIBARARBE TR B SRR PR o SR
JEAR (Shapes) ST RER Y [ SR
#EX (Plot Area) SIS SV BB R 1 s SR






images/00094.jpeg
P & W
1 i (Axis) X 4528
2 &5 (Legend) HEeIER—21, BRaIh85AR71
3 i (Value) N e
4 ORI (Color Saturation) PRI (1 (R






images/00097.jpeg
= CA ..

SalesModel ®Agent Sales ® Deal Sales @ Direct Sales ® Internet Sales ® Telephone Sales
140,000

120,000

100,000 Country

. datetime
80,000 ~ Product
EAUD ammm-mmm- Y~y . mm X, Reglon
60,000
| a 1 SalesAmount
40,000 M M m Region St

20,000 H m mmmmmmm :
" N MMMMMNWMMM—M—-— SalesModel

X4 d 2> J X d ’b vd X v
o A? ® O N & PO
$° z e\“o? § P" & '.“\ o > e ‘}P‘(’ ‘\‘oQ 9"“ e o° ‘V o‘nQ P"“ p“\ o
» ¢ a & » ?® 2° COREPC N o
el LN AIC N TN
9 go° & Qp W &° (‘59 @ ‘\o“ ' SalesAmount
9

cﬁ(“






images/00096.jpeg
e

Jo

S

it

%

{E#; (Constant Line)

B0 A€ XS LIFHAT R BEE






images/00099.jpeg
HEDAX ST

SalesModel ®Agent Sales ® Deal Sales ®Direct Sales ® Internet Sales @ Telephone Sales
140,000

120,000
100,000
80,000
60,000 sesssssesssEsssssssssssssesseseassananan.

40,000

20,000
6654
5988






images/00098.jpeg
SalesModel ®Agent Sales ® Deal Sales ® Direct Sales ® Internet Sales ® Telephone Sales
140,000

120,000

100,000

80,000
| 60,000 I

40,000 Hﬁlm
||
o Emm mmm::mm—m———
° red

2 3
R r"‘ »° (°°

’ > e? &t

95 x N

s 2 A g 0 o7 @
o A ) & \ () o
oo 9 CHER SARpR 2 ¢
% g 2 v\$5¢ &0

«

o

o'

HIREAE

Agent Sales

Deal Sales

Direct Sales

Internet Sales

Telephone Sales






images/00080.jpeg
75 ®o fi &
1 Bl (Axis) pgiilitFies
2 %1 (Legend) HEgEHE—4, BoRaBh&R71
3 i (Value) X #havHE
4 MR (Color Saturation) TR R ORI






images/00082.jpeg
g
Jo

]

{HZ (Constant Line)

Bhn A e XS LI HAT AR R

#x/MEZE (Min Line)

B s MES B LIFHAT R B R

KAt (Max Line)

B KE S B LI HAT B R

SEH)2k (Average Line)

BT S IR AT R

12k (Median Line)

B $ S LI AT A

F1 50 42k (Percentile Line)

BN oA BB LI AT R B R






images/00081.jpeg
o W

EiL .

1 X i (X Axis) SEILXCHIAIBE . AR/ B bR R AL 1 5

2 Y fl (Y Axis) SCILY BAEE . B AN, B AR A SRS
3 e (Data Colors) SRS B R

4 Hk5E% (Data Labels) SEBUAHRAR R AR B SRR A 1 E L

5 #:X (Plot Area) ST B R BRI 1 O






images/00084.jpeg
r

L]
A

® SalesAmount ® ForecastAmount

112787
Agent Sales
139551
174088
Deal Sales
215395
189763
prectsses _
234806
HUEEE
237359
oamiad i
128162 ForecastAmount
Telephone Sales
158577

200,000 250,000 300,000

o
8
g
=]
H
8
g
g

L -






images/00083.jpeg
r

® SalesAmount ® ForecastAmount

Agent Sales

139551

174088
Deal Sales

215395

Direct Sales
234806

237359
Internet Sales

128162
Telephone Sales

158577

0 50,000 100,000 150,000 200,000 250,000

SalesModel

SalesAmount

ForecastAmount

Country
datetime
ForecastAmou...
Product

Region

SalesAmount
SalesModel






images/00086.jpeg
25,000

20,000
15,000
10,000
- ' ‘ Ii l
: i,
%\w ’ ?f)\'b \'b “\0 p%“(' ‘(\e‘\(,’b (_{\ ‘o‘?z @ej Q’b"\ 4 ‘o \)‘09 \)‘o‘? “-\c ‘\)5\ \)‘o‘?
XA 5 ‘o X S \‘,(\ S 2 < < \ i <
PR G T e &@“\ o 7 o o o e W
o < K " oo P o
3





images/00085.jpeg
FHHEEE

O /IKFH, @ ERFH,

112787
Agent Sales
139551
174088
Deal Sales
215395

. 189763

Direct Sales
234806
237359
Internet Sales
128162
Telephone Sales
158577

50,000 100,000 150,000 200,000 250,000 300,000

o





images/00088.jpeg
._W

d

%W

fii &

X #l (X Axis)

SEHLX HhRIEE PR B BRBRER LR B2 S

2 Y i (Y Axis) SO Y B BUEVEE . TR B bRREAER LR A e LiE
3 ¥AEgitt (Data Colors) S P I 1 T

4 $ibR%s (Data Labels) SEIHARFFRE I RO Bt AR YR B R E

5 24X (Plot Area)

SEHLTFT SR S HGE W LR 1 5 B






images/00087.jpeg
i W e

1 # (Axis) X it oy

2 %] (Legend) HAgERE—5, BRahsAR51
3 i (Value) Y hgeiiE

4 TR MU (Color Saturation) TR R A R R






images/00089.jpeg
P

Jio

]

it

{E£E (Constant Line)

B A XS HLIFHAT B E

#/MEZ: (Min Line)

B b MES B LI HEAT R BEE

IR (Max Line)

B KE S B LI HAT B R

SFH2k (Average Line)

B P S B A AT RN E

4% (Median Line)

B A B S LI HEAT B R

i 8 (Percentile Line)

B E LS IR AT R






images/00187.jpeg
s7
Sé
ISS
S4
S3
S2
S1

MM HEHESMRITT

100%

174,449

39.6%

SalesAmount

i =

hi i m

o E . « M data

N . =1 Country
datetime
ForecastAmou...
Product
Region
SalesAmount
SalesModel
Stage





images/00186.jpeg
Fes ] i1 Y
1 FHFR% (Category Labels) S AR T
2 B gits, (Data Colors) SE €A I 1
3 HHihr%s (Data Labels) SEOUEFRRE I AN B, B AR B SR E
4 4474 (Convertion Rate Label) LS/ E S N ael ki






images/00189.jpeg
MR HESMRITT ST

100%

f i
5
"
:
’
s

.
o
b

39.6%

Si1





images/00188.jpeg
Sé

S5

S&

S3

s2

s1

MR HESMRITST

100%

39.6%






images/00183.jpeg





images/00182.jpeg
128.161.88

B#5: 158,577.00 (-19.18%)






images/00185.jpeg
J¥5 woIm i
1 4341 (Group) W5 s A
2 il (Values) B BE T B
3 MR (Color Saturation) A (SR (R MR






images/00184.jpeg
S7

Sé

S5

S4

S3

S2

S1

I ]
I 1
151,075
119,828

90,074
81,457
| |
I 1

39.6%






images/00181.jpeg
< @ data

Country
datetime
ForecastAmou...
Product

i=t Region
1
1 2 8, 1 6 1 88 SalesAmount SalesAmount

El#x:158,577.00 (-19.18%) SalesModel

SalesModel

ForecastAmount






images/00180.jpeg
T %I i
4845 (Indicator) VA RbR R S S /INEU B

2 sE N4l (Trend Axis) o

3 HA% (Goals) SR HbR PR (PR SERR )

4 Bt (Color Coding) WRGE R BB, WoR AR H RS






images/00176.jpeg
Toy

Direct Sales 46,379.57

Agent Sales 35....

Telephone Sales 39,662.24  Internet... Dea...

Phone

Internet Sales 33,...

Agent ...

Deal Sales 44... Direct Sales 22,85... Teleph...

Auto parts

Agent Sales 26,8... Direct...

Deal Sales 47,6... Telephone Sales... Intern...

Electric

Internet Sales 58,... Tele...

DirectS.. DealS.. A..

Makeup

Internet Sales ... Direct ...

Deal Sales 2... Agent ...

Food

Direct Sales 58,... Inte...

Telephone S... DealS...

Apparel

Internet Sales ... De...

Teleph... Direc... A..

?

-9
-9
O—
o—
o—
o—






images/00175.jpeg
Toy Electric Food

Direct Sales 46,379.57
Agent Sales 35,...

Telephone Sales 39,662.24  Internet... Dea... Internet Sales 58,.. Tele... Diect Sate= = o line

Phone

M Region
> SalesAmount
SalesModel

DirectS... DealS.. A.. TelephoneS.. DealS..
Agent... Makeup Apparel

Internet Sales 33,...

Deal Sales 44... Direct Sales 22,85... Teleph...
Auto parts

Internet Sales ...  Direct ...

Agent Sales 26,8... Direct...

Internet Sales ... De...

Deal Sales 47,6... Telephone Sales ... Intern...| Deal Sales 2. Agent..  Teleph.. Direc... A..






images/00178.jpeg





images/00177.jpeg
7= VETIM
i 46,380

foms 36,...| S 47,678
EEiEfE 39,662 ... 35... |{UEEE 26,888
SERFH

B 22,857
ZSHE 44,966

ERHE 20,...
FILEHHES 33,904 EBENE 8,2...

EHEHES 26...

EiH... | R

Hi 58,954

PILRHE 22,266

FEIEEE 19,970 | -





images/00172.jpeg
Makeup

Electric

111,660.15
Phone Apparel
121,662.44

Food

130,592.00 114,945.23 96,625.38





images/00171.jpeg
55 5emiER ST

/

500





images/00174.jpeg
b %I it T
1 K% (Legend) BoRE, BEEGAE . SCARFE EBARR
2 Belfagita (Data Colors) SR R
3 b (Data Labels) SHEHARZE T AR B AR A E S
4 K5IFR%% (Category Labels) SR E






images/00173.jpeg
%I

i &

M AR S B 23 21 7 BB/ NZ EE T HEAT X B 23, Bl B X e i

1 434 (Group) Btk

2 HEAEE (Details) AR DK S AT AR 73 2
3 i (Values) PR R NI 3

4 HRAMIAE (Color Saturation) EASERERtpilN






images/00179.jpeg
J¥5 ®o i
1 ks (Indicator) s ZOIT IR bR
2 SEFI (Trend Axis) IR FA LS )
3 H#rfl (Target Goals) FTEILFII H bR E






images/00170.jpeg
345

500






images/00165.jpeg
East Asia North Korea Auto parts Deal Sales

East Asia Japan Apparel Internet Sales
Central Africa Guinea Toy Telephone Sales
Central Africa Angola Toy Telephone Sales
East Asia Hong Kong | Apparel Internet Sales
West Asia Lebanon Electric Internet Sales
Central and South Asia_| Bangladesh | Apparel Internet Sales
West Africa Senegal Toy Telephone Sales
Central and South Asia | Uzbekstan Auto parts Deal Sales
Central Africa Cameroon Toy Sales
Southeast Asia Brunei Darussalam Apparel Internet Sales
West Asia Armenia Food Direct Sales
Southeast Europe White Russia Auto parts Agent Sales
West Africa i Food Direct Sales
West Asia | The united arab emirates Apparel Internet Sales
West Asia Israel Apparel Internet Sales
Southeast Europe Slovene Phone Agent Sales
West Africa Senegal Food Direct Sales
West Africa Liberia Electric Internet Sales
Central and South Asia | Kazakstan | Food Direct Sales
East Asia M li Food Direct Sales
Northern Europe Sweden | Phone Agent Sales
Central and South Asia | Sri Lanka Apparel Internet Sales
_Southern Europe Greece Electric Internet Sales

Sit

842,158.31





images/00164.jpeg
Region Country Product | SalesModel |SalesAmount »
A

Central Africa | Angola Apparel | Deal Sales | ] 265.20
Central Africa | Angola Apparel | Internet Sales | [l 197.33
Central Africa | Angola Auto parts | Deal Sales I 27045
Central Africa | Angola Electric Agent Sales [ ] 212.09
Central Africa | Angola Electric | Deal Sales | |

Central Africa | Angola Electric | Internet Sales

Central Africa | Angola Electric | Telephone Sales

Central Africa | Angola Food Direct Sales

Central Africa | Angola Food Internet Sales

Central Africa | Angola Makeup | Deal Sales | 1

Central Africa | Angola Makeup | Direct Sales ||

Central Africa | Angola Makeup | Internet Sales | [

Central Africa | Angola Phone Deal Sales | |

Central Africa | Angola Toy Agent Sales [ ]

Central Africa | Angola Toy Direct Sales [ ]

Central Africa | Angola Toy Telephone Sales

Central Africa | Cameroon Apparel | Deal Sales

Central Africa | Cameroon Apparel | Internet Sales | [l 17037 ,
Sit 842,158.31

&

SalesAmount






images/00167.jpeg
et b B
1 i (Value) TN EERCR, W 3-72 R EE P “3107
2 /ME (Minimum Value) 1k o ME, W 3-72 BFORBIR P R e “0”
3 KA (Maximum Value) PRI R, Wl 3-72 BRI R M e “500”
4 FIAR{E (Target Value) BRI EARME, W 3-72 ProsBRSA EfmnEer <3457






images/00166.jpeg
310 -






images/00161.jpeg
N

{4 (Values)

RELLIRI






images/00160.jpeg
Region Country Product SalesModel SalesAmount
Central Africa Angola Apparel Deal Sales 265.20
Central Africa Angola Apparel Internet Sales 19733
Central Africa Angola Auto parts Deal Sales 47045
Central Africa Angola Electric Agent Sales 212.09
Central Africa Angola Electric Deal Sales 25948
Central Africa Angola Electric Internet Sales 47215
Central Africa Angola Electric Telephone Sales 177.81
Central Africa Angola Food Direct Sales 685.82
Central Africa Angola Food Internet Sales 200.89
Central Africa Angola Makeup Deal Sales 171.11
Central Africa Angola Makeup Direct Sales 236.27
Central Africa Angola Makeup Internet Sales 174.64
Central Africa Angola Phone Deal Sales 202,74
Central Africa Angola Toy Agent Sales 204.07
Central Africa Angola Toy Direct Sales 25642
Central Africa Angola Toy Telephone Sales 970.73
Central Africa Cameroon Apparel Deal Sales 265.12
Bit 842,158.31





images/00163.jpeg
o = 2

Region Country Product SalesModel SalesAmount
w

East Asia North Korea Auto parts Deal Sales 1,051.94
East Asia Japan Apparel Internet Sales 1,020.87
Central Africa Equatorial Guinea Toy Telephone Sales 992.45
Central Africa Angola Toy Telephone Sales 970.73
East Asia Hong Kong Apparel Internet Sales 936.48
West Asia Lebanon Electric Internet Sales 925.65
Central and South Asia Bangladesh Apparel Internet Sales 920.42

| West Africa Senegal Toy Telephone Sales 912.35
Central and South Asia Uzbekstan Auto parts Deal Sales 880.98
Central Africa Cameroon Toy Telephone Sales 869.07
Southeast Asia Brunei Darussalam Apparel Internet Sales 833.06
West Asia Armenia Food Direct Sales 831.84
Southeast Europe White Russia Auto parts  Agent Sales 828.74
West Africa Mauritania Food Direct Sales 819.68
West Asia The united arab emirates  Apparel Internet Sales 81743
West Asia Israel Apparel Internet Sales 803.86
Southeast Europe Slovene Phone Agent Sales 797.46

L.'é’..if - 842,158.31

Region
Country
Product
SalesModel

SalesAmount

data

ForecastAmou,
Product

Region

SalesAmount
SalesModel






images/00162.jpeg
J#5 S ook
1 FAx s (Table Style) PR IFE L
2 B4 (Grid) R (1 I A 2 2
3 HFRHE (Column Headers) ke SRR e S
4 i (Values) R A AR
5 Mt (Total) AR ST R
6 FB% K E (Field Formatting) BEBEEFH AR
7 %4438 (Conditional Formatting ) LR A2 PRI R 2, T 05 3 T R 1T 7 AR (5 25 A 2






images/00169.jpeg
345

500






images/00168.jpeg
R

Jn

%O

1 $dlaEis (Data Colors) SEBAT LT I R €L
2 HEbR%: (Data Labels) S R KA B/ MEBE . PR RNEI R E
3 H#r (Target) SCI HBMEBR . PN E
SEHUERIE QI SR MO BER, Al 3-72 PR B e e i
i KR (Callout Value) SCIUAFRFAEE . B AR E, AP 3-72 BT B rP s s o 1 S

1 “310”






images/00154.jpeg
FEZR5 |88 1548 (60.42%)

[ ISR E5 135 (5.27%)

BXER 5
234/(9.13%)

BRAEES
310(12.1%)

=t
335 (13.08%)

oS
S HKER T
o HR{HEE
® HiEIE)
L]





images/00396.jpeg
r = B -

Sales(}# Customer. Item 1 City)
Total
492
A
| Abigail Chloe | Benjamin | |  Ethan | Filip y
127 111 98 74 64 18
\ N N \ v v \ A & >

Records

Sales






images/00153.jpeg
RATHERauEsit

OLH L ORE S OHEE 0BT @8R5 1E

BB 135 (5.27%)

LRSS 234 (9.13%)

BR{EE
310 (12.1%)

=t
335 (13.08%)

1235552 1548 (60.42%)





images/00395.jpeg
Sales(i& Customer, Item F0 City)

p2 v Y ) ‘ v

Records

Sales

Abigail C Benjamin | Ethan Filip +3
127 | 226% 98 74 64 :






images/00156.jpeg
A= ®oom E T
1 [&f5) (Legend) SEPUG EGIALE . AR SCASZE i
2 ¥t (Data Colors) SRR AN 1 T e






images/00398.jpeg
Xig M mEEER T

Total

180 851

A
e | BB
100 800 80051

[ #macos | | Fmao11 | +9 . | =mAoos | =mA002 = +7
15800 65000 12 000 9835 | 58216
« | | | ) K

ﬁ 20 000






images/00155.jpeg
P

Jo

]

i

1 5] (Legend) T SRR B 73987 B
2 VEAN(E B (Details) EIRTEYHE R REAN S B
3 i (Values) G ARBIL B A






images/00397.jpeg
Benjamin Ethan Fiiip +3 |
98 74 64 18
Y L2

2






images/00150.jpeg
It

Jo

W m

Eii]

1
I (L T
; s sead) SR . bR, SCAE I
gt (Data Colors) AN ———— et






images/00392.jpeg
I

EiL .

B

‘® (Treeviz settings)

AR RUC S RS B A R Rl AT i
BOE, AHEAN T RO, Jb S, W SR AR r T A, K

kT

- ETT

TE=AIL T, RS EET kAT

W WRTBRA R T AN Bt AT

KT = AL






images/00391.jpeg
No. eI
1 K EHE (Category Data) e ) e A g
2 $¥E (Measure Data) L A NN EEN






images/00152.jpeg
- = B -e-
HOEHE REsERt
OULITE OBRETE @SR BN eEsSIE

— P 135 (5.27%)
_ BErE

234(9.13%)

BRI EE
310 (12.1%)

=t

335(13.08%)

RERENAME

15 |5 1548 (60.42%) —





images/00394.jpeg
Daniel
44

A

BBB
14

A

Paris
14

10 -36
A L A
GGG KKK
10 -36
¥ A
Amsterdam
12






images/00151.jpeg
i = &3 e 2 4« M Sheetl
Eﬁa}&rﬁ%@;ﬂﬁgﬁﬁ_ Column1
OIEIE OEETE OHEER EmnE eEssE Column2

PR 5 135 (5.27%)

_BErS
234 (9.13%)

Column1

_ BREEE

310(12.1%)

BiEE
335 (13.08%)
Column2

JEE5 52 1548 (60.42%)






images/00393.jpeg
npleTable

7*7—':,’7*7777,,,7777 - City
——  ——— Customer
Canberra Amsterdam Paris ftem
69 64 38 = Sales
v 2 £ A
B — [ I
AAA AAA BBB
8 22 14 i
v A A Customer
Daniel Daniel

22 14






images/00158.jpeg
r

OME GRS OmHEH OHEND @ERSIFE

WA 135 (5.27%)
B2
234(9.13%)

310012.1%)

__ B
335 (13.08%)

19755 128 1548 (60.42%)






images/00157.jpeg
CIE

r =

OHLAE ORTE OFHEH oEES eBRIE ~ Column1

Column2
— W5 135(527%)
_BREE
" 234(9.13%

eEe
] 310(12.1%)

BiEAE
335 (13.08%)

123515 1548 (60.42%) —

L - Column2






images/00399.jpeg





images/00159.jpeg
RATHE RESERS

OHLR 5 ORAE 5 OURHE e HENAR eERTIE

— AU 135 (5.27%)
y — B2 234 (9.13%)

_ ERFEH
T 3100121%)

1512

335(13.08%)

193555 1548 (60.42%) —/





images/00390.jpeg
Sales(i% City, Item #1 Customer)

Total
492
A

133 114

Dublin






images/00143.jpeg
JT+

e

i &

Xl (X Axis)

SEPUNS X AR/ B AR R R A SR

2 Y 4 (Y Axis) ST Y RN B AR S
3 JEAR (Shapes) SIS GAR BRI B S

4 Z:[E[X (Plot Area) ST TS SV B T A B 1 1 s SR

5 FRBMFRESIEL (Color by Category) IR B i






images/00385.jpeg
No. I it T
1 Column Border TR A7 73S 1) R 2 A% (R £ % s P B A
2 Hiibr%: (Data labels) V777 70 G K ANNRANS Y C A O @ i 4 IR T AN
. BB (Legend) gé%%ﬁ)&ﬁ P RN s PRGSO R PRI 81 b L 75 R AT H
4 HEFP P (Sort legend) P K Pl ) o3 2R
5 HeFF 441 (Sort series) GAABBR TSP BB S B A 57 U
6 | XMBRENER XAxslbels |y g pamsRR
rotation)
7 X i (X-Axis) X BtbREAIBRRE A R AN BB
8 Y i (Y-Axis) Y R AIBRAESCA R/ BB
9 HAlEEiE (Data colors) P v E






images/00142.jpeg
1 P41 E (Details) RN IIES24

2 K% (Legend) AT BREAEHEN TR
3 X Hl (X Axis) T ECE T X Al

4 Y #f (Y Axis) W ZCE T Y BB

5 KN (Size) IRRVEW AN

6 MR (Color Saturation) HH T e B R R BE e

7 #hch (Play Axis) FHF- R8I L) T B






images/00384.jpeg
No. I it
1 20 (Category) AR A SR B vt

2 Z1 (Series) PARFRIP RYERE VS, BT

3 Y #ll (YAxis) Y il REERALBE

4 ARFRE TR (Axiswidth) Y B AR 1) B B o JEE e 1
5 JIHER (Category sorting) REARR A JSHE P 1






images/00145.jpeg
scatter1

-100

-50

50

scatter2

scatte3
scatter1

scatter2

scatter2

scatter1

scatte3





images/00387.jpeg
4 Company Sa
Company
Region

Region Africa @America ®Asia @Australia ®Europa
100%

2 Company
80% =
| 60% il Region
100.00%
5 22 /C0.

Compa. Company A






images/00144.jpeg
s

Jo

ik

Eii I

1 X flifE4 (X Axis Constant Line) R EAHLRAE X FIOALE . R4 aE
2 Y flifE4E (Y Axis Constant Line) WEHZRAE Y R B 2ok FEaSE
3 SFRIES (Symmetry Shading) BE LRGN R AU A6






images/00386.jpeg
00

17.65%

29.41%

33.96%

2453%

2258%

38.71%

Company

Region

Sales

Sales

« M Company Sales

Company
Region
> Sales






images/00381.jpeg
@ Manzger @ Team Lead (© Web Developer

Q Jjunior @ Senior @ Architect

Font color

Distance...

Shape ty...





images/00380.jpeg
@ harsger @ Tesmisas

© Wb Deveioper

@ irhince

Parent

Subtitle

Subtitle

Parent

Id faisn






images/00141.jpeg
scatter1

100

scatter2





images/00383.jpeg
Sales by Company and Region

Region Africa @America ®Asia @Australia @Europa
100%

38.71%
24.53%

Company A Company B Company C





images/00140.jpeg
Guanambi
o

@?lllli Janadba

o Campos dos
Q L)
* ~e 8
[ pinas de Janeiro
b VR &
PARAGUAY i ~ Rio

PortoSeg





images/00382.jpeg
R TR BREERR R

@ Mansger @ Teamlead @ Web Developer © sunior @ senior @ Architect

+ -

Elmer Hofm
T
Kim Fazio Bernarda Faith) Joni Stinchco
NeT NeT NeT
Tina Karol Nik Solo Coco Shanel Mel Dudi Igot Ivanov
e £ aa i

EE ===






images/00147.jpeg
B SEKES T = @=t

HEEESER: Heinz 2003
120 kg @

1
i
1
1
AT
i

1
100 kg : t193.03, 9566% -
______ ,..__ S >
- IS 193cm 95.9kg
'\ e LT
L ]
80kg < —l-———-f'————-ﬂs.m
° “." ee ° 0
0g%, %o 1
!
60 kg = = = = == = - == s S 606

140 cm 180 cm 190 cm 200 cm





images/00389.jpeg
EEERATT ROTESHT

HISE 0—i5 OFE (REHT 0EX OEE 0ER
100%






images/00146.jpeg
scatter1

100
80
60
40 _

20 /‘\,

-20
-40
-60
-80

-100
-100

50

scatter2

A AR

A/ 1 %

SR :

RIFEAE

- SEX

/ SERE

s REIDHE

- ESSSIRE..

/ fRE






images/00388.jpeg
| e o S
_ =)

Region
100%

Africa @America ®Asia @Australia ®Europa -
s B

20% v HEFEI

A HEFES
| 60%
40%

20%

0%

Company A Company B Company C J

v X SRR

/ X4 F —@

2% 7 —@





images/00149.jpeg
pur

df

%O

2

P (Legend)

- AR R 52 B

2 P45 K (Details) HOREDHE L RS B
3 i (Values) Tk P AL 1 5 AL






images/00148.jpeg
SR E5 135 (5.27%) Madin

o o XH
BXBAT 45 234(9.13%) o RS
o B
]
RS o1
310(12.1%)
J=E;-3%L)
335(13.08%)

FEZRS|8E 1548 (60.42%)





images/00132.jpeg
J¥5 oM ff
1 HiHite (Data Colors) S A R BB
2 M40 (Map Controls) I EIEN i SIS EE i €
3 MR (Map Styles) i Pl RE R A






images/00374.jpeg
Values by month and year

year Valu...

2016 18K

2017 9K

Full Bowtie

Values|
27K A

A Summary label settings

Color
Display ...
Decimal .
Text size

Indicator

Sign indi...

Threshold

0

-
o=






images/00131.jpeg
| R (Location) ﬁTEEﬁW@ﬁWfWWE ALGRE K Wl IS, A E R AR
ot SRR S TN VA

2 &5 (Legend) HF 2R AR FEBER K TB

3 SERE (Lat RESA AL NEFR R, FROHEIAAGRR, B BRI = 42 (R BRI K
2% (Latitude) " A

ni)(ﬂﬁik?%HﬂﬁLE%ﬂ@ikﬁﬂ*ﬁ$r?§ BEMEAR U ER b AT Ao — M7

" % (Longitude) RESAEA MR R, FOHIIAAARER, e BRI = 42 (/] f Bk Tk
- & B XCHOERFR THIA B BRI ABAR R, BERE bR UHLER b RAT A — AN

5 ERAMRIE (Color AT R aRERI B, W NFBONECERT, Bk R i,

Saturation )

P R






images/00373.jpeg
Full Bowtie

Values by month and year

year Valu... mon...Valu...
Febr... 10K
| 2016 18K |
VZI;J:S Janu... 8K
2017 9K

March 9K






images/00134.jpeg
AEF

> Bing

soft Corporation - GS(2017)2172,© 2018 Navinfo,© 2018 Microsoft Corporation






images/00376.jpeg
Xt = mEEDHT

Xi FER &
=iRS
dbsE 410K
e .
690K g
AERRAE 280K

HER

360K

220K

110K





images/00133.jpeg
|7

2y

)

PN






images/00375.jpeg
HER
690K

)

=hRS

I

IR&EE

220K

110K





images/00370.jpeg
Values by month

Values
27000

Half Bowtie
month  Values

February 10000

January 8000

March 9000

Full Bowtie

Values by month and year

year Values

2016 18000

Values,
27...

2017 9000

month Values

Febru...10000

Janua...8000

March 9000






images/00130.jpeg





images/00372.jpeg
& W
1 PEEIIFRE (Bowtie Title) PR A A R, PN FARBIE B e SR
2 Hfikr%: (Data Label) BHEPRREIIB . K/ AL N A 5 CBEE
3 IR E (Summary Label Settings)

THERREERIEE . K/ AL

ANEUT B = S dR7RbR 1 5 CBEE,






images/00371.jpeg
No. wo mi i
1 ¥ (Source) OYRYERE (A0

2 i (Value) SEIEACHE

3 H#x (Destination) IPRUERE (G )






images/00139.jpeg
Los/Angeles

@ @

Unit

of America

Ottawa
©
Toronto
New York
WasHigton

airports

List of Latitudes an.

simplemaps-worldc.
city
city_ascii

country

province






images/00136.jpeg
sales #] sales(Z city)

BRAZIL





images/00378.jpeg
No. & it
1 Id (Id) 19 A5l
2 b (Title) RER=va
3 B4R (Subtitle) T 5 E A
4 A5 45 (Parent) SN R Id
5 KM (Type) 5k
6 i (Values) Id X W FRE






images/00135.jpeg





images/00377.jpeg
M
m






images/00138.jpeg
75 ®oom i@
£ (Basemap) pustes: N Sht S
2 1P 3-8 (Map Theme) WEH R, ARRAE . A, KA. B, RS
5+ (Symbol Style) P EAF SRS, ARIET . BE. 5
JEKER (Pins) PRI &
ATBE ] (Drive Time) L B X P L 4
s b HERE, XEEEALLA AR B AR D
£%J2 (Reference Layer) Xﬂfgﬁ PAEREANOGHE EE, XK ERTLLY Power BI [ H2ALAH 1
{5 B EIFE (Infographics) ST Y N N =N NN T S o = N =






images/00137.jpeg
iz ®oo i &

. BB (Location) BB ORI, ATLURE L. Wi, 4iEss, 4008 4RHIRIN, 35y
= 28 35 012 11 A 0 L6 SRS 0 b s 7 5

2 B (Legend) FF B A R RS A2 T B

g SERE (Latioged ISR AR R, FRONHBIRAARRZR, R R P = 4R ) (R T ok
e SE IR MR E IR PR, RENERRIHER 1 (AT A — Mo

. B Coneiinds) Zops S AN MBRRR, FROIOEIARFRER, R k2 BRI R
e . SE SUHL BRI B IBRTAL AR 2R, RENE AR b OAE(T— AN

5 KN (Size) SR FBON BT, M

5 - FHT- 105 UG (A O, SR BN B2, Btk R i, 1)
Zitt (Color)

G






images/00379.jpeg
No. ¥® I Ei ik
1 J24% (Levels) AL 2 T B B TR 454 S v Fe v R e K2 AU )2 o B 1 1
2 GFith, (Type Colors) X 43 FAH N ) o R E
3 W (Nodes) XL T B S BT RN BRI . BRI R BRI A T (1
h W RUBIREAT B R
MBI E, EEIbRE, EBIRR R s, BB, R 8ALE

4 i (Legend) e e

AT HE XA
5 B4 (Links) W TR A e LR E
6 % (Warning) R






images/00121.jpeg
Fe5 br ] i &
1 K (Legend) SEPRTE BN E . bR FECAE I
2 Xl (X Axis) SEPLRT X AMEIEE ., AN B ARSI 18 e SR
3 Y (Y Axis) LIRS Y L BEERL FAON B, bREAE R P B R
4 Hlaitt (Data Colors) SRR ek B mBiE
5 HkR%s (Data Labels) SRS HARAR S AN B TR AR A SR E
6 JEAK (Shapes) SEPUH EEAE T A s SR
7 22X (Plot Area) SIS 5 BB W R e SRR






images/00363.jpeg
= =
SER T AR R

HER






images/00120.jpeg
5 woom Eii]
1 JE=4l (Shared Axis) TECE T KTl 7 B
2 51J731 (Column Series) BRI 5 KB
3 5I{ (Column Values) AL LSS =)
4 47{H (Line Values) P 2k B AR DR i F






images/00362.jpeg
Source3

\
=

Destination3

Destination2

N Destination1

Destination3

Destination2

Destination1

Source3

Source2

Sourcel






images/00123.jpeg
70

60

50

40

30

20

FHF-mEHERIE

i OHAFH ERFH o /JKTFH o chMFH @ BitR

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

2010 2011

2012 2013





images/00365.jpeg
Fr5 br i
1 P (Source) Kt
2 Fb% (Destination) H i
3 H #5452 (Destination labels) H bR
4 bR (Source labels) B Y e
5 FRE (Weight) TR 7 B






images/00122.jpeg
o

/o

70
60
50

l40

30

J L 1

OHRTFHL OFREFHL e/JKFH oNFHl eHix

55

10

8 I

28

No

21
Z'I8
6

5
]
- -

55

55
15
M I

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013






images/00364.jpeg
hﬁj‘

Value by Source and Target






images/00361.jpeg
Destination3

Source1

Destination2 |

Destination

Source3 Destination1






images/00360.jpeg
T P ] i &
1 ¥flaEis (Data colors) ST AR R I P L
2 M (Axis) SR IR LB 2 BE I SR B
3 Fr% (Labels) SRS HARARAE AN B TR AR A SR E






images/00129.jpeg
Manaus

Brazil
-3.100031719
-60.00001754
1091081333






images/00128.jpeg
Salvador
Brazil

-12.9699719
-38.47998743
2054281.667






images/00125.jpeg
s

d0

W

i1 .Y

{iE (Location)

FOREHRT G E, WL S, #nEsE, A ERARHER, W
LA LR REAN LR BE i LA B, DL SRS At s 7

2 El# (Legend) AT EoR BN RS 7 5B

. Y (Latitude) SRS AR R, BB IARGR AR, BRI = 2 A R T ok
o S8 SCHBBRA T B BRIAR R 2R, BEREARPUBIR L T —AMRLE

4 G5 (Longitude) SRS A LA AR R, *fdjitiﬂéﬁ%i, (e I ST EENTIRS
2] 3 g JE SCHERR T B BRI ARAR R, RERERRIRIER L AR MU

5 Ko (Size) IR Sk SN ST UUNGRITUPN

6 A (Color Saturation) T G EORAMEE, XN TFBOV T, SrmBoR R, gt

AN






images/00367.jpeg
Source
Target
= Value






images/00124.jpeg
0]
Ing BSFASE, lat BSTFHSE 1 sales city)






images/00366.jpeg
A

it .

1 it BebR % (Data link labels) SEHCTHAR ARG TR RN

2 B (Links) B AR R

3 iR E (Scale settings) PEAEPIARIITF G, Y R et BN BRIF SIS DA B BE 5%
4 HelEbrss (Data labels) SCI AT TE AR AR BRI B, B AR RN B SCRCE
5 JH R (Cycles displaying) SCHLE RIS WEE T AL )G e






images/00127.jpeg
R
@

e AN WK
- e E » B airports
m=EHE "1

» B List of Latitudes an...
4« M <imolemans-worldc..
city
city_ascii
country
is02
iso3
3 lat
3 Ing
W province
3 sales

L e
— = et






images/00369.jpeg





images/00126.jpeg
W

i &

1 HEis (Data Colors) SR A 1 B

2 HK5IkR% (Category Labels) STEIRAR B AR B AT AR e SORE
3 i (Bubbles) ik ERIIPNAN

4 Hu B4 (Map Controls) FEI OB B Bh 4R i

5 IR, (Map Styles) iR 4






images/00368.jpeg





images/00110.jpeg
a3

Jn

i®

i

{Ek (Constant Line)

WA e XS LT R B E






images/00352.jpeg
HA HEB

HC HD

x: 1048
Vi 102
Radius: 1342
O O
20 40 60 100 160





images/00594.jpeg
1800 1840 1880 1920 1960 2000

=

re)

t William McKinley ;
oy 25






images/00351.jpeg
2200

2,000

1,800 -

1,600

1,400 -

£1,000 -

Total Location Count

-200

S/

-0.1 00 0.1 0.2 03 04 05 06 07 08 09 1.0

Ok

T T T T T .
2010/12/31 201112731 2012/12/31 2013/12/31 2014/12/31 2015712/31





images/00593.jpeg





images/00112.jpeg
SalesModel ®Agent Sales ® Deal Sales @ Direct Sales ® Internet Sales ® Telephone Sales

o [ | [om |
Hﬂnﬂ MMHM ﬂﬂmﬂm

80%
60% South Africa
Internet Sales
7,401.10 (26.37%)
40%
2248%
0k 1896% 2405%
3
. 1242% 21 15.45%
0%
AR PO R W P CY LR G S o
o eo“k oF \‘“«\ “’“\ \“° ¢*° “‘o "(\ a & o 6“‘0 o "(‘ i e"‘o
& ¢ & & T (‘ ¢ & . U AP W
¢ o o kG o of 0 &0 o" o 8 o ) wx\
¢ Xa > \‘ W & &0 ¢° gn“ Ry R 9
& W & o° W

Deal Sales

Direct Sales

Intemet Sales

Telephone Sales






images/00354.jpeg
No. %O it T

1 B4 (Legend) S EBIATE L AR/ BT A e SORE

2 % (Quadrant) B4 B S 5E SRR

3 X il (X-Axis) S X BATE . BAEHEL FAORN BE, SRR P e R
4 Y i (Y-Axis) S Y BIATE . BAREHE TAORN BE AREE P e LR
5 SJfLFiE (Bubble colors) SEPU AL 2 SRR






images/00596.jpeg
Mg YOuth .UFW\‘O‘:’MX

Fauﬁan
ral
@
Urban
4] .Aliqui .Pomum
Youth Barbd
Mix [ ]
=]
.Urban Currus
Rural 2014
L . ‘ .Root
Quibus
Mix L
Urban .Leo
Rural .Palmava atlels
® W
Urban
@
Urban
[

Urban yrpa
. ° .’Youth

Urban_ Urban
‘ g Rural
[ Ebrban

Mix
Youth
[

VanABatdla
‘ é .Aliqui .Rural
Urban
@

.Quibus .Mix

2013
Youth
Rural
Urban

IX

Pomum ®
[

Leo
[

Salvus \_Currus ®
[ ] @
Urban
]

Rural

Utban
.Urb:%uth .YOW





images/00111.jpeg
SalesModel ®Agent Sales ® Deal Sales ® Direct Sales ® Internet Sales ® Telephone Sales

80%

60%

40%

2246%
20%
E i ey E s
0%
o - AP 2 P " A s
Lol R g @@ o ¢,,\“ ‘)(09 G o5 o‘°? o‘““ & o “‘ov

o K “‘F o ot ¥ o o @ 90' *‘55 o
o~ & o) o 53 o ol o\ 53

o xS 0 A of & ) £ o &' Qe &
o o & W ‘\o““ g &0 o o

N

o

Region

SalesModel

SalesAmount

Country
datetime
ForecastAmou...
Product

Region

SalesAmount
SalesModel






images/00353.jpeg
P51 P ]
1 X %l (X Axis) X B
2 Y %l (Y Axis) Y R
3 R+ (Radial Axis) T
4 Bt (Legend Axis) e






images/00595.jpeg





images/00590.jpeg
| 120 Target

90 75%
#

I 1 1 T T 1
A0 &0 E0 100 120 140 160 120






images/00350.jpeg
X Axis, Total Location Count, Population, Company One Location Count Hl Company Two Location Count(38: State #] Date)

Total Locatian Lount

2200

2,000

1,800

g

&

200

20101231

20111231 201212721 2013/12/31

20141231

2015/12/31






images/00592.jpeg
250 —

Pt
-350

300
250
200

- 150

~100

BIREL

® 100-200
® 200-250
® 250-300
@ 300-350





images/00591.jpeg
Rainfall in Atlanta 2016

53 60

4.0 8.0

2.0 10.0

0.0 12.0

3.66





images/00118.jpeg
FN-mEFHEERITE
HEFR S 4T SRRTH o ATH o BT — B

55 55 55
50

46
40 37
30 28

21
20 17

21 21 1
IR 3
8 8
Lo 11 o 4 4455 5848 766 77 776
L i el O O
o mma Ha Him

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013






images/00117.jpeg
r

50

40

30

20

10

Dept @ Integrated circuit design ®Integrated circuit manufact... ® Integrated circuit pa

. ®Optoelectronics,... ®Target

21 2 Tt
1 1112

9

787 8
2232 2343 34 4 4528 . ' '
= ‘

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

year

¥ = Target

2 year






images/00359.jpeg
P % &
1 M (From) KU
2 F (To) Fbs
3 i (Value) 18






images/00119.jpeg
Dept ®Integrated circuit design ®@Integrated circuit man... ~ ®Integrated circuit pack... Optoelectronics,sensor... ®Target

70

60

40

30

20 2
111 l
-

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013






images/00114.jpeg
AT e AT OERFH o /KT @ FNFHL — Target

60 55 55 55

40

28
20

21 2
11
9
7648 B77 776
4 4435 5648
o me mmt Wt M

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
year





images/00356.jpeg
Total Units

Manufacturer

®Natura @VanArsdel

[
150K 200K 250K
Total Units
®Aliqui @ Pirum @Currus

300K 350K 400K

Quibus

®Abbas @Pomum

v Legend F —@
W X-Axis ¥ @
v Y-Axis F —@

Vv Bubble colors

v BR = O—

v ooEdEt X O—

v MiE @)~






images/00598.jpeg
[Search | Clear All

IX #slidel [x #SQLServer] [X #ppt]

#templates -
#Linux -
#PowerBI -

#powerpoint [

#of
A2

Y e
1 ISR@R #Microsoft bringin... #SQLServer 1 @KeithBritton86
2 #Kevin Hickey We have data sh... #SQLServer 2 ISR@R #Microsoft bringin... #SQLServer
3 .S.h.i.S.h. nicelll Announcin... #SQLServer 3 ISR@R #Mi pringin... #mi
4 12 Mile Geo #Microsoft is brin... #SQLServer 4 ISR@R #Microsoft bringin... #Linuxnhttpstc...
5 19nine78 Spend evening s... #SQLServer 5 ISR@R #Microsoft bringin... @Ren0145744. .
6 1st Choice Jobs Systems Develop... #SQLServer 6 #1 james corden stan @ m. @
7 3 Roots Studios #SQLServer will ... #SQLServer 7 #1 james corden stan @slfistpaulmn m...  #1
8 42labs Microsoft SQL Se... #SQLServer 8 #Errol @kylemartino @... @ThePsychoR...
9 AAron Leckinger #Microsoft is porti... #SQLServer 9 #Errol @ky ino @... @ky
10 AJR Solutions Group #Microsoft brings ... #SQLServer 10 #Errol @kylemartino @... #Errolen01457...






images/00113.jpeg
HESNKEHB S TLFHE

SalesModel ®Agent Sales ®Deal Sales @ Direct Sales ®Internet Sales ®Telephone Sales

100% 7.10% 619%
1284% | 1187% nemf ™ j 1251%
22200 | 1736% | 1677% | 18.68% 1640% 16.95% 17.30% 19.05% I 19.34%
2233%
80% o 30.07%
25.46% 26.40% 2354%
27.69% 2%637%
i 24:39% | 33.90% J 36.45% | 30.13% 35.18% 31.92%

40%
2516%
I e 15.89% | 2606% 2064% | 2295% el P
0% 21.08% 19.69% § 18.19%
13425 | 14025 | 1740% | 1786% N 45378 1789% | 17.16% 15.45% | 15.30%
0% 5.97% 10.13% § 9.41%
‘\’b o® o® R £ N @ o@ K¢ "a‘b g g o2 é“ Q
‘a\v‘ o“\ @"‘ z«\w {\\\w v“‘z‘ 6\\?‘6‘ ‘\"»‘O (0‘& ?‘(‘e‘ Qc Q'o" 4&"‘0 o ,;,\V‘“ \se"‘ ‘v"‘o
& 58 o \\ B SN X
* Qés B W W (&\"' P o o o o 0.5\ W eg&
@° A > P
Q





images/00355.jpeg
BEEERETS HESERETS
BEEEBERE ® HESHEEHE

.
JOK 150K 200K 250K 300K 350K 400K

Total Units
1Arsdel @Aliaui ®Pirum @Currus ®Quibus ®Abbas @Pomum

Manufacturer
Sales $

Total Units
Total Units YTD

Total Units

Total Units YTD

Manufacturer






images/00597.jpeg





images/00116.jpeg
5 P ] i R
1 P (Legend) SN IO E L AR AR IR
2 X Hl (X Axis) SEIAT X BHRIEE . FA/N B ARSI A SR
3 Yl (Y Axis) SEHIAT Y AT E L BORVEHE ., TN B, FREAER IR B e LBRE
4 HflaFis (Data Colors) SRS T (5
5 $ibR%s (Data Labels) ST B AR I AR /N B SRR AR TR A SCBCE
6 FEIR (Shapes) S B TERE A 1 e s
7 £:[X. (Plot Area) SIS S R HGE MBI B SR






images/00358.jpeg
Value(#% Source 0 Destination)

Destination3
Source1

Destination2

Source2

Source3 Destination1






images/00115.jpeg
s U W %
1 J&sedih (Shared Axis) HBFACT AR 45 2 7B
2 51741 (Column Series) HATR G R T-B
3 5{ (Column Values) FETE BRI i
4 71 (Line Values) AT PR AT H A






images/00357.jpeg
Total Units, Sales $ #1 Total Units YTD(i% Manufacturer)

$3bn
$3bn
$2bn BEEERESS HESERESS
$2bn
£
S san
g
P $ion [ ]
$1bn HEEEHERE [ ] HESHEETE
‘e
$0bn
$0pn L
0K 50K 100K 150K 200€ 250K 300€ 350K 400K
Total Units
Manufacturer ~ @Natura @VanArsdel @Aliqui ®Pium @Currus ®Quibus @Abbas @Pomum @Victoriz ®Fama @leo @Barba @Saivus O Paima





images/00599.jpeg
State

\ Alabama ( Louisiana I Ohio I
[ Alaska [ Maine J [ Oklahoma ]
[ Arizona [ Maryland \ Oregon |
&1 2
state ¥ Sales State V¥ sSales A
Oklahoma  $84,792,250 Wyoming $8,104,967
Ohio $86,901,008 Wisconsin $16,730,401
Louisiana  $42,201,505 West Virginia $16,954,435
2t $213,894,763 Washington $36,329,889
Virginia $4,757,030
Vermont $71,513,268
Utah $21,518,840
Texas $9,326,574
2t $2,489,663,861 v






images/00341.jpeg
S

i

1 X #ll (X-Axis) ST X RS T AR ) B
g Heiiite. (Data Colors) ﬁg?ﬁ&ﬁﬁmﬁémﬁﬁ<ﬂu$@&ﬁﬂ‘ﬂﬁﬁﬁm%
3 Hikr% (Data labels) SRR RS (1 BTN AR /N






images/00583.jpeg
BRRANE

uE 00

al

Bobby Abreu

Joseph Wilbur “Billy Joe"
Adcock (October 30, 1927
€* May 3, 1999) was a major
league baseball player and

rin the Maj

Henry Louis "Hank" Aaron Bob Kelly Abreu (
(born February 5, 1934) Spanish:A [bol® af
icknamed "Hammer” or born March 11, 1974),

"Hammerin’ Hank” nicknamed “El Comedulce
American Major “La Leche
Baseball (ML

eu]

isa

isa

Hank Aaron

Henry Louis "Hank" Aaron (born February 5, 1934), nicknamed "Hammer" or "Hammerin' Hank
Baseball (MLB) right fielder w

o is currently

held the MLB record for career home runs for 33 years, and he holds several MLB offensive records.

Sporting News ranked Aaron fifth on its "100 Greatest Baseball Players” list.

ith him. Baseball w

s racially segregated when Aaron began his career. He appeared

league baseball before starting his major league career. He
Negro league baseball player on a major league roster.

Aaron played the vast majority of his MLB games in right field, though he appeared at several other in
two seasons, he was primarily a designated hitter.

played late in Negro league history

i
Aaron was an NL All-Star for 20 seasons and an AL Al

is a retired American Major League
the senior vice president of the Atlanta Braves. He played 21 seasons for the Milwaukee/Atlanta
8raves in the National League (NL) and two seasons for the Milwaukee Brewers in the American League (AL
He hi
year from 1955 through 1973, and is one of only two players to hit 30 or more home runs in a season at least fifteen times. In 1999, The

Aaron was born and raised in and around Mobile, Alabama. Aaron had seven siblings, including Tommie Aaron, who later played in MLB
briefly in the Negro American League and in minor
by his final ML8

H
7 -

Rick Aguilera

Richard Warren Aguilera
(born December 31, 1961) is
a former Major League
Baseball (MLB) pitc
During a 16-year baseball
1985

hrough 1976. Asron
or more home runs e

), from 195

season, Aaron

d and outfeld positions. In is last
1 season, from 1955






images/00340.jpeg
5 o
1 Bl (Axis) X Bl A
2 i (Value) Y HiEEA






images/00582.jpeg
Seattle Public Schools Calendar

@5chooiday  @Weekend  (BFailBreak @ Christmas Bresk @ Winter Break
September 2017 October 2017 November 2017
Sun Mon Tue Wed Thu Fri Sun Mon Tue Wed Thu Fri Sun Mon Tue Wed Thu Fri

='--|- 6

3 l a \--\-h
--1--{-\-

17 |a 19 zo 21 2 | 23

| 25 28

---dv

22 23 24 25 | 2 z7 24
2 31

g9 | 30

December 2017 January 2018 February 2018

Sun Mon Tue Wed Thu Fri Sat Sun Mon Tue Wed Thu Fri Sat Sun Mon Tue Wed Thu Fri Sat

1 2 3

, o
-- -\--l- R - ----

10 1 12 13 14 15 16 15 16 | 17

||

17 | 18 19

22 23 | 24






images/00101.jpeg
bt B’ m B
1 B (Axis) Y 4oy
2 €45 (Legend) HAERFE 5, SaRSISPHARY
3 i (Value) X h&giHE
4 ORI (Color Saturation) LR R0 R






images/00343.jpeg
L

44%

4%

=

Early Morning Mid-Morning Lunchtime
]

Afternoon

>

A

WFRERAME

/ Data labels

Color

Text Size





images/00585.jpeg





images/00100.jpeg
SalesModel ®Agent Sales ®Deal Sales ®Direct Sales  ® Internet Sales @ Telephone Sales

5
g

Central Africa 11.57% 20.32%

Central and South Asia JFATEA 2217% 8.66%

East Asia EX:-74 21.08% 19.72%

Eastern Africa 13.42% 18.96%

North Africa 14.02% 23.07%

North America 17.40% 25.16%

North Pacific 19.86% 15.89%

Northern Europe 15.37% 26.04%

South Africa 12.13% 24.05%

South America

17.89%

20.64%

40% 60%

g

20%

23.22%

17.36%

||

®

16.77%

18.68%

12.84%

7.10%

14.48%

11.87%

16.95%

11.81%

8






images/00342.jpeg
o]
Bl

. « W data

W  Gender
I = Survey Respo...

When are you...

n are you most pro = X

O 6 G g Survey Responses
_Early Mor... Mid-Mor...

Lunchtime  Afternoon  Evening  Late Night






images/00584.jpeg
156700

Sales Amount





images/00581.jpeg
JAN 2017

Su MoTu WeTh Fr

FEB 2017

MAR 2017

Su MoTu WeTh Fr Sa Su MoTu WeTh Fr Sa

M|
APR 2017 MAY 2017 JUN 2017
Su MoTu WeTh Fr Sa Su MoTu WeTh Fr Sa Su MoTu WeTh Fr Sa
=
JUL 2017 AUG 2017 SEP 2017
Su MoTu WeTh Fr Sa Su MoTu WeTh Fr Sa

OCT 2017

Su MoTu WeTh Fr

l
\

NOV 2017

Su MoTu WeTh Fr

DEC 2017

Sa Su MoTu WeTh Fr Sa






images/00580.jpeg





images/00107.jpeg
SalesModel ®Agent Sales ®Deal Sales ® Direct Sales ®@Internet Sales ®Telephone Sales

100%
1284% ) 71°% 1187% nax 417 1209% 1251%
1736% | 1677% | 14, 14.48% 1695% ) ' 1730% | 1373% 19.05% | 19.34%
0% 2233%
3007%
o 2301% e 22830 | 23.66% 2354%
27.69% e
33.90% | 26.450 | 30.13% 35.18% 28.06% N 34 9906
60%
40%
g 15.89% | 26.04% 20.64% | 2295% 226% | 219 Sa0i%
1896%
20% - 217% ) oo 1492% 19.69% § 15 19%
19.86% 17.89%
1537% 17.16% 1545% | 15.30%
L e e e R 1013% | 9419 [ 1444%
0%
PN -3 ¥3 e
: ?'5‘\(‘ Q(\Pb\ 6\,5,\'0 RS P‘\L &2 o L\k\ ‘(,\)‘OQ S ‘(\e}‘(‘ Q’bo ,,&"5@ @‘QQ @‘er’ P:“ 9.9\3 &oQQ’
95\‘@ 650\) & &‘o V\o(\\\ & Qo(g & ‘:°°\ &‘\P "o& o@eﬁ o & \x“‘" q&e e 3
& ol o o X N
A < W v\°<\ S < o W





images/00349.jpeg
~ Data Colors

Left

Center






images/00106.jpeg
HESAXEESHSHE

SalesModel ®Agent Sales ®Deal Sales ® Direct Sales @ Internet Sales ® Telephone Sales

Central Africa = E1E5 02 20.32% 20.50% 24.39% 23.22%
Central and South Asia |2 70% 22.17% 18.66% 33.90% 17.36%
East Asia VL% 21.08% 19.72% 36.45% 16.77%
Eastern Africa 13.42% 18.96% 18.81% 30.13% 18.68%
North Africa 14.02% 23.07% 24.62% \ 25.46% 12.84%
North America 17.40% 25.16% 28.02% 22.33% 7.10%
North Pacific 19.86% 15.89% 22.08% 27.69% 14.48%

Northern Europe 15.37% 26.04% 23.70% 23.01% 11.87%

South Africa 12.13% 24.05% 20.50% 26.37% 16.95%

0% 20% 40% 60% 80% 1

8





images/00348.jpeg
State

X Axis

Total Location Count

Date

Population

Company One Location

Company Two Location

[<H<H<M<H<M<MH<

Company One...
Company Two...
Date
Population
State

Total Location...
X Axis






images/00109.jpeg
N

1 X #i (X Axis) SEHL X HhRIBE PR B BREER LR B2 SR

2 Y #i (Y Axis) SHLY ACE . BARIEE . RO B bR R IR A LR
3 e (Data Colors) SCLE R IR v

4 Hdibr%: (Data Labels) SEHVBARPRRE I TR AN Bt SR IE R e

5 £:[X (Plot Area) SEHUTS SEE P BB W LB e SCCE






images/00108.jpeg
Ihae] ®om #i &
1 i (Axis) X it 5y
2 KI5 (Legend) HEgEsE 5, SRk sA Ry
3 & (Value) Y g
4 M (Color Saturation) AL 2 10 o R






images/00103.jpeg
a3

df

W I i B

{H%; (Constant Line) ¥ A € XS It TR






images/00345.jpeg
. ¥ & 8 8 8 § B 8 B B §

§






images/00587.jpeg
Project Data
«| = Legend ¥

ProjectName

T T T T T T T T T T T T 1
bo 2017 Sep 2017 Oct 2017 Nov 2017 Dec 2017 Jan 2018 Feb 2018 Mar 2018 Apr 2018 May 2018 Jun 2018 Jul 2018 Aug 2018

Alberta MA-01 Milestone 10 Milestone 10

Alberta MA-03 Milestone 13

Ontario MA-07 Milestone 93

Ontario UE-08 Milestone 95

Ontario UE-08 Milestone 96 Milestone 96
Ontario UE-1 Milestone 100

Ontario UE-1 Milestone 101

A
Today





images/00102.jpeg
o W i@

X %l (X Axis) SEHL X hIEIE . AR B BRI e S

Y %l (Y Axis) SCHLY R BEREE TAON, B, bREAE R A e B E
i ifs (Data Colors) SCLE R I v
HiHabr%s (Data Labels) SEOHARARREI AR B AT SE R ARG B SRR

#:K|[X (Plot Area) S e i RSB R e e






images/00344.jpeg
Survey Responses(When are you most productive?)

44%

r~
I
£

Early Morni... Mid-Morning Lunchtime Afternoon

Evening

Late Night





images/00586.jpeg
Type  @Anaysis

Scope

Analysis/Softw...

Design

Development

Testing

Documentation

Training

pilot

Deployment

Post implemen...

8ug fixing

TRE ST

@Design  @Development @ implementation

T T T T T T
Feb 04 Feb 11 Feo 18 Feb25 Mar 04 Mar 11

B prcect Man.
Bl e
I oevetoper
L]
]

T T
Mar 18 Mer 25 Apr 01

Tester

Tech Commun...

T T
Apros Apris

Project Mana...

Operations






images/00105.jpeg
"

SalesModel ®Agent Sales ® Deal Sales @ Direct Sales @ Internet Sales ® Telephone Sales

Central Africa
Central and South Asia

East Asia

Eastern Africa
North Africa 16.02% 2307%

North America

North Pacific

Northern Europe

South Africa
South America

South Pacific 17.16% 9

B
#

0% 20% 40%

60%

‘1

Internet Sales | |

Telephone Sales

i aHHHH
addEHa :

80% 100%





images/00347.jpeg
i®

HEgith, (Data Colors)

LU IR B A

2 X #l (X-Axis) Xl AR REAT
3 Y Hli (Y-Axis) FY il AR EAT U






images/00589.jpeg
City Minimum
Name

Maximum

Last Year  Last Year

Current Current

Current

Start End Year Start  Year End Value
Delhi 10000 600000 10000 400000 20000 450000 300000
Mumbai 10000 500000 20000 300000 30000 450000 300000
=it 20000 1100000 30000 700000 50000 900000 600000

.

20K 1M

600K

73.00%






images/00104.jpeg
SalesModel ®Agent S

Central Africa

Central and South Asia
East Asia

Eastern Africa

North Africa

North America

North Pacific

Northern Europe

South Africa

South America

South Pacific

0%

Direct Sales

20%

Inter

40%

60%

80%

100%

=) D> S|

Country
datetime
ForecastAmou...
Product

Region
SalesAmount
SalesModel






images/00346.jpeg
5223 oI i
1 £ FR (Name) A EIRRAE R
2 X H (X-Axis) LN X E B R
3 Y i (y-Axis) SEIUXT Y b
4 4 (Play Axis) T 3o HR I O AR [T B ) S P B30 A2 4k
5 KN (Size) AR, BT RR I A
6 A% (Left Bar) SELZE A% S wA v
7 Fifli% (Right Bar) S A% o e A 1






images/00588.jpeg
-

374.26K

r 748.52K

F625.14K

- 501.76K

-378.38K

- 255K





images/00330.jpeg
f

» B BarChart_Ranking

@MacBook Air  @ENVY @G6 @FEWER3 @66 @MHFA @Surfacel5 »
» B BulletChart
® ComputerData
10000 @
o — « manufacturer
i model
price
®
5000 ! manufacturer
[ ] @
APPLE HP Microsfot Thinkpad

s o






images/00572.jpeg
P

Jo

ik

1 HHaf (Data values) SEHUA FIARMEL i, KA B2 S

2 #2751 (Tooltips) SCHURELAT HARMELR B 52 AR BCE.

3 5r95k5%%: (Category labels) SEHN I SAREEBIE . TR KSR 5 SR
4 J5T (Orientation) ST B 7R T 17 () 5 SCBEEL

5 it (Colors) SEHLA TSR 52 SO,

6 # (Axis) SOV B PER AL, B AR RIL B e SO






images/00571.jpeg
b %I i

1 25 (Category) Bl

2 i (Value) Hd Szl
3 FIAR(E (Target value) Hbnfe

4 fe/ME (Minimum) I/ ME

5 TN (Needs improvement) T LU

6 Wi (Satisfactory) W

7 I (Good) bt

8 B I (Very good) JEH U

9 I KNfH (Maximum) S=INE|

10 HFFE 2 (Target value 2) FIbx{H 2






images/00332.jpeg
HEeE B ARS)

[ ]
10000
[ ]
8000
6000
[ ] °
[ ]
]
4000
° °
2000
HP Microsfot Thinkpad






images/00574.jpeg
=]
Store 1

80000 85000 90000 95000 100.. 105.. 110.. 115.. 120.. 125.. 130. 135. 140,
Store 2

|

75000 80000 85000 90000 95000 1000.. 1050.. 1100 1250.. 1300,
Store 3

100000 110000 120000 130000 140000 150000 160000 90000






images/00331.jpeg
rer ¥

@®MacBook Air @ENVY @G6 @¥EA4E=3 266 @WHEEA
®
10000 @
5000 !
o
APPLE HP Microsfot

Surfacel5

Thinkpad

=t

MacBook Air






images/00573.jpeg
W Stores

Good Revenue
Store Revenue  Target Min Revenue _ Satisfactory Revenue ¥ Good Revenue  Very Good Revenue Min Revenue
Store 3 151845 160000 100000 120000 150000 200000
Store 1 119645 115000 80000 95000 110000 130000 Revenue
Store 2 102769 105000 75000 85000 100000 120000 ~
it 374259 380000 255000 300000 360000 450000 Sanime i
Store
= ¥ = Target
Revenue Very Good R
’ Table1
Store 1 <
Y » B Task
85000 90000 95000 100.. 105.. 110.. 115.. 120.. 125. 130.. 135. 140
Store 2
75000 80000 85000 90000 95000 1000.. 1050.. 1100.. 1150.. 1200.. 1250.. 1300..
Store 3

| 1
100000 110000 120000 130000 140000 150000 160000 170000 180000 190000 200000

Good Revenue

Very Good Revenue






images/00570.jpeg
Store 1

Store 2

Store 3






images/00338.jpeg
Attempt @ Attempt 1 © Attempt 2

Y #E

100

80

60

80 100





images/00337.jpeg
Y H9SFEIS{E

Color @blue @green @red
100

Ba 2

60

40

20

v ES ==

40

X 5T

ST 2 o=






images/00579.jpeg
L3
&
%
¥
g
Y






images/00339.jpeg
Survey Responses(When are you most productive?)

31% 38%

12%
1% 9 10%

Early Morning  Mid-Morning Lunchtime Afternoon Evening Late Night






images/00334.jpeg
b o fi &
1 PRI (Details) RO PR S
2 |45 (Legend) PR FBE
3 X i (X Axis) TP X e A
4 Y 4l (Y Axis) EPEY B R
5 KN (Size) SO RS
6 MM (Color saturation) SIS B T R ()
7 {452 it (Customized Color) SEIU B A T RS R
8 AR (Shape) SIS 1 B
9 &% (Image) SRR BRI G
10 Jig#% (Rotation) SIS PG ERE A A B
11 4t (Backdrop) SEHS T S
12 X AT E (X Start) B X il ME
13 X 45 E (X End) B X oKl
14 Y UG (Y Start) BCE Y il M
15 Y 45 E (Y End) WY Hld KA






images/00576.jpeg
80000 85000 90000 95000 100000 105000 110000 115000 120000 125000 130000 135000 140000

| 1
75000 80000 85000 90000 95000 100000 105000 110000 1 120000 1 13000(

Store 3

100000 110000 12000 130000 140000 150000 160000 170000 180000 190000 200000





images/00333.jpeg
Y BRE

Dataset is ised to calculate color

40

40

XEFFSE

100





images/00575.jpeg
Store 1

80000 85000 90000 95000

Store 2
75000
Store 3

100000

]

100. 105. 110. 115. 120.

|
80000 85000 90000 95000 1000. 1050. 1100.
110000 120000 130000 140000 150000 160000

125.

1150

170000

180000

190000

200000






images/00336.jpeg
1
[l

ot ?
Color @blue ®green @red
100
Bacteria
80
» B Simple
50 Color
40
X BFESE
20
Y BIEISE
0






images/00578.jpeg
49

48

47

46

1

4 5 6 7 8 111213 14 15 18 19 20 21 22 26 27 28 29





images/00335.jpeg
5 wo oW E
1 H it (Data colors) SR B P P T B 1) 1
2 X 4l (X-Axis) BE X AR
3 Y fill (Y-Axis) BEE Y AR
4 [&{5] (Legend) SEHIHE BRI E . BRRS B AR KNS o e
5 FHbR2E (Category labels) LI EITEARBE RN . OS5 e
6 75 4 (Fill point) i 5T TR L P TR B R IR SR 70 B 6, U
7 1§45 (Backdrop) SIS seE e
8 M4 (Crosshair) SN IR TS SR R
9 )Lk (Outline) T e A4 WO N 50 IR 2R B iR R SR M A T 1






images/00577.jpeg
State

FEES

E=E S FE 20Z:E 2 El=E

3820 6080 2930 5390

ranges

[12000,15000,20000]

target

16000





images/00561.jpeg
3,486.44K water systems serving 1 8,369.57K

Americans would have violated the proposed standard frc
the beginning of 2013 through 2015

1.32K water systems serving 2.51K americans were
found over the current limit in the same time period

= =N
Il i m
™% m . 4« @ data
= H = % = Population ser... Font colour

R |:| 4 = Population ser...
[ Font size

&R =
@ |mmseme

ata values I > Wwater system...
Population served violat - LR s Align @ E

Population served violat
Scrolling... ¥ —@

~ story

# water syste... |

Water systems violating

Water systems violating FECHERIAE
RAaRK






images/00560.jpeg
1 e (Story) SIS FARGUE . K A TR BCE
2 Hdi (Data) SEBIAHAR AT FARBUORIN . RTARL SAZEA N R






images/00321.jpeg
o i e 000
Profitable?  @Not Profitable @Profitable e 9.56M

CENTRAL EAST NORTH SOUTH WEST |

25M " 1

20M

15M

Total Revenue
=
=






images/00563.jpeg
B -

BSiREE

1wE800EHANSIES, SKMHES, SERILARRELS





images/00320.jpeg
@@ Barcelona






images/00562.jpeg
3,486.44K water systems serving 18,369.57K
Americans would have violated the proposed standard

from the beginning of 2013 through 2015

1.32K water systems serving 2.51K Americans were
found over the current limit in the same time period

A Data
A\ Story

Replace... #
Font colour @ v @

Font colour -
ortze . N o W~ |

Font size

Text # water syste...

Align E_ — Hoid @ & %

Display ... T -
Scrolling... F —@
Decimal ...

Blank lab... ' (Blank)

Show to... kil





images/00327.jpeg
Revenue #{] Revenue SPLY(#% Category)

$50K

$40K

$30K

o
@
o
v
RIS
ISR

&
O
&

A&

@
N2
W

c(o°b‘ o

@Revenue

N
SO

7 &

&
s

@Revenue SPLY

e
\}QQ@%





images/00569.jpeg
Size

| s

XL
XXL

Size

[ R

XL
XXL

Total sales: $47,778

Total sales: $3,578





images/00326.jpeg
Gender

EQ Score

450

300

250

200

Student Details

@remale @Male A A [ J &‘so
First Standard Second Standard Third Standard
[ J [ [
[ J k] [ J
[ ] [ J [ ]
® [ ] @
[ J ® ®
o ® ®
[ J ® [ ]
[ J [ J [ J
[ ] [ J [ ]
L J L J L J
( J L ] L ]
L] L] L ]
L] L] L]
® =] ®
L J [ J [ ]

Section A Section B Section C Section A Section B Section C Section A Section B Section C

Section






images/00568.jpeg
TR

A Text settings @ /\ Static text settings ' Static text setfings

Color Show col.. 7 L] . Dynamic text settings

Tt sires = Text posi...  Suffix v Text highlighter

Text alig... v(4j L u - | Font fam... SegoeUIS.. ~

FEEAE Text to a... Hi, | am static... Bold * O

Font fam... Segoe UIS... ~

[itatic 7 —@

el @ * O Underline *x O—
Italic FF .:.

Underline ¥ €@

AR HENNE

EFAEAME





images/00329.jpeg
W

i &

1 gt (Data colors) SEEL BB R ¥

2 | x# eaxs B X BN R

3| YH (Yaxi SEBAT Y HUFAAIL, S, TR SRR £
4 | udEi% (Daalabels) SEBLAPEUR AR A D B IR RPN F s X

5| B (Legend) XA, 6 GRS RYEIT e X

6 | Gl (Color Blindness bY |y st (I T, 20 @IHUE)

OKViz)






images/00328.jpeg
5 p #oo®
1 Hi (Axis) X S e
2 K (Legend) A 5 PRI P AR (R R TR 44
3 i (Values) Y A






images/00323.jpeg
i I i

1 [ (Legend) i T Rl 091 Ao

2 Y fill (Y-Axis) SR Y HIAREURAN . B, PR SR, AN R R
3 X il (X-Axis) BN X AR B AL R AR SR B
4 g gt (Data colors) SCBLS TS i B A

5 J7l] (Orientation) SR SRR Y BhAARR sy AR IR L

6 5yl (Axis category) SR SRR ARG K/ FFREE R B R

7 ZIJ¥%k (Tick marks) SEIGHREAT o X BZIRE . ZISERLAN . B AR A BT

8 Mk (Grid lines) SEHUAP AT BRIk Lk ZRAHAN . S kA

9 Hel¥ (Sorting) RPN T Al 732 1153 BB R

10 5% (Highlight m...) FEIEYE, T e R P s HA o R L KR
11 FHEECR itter effect) TFRIEPE, TF R s Z I RBIECR, R R

12 gk (Bubbles) SRR /M B, BB R R






images/00565.jpeg
o o

T (Field)

W

B WoRHEE






images/00322.jpeg
Eiacd %W Eiid
1 M (Axis) SBORTEADIRIE x ik
2 % (Legend) AL N (17 B
3 IR/ (Bubble size) ALK I 7 B
4 PR (Value) XY AR
5 5325 1 (Axis category [ ) X w1
6 532511 (Axis category 11) X Rl






images/00564.jpeg
Apple: Hi, | am static text





images/00325.jpeg
AT = Q) 2

CI®) = Ol

Profitable?  @Not Profitable  @Profitable Gross Margin ce000 O
011M 9.86M

CENTRAL EAST

N OUTH
30M

. ' Sorting
2M ‘ Highlight

O—
Jitter effect O—
o
e

20M

v Axis category

10M °
°
5M P e e [ PN V' Background .. ¥ —@)
® o PY : g -~ L ]
° o ® _ o ©® Y Y \/ Tick marks
M a © 3 ° ° [ ] o -
oM « © ®| g ® al® o = ¢ - R

Qtr 3Qtr 2Qtr 1Qtr 4Qtr 3Qtr 2Qtr 1Qtr 4Qtr 3Qtr 2Qtr 1Qtr 4Qtr 3Qtr 2Qtr 1Qtr 4Qtr 3Qtr /' Grid lines

“ Bubbles

-

“ Legend F —@





images/00567.jpeg
Apple: Hi, | am static text

» B Sizedata

ipiseRs
PRI

F—A Fruits (25 2

Static text settings

A\ Static text scttings

Show col...

Text posi...

7 @

Suffix

lext highlighter N -

I exl lo 4.
(

Hi, | am static...

]

Font fam...

Rold

Italic

Underline

Segoe Ul S... ~

x 0O






images/00324.jpeg
= OR=RM

= @& -
Profitable? ~ @Not Profitable  @Profitable Gross Margin ce00 00
0.11M 9.86M
EAST NORTH SOUTH WEST
30mM
25M ..
20M
15M . . .
10M °
o o,
) [ K
L
e ©®
: 2 e [} o [ ] g °
e /3 ¢ ® Jle o 2 ¢ - O
tr 3Qtr 2Qtr 1Qtr 4Qtr 3Qtr 2Qtr 1Qtr 4Qtr 3Qtr 2Qtr 1Qtr 4Qtr 3Qtr 2Qtr 1Qtr 4Qtr 3Qtr
»

Date
Year
Quarter
Month
Day

Total Revenue

Gross Margin

Profitable?

Gross Margin

Profitable?
Region

State

[CH<M<H<M<N<]

Total Revenue

» @ Students






images/00566.jpeg
No. wo I E .
1 AV E (Text settings) SEIGHAAREIE . RN W5 B
Aoy ; : kfﬂ'ﬁ%j‘ilfimﬁ WRES . UAALE. AR REE. CANE. F
2 FRASUAR B E (Static text settings) TRRER . BT, Rk A Rk
3 EHASCABE (Dynamic text settings) SEMU BN SCAE st FARE I, R AME. 2 A

LI BE






images/00319.jpeg
Sto.. Sin..
Tokyo
Shan...
London
‘ @ se-
L
Berlin "\ e

. Ban... (Barc... .
Ri...
= (D
Pra...

Paris

St

Si
Tok...

London Sha..

©0,.-

Berl... w_&
Is.

Flat
House
Maisonnette

Penthouse

N Legend 7 —@|

Name Type
Font size a 2
Position Top =

EEAZOAE






images/00550.jpeg
2014

2015

2016

+5M

2014

+5M

+18M

2015

2016

2017

Total






images/00310.jpeg
]

20 (Groups)

P, WEEZARN

14 (Values)

JEifE






images/00552.jpeg
No. o oo i &
SJZ 2 f K &
| PR (Licensedto P S AR
ataviz.boutique)
2 it (Column Bar Colors) PO RCE, THREBIAAE, FTITFE ni R — A AT S ke
3 4325k5% (Category Labels) X X oy HBRE AN FAR RN B
4 Bilr%: (Column Labels) X AT P OB ARBE SAC RN FRE L /NI Y B
N R i \ o I R
5 AP (Small Multple AN R KA AR
abels)
6 Hif (Total) PRI L B2 RR B, ST RE i e

Wk AN DhRe, PIREANHLE . AFR BT, SRR RAE

/N (Subtotal ) PRI AN

FE PRSI 4 (Sentiment X AR D (A E T B s, 5 “Column Bar Colors™ Asu] [a] i
Color) i

4 B (Chart Render) PR BT B R PR B A 15 o 1






images/00551.jpeg
i &

No. %I
1 25 (Category) WA YRR E (T 2EEHTED
2 /ME% (SmallMultiples) TR 2 A NER IR
3 i (Value) o AT R T PRI

%A (Reference)

WESHMRAR LS SHM LM MNE N






images/00316.jpeg
T £ A Wk
1 4 FR (Bubble Name) B TR
2 LEREZFR (Cluster Name) VBT TR
3 {H (Value) [ERTI]
4 5B (Image) 251
5 BEER: (Hyperlink) B






images/00558.jpeg
On a National Level:

1,319 water systems serving 3.49M Americans would have violated the proposed
standard from the beginning of 2013 through 2015

2,509 water systems serving 18.37M Americans were found over the current limit in the
same time period





images/00315.jpeg





images/00557.jpeg
I

+10K

- +9K. Vv Licensed to dataviz.bouti...

-2K

\/ Column Bar Colors

wry v Category la.. 7 —@@)
v Columnlab.. 7 —@@
v Small Multip... 7 —@)
A Total 7 —@
Color

S BN =7 Style Solid

pokyh)

A Sub Total

SubTotal... 3






images/00318.jpeg
=
]
L
-
=
|
=
-
L

Borus

City
Contirent
Country

Duate mvslabie
Day






images/00317.jpeg
P

Jo

i

Eii Y

1 HHEGits (Data colors) ST E RS, BRAICH], TR 5y S R S v S i
2 &5 (Legend) SERL A SCAR )

3 FREEBEE (Label settings) SR BRI VR

4 HWIRE (Common settings) ST A IREE (BORAE 10, $IAKT 10 IMEESA S 10) &E

5 LRSI (Cluster data colors) L HE A R B IR






images/00559.jpeg
No. W B
1 B¥Efl (Data values) TEGEH BRI B






images/00312.jpeg
Asig

Rl 4(%1
%,
)
% Subcategory
2 z
z Area
&
y&"
e
Tpiseas

3






images/00554.jpeg
M = LastYear
B Sales Amount
W ® Sales Amount Simple

January K K \ 4 B s
February ¢ B Date
March K K

April X B Date
May -
jury;e o el K M 2 dim_date_halfyear_name
u |

Sovaiat E ¢ ¢ e M ¥ dim_date key
Oct < -

N;vo:rrellrmv K 701K dim_date_year /4 dim_date_month

December

Decs | M i dim_date_month_key
M ¥# dim_date_month_short
January =3 M ¥ dim_date_monthyear_key
W ¥? dim_date_quarter_key

M ¥# dim_date_quarter_name
W ¥ dim_date_week
September
October » M " : dim_date_week Hierarchy
November Referer
Total e Te] £

M ¥# dim_date_yearmonth

Sales Amount






images/00311.jpeg
B

i &

1 34l (Group) LIS R AR/ B BB M ARAE R A 8 i
2 K (Legend) SRR RN B SREEE IR AR R B SO






images/00553.jpeg
tPnl

2 . 786K - W ® Actual
P - 2 o M & Budget
« 42T
= - W ¥ LastYear

# Sales Amount
M = Sales Amount Simple
» B Accounts
B CostCenter
« B Dat
W Date
M ¥ dim_date_halfyear_name
W ¥ dim_date_key
§i# dim_date_month

M i dim_date_month_key
M ¥ dim_date_month_short

une
July
August
Septemb.
October
November
December
Total

M ¥2 dim_date_monthyear_key
M ¥2 dim_date_quarter_key

Sales Amount






images/00314.jpeg
HER AL XEFHE G
I |

gy, P
\\i 4

| S






images/00556.jpeg
i
Il

> Column Bar Colors

> Category Labels F —@

> Column Labels ¥ —e

> Small Multiple Lab... 7T —@

> Starting Value F —@

2014 2015 Subtotal 2018

> First Bar
> Last Bar
> Sub Total

> Sentiment Color

Chart Render






images/00313.jpeg





images/00555.jpeg
2014

2015

FHIE

2016

2017

(5L PN

+5M

+6M

+18M






images/00309.jpeg





images/00308.jpeg
Wins (MT) by Time.FiscalQuarter (?)

Time.FiscalQuarter @ FY15Q2 @ FY15Q3 @ FY15Q4 FY16Q2 @ Fy1eQi
Wins (MT) 23% - 22% -~ 18% - 13% - 11% -
Wins (FT) 107 ~ 102 -~ 82 a 59 a 53 a
22
42

53
Total
467V
Wins (FT)
467 A
59

102

82





images/00541.jpeg
mber of new employees

@Actual @Planned

Supp...

Sales

Administration

QA

Logi...

VRIS

v BRRE

v BRI

L7l






images/00540.jpeg
CIEV 2

F = - IS
N = ]
@Actual  @Planned
5 g . » B Garden Center Sales
Administration
« = s Employees
I = Actual
Support IT Departm...
" i Category
¥ = Planned
Sales Logistic






images/00305.jpeg
.

1 [€fi] (Legend) SEUKT PRI . FAAK/AN B, bR i 1 s SO
R SEILHH BRI AL RN ORI AN AR SR

2 ¥ FR%E (Summary labels) o

3 Kt (Data colors) SRS R B ) 1

4 bR (Detail labels) SEPURT R EARARE M AN B SRRk 1 e R

5 HUEHIITEE  (Negative value arc settings) GRS N (R BB pop out/drop in; SRS N [T IOFE S B

6 IIEREFRE (Ring title) SRR B EAR e . RN, SR SR ORI B e R

7 T 2HiEkr (Primary indicators) WO R A A B kg

8 WEah (Secondary indicators) mf%{Lfi’léHXU\If (7 BN 2RI, P O B (SRR

HI g
9 i E (Animation settings) IFE,  FE R L X S i
10 TeEdi{E B (No data message) WA BRI (5 BN 2R






images/00547.jpeg
"

Brazil
Can...
China
Fran...
India
New...
Part..
Russ...
Spain
Aust...
LSmg...O

Jan...
Rev...
$2bn

Sales
654K

Febr...

Rev...
$2bn

Sales
8K

Mar...

Rev...
$2bn

Sales

130K

April

Rev...
$1bn

Sales
12K

May
Rev...
$0bn

Sales

14K

(]
|-}

June July
Rev... Rev...
$0bn $0bn

\ Primary data labels
Font color
Display ... B&h

Sales Sales Decimal ...

12K 11K





images/00304.jpeg
5. w0 m
1 i (Legend) F 51l 1
2 FHE R (Primary measure) LI
3 KHLRE Y (Secondary measure) YRR
4 F- 32 (Primary threshold) LB
5 YCHE Y (Secondary threshold) WERIE






images/00546.jpeg
"

Brazil Jan..
Rev...

can-. $2bn

China
Fran...
India
New...
Part...

Russ...

Spain
Aust...

Sales
654K

Sing..O
L 9

mple data 2

Country
Month
= Revenue
Febr.. Mar..  April May June July
Rev.. Rev.. Rev.. Rev.. Rev.. Rev. = Sales
$2bn $2bn $1bn $0bn $obn $0bn =
Country Sort mapping
Month
I . Sort order
Sales Sales Sales Sales Sales Sales
8K 130K 12K 14K 12K 11K
-






images/00307.jpeg
Sales Accepted Leads (SAL) (FT) by Time.FiscalQuarter (?)
Time.FiscalQuarter @ FY16Q3 @ FY16Q2 @ FY1504 FY15Q3 »

v Legend F —@
FY16Q4

Vv Data colors

Fy16Q3

v Negative value arc settings

Fy16Q1
V Detail labels 7T —@@)
vV Summary la.. Ff —@
FY15Q2 — v Primaryindi.. % O—

FY16Q2 V Animations.. 7 —@)

v No data message

FY15Q3 —

v RS x O—

FY15Q4 v a5 % O—





images/00549.jpeg
Brail January rebruary March April May June July
razi

Revenue Revenue Revenue Revenue Revenue Revenue Revenue
$2bn $2bn $2bn $1bn $0bn $0bn $0bn
Canada
China
France
India
New Zeal... ——
Partner
Russia
Spain
Australia
srpars O = F B = ¥ T =






images/00306.jpeg
Sales Accepted Leads (SAL) (FT) by Time.FiscalQuarter (?)
Time FiscalQuarter ® FY1603 ® FY16Q2 @ FY1504 FY15Q3

FY16Q4

FY16Q3
FY16Q1

FY15Q2

FY16Q2

FY15Q3

FY15Q4

Sales Accepted Leads (S

X

-
|
|
|
|
|
|
v
|
-
|
|
|
L]
|
|
|
|

Sales Accepte...
Sales Accepte...
Sales Qualifie.

~ Sales Qualifie...

Sales Qualifie...
Sales Qualifie...
Time.Date
Time.Date.1
Time.FiscalQu...
Time.FiscalQu...
Time.FiscalWe...
Time FiscalWe...
Time.FiscalYear
TimeFiscalYea...
Time.Month N...
Time.Month N...
Total Pipeline ...

= Total Pipeline ...

Wins (FT)






images/00548.jpeg
=

Febr...
Rev...
$2bn

Mar...
Rev...
$2bn

Jan...
Rev...
$2bn

Brazil
Can...
China
Fran...
India
New...
Part...
Russ...
Spain
Aust...

IEing...(’)

Sales
130K_

Sales
8K

Sales
654K

 Primary data labels

Bl - il Secondary data labels
April May June July
Rev..  Rev.. Rev.. Rev. /\ Gradient colors
$1bn sobn Sobn $0bn
o Minimum

. I Maximum
Sales Sales Sales Sales . Connector s...
12K 14K 12K 1K e

Connector color





images/00301.jpeg
H
]

Last Year Sales by Target

@ 0%-30%
@ 30%-60%

@ 60%- 100%

v General

~ Donut chart 3% O—

“ Data label F €@






images/00543.jpeg
Brazil @
Canada

China O
France
India
New Ze...
Partner
Russia
Spain
Australia

Singap.. O

January
Revenue
$1M

Sales
56K

February
Revenue
$IM

Sales
oK

March
Revenue
2M

Sales
0K

April
Revenue
SOM

Sales
1K

May June
Revenue Revenue
$1M $OM
Sales Sales

0K 0K

July
Revenue
$oM

Sales
2K





images/00300.jpeg
Sales by Target

5 Last Year Sales
Target

@






images/00542.jpeg





images/00303.jpeg
FY16Q4 FY15Q1

FY15Q2

FY16Q3 FY15Q3

— FY1504

FY16Q1





images/00545.jpeg
- %I I
1 T EHHEFRZE (Primary data labels) SN T EHARARS I BRI, NI B e SR E
2 WHEHHFRZ (Secondary data labels) SR BRI . WoR AL, NI B e LBE
3 AR (Gradient colors) SEBUR B ME . BRI B e R E
4 ¥ B (Data colors) SER T2 B e 1 Y
5 LRSI E (Connector settings ) SEOL A R YRR A e O E






images/00302.jpeg
@0% - 60%

@60% - 80%

@80% - 100%





images/00544.jpeg
7 %I T
253 (Category) K5
2 T2 (Sub category) e
3 F#F R (Primary measure) EEUidi g )
4 VCE B (Secondary measure) IR






images/00539.jpeg
Jr= P it T
3 21|24 (Draw lines) XTI B2 4 AMIHEAT A L
4 BRE (Display settings) QAN CETNAE S REEN S @ At
5 HEAR%: (Data labels) X e A B Y AR bR

AT PR RN 1 5 B






images/00530.jpeg
No. br T E I
VBRI (IQR)Y 47730 (BRIAK “Inclusive™), AL & T
1 [€] 415 (Chart Options) A RTi ok, B/MEVNT 15 5 IQR/AE T 1.5 4% IQR/H & L F 43 Leit
B0 LABARER I 11 56 15 e
2 Iy AEFR (Category Axis) IYRMRRFARR AN Bt A5 S AAARFR R A
3 EAEFR (Value Axis) HPARPR AR, RN B BRI Rebr R 2 5
5 Hdibr% (Data Labels) VAR SR BRSO TR i, R/ SR, AN
6 JEIR (Shapes) YEPAILR PIHIRE SR R
. W52 (Gridlines) W P EBIRESH IR BoR LN B SR, MiRESH L

FTITIN LUK EE S 2 O T






images/00536.jpeg
Number of new employees

®Actual @Planned

Support

Sales

Administration

IT Department

Logistic





images/00535.jpeg
1.2K

11K

0.9K

0.8K

0.7K

0.6K

0.5K

0.4K

0.3K

BRI THBEERIEILL

1055

800

700
685

630

375

BEE

1100

1000

550





images/00538.jpeg
W

i Y

1 45 (Legend) SIS BB, B AR AR e R E
2 HEZith, (Data colors) SEPLET IR A BRI A e SR






images/00537.jpeg
5 wo W it
1 K9] (Category) WA Eizt N
2 Y i (Y axis) HIEE LB






images/00532.jpeg
60

58

56

54

52

50

48

46

Physics

46

Courses

Course

Score

Session

Course

Session





images/00531.jpeg
b E T
. B

i (Constant Line) WIRINZASHL, JFRBELRAME. i, Fa g Suitr (i






images/00534.jpeg
Physics

1

Style Dashed

Position In Front

Data Label x





images/00533.jpeg
60

58

56

54

52

50

46

Physics

~ Data colors

Mean Color

Median Color

One Color

Physics

“/ Datalabels FF






images/00529.jpeg
No. % T W
! e (Category) %, AR

2 ekt (Sampling) KRR

3 { (Values) #efii






images/00528.jpeg
Score(§%& Course ¥ Session)
64

62

60

58

56

54

52

50

48

46

English Math Physics





images/00525.jpeg
I A14N014

614014 4
AutoSize >

593946 4
510155 Reset Columns > 4
512044 I Grid Theme > fresh |
571719 Show/Hide Columns<® | « blue IL
535943 Grand Totals L dark L
539179 1539179 bootstrap }
517477 517477






images/00524.jpeg
Trend Line Options for

Chart Type

Measure

Actual:

Target:

Band 1:

Band 2:

Band 3:

LR

Sales

Sales Performance
Sales Last Month
Low Sales Band

Metric

Sales
Sales v
Sales v
Sales v
Sales v

Avg

Avg

Min

Avg

Aggregation






images/00527.jpeg
ER (k)

I & (F5)
= %=(10)
..\
Thu Mar 01 2018 00:00:... {10000 228.5714286
Fri Mar 02 2018 00:00: i 196.5714286
Sat Mar 03 2018 00:00:0... 19000 :205.7142857
Sun Mar 04 2018 00:00:... - 11000 251.4285714
Mon Mar 05 2018 00:00:... 9400 214.8571429
Tue Mar 06 2018 00:00:0...: 5000 :1142857143
Wed Mar 07 2018 00:00:... 4000 ‘91.42857143
Thu Mar 08 2018 00: 20000 457.1428571
Fri Mar 09 2018 00:00:0... 3000 68.57142857
Sat Mar 10 2018 00:00:0... : 5000 114.2857143
& 2910

7142857143

6142857143

6428.571429

7857.142857

6714.285714

3571.428571

2867.142857

14285.71429

2142857143

3571.428571






images/00526.jpeg
& Aaron Henderson(12)

+ Alan Freeman(12)

Bruce Smith(12)

George Chavez(12)

Henry Watkins(12)

=

Jason Fowler(12)
& leffrey O’ Brien(12)

Joe Hayes(12)

June

April
December
February
January
July
August
March
May
November
October

September

535943

609803

593946

510155

512044

571719

614014

539179

517477

602941

630031

467942

535943

609803

593946

510155

512044

571719

614014

539179

517477

602941

630031

467942

4609800

3314736

5615304

467942

467942

467942

467942

467942

467942

467942

467942

467942

467942

467942

467942

4395120

4965648

4502724

4341048

354000

390000

384000

312000

384000

342000

384000

318000

348000

384000

390000

330000






images/00521.jpeg
W

=

PR (BT [Grid
State (Internal Use) ]

RIRCIRZS, XN RN R AT






images/00520.jpeg
He, & W@

1 5¥%%%l (Category Axis) ek oy Yi g

) I (Trend By) | AR T AT SN, USRI, I el
Rk ISR

3 fii (Value) TR B






images/00523.jpeg
Aaron Henderson(12)

+ Alan Freeman(12)

2 Bruce Smith(12)

April

609803

Trendline Charts Line Chart
Autosize > Bar Chart
X Value Aggregation »|y Bullet Chart
Hide Column More Options...
BUIBUS TOTINL

390000






images/00522.jpeg
Salesperson Sales Sales .. | Sales... |
# Aaron Henderson(12) _ 384150 M8 High Sales Ba...
" . DD
+ Alan Freeman(12) 276228
; ¥ Low Sales Band
% Bruce Smith(12) _ 467942 IS Med Sales Band
W Month
# George Chavez(12) 366260 W = Month Code
Salesperson
# Henry Watkins(12) _ 413804 W © Quota
| M  Salesperson
#+ Jason Fowler(12) _ 375227 W o Year
%) Jeffrey O Brien(12) _ 361754
# Joe Hayes(12) _ 402937 Sales Torh
Sales Performance
# Joyce Griffin(12) 335552 Month Code
Sales Last Month Sales
+ Kenneth Robertson( _ 297724 - Low Sales Band 4§ Sales Last Mo...

¥ Sales Perform...

Grand Totals 6831194






images/00518.jpeg
o

No. S ]
i 3% (Trendline Charts) ) ﬁﬁ?ﬂ‘?iﬁ&ﬁ EPERCE CT ORI S 3R G 52U B AT 4 B 2 i B 1 B/
TEE B D
2 FHER ) (Autosize) B 1 3E . )5 2R
3 A (Value Aggregation) FMEER G TN, AN AT S 2R (Rl

241 (Hide Column)

Kes]






images/00517.jpeg
e ales Perf ance. Sales Last Month ¥ v Sales Band(i% Salesper #1 Month)

@& Aaron Henderson(12) 4609800 =

Alan Freeman(12) 3314736 =

& Bruce Smith(12) 5615304
[+ George Chavez(12) 4395120
& Henry Watkins(12) 4965648
) Jason Fowler(12) 4502724 g

& Jeffrey O' Brien(12) 4341048

# Joe Hayes(12) 4835244

< »





images/00519.jpeg
No. & It il &
1 HIiG M R (AutoSize) H5E BN 7 e (N2 B R B A B IR
2 FE % (Reset Columns) EEFIE CHRRI U835 R HE PSRRI
. . WA R (A IEERA/ W o/ /5] T3, ISR R AR K
Hyi
3 % i (Grid Theme) e B R
B/ (Show/Hide s
4 Columns) iRl L5l
5 J T (Grand Totals) 5/ ks P AR AT






images/00514.jpeg
FRES. E #HERNEERE

@ =
.- change mapping:

1 Score

2

3

4

5

6

7

8

40 Raw 130

?0 Note: This only refiects the currently loaded data
1 A2110 L Filter Outliers

12 A | % cancel | Drevert | | v ok
13 A2112

B -






images/00513.jpeg
RRS. MiE HES N HERE

3 3






images/00516.jpeg
' 2012
N | "
24% 24%

3243% 2
Ra School Name Country  Industryincome F  Research Citations Teaching outiook
Filter: Filter:
<None> <None> III__“_ L_ _llllll_-_ .II.-_ l 4
1. Pohang University of Science and Technology RepublicofKorea [0 [ ]
2. EcoleF Fédérale de L ]
3. University of California;lrvine us I
4. Hong Kong University of Science and Technology  Hong Kong I
5. Korea Advanced Institute of Science and Technology Republic of Korea | —
& University of California;Santa Cruz us || ]
7. Université Pierre et Marie Curie France ]
s, University of York uK ]
9. Lancaster University UK |
10 University of linois at Chicago us [ ]
11 University of East Anglia UK I
12 Chinese University of Hong Kong Hong Kong
14 University of Medicine and Dentisiry of New Jersey  US l I-l .
15 Université Paris Diderot-Paris 7 France
16 University of Warwick uK I

17 Pompeu Fabra University Spain |
18 City University of Hong Kong Hong Kong [— [ [ [





images/00515.jpeg
[V N SR SR

o

~

Y&

A\ Presentation

Cremove  Crename ht
40 -> (0.0) 120 -> (0.0) 10 -> (100.0) Row Text Color
50 -> (11.1) 120 -> (0.0) 10 -> (100.0)
70 [column Value Header Text Color [l
60 [Rank 14
a0 [FRRS A2113 Units =E]
B Stacked 2 333)
& 33.3

i L Precision
Dz l400 - ©0)
20 — > (33.3]

s d $s3) Stacked
10 [Stacked o > (33.3)
10 Stacked 0 > (100.0) vl
n Stacked 0 )

lks] 120
Wesmam 400 Histogra...
12 iEEnE o

120 -> (88.9) 400 -> (100.0)
130-> (100.0)  400-> (100.0) 7 -> (0.0)
110 -> (77.8) 400-> (1000) 8-> (33.3) Table to...

Animation






images/00510.jpeg
i, HER N HERE






images/00512.jpeg
FRES. MiE HEmNEHERE

o|m|s






images/00511.jpeg
= (=

add single columns

= FRRS
a] FiE

A2101 o IR A2101
o S

A2102






images/00507.jpeg
£ W W@

Rank FBCAEMTILF, AN ST REABEE, RN SRRk A N A AR B
o B RAL . AT EOE, DU MR, B R REERk BRI L
BT R FAFAERIT RAAT

JEIR
(Presentation )

i}
LI (Selection) ZTTS






images/00506.jpeg
No. S ]
1 {fi (Values) B
2 440 (Rank) IUTBE






images/00509.jpeg
r
FERRES. il HESN HERE

|stacked

Add stacked column:

1 — -
2 A2101 1 P
3 A2102

HENR
¢ oew  mmm | &P
oo D | e
7 A2106 0
a An107 | =

=






images/00508.jpeg
o
L=
Jil

[N

w

w

o

@

o

A2102
A2106
A2107
A2108
A2101
A2109
A2103
A2110
A2111
A2100

9
9
8
9
7
8
8

tweets_networknavi...

tweets_normalized

tweets_processed






images/00624.jpeg
Multiple Measures

Sales Amount

Sales Cost

Sales Rows





images/00623.jpeg
Rough Rice $11.00 Silver $16.00 Soybeans $90(

Brent Crude 011 $41.00 a 3.14

Brent Crude 0i1 $41.00 A 3.16%

Brent Crude 0il $41.00 3.16% coffee $130.00 -8.42% Copper






images/00626.jpeg
y year/month

August December February January July June March May

)ctober September

Year - 2013

Year - 2016






images/00625.jpeg
Microsoft Buys Al S
Messaging Company As

It Seeks Conversation as

a Platform

Microsoft purchased Linkedin
last week in a surprise deal,
but it appears that the
company also took over
another firm, this time for
significantly less money (the
exact terms of the deal are

Microsoft Is Buying B

Wands Labs For An
Undisclosed Sum

+Jun. 19, 2016

Microsoft is digging deeper
into messaging technology
with its latest acquisition of a
Sillicon valley based start-up
company Wand
Labs.Microsoft's move to
acquire Wand Labs shows the

Microsoft Canada
Excellence Centre opened
in Vancouver

Microsoft Canada Excellence
Centre opened in Vancouver

MictosoRt has o

pened the

Microsoft Cognitive B

Search

Organization

283 Microsoft

1443 Google

n” Wan;i Labs
16 Amazon
Other (30+)
Person
* nleaNadalla
# 19 Vishal Sharma
18 David Ku
12 Nadella
Other (40+)
Location
+ QS_Redmond
> Q l_New York
- 7_San Francisco
1Us

Other 30+

More

&

Mara

Salesforce considered

Software helps make

your software intelligent
Sascha Corti « Jun. 19, 2016
Microsoft Cognitive Services
let you build apps that use
powerful algorithms using
just a few lines of code. They
work across various devices
and platforms such as iOS,
Android, and Windows, are.

making bid for Linkedin
Autor: Juana Mckenzie Jun
20, 2016, + Jun. 19, 2016

In addition, Microsoft had
stated that Linkedin would
assist in the development of
Cortana, which is the tech
company's Al personal
assistant. Microsoft spent
$6.3 billion on aQuai






images/00620.jpeg
Industry

® CPG

@ Distribution

® Energy
Federal-Civilian

@ Federal-D0D
High Tech

@ Industrial

® Ol &Gas

® Pharma
Retail

® Telecom

@ Transportation

OGM%  @Total Revenue
60%

1272%

4.08% —

3.44%
1.6%

3s.7% —/

/—15.63%

—— 6.66%

——9.54%

S—53%

1 Region)

ST — i

NORTH

EAST

298%

39.5%

Ll _ o

$358R

$3085

$258H

$20 &5

$15SER

S0ER

0% 10% 20% 30% % 50% 60%

venueTY

This analysis measures RevenueTY by Month

Total RevenueTY was $117.9 million across all 12 periods. Values ranged from $6.7 million (Dec) to
$15.9 million (Nov), averaging $9.8 million. RevenueTY fell by 0.51% over the course of the series and
ended on a bad note, decreasing significantly in the final period. The largest single decline occurred in
Dec (-58%).

Language

Consider values to be:

Numhar | — Parcant

powered by Narrative Science






images/00622.jpeg
Viewas | Facetby | X Y Colorby | Sortby =
Scatter  None  longitude Latitude ~Obama  None Q @ [Of « R S2N0] 3

48.9973

45.9432

36.7807

¥: Latitude

33.7265 —

30.6723

27.6182

24.5640 —
-124.6115 -110.2061 -103.0033 -74.1923

X: Longitude





images/00621.jpeg
47K

Total Units SPLY

Rotating Tile

$7bn

Sales $






images/00617.jpeg
sales(§¥ sales person)

7. Harry Angstrom

L

sales(£E region)





images/00616.jpeg
= =

Using Measure

Using Measure |

@ @

Adding this visual to ot

r = r — &
Sales(#& Month, Sales(#% Month) @
$400 $400
$300 $300

V200 Vo0
$100 $100

$0 0
b April Feb Jan March 1| April Feb Jaii Mareh






images/00619.jpeg
Content as HTML
This is a size "3" heading
This is a size "4" heading

This is a size "5 heading

| This is a size "6” heading |





images/00618.jpeg
08 0.3

0.2 o.as Il o.:c

22 o.xONE0E o[ o

| 0.7 [FRTIERTIERY © RD 0.76 0.77 o5 RN .26 0.23/ 0.39

o

: 0.2 0.2 IOCPER o.25 0.2 o. il o.cs oo IEREEERNNT .6é 023

0.3 0.0 050 c.c
(28 o2 IR o.77 o ool 0.2 JERIITTY
7 0.5 0.1 0.3 oI oo PEETRD
o.13 TSI o.5: o.:<[PNTIRE 0.32 0.3¢ 0.05 0.%
L0567 0.52 0.0 0.83 0.77 0.9 ERTRCECE
.12 PR o.cc o[l T00E 0.0k
15 0.4 0.40 0.42 0.3¢ 0.3 R}]
o.2s [Ty aisaomes o .cc o
06 0.3 N4] 0.35 0.4 0.26 027 0 >
0.6 0.3 0.7 0.7 iiEe o.:[EIIRIRES 0 o2 P e o.:

D 0.2 o.ss B o 53 K] 0 cs R 052 oo [ERRIRRRIN 0.0 o7 BB 0.6 072 0.5 0.5 oo [RIERNS 0 o.5s]
| IR o EETET o RN o REANTICNN W o s o065 05 075 o rs|RRNRRN 0w 05 02 onsf]
IR oo [06r o IRIRRIICRT 068 091 ENTNT 0.6 Tr] o o IRt 0670 1| 0.7 0.77]K)
| 0.5¢ o.05 FREIERT] o.os [PRIRRS 03¢ 0.20[FIBIEED 0.2 o.2¢[FEY 0ids louds 0.3z o.oc[FEE 0.0l o.2¢ oo [ITEREE 0.25 0.2
RN o5 ooz JERY 0.5 oS 0.00] j o.05 0.0 ] o.c: o lEER.

[N 025 o.2:[asalPRY 0.2 T B 051 0.50 o055 0.7 RTY
X oa: o208 0.36 0.2 0.03 0.0t 0.1 0.1t 0.29 0.39)

0.5 0.2 0.5l 0.2 038 o.2e[fHY 0.2 sIEE o

o o ofEY o o

B o.co 0.93 0.93 ]

0.15 0.1 ks o.3aliod

PR o.s0 ERTICET] o.77[FRE)

(RO o670 011 0.3 o.s4]
[ 052006 0.7

017Mon OZue OWed GBha 0SFr 06Sat 07lan O8on O%ue 1Wed 1Tha 12Fr 135at 14an 15%on TBue 1Wed T8hu 19Fr 20Sat 2Uian 2Mon ZBue 2Wed 25hy 2677 275at 28/an 2Mon 30





images/00613.jpeg
F = Ao,

Days Until The Microsoft Data Insight Summit
| |

Days  Hours Minutes Seconds






images/00612.jpeg





images/00615.jpeg
$54K

$98K

$59K

$63K

$91K

$82K

$25K
$18K

$55K

$76K

Australia

T
Canada

Denmark

T T
MNew Zealand Sngapare

T
Switzedand






images/00614.jpeg
Screen name

0 CloudScopelO






images/00611.jpeg
PnL

Leistungsbereich Vertriebsbereich
Umsatz Inland 79.0M +8%%
Ubrige sonstige 37M +394% +138%
Umsatz Ausland -81%
Sonstige Sozial -35.6K
Aufwendungen fii -810.6K -136%
Sonstige betrie  -124.7K
Lohne -1.8M
Materialaufwand -503.5K -250%
Gehdlter -16.4M -94%

Handelswarenein -29.3M

Verwaltungsbereich

Umsatz Inland
Ubrige sonstige 804K +430%
Umsatz Ausland
Sonstige Sozial
Aufwendungen fi

Sonstige betrie  -439.9K -99%

Lohne

Materialaufwand
Gehalter -35M -33%

Handelswarenein






images/00610.jpeg
Avacaaaaaaaa,

16%
Server 2003

se00000000
s000 s
2000000000
s000000000
*000000000
v000000000
ss0000000e
sssss00000
000000000
ss0s00000e

29%
Windows 7

tetene

XA K KKK KKK
KXKKKK KKK KX
EXXXXK KK KK
KEKXXKR KK KK
KRK KKK KKK K
AXXKKK KK KK
KKK KKK KKK K
KKK KKK KKK K
KKK KKK KKK
* KK KKK KKK K

61%
Server 2008

Bt
D
SN ALSLLD

21%
Windows 8

Fatatetatetetatatete

Tatatatatetitatatete

ettt

49%
Windows ME

31%
Windows RT

F XK KK KKK KK
AXKKKKKK KK
AXXXXKK KKK
KRK KK KKK KK
KKK KKK KK

HK KKK KKK KK
KKK KKK KKK K

58%
Server 2012

ko % 4 ok Ok
% % % % % % % % %
% o % 2 % % % % %
#2442 % % %

B ]

19%
Windows Server

ssssssssne
sessssscee
ssssscssese
se0000000e
seesscvcne

27%

FR K KKK KK KK
*AK KKK KK KK
XXXXKKK KKK
KX KKKK KK KK
XXX KKKKK K
R K KKK KK KK
KKK KKK KKK
H KKK KKK
XK KKK KK KK
KX KKK KK KKK

24%
Windows 95

NN

atatatatete

Windows Vista

s000000s00
sevs0ssese
ees0s0000e
se0000000e

46%
Windows 2000

* Xk KKK
* Xk KKk kX

*

*

*

*

*

*

*
24 o4 22 % 4 4
24 o4 2 54 o 4 4
R

57%
Windows 98

OIS
R RS R P
14%
Windows XP





images/00609.jpeg
3%

POOOOOO®O® Belicve productivity is

) OOOOOOSeSe® IMmportant
44444444






images/00606.jpeg
Tuiny
|uoyy

0F
00 F
80 F
60 F
40 F
20F

41

Sally

Sallie

0F






images/00605.jpeg
Smart Filter

Category & v k1
Subcategory & v
Smart Filter
Cameras and comcorders x @
_I K2
<
Smart Filter
K3






images/00608.jpeg
Apr 2015 - Jun 2015

2015

Q1 Q2 Q3 Q4

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
LT T & [ 1 T 7T T ]
Date Close U"WHI Date Close A2
20155F451H $47.63 2015415248 $4244
20154F4528 $48.75 201581 H25H $42.41
2015%F4H3H $48.29 20155F1H26H $4235
20155F454H $48.00 20155F18527H $42.59
20155F485H $47.57 2015551 528H $42.38
Bit $4,154.92 7 (&t $654,658.63






images/00607.jpeg
Time Brush filterina another visual. but not beina filtered by the other visual

y
March Wed 02 Thu 03 Fri04 Sat 05

mmmmmmmmmmmﬂmmmﬂmmwwﬂ“ﬂﬂ

Mar 06 Mon 07 Tue 08 Wed 09

#powerpoint _ F1
+opt [
#templates -

#powerpoint | 42
#SQLServer _
#Linux _






images/00602.jpeg
Search

Organization
5283 Microsoft
#1143 Google
e
16 Amazon
Other (30+
Person
& 28 satya Nadella
# 19 Vishal Sharma
18 David Ku
12 Nadella
Other (40+)
Location
@ g Redmond
@ 8 New York
(27 San Francisco

Jus.
Other (30+)

More

More

More

Microsoft Is Buying B

Wands Labs For An
Undisclosed Sum

«Jun. 19, 2016

Microsoft is digging deeper
into messaging technology
with its latest acquisition of a
Sillicon valley based start-up
company Wand
Labs.Microsoft's move to
acquire Wand Labs shows the
company is...

Microsoft acquires
Wands Labs to boost its

Hi, I'm Cortana

Microsoft Buys Wand Labs
1o Help it Develop Smarter
Chat Bots - Gadget
Gestures

«Jun. 19, 2016

After the $26.2 billion
acquisition of Linkedin,
Microsoft recently bought
Wand Labs, a Foster City,

Calif.-based startup focused

le Starts New Al 7

Research Group in

Al-based bot technology Europe to Beat Microsoft
Snd Eoconost
Microsoft Buys Al s Microsoft Is Buying B
. Messaging Company As Wands Labs For An
K2 S5 Conversation as Und sum
a Platform

Microsoft purchased Linkedin
last week in @ surprise deal,
but it appears that the
company also took over
another firm, this time for
significantly less money (the
exact terms of the deal are
not...

Microsoft Cognitive (B
Software helps make
your software i i

- Jun. 19, 2016

Microsoft is digging deeper
into messaging technology
with its latest acquisition of a
Sillicon valley based start-up
company Wand
Labs.Microsoft's move to
acquire Wand Labs shows the
company is...

Salesforce considered
making bid for Linkedin

Microsoft buys Al
messaging app
developer Wand Labs

= Jun. 16, 2016

Specifically, Ku said Wand
Labs' technology and talent
will strengthen its position in
the emerging era of
conversational intelligence
where they bring together
the power of hurnan
language with...

Microsoft Canada
Excellence Centre opened
in Vancouver

Microsoft Canada Excellence
Centre opened in Vancouver
Microsoft has opened the
doors of the Microsoft
Canada Excellence Centre
(MCEC) in Vancouver, a state-






images/00601.jpeg
France Germany

italy

“TTL.ESIK o =
! = —

Japan

Russia New Zealand

LR

United States
New Zealand I
Great Britain
Russia
France
Germany
Japan
Australia
Italy
South Korea

United States I
New Zealand I
Great Britain [N
Russia I
France NN
Germany I
Japan I
Australia [INENIIIN
Italy I
South Korea I






images/00604.jpeg
@@@ @June

2
Sales(i Product)
40838
N I . . -
0&ES . . . 0B - .
Amarilla Carretera Montana  Paseo Velo VTT Amarilla Carretera Montana _ Paseo Velo






images/00603.jpeg
Per Product - single select

0

4

[ & Bikes
“ @ Mountain Bikes

“ 0 Road Bikes
O Road-150 Red, 44
Road-150 Red, 48
Road-150 Red, 52
Road-150 Red, 56
0 Road-150 Red, 62

Mountain-100 Black, 48
Mountain-100 Silver, 38
O Mountain-100 Silver, 44

1
15F

10F

5F

oF

Revenue(f ProductSubCategory 1 Product)

Mountain Bikes

Road Bikes

Product

®Mountain-100 Black, 48|
®Mountain-100 Silver, 38|
®Road-150 Red, 48
®Road-150 Red, 52
@Road-150 Red, 56

30F

20F

10F

Mountain Bikes

Road Bikes

Product 42

©® Mountain-100 Black, 48
®Mountain-100 Silver, 38
®Mountain-100 Silver, 44
®Road-150 Red, 44
®Road-150 Red, 48
®Road-150 Red, 52
®Road-150 Red, 56
®Road-150 Red, 62
®Road-650 Black, 62
®Road-650 Red, 52






images/00600.jpeg
(Blank) 18-21 22-25 26-29 30-33 34-37 45-54

EX
Mid-Morning
Early Morning
Afternoon Il
Evening Il
Late Night il
Lunchtime |

0 100 200 300 400

500

E2

Early Morning
Afternoon
Evening
Late Night
Lunchtime |l

0 100 200 300 400






images/00198.jpeg
o

il &

1 [t (Legend) SIS MBI bR R 1 e

2 X (X Axis) SN X H RN B R RN E e SRR

3 Y i (Y Axis) SCBINS Y HIRLE L AN B PR R B e R E
4 Fellibr2s (Data Labels) ST BRI TN B SRR SR 19 e R
5 1545t (Sentiment Colors) SIS B 18

6 22X (Plot Area) SIS 5P I W R E e R






images/00197.jpeg
pur

d

%I
25 (Category) O T X B
41 H (Breakdown) R — G K B

Y i (Y Axis) FETE B AL R e fE






images/00199.jpeg
AT

RN B AR EZRE R
oifE eofFE et

YIRS ARG

BE KkRE BM&R ke ER






images/00194.jpeg
B

Product

e P1
e P2
e P3

P4
e P5






images/00193.jpeg
CIE4

Product

o P1
Product
e P2

Sales
e P3

= Year
P4 i
e P5 ’

2015 2016






images/00196.jpeg
FEE RN B RIREFERERM)
3000

2500 300

1500
1200
1000

500

s s BRE&R

oizm
o BEHE
ossit

300 200 2900

Kesz: R =t





images/00195.jpeg
BFEEmEEHST

fn ®P1 @P2 eP3 eP4 eP5

2015 2016 2017 2018





images/00190.jpeg
Product
op1
ep2
ep3
P4
op5

2015 2016 2017 2018





images/00192.jpeg
P oo Wi PR
1 Kt (Legend) SCHUX BRI . R AR

2 X i (X Axis) SR X BB, FAK A, B, FRES BN B s
3 HAFHi s (Data Colors) SCHUHAER . T

4 #4454 (Data Labels) BRI AN B, BRI (1 X
3 £IX (Plot Area) SCHLX TS SR I R IGE R 5k






images/00191.jpeg
Fe 5 ® oW it
1 M (Axis) JRCET X B
2 5] (Legend) IR B
3 i (Value) HEB AR AR B BERA






cover.jpeg
WMBEMVP (BENMESTR) /HRHE. LLEERRSE/SRITNEE
EAEASEYTHERELR, SOXVHEEST SFRBTETERAER. &8

Power BIIH 2 M 4 F ERBNREFNAEHEL—, £RRTHRSSRENE, KRS

FRBREE LB Y HPower BUAHER, T EF, ¥2HPower BIEHRES,

Power Bl B #i
TR TETY:

1)

; LRLARRHEARAS 4%
=@ &8 AF

YL T iR+t

CHINA MACHINE PRESS





images/00297.jpeg





images/00296.jpeg
100

Country

9%,

OZE OB+ 0= 0=E O+=

102!

,121

=111





images/00299.jpeg
]

i Y

1 [ 345 (Donut chart) IR P 5 s SCUE R, SRR I B O e, TR A 1]
2 b (Data label) SIS EAAREI . TR/ BRI RS A 8
3 K% (Legend) SEUNS EBIARRE . A7 BERE 2 LEREVE I . BB I B SO






images/00298.jpeg
Fi | m
1 SEBRME (Actual value) SERRE
2 FIA%E (Target value) H bR






images/00293.jpeg
< @ South America

Country
> GDP
W > Population






images/00292.jpeg
[ N W @
1 BB (Legend) S BRI 7 . S RS e R B
2 | i (Center LabeD BT DRI B S PN 1 X B
PEYIE ARZE (Detail T b et A Ao . e - e : N
3 e (e SRR LR, SR SN IR RN s X
4 BEEEift (Pies colors) SEE AR —He B 1 B v
— ‘ R AHEIE, . GG, M. BRE. B T h
5 A4 (Outer line) R






images/00295.jpeg
@Brazil @Argentina @ Colombia

outh America
Country
> GDP

Country

GDP

Population

e

o eesie






images/00294.jpeg
@Argentina  @Brazil @Chile Colombia @Peru

v ETRE T —@

v EEESEE T —@

1904






images/00291.jpeg
7 ik THi m =
1 25 (Category) I K
2 Y i (Y Axis) R






images/00290.jpeg





images/00286.jpeg
Percentage

Legend (£36)

6% | 6%

Percentage (£2)





images/00285.jpeg
No. & i it iR
i o TR - e,
2 Xl (X-Axis) - FIGEK RS
3 AR/ (Text size) AR PNE
4 ANEUREC (Decimal places) AN B
5 Bifihr 7Ry (Display units) PARTE
(Data Labels)
6 S (Inside fill) EVCE iR
7 AMEEFE (Outside fill) -
3 i (Position) .p'klfﬂgﬁﬁq?ﬁ{ﬂﬁ E Ry 2L A TEBET R
9 FR (Title) BRIATIF, Jh P 2 R0 iR
10 & (Legend) FHI%F (Legend name) R T})} Q Z %Lli)ie lﬁ . ,H:.ﬁl' Iﬂf?ﬂ{;&;— TEEERTT,  DUBRIA P 481 42 B
11 AR/ (Text size) [EHIEZL NN
12 iFifs, (Color) [ AR e
13 it (Color) X B AT A R
14 41 (Group) AR/ (Text size) XL B AT AN
15 {7 & (Position) Xl R A A P R






images/00288.jpeg
Percentage(# Group 1 Legend)

@Female  @Male

1617
18-19
2024
EXR
2534 IR
SN
35-44 R
ShaBiATs
45-54

EEAEAE

55 and more






images/00287.jpeg





images/00282.jpeg
11.00Mm

B ||"

i
P
ammmnmm i "

8.
UK

Midsddddddddddddddadiddddd






images/00281.jpeg
Basic

Biz & Tech

Food & Drink

Mark Designer

EosEElNsno

B

L~

Text

Clip Text

Font Family

Font Size

Font Style

«

Text
(]
On —@
Segoe Ul v
12
Normal v





images/00284.jpeg
No. o i &
1 40 (Group) e

2 Ef] (Legend) P

3 i (Values) PERE






images/00283.jpeg
6% 6%

Group
16-17
16-17
18-19
18-19
20-24
20-24
25-34
25-34
35-44
35-44
45-54
45-54

Legend Percentage

Female
Male
Female
Male
Female
Male
Female
Male
Female
Male
Female
Male

55 and more Female
55 and more Male

25.00%
32.00%
17.00%
26.00%
13.00%
16.00%
9.00%
9.00%
8.00%
7.00%
7.00%
6.00%
6.00%
6.00%





images/00289.jpeg
Year 2015 and 2016 by Region

Atlantic

Northwest Territories

Nunavut

Ontario

Yukon






images/00280.gif





images/00275.jpeg
20M 2012

M
CHINA FRANCE RUSSIA UK USA CHINA FRANCE RUSSIA UK USA

2013 2014

oM
CHINA FRANCE RUSSIA UK USA CHINA FRANCE RUSSIA UK USA





images/00274.jpeg
23
22
22
12
12
12

1

o
]

m = m
< T m

e
[
g





images/00277.jpeg
No. #EOW i &
1 Aifafis (Layout Mode) VLA, TTi% Flow, matrix
2 I /NS (Min Unit Height) Jge /L
3 i /NLRESERE (Min Unit Width) g/ BE I
4 B RAT9E (Max Row Width) B AT SRR R B
5 SRS libsi#e3) (Show Header) TFI 4 7 BoRAE A, SR ER A Ty R
6 (Small Multiple) BRAhFS (Show Chart Title) TN R IR, RINAS ok
7 SCAH(S (Text Color) BEISRRbE I TR
8 AR/ (Font Size) BRI AILRIBU TR
9 FARFRY) (Font Family) B AR IR T R
10 RS (Show Separators) SARATZ A 5 B AF
11 JH (Type) S/, 1 column /bar /line
12 P (Legend) FET IR Legend TR, FFRRER, KIORB
13 X (X-Axis) AR XA, FFoR R, RAoRk
14 Y 4l (Y-Axis) R Y HH, FFRORER, KIOREEH
15 B/ Y A (Min Y-Value) By
16 I K Y i (Max Y-Value) FKY
4 (CharD) = - AT
17 NEUEH (Decimal Places ) Y AT N R
18 [4Hs4k (Grid Line) AR R, TFRR R, R
19 Tii{filgi (Top Padding) BT ] B
20 JE B (Bottom Padding) B S
21 JEfiEIE (Left Padding) BT A Dl e
22 AUl gE (Right Padding) VLA B






images/00276.jpeg
No. oW

1 251 (Category) B3l

2 % (Legend) P 451)

3 JEHAT (Measure) JEEAE

4 5534 (Column By) B o 7B
5 174341 (Row by) 1T B






images/00271.jpeg
No. ¥ W i &
1 AR/ (Font Size) TR K/ (Font Size) AR NN
2 (52456 1%)) [Blend(Experimental)] it (Mode) JERBE
3 IEWISEE (Opacity) SV IEE W
4 4R Fitn (Bars Color) KB
S ICP % E (Bar Settings) > AT
6 SCAHE (Text Color) e IIASE S B @N TSN
7 I E4R% (Bar Labels) SCARGE (Text Color) %I B B SOAR I,
8 fi%iF (Align Right) — ; T;“;ﬂ ;‘m 31; ;’;Jfgg% A&
9 %V (Bar Height) I/ (Min Height) FICE S
10 JEAR (Shape) [EEFIZIN
11 FIEER (Bar Shape) Skl (Head) Skt
12 FRZAE (Label Position) b QIEE A






images/00270.jpeg
No. wo oW
1 2% (Category) 25
2 T (Measure) SR
3 EZ{Y (Overlap Values) EEREEE






images/00273.jpeg
$5,468,451

Butterfly Drivers
$4,849,651
Striking Kickers
$3215465
Extreme Dynamos
— $654,655
Blue Warriors
Overlap Bars Color M ~
— $566,545
Spinning Sharpshooters
— $564,654
Eccentric Fighters
— 540548 V Barlabels  F —@

Infamous Assassins

$489,519 V AignRight 7 —@

American Rol
v Bar Height —9

- $122654 ar Heigl FF
Xtreme Chuckers AlBar Shape
-5 $115433
American Lightning Shape Lollipop
) $15.456
Boston Widows Head

$12,654

Alnha Mankeue





images/00272.jpeg
$5,468,451

$4,849,651

$3,215,465

rriors $654,655

.ng Sharpshooters $566,545

ric Fighters $564,654

.ousAssassms $546,548
.ican Robots $489,519

treme Chuckers $122,654

S

Ilmerican Lightning $115,433

&— Owner

Level

Credit






images/00279.jpeg
L

CHINA FRANCE RUSSIA UK
Show Ch...

2014

1 FT:

HINA  FRANCE RUSSIA UK

Text Color

Font Size






images/00278.jpeg
» B TabletSales
4 |

Wine
= Consumption
Region

2. Year

Consumption b4

Year X






images/00002.jpeg
15 PBIDesktop_x64.msi 2018/3/28 14:36 Wi
=2E®D

BEP)
HEU)
FTIEEERE(Y)

Bl EMEEESTEA)...
B8 &%) "PBIDesktop_x64.zip" (T)
H 2teFEas





images/00004.jpeg
i& Microsoft Power Bl Desktop (x64) 22525 -

Microsoft # PRI
TEABFRRE TR

i DR S

MICROSOFT POWER BI DESKTOP

REFRIRRERRAD (REMTHNREKAANIRAR) SEE
IARREIH - EEIRERAE o RERZEAT LAk, AESAEXE
WG (AIRE) o RERZHER FREONZR R HMEE

. B

- aIER

KEFVREILRRIRTA)

11600 | | %6 B






images/00003.jpeg
ii& Microsoft Power Bl Desktop (x64) 22125 -

()

Power BI

A Microsoft Power BI Desktop
(x64) ZHEMF

(5 SE1%E BN EERk Microsoft Power BI Desktop (x64) T
ff "svﬁ %‘ﬁem%ﬁeiwwwrogm

56 B






images/00006.jpeg
ii& Microsoft Power Bl Desktop (x64) Z£RF =

B &34 Microsoft Power BI Desktop (x64)

EaEE. BRE TR EEEUEMHIRERE, HRE 5"

Muzsmtiize

56 | @z BT






images/00005.jpeg
i& Microsoft Power Bl Desktop (x64) 2725

BEXHEX
BT TABREEATR

Microsoft Power BI Desktop (x64) Z4&{i & :

|c:VProgram Files\Microsoft Power BI Desktop\
BERO)...

[ =50 [FT=20]

BH






images/00008.jpeg





images/00007.jpeg
ii& Microsoft Power Bl Desktop (x64) 525

nl

Power Bl

X

Microsoft Power BI Desktop (x64) Z22£[q)

SEFEM

EERRIIFEH: Microsoft Power BI Desktop (x64) Z2&fE]
S EXHNES HRE TR

[ Bzh Microsoft Power BI Desktop

=56 [ =RE

BUH






images/00009.jpeg
Microsoft Power BI iRFEIRSEE

(2017 & 8 BFR)

XRD{EF

224 Power Bl BB 52

Power Bl IRERSZLBROLEGRIAES, EibAERIMEEESIREELE Microsoft LAFEEIBGHIL
Pean. X | # Power Bl IR=RSF|ERMBENMISHNESEE | E2H BIASH,






images/00264.jpeg
No. & T i &
1 [LHAR (Tooltip) TF IS A s P S AR R
& (Points) - — -

2 it (Color) B S E i
3 THAE/R (Tooltip) FEIR\IC A L5 SRR
H 7/ (Bars) - - -
4 i (Color) U 17 I i,
5 FiA (Title) IEIPSEID € TS AT
6 Xl (X-Axis) PRISCA (Title Text) X HbR S A
7 Fr%%: (Labels) X AR
3 bR (Title) TFIRNEMIAT Y bR @R
9 Y #i (Y-Axis right) FRGSCA (Title Text) A Y Rk scA
10 Fi%: (Labels) AY HEEARSE
11 bRAL (Title) FFRRNKPZAE Y b o
12 I Y Hli (Y-Axis left) FRiSCA (Title Text) 26 Y b S A
13 Fr%: (Labels) 76 Y bR
14 X i (X-Axis) TR\ PR X il o0 4% 2
[f k%4 (Grid lines) —
15 Y i (Y-Axis) TERNIHR Y il o0 ik 2






images/00263.jpeg
No. % I "
1 X BB (X data) X TR
2 Y 5B (Y data) Y B






images/00266.jpeg
2000

1800

1600

1400

1200

1000

800

600

400

200

Vv X-Axis

Vv Y-Axis right
V' Y-Axis left
Vv Grid lines

v iR

7 —@
7 —@






images/00265.jpeg
45

35
3

25

56

64

56

48

40






images/00260.jpeg
7.00 17.00 2700 37.00 47.00 57.00 67.00 77.00 87.00 97.00

Result
— = |






images/00262.jpeg
Histogram count

21

28

35

42

49

56

56

48

40

32

24

X

19.00
28.00
3200
3200
32.00
4200

¥

1.00

48.00
45.00
-15.00
6.00
46.00
30.00





images/00261.jpeg
R FR DT

25.00 34.00 43.00 52.00

Result





images/00268.jpeg
o
o N ¥ © .
? 9 I L uw o @ %
0
o]
a
<
' o
<
w
o
. @
o
N
<
~
o
" < n m n &N n - n o
R a o "

JUNOD WeiboisiH





images/00267.jpeg
(<]

o

50

100

150

200

250

2000

1800

1600

1400

1200

1000

V Bars

X-Axis

Y-Axis right

Y-Axis left

Grid lines

]

S )
il )






images/00269.jpeg
Sales By Team

§5,468,451

$4,849,651

$654,655

ers $564,654

-ssins $546,548
[ -

leme Chuckers §122,654

erican Lightning $115433

Boston Widows $15,456

Alpha Monkeys $12,654





images/00253.jpeg
Reset <~ Undo “Redo N\ %~ © O T &

- Anno,

3 2 NewYork: 24.2, 302, 384, 40.8, 455, 545, 5... %

1 o Seawe 2 eanor
70 Items
NewVYork: 24.2, 30.2. 38.4, 40.8, 45.5, 54.5, 59.9, 68.8, 69.9,
P’ == = a
font Roboto & 148 A &
.| styte Color [l Outline 2 o
tine [T ©n
- Anchor Middle, Top-Outside &
§ 4wl Marker(s)
Color Original Color @
30 Gutine None & N\
B+ Trendiine
20 color O 28 ex
10

Jan Feb  Mar Apr May  Jin Jul Alg sep Oct Nov Dec





images/00495.jpeg
Date format example 1

Sales count

Thursday, January 1, 2015
Friday, January 2, 2015
Saturday, January 3, 2015
Sunday, January 4, 2015
Monday, January 5, 2015
Tuesday, January 6, 2015
Wednesday, January 7, 2015
Thursday, January 8, 2015
Friday, January 9, 2015

Saturday, January 10, 2015

E: : 4 5 >

Jump to

Thursday, January 1, 2015
Friday, January 2, 2015
Saturday, January 3, 2015
Sunday, January 4, 2015
Monday, January 5, 2015
Tuesday, January 6, 2015
Wednesday, January 7, 2015
Thursday, January 8, 2015
Friday, January 9, 2015

Saturday, January 10, 2015

of 37

Thursday, January 1, 2015
Friday, January 2, 2015
Saturday, January 3, 2015
Sunday, January 4, 2015
Monday, January 5, 2015
Tuesday, January 6, 2015
Wednesday, January 7, 2015
Thursday, January 8, 2015
Friday, January 9, 2015

Saturday, January 10, 2015

2,015

2,015

2,015

2,015

2,015

2,015

2,015

2,015

2,015

2,015

2,015

2015

2015

2015

2,015

2015

2015

2,015

2015

2015

2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015
2015

2015






images/00252.jpeg
attle HI NewYork(i Month)

Reset ¢ Undo " Redo

Measure

701

60

Avg. of Seattle: 56.5

NEEE e

Max: 76.3

- Annotations

B v:avg@(Seattle) x
B Newvork: 76.3 x
¥ 2 Seattle: 45.3, 45.5, 46.2, 49.0, 50.8, 51.6, 58... %
£ Editor

Items

45.3, 45.5, 46.2, 49.0, 50.8, 51.6, 58.2, 59.4, 65.1, 6

Text| ##
font Roboto ® 14e & &
style Color [l Outline 28 px
une S0 on

Anchor Middle, Top-Outside &

b

color Original Color o [ ——
Outline Original Color ¢ [] EG—

M -~ Trendline

color






images/00494.jpeg
LRARKPIRZS

2/13/2017 917,235 +16

ate Shipped Units YoY%

%20 F
200F
880 F
860 F
840F
820F
800 F
780 F
760 F
THOF
720F

700 F

/18 1888 B8 18228 18298 2858 28128

@Shipped Units ~ @Target Units @ Prior Year Units





images/00255.jpeg
Reset

Measure

©Undo ARedo N\ N~ © O T &

@rNewYork{EAT 52

ERFHBHEERT

Max: 76.3
o ® Seattle

® NewYork

8 Annotations

NewYork: 24.2, 30.2, 38.4, 40.8, 45.5, 545, 5...

M vs-5
3 v:52
NewYork: 763
£ Editor

(select an annotation to edit)

EERE





images/00497.jpeg
wo

{H (Values)

R ENIbLIE]






images/00254.jpeg
Reset

70+

30

20+

te #1 Newvorkdg Month)

€ Undo  ~ Redo

Feb

S = (S [ e e

Nov

® Seattle
® Newvork

M,.,.
oo [T
& Include Equal . 38.4, 40.8, 45.5, 54.5, 5...

Series

Text | ## w

font Roboto e | 1408 & | &

soye Cotor [l Outiine . | 28 px

=1 o

Anchor Right, Top-Outside &

2 — Velue Line
color 1

Line

Eex

Xxx





images/00496.jpeg
r = & -
", 1 https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/3/30/Amazona_aestiva_-upper_body-8a_%281%29.jpg
’

n 2 https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/8/82/Facebook_icon.jpg






images/00491.jpeg
No. Bl ik

7 oo B KPUISFRILIOT A . 16, AR

8 T i B KPR . AV

9 KPI 92f5fi (KPI Actual Value) B KPLSEEREI AR B HANFER

10 KPI S F{E b5 (KPT Actual Label) B KPLSERR IR T /b B, HLAERE

1 KPI ¥#i#fi (KPI Data Value) BUE KPLEHTI TR/ Bif. AL

12 KPI ¥fiibi% (KPI Data Label) PO KPLAH AR D B, Hm SR

13 Hllihr% (Data Labels) BERHARPRE I TR i, Y C

1€ 4 (Line) iﬁkﬁiﬁiﬁli‘{) Mg, . B Ok CONNE SNE 2]
FED %5tk

15 6 (Legend) BRI BAATR SoRt i, oA

16 XAl (X Axis) B X AR B SO AR

17 Y il (Y Axis) B Y AR A bR BB SCA R

18 X iz %4k (X Axis Reference Line) WA X S0 H A

19 & (Y Axis Reference Line) WY ShS R EAL Al

20 % (Tooltip Label) BH T ASTRARE R

21 (T:;dfﬁ‘j:;iﬁfj;) BB T SR KPR R SURAAL. NE

2 ( Secj);‘ﬁ;;]iip‘ﬁ;ji;m) BT VIR — KPUIRBRIGSARER, i, N

23 TR (Tooltip Values) BRI T HAR I AR, N E






images/00490.jpeg
No. % It Ei] b

1 )7 (Layout) W H AN BRI RS 5S

2 FRA (Title) BEEARRIMIN R B, FAk. 7 B

3 HIFFE (Subtitle) WERPEIINE . B, T8, (85N

4 KPI #45 (KPI Indicator) WE KPLRARI RN AL ESE

5 KPI $545{ (KPI Indicator Value) WE KPFEARMA N BRI S, P ApE Qs
6 KPI $547F525 (KPI Indicator Label) WCE KPLARARFREEI RN i, FHASERER






images/00251.jpeg
i — Ej “ee

Seattle #] NewYork{#& Month)

Reset ¢ Undo " Redo N Bl O P TS EiE
4« M temperature
# Annotations
NewYork: 24.2, 30.2, 384, 40.8, 455, 54.5,5.. X Caquetania
] Max 763 Y >= avg@(Seattle) x Charlotte
701 Y: avg@(Seattle) X Chicago
601 NewYork: 76.3 X Houston
o %7 2 Edit t t Indianapolis
£ Editor :
I 2 404 Jacksonville
® (select an annotation to edit)
L
= 30 Month
MonthNumber
204
104 Seattle 3 NewYork
NewYork Philadelphia
0+ e

Phoenix
SR RIS N SR &

Seattle






images/00493.jpeg
Souce B, of couse
Ultimate KPI Status

21772017 938 F 7% +86%4@
Shipped Unit YoY%

%00 F
850 F
800F
Trior Year Units
0F % 00—
Jan01 15 Jlan22 lan29 F Type

@ Shipped Units  @Target Units @ Prior Yea

- o

Line






images/00250.jpeg
No. ik il i
Start: Y HLGEUE A E
1 Y il (Y Axis) End: Y i - S fE g

Text: Y 4K






images/00492.jpeg
r = B -8

Ultimate KPI Status

2/17/2017 864 F 8% +8.6 %@
Argeting 1oy Status

900 F

jesoF I
800 F

750 F

700 F WOF

B8 18sB 181E 18228 18298 2858 2818
& ® Prior

L - 4

ajie

Actual Units
Date
KPI Fixed
M KPI Index
Prior Year Units
Target Units
8 Variance

Target Units
Prior Year Units

Actual Units

Variance






images/00257.jpeg
No. W I E T
1 i (Values) W —M5)
) $i% (Frequency) BCEIH/AIRE, A0 P — 45 5 4 Bl &, R AN B S R 3 o — ZR A il 5 11

(I8, ARG SETH RN RIBEA 2 DA B A






images/00499.jpeg
el =T | W Date2
- — — W Date3
MonthName
Year Quarter MonthName Quarter
Sales
2015 Ql Jan Thursday, January 1, 2015 1032 23
Sales count
2015 a1l Jan Friday, January 2, 2015 1032 2 =
Quarter
2015 o1 Jan Sunday, January 4, 2015 1032 23
v Y e A » B Sample data 2
2015 1 J Monday, January 5, 2015 1,032 23
Q an onday, Januery Dae 1 » @ Sample data 3
2015 1 J Tuesd: ary 6, 2015 1,032 23
Q an uesday, January 6, 3 — » B Sample data4
2015 [el} Jan Wednesday, January 7, 2015 1032 23 Sl COunt
2015 Ql Jan Thursday, January 8, 2015 1,032 23
2015 o} Jan Friday, January 9, 2015 1032 23
2015 Qi Jan Saturday, January 10, 2015 1032 23
2015 Qi Jan Sunday, January 11, 2015 1032 23
2 3 4 5 > Jump to 1
L1 ] _ ¥






images/00256.jpeg
|

4.80

3.204 3.00 3.00

200 2.00 200 2.00 2.00

1.604

1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00

0.00

7.00 27.00 37.00 47.00 57.00 67.00 77.00 87.00 97.00

Result





images/00498.jpeg
%W

fii &

M #BCE (Grid Configuration )

BEE PR SO TR/ BRIAE ST RAT L BOAHE P 5 B S 7 5
A IF HICFFX SN 2 1 URL BUE






images/00259.jpeg
7.00

17.00

27.00

37.00

47.00

Result

57.00

67.00

77.00

87.00

97.00

« M Bam
Result
Student

'opulation

Result






images/00258.jpeg
No. & ok
| i (Bins) SO LSRR N G
i R, RSO BP9, M) | NS e R
- (Frequency) it
XE - .
3 o) SEAEROE B A M BE
Y

A (General)

(Y Position)

BT A TR

5 R (Widih) S B
6 W1 (Height) AL
[r— A, LU R R, W R I,
7 b wuu Power BI 1t A 2804 A5 LA 1 B 0 B R H K
ext) ol
i -
5 | PR Do | e R
9 B (Color) SIS0, RUKME
10 bl (Tide) R X SRR BRI RD) X LRI TR Fr, o Fabise
i e Mmaumumnmu <t E T 0 HL i) . BRI
(Display Units) | 91.7, # RN 92, i W LT, ek T R 0.09
1 | X xAxis KL &m-ﬁm&, Lcuum/; 917 W, BB ARGl < Wi 0.09, W
(Decimal Places) | BRIAFRI 2 08, BN EOY 3 UM, BB SR “0.092 T
13 Hk (Syle) [
- — WA IR (o13%) , AT, RO O T, WAE
‘ A 100 b, AT DL ARG D) 100
15 4540 (End) SAAHAL ()
16 B, (Color) BB, U
7 bl (Tite) HoR Y MR, SRR Y SR TR B ol Fabts
18 §m\fi‘w MFRERRE RS s T 0 g5 P2 L) - Ry
917, idF “ F1z)” 009
% MR, TEW 917 1, AL iy 009, B
b (Y-Ais) | (Decimal Places) | BUARRE 2 {0, BB AMIGEC 3 (/0 SR MJJ “0092
20 HEL (Syle) st
i Ji8l > AL (TG o RGP, — RBERKIAM O T, HIdEse
- : AL 100 AL, WTRLEVEAUERCY 100
n 4 (End) A AL (i)
23 {it# (Position ) 2ANALEM, % Left W) Y e 0, 3% Right Y Sl
5 55 (05D AR PRI by SRAX, —BORESR BRI L S
HS A Lt
25 BAf2 (Color) B
26 | MR (Data SR T RERRE PR R (F3), K T T . L Tl o mREA
Lables) (Display Units) | 917, 34F “F1ah" vk 92, iaf 91T, T T R 009
# I BN, HCh 917 B, SRR <7 WG 009, W)
(Decimal Places) | BRIASR 2 /8 # BN EO) 3 (MO SUIRBA WA #0092
2 ANy SRR

(Text Size)






images/00242.jpeg
60

2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015

eAction eComedy eDrama «Sci-Fi





images/00484.jpeg
No. %W E [
e N - S E 1\ 0 4
1 (Category Subtotal) HR (Type) SN e sithiss
2 Fiff (Color) A1 WS S
A1 (Vertical Grid) ' ‘ _0 o = —
3 5% (Thickness) I J) P
4 Hi[i % (Horizontal it (Color) 1 0 %
5 Grid) /% (Thickness) i) O R i
bR ik -
6 (Méi: é;ﬁizz’léfi;ns) 554 (Background Color) JE bR B Es
7 F (Type) L Rem
8 K% (Style) Lk G
9 K9 F EhHEY (Category Auto-Sort) LR B B
10 FH% (Table) ERINHEFAHE (Default Sort Order By ) RAERNHEPA A
A S F 8 b s e ;
R S TS
1 (Hide Unmapped Metrics ) KRR it
BRI W 250 42 7 5 4 i
12 (Default Unmapped Category Name ) BRUABU A2 AR
13 R E T 5t (Background Color) e AR T 5
14 (Pop-out Chart General ) K% (Size%) g E R AN E S
15 —_— )4 (Auto Scale) EEIEES
i B A R = = o m
16 (Pop-out Chart Layout) H3) (Auto) g (il “Layout” )
17 )5 (Layout) i e






images/00241.jpeg
REELE

55.50

55.40

10:50 AM 55.30

55.20

55.10

55.00





images/00483.jpeg
No. bud Tt il
1 HItA (Date) HME
3 SERR{E (Actual Value) SERBRAE
3 Lb#E (Comparison Value) [N
4 KPI 4E725] (KPI Indicator Index) KPI #8525
5 KPI 4545l (KPI Indicator Value) KPI & HrH
6 %5 HUBME (Second Comparison Value) BRIl
7 55— KPL4RHRM! (Second KPI Indicator Value) B KPLIRARE
8 (Row-based Metric Name) HEFATIBERERR e TR
9 K5 (Category) 51
10 & fi (Image) B
11 HiFP (Sort Order) i
12 RER: (Hyperlink) R






images/00244.jpeg
No. % i &

1 Xl (X Axis) SEHUNS X RbR . FASTE . X S R

2 Y #li (Y Axis) SEIUNS Y RS A Y B AR

3 [l (Legend) SEHU BEBIRIT R A ARl AR
4 HAiihr%s (Data lables) SEHUNEARPRRE TR BT, TSR M E






images/00486.jpeg
mmmmmm o :

Non-Financial Usage N 30-6-2018 Active Customers 64,493 ,,,
-6-2018 1) Transactions 1,605,597 g ' ;///\/
3062018 23 Satisfaction 142.9% > " /vf\’/
s 30-6-2018 1> Total Units 3,437,815 . v R
_
3062018 [l Premium Units 85,110 > 4131 e
T
Ioplne ~ o 8 - $20,480,789 > e ' N
P
30-6-2018 Avg Price $43.04 g ¢ o i

30-6-201 8 Retumns 4743 > 1 A





images/00243.jpeg
No. oW E IS
1 285 (Category) & SCX i

2 4 (Group) T XEHR R, RS AN BRI
3 i (Values) 58 St E B e






images/00485.jpeg
Avg Price

Active Customers
Gross Revenue
Satisfaction
Transactions
Premium Units
Total Units

Returns

Avg Price Target
Transactions Target
Returns Target

Sat Target

Active Customers Target

Total Units Target

Premium Units Target
Gross Revenue Target

Avg Price Prior

Active Customers Prior
Total Units Prior
Transactions Prior
Returns Prior

Sat Prior

Premium Units Prior

Gross Revenue Prio

KPI Name
Subcategory

Category

Metric Order
Subcat Order
Cat Order

Sat KPI

Gross Revenue KPI
Active Customers KPI
Total Units KPI
Returns KPI
Premium Units KPI
Transactions KPI

Avg Price KPI

Total Units Var

Returns Var

Link Text
Subcat Link
Cat Link






images/00480.jpeg
Twitter Inc

18 w= 0 (0.00%)

Tyco International Plc

70 W 26 (58.73%)

United Parcel Service

48 A 60 (-55.35%)

United Technologies Corp

104 W 3 (3.10%)

A Formatting

Enable d.. F —@

Background color Il

A Indicators
Positive indicator...
Negative indicat...

Neutral indicator ...






images/00240.jpeg
48.00

47.00





images/00482.jpeg
Category Sub-Category T°v:;:°' Last 18 Months

Rlon Tinancial Usagse @ Active Customers 64,493 > 6 +34.41%

1} Transactions 1,605,597 > 19% +27.58 % /
23 satisfaction 142.9% 5% 1277 % /J‘»f'\"'/
Volume )
Total Units 3,437,815 ® 60 +46.05 % /
B Premium Units 85,110 > 30 % 44731 % /
Einancial Top Line =
E® Gross Revenue $20,480,789 > 6% +077 % /_M

‘Avg_Price $43.04 > 8% +8.60 % M
Returns 4,743 > 189 1215 % //*"«.M






images/00481.jpeg
JP Morgan Chase & Co Kinder Morgan Lennar Corp Linkedin

5153 A 1495 (22.49%) 1933 A 271 (1230%) 3045 W 8245 (91.74%) w4 'V 1226 (636%)





images/00249.jpeg
No. % Tt
1 I EdE (Category Data) X il
2 B (Measure Data) Y R






images/00246.jpeg
Kind @Action @Comedy @Drama Sci-Fi

2008 2010 2012





images/00488.jpeg
2/17/2017

Date

900 F

850 F

800 F

Source: Excel, of course
Ultimate KPI Status

938 F +17%
Shipped Units YoY%

Variance to Prior Year

Shipped Units 883,511
Target Units 815,448
Prior Year Units 786,937

Jan 15 Jan 22 Jan 29

@ Shipped Units  @Target Units @ Prior Year Units

Feb 05

830 F

Feb 12

+8.6 %@
Status

-
w BT et » 902 F*






images/00245.jpeg
Kind @Action @Comedy ®Drama ®Sci-Fi
60—






images/00487.jpeg
Column-Based Data Model with Metrics as Rows

- Sobceteoeny fast18 Months

Bonfinad Active Customers

6/15/2018 17,346 +9.59 % ®-8% WY
" s
+
- -4- 1/16/2018
. - . +176 %
Financid > F i " " Y o Pr ar +22.61%
. ; ' y 17,740
Ed \ " ! \
i ) " \ 17,434
F i o wi ) 14,469
1 o ! '
] W " \
% 3 By "l )
4F ! ! . : \

%18 F18 18 F5H






images/00248.jpeg
Seattle #1 NewYork(1% Month)

Reset ¢ Undo " Redo S Pt Bl Y| SO

704

Avg. of Seattle: 56.5

30+

20

® Seattle
® NewYork

& Annotations
® Y:avg@(Seattle)
®  Newvork: 763
£ Editor

(select an annotation to edit)





images/00247.jpeg





images/00489.jpeg
No. ®o I ikt
1 i (Axis) X A
2 i (Values) KPI 8
3 KPI #5472 5] (KPI Indicator Index) KPI #5532 75
4 KPI $45{H (KPI Indicator Value) KPI 55741
5 S5 J5HbrME (Second Values) g =Y
6 #7%1 (Series) £l






images/00231.jpeg
RS —

Reset # Undo ~ Redo N i el 8 BT e

84.8 ] 4« W temperature
N ® NewYork
80+ f f'eattle = > Caquetania
ouston
75+ Charlotte
704 Chicago
65 Houston
60+ Indlanapf)lls
55 Jacksonville
504
45
40 NewYork > NewYork
354 Seattle Philadelphia
Phoenix
304 Houston
Seattle
254
20 L— T —T— T

e o
S P @ & & O N QoL
@& R \gb* IR P R






images/00473.gif





images/00230.jpeg
W

o

Y fli (Y Axis)

SEHUNS Y BT S5AH. ARAEI






images/00472.jpeg
Number of trees planted

1 3 (+8.3 %)

M






images/00233.jpeg
FEE RS TP RS

& Annotations
[ 2 Houston: 84.8 B
Seattle: 45.3, 45.5, 46.2, 49.0, 50.8, 51.6, 58.... X

Y: range(40, 55) X

£ Editor
Items
Houston: 84.8
°T Label
Text ##

Font Roboto ¢ 18% A &

Style Color - Outline " 2 l px
| on|

Anchor Middle, Top-Outside ¢
~ Line

Une Original Color 5 "IN s
nl Marker(s)

Color Original Color + [ NN
Outiine Original Color + NN 273

Line e






images/00475.gif





images/00232.jpeg
REXLE

Reset # Undo ~Redo N Y o TH M T

84.8

B

EHEE S0 % —O—

20 T T
SR & &
FEE

— T
\&@5\3“)&

T

: .
N
R A RN






images/00474.gif





images/00471.jpeg
T R
L BR
A KPI General
KPI name
Charttype Line -
Banding.. 3
Banding ...
Banding ...

Deviatio...

Date 201542H1H Thousan...

Static tar...

Display ...






images/00470.jpeg
Number of trees planted

1 3 (+100 %)

g8 Cars produced

Target

#8 Trees planted
Date
Number
Target

&8 Unemployment






images/00239.jpeg
4878 17:29

55.40

55.20

55.00

54.80

54.60

54.40

v

3 Volume

Stock7April
Years20152016






images/00238.jpeg
No. wo i A
1 Z1 (Series) SEPURT BRI TR T
2 [EJ#E (Gaps) SETXS Bk 2 IR B T 23 LL i B
SEPURT S B IR OGHT L BERE B HABER. SURKR/AN . SURB
3 #it (Popup) i’}%?ﬁ)'l”'ﬁ/jﬁlﬂx'ﬁuﬂ?ﬁ‘]‘l‘ﬂl\ TFRROGH RS AR 8 I TR I ) 7 (1
4 #1 (Dots) SEPUN R B KD IAME S IRORME B IE
5 X i (X Axis) SEHDG Xl At XA, WEE. AR E
6 Y dilff (Y Axis) SEHLN Y BhAEE Y HE e R iR
7 % (Playback) AI”%'%%@[':I@E&%H{%I‘?H; ﬁﬁ?ﬁfﬁ(ﬁf&i/%l‘ﬂ\ FEWOELE . FA LN
i Lo IR | TN S N P
8 BATH S (Runner Counter) SIS VAR AL SURKAN, PRI E






images/00235.jpeg
Reset # Undo < Redo X BN fo! T AT N

Y: range(20, 40)
® Seattle Y: range(40, 60)
¥: range(60, 90)
(% 2 Seattle: 45.3, 45.5, 46.2, 490, 508, 516, 58...

M X X x

LE

Items
Seattle: 45.3, 45.5, 46.2, 49.0, 508, 516, 58.2, 594, 65.1, 6¢
[ 7 Label
Text ##
font Roboto & 148 A X
style Color [l Outiine 25 px
tne 6 On

Anchor Middle, Top-Outside #

40.0 ~ 60.0

~ Line
Line Original Color 4 o 3
ul Marker(s)

Color Original Color & [ —
Outiine Original Color ¢ i :
B - Trendline

color @ 22 px






images/00477.jpeg
No. % T s
1 KPI & %% (KPI name) KPI 4%
p3 243 KPI i (KPI current value) 24 KPI {8
3 ¥ KPI 1 (KPI last value) % KPI {4
4 KPI KA (KPI status) KPLR# (0. 1. -1






images/00234.jpeg
Reset ¢ Undo ™ Redo & B 2] B T 1S

80
754
704
654
60
55
50
454

35
30
254

20

757.2

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec |

® Houston

& Annotations

¥ 2 Houston: 57.2,57.7, 73.0

2 Editor
Items
Houston: 57.2, 57.7, 73.0
«T Label
Text #i#t 3
Font Roboto ¢ 184 A A
style Color [l Outline 22 px

Line On

Anchor Middle, Top-Outside %
~ Line

Line Original Color ¢ -E-
nl Marker(s)

Color Original Color & [Jr—

Outline Original Color —] 28

B -~ Trendline
color @ 2% px





images/00476.jpeg
215t Centry Fox Class A Bank of America Corp Sarepta Therapeutics Twitter Inc

ust 'V 074 (3.10%) 1574 ' 016 (103%) 07 A BT (8134 18.36 wm 000 (0.00%)





images/00237.jpeg
No. I i

1 I A% (Timestamp) & LA H WG

2 fE (Values) 5 SUBEAN I ()R 11

3 JifFFR8 (Event Title) SE S VROARAEE, T B A I 3 i AL
4 FHHIK (Event Description) T SRS FAF (A

5 F4FK/N (Event Size) SE SCHAT IR AR/

6 AT %A (Runner Counter) TE SRS e






images/00479.jpeg
‘witter Inc

18 w= 0 (0.00%)

Tyco International Plc

70 W 26 (58.73%)

United Parcel Service

48 A -60 (-55.35%)

United Technologies Corp

104 ¥ 3 (3.10%)

ChangeValue

||
u

ChangePercel
ChangeValue
Last

Name

Status

Sym






images/00236.jpeg
ClOICIOICIS)

Microsoft Envi... DI
Microsoft Envision: A
conversation on digital

transformation
]Apr 05, 12AM !ADI’ 06, 12AMI_

e e ] |





images/00478.jpeg
No. I i I
1 KPI #j## (KPI count) FECERI KPR b 1. 20 30 4)
2 WRF ML W RTTR (Enable delta) BB REET ST
3 #%3 (Formating) K/ (Sized KPI 744K/~
4 KPI “F {54 (Font color) KPI “FARE
5 KPI i 5tff (Background color) KPI 55t
6 IEHRFREIS (Positive indicator color) BRI O RARE A 1D
7 $845 (Indicators) AIEHFabrgnt (Negative indicator color) AIEHARFREIE O RRRESE -1
8 rhA5 ek (Neutral indicator color) SERREE OO RRRAEN 0)






images/00220.jpeg
@ HS- 4.3.11 Slicer - Power Bl Desktop

e OWE  mE wm | X | SRR
V| SRR A ‘%
3:: el e I
HiE % ™ X b 4
Ea-] —B- —E- - f-
=g HEZ
= € ® r =
B— B =E] oo
Product
189762.98 189762.98
174088.05 174088.05 Apparel
Auto parts
12816188 12816188 2
11278675 11278675 Electric
IFood
Makeup
Phone
Toy
Agent  DealSales Direct  Internet Telephone Agent DealSales Direct  Internet Telephone
Sales Sales Sales Sales Sales Sales Sales Sales






images/00462.jpeg
No. % i i
1 i (Axis) Y il
2 Ti#{E (Top values) T E
3 JEEB{E (Bottom values) I
4 HARIRAS (Warning state) B AR
5 TREMETT4E HIH (Top-% change start date) e TR TS H 3
6 JEEEITES F ) (Bottom—% change start date) F CIEIBL” TG






images/00461.jpeg
/WMM\(:WW

60.0K

00%.

AChart title Jast 120 days ©





images/00222.jpeg
7 %I
1 17 (Rows) PIATTE R e LA
2 %1 (Columns) PAFJE 2 A AR
3 fli (Values) HERRGE VT LT






images/00464.jpeg
« @ Tablel

I
&
a

date
70k
sample perce...
Value Set 1
> Value Set 2

~ Value Set Perc...

VALUE SET 1 (+4.9%)

60.0K

|

8
|

= wamning state

-30k

100% ' Value Set 1

VALUE SET PERCENTAGE (+12.4%)

66%

Value Set Percentage
ng state

warning state

0.0%

_aChart title _ Jast 120 days O

sample percent calc stai






images/00221.jpeg
B3 -

Region Phone Toy E 2it

Southeast Europe .12 .54 84,902.16
South America | 790  79,589.11
West Asia 822227 487894 75,844.44
Eastern Africa 124.24 17| 67,431.65
West Africa 25.94 .86 66,673.39
Central and South Asia 4,887.23 07.01  59,176.30
North Pacific 52 ,058.60 57,979.42
South Pacific 483.55 597851 54,414.38
Southeast Asia 5113.02 Y 598557 36807 48,707.42
Western Europe 3,109.19 6,344.27 541464 ,720.33 5869.14  41,270.42
Central Africa 372323 5001.11 4,563.50 442567 81382 37,061.80
Southern Europe 78930 538991 | 597204 639542 36,961.45
East Asia . 463755 374354 3,508.01 414141 35,796.91
Northern Europe 479499 3,863.03 573186 6,182.77 474508 32,524.29
South Africa 265298 482673 3,640.09 3,899.80 4,19003 421466 464275 28,067.04
North Africa 172594 378619 | 300503 E 1.919.86 385637 458249 328803 22,253.91
North America 70082 212083 15388 | o120a |] 25s308|ff 372326 || 195451 13,504.22
it 96,625.38 126,306.35 | 121,662.44 | 114,945.23 111,660.15 | 130,592.00 140,366.76 | 842,158.31






images/00463.jpeg
No. %I £t b5
5 . BCEM KPL ARG, GHEbR, BRI RE R,

1 XUKPI J@f: (Dual KPI Properties) gt A
AR KPI S BoRTF 6, TEIERIN KPL SCA P 25K

. e BRI, oA ealsd B, el KPUSGR I X SREIRA KPS 7

3 XU KPI T5i#B B it (Dual KPI Top Chart Colors) B TR B3R S SO, XS (S 7 AN A
R B R RSO B, XS I A A& B

4 XU KPI (0, (Dual KPI Bottom Chart Colors) HHFIO R ERFFE, FFUPCE R TR S s g, S

ANVCHE, SoRgEiE
5 AU KP4 (Dual KPI Axis Settings) PR TR B Y (e DX ) v
6 M KPI [{#2% (Dual KPI Chart Type) I3 B TR B B R 28, IR SRR AT ek SR






images/00460.jpeg
X tHEKPIIRER

Sales $ Total Units Total VanArsd
© East $699,686,912 N 123213 N 33,748 A
© OH $296,547.445 N 50,897 M 14,593 A
District #14 $145,013,858 M 24148 A 7305 A

District #15 $74,481,599 A 13,785 = 3394 N

District #16 $70,287,247 - 11,783 N 3,566 M

District #13 $6,265,608 = 1,103 = 301 =

District #06 $499,133 = 78 27 A

® PA $318,659.418 N 57,172 A 15,360 A
®cr $84,480,049 A 15,144 A 3795 N
® central $151,155,529 N 27,428 A 6,953 A
® LA $101,840,639 N 19,178 A 4533 A
® NE $45,849,060 M 7410 A 2291 A

® ut $3,465,830 = 840 = 129 N

© West $169,200,597 A 35,162 A 5888 A
® ut $69,729,375 A 15612 A 2,069 A

® NV $77,446,859 A 14,985 A 2,873 A

® AK $22,024,363 A 4565 N 946 -
Total $1,020,043,038 > 185803 N 46,589 A





images/00228.jpeg
Reset #Undc "MRedo \ Y © O T &

& Annotstions
Y: range(20, 60)
90- ™M v
90 T :aeamte ®  Y:range(60, 70)
oUSIon ¥: range(70, 30)
® NewYork
[ £ Seattle: 45.3, 45.5, 46.2, 490, 508, 516, 58... X

X X X

80 2 Editor

Items
» M 3 /69.,:;:4\ T Seattle: 453, 45.5, 46.2, 49.0, 508, 515, 582, 504, 65.1, &
60.0 ~79.U oT Label
{ Text ##
Font Roboto ¢ 172 & &
Style Color . Qutline 20
Line {8id On
6.2 455 Anchor Middle, Top-Outside &

€07 200 ~600

5 98 I
50
45.3
~ Line

Line Original Celor & ‘- 3
1l Marker(s)
N Color Original Color < I[N
Qutine Original Color 4 o 0:

B + Trendiine

40

20 T T T T T 1 T T T T T T 1 ]
Jan Feb Mar Apr May  Jun Jul Aug Sep Oct Nov  Dec Color n 25





images/00227.jpeg
Xt S EURSET

Region Toy | &it

South Europe .54 | 84,902.16
South America 7.90 79,589.11
West Asia 94| 75,844.44
Eastern Africa 17 67,431.65
West Africa 966,31 86| 66,673.39
Central and South Asia | 6,486.47 701 59,176.30
North Pacific 04853 8,058.60 | 57,979.42
South Pacific : 597851 54,41438
Southeast Asia » 588743 511302 | [1] 504406 36807 48,707.42
Wester Europe 310019 | 537326 634427 [ saraes 586014 41,270.42
Central Africa 372323 5257.37 [0 5187.10 [0 500111 456350 || 442567 81382 37,061.80
Southern Europe 1,186.51 534478 |1 5883.49 | 1678930 E 5,389.91 5972.04 630542 36,961.45
East Asia 8797 | {0 529777 [0 618066 |1 463755 374354 1 3,50801 414141 35796.91
Northern Europe 239744 || 480012 |1 479490 || 386303 | 573186 | 618277 || 474508 32,524.29
South Africa 265298 | I 482673 [0 364000 [ 3899.80 [ 419003 [l 421466 || 464275 28,067.04
North Africa 172594 || 378619 309503 | 191986 | 385637 458249 |1 328803 22,253.91
North America 700.82 2,129.83 153888 | 01204 [ 254398 || 372326 195451 13,504.22
2it 96,625.38 | 126,306.35 121,662.44 ‘ 114,945.23 | 111,660.15 130,592.00 | 140,366.76 842,158.31






images/00469.jpeg
No. P | fi &
1 KPI %4 F% (KPI name) KPI #4485k
2 &4 (Chart type) KPI # &R )53 Line (372618 /Bar (K1)
ESith
s ; Increasing is better (Hdfi 15 H bR{FAR LEBOCERLT )
SR AT
3 REFA (Banding type) Decreasing is better (£t 55 H AR AH Ho b/ NiRE )
Closer is better CEiii 15 [ b fEE AT kT )
4 . R T 30 Absolute (ZEXHi1): SEBRH- AR
(Kll)(lp(li il ﬁ’).[) (Banding comparison ) Relative (XD . CSEBRME- FARMED /F bRfEL
eneral SR o F A - R —
s =EERRAE L bR L 52 B 20 7 4 W
(Deviation as%)
T . s D
6 RASER EFE BROTTR, TUER, KRR
(Display deviation)
SERRE SR AR e L B B A B B
7 (Actual heading tooltip) SEBMEAES AR R R R A PR B
TRIZE N2 /S - e . N
8 ML R IR B B
(Target heading tooltip)
9 [4f (Good) BB bR RN BB
it T o
T [P 1% (Neutral) RIS
11 % (Bad) BCE bR 2 SR
12 Fril (Heading) Pa LR NN
KPI F4 R/ pra R
13 CKPI Font Size) SEPRAE (Actual) B LBAMEL TR
14 %t (Deviation) BeE 2 TR






images/00229.jpeg
No. ¥ I i
1 K (Category Data) B XX f o
2 MHEEHE (Measure Data) SE AT






images/00224.jpeg
}T’ =] iﬁ Iﬂ'i :ﬁ"ﬂ!- j(t
8 PR KE (Field Formatting) TGANF B N ke e
9 A% (Conditional Formatting ) GBI AARE GRS, R e nT R E SUE I 5






images/00466.jpeg
VALUE SET 1 (+4.9%)

07119116 41.2k +45.6%
100%

00%
07/19/116





images/00223.jpeg
_ﬂ
J0

o W

HERERE (Matrix Style)

TRAERE AR

2 W% (Grid) TR 0 Ak 2 X
3 BibR (Column Headers) S BR B =G 4
4 17h78 (Row Headers) FEFEAT BRI 4
5 i (Values) FEFE N AU
6 /N (Subtotals) KRN VIRE A
7 E71 (Grand Total) R R AT R 2






images/00465.jpeg
b — B -1 :ﬂj @

70k

~ Dual KPI Axis Settings

VALUE SET 1 (+4.9%)

— 60.0K

-30k

li00% |

Top char... ¥ —@

“ VALUE SET PERGENTAGE (+12.4%) Botom.. % O—

o)
66 A) EEERIAE

2\ Dual KPI Chart Type

0.0% - ) ‘\@\ Top char...  Line
L AChart title last 120 days ;

Bottom ... Area






images/00226.jpeg
Xigr=Ea e SR

Region Apparel = Makeup  Phone Bit

-
South America |iises4+ [NiEEa0Ss | 48,315.46
West Asia | 22227 44,302.02
Southeast Europe |6k 20 12 43,507.49
Eastern Africa -57‘79 24.24 39,992.56 _
West Africa 756631 2594 38,382.22 G
North Pacific [ | X B 35,426.93 ol NS
Central and South Asia | [ii805.52 | [l 4s6.47 |l 4:887.23 | 33,484.23
Southeast Asia [l 5.044.06 | [5.255.57 | | 29,183.50 &
South Pacific | O 8355 28,252.58 o
Central Africa =263,50 4,425.67 21,526.22 Rk
Western Europe .5,414.64 ,720.33 21,113.30 v =it
East Asia [l 374354 |l 350801 19,680.93
Northern Europe 2,397.44 | [Jl5.731.86 ,182.77 | [l 4,745.08 | 19,057.15 - FRIGURE
Southern Europe | 118651 |[if5.380.91 ,072.04 39542 18,943.88 -
South Africa 2,652.98 | [ 419003 [ 4.214.66 | [ 464275 | 15,700.42 i
North Africa 1,725.94 r 3,856.37 4,582.49 3,288.03| 13,452.83
North America | 70082 ||| 254398 [l 372326 (] 195451 892257
Bt 96,625.38 | 111,660.15 130,592.00 | 140,366.76 | 479,244.29






images/00468.jpeg
No. % il
1 SZBRAME (Actual value) KPI o355 R i
2 H#rfH (Target value) KPI 1t H b %dis
3 %l (Trend axis) KPI f&didh
4 SzfR4#E (Trend actual value) KPI 5Epri&#E






images/00225.jpeg
X iEsT
Region Apparel | Makeup Phone Toy

South America 856170 | [NEE .4«  [EEA0S3 7.90
West Asia |7 | 8 oo+ | 22227 jos
Southeast Europe . ss.63 | [0S 20 [WEHEG 12
Eastern Africa 0436 | [BEs77o SR 222+
West Africa i3911 1 [k25.9+ | [JEHSO
North Pacific |8 25225 | ED-c 53 | [NEHE 5>
Central and South Asia - s2 || 4sc.a7 [ 458723

Southeast Asia S5 20 ||l 5.044.06 | [l 98557

South Pacific 0260« | [WB5e [WBke:ss | [
Central Africa 372323 | [ 456350 | [ 442567

Western Europe W310019 | [lls41464 72033 [l 869.14
East Asia oo |l 374354 [l 350801 | [l 214141
Northern Europe W 2397.44 | [l5.731.86 18277 | [l 4.745.08
Southern Europe 118651 | [ll5.38991 | [Ml.972.04 | [ 395.42
South Africa 265298 | [ 419003 [ 4.214.66 [ 464275
North Africa [l 172504 [l 385637 [ 458249 r 3,288.03
North America || 70082 || 254398 [l 372326 | 195451

2t 96,625.38 111,660.15 130,592.00 140,366.76 479,244.29
d

2it
-

39,992.56

35,426.93

data
48,315.46
44,302.02
43,507.49

Country

datetime
ForecastAmou.{.
Product

Region
SalesAmount
SalesModel

38,38

2

33,484.23 Region
29,183.50
28,252.58
21,526.22 Product
21,113.30
19,680.93
19,057.15
18,943.88
15,700.42
13,452.83

8,922.57

4
U B<H<M<N N N |

SalesAmount

Product (£88)





images/00467.jpeg
Contract Compliance % och Contract Compliance % Goal av YearMonthName

Contract Compliance %

65 % (+8.5 %)






images/00451.jpeg
No, & i
N . 1. B KPIYEE (BEEAEN %)
L
! PMELEL (Zone settings) 2. WEAFARR KPL T PO
2 | THREUT (BackgoundImage) | BCEESPHITEREH DL SLREINE
3 B (Legend) BB RRE (9. T, 5. D
4 HelihE (Data labels) FORGRRE B, TI6. T, 06 R, RGO






images/00693.jpeg
Hello, my friend, this year is
2018, the data size is 1.

FILTERS
Visual level filters

4 (Al

4« B Sheetl

|
]
|
]
|
]

=
o
ik
[N

Hr
it






images/00450.jpeg
No. %I it T
1 &K (Category data) Pl ettt oR YL RE, 12T 2B, RER S — AN B
2 Wi (Forecasted) TN FBE, bR Y. KPT b 15 4 Tl HE A%
3 JERHE (Measure data) FIRYHRR IR, SRR — B
4 H#tx (Target) 7R KPL RS H bR
5 BBtk B4 (Individual target) R KPL &M BEvE Hpx






images/00692.jpeg
VISUALIZATIONS FIELDS

4« B Sheetl
> M@ At
W ERE
W ARENE

W BKE

FILTERS

Visual level filters






images/00211.jpeg
has) I it .Y
1 Rk (Card) AR AR, AnaiE. Bdldc. ERE






images/00453.jpeg
— YTD2 Target --- Full year target
60K
G0K ™ m m m m m omomomommowmmmmmwmommomomom
50K
40K
I 30K

20K

10K

A Target 7 —@

Line color

Strokew... 4

NS =

v Individual ta.. 7 —)

' Analytics

A\ Zone settings

Zone 1u... 90

Zone2u.. 101






images/00695.jpeg
< Back to Report | MONTH, K /K fit AND 7% fit

|Oi._@l%

FERE

HB T F I ¥ S @2 S

&

6 © & H o

>.

5O

TAE

Hello, ${name}, this year is ${year]}, the data size is ${count}.

HREREX

params = {
name: "my friend",

count: _.size(data)
b

LB WwN

year: (new Date()).getFullYear(),

BRRBE






images/00210.jpeg
5 oW Eiit
1 7B (Fields) T I — A s






images/00452.jpeg
umn chart

r
— YTD2 Target  --- Full year target
60K
60K — = — = — = = — m o mmm e m m m o — o
50K
40K
30K
/
,‘/ \
20¢ / \
/
10K
& & & >
o R
& & G A
eo*z \,\0“ S &
&
<
L

Full year target

Individual target

YTD2 Target

Tooltip

Fiscal month
Forecasted

Full year targpt|






images/00694.jpeg
.,
I
1

Hello, my friend, this year [ Boport data

2018, the data size is 12.

VISUALIZATIONS >  FIELDS

E"p Show Data

X Remove

= Spotlight
At
Year

d Quarter
Month





images/00691.jpeg
Hello, my friend, this year is 2018,

#5E: my friend

Bffe]: 2018/4/12 £4-10:28:43






images/00690.jpeg
11}

lineStyle: {
color: '#ddd'

%5
axisLabel: {
interval: 0,
textStyle: {
color: '#ddd',
fontSize:8,

fs

data: categoryData
%
series:[{

id: 'bar’,

zlevel: 2,

type: 'bar’,

symbol: 'none’',
label: {

color:'#ddd'
¥
itemStyle: {
normal: {

color: '#ddd'

data: barData





images/00217.jpeg
<« B data

W Country
» M [ datetime
| o = ) by |
- = > ForecastAmou...
Product : = Product
£i%k ) Region
Apparel SalesAmount
| ! Auto parts 1 SalesModel
Electric L
Food e
Makeup IihioERR
Phone

Toy MR






images/00459.jpeg
= L

Total Units Total VanArsdel Units

West $169,200597 2 35162 2 5888 2
AK $22,024,363 A 4565 N 946
District #34 $22,024,363 2 43565 N 946 -3
D NV 77.446,859 A 14,985 2873 A o
District #33 $2,520,792 586 2 74 A
District #35 $27,205,054 N 5633 2 981
District #35 $47470773 A 8728 9 1,805 A
District #39 §250,240 A 38 9 13 M A Indicator settings
ut $69,729,375 A 15612 2 2,069 A
District #33 $64,186,689 A 14255 A 1,929 N Sales $ L O=.
District #38 $5,155,448 2 1261 M 128 A
District #39 $387,238 A 9 A 129 e “
9 East $609,686912 M 123213 N 33,748 A
" Centra $151,155529 M 27428 A 6953 A Total Units
Tota $1,020043038 ¥ 185803 M 46589 A

RIFRENAME






images/00216.jpeg
Frs % i by
1 et (Selection Controls) CRATIERE” TFRRIEE R R o Ak I
A (Header) PRI SOA B
2 TiiH (Items) LS & NN






images/00458.jpeg
KPI Grid

r B, v
prev_Total Units
West $169,200597 2 35162 2 5888 2
- ¥ = prev_Total Va...
AK $22,024,363 A 4565 N 946
o Region
District #34 22,024,363 A 4565 N 946
Category Data % > Sales$
9 NV $77,446,859 2 14985 A 2873 A %
M State
District #33 $2520792 586 2 74 A Region =
Total Units
District #35 $27,205054 N 5633 981 2 State
. v Total VanArsd...
i District #38 47,470,773 A 8728 3 1,805 2 i District
District #39 5250240 A 38 9 13N » B KPIGrid percentage...
9 ut $69,729,375 A 15612 2 2069 A Measure Data
District #33 $64,186,689 7 14255 2 1929 ¥ Sales §
District #38 $5,155448 A 1261 N 128 2 Total Units
District #39 $387,238 A % 2 12
— — Total VanArsdel Units
¥ East $699,686912 M 123213 N 33748 2
% Central $151,155529 M 27428 2 6953 7 Mensine KPis
Total $1,020,043038 N 185803 N 46589 7 prev_Sales $

| . - - |





images/00219.jpeg
SalesModel

=i
Agent Sales
Deal Sales
Direct Sales
Internet Sales
Telephone Sales

189762.98

128161.88
112786.75

Agent Sales Direct Sales Telephone Sales

Agent Sales

Deal Sales

189762.98

174088.05
B I I

Direct Sales

Internet
Sales

237358.65
128161.88

Telephone
Sales





images/00218.jpeg
I

Product
ik A PR
Apparel

| ! Auto parts 7 ¥ —@
Electric
Food EATARE ¥ —€@
Makeup
Phone

L Toy

AKX 14

=7 e Segoe Ul
EFRAEAE






images/00213.jpeg
373.54 797.65 679.93





images/00455.jpeg
|

© West $169,200,597 A 35162 A 5888 A
© AK $22,024363 A 4565 M 946 =
District #34 $22,024363 A 4,565 N 946 =

© NV $77,446,859 A 14,985 A 2873 A
District #33 §2,520,792 = 586 A 74 A

District #35 $27,205,054 N 5633 2 981 =

District #38 $47470773 A 8728 = 1805 A

District #39 $250,240 A 38 2 13N

e@ur $69,729375 A 15612 A 2069 A
District #33 $64,186,689 A 14255 A 1929 N

District #38 §5,155.448 A 1,261 M 128 A

District #39 $387,238 A 96 A 12 2

© East $699,686,912 N 123213 N 33,748 A
®@cr $84,480,049 A 15,144 A 3795 N

® OH $296,547 445 N 50,897 N 14,593 A

® PA $318659418 N 57172 A 15360 A

@ Central $151,155,529 N 27428 A 6953 A
Total $1,020,043,038 N 185,803 N 46,589 A





images/00697.jpeg
var v_time=new Date();
var v_name="my friend";
params = { IR Bon s B S E0E 1
name: v_name,
/B TR) 5 3L year,localtime
year:v_time.getFull Year(),

localtime:v_time.toLocaleString()





images/00212.jpeg
[ - = I |

373.54 797.65 679.93
! OrderAmount  IncomeAmount Performance ! i Incomemonnt
¢ = OrderAmount
L - d = Performance

OrderAmount

IncomeAmount

Performance






images/00454.jpeg
HNER017EUEKPIEER

— YTD2 Target -~ Full year target

50K

30K

20K

” =

FY17 Y17 Y17 w17 FY17 July FY17 FY17 Y17 FY17 FY17 FY17 FY17
April August  February  January June March May Decem.. Novem.. October Septem..





images/00696.jpeg
< BacktoReport | #3755, BN, 7 AND Hiok

'H BT F I US QY 4 & EEGGOR®BaA . o

Hello, ${name}, this year is ${year}.

HiflE: ${name}
i 1E]: ${localtime}

1 var v_time=new Date():

2 var v_name="my friend";

params = { /1 EEARRERBEER
name: v_name,
//8f[E)5E X year, localtime
year:v_time.getFullYear(),
localtime:v_time.toLocaleString()

® oL W

}:





images/00215.jpeg
PRI B

i

it

FB (Field)

iy
fing






images/00457.jpeg
No. o E T

1 F3L W E (Header settings) WERENRLGE (FHREIE. T 5. FHRRAD
ﬁﬂ?@*ﬁ@%‘ﬁ’]#%f‘ﬁﬂ PR HEBG. PN 5 3 NMERUE: 0. 1.

o BUIRIRAECT- S SRR

2 WA HE (Label settings) 0. KRS I Z AT R BR
1. RoR&HIZ kA 15
2: Foria A SR FIAN 14T

3 JLEATE (Total settings) WEIL S (B, ILRER. 75

4 HI 4 E (Prefix settings) BRI R EAR CETR TR B






images/00699.jpeg
20 ! E} Es Save success!

HB Tidterj] 7 U & 7 4 & = E 6 © @ B O > O™

Hello, ${name]}, this year is ${year}.

Hil: S{name)
I): ${localtime}

1 var v_time=new Date();

2 var v_name="my friend";

3 params = { //EF RoR (S BB YR
4 name: v_name,

5 / /B RE X year, localtime

6 year:v_time .getFullYear(),

7 localtime:v_time.toLocaleString()

8 ¥





images/00214.jpeg
Product

[ 2%

-1 Apparel
7] Auto parts
] Electric
] Food

] Makeup
7] Phone

[ Toy





images/00456.jpeg
No. S| #
1 K5 ¥dE (Category Data) £, URIRA R
2 KPI (Measure KPIs) PGB, FT-BR Measure Data #4175 Lt
3 MEHHE (Measure Data) PR I 1% R s






images/00698.jpeg
i 58

Preview

Hello, my friend, this year is 2018,

Hikt: my friend

I ): 2018/4/12 F/F10:57:02





images/00209.jpeg
373.54 797.65 679.93





images/00440.jpeg
EmER[C]

NAME_1 X
NAME_2
Votes A X

IS0
NAME_0

<H N N B N B<B<i N |

NAME_1
NAME_2
NL_NAME_2
Party
polling_perce...
TYPE_2
VARNAME_2
Votes






images/00682.jpeg
No. ¥® oW w i &
28 544 (Background color) PR bR S, BRIAES
29 #F7K (Alignment) BCERRN 5 275K, TR AT S bl A
bR (Title)
30 LA (Text size) BRI AN
31 A% %I (Font family) PR RS
32 JF% (On-Off) BRI
it 3 WSRO, 5 B LRSI, FUR TR
B | (Background) BiEs {Colon) ST R T
34 JEWIFE (Transparency) B P A St A W
35 | BUEABL Ji% (On-OfF) BRSO, BRI
(Lock aspect)
36 JFX% (On-Off) B HARER (A, BRIAKH]
JUHE (Border)
37 #it% (Color) B HARER (A, BRI R S B
38 FF% (On-Off) BRI
39 X fir# (X Position) S5 A A0 P B S
40 Y fir i (Y Position) HEA AT B A TS (B 2
4 R R (Width) A e
(General)
2 % (Height) AR
BN AR LA R B A% YR, DA MR O R
43 B0 (Alt Text) — AN, MR Power BI JRHER i3 Ak fE S AL ZoH XA
LI S A AR RIS






images/00681.jpeg
No. o m O 3 LT3
1 ALY (Map type) AT [ 55 (3 e e
Tt ) R N B A oy i, AR B L
2 S EHIE (Area color) DRI A AR M BRI, U T i R R o Wi
R P S Il FNl\L\P‘I CT
el HERL S it
3 pi i R
4 et RIS, DR
Sl (Map) (Hightlight area color)
EEINERY : i " Sy
s ] LB NG, KA,
oA
3 Amiman BRI R
P S e "
7 (Center longitude) L G M PR ) ) DS 0
8 L) (Zoom) BRI LD, G bR T KA
BRI BRI, % S Color Level B8 5 M4
HEmat B ,
9 (Visual Map) M (Type) SRR V% 7 BRI e KA
P FAMIT O R G Wb feMED
PR AR Bl KNS R
10 JFX (On-Off) WNTIF
1 £ (Type) PRa R TR AN e & T
12 4L (Display units) BEMARARAL CE Ty T B 24
13 FR% (Label) N EC (Decimal Places) B AR D B
14 i (Color)
15 FAKAN (Font Size)
16 FAFR ¥ (Font Family) R T RS
17 JF% (On-Off) BRUATH
18 fi (Location) BRI R, BIAER L
19 B #it, (Color) R AR
(Legend)
20 SN (Font Size) LAl ES ONI
21 P51 (Font Family) W ETER
2 BUIEL (Blur Size) SR BEIL, (T AR B
pi] A1 (Heat) i /ANEYIEE (Min Opacity ) AR ANE
24 BB (Max Opacity) IR EIE W
25 JF% (On-Off) SRUATH
26 b (Title) BRAICA (Title Text) BEbRE
1 PRI (Font color) WEbEEE, RhEE






images/00200.jpeg
= &
| B R RETEERER
©ITE OIEE @it
3000
EWU 200 W 2900
2500 300
s00 [l
2000
1500 - SOSEIS O
1200
1000
500
0

L B tkR#E BAE kE#E e





images/00442.jpeg





images/00684.jpeg
Na. & T
1 SRR CLasation] BB R R RS, TTLLRA . IR, 0 A AR
WL Mmﬁﬁm 25 13 0 DA IR 5
R S RE SR AL R — M FRZRGE, BRI UMK R, S — A
2 HRLERE (Latitude) F =4 [ O BR T 2 S MR B B OB ARBR R, B OShRULHER |
AT — A
3 AL (Longitude) [F) HH R 25 AR
4 (Tﬂﬁﬁﬁ PTG B, U B
o Location)
S35k i e
5 ot FIFAUFTHE, 7 R 2L Al
AL o
6 ¢To Longitide) TR, [\ AL B
7 [E{5] (Legend) Pl g 5 (L) P 451






images/00441.jpeg
v Data colors

A\ Shape
Projection  albersUSA «

Level 1 https://uat.gr...

Level 2 https://uat.gr...

Level 3






images/00683.gif





images/00680.jpeg
No. o om P HWoo®
! (8 (Location) Efzﬁ%ﬂlﬂﬁﬂ’l{vﬁ Wu%ﬁjﬁ\ STTAE, 2 0 A4 PRAT R I 7 22
AU RN N LA Bk Sl 7R i
21 GBI AL R A AR R, OB R, BRI =
2 #i% (Latitude) %il{‘gglﬁﬁ*mxmfiﬁﬁu%H’JIXEJNN\%, REMEARIR IR [ AR AT
3 2% (Longitude) IR
4 4 (Legend) Pl A R {1 451
3 #J) (Heat) T, J8CE B B
6 T HAR (Tooltips) JebRs B B LR R A






images/00206.jpeg
797.65

IncomeAmount

CIE4

= =MN
oL m
929 CHe
nEHR

IncomeAmount
iseRE
MRt

IncomeAmount (£8)

« B Sheetl
= IncomeAmount
M > OrderAmount
W = Performance






images/00448.jpeg





images/00205.jpeg
o o

FBAAT (Word Wrap)

DI HN:% SRS

KA

4

17






images/00447.jpeg
BiEL4EiHE

=)

2\ Globe Settings

Visual Lighting N -

[ o i)






images/00689.jpeg
map: ‘china’,

left: '10",

right: '35%,

center: [100.98561551896913, 31.205000490896193],
roam: true

grid: {
right: 40,
top: 350,
bottom: 40,
width: '20%'

xAxis: {
type: 'value',
scale: true,
position: 'top',

boundaryGap: [alse,
splitLine: {
show: false

!

b
axisLine: §

show: [alse
3
axisTick: {

show: false
1
axisLabel: {

margin: 2,

textStyle: {

color: '#104E&B’

b

yAXxis: {
type: 'category’,
# mame: "TOP 20,
nameGap: 16,
axisLine: {
show: truc,
lineStyle: {
color: '#ddd'
i
axisTick: {
show: false,





images/00208.jpeg
797.65





images/00207.jpeg
(1
‘a

Snen | E@
(BRI,
STAA
797.65 1 |-
IncomeAmount
A %oRE O —@
— 4 _ B

B N 18 2

FAEH  SegoeUl -






images/00449.jpeg
YTD. Full year target #1 YTD2 Target{{& Fiscal month #] Forecasted)

— YTD2 Target --- Full year target

50K

I 30k

20K

10K






images/00202.jpeg
|| B RfRAEZR AR
012 O @it
3000
300 200
2500 300

1000

500

B kR B IKEBZR iR





images/00444.jpeg
e % ook
1 ZiFE (Latitude) 13
2 27 (Longitude) ZIE
3 i (Value) e
4 % (Name) B






images/00686.jpeg
No. | & M P W
1 JEIEAI (Map type) O 2
i - PR B IS S R, B R M
2 P SR (T ERID A, P EECR B . ol B
LA LA I B
S ; I
3 AmuEa R
4 PR BRI R, MR
S (Map) (Hightlight area color)
R [
s ey | Mg, W e
s B e B M o B i
7 P BB PR DB
‘enter longitude)
s LB (Zoom) BRAIAL D, AT ERR I AN
[ 4 Visualmap 5% Legend:
(1) type if#¥ Visualmap
S, e JoH Color Level i 5 A4
A o Sk S A
| Visual Map> S Erye BMIUH 0 R U, WDSSEBERMID
BRI A o
(2) type ii#f Legend
T BB S0 5 T R
10 JF¥ (On-Off) BRITIF
T x1 (Type> AR A B
Iz P BERIRING CE. T 07, B, 12%)
isplay units )
b4 (Label) AN RN
13 el SRR
14 #ifs, (Color) BERSTAGI
15 AR (Font Size) BEE TR
16 Fk#¥] (Font Family) W TR RS
17 FF¥% (On-Off) IRUATH
18 B (Location) RGNS, Rk L
19 (Lsgﬁd) it (Color) BRI
20 I CFont Size) SRIBIFA KA
2 PRI (FontFamily) | BREIBIFHRS






images/00201.jpeg
-
SEER R B BARAEEZEAMR)
3000

2500

I‘|500
1200
1000

500

L i o






images/00443.jpeg





images/00685.jpeg
No. %I & i &
8 VRl (Flow) T, s e B
9 T HIZIR (Tooltips) Hehne ) B R A TR R






images/00204.jpeg
o mi

it .

7B (Field)

i EERIRAN R BB BD






images/00446.jpeg
[ D e 4 @ simplelationg
S FnEaH=E city
CEEER E‘ W country

== 3 lat

=

v @ > Ing

¥ = pop

lat X
Ing X
pop X
city X






images/00688.jpeg
data.sort(function(a, b) {
return a.value — b.value;
b))
var barData = [];
var categoryData = [];
var count = data.length;
for (var i = 0; i < data.length; i++) {
if(i<40){
categoryData.push(data[i].name);
barData.push(data[i].value);

}

option={

geo: {





images/00203.jpeg
19145





images/00445.jpeg
e

d

=
B

HiERE (Global Settings)

SCHURHUERAI R . 2B AT A) AL R s B 1Y

ML e

I H.






images/00687.jpeg
No. PN 't I Ho
2 SIETEIE (Line Width) T 2R A AN
B R
. (Width Follow Data) S L
B g
24 (Ciifventss Stait) BB LRI E
| il (Flow)
geiilig . T
25 (Curveness Step) B AR 1L
2 “{ifd (Bubble For)
27 J#3 (On-Off) BRIMTIF
28 FRESCAS (Title Text) e
29 “F{AEif (Font color) WEbRERE, AN
30 | b CTide B BRI R, AL
ackground color)
31 A4 (Alignment) WEbRER AR, AR ek AR
32 SCAKA (Textsize) (e IS LI NIN
33 FARZF) (Font family) WHEE AR
34 JF¥% (On-Off) ERINKH
Hh i VRO, 5 QPR BT AL, BRI
3| (Background) HE (Coor) BRI TN
36 FEWIE (Transparency ) B P SR B e
g | Gewm JF% On-0fD SR, WA
(Lock aspect)
38 JF% (On-Off) WE UG, BRIAKH
JUHE (Border)
39 i, (Color) BUEFIAHEEIE, WA G
40 JFX% (On-Off) LSS ]
41 X fir'# (X Position) KA 8 A 2 O O B
2 Y {i£ (Y Position)
3 wA P (Widh) BAFAHNTEE
(General)
44 #1% (Height) AR
AN A, AR R PUREFEE, BN TR R
45 LT (Al Text) A4, 44fE Power BI Jif B AEET Y FA X AT

)
I SRR LRI BA RS






images/00671.gif





images/00670.gif





images/00431.jpeg
S

o

LRBINAE, WLUURER. . BTIE, — R EE AR AR

1 f7E (Locations) TRo AL E A RRAE RN, A 2 B A 0 LA B oA R 0 B %
N OKACY

2 Bl (Size Values) B

3 Bt (Color Values) [EIEEKE






images/00673.jpeg
No. | & W ot PR
1 HEIEA (Map type) R IR 4 G
i 11T (N IO BRI, S R
2 SRMRHIE | iR B, RAEIE RIS TR BRI
SPASM LBt MBI < B,
3 emMe LR
4 TR BT B, WO
ightlight area color)
M (Map)
A LS
5 (Hightlight border W E P e RER R, B XA HES
color)
S R )
6 il B G (MR X A 201
7 O ey W SRR DR
‘enter longitude)
§ I (Zoom) L ey
et -
15
s %34 Color Level BB 5 M /24
5 B B e KA 345 B A
(Visual Map) LR FMER 0 R RS, AT WY SERRR MDD
s S PP
. “Legend”
LR AT AL I S A
10 JF¥% (On-Off) ERUATIF
1 H (Type) AR R SR
12 (Display units) BRI (B, T g1, HOIL 20
13| bi% (Label) me?;gf;ﬂis) BTN vk e
14 i, (Color) BEEE G
15 PR/ (Font Size) BT RN
PRI R
I6 e urcd N RIS
17 JFJ (On-Off) BT
18 L2 (Location) BRI RR AR, BUAER |
19 (47 i, (Color) B ) SCA R
(¥ d)
20 L S (Font Size) BRI A
TR .
21 s BRI RS
P JFJ (On-Off) HIMTIF
bR (Title)
23 FMSCA (Title Text) W EbE






images/00430.jpeg
)G






images/00672.jpeg
No. % I 8 i ®
| (B (Location) B f&é%%ﬂ[ﬂﬁﬂﬁﬁﬁ, ﬂu%g%ff}\ BRTTAE, 0 A BRAH A I 5 2
i FH 22 BE AN B I LAB B of (@m0
2 P45 (Legend) = Pl i A A {1 Pl 491
3 it (Color) = T, R R TR
4 T HAER (Tooltips) - JEhT RS BB Sk s AR A






images/00437.jpeg
@@

Sum of Votes by NAME_1






images/00679.gif





images/00436.jpeg





images/00678.jpeg
No. ®Om . i &
26 FREECA (Title Text) Y A
27 TR (Font color) BCEbRBISIE, BRIk E
B | e L. h WP, WAEE
29 X7 7738 (Alignment) &R TR S BB W P A P b N e AL SR B
30 AR (Text size) WEFRE T AN
31 FARRS (Font family) BE bR AR
32 JF (On-Off) BRINICH
33 (Bacl?:ﬁm & it (Color)
34 JEWIE (Transparency)
B | e T (On-OfD) BRI, B
36 ke Jr% (On-Off) BREIFUNEIE, BRI
37 (Ragder) i, (Color) ORI NER, AR A s
38 JF% (On-Off) BRIAKH
39 X fir# (X Position) AN (B A 0 £ P 5
40 Y 7§ (Y Position) AN B A 805 () 2 25
41 <c§2§£1> SEIE (Widh) AP 3
2 i/ (Height) AT IE
A AR RCE
43 BT (Al Text) HAFR AT

S AR AR H R I LB






images/00439.jpeg
b % B
1 Hditt, (Data colors) SR H B B R
2 AR (Shape) T B B/ BRI AR 5
3 ERINFitE (Default color) T P P 7 5% ORI A 5
4 4 (Zoom) BCE F Z)ARTBC RE AN TE 5 P 38






images/00438.jpeg
S

EiL .

fi7'# (Locations)

FLHIALE, TUEEE, Wi, #iEsE, —Ramh i EAHESE
AN, A E 2 RRAR R I, T A S R 26 0 LA B R A U 0 B N i
T A

i (Values)

fu

Ef%1 (Legend)

T B R 5 B






images/00433.jpeg
ID_0
ID_1

ID_2

ISO

NAME_O
NAME_1
NAME_2
NL_NAME_2
Party
polling_perce...
TYPE 2

Votes B9S24 X

polling_percentage B9% | X

VARNAME_2

Votes

CHC N B<H N B<B</i N N B N |






images/00675.gif





images/00432.jpeg
A2 ®oI #oo®
1 Bt (Data colors) SEHCHE A B R
2 JEAR (Shape) BRI G RS
3 BRAFit (Default color) P 1 1 S R B AR
4 BB (Circle setting) BN B JOHE, B E
5 4 (Zoom) BEE A B4R RE R i P R
6 Tl (Collision) 58] A 1 S U






images/00674.jpeg
No. %O [ 3 R
24 FARGIE (Font color) WEAREI G, BNk R
25 {Backgronnd color), BOEARETT A, BRI
26 FRE (Title) X577 (Alignment) BWRAREAS FF 7, ATEERZER TR Rk AT 5
27 AR/ (Text size) B EARE AR R
TR S "
28 (Font family) BEARE TR RS
29 JF% (On-Off) BRI
e . kS, 5 “LREIX” RS AL FUR SR
it
30 (Background ) B (Color) R E Al
31 JEWE (Transparency) B T R B
.
3 | Bueabit T3 (On-Of) BUERSFHC, K
(Lock aspect)
33 JF% (On-Off) PR HANE L, BRACH]
JAHE (Border)
34 i (Color) BB CHUMESI, BRI A 2 (o e
35 JFJ (On-Off) BRI
36 X A (X Position) S A -2 A 2 ) O B 125
37 Y {ii# (Y Position) MY B A TS O
38 L I (Width) HAFEFI 3
(General )
39 {1 (Height) SRR A
BN —AfiE, LAEbE SUMNZIENE, BGS T E—
40 BHIOCT (Al Text) NHFR, 4fEH] Power BI Jif S AN il 5300 it 4 ZHE AN 4

R R R I LA RE B






images/00435.jpeg
Sum of Votes and Sum of polling_percentage by NAME_2

Q.“, B






images/00677.jpeg
No. # M L 3 EL T}
1 SR (Map type) AL T R 41 (I
S ] T P R R KN R AR, At B R P D
2 SMIHIRE | R BE R, P EORMESIAS . WA
S A1 A s P s P S £
3 ‘ i
(Border color)
ESHER R T T ————
| oy | Clighighaa oo BRI ARG, RS
b PRI HEA e — s o T R
5 (Hightlight border color) VN BT SRR () B R S MR
o i T 5 i
6 (Center latitude) B L A M e ) ) RN 20
Sl P o B
7 (Centerlongitude) T 2 M A o ) B PSR B £
8 L) (Zoom) s G A AU R IR 7 S LR PO
HRR R TR Legend AR IR E BACRATATIE 3
1) 47K Legend 241, BLALABIETEH, J%HF Color Level
— BB S A
9 (V|su:l Map) HA! (Type) BRAUN 7 B b 1 SR
® UMDl 0 CEAH 547 508 b Seba s MED
[T JutsRed S e pNINTEY
2) 417 Legend SR, AT AR [R50 4 P o S8 A ol RS
10 JF% (On-Off) BRTIF
n AL (Type) AT R Mk
SR 4 g e 3 e g
12 (Dl i) BEEGRR A OB, T 71, @67, 29
bi% (Label) /Nl ey N
13 (Deciimal Places) Paeielivlive
14 Hitts (Color) BB PRI
15 FERAN (Font Size)
16 FAEFS1 (Font Family) BEEET R
17 Ji% (On-Off) INTIF
18 i (Location) BT R, BOAEA b
5 | i€t (Color) W PRI
20 FAEI (Font Size) BRI TR
21 P46 % (Font Family) WREG PR
2 SR (Scatier Size) BB G
23 o BB (Follow Data) ﬁ.. KALH, BRAKH . STTFIE, MBI A BRB, B
(s Ky HCAGER
catter )
R T
24 (Bubble Effect) ATFXAAL, AR $TIFIE, BT KSU8R
25 bRl (Title) JF¥ (On-Off) BITH






images/00434.jpeg
~ Data colors

Minimum

Center

Maximum

Min Value

Center V...

Max Value

/\ Shape

Projection

Level 1

Level 2

Level 3

ID 1 (For...

ID 2 (For...

ID 3 (For...

albersUSA

https://uat.gr...






images/00676.jpeg
No. ®oom & i &
| (8 (Location) TG AR, ATLURA . RS, A E R A RRA I
’ LA 22 AN B2 i DA Bk o 4
ZRE SRR — AN AR R, RO HLERARR R, R R
2 #i% (Latitude) Yl ) R ER TR 2 SCHOER A B (G ER T ARAR R, BEOEFR IHHhER 1
BT — M B
3 £ (Longitude) EEHES S A
4 &4 (Legend) Pl A B e 1) B )
5 B (Scatter) R T, e R e (5 B
6 THAER (Tooltips) B 2l R A SN AL E N =l <






images/00429.jpeg





images/00660.jpeg
Turkomanstan,Turkmenia: 5078.14

ia: 436527 Maldives: 425852 Pakistan: 414515

Kazakstan: 4864.33

Afghanistan: 3597.97

Sri Lanka: 32 Tsjikistan

Kyegyzstan Kirghizia: 4519.1
3259.01






images/00420.jpeg
®Audio @

ell phones

Computers @Games and Toys

»

=
1]

Category

Subcategory

Sales Amount

B Date
B Product

B Product Category
Category
W Category Code
M Product Subcategory
Subcategory
M  Subcategory ...
M Sales
W Delivery Date
W DueDate
W ® Margin %
W Net Price
W  Order Date

M © Quantity
® Sales Amount






images/00662.jpeg
24063

27955

23065

23056

256.39

26845

298.09

289.08

301.86

300.65

297.97

301.86

297.65

320.54

267.76

304.78

256.76

27998

24476

24587

265.69






images/00661.jpeg
—@ duk1

ico\npng -

————@ 43

m . Ij‘*z
’






images/00426.jpeg
No. ® W i &
I ot A T P L b SH g “ » SR k4N 2 22 Fl}‘\-/\" q
i WA (Visual style) ﬁ;r:ﬂ)ulfﬁélfhﬁ’nﬁd‘%‘,. MRAEPE “Flow” I, BISEEUM M FBE . BoRAN 0w
) ST B B AR/ BTG CUBIEA T AT T IR R] LA B 9] S
2 ] (Legend) i e
A | R
3 i (Color) SR LR 4R R (L
U SRR % RN BCE . qREUIE S “None” I HH B4 LR
¢ i “Log” 5 “Linear” I B ELARAME. B
5 Sl (Bubble) SRR A M H (b SHRN  BRE ., bR ST s
6 PEAIKS 30 (Detail format) SEIAHHER 77, ARE Top . B, ARG 4 e
7 Ml (Map control) SRR, 1 R 4G AIENBRE
8 HiP t# (Map element) SRR AR, BRREL IR AR AL XIIITOGIE
9 4% (Advanced) SN RAT . TER TR BE






images/00668.gif





images/00425.jpeg
No. ik I it T
1 it (Origin) S SCHb P B 1 AR A A
2 FffiHl (Destination) 58 SCHB BRI 1) H A
3 I (Width) 58 S 1) 2R 4% 1) B
4 Bits (Color) TE St I £k S IR
5 AL AYZERE (Origin latitude) S8 XM L [ (R A 2 B
6 HLLEHLIZE R (Origin longitude) S SCHBIE]_F I AL A 28 B
7 H it [ 6 BE (Destination latitude) S8 XM L 19 (9 IR 2 R
8 H b 285 (Destination longitude) & X P e ) E s B
9 AL Z AR (Origin name) & SCHU P g e (R s A4 FR
10 F 3428 (Destination name ) S SCHE P 3 i (0 H R 4 FR






images/00667.gif





images/00428.jpeg
© MIDDLESEX.MA 868 :Ij_, @
® SANTACLARACA 851 -\ Bubble
® SANFRANCISCOCA 844 —
W YORK.NY 7
A T 2y For Both =
(13 more)

A Color Scale %S

S
(To) Mustioman, OR
® HENNEFINWIN BT

® 'RENNES @ FHENNEFTR MR 503 X
© -HENNER Lo (1) e TPPD EmegRLF

Fulton,GA

— @_

® HENNE® @-HENNERINAN 55840 = Opadity

©® HENNEPINMN 625






images/00427.jpeg
=

L 7
o
=l m) e

=Y

to

count

from lat BFSHE

el |
X i 5

« M data

3 tolon

> count
from
from lat
= fromlon
W fromstate

» M : from EREGHE
to
0 lat

from lon BYFHE X

estination lo

tolonﬂngﬂ{ﬁ® X
Origin name

lcount






images/00669.gif





images/00422.jpeg
Sales Amount by Category and Subcategory

General

SQL WES&#8217:S PE...

PLANTAR FOOT DIAG...

BODY AREAS

HUMAN BODY

DAY &AMP; HOUR MA..

BATTING ZONE

|

BASKETBALL HALF C..

GENERIC STORE

&
i

HUMAN BODY

GENERIC AIRPLANE






images/00664.jpeg
28— 28 BNz 250 EMh EmA 288

9969

896 €
oo aq

eaes

$269S
a JD %






images/00421.jpeg
r =

@®Audio @Cameras a.. @Cell phon Computers es and Toys

il Change [ Gallery

Vv General

\/ States x O—

“ Datalabels 7 —@)

\ Legend 7 —@

“ Color Blindness by OKViz

About






images/00663.gif





images/00424.jpeg





images/00666.jpeg
| e
-

‘ \\‘w@@@?@f

Ty
q\.

N aw\
e, O






images/00423.jpeg
USA map v + -

x

Washington

Maine
a

Wisconsir’\mcmgan

N
Nebraska \ i

Nevada
Califorgia Colorada

New Mexico
Carolina

Georgia
Texas USTX
United States
6576
Florida

Hawali:





images/00665.gif





images/00419.jpeg
ag]l W i &
1 T HF: (Toolbar) TR Hh R AR AT AR A
2 HEgith (Data Colors) SEBT RN B AR B PR e,
3 RE (States) T DI )
4 Bibr2s (Data labels) HAhr
5 5] (Legend) SEPLXT I v
6 OKViz ({8 5% & (Color Blindness by OKViz) e Ay E R
7 KT (About) A o






images/00418.jpeg
FeA br it
1 25 (Category) IRFEB
2 F28%] (Subcategory) FoHRTE
3 JERAY (Measure) PE, RVEGRE
4 HiPd (Maps) Hh B
5 H#r (Target) H #r
7 JRA (States) RE&






images/00651.jpeg
ZERXPABLIREHES

&®29

%4
. 390

2&72

{410

e @xs. B @By, @xy. @z @0 . @S« @&

#8770

Eﬁnz

Rg2239

Eﬁ1770

€12

EER1892
?1;@1 643

Jﬁi’TSZB

fE@eB3s
27§60 .

- =





images/00650.gif





images/00415.jpeg
V' Width

' Advanced

Map control

Map element






images/00657.gif





images/00414.jpeg
I

Au=
)

=l m)SEWw
o H
57 =

=Y

latitude ASFISHE

longitude BFEHE

v

Bz

M datamap
> id
Z latitude
[ = longitude
status
> track_id

Segment

track_id @

track_id @

track_id @

ltip

latitude ASFISHE
longitude S FISHE
track_id

X






images/00656.gif





images/00417.jpeg
Sales Amount by Category and Subcategory

@ Audio

@ Cameras and camcorders

@ Cell phones I

Computers
@ Games and Toys

Home Appliances

@ Music, Movies and Audio Books
@ TV and Video

LY





images/00659.jpeg
P Southeast Europe: 84902.16
» South Pacific: 544

P South America: 79589.11 P West Africa:  61244.40999999.
> East Asia: 35,
P Central Africa: 370618

P South Africa: 28067.04 I

P Southern Europe: 3696145






images/00416.jpeg
= < Ven
3 LI £ i
BPIBA ovon eny M Mm M
b ! A=
4 2 ;
L : e w
ouaaEcE& £y > . M = = Rua Déutor mazo.\m“ m
2 :
#leg.eny 5 w % une.xs_u ) |
g
dibuag ony E ,._m.o g B b
. ST D | ®
I®lapay Olnsiq eny M .W »_.o@ : m W.
: %,
F ¥ & 00, &
,m aﬁw % z@«,ow‘a
eqjeleq eny .% )
= o, 4% M.
i S &.o\ .M
£ ¥ %
3 ; .@
1quigjo L \\ \I\l]./// \«D‘v g
7 &
e eny /ﬂ/l.f\.\h
4 Rya México Jeny
.w. %
Mm epeue) eny .@xc.
S

c

o

2
2





images/00658.gif





images/00411.jpeg





images/00653.jpeg
hEESR






images/00410.jpeg
EMRADCESTE






images/00652.gif





images/00413.jpeg
No. b o ®

1 [&45] (Legend) ST EBITEG, AR AR, B, i, Zedk R E

2 it (Color) SN 2R R

3 P (Width) SRR 2 4% B B T

4 #k4 (Dash) ST LR SRR B E

5 %% (Glyphs) ;@tmxﬂ%&fﬁﬁé-ﬂ)’\ Ko, L IF I, G KN, @RI, K
N FERRE

6 2% (Advanced) SEIK AT TR IR

7 H P42 (Map control) SO ERERR TS AR 4G AIENThRRI R E

8 HE I (Map element) S AR BRAE. T AL . KIBITRE






images/00655.jpeg





images/00412.jpeg
No. I E IS

1 I A (timestamp) 58 S P IR SRS U AT LURAT R AT HE )
2 2k (Latitude) S8 S 5 R IR RS

3 2% (Longitude) & X % R R 22 AR B

4 3Bt (Segment) & SUE LRI B 2 Bt

5 K1 (Color Legend) 58 S P P i B 2 A

6 S ) (Width Legend) 5 St b P e e g A Y

7 2441 (Dash Legend) 5T S R P P R e R X






images/00654.gif





images/00408.jpeg
sample

count

Animate: 1/6/201:21 219 366 51.2 65.8 73.1 county

date
~ latitude

A

longitude

|
|

state

500 miles. 1000 km

© 2018 Microsoft Corporstion - GS(2017)2172@ 2018 Navinfo© 2018
Microsoft Gorporation






images/00407.jpeg
No. W i &

1 Kt (Legend) XTI B GIRALE  SCARAN, B R TR R TS R W

2 VEYe (Renderer) STEMENE YA | AR/ 3B AR L 1 v

3 Sk (Contour map) XA A B R AR A IR, ATARIE R EE EA S A W BEA R
4 #7 (Heat map) X HA T PR R R P B P T

5 48 (Group) ST AR I b e 1) 4 4 R

6 Z (Animation) T EIHATRE I B A5 2l D e ) e B

7 %% (Advance) SRV AT

8 M #4H] (Map control) STHBERA . B 5 SOV /NG BOETR FE NN T R

9 H1EJCE (Map element) S R T R B AR AREEL IR AR, BRI T I E






images/00649.jpeg
LS THIXE

100 kg4

90 kg

60 kg

50 kg

40

kg
140 cm 150 cm 160 cm 170 cm 180 cm 190 cm 200 cm






images/00409.jpeg
Animate: 2/6/200.80 18.3 36.5

’

v Group

Animation

Advance

500 miles, 1000 km Map control

© 2018 Microsoft Corporation - GS(2017)217:

& Navinfo ®

Microsoft Corporat

Map element






images/00640.jpeg
0 F5E s A

210

230

-190
BR

B

A=

A=

HFHHiHH

g
g
o
g





images/00404.jpeg
b5 [%Z]
EHNRERHTE

.........





images/00646.jpeg
RE

® ji @ Lis @ I/ @ Rl @ B @ piEB ¢ KD @ KF @ AR

18007570 ——600.58/57%
1600.58 57T 1100.58 57t
1200.5857T

1500.58)55% 300.58)57%

1400.58 )13





images/00403.jpeg
“‘U'”AN A

!

ALGERIA

NIGER

NIGERIA

LIBYA






images/00645.gif





images/00406.jpeg
No. wo o il
1 i & ID[Location (ID) ] fi7'# 1D
2 2% (Longitude) 2
3 #JZ (Latitude) 5713
4 i (Value) IR T RPN R 22
5 40 (Group) ST






images/00648.gif





images/00405.jpeg
Animate: 4/6/2017 332 995 166
e






images/00647.jpeg
HEE - == 0 Ess
SERE

100w+ 2353%7/ -44 | 143

76.47%

\i— 32.28%
10w-100w -441 . 925

67.72%

35.72%

64.28%

36.74%

1k-1w = -12037 20730

-15,000 -10,000 -5,000 0 5,000 10,000 15,000 20,000 25,000





images/00400.jpeg
No. 1k Tt it
1 {7 (Location) [VATS

2 2% (Longitude) B

3 2% (Latitude) i

4 ZHi4 U EE (Bar Height) =% S/ A0

5 PR (Heat Intensity) g






images/00642.jpeg
BEXEEE

800

700

600

500

300

200

5H 68 78 8 98 10H





images/00641.jpeg





images/00402.jpeg
M © Pages opened

- W~ Sales
o«
ALGERIA - =7 « B Location coordinated
LIBYA EGYPT Latitude
Location M Location
Longitude
4« W Visitors by location
| Longitude
MALI Average time ...
NIGER SUDAN ERT -
- Location
Ny CHAD A Latitude Time of the day
Ao v-- s = Visitors
C
") NIGERIA < >
GHANA | SOUTH SUD'Ny Visitors
< CENTRAL AFRICAN REPUBLIC -
wsi. CAMEROON > = +

L vyt L ANDA M| Average time on site (m





images/00644.jpeg
@ s @ e






images/00401.jpeg
No. %I i &
1 Gt (Data colors) X P PR AN A TR B






images/00643.jpeg
1390

1820





images/00639.gif





images/00638.jpeg
%] el
| 2
"
‘l =
0 T T | T T L] 1
B— B— B= =5 =k aY B7< 5] =]





images/00635.gif





images/00634.jpeg





images/00637.jpeg
FEAEE

E ¢ ¢

- 40%

209

+ 0%

4004
3004
200

100

0

2018-9-11  2018-9-13  2018-9-15

2018-9-9

7

2018-9-3  2018-9-5  2018-9

2018-9-1

2018-8-28 2018-8-30





images/00636.jpeg
Complete

16 - 16

T T T T T T T T T T T T T T T T T Year
1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006





images/00631.jpeg
Word breaking is off, no Value field provided WO rds Value
Powe, S Microsoft 100

I.C Q L Microsoft PowerBlI 50

: r PowerBl 25
Microgs f 95 O ft saL 75





images/00630.jpeg
nal Performance

Product @A. Datum @AIl @ Litware ®Proseware

0ERS
&
-
a 2085
a
2
s
T
B w87
of Weis a
Click on any Revenue [133032138 =
15
129
Seane Vessorgeard
52934352 53162667
2

Curvs Sides Var Hanson

Apr Reagan

Revenue 26276950 Revenue 26657402 Revenue 26935119 Revenue 26262527 Revenue 26900140

- ———— + % B Q





images/00633.jpeg
Quarter 1
Abbas
Aliqui
Barba
Currus
Fama

Leo
Natura
Pirum
Pomum
Quibas
Salvus
VanArsdel

Victoria

Quarter Rotating Map

Unit %
Growth/Fall





images/00632.jpeg





images/00628.jpeg
Increasing Trend .a
Decreasing Trend »

300
250
230
200 \ 200
180
/ \ 160
150 [ 150
\ f
120
1
100 100
100 90
80
30 40
0
01-Jan-16 27-Jan-16 22-Feb-16 19-Mar-16 14-Apr-16 10-May-16 05-Jun-16






images/00627.jpeg
LEGEND
W eon
W cut
W Died
W Placed
. Victory

B withdrew






images/00629.jpeg
S B coun

legend @ /I
K
48%

® 5E

1K
22%

ERAR

2,685

890
2,700
600

A B8
-

0o 0

0o 1
10

1 1






