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第1章　绪论

Lakoff和Johnson（1980）合著的《我们赖以生存的隐喻》（Metaphors We Live By）一书开辟了一条新的从认知角度来研究隐喻的途径，真正确立了隐喻在认知中的地位。（蓝纯 2005：111）当该书于2003年再版时，Lakoff和Johnson（2003：243）在后记中表示，这本书对于人类思维的研究所产生的贡献是他们当初写作时始料未及的。Lakoff和Johnson（1980：3，2003：3）在该书开篇指出：“对于大多数人来说，隐喻是诗性想象和修辞装饰的工具——是一种反常的而非普通的语言。而且，隐喻通常仅仅被视为语言特征，一种话语问题而非思维或行动问题。因此，大多数人认为他们无需隐喻也能够很正常地生活。与此相反，我们发现，隐喻在日常生活中广泛存在，不仅存在于语言之中，而且存在于思维和行动之中。我们借以思维和行动的普通概念系统从本质上是隐喻性的。”基于大量的语言事实，Lakoff和Johnson提出了概念隐喻（conceptual metaphors）理论，并把概念隐喻划分为三大类型，即方位隐喻（orientational metaphors）、本体隐喻（ontological metaphors）和结构隐喻（structural metaphors）。也就是说，这三种类型的概念隐喻正是Lakoff和Johnson 所谓的“我们赖以生存的隐喻”。本书以Lakoff和Johnson所提出的概念隐喻理论为研究框架，以我们自己制作的语料库为语料来源，利用精确的数据统计方法，结合传统的语言研究手段，对汉语经济认知域概念隐喻的独特认知规律进行研究和探索。


第2章　研究对象、方法和目标

本书的研究对象是经济认知域的概念隐喻。之所以选择经济报道，是因为改革开放30年来，中国的经济建设经过长足稳定的发展，取得了举世瞩目的成就。经济问题是我国30年来上到国家领导人下到普通民众所普遍关注的核心热点问题，而我们所选择的《21世纪经济报道》、《中国经营报》、《经济观察报》，基本上可以代表我国经济类报纸媒体对于经济问题的主流认知观点。之所以选择概念隐喻，是因为概念隐喻是人类赖以感知、思维和行动的主要方式，是人类赖以生存的认知方式。所以，对于经济认知域概念隐喻的研究和探索可以从一定程度上揭示汉民族对于经济认知域的隐喻认知规律。

本书采用定性分析与定量分析相结合的研究方法来探索经济认知域概念隐喻的认知规律，即运用概念隐喻理论对语料库中的隐喻语料进行定性分析，运用语料库统计数据对具体隐喻概念关键词进行定量分析，通过这两者的结合来探索经济认知域概念隐喻的认知规律。更具体一点说，本书的理论框架主要来源于Lakoff和Johnson（1980，2003）在《我们赖以生存的隐喻》一书中所提出的概念隐喻理论，包括方位隐喻、本体隐喻、结构隐喻这三种隐喻类型对于概念隐喻理论的详细探讨将在本章第四节进行。。我们制作的语料库由国内三大经济类报纸《21世纪经济报道》、《中国经营报》、《经济观察报》2003年至2006年四年期间的全部文章标题共62307条构成其中《21世纪经济报道》的标题为28983条；《中国经营报》的标题为19350条；《经济观察报》的标题为13974条。。

我们制作的语料库不仅能够为本书的研究提供真实可靠的语料支持，还能够对方位隐喻、本体隐喻、结构隐喻中所涉及的具体始源域概念（表现为关键词）进行精确的数据统计。通过对这些统计数据的观察和对比，我们能够发现以往用传统隐喻研究方法所不能发现的问题，从而揭示经济认知域概念隐喻的独特认知规律。比如，在方位隐喻中，“上/下”方位隐喻所有词条的总词频为1607次，在语料库中，“上”和“下”方位隐喻的出现概率为2.5792%。从词条结构类型来看，“上”和“下”隐喻词条在数量分布上是基本对等的，但是“上”和“下”隐喻词条的总词频相比差别却比较大：“上”隐喻词条的总词频是1384次，“下”隐喻词条的总词频是223次。从比例上看，“上”隐喻词条的总词频占“上/下”总词频的86.12%，而“下”隐喻词条的总词频仅占“上/下”总词频的13.88%。相似地，“高”、“低”方位隐喻的总词频为1136次，在语料库中的出现概率为1.8232%。其中，“高”方位隐喻词条共有36个，总词频为905次；“低”方位隐喻词条共有16个，总词频为231次。在“高/低”方位隐喻总词频中，“高”方位隐喻占79.67%，而“低”方位隐喻仅占20.33%。以上数据表明，在语料库中，“上”和“高”受关注的程度远远大于“下”和“低”受关注的程度。这从一定程度上可以表明，汉民族在对经济认知域的认知过程中，更倾向于“向上看”和“向高看”。再如，根据语料库数据统计，战争隐喻词条共有195个，总词频为3066次，在语料库中的出现概率为4.9208%。在本书总结出的战争隐喻、交通隐喻、天气隐喻、戏曲隐喻、博弈隐喻、饮食隐喻、教育隐喻、体育隐喻、医药隐喻、婚恋隐喻等10个结构隐喻类型中，战争隐喻数量居第一位。这就为“商场如战场”这样的隐喻性谚语以及国内众多企业家热衷于通过学习《孙子兵法》或毛泽东军事思想来提高自己的经营管理能力等现象提供了很好的认知解释。

本书之所以采用文章标题作为语料库的语料来源，主要是出于以下三个方面的考虑：

第一，一般来说，标题是文章的题眼，是文章核心内容的凝聚和精华。从而，经济报道文章标题所反映的概念隐喻认知规律可以从相当大的程度上代表经济报道整体上所蕴涵的概念隐喻认知规律。

第二，语料库作为语言研究的辅助手段，必须具有可操作性。如果以经济报道全文作为语料来源，则语料库非常庞大，虽然可以统计出精确的词频，但是对于每个例句进行精确的人工语义和认知分析就不太可能了，进而对每个关键词的本义和隐喻义进行详细的语义和认知分析也就无从谈起。而以三大经济类报纸四年间全部文章标题共62307条建成的语料库，既保证了语料库的规模足够大，又使得对于每个例句和关键词的辨别和分析成为可能。

第三，文章标题的形式比较规范、整齐，内容比较严谨、集中。文章标题的长度比较均匀，大多介于10至20个汉字之间，相对于长短参差不齐的普通句子，文章标题形式上更规范、更整齐。而且，相对于文章中的普通句子，文章作者对于标题往往要更加仔细地斟酌，对于标题的表达方式所投入的认知努力往往更多，所以，相对于普通句子，文章标题内容上更严谨、更集中。

下面对三大经济类报纸作简要的介绍介绍内容主要参考了这三大经济类报纸的官方网站。

（一）《21世纪经济报道》（21st Century Business Herald）

《21世纪经济报道》创刊于2001年，面向全国发行。该报秉承新闻创造价值的理念，坚持独立、客观的报道风格，立足于国际通行的经济法则，及时有效地反映世界经济格局的变化，跟踪报道中国企业界的动态。经过不断的发展，《21世纪经济报道》已经在众多公司高管、专业人士及政府官员中树立起了良好的口碑，成为中国商业报纸的领导者。2003年1月1日起，《21世纪经济报道》由每周一期改为每周两期，逢周一、周四出版。2006年该报又实行了“一周三期”的重大策略，新闻更客观，资讯更新鲜。“中国商业报纸领导者”风范再次得到充分体现。《21世纪经济报道》入选“2004中国最具价值500品牌”，成为唯一上榜的财经类报纸。同年当选“莱卡风尚大奖”之最新锐媒体。《21世纪经济报道》的主要栏目有：综合、政经、财经、金融、产经、IT、汽车、管理、评论研究、地产、生活、读书等。

（二）《中国经营报》（China Business）

《中国经营报》创刊于1985年，是经济类周报。该报服务于中国的商务管理阶层，为读者提供资讯支持、知识支持、智慧支持是《中国经营报》所倡导的编辑使命。《中国经营报》的读者多为商务管理人士，他们不仅拥有活跃的个人学习和消费欲望，对企业的经营和管理同时拥有建议或者决策权。因此，《中国经营报》成为众多跨国公司职员和企业经理人首选的经济类资讯获取渠道。《中国经营报》的栏目有：要闻（包括头条、要闻、天下、商界、新闻访谈、特别报道、本周视点、专题、国情）、评论（包括专栏、财经观察）、财经（包括时事、资本/投行、专题、金融、银行/保险、基金/证券、纵深）、产经（包括商业物流、IT、汽车、地产、会展、经济视点、专题、知识创新、e街、会展行业）、商业新知（包括与老板对话、新营销、营销实战、管理案例、新管理、体育商业、500强论剑、慢生活、商业前沿、健康、悦读、收藏、赛事.运营、奥运看台、赛场传真、奥运会客厅、奥运08之星、奥运伙伴故事、商业新知、市场调查）等。

（三）《经济观察报》（The Economic Observer Newspaper）

《经济观察报》创刊于2001年，是经济类周报，其特色在于充分表现新兴的、行动能力强的价值观和生活态度，即理性、建设性；有选择的信息；有独到视角的专栏；富有冲击力的图片和制作讲究的整体设计。以中国社会拥有财富、拥有权力、拥有思想、拥有未来的实力阶层为读者对象。《经济观察报》的栏目有：政经要闻（包括北京消息、地方新闻、港澳台、国际）、金融投资（包括股票、基金、保险、银行、期货、理财、其他、市场传闻）、公司产业（包括IT/家电、汽车、地产、医药/快速消费品、能源/化工/原材料、交通/物流、中小企业、其他）、商业评论（包括管理、营销、职场、商学院）、观察家（包括热门评论、专栏）、商务生活（包括编辑选择、生活方式、天然聊球）、品牌活动（包括最受尊敬企业、商业标杆、华商名人俱乐部、杰出营销奖、观察家年会、蓝筹地产评选、华商名人堂、品质生活、“快公司2.0”活动、品牌奥运会）等。

总之，《21世纪经济报道》、《中国经营报》和《经济观察报》在中国的经济类报纸中具有代表性，其报道内容可以代表我国经济类报纸媒体的主流观点。因此，选取这三大报纸作为语料库语料来源是可靠的和有权威性的。

束定芳（1996，2000：10）指出，现代隐喻学应该有两个目标：一是对隐喻现象的描述；二是对这一现象的解释。充分的描述是解释的前提条件。而解释则是任何一门学科的最高目标之一。对隐喻的解释，需要从心理学、社会学、哲学、语言学和阐释学等角度进行。因此，本书的研究目标也有两个：一是对语料库中的概念隐喻现象进行描述；二是对语料库中的概念隐喻现象进行解释。我们对于概念隐喻现象的描述是基于语料库统计数据支持的量化描述。语料库数据分析显示，Lakoff和Johnson（1980，2003）所提出的概念隐喻三大类型，即方位隐喻、本体隐喻和结构隐喻，在语料库中也广泛存在。我们的研究目标首先是对语料库中的这三大类概念隐喻现象进行充分的描述。比Lakoff和Johnson（1980，2003）的概念隐喻研究更进一步的是，基于语料库的统计数据使我们的分析可以对每种隐喻类型进行精确的量化，从而使得我们对隐喻现象的描述更具客观性和精确性。在对语料库中的概念隐喻进行精确的量化描述的基础上，我们致力于解释这些现象背后的认知基础，主要是借鉴Lakoff和Johnson（1980，2003）的认知分析方法，从物理基础、生理基础、社会基础、文化基础等角度入手进行解释。


第3章　本书的创新点

本书的创新点主要体现在以下三个方面：

第一，本书基于语料库，以精确的统计数据来支持论点，避免了以往隐喻研究缺乏实证性的弊端。Ning Yu（1998：7）总结了Fernandez（1991），Quinn（1991），Gibbs（1996）等人对认知语言学的隐喻研究所作的批评并指出，以往认知语言学的隐喻研究因为其研究方法的弱点或局限性而受到批评，比如内省法、脱离语境，以及缺乏跨文化和跨语言的视角，等等。蓝纯（2005：128）也结合Goatly（1997），Kyratzis（1998），Stibbe（1997）等人对认知隐喻研究的批评而指出：“不少认知隐喻研究不注重语料收集，所分析的语料通常覆盖面偏窄，甚至有不少是研究者坐在书斋里闭门造车编造出来以证明一个事先预设的理论的。这样的结果是有些研究不能为实际语料的分析提供框架和可操作的模式。Stibbe等呼吁认知语言学家应该从自然语言中尽可能选择有代表性的语料，对语料的分析也应该尽可能地在完整的语境中进行，这样才能验证认知隐喻理论的可靠性和解释力。”Cameron和Low（2001：177-199）在他们编辑的Researching and Applying Metaphor（《隐喻的研究和应用》）一书中收录了Deignan的文章“Corpus based research into metaphor”（《基于语料库的隐喻研究》），该文章论述了用语料库进行隐喻研究的优点。Deignan指出，使用传统的凭直觉、内省的方法或有限语篇分析的方法往往使得研究结果主观性太强，观点可能比较片面，而用语料库进行定量分析的方法则大大减少了研究中的主观性和片面性，增强了客观性和科学性。Sinclair（1991：4）在其专著Corpus，Concordance，Collocation（《语料库、词汇索引、搭配》）中也指出，用语料库进行系统研究的方法能够得到只用直觉、内省的方法所无法得到的信息，语料库的精确量化和客观化优点是直觉、内省的方法无可比拟的。近年来，西方隐喻研究学者已经有基于语料库的隐喻研究成果问世，如Carol Marley（2007）的“假设同一：约会广告语料库中互文隐喻的工作机制”（“Assuming identities: The workings of intertextual metaphors in a corpus of dating ads”）和Alice Deignan and Liz Potter（2004 ）的“英语和意大利语中隐喻和转喻的语料库研究”（“A corpus study of metaphors and metonyms in English and Italian”）。有鉴于此，我们整理了国内三大经济类报纸——《21世纪经济报道》、《中国经营报》、《经济观察报》——2003年至2006年四年间的全部文章标题共62307条其中《21世纪经济报道》的标题为28983条；《中国经营报》的标题为19350条；《经济观察报》的标题为13974条。建成了一个语料库作为语料和数据来源，我们称之为“语料库”。因此，我们在本书中所涉及的每种隐喻类型以及每个隐喻词条都有精确的统计数据支持。这些统计数据使得我们对于隐喻现象的描述更精确，对于隐喻现象的阐释更透彻。

第二，本书借用西方的概念隐喻理论，基于汉语语料库进行研究，发现了传统汉语比喻修辞观视角下所无法发现的认知现象、认知规律及其认知基础。沈家煊（特约通讯员，2002）在给“首届全国认知语言学研讨会”的贺信中指出：“任何一个国外的流派介绍到中国来，都有一个如何与中国的实际相结合的问题。这种结合有两个方面，一是要跟中国语言学研究的传统和现状相结合；二是要跟中国的语言材料（汉语和汉语各方言、少数民族语言）相结合。历史证明，外来的东西有了这两个结合才有肥沃的土壤，才能开花结果，不然就只能是昙花一现，不能持久的。”非常明显的一点是，Lakoff和Johnson在《我们赖以生存的隐喻》一书的研究中所采用的语料都是英语语料，所以他们发现的主要是英语语言中概念隐喻的认知规律，而汉语语言中概念隐喻的认知规律很可能会有不同的表现。而我们借用Lakoff和Johnson所提出的概念隐喻理论框架结合汉语语料所作的研究正是基于沈家煊所倡导的以上两个方面的结合而进行的。本书对经济认知域概念隐喻所进行的方位隐喻、本体隐喻、结构隐喻三分法是传统的汉语比喻修辞观理论所不具备的，而认知层面的解释和分析也是用传统的汉语比喻修辞观理论所无法实现的。从Lakoff和Johnson概念隐喻理论的视角出发，结合语料库统计数据，我们发现了许多传统比喻修辞观视角下所无法发现的认知层面的问题，比如结构隐喻中的战争隐喻、交通隐喻、天气隐喻等十种隐喻类型及其认知规律、认知基础等。

第三，本书应用宏观的概念隐喻理论研究微观的概念隐喻问题，基于语料库概念隐喻研究的成果促进了Lakoff和Johnson的概念隐喻理论的具体化和深入化。《外语教学与研究》2002年第2期导言指出：“‘引而申之，经由万原’，即经由隐喻而生出种种概念、语义、语法表达，是人类语言自然演进的道路，而当代的认知语言学研究者则试图沿同一道路反向探索，揭示隐喻的规律和作用机制，以了解概念、语义等等如何形成、如何变迁，并最终达到‘知化穷冥’的目的。理论已经明确，方法也已引进，今后几年认知语言研究能否有实质性的进展，取决于多样、深入的个案探考。”束定芳（2000：前言2）也指出：“中国学者对隐喻研究的真正贡献恐怕应该是通过对汉语隐喻特征的研究和考察，通过对汉语隐喻与其他语言隐喻的对比研究，为建立隐喻的一般理论提供更为有力的，甚至是独特的依据。”不难发现，Lakoff和Johnson在《我们赖以生存的隐喻》一书中所提出的概念隐喻理论是基于整个英语日常语言系统的宏观框架，对于诸如经济域、政治域、医药域、战争域、爱情域等特定目标域的认知对象究竟有哪些始源域概念以及这些始源域概念的表现方式和组织方式并没有进行深入细致的探讨，尤其是没有精确量化的数据支持。本书则基于语料库统计数据，对经济认知域的方位隐喻、本体隐喻和结构隐喻进行了定性与定量分析相结合的研究，发现了语料库中概念隐喻的独特认知规律。比如，Lakoff和Johnson在方位隐喻的研究中并未揭示“上”和“下”方位隐喻的数量对比，以及“上/下”方位隐喻中各种映射类型的比例关系。而我们根据语料库的统计数据发现，“上”隐喻词条的总词频占86.12%，而“下”隐喻词条的总词频仅占13.88%，从而用数据证明汉民族在对经济域的认知过程中，更倾向于“向上看”。并且在10种方位隐喻映射类型中，“数字大或数量多是上；数字小或数量少是下”，以及“行政级别高是上；行政级别低是下”这两种映射类型占了87.67%的比例，是具有绝对优势的映射类型。在“高/低”方位隐喻的研究中也得出了类似的结果，从而证明“上/下”和“高/低”方位隐喻之间具有系统连贯性。再如，语料库统计数据表明，人体隐喻（属于本体隐喻类型）是汉民族实现对经济域概念进行认知的重要方式，而且以“手”相关概念和“头”相关概念为始源域的隐喻是人体隐喻中占优势的认知方式。再如，在结构隐喻的研究中，我们总结出战争隐喻、交通隐喻、天气隐喻、戏曲隐喻、博弈隐喻、饮食隐喻、教育隐喻、体育隐喻、医药隐喻、婚恋隐喻等10种映射类型并且根据精确的数据统计出各种类型的出现概率。这种针对某一特殊目标域所进行的趋于穷尽性的结构隐喻类型研究是Lakoff和Johnson不曾提出过更不曾量化过的。语料库统计数据表明，战争隐喻和交通隐喻是上述10种结构隐喻类型中最常用的两种，这可以从一个侧面解释为什么Lakoff和Johnson（1980，1999，2003）在他们的研究中最常引用的两个结构隐喻是ARGUMENT IS WAR和LOVE IS A JOURNEY。

总之，在本书的研究中我们把Lakoff和Johnson的概念隐喻理论应用到了汉语研究的实践，基于语料库统计数据对具体的概念隐喻类型进行了精确量化，是对Lakoff和Johnson概念隐喻理论的具体化和细节化。


第4章　四部汉语辞典对隐喻及相关术语的定义

本书采用《现代汉语辞典》（商务印书馆，2006年版）、《现代汉语大词典》（汉语大词典出版社，2000年版）、《辞海》（上海辞书出版社，1999年版）这三部权威的通用汉语辞典和专业辞典《大辞海·语言学卷》（上海辞书出版社，2003年版）来考察汉语辞典对隐喻的定义。分别讨论如下：

（一）《现代汉语辞典》

隐喻：比喻的一种，不用“如”、“像”、“似”、“好像”等比喻词，而用“是”、“成”、“就是”、“成为”、“变为”等词，把某事物比拟成和它有相似关系的另一事物。如“少年儿童是祖国的花朵”，“荷叶成了一把把撑开的小伞”。也叫暗喻。（第1629页）

既然该辞典把隐喻定义为比喻的一种，我们就要同时考察一下该辞典对比喻的定义。

比喻：修辞方式，用某些有类似点的事物来比方想要说的某一事物，以便表达得更加生动鲜明。（第71页）

可见，在《现代汉语辞典》中，隐喻被看作是一种修辞方式，而且被看作是比喻的类型之一。从语法结构上看，隐喻的比喻词用“是”、“成”、“就是”、“成为”、“变为”等；从语义结构上看，隐喻所涉及的两种事物之间有相似关系。并且，该辞典还认为隐喻等同于暗喻，是它的另一种名称。

（二）《现代汉语大词典》

隐喻：①暗中寄寓讽喻之意。如：隐喻托讽。也指言外之意。端木蕻良《遥远的风沙》：“他怕这算账两字的隐喻，就是绑票，勒索，或结果性命。”②修辞手法比喻的一种。又称暗喻。其构成方式是本体和喻体之间不用喻词“如”、“像”之类，而是用“是”、“成为”等动词来联系，有时连动词也不用，如“花的海洋”、“落后和贫困这两座大山”。（第618页）

《现代汉语大词典》虽然把隐喻分成两类，但是第一种的“暗中寄寓讽喻之意”好像与“暗喻”并没有什么本质的不同。第二种也是把隐喻作为一种修辞手法，着重从语法结构上指出了隐喻的特点，指出了“本体”、“喻体”和“喻词”这三个构成隐喻的主要成分，指出“是”、“成为”是常用的喻词。

（三）《辞海》

隐喻：比喻的一种。本体和喻体的关系，比之明喻更为紧切。明喻在形式上只是相类的关系，隐喻在形式上却是相合的关系。本体和喻体两个成分之间一般要用“是”、“也”等比喻词。如：“儿童是祖国的花朵。”本体和喻体两个成分常可构成偏正关系。如：“在四化建设的舞台上，每个人都可大显身手。”即以“舞台”喻“四化建设”。（第2039页）

《辞海》同前两部辞典一样也把隐喻视为比喻的一种，那么我们也看一下《辞海》对于比喻的定义：

比喻：亦作“譬喻”。修辞学上辞格之一。思想的对象同另外的事物有了类似点，就用另外的事物来比拟思想的对象，叫比喻。比喻的成立，实际上共有思想的对象、另外的事物和类似点三个要素。因此形式上就有本体、喻体和比喻词三个成分。凭着这三个成分的异同和隐现，比喻可分为明喻、隐喻、借喻等。（第97－98页）

可见，《辞海》也是把隐喻视为一种修辞方式或辞格，并且把隐喻作为比喻的种类之一。指出隐喻构成的基础是两个事物之间存在类似点，而且指出了“本体”、“喻体”和“比喻词”这三个构成成分。从句法结构上的分析与前两部辞典略有不同，认为“是”、“也”是隐喻的常用喻词。

（四）《大辞海·语言学卷》

从某种程度上说，《大辞海·语言学卷》应该算作语言学专业辞典，在这部辞典中，隐喻被归为修辞学这一部分。（第158页）

该辞典对于隐喻的定义如下：

隐喻：比喻的一种。本体和喻体的关系，比之明喻更为紧切。明喻在形式上只是相类的关系，隐喻在形式上却是相合的关系。本体和喻体两个成分之间一般要用“是”、“也”等比喻词。如：“儿童是祖国的花朵。”本体和喻体两个成分常可构成偏正关系。如：“在四化建设的舞台上，每个人都可大显身手。”即以“舞台”喻“四化建设”。

该定义与《辞海》中对于隐喻的定义了无差别，这两部辞典都是由上海辞书出版社出版的，定义相同也在情理之中。问题是，这个定义虽然指出“明喻在形式上只是相类的关系，而隐喻在形式上却是相合的关系”，但是，“相类”和“相合”是两个概念非常相近的词汇，让人感觉非常模糊，该定义却没有对“相类”和“相合”作进一步的解释，不能不说是一种遗憾。

既然该辞典也把隐喻作为比喻的一种，那么我们也考察一下该辞典对于比喻的定义：

比喻：也作“譬喻”。修辞学上辞格之一。思想的对象同另外的事物有了类似点，就用另外的事物来比拟思想的对象，叫比喻。比喻的成立，实际上共有思想的对象、另外的事物和类似点三个要素。因此形式上就有本体、喻体和比喻词三个成分。凭着这三个成分的异同和隐现，比喻可分明喻、隐喻、借喻等。（第158页）

这里比喻的定义与《辞海》中对于比喻的定义也是完全一样的实际上，《辞海》和《大辞海·语言学卷》对隐喻、明喻、比喻、借喻等术语的定义主要是参考了陈望道（2001：73-81）在《修辞学发凡》中对这些术语的定义。。此外，《大辞海·语言学卷》还把明喻、借喻、博喻、较喻等列为比喻的类型，并对这些术语下了定义。摘录如下：

明喻：比喻的一种。表明比喻和被比喻的相类关系。本体和喻体两个成分之间一般要用“似”、“若”、“像”、“如”、“如同”、“好比”等比喻词。如：“鲁迅的杂文似匕首，如投枪，直刺敌人的心脏。”倘省却比喻词，则喻体与本体相配成对偶、排比等平行句。如：“富润屋，德润身。”（《大学》）上句为喻体，下句为本体。

借喻：比喻的一种。本体和喻体比之隐喻更为密切。本体不出现，也不用比喻词，直接借喻体作本体。如王安石《本末》诗：“缲成白雪桑重绿，割尽黄云稻正青。”“白雪”喻“丝”，“黄云”喻“麦”。

博喻：比喻方式的复合类型。连贯使用多种喻体作比来描写表现一个事物对象。如苏轼《百步洪》诗：“长洪斗落生跳波，轻舟南下如投梭。水师绝叫凫雁起，乱石一线争磋磨。有如兔走鹰隼落，骏马下注千丈坡。断弦离柱箭脱手，飞电过隙珠翻荷。”后四句连用七个极快的动作为比喻来形容轻舟在百步洪急流中飞驰的情景：像兔子跑，像飞鹰疾落，像骏马下坡，像弦断离柱，像箭射脱手，像闪电过隙，像露珠翻荷。博喻在语词句式上接连排叠，描写上多角度多层次，富有气势和力度。

较喻：又称“较物”、“权衡式比喻”。在比喻基础上对相比事物进行衡量、比较，从而更鲜明地突出被比事物的性状。被比喻物和比喻物之间不仅类似，且在这类似点上有程度上的差别。如：“苛政猛于虎也。”（《礼记》）即言苛酷政治之荼毒百姓，不仅相似于虎而且比虎还厉害。又如：“可是在中国，那时是确无写处的，禁锢得比罐头还严密。”（鲁迅《为了忘却的记念》）把“旧中国”和“罐头”作比较，深刻揭露了旧中国的黑暗。较喻有“强喻”、“弱喻”之分。

束定芳（2000：28）指出，传统的隐喻理论将隐喻看作是一种语言现象，是一种用于修饰话语的修辞现象。蓝纯（2005：111）总结了传统语言学对隐喻研究的两个基本认识：（1）隐喻是语言中的非正常现象；（2）作为一种纯语言现象，隐喻是可有可无的：如果说话人想要表达什么，他总可以找到不用隐喻、直截了当的表达方式；如果他选择使用隐喻，那仅是为了制造特殊的修辞或交际效果。依据这两位学者对于传统语言学隐喻理论的判断，以上四部辞典中对于隐喻的定义都没有突破传统隐喻理论的局限。

需要指出的一点是，有些汉语辞典中甚至没有收录“隐喻”这一词条。如《现代汉语辞海》（光明日报出版社，2003年版）收录了“隐语”，但是没有收录“隐喻”；《倒序现代汉语词典》（商务印书馆，1987年版）收录了“比喻”、“讽喻”，但是也没有收录“隐喻”。而我们所能见到的汉语辞典都收录了“比喻”这一词条。由此可见，至少从汉语辞典编纂者的角度，“隐喻”的重要程度或者说受重视程度远远不及“比喻”。


第5章　六部英语辞典对metaphor及simile的定义

以上我们考察了四部汉语辞典对“隐喻”及相关术语的定义，下面来看英语辞典对“隐喻”的英语对应术语“metaphor”的定义，并结合“simile”这一术语的定义进行对比考察。为了保证英语定义的纯正性，我们选取了六部英语原版辞典作为考证的依据，它们是：Webster’s Basic English Dictionary（《韦氏基础英语辞典》，Merriam Webster Inc.，1995），Webster’s New World College Dictionary（《韦氏新世界大学辞典》，Wiley Publishing Inc.，2004），Cambridge Advanced Learner’s Dictionary（《剑桥高级学习者辞典》，Cambridge University Press，2005），The New Oxford Dictionary of English（《新牛津英语辞典》，Clarendon Press，Oxford，1998），The New Penguin English Dictionary（《新企鹅英语辞典》，Penguin Books，2000），Collins Concise Dictionary（《柯林斯简明辞典》，Harper Collins Publishers，1999）。这六部英语原版辞典的汉语名称为笔者翻译并添加在此处，辞典本身并未印刷任何汉语名称或汉语标识。为了精确起见，我们全文引述这六部辞典对于“metaphor”及“simile”的英语定义，笔者对其进行了相应的翻译。

（一）Webster’s Basic English Dictionary

Metaphor: a figure of speech comparing two unlike things without using like or as.（p.310） 一种话语修辞格，不使用“像（like）”或“如（as）”而把两个不同的事物相比较。

紧接着这个定义，该辞典给出了两个示例，一个是metaphor的例子：Their cheeks were roses.（她们的脸颊是玫瑰花。）另一个是simile的例子：Their cheeks were like roses.（她们的脸颊像玫瑰花。）

Simile: a figure of speech comparing two unlike things using like or as.一种话语修辞格，使用“像（like）”或“如（as）”而把两个不同的事物相比较。

紧接着这个定义，该辞典也给出了两个示例，与metaphor的两个示例内容完全相同，只不过调换了一下前后次序。

由此可见，在Webster’s Basic English Dictionary中，metaphor与simile都被视为修辞格，是一种语言现象，而且在定义中这两个术语互为对照。

（二）Webster’s New World College Dictionary

Metaphor: a figure of speech containing an implied comparison，in which a word or phrase ordinarily and primarily used of one thing is applied to another.（p.905）一种话语修辞格，隐含着比较，其中一个通常主要用于某一事物的单词或短语被用于另一个事物。

该辞典给出了两个示例：其一是：the curtain of night.（夜晚的帘幕。）另一个是：all the world’s a stage.（整个世界是个舞台。）

Simile: a figure of speech in which one thing is likened to another，dissimilar thing by the use of like，as，etc.一种话语修辞格，其中一个事物通过使用“像（like）”、“如（as）”等词而被比作另一个不同的事物。

该辞典给出了两个示例：其一是：a heart as big as a whale.（一个如同鲸鱼那样大的心。）另一个是：Her tears flowed like wine.（她的眼泪像葡萄酒一样流出来。）

由此可见，在Webster’s New World College Dictionary中，metaphor与simile也是被视为修辞格。隐喻被视为隐含着比较，是事物名称的替换。

（三）Cambridge Advanced Learner’s Dictionary

Metaphor: an expression which describes a person or object in a literary way by referring to something that is considered to possess similar characteristics to the person or object you are trying to describe: “The mind is an ocean” and “the city is a jungle” are both metaphors.Metaphor and simile are the most commonly used figures of speech in everyday language.（p.795）一种用文学方式来描写人或物的表达方式，即通过使用被认为拥有相似特征的某种事物来指称你试图描写的人或事物：“The mind is an ocean”（心灵是海洋）和 “the city is a jungle”（城市是森林）都是隐喻。隐喻和明喻是日常语言中最常使用的话语修辞格。

该辞典还给出了一个词组a metaphor for sth.（某种事物的隐喻），并把其定义为：a symbol which represents a particular thing: The author uses disease as a metaphor for the corruption in society.In the film，the city is a metaphor for confusion and loneliness.代表一种特殊事物的符号：作者使用疾病作为社会腐败的隐喻。这部电影中，城市是迷惑和孤独的隐喻。

Simile: （the use of ） an expression comparing one thing with another，always including the words “as” or “like”: the lines “she walks in beauty，like the night...” from Byron’s poem contain a simile.（p.1194）一种表达方式（的使用），把一种事物与另一种事物相比较，总是包括词语“as（如）” 或 “like（像）”：拜伦诗中的诗行“she walks in beauty，like the night...”（她在美丽中行走，像夜晚……）含有明喻。

由此可见，在Cambridge Advanced Learner’s Dictionary中，隐喻和明喻都被视为修辞格。而且隐喻被定义为一种文学语言，隐喻关系的基础是“相似特征”。该定义本质上也是一种指称的替换，因此也可以归结为“替代论”。而明喻的定义主要是两种事物间的比较。

（四）The New Oxford Dictionary of English

Metaphor: 1.a figure of speech in which a word or phrase is applied to an object or action to which it is not literally applicable: “I had fallen through a trapdoor of depression”，said Mark，who was fond of theatrical metaphors.Her poetry depends on suggestion and metaphor.2.A thing regarded as representative or symbolic of something else，especially something abstract: the amounts of money being lost by the company were enough to make it a metaphor for an industry that was teetering.（p.1163） 1.一种话语修辞格，其中一个单词或短语被用于本义上并不适用的事物或行动：“我已经陷入了消沉的活板门”，马克说，他喜欢用戏剧性的隐喻。她的诗依赖于暗示和隐喻。2.一种被视为其他事物，尤其是抽象事物的代表或象征的事物：这个公司正在损失的大量金钱足可以作为一个摇摇晃晃的工厂的隐喻。

定义中还解释：metaphor一词产生于15世纪晚期，从法语词metaphore借来，而这个法语词则是通过拉丁语从希腊语metaphora借来，其含义是“to transfer”（转移）。

Simile: 1.a figure of speech involving the comparison of one thing with another thing of a different kind，used to make a description more emphatic or vivid （e.g.as brave as a lion）.2.The use of such a method of comparison.（p.1736） 1.一种话语修辞格，涉及一种事物与另一种不同事物的比较，用于作更吸引人或更鲜明的描写（如像狮子一样勇敢）。2.这种比较方式的使用。

由此可见，在The New Oxford Dictionary of English中，隐喻和明喻也是被作为话语修辞格。隐喻被作为一种词语的错置，而且指出隐喻的对象往往是抽象事物。

（五）The New Penguin English Dictionary

Metaphor: 1.a figure of speech in which a word or phrase literally denoting one kind of object or idea is applied to another to suggest a likeness or analogy between them，e.g.in the ship ploughs the sea.一种话语修辞格，其中一个本义上指称一种事物或思想的单词或短语被应用于另一种事物或思想从而暗示它们之间的相似或推理，比如，轮船耕犁大海。

该辞典还给出了两句名言作例句，其一是：Science is all metaphor.（科学全是隐喻。）—Timothy Leary; All slang is metaphor，and all metaphor is poetry.（所有的俚语都是隐喻，而所有的隐喻都是诗。）—G.K.Chesterton．

2.an object，activity，or idea treated as a metaphor.（p.872）一种被作为隐喻的事物、行为或思想。

Simile: a figure of speech explicitly comparing two unlike things，e.g.in cheeks like roses.（p.1304）一种话语修辞格，明示地比较两种不同的事物，比如，脸颊像玫瑰花。

由此可见，在The New Penguin English Dictionary中，隐喻和明喻都是被作为修辞格。隐喻被定义为名称的借代。明喻被定义为两种不同事物的比较。

（六）Collins Concise Dictionary （Fourth Edition）

Metaphor: a figure of speech in which a word or phrase is applied to an object or action that it does not literally denote in order to imply a resemblance，for example，he is a lion in battle.（p.928）一种话语修辞格，其中一个单词或短语被用于它本义上并不指称的事物或行动而暗含相似性，例如，他在战役中是雄狮。

Simile: a figure of speech that expresses the resemblance of one thing to another of a different category，usually introduced by as or like.（p.1383）一种话语修辞格，表达一个事物与另一个不同范畴的事物之间的相似性，通常由as（如）或 like（像）引导。

由此可见，在Collins Concise Dictionary（Fourth Edition）中，隐喻和明喻也是被视作话语修辞格。而隐喻和明喻所表达的核心都是相似性。隐喻和明喻的不同主要体现在句法结构方面。

综合以上六部英语原版辞典对metaphor和simile的定义可知，metaphor和simile都是被视作一种修辞格，而且是一种语言层面的现象。这些定义全都局限在束定芳（2000：28）和蓝纯（2005：111）所指的传统隐喻理论范围之内。更具体一点说，以上六部英语原版辞典中对metaphor和simile的定义仍旧沿用了2000多年前亚里士多德的定义。诚如保罗·利科（2004：前言1）所说：“亚里士多德在以单词或名称作为基本单元的语义学的基础上为以后的整个西方思想史给隐喻下了定义。他的分析处在两个学科——修辞学和诗学——的交叉点上。”


第6章　以亚里士多德为代表的传统隐喻观

亚里士多德（2005a：149-150）在《诗学》第21章指出：用一个表示某物的词借喻他物，这个词便成了隐喻词，其应用范围包括以属喻种、以种喻属、以种喻种和彼此类推。所谓“以属喻种”的例子，如“我的船停在这儿”，因为“泊”是“停”的一种方式。所谓“以种喻属”的例子，如“俄底修斯的确做过一万件美事”，其中“一万”是“多”的一种表达形式，在此取代“大量”。所谓“以种喻种”的例子，如“用铜汲走生命”和“用长边的铜切割”。这里，诗人用“汲”喻“切割”，又用“切割”喻“汲”，二者同为“取走”的表达形式。所谓“类推”，指的是这种情况：当b对a的关系等于d对c的关系时，诗人可用d代替b，或用b代替d。有时，诗人还在隐喻中加入和被隐喻词所替代的那个词相关的内容。比如，酒杯之于狄俄尼索斯犹如盾之于阿瑞斯，因此可称酒杯为“狄俄尼索斯的盾”，称盾为“阿瑞斯的酒杯”。又如老年之于生命就像黄昏之于白昼，因而可称黄昏为“白昼的暮年”，也可用恩培多克勒的比喻，称老年为“生命的黄昏”或“生命的夕阳”。有时，我们或许找不到通用的名称来形容类推中的某些属项，但即便如此，我们仍可通过同样的方式把它们表现出来。比如，撒种较撒播，但太阳的“撒”光却没有一个专门的称谓。然而，放光之于太阳的关系和撒播之于种子的关系是相似的，因此，诗人用了“撒播神造的光芒”一语。使用此类隐喻还可用另一种办法，即先用一个表示其他事物的名称形容某个事物，然后再否定该词原来表示的那个事物的某个特性，比如，假设诗人不称盾为“阿瑞斯的酒杯”，而称之为“无酒的酒杯”。

亚里士多德上海世纪出版集团2006年出版的罗念生译的《修辞学》采用了“亚里斯多德”的译名，而商务印书馆2005年出版的陈中梅译注的《诗学》采用了“亚里士多德”的译名，本文中统一用“亚里士多德”这一译名。（2006：173）在《修辞学》第三卷第四章指出：明喻也是隐喻，二者的差别是很小的。诗人说阿喀琉斯“像一匹狮子猛冲上去”，这个说法是明喻；要是诗人说，“他这狮子猛冲上去”，这个说法就是隐喻，由于二者都很勇敢，诗人因此把意思对调，称阿喀琉斯为狮子。明喻在散文里也有用处，但是应当少用一些，因为它们带有诗意。使用明喻应当和使用隐喻一样，因为它们也是隐喻，二者的差别有如上述。亚里士多德（2006：174）进而指出：所有这些比喻都可以作为明喻或隐喻使用；因此所有受欢迎的隐喻，显然都可以作为明喻使用；明喻去掉说明，就成了隐喻。但是类比式隐喻应当双方互相借用，即同类事物的任何一方都可借用，例如称杯为狄俄尼索斯之盾，则盾宜于称为阿瑞斯之杯。

亚里士多德的隐喻观被我国学者称为“比较论”和“替代论”。（胡壮麟，2004；冯晓虎，2004；王文斌，2005）可以明确地说，以上六部英语原版辞典中对metaphor和simile的定义都可以归为“比较论”和“替代论”。


第7章　以Lakoff和Johnson为代表的认知隐喻观

综合以上分析可知，在我们所参阅的汉语和英语的权威辞典中，隐喻都是被视为一种修辞格，一种附属于语言之上的修辞现象，因此，这些定义都属于传统隐喻理论的观点。兴起于20世纪80年代，时至今日在西方和我国学术界已经成为隐喻研究主流的当代认知隐喻理论在上述英语和汉语的辞典中没有得到任何的反映。

根据蓝纯（2005：111-112）的总结，除了以I.A.Richards和Max Black为代表的持互动观（interactionist）的学者很早就摒弃了传统隐喻观，开始强调隐喻的认知价值以外，尼采、雪莱（见Cooper，1986），Werner，Cassirer（见Dirven，1985）和Reddy等也分别从哲学、文学批评、心理学、人类学和语言学的角度将隐喻视为一种认知现象来进行研究。但是真正确立隐喻在认知中的地位的著作却是1980年出版的Lakoff和Johnson合著的《我们赖以生存的隐喻》。Lakoff和Johnson（1980：5）在该书中指出：“隐喻的本质是通过另一种事物来理解和经验一种事物。” Lakoff和Johnson开辟了一条新的从认知角度来研究隐喻的途径。20多年来，沿着这条途径摸索前行的学者们取得了不少成果（Johnson，1987，1991; Kovecses，1986，1990; Lakoff 1987，1990，1993，1994; Lakoff ＆ Turner，1989; Turner，1991，1993; Yu，1995，1996，等）。蓝纯（2005：112）将他们的主要观点概括为五点：

（1）隐喻无处不在：隐喻是日常语言中随处可见的现象，诗歌隐喻与日常语言中的隐喻没有本质的区别，前者只是利用和丰富了每一个语言使用者都能创造和领会的普通隐喻。

（2）隐喻在本质上是认知的：隐喻不是修辞格，不是简单的语言的产物；它更确切地说是一种通过语言表现出来的思维方式。

（3）隐喻是有系统的：一个隐喻概念（metaphorical concept）会生发出大量的、彼此和谐的语言表达；而不同的隐喻概念又共同构成了一个协调一致的网络体系，影响着我们的言语和思维。

（4）隐喻由两个域构成：一个结构相对清晰的始源域（source domain）和一个结构相对模糊的目标域（target domain）。隐喻就是将始源域的图式结构映射到目标域之上，让我们通过始源域的结构来构建和理解目标域。

（5）隐喻映射（metaphorical projection）不是随意产生的，而是植根于我们的身体经验：一个隐喻映射一旦建立起来、为大多数语言使用者所接受，就会反过来将自身的结构强加于真实生活之上，从而以各种各样的方式被实现。

我们在本书中所谓的“隐喻”，不是传统意义上的“隐喻”，而是以Lakoff和Johnson的观点为代表的认知意义上的“隐喻”。


第8章　我国隐喻研究的热潮

束定芳（2000：前言1）指出：“隐喻研究不但源远流长，2000多年来一直受到修辞学家，特别是哲学家的关注，而且在20世纪70年代欧美学术界几乎成为一种显学，在国际学术界更是形成了一种对隐喻的狂热（metaphormania）。到了90年代，隐喻已经成为认知科学中的重要话题。”根据CNKI中国期刊全文数据库1981年至2007年文章篇名精确检索统计的数据，我们可以判断，从隐喻研究论文数量增长趋势的角度来看，我国学术界隐喻研究的热潮比国际学术界滞后了近30年。我国隐喻研究的热潮是随着21世纪的到来而开始的。根据统计数据，2001年至2005年五年间发表的隐喻论文数量为1251篇，是1981年至2000年20年间发表的隐喻论文总数442篇的近三倍。而2006年至2007年两年间发表的隐喻论文数量为1308篇，已经超过了2001年至2005年五年间发表的隐喻论文总篇数由于CNKI中国期刊全文数据库统计数据要滞后期刊出版一段时间，所以还有相当数量的2007年10月至12月间发表的论文没有收录到数据库中。。


第9章　隐喻认知观与比喻修辞观发展趋势对比

如本章第二节所言，中国传统的修辞学研究往往把隐喻等同于“暗喻”，作为比喻的一种，因此，从传统修辞学的观点来看，隐喻是从属于比喻的。而根据Lakoff和Johnson（1980，2003）、束定芳（2000）、胡壮麟（2004）、谢之君（2007）、王文斌（2005）、徐慈华（2007）等众多国内外隐喻研究者的观点，“隐喻”是与英文的“metaphor”一词相对应的语言学术语，隐喻不仅仅是一种修辞格，而且是一种认知和思维方式，不仅可以涵盖中国传统修辞学概念中的各种比喻，而且还包括拟人、借代、夸张等多种涉及两个认知域跨域映射的修辞格。因此，从隐喻认知观的角度来看，比喻是从属于隐喻的。

根据CNKI中国期刊全文数据库1981年至2007年全部期刊文章篇名精确检索得到的数据，篇名含“隐喻”的论文共有3001篇，篇名含“比喻”的论文共有2452篇检索时间为2007年12月31日。

尽管含“比喻”的篇名并不一定都代表传统的修辞观点，同理，含“隐喻”的篇名也不一定都代表当代的认知观点，但是，通过上述“隐喻”和“比喻”论文的数据对比，我们可以肯定地说，传统修辞学的比喻观点越来越趋式微，而当代认知隐喻观正在学术界迅猛发展。

隐喻研究呈现出多学科、跨学科的趋势

种种迹象表明，我国学术界的隐喻研究正呈现出多学科、跨学科的研究趋势。且不说数千篇期刊论文和数百篇中国优秀硕士论文所涉及领域和学科的多样性，单从代表学术研究最高水平的博士学位论文来看，这种多学科、跨学科的趋势就很明显。根据我们掌握的资料，中国知网（CNKI）共收录2003年至2007年题名含“隐喻”的博士学位论文16篇，中国国家图书馆共收录1996年至2006年题名含“隐喻”的博士学位论文22篇，除去二者当中重叠的3篇论文，我们共搜索到如下35篇检索时间为2007年12月31日。

根据博士学位论文上记载的可靠信息，以上作者的学科专业涉及语言学及应用语言学、汉语言文字学、现代汉语、英语语言文学、德语语言文学、俄语语言文学、西班牙语语言文学、中国现当代文学、文艺学、比较文学与世界文学、基础心理学、教育心理学、阅读心理学、特殊教育学、西方哲学等。我们认为，这从一定程度上可以说明我国学术界的隐喻研究正呈现出多学科和跨学科的趋势。

此外，据我们所知，以跨学科、跨专业研究为主要特色的国家哲学社会科学创新基地浙江大学语言与认知研究中心已经把隐喻认知研究列为该中心的重点研究方向之一，中心目前有数位博士后和博士生正在研究隐喻方向的课题。该中心研究人员2007年获得的教育部重点课题“汉语隐喻认知大脑神经机制研究”和浙江省社科重点课题“汉语隐喻认知神经机制研究”就属于典型的跨语言学、脑科学和神经科学的课题。另外，该中心还有数位博士生在做跨语言学、逻辑学、计算机科学的隐喻研究课题。


第10章　源远流长的隐喻研究

西方隐喻研究的历史最早可以追溯到古希腊时代。术语“隐喻”的英语表达方式“metaphor”就是源自希腊语“metaphora”。“metaphora”由两个词素构成，第一个词素“meta”意思是“across”，第二个词素应是“pherein”，意思是“carry”，因此，“metaphor”本质上有“carrying across”，即“由此及彼”之意。也就是说，“metaphor”这一术语本身就含有用一事物来承载另一事物之意（王文斌 2005：12-13）。因此，隐喻从本质上讲需要涉及两个事物，其中一个事物是被说明的对象，另一个事物是说明的手段或凭借物。既然隐喻研究可以追溯到古希腊时代而拥有两千多年的悠久历史，可以想见西方隐喻研究的文献之浩繁。撇开西方学者对前人研究的综述文献不谈，单是近十几年来我国学者对于西方隐喻研究的综述文献也堪称丰富。

从专著角度来说，束定芳（2000）的《隐喻学研究》是我国第一部隐喻学专著，其中对国外隐喻学的历史发展作了宏观的概括和微观的分析；胡壮麟（2004）的《认知隐喻学》是我国学者的又一部隐喻学扛鼎之作，该书在“隐喻的实质”部分总结了西方学者的“替代论”、“比较理论”、“互动理论”、“创新论”等四大传统隐喻研究流派，又在“隐喻与认知”部分概述了隐喻认知研究的“传导隐喻”、“概念隐喻”、“基本隐喻”、“诗性隐喻”、“根隐喻”等当代隐喻研究的热点；赵艳芳（2001）在其专著《认知语言学概论》第七章论述了“隐喻和转喻认知模式”（赵艳芳 2001：96-122），又在第九章“象似性和语法化”部分论述了“语法隐喻”（赵艳芳 2001：162-170）；蓝纯（2005）在其专著《认知语言学与隐喻研究》第五章探讨了认知语言学的隐喻研究（蓝纯 2005：111-130）；谢之君在其著作《隐喻认知功能探索》中通过对维柯、卢梭、卡西尔、理查兹、布莱克、雅可布逊、沃尔波鲁格、利科等人隐喻思想的考察总结了西方思想家对隐喻认知功能的思考；张沛（2004）在其专著《隐喻的生命》中根据历史分期和研究性质把西方隐喻研究的历史分为古代希腊罗马时期（修辞学—诗学时期）、中世纪至文艺复兴（过渡与准备时期）、16—19世纪（诗学—语言学时期）、20世纪上半叶（语言哲学—人类学时期）、20世纪下半叶（认知研究—多元研究时期）等阶段；王寅（2001）在其专著《语义理论与语言教学》第十五章论述了隐喻认知理论与应用，他把隐喻的认知说之外的隐喻理论总结为八种，即指称说、替代说、转移说、变异说、分类说、互动说、语用说、语义说（王寅 2001：302-326）。

从博士学位论文角度来说，束定芳（1996）、彭增安（1998）、薛忆沩（1996）、王松亭（1996）、范文芳（1997）、季广茂（1997）、杨莉藜（1997）、汤志群（1998）、冯晓虎（1999）、钱超英（1999）、谢之君（1999）、严世清（1999）、郭世平（2000）、董宏乐（2000）、常福良（2000）、周榕（2000）、张沛（2001）、吴云（2002）、贺昌盛（2002）、徐章宏（2002）、刘菁（2002）、姜玲（2002）、韩泰铉（2003）、张尧均（2004）、陈家旭（2004）、高燕（2005）、高明强（2005）、范爱贤（2005）、王文斌（2005）、王洪刚（2006）、王霜梅（2006）、谭光辉（2006）、陈庆勋（2006）、徐慈华（2007）、肖家燕（2007）、韩大伟（2007）等人在其博士学位论文中都对国内外的隐喻研究文献进行了详疏程度不同的综述。

从单篇学术论文的角度来说，我国学者所作的对西方隐喻研究的综述性文章中，比较有代表性的有：杨君（1995）的“西方隐喻修辞理论简介”；严世清（1995）的“隐喻理论史探”；束定芳（1996）的“亚里斯多德与隐喻研究”；林书武（1997）的“国外隐喻研究综述”；胡壮麟（1997）的“语言·隐喻·认知”；朱小安（1998）的“隐喻的替代理论评析”；韩庆玲（1999）的“隐喻研究漫谈”；陈治安（1999）的“隐喻理论与隐喻理解”；张蓓（1999）的“莱考夫的经验主义隐喻观探究”；李发元（2001）的“国外隐喻学研究评介”；庞继贤（2002）的“隐喻的应用语言学研究”；彭增安（2003）的“隐喻研究的热点问题”；张少云（2003）的“认知语言学的隐喻研究”；郭建恩（2004）的“国外隐喻的理论研究与实践应用”等文章。

因为我国学者在专著、博士学位论文、单篇学术论文中对西方隐喻研究已经进行了多方面、多角度的挖掘、综述和介绍，所以，在此我们对西方传统的隐喻研究就不再作画蛇添足的综述评介，而是仅对作为本书理论框架来源的Lakoff和Johnson的概念隐喻理论进行适当的介绍。


第11章　Lakoff和Johnson的概念隐喻理论

1980年Lakoff和Johnson合著的《我们赖以生存的隐喻》（Metaphors We Live By）一书由芝加哥大学出版社出版。此书的出版为隐喻研究掀开了新的一页。Lakoff和Johnson在书中明确提出了概念隐喻（Conceptual Metaphor）理论。概念隐喻的三种类型——方位隐喻、本体隐喻、结构隐喻——并不是凭空产生或随意分类的，而是Lakoff和Johnson结合大量的英语实际语料总结出来的。该书于2003年再版时，Lakoff和Johnson（2003：264）在后记中进一步指出，他们将隐喻分成三种类型——方位、本体、和结构——的做法是人为的，也就是说，这三种隐喻类型并不是完全孤立或毫无联系的。事实上，所有的隐喻都是结构性的（因为它们把结构投射到结构上）；所有的隐喻都是本体性的（因为它们产生目标域的实体）；而且多数隐喻是方位性的（因为它们投射方位性的意向图示）。方位、本体、结构的分类法是以各种类型的主要特点为依据的。Lakoff和Johnson的概念隐喻类型三分法是在学术界经受过近30年的考验并为国内外众多隐喻研究者所普遍接受并采用的，因此，我们在本书的研究中也采用了Lakoff和Johnson的概念隐喻类型三分法。现将Lakoff和Johnson的主要观点阐述如下：

（一）方位隐喻

Lakoff和Johnson在《我们赖以生存的隐喻》一书的第四章（Lakoff and Johnson，1980：14-21）专章论述了方位隐喻。Lakoff和Johnson（1980：14）认为，大部分的方位隐喻与空间方位相关：上—下（up down），内—外（in out），前—后（front back），在上—离开（on off），深—浅（deep shallow），中心—边缘（central peripheral）。这些空间方位起源于一个事实，即我们既有的身体形态以及它们在物理环境中具有的功能。方位隐喻赋予概念以空间方位。Lakoff和Johnson（1980：14）进而指出，这些方位隐喻不是任意性的（arbitrary）。它们是基于我们的物理和文化经验的。尽管上—下（up down），内—外（in out）等是两极悖反的，但是它们会因文化的不同而不同。比如，在有些文化里面，未来是在我们前面，而在另一些文化里面，未来是在我们后面。Lakoff和Johnson专门探讨了上—下（up down）方位隐喻，并且对每一个隐喻类型从物理或文化基础方面给予了合理的解释。

Lakoff和Johnson（1980：15-17）所总结的上—下（up down）方位隐喻类型有：

HAPPY IS UP; SAD IS DOWN（高兴是上；悲伤是下）

I’m feeling up.（我感觉上来了。） That boosted my spirits.（那让我精神高昂。） My spirits rose.（我精神高涨。） You’re in high spirits.（你情绪很高。） Thinking about her always gives me a lift.（想到她总是给我提神。） I’m feeling down.（我感觉低落。） I’m depressed.（我感到压抑。）He’s really low these days.（他这些天真的低落。） I fell into a depression.（我跌入苦闷。）My spirits sank.（我情绪低落。）

物理基础：蹲伏的姿态往往与悲伤和低落相伴，直立的姿态往往与积极的精神状态相伴。

CONSCIOUS IS UP; UNCONCIOUS IS DOWN（清醒是上；昏迷是下）

Get up.（起来。） Wake up.（睡醒起来。） I’m up already.（我已经起来了。） He rises early in the morning.（他早上起得很早。） He fell asleep.（他睡下了。） He dropped off to sleep.（他倒下睡着了。） He’s under hypnosis.（他在昏迷状态之下。） He sank into a coma.（他陷入昏迷状态。）

物理基础：多数其他哺乳动物睡觉时是躺着的而醒来时是站着的。

HEALTH AND LIFE ARE UP; SICKNESS AND DEATH ARE DOWN（健康和活着是上；生病和死亡是下）

He’s at the peak of health.（他处于健康的顶峰。） Lazarus rose from the dead.（Lazarus 从死亡中站起来了。） He’s in top shape.（他处于最高的状态。） As to his health，he’s way up there.（至于他的健康，他已经往上来了。） He fell ill.（他病倒了。） He’s sinking fast.（他倒得很快。） He came down with the flu.（他因为感冒而倒下了。） His health is declining.（他的健康在下滑。） He dropped dead.（他躺倒死掉了。）

物理基础：严重的疾病迫使人的身体躺下。当人死亡的时候，人的身体是倒下的。

HAVING CONTROL OR FORCE IS UP; BEING SUBJECT TO CONTROL OR FORCE IS DOWN（拥有控制权或力量是上；被控制或受力是下）

I have control over her.（我在她之上控制她。） I am on top of his power.（我在他的权力之上。） He’s in the superior position.（他在高处的位置。） He’s at the height of his power.（他权力高高在上。） He’s in the high command.（他在高管职位。） He’s in the upper echelon.（他在高层梯队。） His power rose.（他权力上升了。） He ranks above me in strength.（他力量在我之上。） He is under my control.（他在我的掌管之下。） He fell from power.（他从权位上跌下。） His power is on the decline.（他权力下滑。） He is my social inferior.（他在社会上低于我。） He is low man on the totem pole.（他在家族柱上是低下的。）

物理基础：身体大小往往与力量大小是正相关的，并且战斗中的胜利者往往在上面。

MORE IS UP; LESS IS DOWN（多是上；少是下）

The number of books printed each year keeps going up.（每年印刷的书的数量持续上升。） His draft number is high.（他的预算数字很高。） My income rose last year.（我的收入去年涨了。） The amount of artistic activity in this state has gone down in the past year.（这个州的艺术活动量去年降低了。） The number of errors he made is incredibly low.（他犯的错误数量惊人的低。） His income fell last year.（他的收入去年降低了。） He is underage.（他年龄低。） If you’re too hot，turn the heat down.（如果你太热，把温度调低。）

物理基础：如果你往容器或物品堆上添加更多的物质或物体，其表面会升高。

FORESEEABLE FUTURE EVENTS ARE UP （AND AHEAD）（可预见的未来事件是上（且在前））

All up coming events are listed in the paper.（所有上来的事件都列在了纸上。） What’s coming up this week？（本周要上来什么？） I’m afraid of what’s up ahead of us.（我害怕上前的一切。） What’s up？（上什么？）

物理基础：通常我们的眼睛正视我们运动的方向（向前面、往前）。当物体靠近人时（或者人靠近物体时），物体显得增大。因为地面在感觉上是固定的，所以物体的顶端在人的视野里显得在增高。

HIGH STATUS IS UP; LOW STATUS IS DOWN（高的地位在上；低的地位在下）

He has a lofty position.（他有很高的地位。） She’ll rise to the top.（她将升至顶端。）He’s at the peak of his career.（他处在事业的顶峰。） He’s clim bing the ladder.（他在爬梯子。） He has little upward mobility.（他有点向上运动。） He’s at the bottom of the social hierarchy.（他在社会层级的底部。） She fell in status.（她地位下跌。）

社会和物理基础：地位与（社会）力量呈正相关而（物理）力量是向上的。

GOOD IS UP; BAD IS DOWN（好是上；坏是下）

Things are looking up.（行情看涨。） We hit a peak last year，but it’s been downhill ever since.（去年我们达到顶峰，可是从此就走了下坡。） Things are at an all time low.（行情长期低迷。） He does high quality work.（他做了高质量的工作。）

个人福利的物理基础：高兴、健康、生命和控制——对于个人来说标志着好的各种事物——都是向上的。

VIRTUE IS UP; DEPRAVITY IS DOWN（道德是上；堕落是下）

He is high minded.（他心气很高。） She has high standards.（她有高标准。） She is upright.（她高尚正直。） She is an upstanding citizen.（她是站得高的市民。） That was a low trick.（那是低级把戏。） Don’t be underhanded.（不要做下流事。） I wouldn’t stoop to that.（我不会对那个弯腰的。） That would be beneath me.（那将在我下面。） He fell into the abyss of depravity.（他跌入堕落的深渊。） That was a low down thing to do.（做那种事是低下的。）

物理和社会基础：对一个人来说好是上（GOOD IS UP）（物理基础）。做到道德就是按照这个社会/个人为了保持福利而约定的标准去行动。道德是上（VIRTUE IS UP）因为从社会/个人的观点来看，道德的行为与社会福利是呈正相关的。因为基于社会的隐喻是文化的一部分，所以正是社会/个人的观点在起作用。

RATIONAL IS UP; EMOTIONAL IS DOWN（理性是上；感性是下）

The discussion fell to the emotional level，but I raised it back up to the rational plane.（讨论降低到情绪化的层面，但是我又把它提高回到理性的平面。） We put our feelings aside and had a high level intellectual discussion of the matter.（我们把情绪放置一边然后对那件事举行了高层次的明智的讨论。） He couldn’t rise above his emotions.（他没能够上升到情绪之上。）

物理和文化基础：在我们的文化里，人视自己为能够掌控动物、植物以及其物理环境，并且正是他们独特的理智能力使得人类高于其他动物并赋予他们这种控制力。控制是上（CONTRAOL IS UP）为人是上（MAN IS UP）提供了基础进而为理性是上（RATIONAL IS UP）提供了基础。

在上述例证的基础上，Lakoff和Johnson（1980：17-19）对于隐喻概念的经验基础、连贯性、系统性提出如下结论：

——我们的大部分基本概念是根据一个或多个空间隐喻组织的。

——每个空间隐喻都有内部的系统性。例如，高兴是上（HAPPY IS UP）确定了一个连贯的系统而不是很多独立的任意的案例。（不连贯系统的例子有可能是，比如说，“I’m feeling up”（我感觉上来了）意味着“I’m feeling happy”（我感到高兴），而“My spirits rose”（我情绪高涨）意味着“I became sadder”（我变得低落））

——在不同的空间隐喻中有一个整体的外部的系统性，这确定了它们中间的连贯性。如此，好是上（GOOD IS UP）赋予了普通的福利以上的方位，并且这一方位与一些特殊的案例如高兴是上（HAPPY IS UP）、健康是上（HEALTH IS UP）、活着是上（ALIVE IS UP）、掌控是上（CONROL IS UP）是连贯的。地位高是上（HIGH STATUS IS UP）与掌控是上（CONTROL IS UP）是连贯的。

——空间隐喻植根于物理的和文化的经验；它们不是任意安排的。一个隐喻只能通过它的经验基础才能够成为理解概念的载体。

——隐喻有很多可能的物理和社会基础。整个系统内的连贯性好像是一个被选择而另一个没有被选择的可能原因。例如，高兴也倾向于在身体上与微笑以及总体的舒展感觉相关联。这可能主要构成隐喻高兴是宽；悲伤是窄（HAPPY IS WIDE; SAD IS NARROW）。并且事实上有一些小的隐喻表达，比如“I’m feeling expansive”（“我感到舒展”），这与“I’m feeling up”（我感觉上来了）相比就归纳出了高兴的一个不同特征。但是我们文化中的主要隐喻是高兴是上（HAPPY IS UP）；我们为什么说兴奋的高度而不是宽度是有原因的。高兴是上（HAPPY IS UP）最大限度地与好是上（GOOD IS UP）、健康是上（HEALTHY IS UP）等相连贯。

——在有些情况下，空间化是某个概念的非常重要的部分，以至于我们很难想到用别的隐喻方式来构建这个概念。在我们的社会里“高地位”（“high status”）就是这种概念。其他情况下，比如高兴，就不那么明显。是高兴概念独立于高兴是上（HAPPY IS UP）的隐喻，还是高兴的上—下空间化是概念的一部分？我们认为它是既定的概念系统中特定概念的一部分。高兴是上（HAPPY IS UP）的隐喻把高兴置于一个连贯的隐喻系统内，并且它的部分意义来自它在系统内的角色。

——所谓的纯智力概念，比如，科学理论中的概念，往往——很可能总是——基于具有物理和/或文化基础的隐喻。“高能量分子”中的“高”（the high in “high energy particles”）就是基于多是上（MORE IS UP）的隐喻。比如生理心理学中“高级功能”的“高”（the high in “high level functions”）是基于理性是上（RATIONAL IS UP）的隐喻。“低级音位学”中的“低”（the low in “low level phonology”）（指的是语言的声音系统中细节的音位特征）是基于细微的事实是下（MUNDANE REALITY IS DOWN）（和“低到地面”（“down to earth”）一样）的隐喻。一个科学理论的直观吸引力与它的隐喻和人的经验的契合程度有关联。

——我们的物理和文化经验为空间隐喻提供了许多可能的基础。哪些被选择，哪些是主要的，可能随着文化的不同而不同。

——很难将一个隐喻的物理基础与文化基础分开，因为从很多的可能性基础中选择某一物理基础是与文化基础有关联的。

总之，Lakoff和Johnson（1980：19）认为，“任何隐喻离开了其经验基础都不能被理解或充分表达”。

（二）本体隐喻

Lakoff和Johnson（1980：25-32）在第六章论述了本体隐喻（Ontological Metaphors），涉及实体和物质隐喻（Entity and Substance Metaphors）、容器隐喻（Container Metaphors）两个种类。他们还在第七章（1980：33-34）论述了一类特殊的本体隐喻，即拟人（Personification）（也可称为“人体隐喻”）。所以，Lakoff和Johnson论述的本体隐喻实际上包含三个小类，下面对这三个小类分别加以介绍。

1.实体和物质隐喻

Lakoff和Johnson（1980：25）指出，我们关于物理物体和物质的经验为理解提供了进一步的基础——这超越了方位隐喻的局限。通过物体和物质来理解我们的经验使得我们能够挑选出部分的经验并把它们作为同一类物质或实体来对待。一旦我们能够把我们的经验等同于实体或物质，那么我们就能够对它们指称，对它们分类，对它们组群，对它们量化——并且，通过这种方式，对它们进行理性分析。Lakoff和Johnson（1980：25）进而指出：“人类的目的典型地要求我们对物理现象加上人为的边界以便使它们像我们自身一样清晰：由表面包裹起来的实体。”我们关于物理物体（特别是我们自己的身体）的经验为特别广泛的本体隐喻提供了基础，也就是说，将事件、活动、情绪、理念等视作实体或物质。Lakoff和Johnson（1980：25-26）认为：“本体隐喻能够满足各种各样的目的，并且现存的各种各样的隐喻反映了所满足的目的。”

Lakoff和Johnson（1980：26）列举了通过通货膨胀一词而将物价增长视作实体的隐喻。例如：

INFLATION IS AN ENTITY（通货膨胀是实体）

Inflation is lowering our standard of living.（通货膨胀在降低我们的生活水准。）

If there’s much more inflation，we’ll never survive.（如果再有更多的通货膨胀，我们将活不下去了。）

We need to combat inflation.（我们需要同通货膨胀作斗争。）

Inflation is backing us into a corner.（通货膨胀正把我们逼退到角落里。）

Inflation is taking its toll at the checkout counter and the gas pump.（通货膨胀正在收银台和加油站收税。）

Buying land is the best way of dealing with inflation.（买地是对付通货膨胀的最好方式。）

Inflation makes me sick.（通货膨胀让我恶心。）

在以上例句中，将通货膨胀看作实体使得我们能够对它进行指称，对它进行量化，对它的某个特征进行辨别，将它看成动因，对它采取行动，并且很可能使我们相信我们理解它了。诸如此类的本体隐喻即使对于理性处理我们经验的尝试也是必需的。

我们用于此类目的的本体隐喻非常之多。Lakoff和Johnson（1980：26-27）列出了诸如此类的一些目的，并且给出了满足这些目的的本体隐喻的代表性例句。如：

Referring（指称）

My fear of insects is driving my wife crazy.（我对于昆虫的惧怕把我老婆都逼疯了。）

That was a beautiful catch.（那是美丽的一抓。）

We are working toward peace.（我们在朝和平努力。）

The middle class is a powerful silent force in American politics.（中产阶级是美国政治中的强有力的沉默力量。）

The honor of our country is at stake in this war.（在这场战争中我们国家的荣誉面临危险。）

Quantifying（量化）

It will take a lot of patience to finish this book.（读完这本书要很多的耐心。）

There is so much hatred in the world.（世界上有如此多的憎恨。）

DuPont has a lot of political power in Delware.（杜邦公司在达拉瓦有很多的政治力量。）

You’ve got too much hostility in you.（你内心有太多的敌意。）

Pete Rose has a lot of hustle and baseball know how.（皮特·罗斯有很多的伎俩和棒球知识。）

Identifying Aspects （辨别特征）

The ugly side of his personality comes out under pressure.（他个性中丑陋的一面在压力下显露出来。）

The brutality of war dehumanizes us all.（战争的残酷性泯灭了我们所有人的人性。）

I can’t keep up with the pace of modern life.（我跟不上现代生活的节奏。）

His emotional health has deteriorated recently.（他的情绪健康最近在恶化。）

We never got to feel the thrill of victory in Vietnam.（我们根本没有感受到在越南胜利的激动。）

Identifying Causes（辨别动因）

The pressure of his responsibilities caused his breakdown.（他的责任的压力使得他垮掉了。）

He did it out of anger.（他出于愤怒才那样做的。）

Our influence in the world has declined because of our lack of moral fiber.（我们在世界的影响力下降，是因为我们缺乏道德力量。）

Internal dissension cost them the pennant.（内部的分歧导致他们失掉了锦旗。）

Setting Goals and Motivating Actions （确立目标和促进行动）

He went to New York to seek fame and fortune.（他到纽约去追寻名和利。）

Here’s what you have to do to insure financial security.（这就是你为了保证金融安全所必须做的一切。）

I’m changing my way of life so that I can find true happiness.（我正在改变我的生活方式以便我能够找到真正的幸福。）

The FBI will act quickly in the face of a threat to national security.（FBI面对国家安全的威胁将会快速行动。）

She saw getting married as the solution to her problems.（她把结婚视为她的问题的解决方案。）

Lakoff和Johnson（1980：27）指出，正如在方位隐喻的例句中那样，以上许多的例句并不被注意到是隐喻的。其中一个原因是，本体隐喻，就像方位隐喻一样，仅满足有限范围的目的——指称、量化等。仅仅把非物理的事物视作本体或物质的并不能使我们对它了解很多。但是本体隐喻可以进一步细化，Lakoff和Johnson（1980：27-28）列举了本体隐喻心灵是实体（THE MIND IS AN ENTITY）在英美文化中被进一步细化的两个例子。

THE MIND IS A MACHINE（心灵是机器）

We’re still trying to grind out the solution to this equation.（我们仍在试图把这个方程式的答案研磨出来。）

My mind just isn’t operating today.（我的心灵今天不能运行了。）

Boy，the wheels are turning now!（乖乖，现在轮子转起来了!）

I’m a little rusty today.（我今天有些生锈了。）

We’ve been working on this problem all day and now we’re running out of steam.（我们一整天在研究这个问题而现在我们已经没有动力了。）

THE MIND IS A BRITTLE OBJECT（心灵是易碎物体）

Her ego is very fragile.（她的自尊心很脆弱。）

You have to handle him with care since his wife’s death.（因为他太太去世了，所以你必须小心地拿捏他。）

He broke under cross examination.（他在严密质询下垮掉了。）

She is easily crushed.（她轻易就被压垮了。）

The experience shattered him.（这段经历压垮了他。）

I’m going to pieces.（我快要成为碎片了。）

His mind snapped.（他的心灵折断了。）

以上这些隐喻区分出不同的物体。对于心灵是什么这个问题，它们给予我们不同的隐喻模式从而使得我们可以聚焦于精神体验的不同方面。机器隐喻赋予我们关于心灵的概念以开—关状态、效率水平、生产效能、内部机制、能量来源和运行条件。易碎物体隐喻不那么丰富，它只是使我们可以讨论心理的力量。然而，通过任何一个隐喻都有一系列心理经验可以被理解。Lakoff和Johnson（1980：28）指出，诸如此类的隐喻是如此自然而且在我们的思维中如此广泛以至于它们被认为是精神现象的不言自明的、直接的描述方式。它们是隐喻性的这一事实根本不会被我们大部分人意识到。

2.容器隐喻

Lakoff和Johnson（1980：29-32）在容器隐喻部分探讨了容器隐喻的三个目标域案例：地面区域（Land Areas）；视野（The Visual Field）；事件、行为、活动和状态（Events，Actions，Activities，and States）。

Lakoff和Johnson（1980：29-30）在“地面区域（Land Areas）”部分的论述中指出，我们作为物理存在物，是由我们的皮肤把我们与世界的其他部分间隔和区分开来的，而且我们把世界的其他部分经验为外在于我们本身。我们每个人都是一个容器，有边缘表面和内—外方位。我们把我们自己的内-外方位投射（project）到其他有表面界限的物体上。这样我们也把它们视为有内面和外面的容器。房间和房屋是明显的容器。从一个房间进入另一个房间就是从一个容器进入另一个容器，也就是说，从一个房间出来接着进入另一个房间。我们甚至给固体物这种方位，比如当我们打碎一块石头看里面有什么时。我们也把这种方位加于自然环境之上。树林中的一块空地被看作是有边缘表面的，而且我们可以把自己视为在空地之内或空地之外，在树林之内或树林之外。树林中的空地有某种我们可以视为自然边界的东西——树木或多或少地消失而空地或多或少地开始的模糊地带。但是即使在那些没有可以被视为界定容器的自然物理边界的地方，我们也加上边界——标明区域从而使它有内面和外表——不管是墙体、篱笆，还是抽象的线或平面。很少有比地域性更基本的人类本能。而这样一种地域的确定，在它周围加上边界，是一种量化行为。有边界的物体，无论是人体、石头，还是地面区域，都有尺寸大小。这使得它们可以根据它们包含的物质的数量而被量化。比如，堪萨斯是一个有边界的区域——一个容器——这就是为什么我们可以说，“堪萨斯里面有很多的土地”。（There’s a lot of land in Kansas.）

物质本身也可以被视作容器。比如，一浴缸水。当你进入浴缸时，你就进入了水。浴缸和水都被视为容器，但是属于不同的类型。浴缸是容器物体（CONTAINER OBJECT），而水是容器物质（CONTAINER SUBSTANCE）。

Lakoff和Johnson（1980：30）在“视野（Visual Field）”部分的论述中指出，我们把视野概念化为容器并且把我们看到的东西概念化为在容器之中。即使“视野”（visual field）这个词语也暗示了这一点。这是一个自然而然的隐喻，它来自一个事实，即当你看着某个区域时（土地、地板空间等），你的视野为这个区域确定了一个边界，也就是，你能够看到的部分。假设一个有边界的物理空间是一个容器并且我们的视野与那个有边界的物理空间是相关的，那么隐喻概念视野是容器（VISUAL FIELDS ARE CONTAINERS）就自然出现了。这样我们就可以说：

The ship is coming into view.（轮船正在进入视野。）

I have him in sight.（我视野里有他。）

I can’t see him—the tree is in the way.（我看不见他——树挡住了视线。）

He’s out of sight now.（他现在出了视野。）

That’s in the center of my field of vision.（那在我视野的中心。）

There’s nothing in sight.（视野里什么都没有。）

I can’t get all of the ships in sight at once.（我不能同时看到所有的船。）

Lakoff和Johnson（1980：30-32）在“事件、行为、活动和状态（Events，Actions，Activities，and States）”部分的论述中指出，我们用本体隐喻来理解事件、行为、活动和状态。事件和行为被隐喻概念化为物体，活动被隐喻概念化为物质，状态被隐喻概念化为容器。比如，一场赛跑，是一个事件，它被视为抽象的实体。赛跑存在于空间和时间之中，并且它有明确的界限。因此我们把它看作容器物体（CONTAINER OBJECT），其中有参与者（他们是物体），事件如开始和结束（它们是隐喻的物体），还有赛跑的活动（它们是隐喻的物质）。我们可以如此谈论赛跑：

Are you in the race on Sunday？ （race as CONTAINER OBJECT）

（你星期日在赛跑中吗？）（赛跑作为容器物体）

Are you going to the race？ （race as OBJECT）

（你要去赛跑吗？）（赛跑作为物体）

Did you see the race？ （race as OBJECT）

（你看见赛跑了吗？）（赛跑作为物体）

The finish of the race was really exciting.（finish as EVENT OBJECT within CONTAINER OBJECT）

（赛跑的结尾真的很让人兴奋。）（结尾作为事件物体在容器物体当中）

There was a lot of good running in the race.（running as SUBSTANCE）

（赛跑中有许多的精彩的跑步。）（跑步作为物质）

Halfway into the race，I ran out of energy.（race as CONTAINER OBJECT）

（赛跑到中途，我力气跑光了。）（赛跑作为容器物体）

He’s out of the race now.（race as CONTAINER OBJECT）

（他现在出了赛跑。）（赛跑作为容器物体）

活动通常被隐喻地视为物质从而被视为容器：

In washing the window，I splashed water all over the floor.（在擦洗窗户的过程中，我把水泼在了地板上。）

How did Jerry get out of washing the windows？（杰瑞是怎么从擦洗窗户中出来的呢？）

Outside of washing the windows，what else did you do？（除擦洗窗户之外，你还做了其他的什么？）

How much window washing did you do？（你做了多少擦洗窗户的工作？）

How did you get into window washing as a profession？（你怎么进入擦洗窗户的行业的？）

He’s immersed in washing the windows right now.（他现在正沉浸在擦洗窗户中。）

如此，活动被视为行为和构成它们的其他活动的容器。它们也被视为它们以及副产品所需要的能量和原材料的容器，这些能量和原材料可以被视为在它们里面或者从它们里面出来：

I put a lot of energy into washing the windows.（我投入很多精力在擦洗窗户里面。）

I get a lot of satisfaction out of washing windows.（我从擦洗窗户里得到许多的满足。）

There is a lot of satisfaction in washing windows.（在擦洗窗户里有很多满足。）

各种各样的状态也可能被概念化为容器。这样我们就有如下的例子：

He’s in love.（他在恋爱中。）

We’re out of trouble now.（我们现在从麻烦里出来了。）

He’s coming out of the coma.（他从昏迷中出来了。）

I’m slowly getting into shape.（我正慢慢进入状态。）

He entered a state of euphoria.（他进入了陶醉状态。）

He fell into a depression.（他陷入悲伤。）

He finally emerged from the catatonic state he had been in since the end of final week.（他最终从自期末周结束就开始的精神分裂状态出来了。）

3.拟人（Personification）

Lakoff和Johnson（1980：33）指出，很可能最明显的本体隐喻就是人体隐喻即拟人了。拟人是本体隐喻中物理物体的进一步细化。拟人使得我们可以用人的运动、特征、活动等来理解大量非人的实体。例如：

His theory explained to me the behavior of chickens raised in factories.（他的理论解释给我工厂里养的鸡的行为。）

This fact argues against the standard theories.（这个事实反对标准理论。）

Life has cheated me.（生活欺骗了我。）

Inflation is eating up our profits.（通货膨胀正吃掉我们的利润。）

His religion tells him that he cannot drink fine French wines.（他的信仰告诉他不能喝美味的法国葡萄酒。）

The Michelson Morley experiment gave birth to a new physical theory.（米切尔森莫莉实验产生了新的物理理论。）

Cancer finally caught up with him.（癌症最终抓住了他。）

在上述例句中，我们把非人的事物视为人。但是拟人并非单一的普通过程。每个拟人都会随着你挑选的人的特征而不同。如以下例句：

Inflation has attacked the foundation of our economy.（通货膨胀打击了我们经济的基础。）

Inflation has pinned us to the wall.（通货膨胀把我们钉到墙上了。）

Our biggest enemy right now is inflation.（现在我们最大的敌人是通货膨胀。）

The dollar has been destroyed by inflation.（美元已经被通货膨胀摧毁了。）

Inflation has robbed me of my savings.（通货膨胀抢劫了我的储蓄。）

Inflation has outwitted the best economic minds in the country.（通货膨胀欺骗了国内最好的经济学者。）

Inflation has given birth to a money minded generation.（通货膨胀产生了关心钱的一代。）

在此通货膨胀被拟人化了，但是不仅限于通货膨胀是人（INFLATION IS A PERSON）。它详细得多，比如，通货膨胀是敌人（INFLATION IS ADVERSARY）。它不仅给我们一个思考通货膨胀的特殊方式，而且给我们一个对它采取措施的方式。我们把通货膨胀想成是一个攻击我们、伤害我们、偷我们东西、甚至是摧毁我们的敌人。通货膨胀是敌人（INFLATION IS ADVERSARY）这个隐喻从而引起并使政府采取的政治或经济措施合理化：向通货膨胀宣战，确定目标，号召牺牲，安装新的控制链，等等。

Lakoff和Johnson（1980：34）指出，拟人是涵盖了范围非常广的隐喻的普通范畴，每个隐喻挑选了一个人的不同的特征或者看待一个人的方式。它们的共性是：它们是本体隐喻的延伸并且基于我们的运动、目标、行为和特征等这些我们可以理解的人的某些方式并通过它们来理解世界上的现象。通过人体来看待诸如通货膨胀这类抽象概念的方式拥有强大的解释力，对于大部分人来说这是唯一的理解方式。当我们遭受由于复杂的经济或政治因素所导致的物质上的经济损失而又没有人真正理解时，通货膨胀是敌人（INFLATION IS ADVERSARY）这个隐喻至少对于我们为何遭受损失给予了合理的解释。

（三）结构隐喻

结构隐喻是Lakoff和Johnson（1980）在概念隐喻的论述中着墨最多的。Lakoff和Johnson（1980：4）在《我们赖以生存的隐喻》一书的第一章就提出了一个典型的结构隐喻：辩论是战争（ARGUMENT IS WAR）。并列举了生活中反映这一隐喻的众多表达方式。如：

Your claims are indefensible.（你的论点是防守不住的。）

He attacked every weak point in my argument.（他攻击了我辩论中的每个弱点。）

His criticisms were right on target.（他的批评正中目标。）

I demolished his argument.（我摧毁了他的论据。）

I’ve never won an argument with him.（和他辩论，我从来没胜过。）

You disagree？ Okay，shoot!（你不同意？那好，射吧!）

If you use that strategy，he’ll wipe you out.（如果你用那个战略，他将把你清除掉。）

He shot down all of my arguments.（他射倒了我所有的论据。）

Lakoff和Johnson（1980：4）指出，重要的是要明白我们不仅用战争隐喻谈论辩论，事实上我们能够赢得或输掉辩论。我们把与我们辩论的人视为对手。我们攻击他的论据并且保卫自己的。我们赢得或失掉地盘。我们计划和使用战略。如果我们发现一个位置无法防守，我们可以放弃它并且建立新的攻击战线。我们在辩论中所做的很多事情部分地是由战争概念建构的。尽管没有身体上的打斗，但是有语言上的打斗，而且辩论的结构——攻击、防守、反击，等等——反映了这一点。Lakoff和Johnson（1980：4）指出：“正是在这种意义上，辩论是战争（ARGUMENT IS WAR）是一个在我们的文化中我们赖以生存的隐喻；它建构了我们在辩论中所表现的行为。”进而，Lakoff和Johnson（1980：5）指出：“隐喻的本质是通过另一种事物来理解和经验一种事物。”“概念是隐喻地建构的，行为是隐喻地建构的，进而语言也是隐喻地建构的。”

Lakoff和Johnson（1980：7-9）用时间是金钱（TIME IS MONEY）这个隐喻案例来证明隐喻概念的系统性（The Systematicity of Metaphorical Concepts）。

TIME IS MONEY（时间是金钱）

You’re wasting my time.（你在浪费我的时间。）

This gadget will save you hours.（这个仪器将会节省你的时间。）

I don’t have the time to give you.（我没有时间给你。）

How do you spend your time these days？（这些天你怎么花费你的时间？）

That flat tire cost me an hour.（爆胎花费了我一个小时。）

I’ve invested a lot of time in her.（我在她身上投资了大量的时间。）

I don’t have enough time to spare for that.（为那事我没有足够的时间余出来。）

You’re running out of time.（你的时间用完了。）

You need to budget your time.（你需要预算你的时间。）

Put aside some time for ping pong.（为乒乓球拿出一些时间。）

Is that worth your while？（那值得你花时间吗？）

Do you have much time left？（你有剩下的时间吗？）

He’s living on borrowed time.（他在靠借来的时间生活。）

You don’t use your time profitably.（你没有有效益地使用你的时间。）

I lost a lot of time when I got sick.（我生病时丢失了大量的时间。）

Thank you for your time.（谢谢你的时间。）

Lakoff和Johnson（1980：8，2003：8）指出，在我们的文化中时间是有价值的商品。时间是我们用以实现目标的有限资源。在西方文化中，工作典型地与所花费的时间相关联，并且时间是精确地量化的，正是因为这种工作概念，按照小时、周或年来付给人们薪酬已经形成传统。在我们的文化中时间是金钱（TIME IS MONEY）表现在许多方面：电话信息单位、时薪、宾馆房间费用、年度预算、贷款利息以及通过“服务时间”向社会还债。这些实践在人类历史上相对较新，而且根本不会在所有的文化中都存在。它们出现在现代的工业化社会并且以非常深刻的方式建构着我们基本的日常活动。与我们行动中把时间当作好像有价值的商品——有限资源，甚至金钱——这一事实相对应，我们也以那种方式理解时间。如此我们把时间理解和经验为一种可以花费、浪费、预算、明智或差劲地投资、节省或挥霍的事物。

时间是金钱（TIME IS MONEY），时间是有限资源（TIME IS A LIMITED RESOURCE），和时间是有价值的商品（TIME IS A VALUEABLE COMMODITY）都是隐喻概念。它们是隐喻的是因为我们用日常关于金钱、有限资源和有价值商品的经验来把时间进行了概念化。这并不是人类概念化时间的必然方式；它是与我们的文化相联系的。在有些文化中时间并不是这些事物。

Lakoff和Johnson（1980：46-51）在《我们赖以生存的隐喻》一书的第十章又以更多的实例进一步论证了概念隐喻中的结构隐喻。在此我们只列出这些隐喻映射类型而省略其具体的例句。

THEORIES （and ARGUMENTS） ARE BUILDINGS（理论（和辩论）是建筑物）

IDEAS ARE FOOD（理念是食物）

IDEAS ARE PEOPLE（理念是人）

IDEAS ARE PLANTS（理念是植物）

IDEAS ARE PRODUCTS（理念是产品）

IDEAS ARE COMMODITIES（理念是商品）

IDEAS ARE RESOURCES（理念是资源）

IDEAS ARE MONEY（理念是金钱）

IDEAS ARE CUTTING INSTRUMENTS（理念是刀具）

IDEAS ARE FASHIONS（理念是时尚）

UNDERSTANDING IS SEEING; IDEAS ARE LIGHT SOURCE; DISCOURSE IS A LIGHT MEDIUM（理解是看见；理念是光源；话语是光的媒介）

LOVE IS A PHYSICAL FORCE （ELECTROMAGNETIC，GRAVITATIONAL，etc.）爱是物理力量（电磁、万有引力等）

LOVE IS A PATIENT（爱是病人）

LOVE IS MADNESS（爱是疯狂）

LOVE IS MAGIC（爱是魔力）

LOVE IS WAR（爱是战争）

WEALTH IS A HIDDEN OBJECT（财富是隐藏的物体）

SIGNIFICANT IS BIG（重要的是大的）

SEEING IS TOUCHING; EYES ARE LIMBS（看是触摸；眼睛是肢体）

THE EYES ARE CONTAINERS FOR THE EMOTIONS（眼睛是情绪的容器）

EMOTIONAL EFFECT IS PHYSICAL CONTACT（情绪的影响是身体接触）

PHYSICAL AND EMOTIONAL STATES ARE ENTITIES WITHIN A PERSON（身体和情绪状态是人身体内的实体）

VITALITY IS A SUBSTANCE（活力是物质）

LIFE IS A CONTAINER（生活是容器）

LIFE IS A GAMBLING GAME（生活是赌博游戏）

Lakoff和Johnson使用以上例证是为了说明一个问题，即人们思考、理解，甚至经验事物的方式往往是隐喻地建构的。


第12章　概念隐喻理论的发展和应用概况

上一节对Lakoff和Johnson概念隐喻理论的三大主要类型——方位隐喻、本体隐喻和结构隐喻——进行了介绍，下面简要介绍概念隐喻理论的发展与应用概况。

Lakoff在他1987年出版的专著《女人、火、和危险的事物》（Women，Fire，and Dangerous Things）一书中也涉及了概念隐喻理论，并探讨了心智作为机器的范式（The Mind As Machine Paradigm）（Lakoff 1987：338-352）。在该书的第二部分——案例研究中，则结合大量的实例论证了愤怒（Anger）隐喻、在……上（Over）隐喻和There结构的隐喻。其中愤怒（Anger）隐喻属于结构隐喻，在……上（Over）隐喻属于方位隐喻。Lakoff和Johnson合著的另一本书《体验哲学——体验性心智及其对西方思想的挑战》（Philosophy in the Flesh—The Embodied Mind and Its Challenge to Western World）在1999年出版。该书包含四个部分，第一部分探讨了体验性心智如何挑战西方的哲学传统；第二部分探讨了基本哲学观念的认知科学；第三部分探讨了哲学的认知科学；第四部分探讨了体验哲学。Lakoff和Johnson在该书的多个部分引用了他们在1980年出版的《我们赖以生存的隐喻》一书中的概念隐喻实例来佐证他们的观点，并且运用概念隐喻理论分析了时间（Time）、事件和动因（Event and Causes）、心智（The Mind）、自我（The Self）、道德（Morality）等哲学概念的隐喻性本质。上述概念隐喻对方位隐喻、本体隐喻、结构隐喻这三个基本概念隐喻类型都有所涉及。

Lakoff和Johnson（1980）的《我们赖以生存的隐喻》一书出版后在学术界很快就引起了很大的反响。国际上三家著名的语言学杂志Language Sciences（Robert N.St.Clair，1981）、Journal of Pragmatics（Patrizia Violi，1982）和Lingua（Volume 56，Issue 2，1982：185 192）上相继发表了关于该书的书评或消息。国内外持续至今不断地有参照、引用或针对Lakoff和Johnson的概念隐喻理论所作的研究论文出现。

西方学术期刊中发表的与概念隐喻理论直接相关的比较有代表性的论文有：McDermott（1990）的“未来作为隐喻”（The future as metaphor）；Grant（1992）的“教师知识中结构隐喻的来源：三个案例”（The sources of structural metaphors in teacher knowledge: Three cases）；Mühlhusler（1995）的“别人赖以生存的隐喻”（Metaphors others live by）该文标题与Lakoff和Johnson的Metaphors We Live By一书相映成趣，用others和we对应，表明研究的对象是其他文化中的不同隐喻。；Craddock（1995）的“缝纫工和替罪羊：十九世纪天花病的空间隐喻”（Sewers and scapegoats: Spatial metaphors of smallpox in nineteenth century）；Donald C.Freeman（1995）的“抓住最近的路：麦克白和认知隐喻”（Catch［ing］ the nearest way: Macbeth and cognitive metaphor）；Margaret H.Freeman（1995）的“隐喻创造意义：狄金森的概念宇宙”（Metaphor making meaning: Dickinson’s conceptual universe）；Paul D.Deane（1995）的“济慈诗《第二次来临》中的中心和边缘隐喻”（Metaphors of center and periphery in Yeats’ The Second Coming）；Juana I.Marìn Arrese（1996 ）的“死亡、睡眠：英语和西班牙语中死亡隐喻的对比研究”（To die，to sleep: a contrastive study of metaphors for death and dying in English and Spanish）；Andrew Goatly（1996）的“绿色语法和语法隐喻，或语言和权力的神话，或我们赖以死亡的隐喻”（Green grammar and grammatical metaphor，or language and the myth of power，or metaphors we die by）该文标题中的metaphors we die by也是故意与Lakoff和Johnson的Metaphors We Live By一书的书名形成对应，die与live相映成趣。

Matthew S.McGlone（1996）的“概念隐喻和修辞语言的解读：食物代思想？”（Conceptual Metaphors and Figurative Language Interpretation: Food for Thought？）；Yeshayahu Shen （1997）的“隐喻和概念结构”（Metaphors and conceptual structure）；Gene Golovchinsky ＆ Mark H.Chignell（1997）的“报纸作为信息探索的隐喻”（The newspaper as an information exploration metaphor）；Sam Glucksberg ＆ Matthew S.McGlone（1999）的“当爱不是旅行：隐喻意味着什么”（When love is not a journey: What metaphors mean）；Lera Boroditsky（2000）的“隐喻结构：通过空间隐喻理解时间”（Metaphoric structuring: understanding time through spatial metaphors）；Cristina B.Gibson ＆ Mary E.Zellmer Bruhn（2002）的“注意你的隐喻：将团队隐喻概念应用到多文化语境的团队管理”（Minding your metaphors: Applying the concept of teamwork metaphors to the management of teams in multicultural contexts）；Raymond W.Gibbs，Paula Lenz Costa Lima ＆ Edson Francozo（2004）的“隐喻是基于体验的”（Metaphor is grounded in embodied experience）；Matthew S.McGlone（2007）的“概念隐喻的阐释价值是什么”（What is the explanatory value of a conceptual metaphor？），等等。

此外，还有两部专著也是直接引用了Lakoff和Johnson的概念隐喻理论：一部是Zoltn Kovecses（1986）的《愤怒、骄傲和爱的隐喻——探索概念结构的词汇学途径》（Metaphors of anger，pride，and love—a lexical approach to the structure of concepts），该书通过大量的词汇实例论证了愤怒、骄傲和爱的隐喻概念结构。另一部是Ning Yu（1998）的《隐喻的当代理论——从汉语的视角》（The Contemporary Theory of Metaphor），该书分三章论证了情绪隐喻（Emotion Metaphors）在情绪隐喻（EMOTION METAPHORS）部分Ning Yu主要探讨了愤怒（ANGER）隐喻和幸福（HAPPINESS）隐喻的英汉对比。、时间作为空间的隐喻（The Time as Space Metaphor）、事件结构隐喻（The Event Structure Metaphor）。这两部专著都是应用Lakoff和Johnson的概念隐喻理论对具体问题的探讨（Ning Yu还作了跨语言的对比研究）。

正如语言学领域很多杰出的理论并非完美一样，Lakoff和Johnson的概念隐喻理论也有不足之处。比较有代表性的批评文章是刘正光（2001）结合众多国外学者对Lakoff和Johnson概念隐喻理论的批评，总结出Lakoff和Johnson概念隐喻理论的六个缺陷：（1）理论基础：缺乏足够的经验主义；（2）方法论：缺乏确定映射水平或特征的标准；（3）自发、对等映射：过度概括；（4）映射内容：不充分；（5）相似概念结构构成的隐喻之间的关系：不明确；（6）理论解释：缺乏经济性原则。Lakoff和Johnson（2003：243-274）在2003年重版的《我们赖以生存的隐喻》一书的后记中对理论界的众多批评意见给予了回应和答复，对部分观点作了修正或补充，描述了隐喻研究的最新进展，但是其概念隐喻类型三分法的总体框架没有动摇。其实，众多的批评意见不仅不会减损概念隐喻理论的重要价值，反而更彰显了学界对该理论的关注和重视。我们正是借鉴Lakoff和Johnson（1980，2003）的概念隐喻理论，基于62307条语料库，从方位隐喻、本体隐喻、结构隐喻这三大概念隐喻基本类型入手，探讨经济认知域概念隐喻的认知模式。


第13章　经济认知域的“上/下”方位隐喻

本节主要考察经济认知域的“上/下”方位隐喻，首先介绍国内外学界对“上/下”方位隐喻研究的相关成果，然后在语料库统计数据分析的基础上结合实例分别对“上”方位隐喻和“下”方位隐喻进行详细语义分析，最后对“上/下”方位隐喻的映射类型进行总结并分析其认知基础。

Lakoff和Johnson（1980：14-21）在对方位隐喻（Orientational Metaphors）的探讨中，结合大量的英语日常语言语料对“UP/DOWN”方位隐喻进行了系统分析，发现了如下10个映射类型：（1）HAPPY IS UP; SAD IS DOWN（高兴是上；悲伤是下）。（2）CONSCIOUS IS UP; UNCONCIOUS IS DOWN（清醒是上；不清醒是下）。（3）HEALTH AND LIFE ARE UP; SICKNESS AND DEATH ARE DOWN（健康和生命是上；疾病和死亡是下）。（4）HAVING CONTROL OR FORCE IS UP; BEING SUBJECT TO CONTROL OR FORCE IS DOWN（掌握控制权和有力量是上；受控制和受力是下）。（5）MORE IS UP; LESS IS DOWN（更多是上；更少是下）。（6）FORESEEABLE FUTURE EVENTS ARE UP （AND AHEAD）（可见的未来事件是上（和在前））。（7）HIGH STATUS IS UP; LOW STATUS IS DOWN（地位高是上；地位低是下）。（8）GOOD IS UP; BAD IS DOWN（好是上；坏是下）。（9）VIRTUE IS UP; DEPRAVITY IS DOWN（道德是上；堕落是下）。（10）RATIONAL IS UP; EMOTIONAL IS DOWN（理性是上；感性是下）。

蓝纯（1999）从认知角度出发研究了汉语的空间隐喻，通过真实语料对“上”和“下”两个概念进行分析，试图找出“上”和“下”分别沿着哪些隐喻义拓展。换言之，就是试图找出汉语里哪些抽象概念是通过“上”和“下”来构建的。蓝纯（1999）得出下述结论：（1）汉语中有这样一种倾向，即“上”通常与好的事物相连，“下”通常与不好的事物相连。（2）“上”与“下”被发现用来构造下述抽象目标域：状态，数量，社会等级，及时间。（3）除上述抽象概念外，“上”还被用来描述横向位置的改变。蓝纯（2005：131-179）还研究了“英汉空间隐喻对比”，主要对汉语的方位“上、下”和英语的方位“UP/DOWN”进行了对比研究。蓝纯（2005：139）发现，“上、下”主要被用于构建“数量（QUANTITY）”、“社会等级（SOCIAL HIERARCHY）”、“时间（TIME）”、“状态（STATES）”等四个目标域，其隐喻拓展是：（1）数量较多为上；数量较少为下。（2）地位较重要为上，地位较次要为下；（3）时间较早为上，时间较晚为下。（4）状态较理想为上，状态较不理想为下。蓝纯（2005：159）指出，来自英、汉语词条的证据显示，英、汉语的方位隐喻在“数量（QUANTITY）”、“社会等级（SOCIAL HIERARCHY）”、“时间（TIME）”、“状态（STATES）”等四个目标域不谋而合。

此外，Ning Yu（1998：83-140）探讨了“The Time as Space Metaphor（时间是空间的隐喻）”，对“时间域里使用的空间词条”进行了研究。陶文好（1997）探讨了英语“OVER”的空间和隐喻认知，通过分析把OVER的隐喻意义归纳为：（1）TR（即TROJECTOR）权力上高于LM（即LANDMARK），同时对LM产生影响力。（2）TR克服困难。（3）某种状态的终止。（4）在那一边。陶文好（2000）还探讨了英语“UP”的空间和隐喻意义认知，指出“UP”可以用来隐喻声音、职位、地位、名声等。董莉（2000）通过英、汉、法和德语部分例句的比较，探讨了空间隐喻在表义时的规律性、构建时的相对性、使用中的普遍性，同时对空间隐喻的文化内涵也进行了探讨。周江林（2003）使用英国国家语料库检索high和low，通过对真实语料的分析，找出high和low的拓展隐喻义、隐喻拓展方向及其认知基础。发现high和low主要用以构建五个目标域，即数量、状态、等级、时间和感官。戴聪腾、张聪义（2006）运用英、法、汉语语料对方位词语“ON/SUR/上面”的意象图式和隐喻投射进行了对比研究，旨在探讨中、西不同文化对该词语意义产生和拓展的理据。

就我们手头所掌握的资料，国内外学界专门针对经济认知域的“上/下”方位隐喻研究还没有先例。在此，我们基于语料库，对含有“上”的隐喻词条和含有“下”的隐喻词条分别进行全面检索，对“上/下”方位隐喻进行详细的语义分析，进而总结出所涉及的映射类型，然后从物理基础、生理基础、社会基础和文化基础等方面解释具体方位隐喻映射类型的认知基础。


第14章　“上/下”方位隐喻的词条及其词频

根据语料库数据统计，我们共得到“上”隐喻词条27个，总词频1384次；“下”隐喻词条26个，总词频223次。为了便于进行语义分析，我们分别把“上/下”隐喻词条分为4种结构类型，各种类型的具体词条及其词频如下所示。

（一）“上”隐喻词条及其词频

1.“上+V”结构类型

这一类型的隐喻词条共有12个，总词频223次。具体词条及词频为：上涨（95）、上升（48）、上调（43）、上扬（17）、上行（6）、上浮（3）、上告（3）、上交（3）、上缴（2）、上冲（1）、上探（1）、上访（1）。

2.“V+上”结构类型

这一类型的隐喻词条只有1个，即居上（7）。

3.“上+N”结构类型

这一类型的隐喻词条共有9个，总词频1115次。具体词条及词频为：上限（23）、上层（1）、上市（1039）、上书（43）、上岗（3）、上位（2）、上谏（2）、上京（1）、上层次（1）。

4.其他类型

其他类型的隐喻词条共有5个，总词频39次。具体词条及词频为：向上（17）、以上（11）、至上（8）、为上（2）、唯上（1）。

（二）“下”隐喻词条及其词频

1.“下+V”结构类型

这一类型的隐喻词条共有12个，总词频146次。具体词条及词频为：下降（47）、下跌（26）、下调（22）、下滑（20）、下放（12）、下挫（8）、下行（4）、下沉（2）、下达（2）、下拉（1）、下挂（1）、下拨（1）。

2.“V+下”结构类型

这一类型的隐喻词条只有1个，即倒下（5）。

3.“下+N”结构类型

这一类型的隐喻词条共有9个，总词频46次。具体词条及词频为：下限（3）、下层（1）、下属（1）、下乡（27）、下岗（7）、下文（3）、下令（2）、下地方（1）、下市（1）。

4.其他类型

其他类型的隐喻词条共有4个，总词频26次。具体词条及词频为：向下（12）、以下（12）、直下（1）、急下（1）。

综上所述，“上/下”方位隐喻所有词条的总词频为1607次，在62307条语料库中“上”和“下”方位隐喻的出现概率为2.5792%。需要指出的是，从词条结构类型上看，“上”、“下”隐喻词条在数量分布上基本是对等的，但是“上”和“下”隐喻词条的总词频相比差别却比较大，“上”隐喻词条的总词频是1384为了避免特高频词的个体因素的影响，即使去掉“上市（1039）”的词频，“上”隐喻词条的总词频仍达到345次，占“上/下”隐喻总词频的60.74%，而“下”隐喻词条的总词频为223次，占“上/下”隐喻总词频的39.26%。次，“下”隐喻词条的总词频是223次。“上”和“下”隐喻词条总词频的显著差异可以通过图2-1得到直观的显示：“上”隐喻词条的总词频占86.12%，而“下”隐喻词条的总词频仅占13.88%。由此可见，在语料库中，“上”受关注的程度远远大于“下”受关注的程度。这从一定程度上可以说明，人们在对经济域的认知过程中，更倾向于“向上看”。

（一）“上+V”结构类型

该结构类型包含“上涨”、“上升”、“上调”、“上扬”、“上行”、“上浮”、“上冲”、“上探”、“上告”、“上访”、“上缴”、“上交”等12个词条。需要指出的是，“上涨”、“上升”、“上扬”、“上浮”等4个词条中的“涨”、“升”、“扬”、“浮”本身就含有“向上”的义素其中，“涨”和“浮”的本义明显是指水体或水位的上升，“升”本义是向上的运动，而“扬”本义是用手做向上的动作，所以它们本身就含有“向上”的义素。，而其他8个词条中的“调”、“行”、“冲”、“探”、“告”、“访”、“缴”、“交”则没有明显的上下方位倾向。

“上涨”共有95例，具体表现为股价、房价、电价、水价、金价、物价、粮价、棉价、能源价格、石油价格、原油价格、邮电资费等的“上涨”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是上”。例如：

［1a］铁矿石谈判“出奇平静”：价格上涨几无悬念

［1b］外资推动房价上涨的观点值得商榷

［1c］邮政资费：上涨促改革还是改革促上涨？

“上升”共有48例，其中有41例具体表现为能耗、收益、成本、利率、股价、比例、销量等的“上升”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是上”。例如：

［2a］花旗唱好招行：上升空间达67%

［2b］联想上半年纯利上升16％

［2c］下半年钢铁板块股价有望稳步上升

有3例“上升”具体表现为市场、经济、电子商务等的“上升”，该隐喻映射可以概括为“发展是上”。例如：

［2d］中国汽车市场呈上升的趋势

［2e］新一轮经济上升周期或将来临

［2f］电子商务上升期中的悬念

有3例“上升”具体表现为集中度、虚火等的“上升”，该隐喻映射可以概括为“程度高是上”。例如：

［2g］手机品牌集中度持续上升小厂商生存难

［2h］液晶电视虚火上升行业标准跑步出台

［2i］涨声一片成都房价虚火上升

有1例“上升”具体表现为“政治精英”的“上升”，该隐喻映射可以概括为“行政级别高是上”。例如：

［2j］人大专职常委名单调查：年轻政治精英的全新上升通道

“上调”共有43例，其中有41例具体表现为学费、准备金率、利率、税、工资、电价等的“上调”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是上”。例如：

［3a］重庆拟成倍上调高中阶段学费

［3b］专家建议再次上调存款准备金率

［3c］气价上调攻破“双轨制”最后堡垒

有2例“上调”具体表现为“评级”的“上调”，其隐喻映射可以概括为“评价好或名次高是上”。例如：

［3d］中国标普评级上调为A海外融资成本降低

［3e］惠誉上调三家中资银行评级

“上扬”共有17例，其中有16例具体表现为价格、利率、费率、股价等的“上扬”，有1例［4c］具体表现为“持卡消费（量）”的“上扬”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是上”。例如：

［4a］中报披露4.46亿元托管国债风险中国人寿股价为何上扬？

［4b］广深楼价齐上扬两地政府调控忙

［4c］三地启动银税合作刺激持卡消费上扬

“上行”共有6例，其中有5例具体表现为房价、股价等各种价格的“上行”，有1例［5c］具体表现为收费邮箱数量的“上行”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是上”。例如：

［5a］房价上行的压力恐怕是挥之不去的

［5b］首发“墙里开花墙外香”工行A股上行空间受质疑

［5c］收费邮箱：软着陆后放量上行

“上浮”共有3例，具体表现为利率、价等的“上浮”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是上”。例如：

［6a］美元存款利率上浮四大行谨慎接招

［6b］发改委“调控”通胀部分地区“限价”上浮？

［6c］35％利率上浮死结温州12亿个人委托贷款难斗民间借贷

“上告”共有3例，相对于“上告”行为的实施者“西门子”、“22家事务所”和“统一”，受理“上告”的行政管理部门如各级法院等处于“上”的位置，该隐喻映射可以概括为“行政级别高是上”。例如：

［7a］知识产权刑事附带民事第一案：西门子中国上告

［7b］四川农行指定审计惹众怒《补充通知》狙击22家事务所联合上告

［7c］统一上告

“上交”共有3例，各例中的“国务院”、“证监会”等都属于相应事务的行政主管部门，该隐喻映射可以概括为“行政级别高是上”。例如：

［8a］报告上交国务院11产能过剩行业风雨欲来

［8b］工作组报告上交证监会国债回购制度或将大洗牌

［8c］全流通决策权上交国务院

“上缴”共有2例，“红利”或“收益”的“上缴”对象是相应的行政主管部门，所以该隐喻映射可以概括为“行政级别高是上”。例如：

［9a］央企上缴红利再提速

［9b］珠海：媒体经营收益将上缴财政？

“上冲”只有1例，具体表现为“人民币（汇率）”的“上冲”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是上”。例如：

［10］出口退税调整难解升值压力人民币加速上冲

“上探”只有1例，具体表现为“油价”的“上探”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是上”。例如：

［11］天达资产管理：油价有望上探75美元

“上访”只有1例，受理“上访”的“证监会”是证券业的行政主管部门，所以该隐喻映射可以概括为“行政级别高是上”。例如：

［12］投资者代表“上访”证监会持有人详曝“茂炼事件操控内幕”

（二）“V+上”结构类型语料库中，该结构类型的词汇还有“撞上”、“贴上”、“盯上”、“爱上”、“恋上”等5个，尽管“撞上”、“贴上”、“盯上”中的“上”具有“接触是上”的隐喻映射义，而“爱上”、“恋上”具有“处于某种状态是上”的隐喻映射义，但是这种隐喻映射是建立在词汇结构内部的，并非与经济概念密切相关的方位隐喻，因此不纳入本文的研究范围。

该结构类型中含有上下方位隐喻义的词条只有“居上”，共有7例，都是出现在“后来居上”这一成语中，该隐喻映射可以概括为“在竞争中处于优势地位是上”。例如：

［13a］中国上空：空客再次后来居上

［13b］启动蓝海规划创维移动后来居上

［13c］低调期结束国投瑞银后来居上？

（三）“上+N”结构类型

该结构类型中，“上”的语法作用有两种：一种是“上”用作形容词，“上+N”构成偏正结构，语料库中这一结构的隐喻词条语料库中，该结构类型的词汇还有“上半年”，虽然其隐喻映射可以概括为“时间较早是上”，但并非与经济概念密切相关的方位隐喻，因此不纳入本文的研究范围。有“上游”、“上限”、“上风”、“上层”等4个；一种是“上”用作动词，“上+N”构成动宾结构，语料库中这一结构的隐喻词条语料库中，该结构类型的词汇还有“上游”、“上风”、“上阵”、“上垒”、“上榜”、“上网”、“上线”、“上任”、“上岸”、“上班”、“上保险”等，因为它们的方位隐喻性不够显著或与经济概念相关度较弱，所以也不纳入本文的研究范围。有“上市”、“上书”、“上岗”、“上京”、“上位”、“上谏”、“上层次”等7个。

“上限”共有23例，具体表现为补偿、投资比例、筹资等的数量和额度的“上限”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是上”。例如：

［14a］5亿元补偿上限护航深商行收购中国平安整合银行旗舰

［14b］投资比例触及上限保险资金图谋股市“第三极”

［14c］筹资上限1700亿工行IPO推销两大卖点

“上层”只有1例，该隐喻可以概括为“行政级别高是上”。例如：

［15］外贸2005：下层生态决定上层精神

“上市”共有1039例，“市”是“股票市场”的简称，该隐喻映射可以概括为“处于某种状态或环境是上”。例如：

［16a］证监会受理宁波商行上市申请

［16b］整体上市：美酒还是毒药？

［16c］莱宝上市深天健投资14年获140倍投资收益

“上书”共有43例，受理“上书”的部门“最高院”、“国务院”、“证监会”等都属于相关事务的行政主管部门，因此该隐喻映射可以概括为“行政级别高是上”。例如：

［17a］企业上书最高院盼解管辖权纠纷

［17b］药品分类管理惹争议百家药店拟上书国务院

［17c］中信建投上书遭婉拒证监会无意开禁“关联申购”

“上岗”共有3例，该隐喻映射可以概括为“处于某种状态或环境是上”。例如：

［18a］四成营销员无证上岗保监会全国普查

［18b］政策变局埋隐患诊断试剂“无证上岗”

［18c］节能监察部门首获执法权北京“节能警察”年内上岗

“上位”共有2例，结合原文可知，该隐喻映射可以概括为“发展是上”。例如：

［19a］“买”银行去：保险公司再上位

［19b］通用模式上位：汪大总重建上汽研发体系

“上谏”共有2例，接受“上谏”都是相关事务的行政主管部门，该隐喻映射可以概括为“行政级别高是上”。例如：

［20a］贵州煤遭遇“质价危机”17电厂集体上谏

［20b］书生上谏：5家民营银行等待最后审批

“上京”只有1例，“京”在区域行政级别中属于最高的一层，该隐喻映射可以概括为“行政级别高是上”。例如：

［21］香港电信团三度上京探路

“上层次”只有1例，结合原文可知，该隐喻映射可以概括为“发展是上”。例如：

［22］从“铺摊子”到“上层次”

（四）其他类型

“向上”共有17例语料库中还有1例“向上”，即：华盟伟业申请牌照渠道商向上整合加速度。其中的“上”是指产业链的“上游”，不纳入本文的研究范围。，其中4例具体表现为指标、指数、价格等的“向上”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是上”。例如：

［23a］新年气象：GDP增速向下降耗指标向上

［23b］三季报向好指数向上

［23c］国际原油和有色金属：价格向上的两股力量

［23d］2003年上海地产：房价总体向上

下面4例标题虽然没有明确显示“向上”的具体所指，但结合原文可知，其隐喻映射也可以概括为“数字大或数量多是上”。例如：

［23e］LME锌库存17年首破10万金属牛市向上乏力？

［23f］向上还是向下？千七关前的论与辩

［23g］中国汽车出口向上曲线

［23h］数字电视拉锯战四重矛盾下的“向上挣扎”

结合原文可知，下面4例“向上”的隐喻映射可以概括为“发展是上”。例如：

［23i］微利年景里的主旋律：商道维新与向上生长

［23j］微利时代企业如何向上生长？

［23k］伊梅尔特：身在巅峰如何向上

［23l］昆明市长王文涛：“昆明向上的拐点已经出现”

例［23m］的原文中有一段话：“因为垂涎TARGET的客户群，沃尔玛有‘向上看’的想法也很自然，‘高收入的客户的消费能力更强，他们的经济影响力很大，他们对宏观经济的变化更不敏感。’”由此可知，“上”的目标域是收入高的客户群体。同样，例［23n］中“向上走向下走”是隐喻农夫山泉和娃哈哈采取的两种不同的经营策略，农夫山泉“向上走”争取高端用户群，娃哈哈“向下走”争取中低端客户群。因此，该隐喻映射可以概括为“高端客户群体是上，低端客户群体是下”。例如：

［23m］沃尔玛“向上看”

［23n］向上走向下走

例［23o］中具体表现为“经济自由度”的“向上”，该隐喻映射可以概括为“程度高是上”。例如：

［23o］美国传统基金会主席佛讷：经济自由度：中国继续向上

例［23p］中具体表现为“能力”的“向上”，该隐喻映射可以概括为“能力强是上”。例如：

［23p］从荣誉到职责：人大代表议政能力向上曲线

结合原文可知，例［23q］所指的是“名次”的“向上”，该隐喻映射可以概括为“名次高或评价好是上”。例如：

［23q］向上，向上，中国商学院!

“以上”共有11例，具体表现为油价、利润、金额等的“以上”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是上”。例如：

［24a］油价若长期在45美元以上，煤变油大有可为

［24b］“67%以上的高利润打动了我的心”

［24c］百万以上房贷险要求共保沪财险公司规避经营风险

“至上”共有11例，该隐喻映射可以概括为“优先的或受重视的是上”。例如：

［25a］股东利益至上慎用“毒丸”

［25b］台商理财：安全至上

［25c］复地：战略至上

“为上”共有2例，该隐喻映射可以概括为“优先的或受重视的是上”。例如：

［26a］汇丰投资管理：社保基金出海避险为上

［26b］收购战“全武行”落幕：中信“走为上”广发“树上开花”

“唯上”只有1例，该隐喻映射可以概括为“优先的或受重视的是上”。例如：

［27］CIA之弊：不可靠的线人与“集体性唯上”


第15章　“下”方位隐喻的语义分析

（一）“下+V”结构类型语料库中，该结构类型的词汇还有“下落”、“下载”、“下去”，但并非与经济概念密切相关的方位隐喻，因此不纳入本文的研究范围。

该结构类型的词条包含“下降”、“下跌”、“下调”、“下滑”、“下挫”、“下行”、“下拉”、“下挂”、“下拨”、“下达”、“下放”、“下沉”等12个。需要指出的是，“下降”、“下跌”、“下滑”、“下挫”、“下沉”等词条中的“降”、“跌”、“滑”、“挫”、“沉”等本身就包含“向下”的义素。

“下降”共有47例语料库中还有1例“下降”，即：保险资金设限门槛下降中小基金依然叫苦不迭。虽然“门槛”用的是隐喻义，但“门槛”的上升或下降在方位上应该算作本义，所以这1例“下降”不作为隐喻处理。，其中41例具体表现为投资、消费、需求、能耗、利润、储蓄率、空置率、收益率、收入、筹资额、油价、盈利、利率、增速等的“下降”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是下”。例如：

［1a］净利润下降上海家化挑战股权回购

［1b］油价踏入下降通道石油美元杀入股市

［1c］证监会新规可能后果货币基金收益率下降

有4例具体表现为吸引力（1例）和竞争力（3例）的“下降”，该隐喻映射可以概括为“力量弱是下”。例如：

［1d］香港创业板吸引力下降：中小企业将赴新加坡伦敦？

［1e］成本上升致“中国造”竞争力下降

有2例具体表现为“信任度”和“热度”的下降，该隐喻映射可以概括为“程度弱是下”。例如：

［1f］上市公司信任度下降令人担忧

［1g］ABS二代热度下降

“下跌”共有26例，具体表现为利润、汇率、加工费、收视率、薪资、房价、油价、股价等的“下跌”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是下”。例如：

［2a］北京房价何曾下跌过？

［2b］庄家“顶牛”股价下跌银基发展重大利好变利空

［2c］涨跌因素日渐清晰欧佩克制止油价下跌

“下调”共有22例，其中21例具体表现为利率、增速、费率、准备金率、业绩、油价、房价、印花税、退税率、价格、GDP、码头费、资费等的“下调”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是下”。例如：

［3a］存款利率下调试点使利息税变得无足轻重

［3b］车险费率试探下调让利背后暗藏玄机

［3c］手机资费下调为什么成为一场战役？

有1例“下调”的目标域具体表现为“评级”，该隐喻映射可以概括为“评价差或名次低是下”。例如：

［3d］中金下调贵州茅台投资评级

“下滑”共有20例，其中18例具体表现为业绩、出口、存款、储蓄、起薪、利润、销量等的“下滑”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是下”。例如：

［4a］雅芳中国业绩下滑背后（世纪 2005/08/08）

［4b］销量、利润全面下滑哈航、昌河重组自救

［4c］汽车合资企业利润下滑的奥秘

有1例表现为“经济”的“下滑”，该隐喻映射可以概括为“衰退是下”。例如：

［4d］宏观调控当前更需要警惕经济下滑

还有1例表现为“竞争力”的“下滑”，该隐喻映射可以概括为“力量弱是下”。例如：

［4e］解读中国内地经济竞争力下滑的真实原因

“下放”共有12例，“下放”的方向是从行政级别高的部门向行政级别低的部门进行，所以该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［5a］创新空间放大银监会可能下放审批权

［5b］审批权下放，外资连锁店的进入门槛要降低了

［5c］30亿亏损报告与93个机场下放新政

“下挫”共有8例，具体表现为股价、房价等各种“价格”的“下挫”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是下”。例如：

［6a］入股中行渐近：苏格兰银行股价下挫

［6b］美加息令亚洲股市全线下挫

［6c］短期国债下挫续写债市跌势

“下行”共有4例，有3例是“行情”、“景气度”、“经济形势”的“下行”，该隐喻映射可以概括为“衰退是下”。例如：

［7a］中国企业需审慎对待国际初级品行情下行

［7b］景气度从高点下行中国房地产悄然步入调整周期

［7c］2006：迎接下行期的考验

有1例具体表现为“利率”的“下行”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是下”。例如：

［7d］货币市场利率掉头下行

“下沉”共有2例语料库中还有1例“下沉”用的是本义，即：上海磁悬浮轨道下沉一两厘米？，其隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［8a］警力下沉：从“水桶”到“金字塔”之变

［8b］2005上海坚持财力向区县下沉

“下达”共有2例，“收益指标”和“整肃令”都是从行政级别高的部门向行政级别低的部门传递，所以该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［9a］保监会副主席李克穆：不要轻易下达收益指标

［9b］整肃令下达：第一钢铁大省河北的喜与忧

“下拉”只有1例，具体表现为“药价”的“下拉”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是下”。例如：

［10］全国首个药品低价联盟目标：药价下拉5%

“下挂”只有1例，“厅官”在级别上高于“县官”，所以该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［11］云南6厅官下挂当县官

“下拨”只有1例，“中央财政”的行政级别高于“农垦系统”，所以该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［12］农垦系统养老保险告急中央财政下拨10亿巨款

（二）“V+下”结构类型该结构类型的词汇还有“买下”、“拼下”、“拿下”、“留下”、“放下”、“砍下”、“接下”、“走下”、“签下”、“吞下”、“吃下”、“咽下”、“摆下”、“埋下”、“掷下”等15个，因为这些词汇中“下”的方位隐喻义缺乏显著性或者与经济概念的相关度较弱，所以不纳入本文的研究范围。

该结构类型中，与经济概念密切相关的隐喻词条只有“倒下”。在5例标题中“倒下”的都是企业，所以该隐喻映射可以概括为“衰退（亡）是下”。例如：

［13a］“末日轮”博傻：等待最后倒下者

［13b］托普“骆驼”倒下

［13c］科龙倒下德勤蒙羞

（三）“下+N”结构类型该结构类型的词汇还有“下游”、“下面”、“下风”、“下江南”、“下野”、“下半年”、“下月”、“下周”、“下届”、“下家”、“下一步”、“下一个”、“下锅”、“下海”、“下单”、“下线”等，因为这些词汇中“下”的方位隐喻义缺乏显著性或者与经济概念的关系较弱，所以不纳入本文的研究范围。

该结构类型的隐喻词条又可分为两种类型：一种是“下”用作形容词，“下+N”构成偏正结构，如“下家”、“下层”、“下限”、“下属”等；另一种是“下”用作动词，“下+N”构成动宾结构，如“下市”、“下岗”、“下海”、“下乡”、“下地方”、“下文”、“下令”等。

“下限”共有3例，具体表现为“票价”、“佣金”、“单一客户规模”等的“下限”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是下”。例如：

［14a］民航票价新方案：只有上限没有下限

［14b］动议下限管理证券业协会亮牌佣金战

［14c］专户理财意见成型单一客户规模下限3000万

“下层”只有1例，该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［15］外贸2005：下层生态决定上层精神

“下属”只有1例，该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［16］审计署11月清查中央部门下属单位

“下乡”共有27例，该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［17a］惠普逼代理商下乡

［17b］摩托罗拉“下乡”

［17c］海尔冰箱：高端品牌如何“下乡”

“下岗”共有7例，该隐喻映射可以概括为“离开某种状态或环境是下”。例如：

［18a］英特尔式下岗：“双首长制”遭弃

［18b］沈阳百万下岗者的期望：小额贷款或者公益岗位

［18c］万人下岗子虚乌有车市“强震说”不攻自破

“下文”共有3例，“下文”的方向是从行政级别高的部门向行政级别低的部门进行，所以该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［19a］外管局下文规范基金公司QDII业务

［19b］三部委联合下文券商综合治理提速

［19c］32家被叫停电厂等待下文

“下令”共有2例，“下令”的施动者是“国务院”，方向是从行政级别高的部门向行政级别低的部门进行，所以该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［20a］国务院下令“明示”复原乳

［20b］国务院下令原油勘探“内部相互开放”

“下地方”只有1例，“部委检查组”来自中央为“上”，“地方”为下，所以该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［21］九月大抽查部委检查组下地方

“下市”只有1例，该隐喻映射可以概括为“离开某种状态或环境是下”。例如：

［22］“下市”2年再图“复市”“恒源祥”羊年欲借壳A股

（四）其他类型

“向下”共有12例语料库中还有1例“向下”，用的是其本义，即：上海，向下长？指在城市规划方面向地下空间发展。，其中6例具体表现为期货（价格）、股指等的各种数字或数量，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是下”。例如：

［23a］4·20 商品期货集体向下俯冲

［23b］汇丰晋信万文俊：股指仍然存在持续向下动能

［23c］向上还是向下？千七关前的论与辩

有3例“向下”是指“区域或人的行政级别”，该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［23d］戴尔中国向下：直插二、三级低地

［23e］河南建业剑走偏锋：10年省域化“向下做，向小做”

［23f］“向下看”的新行长

有2例“向下”是指“低端客户群体”，该隐喻映射可以概括为“低端客户群体是下”。例如：

［23g］向上走向下走

［23h］商业地产过度集聚“温州城” 向下寻空间

有1例“向下”是指“能力”，该隐喻映射可以概括为“力量（能力）弱是下”。例如：

［23i］终结酒店人力“向下螺旋”：培训与行业整合支招

“以下”共有12例，其中10例具体表现为比例、金额、股指等各种数字或数量的“以下”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是下”。例如：

［24a］信贷增长控制在23％以下则物价压力不大

［24b］紫光全面“围剿”万元以下笔记本

［24c］1500点以下没有做空

其中2例“以下”指“地域的行政级别”，该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［24d］省以下社保经办机构应垂直管理

［24e］四部委会审省级以下开发区芜湖长江大桥开发区何解？

“直下”只有1例，具体所指对象为“楼市”，该隐喻映射可以概括为“衰退是下”。例如：

［25］急转直下的杭州楼市：缺地之痛崩盘之忧

“急下”只有1例，文件《经济运行要点》在传递方向上是从“发改委”到被主管部门的，因此该隐喻映射可以概括为“行政级别低是下”。例如：

［26］急下《经济运行要点》发改委调控“车马帅”关系


第16章　“上/下”方位隐喻的认知分析

在以上“上/下”方位隐喻语义分析的基础上，我们总结出如下10个映射类型并对其从生理基础、物理基础、社会基础、文化基础等角度进行必要的认知分析。

（一）数字大或数量多是上；数字小或数量少是下（总词频382次）

该映射类型涉及的词条及其词频分别是：上涨（95）、上升（41）、上调（41）、上扬（17）、上行（6）、上浮（3）、上冲（1）、上探（1）、上限（23）、向上（8）、以上（11）、下降（41）、下跌（26）、下调（21）、下滑（18）、下挫（8）、下行（1）、下拉（1）、下限（3）、向下（6）、以下（10）。

物理基础：数字是对数量的记录，数字大对应数量多，数字小对应数量少。因此，数字的变化从根本上反映的是数量的变化。Lakoff和Johnson（1980：15-16）对“MORE IS UP; LESS IS DOWN”的解释是“如果你往容器里面添加更多的物质或往一堆物体上堆放更多的物体，其表面会上升”。比如，当我们往一个玻璃杯里加水时，水面会随着水的增多而上升。当我们在一堆砖头上叠加砖头时，砖头堆也随之升高。这种经验久而久之就在人的思维中形成了如上的隐喻映射关系。

（二）行政级别高是上；行政级别低是下（总词频116次）

该映射类型涉及的词条及其词频分别是：上升（1）、上告（3）、上交（3）、上缴（2）、上访（1）、上层（1）、上书（43）、上京（1）、上谏（2）、下放（12）、下沉（2）、下达（2）、下挂（1）、下拨（1）、下层（1）、下属（1）、下乡（27）、下文（3）、下令（2）、下地方（1）、向下（3）、以下（2）、急下（1）。

Lakoff和Johnson（1980：16）对“HIGH STATUS IS UP; LOW STATUS IS DOWN”给出的社会和物理基础方面的解释是，“地位与（社会）力量是一致的而（物理）力量是向上的”。我们对该隐喻映射的物理基础及社会和文化基础分别解释如下。

物理基础：在动物世界里，通常是体型更强壮、更高大的雄性动物力量更强大，在对领地、领导权或交配权的竞争中，它们获胜的机会更多。斗争的结果往往是获胜的动物把失败的动物压在身体下面或扑倒在地，获胜的动物昂首站立，而失败的动物则匍匐在地。

社会和文化基础：在阶级社会里，地位低的人面对地位高的人往往要弯腰或低首以表示尊敬。宴席中，地位高的人往往坐在上位，地位低的人则坐在下位侍候。在企业或政府的办公室里面，地位高的人座位往往比地位低的人座位要高。最明显的就是北京故宫里面各大殿中皇帝的宝座，安放在高出地面几米的高台上，大臣们一般没有座位，觐见皇帝的时候要站着或跪着，大臣们即使站着也没有皇帝的座位高。行政级别高的组织或个人往往是在竞选或者竞争中获胜的组织或个人。这种社会现象和文化现象也是以上隐喻映射的认知基础。

（三）发展是上；衰退是下（总词频20次）

该映射类型涉及的词条及其词频分别是：上升（3）、上位（2）、上层次（1）、向上（4）、下滑（1）、下行（3）、倒下（5）、直下（1）。

物理基础：植物（如树木）在发展阶段是不断长高的，而生命力衰退的植物会停止生长或最终腐朽倒下。动物和人在生长发育期身体也是不断长高，在生命力衰退的阶段，身体有收缩变矮的表现，直到死亡的时候而倒下。

社会和文化基础：经济发展的时候，各种经济指标的数字往往在增长，经济衰退的时候，各种经济指标的数字往往在缩减，这与“数字大或数量多是上；数字小或数量少是下”也是一致的。

（四）处于某种状态或环境是上；离开某种状态或环境是下（总词频11次）“上市”的词频为1039次，与其他“上/下”隐喻词条的词频相比，数字特别巨大，为了避免个体因素的影响，“上市”的词频在此不计算在总词频之内。

该映射类型涉及的词条及其词频分别是：上市（1039）、上岗（3）、下岗（7）、下市（1）。

物理基础：餐具放在桌子上时处于发挥作用的状态，当餐具从桌子上拿走放到橱柜里时就不再发挥作为餐具的作用。生活或工作中各种工具“拿上”来时一般是为了使用，当它们被“拿下”去时一般就不再使用了。

社会和文化基础：当某个人在某种职位上时，就能够行使该职位的权利和职责；当离开该职位时，就不再行使该职位的权利和职责。最直观的例子是政府机关门口的警卫岗亭，值班的警卫会站在岗亭上，而不值班的警卫会从岗亭上走下来离开岗亭。

（五）优先的或受重视的是上；（置后的或不重视的是下）（总词频11次）

该映射类型涉及的词条及其词频分别是：至上（8）、为上（2）、唯上（1）。

物理基础：动物世界里有优先权的和受重视的总是强大的动物，这与力量强及在竞争中处于优势是上是一致的。

社会和文化基础：在人类社会中，有优先权的人或受重视的人先上车、先享受某种服务。

（六）在竞争中处于优势地位是上；在竞争中处于劣势地位是下（总词频7次）

该映射类型涉及的词条及其词频是：居上（7）。

物理基础：动物世界中，在争夺地盘、食物或配偶的斗争中，取胜的一方往往把失败的一方压在身下。在动物群体中，力量强大的一方往往昂首挺胸地站得高高的，而力量弱小的一方往往匍匐在地。

社会和文化基础：在拳击、摔跤、相扑比赛中，一般是把对手打倒在地或者是压在对方身上的一方获胜。在体育比赛的领奖台上，冠军的领奖台最高，亚军次之，季军再次之。

（七）（力量（能力）强是上；）力量（能力）弱是下（总词频7次）

该映射类型涉及的词条及其词频分别是：向上（1）、向下（1）、下滑（1）、下降（4）。

物理基础：在动物世界中，力量大的动物会打败力量小的动物而处在“上”的位置。

社会和文化基础：在人类社会中，尤其是农业社会中，力量大的人比力量小的人在竞争中往往更有优势，会取得更大的权力或更高的地位。所以，这一点与“权力大或地位高是上；权力小或地位低是下”是一致的。

（八）程度强是上；（程度弱是下）（总词频6次）

该映射类型涉及的词条及其词频是：上升（3）、向上（1）、下降（2）。

物理基础：温度计是最明显的佐证，温度高的时候，温度计的水银柱就升高；温度低的时候，温度计的水银柱就降低。血压计也是同样的原理。

社会和文化基础：对一件工作重视的时候，投入的人力和物力就会更多，更多的人力和物力与“数字大或数量多是上；数字小或数量少是下”是一致的。

（九）高端客户群体是上；低端客户群体是下（总词频4次）

该映射类型涉及的词条及其词频分别是：向上（2）、向下（2）。

物理基础：高端客户群体拥有的金钱多，低端客户群体拥有的金钱少，这一点与“数字大或数量多是上；数字小或数量少是下”是一致的。

社会和文化基础：高端客户群体的社会地位往往比低端客户群体高，这一点与“权力大或地位高是上；权力小或地位低是下”是一致的。

（十）评价好或名次高是上；评价差或名次低是下（总词频4次）

该映射类型涉及的词条及其词频分别是：上调（2）、向上（1）、下调（1）。

社会和文化基础：排名次是社会各行各业非常普遍的现象。在各种排行榜上，名次的高低和上下排列的顺序往往是一致的。几乎没有把最后一名的位置放在第一名上面的情况。体育比赛中冠军的领奖台高于亚军和季军的领奖台也是这一隐喻映射的一种现实例证。

在以上10种隐喻映射类型中，第一种和第二种映射类型是前人研究中提到过的，而其他8种映射类型是我们基于语料库新发现的映射类型，有些类型虽然数量不多，但是作为上下方位隐喻的构成成分，在一定程度上反映了汉语尤其是经济认知域的“上/下”方位隐喻认知规律，应该给予足够的重视。这些映射类型所占的比例也有明显的差别，第一种和第二种映射类型占有绝对的优势，这说明数字、数量以及行政级别是“上/下”方位隐喻认知的焦点，这种分布正是经济认知域中“上/下”方位隐喻的突出特点。各种隐喻映射类型所占的比重可以通过下面的比例图得到直观的显示：第一种隐喻映射类型占67.25%的绝对优势，第二种隐喻映射类型占20.42%的比例，两者的比例之和为87.67%，而其他8种隐喻映射类型总共只占12.33%的比例。


第17章　“高/低”方位隐喻的词条及其词频

根据语料库统计，我们共得“高”隐喻词条36个，总词频905次；“低”隐喻词条16个，总词频231次。为了便于进行语义分析，我们把语料库中的“高/低”方位隐喻词条按照其语法结构各分成四种类型，每种类型所包含的词条及其词频详情如下。

（一）“高”方位隐喻词条及其词频

1.“高+N”结构类型

该类型共有隐喻词条19个，总词频628次。具体词条及词频为：高管（176）、高端（123）、高层（115）、高官（40）、高档（29）、高油价（26）、高价（25）、高位（19）、高薪（13）、高级（13）、高房价（11）、高收入（8）、高成本（8）、高票（5）、高法（5）、高院（4）、高息（4）、高负债（3）、高检（1）。

2.“高+V”结构类型

该类型共有隐喻词条5个，总词频63次。具体词条及词频为：高企（20）、高增长（28）、高涨（11）、高投资（2）、高通胀（2）。

3.“V+高”结构类型

该类型共有隐喻词条9个，总词频109次。具体词条及词频为：提高（74）、抬高（7）、推高（6）、炒高（6）、摸高（6）、走高（5）、冲高（2）、拉高（2）、攀高（1）。

4.“A+高”结构类型

该类型共有隐喻词条3个，总词频105次。具体词条及词频为：最高（74）、新高（23）、虚高（8）。

（二）“低”方位隐喻词条及其词频

1.“低+N”结构类型

该类型共有隐喻词条8个，总词频139次。具体词条及词频为：低价（69）、低成本（33）、低端（25）、低收入（4）、低油价（3）、低级（2）、低档（2）、低薪（1）。

2.“低+V”结构类型

该类型共有隐喻词条2个，总词频4次。具体词条及词频为：低通胀（3）、低增长（1）。

3.“V+低”结构类型

该类型共有隐喻词条4个，总词频53次。具体词条及词频为：降低（40）、走低（8）、压低（3）、拉低（2）。

4.“A+低”结构类型

该类型共有隐喻词条2个，总词频35次。具体词条及词频为：最低（27）、新低（8）。

根据以上语料库统计数据，“高/低”方位隐喻的总词频为1136次，在62307条语料库中，“高”、“低”方位隐喻的出现概率为1.8232%。其中，“高”方位隐喻的词条共有36个，总词频为905次，“低”方位隐喻的词条共有16个，总词频为231次。数据显示，“高”隐喻词条和总词频的数量远远高于“低”隐喻词条和总词频的数量。如图2-3所示，在“高/低”方位隐喻中，“高”方位隐喻占79.67%，而“低”方位隐喻仅占20.33%，因此，“高”方位隐喻占有绝对的优势。这从一定程度上可以说明，汉民族在对经济域的认知过程中，有偏向于“向高看”的认知趋势。


第18章　“高”方位隐喻的语义分析

（一）“高+N”结构类型

“高管”共有176例，“高”的直接描述对象“管”是“管理人员”的简称，因此，该隐喻映射可以概括为“行政级别在上是高”。例如：

［1a］联通高管再轮岗

［1b］百事高管交接本土化难题待解

［1c］TCL高管变动李东升等待继任者

“高端”共有123例，“高端”所描述的对象表现为市场、产品、品牌等，主要表现为质量好（价格贵），因此该隐喻映射可以概括为“质量好（价格贵）是高”。例如：

［2a］SAB谋变中国：力推自有高端品牌

［2b］中外资银行激战高端理财市场

［2c］何经华出任新CEO金蝶寄望突破ERP高端

“高层”共有115例，“高层”的指称对象为“政府的高级官员或企业的高级管理人员”，该隐喻映射可以概括为“行政级别在上是高”。例如：

［3a］港高层首度阐述珠海机场新定位

［3b］梁伯韬密会网通高层

［3c］沃尔玛高层拜会全总同意有序组建工会

需要指出的是，“高层”的目标域涵盖“政府的高级官员”和“企业的高级管理人员”，而“高管”的目标域只涵盖“企业的高级管理人员”。下面将要论述的“高官”的目标域则主要涵盖“政府的高级官员”。也就是说，“高层”可以涵盖“高管”和“高官”，而反之不然。

“高官”共有40例，其中39例指称“政府高级官员”，1例指称“企业的高级管理人员”，该隐喻映射可以概括为“行政级别在上是高”。例如：

［4a］保尔森、伯南克“人民币之行”中美经济高官北京面对面

［4b］央行预警通胀风险省部高官进京“洗脑”

［4c］商务部高官警告欧盟“鞋战”不止中方可能单独诉讼

“高档”共有29例，所描述的对象具体表现为物业、房产、楼盘、写字楼、商场、汽车、酒店、白酒、营养保健品、蔬菜、服务、化妆品、品牌等，该隐喻映射可以概括为“质量好（价格贵）是高”。例如：

［5a］上海外资设限猜想：18亿美元抢滩高档物业市场

［5b］台湾品牌Silk RouⅡ冲击国内高档化妆品市场

［5c］朝日啤酒开种高档蔬菜

“高油价”共有26例，“高”的直接描述对象是“油价”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［6a］高油价下的大国抉择

［6b］高油价加重成本型通胀压力

［6c］美航空业跑赢高油价

“高价”共有25例，“高”的直接描述对象是“价（格）”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［7a］高价IPO诱发A股调整

［7b］目击新华人寿股权高价拍卖全程

［7c］“中国需求”咬紧牙关高价铜寻找买单者

“高位”共有19例，考察所有例句，“高位”是“高价位”的简称，所以该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［8a］台州聚丙烯价格高位下跌

［8b］机构高位建仓房地产股

［8c］奥迪A4高位封堵宝马3系

“高薪”共有13例，“高”的直接描述对象是“薪”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［9a］保险业薪酬大起底吴定富痛斥高薪低效

［9b］官电作怪电力企业集体捍卫高薪

［9c］“不为电力企业高薪埋单”广东民用电提价遇阻

“高级”共有13例，其中有7例的描述对象是“产品质量或价格”，该隐喻映射可以概括为“质量好（价格贵）是高”。例如：

［10a］凯美瑞脱销：日系牢控中高级车市

［10b］竞争压迫新马6低头价格飓风再袭中高级车市

［10c］从高级商务楼宇电视广告联播网的崛起看分众行销时代的新传媒观

有6例“高级”的描述对象是公务员、管理者，该隐喻可以概括为“行政级别在上是高”。例如：

［10d］香港特区高级公务员的国情必修课

［10e］让企业高级管理者看懂财务报表

“高房价”共有11例，“高”的直接描述对象是“房价”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［11a］高房价是否意味着高泡沫？

［11b］增加中低档住房用地国土资源部阻击高房价

［11c］居住选择调查高房价之困

“高收入”共8例，“高”的直接描述对象是“收入”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［12a］国税总局：高收入者须自行申报

［12b］金融服务：谁将成为高收入群体的最爱

［12c］中电联辩称高收入合理合法

“高成本”共有8例，“高”的直接描述对象是“成本”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［13a］深圳城中村改造：房地产高成本之辩

［13b］美信高成本、松散型加盟待考

［13c］高成本怎样降下来？

“高票”共有5例，“高”的直接描述对象是“票”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［14a］浦发股改高票通过

［14b］上海机场股改98.74%高票通过

［14c］中航油五高管命运多舛债务方案高票通过

“高法”共有5例，“高法”是“高级人民法院”的简称，该隐喻映射可以概括为“行政级别在上是高”。例如：

［15a］高法再推10项制度力克超期羁押

［15b］高法房屋抵押处置司法解释或会变通？

［15c］高法新规引发的房贷悬疑

“高院”共有4例，“高院”是“高级人民法院”的简称，该隐喻映射可以概括为“行政级别在上是高”。例如：

［16a］资产管理公司全面整改黑龙江高院给出三大建议

［16b］高院《查封新规》出台深圳银行阻截断供房

［16c］赔偿基准日难界定嘉宝案凸显高院新规漏洞

“高息”共有4例，“高”的直接描述对象是“（利）息”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高。”例如：

［17a］外汇理财暗藏“高息揽储”银监会警示低价倾销

［17b］鞍山证券曲终：150亿元高息债券炮制者获刑

［17c］高息揽存重现申城证券营业部

“高负债”共有3例，“高”的直接描述对象是“负债”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［18a］ST吉化险获恢复上市大国企高负债通病坐困愁城

［18b］高负债阴影下的个人破产难题

［18c］中国家庭高负债率的盛世危言

“高检”有1例，“高检”是“高级人民检察院”的简称，所以该隐喻映射可以概括为“行政级别在上是高”。例如：

［19］高检“行贿黑名单”欲破工程黑金

（二）“高+V”结构类型

“高涨”共有11例，其中8例的目标域集中在“数字或数量”上，具体表现为油价、外债、糖价、房价、需求等，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［20a］油价高涨提升加息预期基金应对策略快人一步

［20b］芯片需求预计高涨中芯国际喜悲交集

［20c］糖价高涨食品行业面临变局

有3例“高涨”的目标域具体表现为热情、热度，该隐喻映射可以概括为“程度强是高”。例如：

［20d］联想扬天全国巡展结束中小企业信息化热情高涨

［20e］台企内地钱潮暗涌上市买壳热情高涨

［20f］CDMA市场热度高涨三星电子推波助澜

“高企”共有20例语料库中还有1例“高企”，所指对象为“门槛”，如： 银行业歧视门槛高企典当行拾遗补缺救急。虽然“门槛”本身是隐喻，但是描述“门槛”高度的“高、低”用的却是本义，所以不作隐喻处理。语料库中所指对象为“门槛”的其他“高/低”隐喻词条还有：提高（11）、抬高（8）、降低（17），这些词条同样都不作隐喻处理。，所指对象具体表现为油价、成本、能源价格、顺差、地价、比例、市值、房价、股价、银价、支出等，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［21a］地缘政治语境下的油价高企

［21b］土地策划助推成都地价高企

［21c］“非国有化生存”招行H股价高企谜底

“高增长”共有28例，“高”的直接描述对象是“增长”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［22a］税收收入逼近4万亿：高增长下的失衡隐忧

［22b］中国经济高增长有望持续至2013年

［22c］唯一的考量“高增长”对冲基金“凶猛”掘金中国

“高投资”共有2例，“高”的直接描述对象是“投资”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［23a］为什么是高投资？

［23b］启动内需：能否为高投资接盘

“高通胀”只有2例，“高”的直接描述对象是“通胀”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［24a］M2高增长并不意味着高通胀

［24b］此时扩大消费需求将引发高通胀

（三）“V+高”结构类型

“提高”共有74例语料库中还有11例“提高”，所指对象为“门槛”，如：突然提高的门槛。虽然“门槛”本身是隐喻，但是描述“门槛”高度的“高、低”用的却是本义，所以不作隐喻处理。，其中共有50例“提高”的隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。这50例当中，14例的所指对象具体表现为准备金率、利率、效率、汇率、成功率、费率、生产率等各种“率”；6例的具体所指对象具体表现为各种费、税；4例的所指对象具体表现为价格、电价、对价；5例的所指对象具体表现为茶叶标准、补贴标准、补偿标准、农药残留标准、扣除标准等各种“标准”；5例的所指对象具体表现为技术含量、劳工福利、大病统筹、信用指数、保证金等；5例的所指对象具体表现为效益、收益、能效、效能等；3例的所指对象具体表现为各种比例；3例的所指对象具体表现为成本；3例的所指对象具体表现为生活水平、盈利水平、创新水平等各种“水平”；2例的所指对象具体表现为收入。以上各种类型各举一例如下：

［25a］要素价格提高之后关键是市场机制

［25b］香港新财爷推机管局上市舒缓财政机场私有化遭提高收费质疑

［25c］欧盟提高自行车反倾销税背后

［25d］提高准备金率意在“防御未来”

［25e］出口退税酝酿调整中央负担比例或提高

［25f］新供水标准六月启动成本提高是涨价诱因

［25g］提高农民工收入的经济意义

［25h］“开放引进应能提高人民生活水平”

［25i］投资农村市场的补贴标准还将提高

［25j］外贸总额将破万亿美元综合效益急需提高

［25k］邮政改革的技术含量应该提高

［25l］上海农村医保新动作：农民大病统筹成倍提高

［25m］提高劳工福利符合中国利益

［25n］明确公证性质提高“信用指数”

［25o］三大期交所为何大幅提高保证金？

有4例“提高”的所指对象具体表现为专利质量、产品质量、上市公司质量。这4例隐喻映射可以概括为“质量好是高”。例如：

［25p］一半发明专利来自国外国内发明专利质量亟待提高

有5例“提高”的所指对象具体表现为执政能力、监控能力、反避税能力、协调能力、竞争力等各种“力”。这5例隐喻映射可以概括为“力量强是高”。例如：

［25q］提高监控能力降低运营风险

［25r］开发企业核心能力是提高企业竞争力的关键

有7例“提高”的所指对象具体表现为精度、集中度、依存度、全球化程度、满意度、忠诚度、信任度等各种“度”；还有8例“提高”的所指对象具体表现为发言权、流动性、有效性、机动性、警惕、意识、信誉等。这15例隐喻映射可以概括为“程度强是高”。例如：

［25s］国库资金管理的精度需逐步提高

［25t］提高企业防范意识是政府之责

“抬高”共有7例语料库中还有8例“抬高”，所指对象为“门槛”，如：成品油批发门槛抬高 小企业出局还是联合。虽然“门槛”本身是隐喻，但是描述“门槛”高度的“高、低”用的却是本义，所以不作隐喻处理。。其中6例的所指对象具体表现为房价、价格、手续费、股价、收益率、标准等，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［26a］谁抬高了成都房价？

［26b］交强险七月淡销：4%手续费或将抬高

［26c］外资增持抬高H股价国寿A股再现同价难题

［26d］叫停普通高清电视海信抬高市场标准

有1例“抬高”的所指对象具体表现为“地位”，该隐喻映射可以概括为“地位重要是高”。例如：

［26e］3G抬高运营商地位手机产业链酝酿革命

“推高”共有6例，所指对象具体表现为房价、CPI、价格、基金（价）等，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［27a］涨15％：外来资金推高重庆房价？

［27b］前三季GDP超过预设目标翘尾因素继续推高CPI

［27c］推高货币基金银行基金共谋分化巨额储蓄

“炒高”共有6例，所指对象具体表现为股价、人民币（汇率）、期货（价）、房价等，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［28a］资本过剩下的全球虚像：货币性因素炒高人民币

［28b］原油期货炒高千亿套期保值良机坐失

［28c］谁炒高H股？

“摸高”共有6例，所指对象具体表现为人民币（汇率）、净利、基金股权、金价等，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［29a］人民币汇率意外摸高市场狂赶“套汇末班车”

［29b］WTO助力外资机构摸高49％基金股权

［29c］游资避险金价继续摸高

“走高”共有5例，所指对象具体表现为利率、基金（价格）、油价，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［30a］发行利率集体走高短期融资券温暖开局

［30b］国际“变量”激增油价仍将持续走高

［30c］封闭式基金行情走高

“冲高”共有2例，所指对象具体表现为股（价）、GDP，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［31a］基金重仓股最后一分钟冲高

［31b］投资拉动一季度GDP冲高超速增长催生再次加息预期

“拉高”共有2例，所指对象具体表现为油价，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［32a］布什拉高了全球油价

［32b］拉高油价的力量

“攀高”只有1例，具体所指对象为“油价”，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［33］油价攀高：发改委详解中国能源政策

（四）“A+高”结构类型

“最高”共有74例。其中36例的隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是上”。这36例中有34例的目标域集中在与资金和价格相关的数字或数量上，具体表现为筹资、投资、集资、收益、利润、定价、价格、水价、金价、限额、浏览量等。举例如下：

［34a］国寿申购料最高冻结8000亿资金

［34b］盛大起点中文网日最高浏览量突破1亿

［34c］资源类境外投资项目最高可获400万元扶持

另外2例中，1例的目标域为时间的数量。例如：

［34d］杨斌案即将开庭涉嫌六宗罪如成立最高可判无期

另1例的目标域为温度的数量。例如：

［34e］重庆史上最高温：44.5℃

74例“最高”中有31例的目标域集中在“政府机构的行政级别”上，其中30例的目标域具体表现为我国的“法院”和“检察院”这两大行政机构，1例的目标域具体表现为“美国国会代表团”。这31例隐喻映射可以概括为“行政级别在上是高”。例如：

［34f］最高法院副院长沈德咏调任上海纪委书记

［34g］最高检反腐将出新招：反贪局长轮岗制

［34h］四年三上最高院天一案欲求正解

［34i］23 年内最高级别美国国会代表团访华

74例中有3例的目标域表现为“个人在政府或企业内的行政级别”，该隐喻映射也可以概括为“行政级别在上是高”。例如：

［34j］宝洁全球最高职位华人为何辞职

［34k］做自己的最高主管

［34l］约瑟夫·欧莱克斯：在最高处再会

74例中有2例的目标域为“荣誉”，该隐喻映射可以概括为“（评价）好是高”。例如：

［34m］诺贝尔奖永葆最高荣誉

［34n］给尊重篮球的人最高荣誉

74例中有2例的目标域为“境界”，该隐喻可以概括为“程度强是高”。例如：

［34o］企业竞争的最高境界是文化的竞争

［34p］“零文案”才是最高境界？

“新高”共有23例，所指的对象具体表现为增长（量）、日元（汇率）、股价、期货（价）、铜价、油价、（股票）估值、广告（价）、利润、业绩、销量、收入等。该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［35a］国际油价再创历史新高（世纪 2005/08/08）

［35b］2005年酒业报刊广告有望达到历史新高

［35c］中国因素再发力全球期铜创16年新高

“虚高”共有8例，所指的对象具体表现为数据、数字、股价、药价、价格、煤价等，该隐喻映射可以概括为“数字大或数量多是高”。例如：

［36a］库存消费比数据虚高中国玉米出口商巨亏6亿元

［36b］价格虚高成为中国保健业的发展瓶颈

［36c］抗感染药降价难解药价虚高


第19章　“低”方位隐喻的语义分析

（一）“低+N”结构类型

“低价”共有69例，“低”的直接对象具体表现为“价”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。例如：

［1a］外汇理财暗藏“高息揽储”银监会警示低价倾销

［1b］基金营销开打“低价”牌

［1c］厂商联手低价造市平板电视“早熟”

“低成本”共有33例，“低”的直接描述对象是“成本”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。例如：

［2a］全球1800万辆低成本汽车：中国迎来追赶时刻

［2b］低成本战略下的创新萌动

［2c］收购华东沃尔玛35％股权中信泰富“低成本”进军零售业

“低端”共有25例，其描述对象具体表现为市场和各种产品，该隐喻映射可以概括为“质量差、价格便宜是低”。例如：

［3a］Sun、IBM左右夹击戴尔低端服务器市场开打成本战

［3b］电器连锁已成低端家电集散地

［3c］施耐德开始分食中国低端市场

“低收入”共有4例，“低”的直接描述对象是“收入”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。例如：

［4a］万科启动首个中低收入人群住宅试点

［4b］收入分配政策应向低收入者倾斜

［4c］中低收入阶层的居住问题

“低油价”共有3例，“低”的直接描述对象是“油价”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。例如：

［5a］“低油价时代”：和黄、中海油油砂矿赌局

［5b］低油价周期的回归？

［5c］发改委直接调低油价：石油垄断体制破解信号？

“低级”共有2例，其中1例的描述对象是“市场”，该隐喻映射可以概括为“质量差、价格便宜是低”。例如：

［6a］从低级市场着手开发终端市场

另1例“低级”的描述对象是“错误”，该隐喻映射可以概括为“简单的或弱智的是下”。例如：

［6b］欧盟对华贸易为何总犯低级错误

“低档”共有2例，所指对象具体表现为“香烟”和“汽车”，该隐喻映射可以概括为“质量差、价格便宜是低”。例如：

［7a］低档烟之困

［7b］低档SUV咸鱼难翻身

“低薪”只有1例，“低”的直接描述对象是“薪”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。例如：

［8］3月学生就业接近“收官”：低薪职业大量涌现

（二）“低+V”结构类型

“低通胀”只有3例，“低”的直接描述对象是“通胀”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。例如：

［9a］对“高增长-低通胀”应居安思危

［9b］高增长低通胀：黄金组合藏有国情隐患

［9c］“高增长”下的“低通胀”不是神话

“低增长”只有1例，“低”的直接描述对象是“增长”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。例如：

［10］湖南保险“低增长迷局”

（三）“V+低”结构类型

“降低”共有40例语料库中还有15例“降低”，所指对象是“门槛”，如：航空货运新规下半年推行对内开放门槛大幅降低（世纪 2004/04/01）。虽然“门槛”是隐喻用法，但是描述“门槛”的“高、低”用的却是本义，所以不作隐喻处理。，其中39例的隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。具体所指对象有9例是“成本”、11例是各种“率”（不良率、出口退税率、融资杠杆率、成功率、持有率、个人所得税率、利率、流失率、中签率）、7例是“风险”、3例是“耗”（能耗、资源消耗）、2例是“税”（所得税、税负），还有其他所指7例（费用、需求、代价、资产、利润、超额储备、升值、增幅、波幅）。例如：

［11a］惠普纠偏目标降低成本

［11b］会议营销，如何降低老顾客的流失率？

［11c］中国电厂图谋降低营运风险

［11d］能耗降低20%靠什么

［11e］政协委员建言适当降低内资企业所得税

有1例“降低”的具体所指对象是“社会冲突的烈度”，该隐喻映射可以概括为“程度弱是低”。例如：

［11f］降低社会冲突的烈度

“走低”共有8例，所指对象具体表现为股价、存款额度、外汇价格、收益率、利率、利润等，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。例如：

［12a］美元持续大幅走低 外汇投资风生水起

［12b］地产股价持续走低上市融资成本趋高

［12c］流动性过剩依旧央票收益率持续走低

“压低”共有3例，所指对象具体表现为成本、房价、税率等，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。例如：

［13a］“软件金三角”的崛起：像沃尔玛一样压低服务业成本

［13b］易宪容的地产要挟论：压低房价是民众的福利

［13c］钢材出口退税税率压低

“拉低”只有2例，所指对象具体表现为“成本”和“钢价”，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。例如：

［14a］上广电合资富士液晶屏成本拉低20美金

［14b］进口解禁令拉低明年钢价？

（四）“A+低”结构类型

“最低”共有27例。其中有26例的所指对象具体表现为生活保障、利率、成本、薪酬、工资、保证金、价格、风险、失业率、基金规模、收购价、库存、增长速度、增长率等，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。例如：

［15a］多家银行选择最低按揭利率

［15b］最低工资不是真问题

［15c］IMF预计今年香港经济增长率最低5.5%

有1例“最低”的目标域是“要求”，结合原文可知，“要求”的具体内容是“私人企业的最基本的国民待遇”，因此该隐喻映射也可以概括为“数字小或数量少是下”。例如：

［15d］中国内资企业要求是最低的

“新低”共有8例，其描述对象具体表现为CPI、股市、不良资产率、PMI等，该隐喻映射可以概括为“数字小或数量少是低”。例如：

［16a］CPI创23月新低通缩隐现？

［16b］五年新低逼回“C股市场”？

［16c］PMI创近5月新低经济景气回落信号


第20章　“高/低”方位隐喻的认知分析

在以上“高/低”方位隐喻语义分析的基础上，我们总结出如下四个主要映射类型并对其从物理基础、社会基础、文化基础等角度进行认知分析：

（一）数字大或数量多是高；数字小或数量少是低（总词频534次）

该隐喻映射类型包含“高/低”方位隐喻词条40个，其中“高”方位隐喻词条27个，“低”方位隐喻词条13个，总词频为534次。具体词条及词频为：高油价（26）、高价（25）、高位（19）、高薪（13）、高房价（11）、高收入（8）、高成本（8）、高票（5）、高息（4）、高负债（3）、高涨（8）、高企（20）、高增长（28）、高投资（2）、高通胀（2）、提高（50）、抬高（6）、推高（6）、炒高（6）、摸高（6）、走高（5）、冲高（2）、拉高（2）、攀高（1）、最高（36）、新高（23）、虚高（8）、低价（69）、低成本（33）、低收入（4）、低油价（3）、低薪（1）、低通胀（3）、低增长（1）、降低（39）、走低（8）、压低（3）、拉低（2）、最低（27）、新低（8）。

物理基础：数字是对数量的记录，数字大对应数量多，数字小对应数量少。因此，数字的变化从根本上反映的是数量的变化。Lakoff和Johnson（1980：15-16）对“MORE IS UP; LESS IS DOWN”的解释是“如果你往容器里面添加更多的物质或往一堆物体上堆放更多的物体，其表面会上升”。比如，当我们往一个玻璃杯里加水时，水面会随着水量的增多而升高。当我们往一堆砖头上叠加砖头时，砖头堆的表面也随之升高。最直观的现象是，在价格表或各种指数表上，数字大或数量多时，表示价格或指数的立柱顶端或者箭头所指方向就在更高处。

（二）行政级别在上是高；（行政级别在下是低）（总词频381次）

该隐喻映射类型包含的8个词条都是“高”方位隐喻词条，没有对应的“低”方位隐喻词条，总词频为383次。具体词条及词频为：高管（176）、高层（115）、高官（40）、高级（6）、高法（5）、高院（4）、高检（1）、最高（34）。

物理基础：在动物世界里，通常是体型更强壮、更高大的雄性动物力量更强大，在对领地、领导权或交配权的竞争中，它们获胜的机会更多。斗争的结果往往是获胜的动物把失败的动物压在身体下面或扑倒在地，获胜的动物昂首站立，而失败的动物则匍匐在地。因此，在动物世界里，身体更高大的动物比身体较矮小的动物地位更高。

社会和文化基础：在阶级社会里，地位低的人面对地位高的人往往要弯腰或低首以表示尊敬。宴席中，地位高的人往往坐在上位，地位低的人则坐在下位侍候。在企业或政府的办公室里面，地位高的人座位往往比地位低的人座位要高。最直观的例证就是北京故宫里面各大殿中皇帝的宝座，安放在高出地面几米的高台上，大臣们一般没有座位，觐见皇帝的时候要站着或跪着，大臣们即使站着也没有皇帝的座位高。

（三）质量好（价格贵）是高；质量差（价格便宜）是低（总词频191次）

该隐喻映射类型包含7个词条，其中“高”方位隐喻词条4个，“低”方位隐喻词条3个，总词频为191次。具体词条及词频为：高端（123）、高档（29）、高级（7）、提高（4）、低端（25）、低级（1）、低档（2）。

社会和文化基础：一般情况下，质量好和价格贵是对应的，而质量差和价格便宜是对应的。质量好的产品所投入的技术含量、劳动力成本较高，而质量差的产品所投入的技术含量、劳动力成本较低。这与“数量多或数字大是高；数量少或数字小是低”是一致的。在价格贵的情况下，表示价格的数字就较大；在价格便宜的情况下，表示价格的数字就较小，这与“数量多或数字大是高；数量少或数字小是低”也是一致的。

（四）程度强是高；程度弱是低（总词频21次）

该隐喻映射类型包含4个词条，其中“高”方位隐喻词条3个，“低”方位隐喻词条1个，总词频为21次。具体词条及词频为：高涨（3）、提高（15）、最高（2）、降低（1）。

物理基础：温度计是最明显的佐证，温度高的时候，温度计的水银柱就升高；温度低的时候，温度计的水银柱就降低。血压计则是另一个佐证。

社会和文化基础：对一件工作重视的时候，投入的人力或物力就会更多，更多的人力和物力与“数字大或多是高；数字小或数量少是低”是一致的。

其他“高/低”方位隐喻的类型及其词频非常少，具体表现为：“力量强是高”：提高（5）；“评价好是高”：最高（2）；“简单的或弱智的是低”：低级（1）；“地位重要是高”：抬高（1）。本文省略对这几个类型的方位隐喻的认知分析。

如图2-4所示，在“高/低”隐喻映射类型中，“数字大或数量多是高；数字小或数量少是低”类型的方位隐喻比例最高，其比例达47.01%；“行政级别在上是高；行政级别在下是低”类型次之，其比例达33.54%；“质量好（价格贵）是高；质量差（价格便宜）是低”类型再次之，其比例达16.81%，这三种类型的方位隐喻总比例达到97.36%。这一比例说明，汉民族在使用“高/低”方位隐喻对经济域的隐喻认知过程中，关注的焦点是数字和数量、行政级别、质量等，而这些正是经济域概念的核心要素。


第21章　本章小结

本章基于语料库数据统计，对“上/下”方位隐喻和“高/低”方位隐喻进行了详细的考察，并结合实例总结出其中的隐喻映射类型，分析了其中的隐喻认知规律。根据语料库统计数据，“上”和“下”隐喻词条共有53个，总词频为1607次，“高”和“低”隐喻词条共有52个，总词频为1136次，在62307条语料库中，“上/下”和“高/低”方位隐喻的总出现概率为4.4024%。具体数据如下表所示：

方位隐喻类型词条数总词频数出现概率

“上”方位隐喻2713842.2213%

“下”方位隐喻262230.3579%

“高”方位隐喻369051.4525%

“低”方位隐喻162310.3707%

合计10527434.4024%

通过对“上/下”方位隐喻和“高/低”方位隐喻的认知规律进行对比，我们发现“上/下”方位隐喻和“高/低”方位隐喻有以下两个特点。

（一）“上”和“高”方位隐喻在数量上均占有绝对优势

根据语料库的数据统计，“上”隐喻词条的总词频是1384次，“下”隐喻词条的总词频是223次，“上”隐喻词条总词频占“上/下”方位隐喻总词频的86.12%。“高”隐喻词条的总词频为905次，“低”隐喻词条的总词频为231次，“高”隐喻词条的总词频占“高/低”方位隐喻总词频的79.67%。“上”和“高”方位隐喻占“上/下”和“高/低”方位隐喻总词频的83.45%。由此可见，“上”和“高”方位隐喻在数量上均占有绝对优势。这从一定程度上可以说明，汉民族在使用“上/下”和“高/低”方位隐喻对经济域的认知过程中，有明显的“向上看”和“向高看”的方位趋向。

（二）“上/下”和“高/低”方位隐喻具有明显的系统连贯性

根据语料库的统计数据，“上/下”方位隐喻中前两位的映射类型是：（1）数字大或数量多是上；数字小或数量少是下（总词频382次，占“上/下”方位隐喻总词频的67.25%）。（2）行政级别高是上；行政级别低是下（总词频116次，占“上/下”方位隐喻总词频的20.42%）。二者的比例之和为87.67%。“高/低”方位隐喻中前两位的映射类型是：（1）数字大或数量多是高；数字小或数量少是低（总词频534次，占“高/低”方位隐喻总词频的 47.01%）。（2）行政级别在上是高；（行政级别在下是低）（总词频381次，占“高/低”方位隐喻总词频的 33.54%）。二者的比例之和为80.55%。由此可见，“上/下”和“高/低”方位隐喻中各自前两位的隐喻映射类型在数量和比例上相近。这说明，汉民族在使用“上/下”和“高/低”方位隐喻对经济域的认知过程中，具有明显的系统连贯性。


第22章　“财富是金”隐喻的语义分析

本章由以下四节构成：第一节为经济认知域的实体与物质隐喻，以“财富是金”隐喻和“财富是水”隐喻为例进行语义分析和认知分析。第二节为经济认知域的容器隐喻，以“房屋”隐喻和“仓”隐喻为例进行语义分析和认知分析。第三节为经济认知域的人体隐喻，分别对以“身”、“手”、“头”、“下肢运动”、“其他身体部位”、“生育”等相关概念为始源域的隐喻进行语义分析和认知分析。第四节为本章小结。

经济认知域的实体与物质隐喻：以财富隐喻为例

本节以财富隐喻（财富是金、财富是水）为例分析经济认知域的实体与物质隐喻。通过CNKI中国期刊全文数据库检索，我们尚未发现与“财富是金”、“财富是水”直接相关的隐喻研究文献。本节中的“财富”是指现金、股票、有价证券、股份、基金、利润等各种形式的财富。

语料库中涉及“财富是金”隐喻的词条共有7个，总词频227次，在语料库中的出现概率为0.3643%。这7个词条及词频为：金矿（21）、挖掘（14）、掘金（74）、挖金（1）、N桶金（13）、淘金（92）、炼金（12）。

“金矿”共有21例语料库中还有2例“金矿”，用的是其本义，如：岩金矿资源税十三年首度上调，不计入本文统计数据。（两部辞典两部辞典，指《辞海》和《倒序现代汉语词典》，下同。均未收录该词）。“金矿”的本义是：含有金的矿源。语料库中“金矿”的隐喻义是：含有丰富利润的行业、机会等。例如：

［1］汽车救援百亿金矿待采中联车盟织网抢占先机

“挖掘”共有14例。《倒序》《倒序》，指《倒序现代汉语词典》（商务印书馆1987年版。下同。）中“挖掘”的定义是：挖。语料库中“挖掘”的隐喻义是：寻找。“掘金”共有74例（两部辞典均未收录该词）。“掘金”的本义是：挖掘金矿。语料库中“掘金”的隐喻义是：寻找并获取丰厚的利润。“挖金”只有1例。两部辞典均未收录该词。“挖金”的本义是：挖掘金矿。语料库中“挖金”的隐喻义是：寻找并获取丰厚利润。举例如下：

［2］支线航空：尚未挖掘的金矿

［3］中国联通掘金手机广告

［4］融资租赁魅力绽放各路资本抢滩挖金

“N桶金”共有13例。“桶”是挖金或者淘金时盛放金砂的容器，“N桶金”隐喻第N笔财富。语料库中，“第一桶金”共有8例（有1例“头桶金”，见例［5b］）意义等同于“第一桶金”，因此计入“第一桶金”的统计数据），其隐喻义是：第一笔财富。“第二桶金”共有2例，其隐喻义是：第二笔财富。“第四桶金”有1例，其隐喻义是：第四笔财富。“下一桶金”有1例，其隐喻义是：下一笔财富。“最后一桶金”共有2例，其隐喻义是：最后一笔财富。举例如下：

［5a］受累物美“第一桶金”“期货教父”田源协助调查

［5b］外资试挖中国彩票业头桶金

［5c］民营企业家的“第二桶金”在非洲

［5d］263挖掘互联网第四桶金

［5e］DigiBook：网络游戏的下一桶金

［5f］挖掘离职员工身上最后一桶金

“淘金”共有92例。《倒序》中“淘金”的定义是：用水选的方法从沙子里选出沙金。语料库中“淘金”的隐喻义是：获取丰厚的利润。“炼金”共有12例，其中10例出现在“炼金术”这一词组中。《辞海》中“炼金术”的定义是：亦称“点金术”。企图把普通金属炼制为黄金、白银等贵重金属的一种方法和技术。语料库中“炼金（术）”的隐喻义是：使财富增值（的技术）。举例如下：

［6］淘金黑手机SP蜂拥深圳

［7］接盘“烫手山药”ST民丰河南富豪朱文臣如何炼金


第23章　“财富是水”隐喻的语义分析

语料库中涉及“财富是水”隐喻的词条共有14个，总词频达481次，在语料库中的出现概率为0.7720%。具体词条及其词频表现为：冻结（21）、解冻（10）、流动性（52）、现金流（18）、流出（5）、流入（15）、回流（17）、流通股（36）、全流通（111）、开闸（64）、放水（8）、注资（102）、汹涌（6）、蒸发（16）。

“冻结”共有21例语料库中还有3例“冻结”，如：a.且慢处决 死刑核准权应暂冻结；b.中国将解禁农业冻结用地土地新政面临两难；c.科龙重组冻结。虽然它们是隐喻用法，但并非“财富是水”的隐喻，因此不计入本文的统计数据。。《倒序》中“冻结”的定义是：①液体遇冷凝结。②比喻阻止流动或变动（指人员、资金等）。由定义可知，“冻结”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“冻结”的隐喻义与定义的第二条相吻合。“解冻”共有10例语料库中还有3例“解冻”，如：a.深圳解冻：对手不再只有AIG；b.中国在为日本经济解冻吗？ c.宝盈僵局解冻。虽然它们是隐喻用法，但并非“财富是水”的隐喻，因此不计入本文的统计数据。。《倒序》中“解冻”的定义是：①冰冻的江河、土地融化。②解除对资金等的冻结。语料库中“解冻”的隐喻义与定义的第二条相吻合。举例如下：

［1］IPO冻结万亿资金中国银行A股狂飙突进

［2］股权铁律解冻催生期货公司引资冲动

“流动性”共有52例。《现代》《现代》，指《现代经济辞典》（江苏人民出版社2005年版，下同）。中“流动性”的定义是：将资产转换为现金的速度和难易程度。它体现资产的变现能力。在所有资产中，货币的流动性最强，因为货币本身就是交易媒介，它无须再转换为其他东西便可用于购买和支付。“现金流”共有18例（两部辞典均未收录该词）。“现金流”是把现金隐喻为流水。“流出”共有5例。“流出”隐喻资本或资金从国内转移到国外。“流入”共有15例。虽然“入”与“出”是一对反义词，但是“流入”的隐喻义并不一定包含资金从国外转移到国内之意，“流入”的目的地既有可能是某个地域，也有可能是某个行业、某些群体等。“回流”共有17例（两部辞典均未收录该词）。“回流”的本义是指江河湖海的水反方向流动。语料库中“回流”的隐喻义是：资金反方向转移。举例如下：

［3］流动性泛滥与汇率稳定的艰难选择

［4］现金流吃紧：“中国第一手机”波导的盛世危情

［5］另一种极限：资金年流出2000亿

［6］央行高度关注贷款突增部分资金可能流入股市

［7］加息令后第一周银行资金加速回流债市

“流通股”共有36例。《现代》中“流通股”的定义是：股份公司股票中允许上市流通的部分。在我国，股份公司的股权一般分为国有股、法人股和个人股，或分为公开股、内部股。我国的相关法律规定，可上市流通的股份主要是个人股中的公开股，即社会公众股。顾名思义，“非流通股”就是不允许上市流通的股票。“全流通”共有111例。（两部辞典均未收录该词，《现代》也未收录该词。）。“全流通”是指承认中国股市特有的“非流通股”与“流通股”市场分裂状况下，本着尊重历史成因，公平合理地解决“非流通股”与“流通股”不平等的问题，解决“非流通股”的流通性质，从而达到中国股市全部是同股同权同价的流通股——普通股的问题，简称为“全流通”问题。所以“全流通”概念并不是简单的字面意思“全部流通（出来）”。举例如下：

［8］非流通股挂牌转让动了中小投资者的奶酪？

［9］全流通首例配股再融资“圈钱”时代终结？

“开闸”共有64例语料库中还有8例“开闸”，如：a.医药电子商务牌照开闸；b.上海崇明岛规划出台土地供应将开闸；c.南北大众联手降价中国车市开闸泄洪。虽然它们是隐喻用法，但并非“财富是水”的隐喻，因此不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“开闸”的本义是打开闸门。语料库中“开闸”的隐喻义是：解除阻碍以使资金、股票等流通起来。“放水”共有8例语料库中还有1例“放水”，如：建设部保障政策出手救市 小康居住目标放水解渴。虽然其是隐喻用法，但并非“财富是水”的隐喻，因此不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“放水”的本义是：让水流出来。语料库中有6例“放水”的隐喻义是：让资金、股票、期货等流通起来，如例［11a］。有2例“放水”的隐喻义是：降价，如例［11b］。举例如下：

［10］万亿国库资金开闸流向市场

［11a］央行春节后首次放水

［11b］奥迪放水的真实图谋

“注资”共有102例（两部辞典均未收录该词）。“注资”的隐喻义是：提供资金给（某企业、组织等）。例如：

［12］汇金注资中再集团40亿美元获批

“汹涌”共有6例语料库中还有3例“汹涌”，如：a.能源势力崛起：“讨煤团”汹涌山西；b.免赔额制度来势汹涌三者险调价日趋逼近；c.境外暗道炒汇汹涌国内市场亟待开放。虽然它们是隐喻用法，但并非“财富是水”的隐喻，因此不计入本文的统计数据。。《倒序》中“汹涌”的定义是：猛烈地向上涌。语料库中“汹涌”的隐喻义是：资金流量特别大、速度特别快。例如：

［13］外资汹涌

“蒸发”共有16例语料库中还有6例“蒸发”，如：a.金信信托身后事：“白武士”刘学林“人间蒸发”；b.经销商集体蒸发大变局提前上演；c.泰阳证券营业部老总“蒸发”之谜。虽然它们是隐喻用法，但并非“财富是水”的隐喻，因此不计入本文的统计数据。。《倒序》中“蒸发”的定义是：液体表面缓慢地转化成气体。《辞海》中“蒸发”的定义是：在液体表面发生的汽化现象。在任何温度下都能进行。温度越高，暴露面越大，液面附近该物质的蒸汽密度越小，则蒸发越快（即一定时间内液体蒸发量越大）。两部辞典中的定义都不含隐喻义。“蒸发”的隐喻义是：消失。例如：

［14］9日市值蒸发6亿特变电工期货亏损之累


第24章　财富隐喻的认知分析

以上对“财富是金”和“财富是水”隐喻进行了详尽的语义分析，现在分别对其进行认知基础方面的分析。

（一）“财富是金”隐喻的认知分析

财富之所以被隐喻为金（通常指黄金），是因为古今中外黄金本身就是一种财富。黄金在我国历史上相当长的一段时期内是作为流通的货币使用的，有金元宝或者金币等货币形式。黄金可以做成项链、戒指等各种首饰，还可以做成便于储藏的金条的形式，这些都是有价值的财富。与纸币相比，黄金的保值性更强。目前国际、国内都有规范的黄金市场，黄金是人们进行投资理财的一个重要选项。因此，“财富是金”隐喻有着非常直观、非常实际的社会认知基础。

在以上“财富是金”隐喻中，财富被隐喻为“金矿”，追求财富的人们可以“挖掘”这些金矿，可以“挖金”、“掘金”、“淘金”、“炼金”，从而得到他们的“第N桶金”。需要指出的是，在各种获得“金”的途径中，“淘金”的词频最高，有92例；“掘金”的词频次之，有74例；“炼金”的词频较低，有12例；“挖金”的词频最低，只有1例。这说明，“淘金”和“掘金”是人们的经验中获得金的主要方式。“掘金”和“挖金”的区别可能是：“掘”比“挖”要付出更多的努力，相对于“掘”这个动作来说，“挖”要稍微轻松一些。“掘金”的词频大大高于“挖金”的词频，说明获得财富并不容易，需要付出很大的努力。12例“炼金”有10例出现在“炼金术”中。根据当今的科学知识，“炼金术”是一种不可能完成的任务，也就是说，通过“炼金”的方式寻求金不是一种行之有效的方式，因此，“炼金”的词频也要比“淘金”和“掘金”低得多。从而可以看出，这种词频的差别不是偶然的，而是以人们的日常生活经验为基础的。

（二）“财富是水”隐喻的认知分析

与“财富是金”隐喻相比，“财富是水”隐喻的认知原因比较间接、比较复杂。我们认为，财富与水之间的相似性是形成“财富”与“水”之间隐喻映射的主要原因。首先，财富和水都是人们生活、生产的重要基础。水作为一种自然资源，是人的生存必不可少的。人最基本的生理需要就是饿了吃饭，渴了喝水。人从出生的那一天起，直到死亡，每天都需要摄入一定的水分才能维持生存。此外，人在日常生活中，每天必须进行的洗脸、刷牙离不开水，洗澡沐浴、洗衣服也离不开水。农业生产中的灌溉离不开水，工业生产也离不开水。同样地，人们在日常生活中也离不开财富，尽管人们拥有的财富数量不同，但是如果没有任何财富，人们将失去生存的基础（贫穷者受到的救济也是财富）。人们每天的消费都是可以用金钱来衡量和计算的。农业生产和工业生产需要财富的支持更是不言自明的。其次，财富和水都具有流动性。水具有流动性，水往低处流是水的特性之一。长江、黄河以及地球上大大小小的河流都是流动的。河流在运动的过程中可能增加也可能减少甚至断流、干涸。财富的流动性是抽象的。财富可以在不同的人、不同的经济体之间流动。财富也不是固定不变的，财富在流动的过程中可能增加也可能减少甚至消失。这种流动性是财富和水的重要相似点。第三，财富和水都有三种状态。自然界的水有三种存在状态，固态、液态、气态。水在固态时变成冰，会失去其流动性的特点。与此相似，财富在通常状态下是可以“流动”的，但是在特殊情况下可以被“冻结”从而失去其流动性，也可能会像水“蒸发”那样消失得无影无踪。

“财富是水”的隐喻词条和词频也反映了其独特的认知规律。从词条方面来看，在14个词条中，与常态的水及其特性相关的隐喻词条有9个，占绝大多数。固态“水”的相关词条只有2个，气态“水”的相关词条只有1个。从词频方面来看，“冻结”和“解冻”的词频共有31次，在“水”隐喻词条总词频481次中占6.44%，“蒸发”的词频为16次，在“水”隐喻词条总词频481次中占3.33%。可见，与固态和气态水相关的隐喻词条总词频之和仅占“财富是水”隐喻词条总词频的9.77%。这种比例关系与水的固态、液态、气态这三种存在状态在自然界中的比例关系是高度一致的。因此，“财富是水”隐喻也不是任意的，而是以人们的日常生活经验为认知基础的。

（三）财富隐喻与中国传统文化中五行学说的关系

以上我们对“财富是金”和“财富是水”这两个隐喻进行了认知分析。在此我们需要提出的一个问题是，为什么语料库中没有“财富是木”、“财富是土”、“财富是火”的隐喻？换一个说法，为什么在语料库中“财富是金”、“财富是水”隐喻有较强的规约性？我们认为，这可以用我国传统文化中五行相生相克的学说来解释。

五行学说是一种古老的中国哲学思想。五行学说的核心理念是：金、木、水、火、土这五种元素是构成宇宙万物的物质基础，五行之间相生相克的关系是自然现象千变万化的成因。五行相生关系是：金生水，水生木，木生火，火生土，土生金；五行相克的关系是：火克金，金克木，木克土，土克水，水克火。如前所述，金本来就是财富的一种，而且也是财富的最常用储存形式之一。因此，“财富是金”的隐喻是自然而然的。而基于五行相生思想中“金生水”的理念，“财富是水”的隐喻应该是以“财富是金”隐喻为基础衍生出来的。我们至少可以说，“财富是金”与“财富是水”这两个隐喻与我国传统文化中的五行学说是不相悖的，而且五行学说可以为这两个隐喻提供认知文化基础上的解释。


第25章　经济认知域的容器隐喻：以“房屋”隐喻和“仓”隐喻为例

本节以“房屋”隐喻和“仓”隐喻为例探讨经济认知域的容器隐喻。根据CNKI中国期刊全文数据库的统计数据，容器隐喻的相关文献为数不少，但是研究经济认知域的“房屋”隐喻和“仓”隐喻的容器隐喻文献尚未发现。

“房屋”隐喻的语义分析

在语料库中，“房屋”隐喻的相关词条共有6个，总词频为173次，在语料库中的出现概率为0.2777%。具体词条及其词频表现为：门槛（117）、大门（23）、后门（8）、前门（1）、旁门（1）、天花板（23）。

“门槛”共有117例。《倒序》中“门槛”的定义是：①门框下部挨着地面的横木，也有石头的。②窍门，也指找窍门或占便宜的本领。定义的第二条是隐喻义，但是与辞典定义不同，语料库中“门槛”的隐喻义是：各种各样的限制或要求。比如：能耗门槛、入世门槛、土地市场门槛、天使门槛、“引渡”门槛、政策门槛、股改门槛、时代门槛、保险资金设限门槛、违法门槛、钢铁业门槛、软件业“最后一道门槛”、基金公司门槛、批文门槛，等等。这些“门槛”都是经济域内各种各样的限制或要求。举例如下：

［1a］“十一五”四大指标预警发改委强化能耗门槛

［1b］入世门槛上：一位律师、一家律所

［1c］土地市场门槛再增开发商争食广渠路36号地

［1d］天使门槛：那些比钱还重要的东西

而且这些“门槛”还可以“提高”、“抬高”或“下降”、“降低”。例如：

［1e］银监会抬高门槛“隔山打牛”90%担保公司命悬一线

［1f］突然提高的门槛

［1g］保险资金设限门槛下降中小基金依然叫苦不迭

［1h］门槛降低香港新增8家银行北上开分行

“大门”共有23例。《倒序》中“大门”的定义是：大的门，特指整个建筑物（如房屋、院子、公园）临街的一道主要的门（区别于二门和各房屋的门）。定义中没有显示隐喻义。语料库中“大门”有国家的大门、私有化大门、房地产业大门、药品市场大门、CEPA大门、保险大门等。这些“大门”的隐喻义是：实现某种经济目的的必经通道。举例如下：

［2a］越南入世：“亚洲第五虎”敞开大门

［2b］山东铝业股改启动私有化大门未必关闭

［2c］中国钢轨首度“撬开”美国大门

［2d］中瑞财团5000万元撬房地产业大门？

［2e］农村药品市场的大门打开了

［2f］CEPA大门洞开港、澳电信运营商谋划内地市场

［2g］斯堪的亚敲开北京保险大门

“后门”共有7例。《倒序》中“后门”的定义是：①房子、院子等后面的门。②比喻通融的、舞弊的途径。上述定义的第二条为隐喻义。语料库中只有1例“后门”的隐喻义与定义相同。例如：

［3a］开“前门”关“后门”疏“旁门”李荣融整饬央企收入分配

与该定义稍有不同，语料库中另外6例“后门”的隐喻义是：实现某一经济目的的常用方式之外的途径（未必是通融或者舞弊的途径）。例如：

［3b］六部委限制外资进地产：后门开始关闭

［3c］中化集团香港“后门上市”注入60亿元化肥资产

［3d］经纪公司虚假注册成风二手车新政“后门”不设防

“前门”和“旁门”各有1例。两部辞典均未收录“前门”一词。“前门”的本义是：房子前面的门。其隐喻义是：实现某种经济目的的正常途径。《倒序》中“旁门”的定义是：正门旁边的或整个建筑物侧面的门。“旁门”的隐喻义是：实现某种经济目的的辅助途径。例如：

［4］开“前门”关“后门”疏“旁门”李荣融整饬央企收入分配

“天花板”共有23例（两部辞典均未收录该词）。“天花板”的本义是：房屋顶部的楼板或者内部平坦的房顶，一般有各种装饰。语料库中“天花板”的隐喻义是：顶端的限制或局限。语料库中有房价的天花板、投资天花板、资本额度天花板、经济增长天花板、利润天花板等。举例如下：

［5a］北京房价：没有天花板？

［5b］谋变A股投资“天花板”监管层着力打造“红利时代”

［5c］遭遇40亿美元额度天花板QFII暗战

［5d］中国经济增长的天花板

［5e］软件业触摸“利润天花板”


第26章　“仓”隐喻的语义分析

根据语料库数据统计，“仓”隐喻相关词条共有14个，总词频为85次，在语料库中的出现概率为0.1364%。这些词条按照词频由高到低的顺序排列具体表现如下：重仓（21）、建仓（13）、持仓（7）、减仓（7）、平仓（5）、逼仓（5）、增仓（5）、加仓（5）、仓位（4）、调仓（4）、爆仓（3）、斩仓（2）、洗仓（2）、换仓（2）。需要指出的是，上述术语中，建仓、平仓、斩仓、爆仓、持仓、逼仓等术语在《现代》中有收录，而仓位、减仓、增仓、加仓、调仓、重仓、洗仓、换仓等术语在《现代》却没有收录，并且《现代》中收录的开仓、立仓、穿仓、限仓、空仓、满仓等术语在语料库中不存在。这反映出《现代》中收录的术语与经济认知域实际使用的术语有一定的差异。

“重仓”共有21例。《现代》没有收录该词。“重仓”的隐喻义是：资金量非常大。举例如下：

［1a］基金三季度淘宝新矿QFII、保险重仓股位列其中

［1b］重仓行业大幅调整基金新宠地产概念

［1c］“重仓股”双汇搅动神经基金年底排名微妙时刻

“建仓”共有13例。《现代》中“建仓”的定义是：又称“开仓”、“立仓”。期货市场上交易者新买入或新卖出一定数量期货合约的行为。举例如下：

［2a］高位建仓要回避周期性股票

［2b］QFII：继续建仓地产股

［2c］金价跌破600美元国内机构趁势低位建仓

“持仓”共有7例。《现代》中“持仓”的定义是：期货市场上交易者持有未平仓合约的行为。举例如下：

［3a］中国人寿逼近基金持仓上限

［3b］持仓环比增加七成社保基金持续看好机械设备

［3c］持仓“超载”基金博弈难度加大

“减仓”共有7例。《现代》没有收录该词。“减仓”的隐喻义是：减持股票或期货合约。举例如下：

［4a］大盘振荡“基民”减仓ETF

［4b］机构悄然减仓选股分歧加大

［4c］机构并未减仓股市资金何以呈现净流入

“平仓”共有5例。《现代》中“平仓”的定义是：期货市场上，交易者择机将已买入的期货合约再卖出，或将已卖出的期货合约再买入，以冲销原有期货合约的行为。举例如下：

［5a］“第二牛股”遭银行平仓周正毅事件殃及徐工科技？

［5b］“协议平仓”虚惊一场期胶震荡后多空两败俱伤

［5c］强行平仓0409豆粕大商所对与错？

“逼仓”共有5例。《现代》中“逼仓”的定义是：交易者通过控制期货交易头寸或垄断可交割商品的供给，操纵期货市场价格，迫使其他交易者卖出或买进的行为。举例如下：

［6a］又见逼仓：天胶危情再现？

［6b］“浙江系”做多强筋小麦郑商所否认恶性逼仓

［6c］连豆9月逼仓风波

“增仓”共有5例。《现代》没有收录该词。“增仓”的隐喻义是：增持股票或期货合约。举例如下：

［7a］股票型基金增仓明显牛市基金业绩开始分化

［7b］封闭式基金图谋增仓抢行情

［7c］增仓封闭式基金保险公司新“炼金术”

“加仓”共有5例。《现代》没有收录该词。“加仓”的隐喻义是：增持股票或期货合约。举例如下：

［8a］短期看好积极加仓

［8b］机构加仓封闭式基金“咸鱼翻生”可期

［8c］渤海证券高位加仓深套莲花味精

“仓位”共有4例。《现代》没有收录该词。“仓位”的隐喻义是：持有股票、期货、基金的数量。举例如下：

［9a］仓位不足5成新基金千亿现金待购

［9b］基金仓位渐满二季度腾挪在即？

［9c］桂林旅游跳水：庆泰信托“仓位”失守

“调仓”共有4例。《现代》没有收录该词。“调仓”的隐喻义是：根据行情调整投资。举例如下：

［10a］基金调仓伺机新股发行鱼与熊掌或可兼得

［10b］大派红利背后：基金正在调仓？

［10c］基金弱市调仓

“爆仓”共有3例。《现代》中“爆仓”的定义是：又称“穿仓”。期货市场上，由于交易者过度持仓，当遇行情突然变化而导致其保证金账户出现严重赤字的情况。举例如下：

［11a］213国债庄家出局？券商爆仓风险飚升

［11b］“三方监管”形同虚设庄股爆仓券商埋单？

［11c］百科药业凯诺科技爆仓之谜

“斩仓”共有2例。《现代》中“斩仓”的定义是：在证券或期货交易中对后市看跌而采取的亏本抛售行为。举例如下：

［12a］神秘大银行六折斩仓福禧短券

［12b］福禧短券面临斩仓工行紧急制定兑付预案

“换仓”共有2例。《现代》没有收录该词。“换仓”的隐喻义是：把目前所持的股票或期货合约换成其他的股票或期货合约。举例如下：

［13a］转战行情下一波众基金抛售换仓

［13b］基金第四季主题词：换仓如换枪

“洗仓”只有1例。《现代》没有收录该词。“洗仓”的隐喻义是：卖出所持的全部股票或期货合约。举例如下：

［14a］百富勤相助民企比亚迪熬过基金“洗仓”危机？


第27章　“房屋”隐喻和“仓”隐喻的认知分析

以上对“房屋”隐喻和“仓”隐喻进行了详尽的语义分析，现在分别对其认知基础进行分析。

（一）“房屋”隐喻的认知分析

“房屋隐喻”之所以出现在语料库中，主要是由房屋在人们日常生活体验中的重要地位所决定的。居住体验是人们日常生活体验的重要组成部分，房屋是一个供人们居住的容器。人们的饮食起居大都发生在房屋里面，睡眠则主要是在房屋里面。人从出生的那一刻起就开始了居住的体验，这种体验随着人的长大而日积月累逐渐加深。

需要指出的是，房屋的结构是相当复杂的，然而在语料库中出现的隐喻词条主要有“门槛”、“门”和“天花板”，而没有地板、墙体、地基、房梁、瓦片、涂料、墙纸等。这其中的认知原因是什么呢？我们认为，房屋作为容器的特点决定了这种选择。门是人们进出房屋的必经通道，而门槛的高低则决定了人们进出房屋是否顺畅。没有门槛时是最容易出入的，门槛越高则进出的障碍越大。因此，“门槛”的词频最高，投射到经济认知域就隐喻各种各样的限制和要求。“大门”、“后门”、“前门”、“旁门”是门的各种形式，都是进出房屋的途径。“天花板”的高度决定了房屋空间的大小，“天花板”过低往往给人压抑的感觉，因为人是直立行走的动物，并且视觉器官眼睛也在头部，所以“天花板”的高度比脚下的地板更能够引起人的注意。总之，语料库中的“门槛”、“门”与经济认知域的“进出途径”形成映射关系，“天花板”与经济认知域的“顶端的限制”形成映射关系。而上面列举的其他房屋构件与经济认知域的概念缺少足够的共性或相似点，没有形成隐喻映射关系的显著性，从而也就没有出现在语料库中。

（二）“仓”隐喻的认知分析

《辞海》中“仓”的定义是：贮藏谷物的建筑物。如：米仓；粮仓。《倒序》中“仓”的定义是：仓房；仓库。由两部辞典的定义可知，“仓”是储存谷物或货物的空间容器。人类在自然进化的过程中，自从有了剩余的食物以来，就开始有了储藏的经验，后来慢慢地发展为有专门的空间用来储藏剩余的食物，进而发展到有仓库来储存拥有的食品、器皿、各种物品和财富。语料库中的“仓”是抽象的、虚拟的“仓”，用于股票、证券或期货市场，但是，这种抽象的、虚拟的“仓”也是有容量的，其“仓位”也会被占满或空缺。“仓”与形容词“重”结合形成“重仓”，“重”赋予“仓”以数量多的含义。“仓”与动词“建”、“持”、“减”、“平”、“逼”、“增”、“加”、“调”、“爆”、“斩”、“洗”、“换”结合从而具有相应的不同含义。但是无论怎么变化，它们都具有容器空间变化的意思。因此，语料库中“仓”的隐喻义是以人们日常生活中使用仓库的经验为认知基础的。人们日常生活中各种各样的关于使用仓库的经验作为始源域的概念映射到经济认知域，从而形成了本书中丰富多样的“仓”隐喻。


第28章　经济认知域的人体隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库篇名精确检索可以发现29篇与人体隐喻相关的文献，其中篇名同时含“人体”和“隐喻”的文献共有17篇，同时含“身体”和“隐喻”的文献共12篇。简要地讲，文军（1991）探讨了人体部位与隐喻构词；程淑贞（2000）研究了汉语人体部位特征的隐喻；王彩丽（2002）通过名词性人体隐喻透析了人的认知过程；程淑贞（2002）研究了汉语人体部位特征的隐喻；吴静（2003）讨论了英汉语人体名词在隐喻空间关系中的语法化现象；卢卫中（2003）论述了人体隐喻化的认知特点；戴卫平（2004）对汉英部分人体隐喻进行了对比；王迎春（2005）论述了汉语中表人体部位词的隐喻现象；叶皖林（2005）探讨了人体方所形式的隐喻解释；陈家旭（2005）对英汉语人体隐喻化进行了认知对比；薛粉玲（2006）从整合理论的角度探讨了人体量词的隐喻机制；李燕萍（2006）研究了维吾尔语人体词的隐喻特征和文化意蕴；冯凌宇（2007）研究了汉语中的人体隐喻与反隐喻；刘婷（2007）探讨了人体动作隐喻化的认知特点；田灵枝（2007）探析了人体部位作为源范畴的隐喻构词；李文莉（2007）探讨了人体动作隐喻的模式及认知图式分析；肖灵（2007）作了人体隐喻的认知分析；王逢鑫（2002）探讨了身体隐喻的构词理据、功能变换、冗赘与错位；朱芙蓉（2004）研究了含身体部位或器官名称的隐喻认知；范国英（2004）探讨了身体隐喻与中国文论的存在形态之间的关系；孔光（2004）从空间合成理论的角度探讨了身体名词的隐喻认知；陈立胜（2004）分析了王阳明思想中的“身体”隐喻；孙芳琴（2005）探讨了跨文化交际语用中的身体隐喻词条联想；宁翠兰（2005）从身体隐喻出发探讨了语言中的“体验哲学”；范立珂（2006）论述了“怒”范畴中的身体隐喻；黄映恺（2006）以五代宋间山水画论为主要视点探讨了中国山水画论中的身体隐喻；齐学红（2006）研究了教育中的身体隐喻；葛红兵（2007）探讨了五四新文化革命中的“身体”隐喻；刘桂荣（2007）通过解读电影《宝贝计划》中的身体美学探讨了“婴儿”身体的隐喻。与以上29篇文献所涉及的人体隐喻不同，本书基于语料库统计数据，把研究焦点放在以人体认知域为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射及其认知机制上。

我们在语料库中析出与人体认知域相关的隐喻词条126个，总词频达2719次，在62307条语料库中人体隐喻的出现概率约为4.3639%。为了便于进行语义分析，我们把这126个词条大体上分为六类，即“身”、“手”、“下肢运动”、“头”、“其他身体部位”、“生育”等相关概念。各类所包含的词条、总词频及其在语料库中的出现概率如下面的组织结构

下面根据以上六个类别对人体隐喻进行详尽的语义分析，然后在此基础上对经济认知域的人体隐喻进行认知分析。


第29章　以“身”相关概念为始源域的隐喻

根据语料库统计数据，含“身”的隐喻词条共有19个，总词频为346次，在语料库中的出现概率为0.5553%。按照词频由高到低的顺序，这19个隐喻词条及词频依次为：瘦身（61）、现身（60）、转身（53）、翻身（34）、身陷（26）、陷身（2）因为“陷身”和“身陷”两个词条是同义的，因此把2例“陷身”与“身陷”放在一起。、抽身（24）、跻身（22）、隐身（18）、投身（12）、自身（10）、正身（5）、贴身（4）、脱身（3）、委身（3）、本身（3）、出身（3）、化身（2）、肉身（1）。

下面结合实例对这19个隐喻词条进行详细的语义分析。

“瘦身”、“现身”、“转身”是词频超过50次的前三位的高频词。“瘦身”共有61例（两部辞典均未收录该词）。“瘦身”的本义是：使身体变瘦，即减肥。语料库中“瘦身”的隐喻义是：企业缩小规模；削减非核心业务；品牌集中度增强等。“现身”共有60例（两部辞典均未收录该词）。“现身”的本义是：身体出现在某个地方。语料库中“现身”的隐喻义是：出现。“转身”共有53例。《倒序》中“转身”的定义是：改变面对着的方向。语料库中“转身”的隐喻义是：转变方向。“瘦身”是当前非常流行的一个词，比较旧式的说法是“减肥”（“减肥”只有4例）。“瘦身”在语料库中含“身”的词条里面词频居于首位，主要有两方面的原因：一方面是因为经济生活中缩小企业规模、削减非核心业务、品牌集中度增强等经济活动在近几年比较普遍，另一方面是因为“瘦身”的说法比“减肥”在公众中的流行程度更高。“现身”是第二位的高频词，因为“现身”的事物总是人们盼望已久的或者受关注程度高的。“转身”是人体动作中非常普遍的、最经常的动作，意味着（前进）方向的改变，而在经济活动中方向的改变是至关重要的，因此其词频也相当高。举例如下：

［1］雀巢瘦身东南亚：“不涉及中国市场”

［2］戴-克中国第四基地现身：鑫新股份8亿造奔驰

［3］大众中国无奈转身

“翻身”共有34例。《倒序》中“翻身”的定义是：①躺着转动身体。②比喻从受压迫、受剥削的情况下解放出来。③比喻改变落后面貌或不利处境。语料库中“翻身”的隐喻义与定义的第三条相吻合。“身陷”与“陷身”是同义的词条。“身陷”共有26例（两部辞典均未收录该词）。“身陷”的本义是：身体陷入某种处境。语料库中“身陷”的隐喻义是：陷入某种不利的处境。“陷身”共有2例。《倒序》中“陷身”的隐喻义是：身体陷入。语料库中“陷身”的隐喻义是：陷入某种不利的处境。举例如下：

［4］合造液晶面板彩电四巨头力图上游翻身

［5］阿里巴巴身陷“301黑名单”风波

［6］债权转让合同被判无效华融陷身资产评估迷局

“抽身”共有24例。《倒序》中“抽身”的定义是：脱身离开。语料库中“抽身”的隐喻义是：离开或脱离。“跻身”共有22例（两部辞典均未收录该词）。《辞海》中“跻”的定义是：登；升。因此，“跻身”的本义是：身体登上某个地方。语料库中“跻身”的隐喻义是：进入某个空间，加入某个群体或组织。“隐身”共有18例（两部辞典均未收录该词）。“隐身”的本义是：隐藏身体不被外人发现。语料库中“隐身”的隐喻义是：存在或进入某个地方却不为外人所发现。“投身”共有12例。《倒序》中“投身”的定义是：献身出力。语料库中“投身”的隐喻义是：加入某个团体或致力于某项活动。举例如下：

［7］嘉里集团欲抽身可口可乐装瓶系统生变

［8］国元证券跻身创新试点券商

［9］瑞泰人寿的另类保单：基金隐身投连险

［10］投身蓝光阵营明基觊觎高清电视

“自身”共有10例。《倒序》中“自身”的定义是：自己（强调非别人或别的事物）。语料库中“自身”的隐喻义是：企业、经济实体、产品的本身。“正身”共有5例。《倒序》中“正身”的定义是：明确是本人（并非冒名顶替的人）。语料库中“正身”的隐喻义是：获得明确的身份或地位。例如：

［11］国产润滑油“润滑”自身欲擦亮品牌

［12］非公经济“正身”

“贴身”共有4例。《倒序》中“贴身”的定义是：①紧挨着身体的。②旧时指紧随在身边的。语料库中“贴身”的隐喻义是：近距离的。“脱身”共有3例。《倒序》中“脱身”的定义是：离开某种场合；摆脱某件事情。语料库中“脱身”的隐喻义与定义相吻合。“委身”共有3例。《倒序》中“委身”的定义是：把自己的身体、心力投到某一方面（多指在不得已的情况下）。语料库中“委身”的隐喻义是：（在不得已的情况下）而附属于其他企业或听命于其他企业。举例如下：

［13］“双核”之争口水乱飞AMD、英特尔贴身近战

［14］脱身飞利浦桑达品牌单飞

［15］威娜60亿欧元委身宝洁中国业务前路迷茫？

“本身”共有3例。《倒序》中“本身”的定义是：自身（多指集团、单位或事物）。“本身”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“本身”的隐喻义与该定义等同。“出身”共有3例语料库中还有1例“出身”，用的是其本义，如：“五道口”出身的戴志康：从逃离股市的大户到拥有数千亩土地的大户。。《倒序》中“出身”的定义是：指个人早期的经历或由家庭经济情况所决定的身份。语料库中“出身”的隐喻义是：企业早期的经历或经济归属关系。例如：

［16］竞争力指数的研究本身是竞争力的体现

［17］中国人寿孵化资产管理公司：模糊投资渠道与暧昧出身

“化身”共有2例。《倒序》中“化身”的定义是：①佛教称佛或菩萨暂时出现在人间的形体。②指抽象观念的具体形象。语料库中“化身”的隐喻义是：改变形象成为另一种面貌。“肉身”只有1例。《倒序》中“肉身”的定义是：佛教用语，指肉体。语料库中“肉身”的隐喻义是：企业的规模。例如：

［18］“上海”牌重生无望上汽自主化身“荣威”

［19］沉重的肉身北大青鸟系资金链调查


第30章　以“手”相关概念为始源域的隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库篇名精确检索可以发现两篇与“手”相关的隐喻研究文献。邵健（2005）以汉语“手”类词为例探讨了身体词的隐喻；夏元明（2006）对韩东作品《你的手》当中的隐喻进行了解构。与以上两篇文献的研究不同，本书基于语料库统计数据，把研究焦点放在以“手”相关概念为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射及其认知机制上。

根据语料库数据统计，以“手”相关概念为始源域的隐喻词条共有39个，总词频为816次，在语料库中的出现概率为1.3096%。按照词频由高到低的顺序，“手”隐喻的词条及词频依次为：联手（209）、出手（91）、携手（83）、对手（62）、牵手（53）、手段（47）、接手（46）、援手（30）、分手（17）、失手（15）、握手（13）、一把手（13）、放手（12）、高手（12）、转手（11）、着手（11）、一手（11）、左/右手（9）、插手（8）、猎手（6）、假手（5）、倒手（4）、后手（4）、撒手（4）、脱手（4）、下手（4）、看得见的手（4）、舵手（4）、到手（3）、交手（3）、伸手（3）、束手（3）、得手（2）、拱手（2）、枪手（2）、松手（2）、看不见的手（2）、棘手（1）、老手（1）。

下面按照词频由高到低的顺序对“手”隐喻词条逐一进行详细的语义分析。

“联手”、“出手”、“携手”、“对手”、“牵手”是语料库中5个词频超过50次的“手”隐喻词条。“联手”共有209例（两部辞典均未收录该词）。“联手”的本义是：手拉手。语料库中“联手”的隐喻义是：合作。“出手”共有91例。《倒序》中“出手”的定义是：①卖出货物（多用于倒把、变卖等）；脱手。②拿出来。由定义可知，“出手”是一个高度规约化的隐喻词条。与定义不同，语料库中“出手”的隐喻义是：采取行动。“携手”共有83例。《倒序》中“携手”的定义是：拉着手。语料库中“携手”的隐喻义是：合作。“对手”共有62例。《倒序》中“对手”的定义是：①竞赛的对方。②特指本领不相上下的竞赛的对方。由定义可知，“对手”是一个高度规约化的隐喻词条，语料库中“对手”的隐喻义兼有两条定义的意思。“牵手”共有53例（两部辞典均未收录该词）。“牵手”的本义是：手与手相牵。语料库中“牵手”的隐喻义是：合作。在这些高频词中，“联手”、“携手”、“牵手”隐喻义相似，都意味着“合作”；“对手”意味着“不合作或竞争”。这些高频词表明在“手”隐喻映射中合作与竞争是最主要的目标域。举例如下：

［1］中信资本、三菱联手入股中信信托酝酿合资战略

［2］竞标深商行平安并购银行再出手

［3］携手北电微软电信业玩平台

［4］英特尔转型持续高调联盟路线绕开对手

［5］UPS牵手海航：外资快递巨头的新“姻缘”？

“手段”共有47例。《倒序》中“手段”的定义是：①为达到某种目的而采取的具体方法。②指待人处世所用的不正当的方法。③本领；能耐。由定义可知“手段”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“手段”的隐喻义与第一条定义是相吻合的。例如：

［6］吴世雄：电子商务是微利时代的一种手段

“接手”共有46例。《倒序》中“接手”的定义是：接替。由定义可知“接手”是一个高度规约化的隐喻词条。对比语料库，上述定义还不够准确，语料库中“接手”的隐喻义是：承接并继续完成原来由他人所做的某项工作。“援手”共有30例。《倒序》中“援手”的定义是：救助。由定义可知“援手”是一个高度规约化的隐喻词条，辞典定义与语料库中“援手”的隐喻义相吻合。“分手”共有17例。《倒序》中“分手”的定义是：别离；分开。由定义可知，“分手”是一个高度规约化的隐喻词条。与定义不同，语料库中“分手”的隐喻义是：停止合作。“失手”共有15例。《倒序》中“失手”的定义是：手没有把握住，造成不好的后果。语料库中“失手”的隐喻义是：控制或拥有某事物的目的没有实现。举例如下：

［7］雀巢25亿美金接手诺华营养业务

［8］诚通集团援手华源50亿元欲解资金困局

［9］传永乐大中分手家电连锁遇资本迷局

［10］鲁伟鼎披露：万向“失手”湘火炬内幕

“握手”共有13例。《倒序》中“握手”的定义是：彼此伸手相互握住，是见面或分别时的礼节，也用来表示祝贺或慰问。与上述定义不同，语料库中“握手”的隐喻义有两种：其一，10例“握手”隐喻合作。例如：

［11a］央视东迁龙头效应初现北京CBD握手传媒

其二，3例“握手”隐喻关系友好。例如：

［11b］索尼朗科握手言和

“一把手”共有13例。《倒序》中“一把手”的定义是：①作为参加活动的一员。②能干的人。③义同“第一把手”。由定义可知“一把手”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“一把手”的隐喻义是：级别排在第一位的领导干部。例如：

［12］用“一把手”工资押赌安全生产未必可行

“放手”共有12例。《倒序》中“放手”的定义是：①松开握住物体的手。②解除顾虑或限制。由定义可知，“放手”是一个高度规约化的隐喻词条。有3例“放手”的隐喻义与上述定义第二条相同。例如：

［13a］国内成品油定价机制改革看不清后果，政府不敢放手

有9例“放手”的隐喻义与定义不同，其隐喻义是：放弃。例如：

［13b］放手阳光卫视覃辉卷土重来

“高手”共有12例。《倒序》中“高手”的定义是：技能特别高明的人。由定义可知，“高手”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“高手”的隐喻义与定义相吻合。例如：

［14］陈鹰：华润置地的“夺地”高手

“转手”共有11例。《倒序》中“转手”的定义是：从一方取得或买得东西交给或卖给另一方。从定义可知“转手”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“转手”的隐喻义与定义是相吻合的。“着手”共有11例。《倒序》中“着手”的定义是：开始做；动手。由定义可知“着手”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“着手”的隐喻义与定义是相吻合的。举例如下：

［15］“全球最大Mall”转手北大方正：投资方套现逾10亿

［16］外商着手整合中国投资

“一手”共有11例语料库中还有1例“一手”出现在“一手遮天”这一成语中，即：一手遮天的收购。不计入本文统计数据。。《倒序》中“一手”的定义是：①指一种技能或本领。②指耍的手段。③指一个人，单独的。由定义可知，“一手”是一个高度规约化的隐喻词条。定义中的第一和第三项隐喻义语料库中都没有出现，第二项隐喻义只有1例。例如：

［17a］浙江的另一手：民资大省浙江推“千亿国资航母计划”

此外，还有3条与辞典定义不同的隐喻义。

其一，隐喻初次买卖的商品。例如：

［17b］“‘限外令’将不区分一手房和二手房”

其二，隐喻份额。例如：

［17c］沙特王子大手抢购散户并非人人一手

其三，隐喻相互对应的重要方面。例如：

［17d］南北电信犄角：一手交广东一手交北京

“左/右手”共有9例语料库中13例“左/右”手都是对举出现的，有2例“右手”为省略用法，即在前面出现“左手”的情况下，用“右”来指“右手”，如：合生创展欲并珠投左手搏右暗藏玄机。。“左/右手”的本义是指人体的左手和右手，语料库中“左/右”手的隐喻义是：相互对应的两个重要方面。例如：

［18］左手逐出局右手放开限仓期货监管渐趋成熟

“插手”共有8例。《倒序》中“插手”的定义是：参加（做事）。由定义可知，“插手”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“插手”的隐喻义与定义是相吻合的。例如：

［19］太极插手股权之争华润收购和平药房再现迷局

“猎手”共有6例语料库中还有1例“猎手”属于隐喻用法，如：猎手的亢奋与猎物的悲鸣。但是该隐喻中“猎手”隐喻美国，“猎物”隐喻被美国打击的伊拉克等国家，与经济概念没有直接关系，因此不计入本文统计数据。。《倒序》中“猎手”的定义是：打猎的人（多指技术熟练的）。语料库中“猎手”的隐喻义是：善于发现机会聚敛资本或并购其他企业的人。例如：

［20］安然：中国废墟上并购猎手的战略转型

“假手”共有5例。《倒序》中“假手”的定义是：利用别人做某种事来达到自己的目的。由定义可知“假手”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“假手”的隐喻义与定义是基本一致的。“倒手”共有4例。《倒序》中“倒手”的定义是：从一个人的手上转到另一个人的手上（多指货物买卖）。由定义可知“倒手”是一个高度规约化的隐喻词条。与定义稍有不同，语料库中“倒手”并非局限于“一个人”到“另一个人”，也并不局限于“货物买卖”，更准确一点说，语料库中“倒手”的隐喻义是：所有权的转移。例如：

［21］假手山东国投西南证券另辟融资通道

［22］凯迪系股权频繁倒手陈义龙否认曲线MBO

“后手”共有4例。《倒序》中“后手”的定义是：①旧时指接替的人。②旧时指接受票据的人。③下棋时被动的形势（跟“先手”相对）。④后路。由定义可知，“后手”是一个高度规约化的隐喻词条。与定义中各条隐喻义不同，语料库中“后手”的隐喻义是：保留的招数。例如：

［23］“C股”暂停有“后手”：国有股转让再出新招？

“撒手”共有4例语料库中还有2例“撒手”出现在“撒手锏”这一词组中，如：英国航空：针对低成本航空公司的“撒手锏”。不计入本文统计数据。。《倒序》中“撒手”的定义是：放开手；松手。语料库中4例“撒手”有4种隐喻义。其一，隐喻死亡、去世。例如：

［24a］王均瑶撒手

其二，隐喻放弃所有权。例如：

［24b］联通中途撒手卫通接盘联通国脉

其三，隐喻停止支持或扶助。例如：

［24c］央行撒手金融破产存款保险基金等待审批

其四，隐喻给予或赠送。例如：

［24d］32亿大单笑赠Ameco美联航撒手另有弦外之音

“脱手”共有4例。《倒序》中“脱手”的定义是：①脱开手。②卖出货物（多用于倒把、变卖等）。由定义可知，“脱手”是一个高度规约化的隐喻词条。与定义的第二条略有不同，语料库中“脱手”的隐喻义是：卖出资产或股份。“下手”共有4例。《倒序》中“下手”的定义是：动手；着手。语料库中“下手”的隐喻义是：开始进行相应的活动。例如：

［25］19家小股东集体脱手上海国际再度增持浦发

［26］戴尔收购方正先从生产厂下手？

“看得见的手”共有4例，该词条属于经济术语。《现代》中“看得见的手”的定义是：又称“有形之手”。对政府的经济作用的比喻。由定义可知“看得见的手”作为一个经济术语是高度规约化的隐喻词条。“舵手”共有4例。《倒序》中“舵手”的定义是：①掌舵的人。②比喻领导者。由定义可知，“舵手”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“舵手”的隐喻义与定义的第二条相吻合。例如：

［27］股市改革看不清“看得见的手”

［28］佳能中国的“特别”舵手

“到手”共有3例。《倒序》中“到手”的定义是：拿到手。语料库中“到手”的隐喻义是：得到。“交手”共有3例。《倒序》中“交手”的定义是：双方搏斗。语料库中“交手”的隐喻义是：展开竞争。例如：

［29］6000万美元到手 e龙短期无心上市？

［30］六大医药集团竞标一致药业朱保国、郭家学第三度交手

“伸手”共有3例。《倒序》中“伸手”的定义是：①伸出手，比喻向别人或组织要（东西、荣誉等）。②指插手（含贬义）。由定义可知“伸手”是一个高度规约化的隐喻词条。与定义不同，语料库中“伸手”的隐喻义有三种：

其一，隐喻征收费用。例如：

［31a］电信普遍服务基金向谁伸手？

其二，隐喻拥有。例如：

［31b］复星系伸手招金股份再演南钢翻版？

其三，隐喻参与。例如：

［31c］健力宝横向扩张张海伸手制冷业

“束手”共有3例。《倒序》中“束手”的定义是：捆住了手，比喻没有办法。“得手”共有2例。《倒序》中“得手”的定义是：（事情）顺利；顺利完成任务。由定义可知，“得手”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“得手”的隐喻义与定义是相吻合的。“拱手”共有2例。《倒序》中“拱手”的定义是：两手在胸前相抱表示恭敬。语料库中“拱手”的隐喻义不仅包含“恭敬”的意思，还包含另一种意思，即：送给。举例如下：

［32］遇阻“骗保”险商束手人保引领三者险再涨价

［33］四大鳄争夺武汉“地王”许荣茂31.5亿元得手

［34］投资秘密拱手美商证监会27号函引争议

“枪手”共有2例。《倒序》中“枪手”的定义是：①旧时指持枪（古代兵器）的兵。②射击手。《辞海》中“枪手”的定义是：①旧指以长枪为武器的兵士。②封建科举称代人考试为“枪替”，称代人应考者为“枪手”，亦称“枪替手”。由《辞海》第二条定义可知“枪手”是一个高度规约化的隐喻词条。与上述定义不同，语料库中“枪手”的隐喻义有两种：其一，隐喻有斗争精神和杀伤力的人。例如：

［35a］张海归来：卸任之后做回资本枪手

其二，隐喻某人或某组织受他人指使、为他人做事。例如：

［35b］进军北京吉普：三菱甘做戴-克枪手？

“松手”共有2例。《倒序》中“松手”的定义是：放开手。语料库中“松手”的隐喻义是：放松控制。例如：

［36］汤姆逊松手液晶专利纠纷双方言和

“看不见的手”共有2例，该词条属于经济术语。《现代》中“看不见的手”的定义是：又称“无形之手”。经济学中的一个隐喻，用于说明在市场经济中社会成员出于个人利己目的的经济行为，通过对买卖双方都有利益的市场交换以及互动过程，而促进社会公共利益的机制。由定义可知，“看不见的手”作为一个经济术语，是高度规约化的隐喻词条。例如：

［37］让看不见的手为出租车导航

“棘手”只有1例。《倒序》中“棘手”的定义是：形容事情难办，像荆棘刺手。语料库中“棘手”的隐喻义与定义相吻合。“老手”只有1例。《倒序》中“老手”的定义是：对于某种事情富有经验的人。由定义可知“老手”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“老手”的隐喻义与定义是相吻合的。举例如下：

［38］个人债权甄别棘手央行、证监会力促细则出台

［39］陈宏玩风投：创业老手也看不清博客


第31章　以“下肢运动”相关概念为始源域的隐喻

在CNKI中国期刊全文数据库中尚没有专门研究以人体下肢运动相关概念为始源域的隐喻文献。

根据语料库统计数据，与“下肢运动”相关的隐喻词条共有22个，总词频为407次，在语料库中的出现概率为0.6532%。按照词频由高到低的顺序，这23个词条及词频依次为：步入（59）、走势（58）、起步（55）、徘徊（50）、涉足（32）、步伐（26）、行走（23）、止步（12）、腿（11）、脚步（11）、跳跃（10）、蹒跚（10）、稳步（8）、迈步（7）、步履（7）、却步（5）、插足（5）、奔跑（5）、踯躅（4）、失足（4）、漫步（3）、走老路（2）。

下面结合实例对这22个隐喻词条进行详细的语义分析。

“步入”、“走势”、“起步”、“徘徊”是词频超过50次的居于前四位的高频词。“步入”共有59例（两部辞典均未收录该词）。“步入”的本义是：走入。语料库中“步入”的隐喻义是：进入。“走势”共有58例（两部辞典均未收录该词）。“走势”的本义是：走路姿势。语料库中“走势”的隐喻义是：发展趋势。“起步”共有55例。《倒序》中“起步”的定义是：开始走。语料库中“起步”的隐喻义是：开始。“徘徊”共有50例。《倒序》中“徘徊”的定义是：①在一个地方来回地走。②比喻犹疑不决。由定义可知“徘徊”是一个高度规约化的隐喻词条，语料库中“徘徊”的隐喻义与定义第二条相吻合。“步入”的词频最高，隐喻进入某种状态或环境，环境和状态的改变是容易引起人的关注的。“走势”隐喻发展的趋势，也是容易引起人关注的现象。“起步”是行动的开始，所以也是受关注的。“徘徊”则是犹豫不决的行动，往往是处于反复思考并且对某种事物进行思考或比较的心理状态，因此也是受关注程度较高的。举例如下：

［1］人民币步入升值期外贸企业需主动避险

［2］三季度京沪穗深四地住宅市场走势

［3］拉拢中小彩电商奇美南海逆市起步

［4］机构消极操作千亿资金场外徘徊

“涉足”共有32例。《倒序》中“涉足”的定义是：指进入某种环境或生活范围。语料库中“涉足”的隐喻义是：参与某种行业或某个项目。“步伐”共有26例。《倒序》中“步伐”的定义是：指队伍操练时脚步的大小快慢。语料库中“步伐”的隐喻义是：速度。“行走”共有23例。《倒序》中“行走”的定义是：走。语料库中“行走”的隐喻义是：发展。“止步”共有12例。《倒序》中“止步”的定义是：停止脚步。语料库中“止步”的隐喻义是：停止。举例如下：

［5］入主中信城市广场平安信托30亿涉足地产

［6］CNNIC进军无线互联网移动商务步伐加快

［7］信用贷款行走民间：中安信业调查

［8］楼市再施高压地产大佬止步雷池

“腿”共有11例。其中4例出现在“两条腿走路”这个词组中。两条腿走路是走路的正常状态，如果用一条腿走路就很困难。所以“两条腿走路”隐喻正常发展。例如：

［9a］科勒：进入两条腿走路的时代

还有2例也与两条腿有关，因为人必须有两条腿才能够正常走路，例［9b］中GE奥运赞助必须把“第一条腿”和“第二条腿”这“两条腿”协调起来共同运动才能够正常发展；例［9c］里面为中国经济增长的“另一条腿”“松绑”就意味着原来这一条腿是绑起来的，是发展不正常或发展缓慢的。例如：

［9b］GE奥运赞助的第一条和第二条腿

［9c］为中国经济增长的另一条腿松绑

例［9d］中“短腿”意味着不如“长腿”或“正常的腿”步子大、速度快，“短腿”隐喻导致发展速度缓慢的缺陷。例如：

［9d］增值税减收：上海财政“短腿”施压产业调整

例［9e］中“高抬腿慢落足”隐喻谨慎发展。例如：

［9e］广州佳美之后，丰田要高抬腿慢落足

例［9f］中“用自己的腿跑一圈”隐喻按照自己的模式发展。例如：

［9f］揭秘君威模式：用自己的腿跑一圈

例［9g］中“上海交行两腿泥”与“金新信托陷沼泽”是对举的，隐喻上海交行受到了金新信托的连累。例如：

［9g］金新信托陷沼泽上海交行两腿泥

综上所述，所有11条与“腿”相关的词条都与行走的体验相关，这是因为腿的重要作用就是支撑人的身体完成行走、跳跃等下肢活动。

“脚步”共有11例。《倒序》中“脚步”的定义是：①指走路时两脚之间的距离。②指走路时腿的动作。语料库中“脚步”的隐喻义是：速度。“跳跃”共有10例。《倒序》中“跳跃”的定义是：跳。语料库中“跳跃”的隐喻义是：大跨度发展。“蹒跚”共有10例。《倒序》中“蹒跚”的定义是：腿脚不灵便，走路缓慢、摇摆的样子。语料库中“蹒跚”的隐喻义是：缓慢、不稳。举例如下：

［10］无证试水长联石油脚步匆匆

［11］圣象的惊险跳跃

［12］沃尔玛出海：跨半径运作步履蹒跚

“稳步”共有8例。《倒序》中“稳步”的定义是：稳重的步子。语料库中“稳步”的隐喻义是：平稳发展。“迈步”共有7例（两部辞典均未收录该词）。“迈步”的本义是：抬腿向前走路。语料库中“迈步”的隐喻义是：向前发展。“步履”共有7例。《倒序》中“步履”的定义是：行走。语料库中“步履”的隐喻义是：发展。举例如下：

［13］新联想首度盈利全球市场份额稳步攀升

［14］深圳河套开发达成共识“深港创新圈”即将迈步

［15］控股成都证券涌金系步履尚稳

“却步”共有5例。《倒序》中“却步”的定义是：因畏惧或厌恶而向后退。语料库中“却步”的隐喻义是：向后退。“插足”共有5例。《倒序》中“插足”的定义是：比喻参与某种活动。由定义可知“插足”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“插足”的隐喻义与定义相吻合。“奔跑”共有5例。《倒序》中“奔跑”的定义是：很快地跑；奔走。语料库中“奔跑”的隐喻义是：努力快速发展。举例如下：

［16］五粮液五年却步天原接手宜宾纸业重组

［17］收购大众交通高盛插足上海公交核心领地

［18］百年奔跑：百事可乐离可口可乐还有多远？

“踯躅”共有4例。《倒序》中“踯躅”的定义是：徘徊。语料库中“踯躅”的隐喻义是：犹疑不决、进展缓慢。“失足”共有4例。《倒序》中“失足”的定义是：①行走时不小心跌倒。②比喻人堕落或犯严重错误。由定义可知“失足”是一个高度规约化的隐喻词条。与定义的第二条稍有不同，语料库中“失足”的隐喻义是：（企业）犯错误或遭受挫折。“漫步”共有3例语料库中还有1例“漫步”，如：一面沿途漫步的镜子。该标题是一本书的书名，不计入本文的统计数据。。《倒序》中“漫步”的定义是：没有目的而悠闲地走。语料库中“漫步”的隐喻义是：自由行动。“走老路”共有2例，与“穿新鞋”并举使用。“穿新鞋”隐喻新的形式，“走老路”隐喻在旧原则指导下发展。举例如下：

［19］连锁网吧三年踯躅：文化部酝酿牌照放开

［20］海外期货投资又亏2.5亿江西铜业伦敦失足

［21］从Top Gun到CEO：太空人的商业漫步

［22］国企上市穿新鞋会不会走老路？


第32章　以“头”相关概念为始源域的隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库篇名精确检索可以发现3篇以“头”相关概念为始源域的隐喻研究文献。李瑛（2006）以“头”为例对转喻、隐喻与一词多义现象进行了研究；廖艳平（2007）对英汉人体词“head（头）”的隐喻进行了研究；戴卫平（2007） 对英汉语言中的“头”隐喻进行了探讨。与以上3篇文献不同，我们基于语料库统计数据，把研究焦点放在以“头”相关概念为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射及其认知机制上。

根据语料库的数据统计，含“头”的隐喻词条共有7个，总词频为497次，在语料库中的出现概率为0.7977%。按照词频由高到低的顺序，这7个隐喻词条及词频依次为：巨头（410）、寡头（53）、抬头（13）、回头（11）、掉头（5）、大头（4）、对头（1）。

下面结合实例对这7个隐喻词条进行详细的语义分析。

“巨头”共有410例，是含“头”的隐喻词条中词频最高的一个，在整个语料库全部隐喻词条中也是属于极高频的词条。《倒序》中“巨头”的定义是：政治、经济界等有较大势力的头目。由定义可知“巨头”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“巨头”的隐喻义与定义相吻合。例如：

［1］彩电巨头暗中蓄势集中应对专利危局

“寡头”共有53例。《倒序》中“寡头”的定义是：掌握政治、经济大权的少数反动头子。由定义可知“寡头”是一个高度规约化的隐喻词条。但是上述定义中的“反动头子”有很强的政治意味，而且含有极强的贬低意味。当今市场经济时代，这种“反动头子”的评价应该取消，比较准确一点说，语料库中“寡头”的隐喻义是：实力非常强大、很少有竞争对手的垄断性企业、公司或其他经济组织。例如：

［2］中铝、中电投寡头之盟

“抬头”共有13例语料库中还有1例“抬头”，如：埋头造船更要抬头看海。虽然“抬头看海”整体上有隐喻的意思，但是“抬头”在词组内部还是应该作为本义处理。。《倒序》中“抬头”的定义是：把头抬起来，比喻受压制的人或事物得到伸展。由定义可知“抬头”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“抬头”的隐喻义与定义相吻合。例如：

［3］直销抢跑传销抬头国家工商局严打

“回头”共有11例语料库中还有2例“回头”出现在“回头草”这一词组中，如：摩托罗拉：“好马要吃回头草”。虽然“好马要吃回头草”整体上有隐喻的意思，但是这2例“回头”的隐喻义产生在谚语内部，因此不计入本文的统计数据。。《倒序》中“回头”的定义是：稍等一会儿；过一个时间以后。由定义可知“回头”是一个高度规约化的隐喻词条。但是与该定义不同，语料库中“回头”的隐喻义有三种：

其一，有6例“回头”的隐喻义为：转向相反的方向。例如：

［4a］对价缩水股价回头

其二，有3例“回头”的隐喻义为：思考过去的历史。例如：

［4b］外资入股回头看：资金、技术筹码越下越大

其三，有2例“回头”的隐喻义为：顾客再次光临。例如：

［4c］用“客户管理电话”引来回头客

“掉头”共有5例。《倒序》中“掉头”的定义是：①转回头。②摇头。③（车、船等）转成相反的方向。语料库中“掉头”的隐喻义是：转变方向。例如：

［5］货币市场利率掉头下行

“大头”共有4例，都出现在“冤大头”这一词组中。《倒序》中“冤大头”的定义是：枉费钱财的人（含讥讽意）。语料库中“冤大头”的隐喻义与定义相吻合。例如：

［6］深发展变更诉讼请求北大青鸟自认“冤大头”

“对头”只有1例。《倒序》中“对头”的定义是：①仇敌；敌对的方面。②对手。由定义可知“对头”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“对头”的隐喻义与第一条定义相吻合。例如：

［7］网络是“上帝”的对头


第33章　以“其他身体部位”相关概念为始源域的隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库篇名精确检索可以发现，以上四部分研究以外的“其他身体部位”相关概念的隐喻研究文献中，“心”的隐喻研究是最集中的。王文斌（2001）探讨了汉语“心”的空间隐喻的结构化；齐振海（2003，2004）基于英汉语料库对“心”的隐喻进行了英汉对比研究，并对“心”隐喻词语的范畴化进行了探讨；吴恩锋（2004a，2004b）探讨了汉语“心”的隐喻认知系统，并基于英汉语料就“心”的隐喻与齐振海先生进行了商榷；张建理（2005）从转喻与隐喻的角度研究了汉语“心”的多义网络；李秀明（2006）研究了《说文解字》“心部”字的隐喻。与以上文献的研究不同，我们基于语料库统计数据，把研究焦点放在以“其他身体部位”相关概念为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射及其认知机制上。

根据语料库统计数据，以“其他身体部位”相关概念为始源域的隐喻词条共有24个，总词频为376次，在语料库中的出现概率为0.6035%。按照词频由高到低的顺序排列，这24个词条及词频依次为：变脸（57）、掌控（43）、铁腕（40）、神经（40）、执掌（25）、软肋（25）、输血（18）、换血（17）、面孔（16）、掌握（14）、眼球（12）、大腕（11）、断臂（10）、掣肘（10）、失血（7）、造血（7）、心脏（5）、命脉（5）、减肥（4）、虚胖（3）、血液（2）、撑腰（2）、消肿（2）、血脉（1）。

下面结合实例对上述各个隐喻词条进行详细的语义分析。

“变脸”、“掌控”、“铁腕”、“神经”是本部分词频最高的4个词条。“变脸”共有57例。《倒序》中“变脸”的定义是：翻脸。与上述定义不同，语料库中“变脸”的隐喻义是：改变形象。“掌控”共有43例（两部辞典均未收录该词）。“掌控”的本义是：用手来控制。语料库中“掌控”的隐喻义是：控制和管理。“铁腕”共有40例。《倒序》中“铁腕”的定义是：①指强有力的手段。②指强有力的统治。“铁”隐喻手腕的强硬和有力。语料库中“铁腕”的隐喻义与定义的第一条相吻合。“神经”共有40例。《倒序》中“神经”的定义是：把中枢神经系统的兴奋传递给各个器官，或把各个器官的兴奋传递给中枢神经系统的组织，是由许多神经纤维构成的。语料库中“神经”的隐喻义是：敏感力和注意力。举例如下：

［1］中粮“变脸”宁高宁定调“有限多元化”

［2］普天无奈放手神秘宁波资本掌控波导

［3］铁腕清欠效果不佳深圳证监局遭遇“钉子户”

［4］乳酸菌百亿市场牵动乳企神经

“执掌”共有25例。《倒序》中“执掌”的定义是：掌管；掌握（职权）。由定义可知“执掌”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“执掌”的隐喻义与定义是相吻合的。“软肋”共有25例（两部辞典均未收录该词）。“软肋”的本义是：肋骨中较为软弱的部分。语料库中“软肋”的隐喻义是：弱点。举例如下：

［5］汇金公司执掌5000亿外汇储备

［6］南汽强化销售软肋

“输血”共有18例。《倒序》中“输血”的定义是：把健康人的血液用一定的器械输送到病人体内。一般输血都是从患者的静脉内缓缓输入。对病势严重的患者，可以从动脉进行输血抢救。语料库中“输血”的隐喻义是：提供资金支持。“换血”共有17例（两部辞典均未收录该词）。“换血”的本义是：更换体内的血液。语料库中“换血”的隐喻义有两种：其一，有15例“换血”隐喻人事变动，如例［8a］；其二，有2例“换血”隐喻股权或股东的变动，如例［8b］。举例如下：

［7］中粮4亿元输血屯河救急之后再图股权

［8a］ST东源高管大换血重庆渝富即将全面进驻

［8b］20％的外资股权为四大行换血？

“面孔”共有16例语料库中还有4例“面孔”，用的是其本义，如：国家统计局大轮岗 新闻发言人换新面孔。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“面孔”的定义是：脸。语料库中“面孔”的隐喻义是：形象。“掌握”共有14例。《倒序》中“掌握”的定义是：①了解事物，因而能充分支配或运用。②主持；控制。由定义可知“掌握”是一个高度规约化的隐喻词条。定义中的两种隐喻义在语料库中都有出现，与第一条定义相符的语料有4例，如例［10a］；与第二条定义相符的语料有10条，如例［10b］。举例如下：

［9］飞利浦：8亿元描画新面孔

［10a］GE决胜中国法宝：掌握改变游戏规则的技术

［10b］股东放弃增持三个月ING掌握北京银行

“眼球”共有12例语料库中还有2例“眼球”，用的是其本义，如：a.班古拉失去眼球后；b.拷问宿州“眼球事件”。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“眼球”的定义是：眼的主要组成部分，呈球形，外部由角膜、巩膜、脉络膜、视网膜等薄膜构成，内部有水状液、晶状体和玻璃体，中央有一个圆形的瞳孔。眼球通过视网膜上的视神经末梢与中枢神经系统联系，外界物体在视网膜上构成物象刺激视神经发生兴奋，兴奋传递到大脑皮层即产生视觉。通称眼珠子。语料库中“眼球”的隐喻义是：注意（力）、关注。“大腕”共有11例（两部辞典均未收录该词）。“大腕”的本义是：粗大有力的手腕。语料库中“大腕”的隐喻义是：大企业、强有力的人物、富有影响力的人物。“断臂”共有10例（两部辞典均未收录该词）。“断臂”的本义是：臂膀断掉。语料库中“断臂”的隐喻义是：受到重大的损失。“掣肘”共有10例。《倒序》中“掣肘”的定义是：拉住胳膊，比喻阻挠别人做事。由定义可知，“掣肘”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“掣肘”的隐喻义是：阻碍或阻挠。举例如下：

［11］赢利50％以上情景喜剧爆发式成长击中众多资本眼球

［12］VC“大腕”为什么喜欢江南春？

［13］断臂百货零售业：大连万达缘何过客匆匆

［14］“泛珠三角”强拆“地方藩篱”遭遇体制掣肘

“失血”共有7例。《倒序》中“失血”的定义是：由于大量出血而体内血液含量减少。语料库中“失血”的隐喻义是：经济上遭受重大损失。“造血”共有7例（两部辞典均未收录该词）。“造血”的本义是：身体内造血器官产生血液。语料库中“造血”的隐喻义有两种：其一，有6例“造血”是隐喻企业依靠自身能力获得资金，其中资金被隐喻为血，如例［16a］；其二，有1例“造血”是隐喻企业自我培养人才，其中人才被隐喻为血，如例［16b］。举例如下：

［15］月均“失血”亿元上海工业艰难转型

［16a］李书福收权贺学初：一个汽车民企的资本造血药方

［16b］保险业扩张中的人才“造血”计划

“心脏”共有5例语料库中还有2例“心脏”属于隐喻用法，如：a.伊拉克的“复仇心脏”；b.自由，给发展一个温暖的心脏。这2例与经济概念并非直接相关。此不计入本文的统计数据。。《倒序》中“心脏”的定义是：①心。②比喻中心。由定义可知，“心脏”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“心脏”的隐喻义是：中心；最关键的部分。“命脉”共有5例。《倒序》中“命脉”的定义是：生命和血脉，比喻关系重大的事物。由定义可知，“命脉”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“命脉”的隐喻义与定义中的隐喻义是相吻合的。例如：

［17］柯达：8000多中国触角美国控制心脏

［18］谁掌握了流通渠道谁就能掌握工业命脉

“减肥”共有4例语料库中还有8例“减肥”，用的是其本义，如：桐君阁和平药房联手拒售康尔寿：两种减肥药的另类搏杀。因此不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“减肥”的本义是：肥胖者降低体重。语料库中的“减肥”有两种隐喻义：其一，隐喻机器的某些非关键部分被削减，如例［19a］；其二，企业缩小规模、削减非核心业务、品牌集中度增强等，如［19b］。“虚胖”共有3例。《倒序》中“虚胖”的定义是：人体内脂肪异常增多的现象，多由分泌疾患引起。语料库中“虚胖”的隐喻义是：企业规模过大、非核心业务过多、品牌过度扩张、虚假膨胀等。举例如下：

［19a］神舟“减肥版”笔记本电脑究竟要玩谁？

［19b］工行减肥

［20］拒绝“虚胖”：中建布局800亿资产重组

“血液”共有2例语料库中还有1例“血液”，如：“血液兴奋剂”仍将助推股市。该例“血液”是与“兴奋剂”组成偏正短语作为始源域，而且是以“兴奋剂”为主体词，所以不计入本文的统计数据。。《辞海》中“血液”的定义为：在心脏和血管内循环流动的一种组织。《倒序》中“血液”的定义为：①血。②比喻主要的成分或力量等。与定义中的隐喻义不同，语料库中的2例“血液”隐喻企业的精神理念。“撑腰”共有2例。《倒序》中“撑腰”的定义是：比喻给予有力的支持。由定义可知“撑腰”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“撑腰”的隐喻义与定义相吻合。“消肿”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“消肿”的本义是：消除肌体上的脓肿。语料库中“消肿”的隐喻义是：消除不必要的项目或过度投资，如例［23a］；消除虚假成分，如例［23b］。“血脉”只有1例。《倒序》中“血脉”的定义是：①中医指人体内的血管或血液循环。②血统。语料库中的“血脉”与“贲张”连用，隐喻人高度兴奋、充满斗志。举例如下：

［21］联邦快递：让“紫色血液”更贵些

［22］Wintel撑腰微软.NET投石问路

［23a］鸟巢决策无意识：公共项目投资消肿求解

［23b］首发规模虚胖业内倡导消肿

［24］2003年血脉再贲张陈天桥要玩娱乐电视


第34章　以“生育”相关概念为始源域的隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库检索，我们没有发现以“生育”相关概念为始源域的隐喻研究文献。

根据语料库统计数据，“生育”相关概念的隐喻词条共有15个，总词频为277次，在语料库中的出现概率为0.4446%。按照词频由高到低的顺序排列，这15个词条及词频依次为：催生（95）、难产（65）、胎动（39）、阵痛（21）、流产（17）、临产（9）、孕育（8）、准生证（6）、早产（4）、分娩（3）、临盆（3）、怪胎（2）、胎死腹中（2）、接生（2）、怀胎（1）。

下面结合实例对这15个词条进行详细的语义分析。

“催生”和“难产”是本部分词频最高的两个词条。“催生”共有95例。《倒序》中“催生”的定义是：催产。语料库中“催生”的隐喻义是：帮助或促使产生。“难产”共有65例。《倒序》中“难产”的定义是：①分娩时胎儿不易产出。难产的原因主要是产妇的骨盆狭小，胎儿过大或位置不正常，或产妇的子宫收缩力不正常。②比喻著作、计划等不易完成。由定义可知，“难产”是一个高度规约化的隐喻词条。与定义中的隐喻义稍有不同，语料库中“难产”的隐喻义是：计划、报告、项目、产品、工程等工作难以顺利完成。举例如下：

［1］“云娜”过境理赔不到10％百亿损失催生台风险

［2］港珠澳大桥难产深圳港建设提速

“胎动”共有39例。《倒序》中“胎动”的定义是：胎儿在母体内蠕动。一般在怀孕四个月后开始。语料库中“胎动”的隐喻义是：某个事物或项目正在萌生。“阵痛”共有21例。《倒序》中“阵痛”的定义是：分娩时因子宫一阵一阵地收缩而引起的疼痛的感觉。语料库中“阵痛”的隐喻义是：在新事物产生前的痛苦经历。举例如下：

［3］“洋山港”胎动：憧憬航运轴心

［4］价格难题当头北京奔驰产前阵痛

“流产”共有17例。《倒序》中“流产”的定义是：①怀孕后，胎儿未满二十八周就产出。多由内分泌失常、剧烈运动等引起。产出的胎儿一般不能成活。通称小产或小月。②比喻事情在酝酿或进行中遭到挫折而不能实现。由定义可知，“流产”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“流产”的隐喻义与定义的第二条是相吻合的。“临产”共有9例。《倒序》中“临产”的定义是：（孕妇）快要生小孩儿。语料库中“临产”的隐喻义是：某种事物即将产生。“孕育”共有8例。《倒序》中“孕育”的定义是：怀胎生育，比喻积存的事物中酝酿着新事物。由定义可知“孕育”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“孕育”的隐喻义与定义中的隐喻义是相吻合的。“准生证”共有6例（两部辞典均未收录该词）。“准生证”是我国计划生育政策的一个产物，育龄夫妇生育孩子之前需要领到准生证，拥有该证才能为出生的婴儿办理户口、入学等手续。语料库中“准生证”的隐喻义是：国家主管部门审批的准予立项的文件。举例如下：

［5］股改方案流产深发展博弈背后隐现“明天系”身影

［6］万亿资金如何出口？邮储银行“临产”前提

［7］福禧事件拷问：短券市场孕育垃圾债券？

［8］舟山油储项目“准生证”难求

“早产”共有4例。《倒序》中“早产”的定义是：怀孕二十八周后，胎儿尚未足月就产出。多由孕妇子宫口松弛、胎膜早破或患严重疾病等引起。语料库中“早产”的隐喻义是：比原计划提前产生。“分娩”共有3例。《倒序》中“分娩”的定义是：①生小孩。②生幼畜。语料库中“分娩”的隐喻义是：产生或面世。“临盆”共有3例。《倒序》中“临盆”的定义是：指分娩。语料库中“临盆”的隐喻义是：产生或面世。举例如下：

［9］全流通新政逼宫股权激励案早产

［10］西气东输长三角艰难分娩工业用户观望

［11］陕西农信联社临盆中央财政30亿“红包”纾困

“怪胎”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“怪胎”的本义是：不正常的胎儿。语料库中“怪胎”的隐喻义是：不正常的产物。“胎死腹中”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“胎死腹中”的本义是：胎儿在母腹中还没有出生就死了。语料库中“胎死腹中”的隐喻义是：一件事情在准备阶段就失败了。“接生”共有2例。《倒序》中“接生”的定义是：帮助产妇分娩。语料库中“接生”的隐喻义是：帮助某种事物顺利产生。“怀胎”只有1例。《倒序》中“怀胎”的定义是：怀孕。语料库中“怀胎”的隐喻义是：工作的准备阶段。鞍钢董事长刘玠用“怀胎也需10个月”来隐喻“鞍本合并”需要一定的时间。举例如下：

［12］信托业生机再现：“金融怪胎”到“全能选手”的蜕变

［13］奇瑞伊朗工厂胎死腹中进越南力邀力帆隆鑫

［14］以行业立场热情接生新《广告法》

［15］鞍钢董事长刘玠回应鞍本合并：怀胎也需10个月


第35章　人体隐喻的认知分析

在以上部分，我们基于语料库统计数据，分六个类别结合实例对人体隐喻的相关词条进行了详尽的语义分析。下面我们着重从三个方面进行认知分析：

（一）人体隐喻的认知规律是什么

在语料库中，人体隐喻六个类别的词条总数是不均等的。“手”相关概念部分共有39个词条，总数最多。“其他身体部位”相关概念部分次之，共有24个词条。“下肢运动”相关概念部分词条共22个，居第三位。“身”相关概念部分词条共19个，居第四位。“生育”相关概念部分词条共15个，居第五位。“头”相关概念部分词条共7个，居第六位。

再从总词频的角度来看，人体隐喻六个类别中，“手”相关概念部分的总词频最高，达816次，比例为30.01%；“头”相关概念部分的总词频497次，居第二位，比例为18.28%；“下肢运动”相关概念部分的总词频407次，居第三位，比例为14.95%；“其他身体部位”相关概念部分总词频376次，居第四位，比例为13.83%；“身”相关概念部分总词频346次，居第五位，比例为12.73%；“生育”相关概念部分总词频277次，居第六位，比例为10.19%。

无论从词条总数还是从词频总数的角度来看，“手”相关概念部分的隐喻是数量最多的。为什么在语料库中，“手”隐喻数量在人体隐喻中占绝对优势呢？我们分析，这主要有以下两个方面的认知原因：其一，从人体的构成和功能来看，人体的躯干、四肢和头部是身体的主要构成部分。内脏则包裹在躯干之中。人体的活性体现在肉体的运动之中，而人体运动中最灵活、最具创造性的是上肢尤其是手部的运动。能够劳动是人同其他动物的最大、最根本的区别，而劳动主要是靠手来操作、进行的。从而，我们认为人的运动和劳动特征是“手”隐喻数量最大的主要认知原因。其二，从经济认知域的特点来看，经济活动和经济问题是变化多端的，但是无论现象和问题多么错综复杂，人都是其中最活跃的因素，也是主导因素。没有了人，也就没有了经济认知域的概念。追根求源，一切经济现象、经济问题、经济因素都是由人来操纵和控制的。人用手对具体事物进行操纵和控制的经验通过隐喻思维投射到经济认知域上，就形成了“手”相关概念的隐喻表达方式。

“头”相关概念的隐喻词条虽然只有7个，但是其总词频居第二位，其认知基础主要体现在两个方面：其一，头作为人体神经中枢的核心构成部分，处理全身的运动和感知等信息，头也是思维的重要器官。人在自身成长的过程中，会对头脑的重要性有越来越深刻的认识。其二，经济活动对智力的要求非常高，要想在激烈的市场竞争中取胜或者获得优势地位，当事人必须有较好的头脑，从而决定了头脑在经济认知域的重要地位。

总词频居第三位的是下肢运动相关概念的隐喻。这是因为人体运动主要是由四肢运动来实现的，而下肢运动尤其是直立行走是人区别于其他动物的主要特征之一。步行是人们日常活动的最经常、最基本的运动方式，因此下肢运动的经验被映射到经济认知域也是有着日常生活经验作为认知根源的。

其他几类的认知基础在此不再赘述，但是可以明确的一点是，各种类别的词条及其词频分布并不是任意和偶然的，人类的日常生活经验是其认知基础。

（二）人体隐喻高频词的认知基础是什么

根据语料库的统计数据，人体认知域词频超过50次（含50次）的词条共有14个。其中“手”相关概念高频隐喻词条最多，共有5个，分别是：联手（209）、出手（91）、携手（83）、对手（62）、牵手（53）。“下肢运动”相关概念高频隐喻词条有4个，分别是：步入（59）、走势（58）、起步（55）、徘徊（50）。“头”相关概念高频隐喻词条有2个，分别是：巨头（410）、寡头（53）。“生育”相关概念高频隐喻词条有2个，分别是：催生（95）、难产（65）。“其他身体部位”相关概念高频隐喻词条只有1个：变脸（57）。其中“巨头”的词频高达410次，而“联手”的词频也高达209次，在整个语料库中它们也属于词频极高的词条。这些高频词的认知基础是什么呢？我们认为，主要的认知原因体现在两个方面：其一，这些词条所代表的概念在人体运动与功能中的重要作用。其二，经济认知域自身的特点。具体分析如下。

“手”相关概念隐喻词条中“联手”、“携手”、“牵手”都是表示友好、合作的身体动作，人们通过联手、携手、牵手形成团队协作力量从而完成单个人无法完成的工作。在经济活动中，各种合作是必要的，而且也是常见的。“出手”表示行动的开始，也是人体最经常的手部动作。而“对手”则是竞争对象，在竞争激烈的经济认知域，“对手”的频率高也是其重要的认知特征之一。因此，“手”相关概念隐喻高频词与经济认知域构成的映射关系有着广泛的日常生活经验基础。

“下肢运动”相关概念隐喻词条中，从人体运动角度来说，人在运动中会不断地“步入”某个环境，“走势”会影响行动的速度和稳健程度，“起步”在行走运动中是关键的起点，人“徘徊”时往往是因为迷了路或者在思索如何选择下一步道路。相应地，在经济认知域中，“步入”某种经济环境或市场阶段对于企业或经济组织的发展是至关重要的，经济状况的“走势”则决定了经济能否健康、稳定、持续发展，“起步”往往会决定后来的发展情况，“徘徊”则说明经济正处在低迷或停滞的状态。总之，“下肢运动”相关概念高频词也有着深刻的人体运动和日常生活经验基础。

“巨头”作为人体认知域词频最高的隐喻词条，隐喻经济实力特别强、竞争力特别高的个人或经济体。拥有巨大的“头”的人往往是巨人，而巨人的力量是特别强大的，在对抗性的活动中往往能够取胜。需要指出的是，“巨头”与“大头”有很大的差别：在语料库中，“大头”总是与“冤”结合形成“冤大头”的词组，隐喻傻瓜、愚蠢的人或组织由于本文的研究重点是概念隐喻的映射机制，具体词条的语义演变并非本文的研究范围，因此，对于“巨头”和“大头”的语义演变及其细微差别在此不再深入讨论。对于本书中的其他隐喻词条的分析也遵循这一原则。。“寡头”的“寡”是少的意思，隐喻垄断的、独裁的，没有竞争对手的状态。可见，“头”相关概念高频隐喻词条也是以日常生活经验为认知基础的。

“催生”和“难产”作为“生育”相关概念的高频隐喻词条，其认知基础是：产妇进行生产时，接生婆往往会实施“催生”措施促使孩子尽快地顺利生产出来，从而缩短生产的时间，减少产妇的痛苦。因此，“催生”是生育过程中一种常见的行为。“难产”也是产妇生产过程中常会发生的现象，并且，“难产”往往会影响产妇及胎儿的命运，从而是“生育”过程中受关注的现象。与此相对应，在目标域经济认知域中，“催生”所对应的是经济活动中的促进和辅助行为，“难产”所对应的是经济活动中难以达到预期目标的行为，这两者都是重要的和常见的经济现象。因此，“生育”相关概念高频词有其相应的认知基础。

“变脸”也是一个高频隐喻词条。众所周知，脸是辨别人的身份的最显著身体特征之一。一般情况下，人身体的大部分部位包裹在衣服当中，只有头部、脸部和手会经常裸露在外面。一年四季当中，遮盖最少的部位就是脸部。因此，久而久之脸就成了辨别人的身份的最常用特征。最直观的例证是，在日常生活中，身份证以及各种证件上的照片显示的主要是人的面部特征。辨别某个人身份的最常用途径就是辨别其面部特征。因此，“变脸”意味着人的主要辨别特征改变了。在对应的经济认知域中，“变脸”隐喻经济部门、商业机构形象的改变。从而，“变脸”成为高频词也是以日常生活经验为认知基础的。

总之，上述高频隐喻词条的认知基础是由始源域人体认知域的认知特点以及目标域经济认知域的认知特点所共同决定的。

（三）为什么有些人体认知域的概念没有被选择为始源域的概念

与上述高频隐喻词条相对应的一个现象是，有些人体认知域的概念没有在语料库中出现。也就是说，有些人体认知域的概念没有被选择为始源域的概念。比如，在人的内脏中，除了最重要的脏器之一“心脏”被选择为始源域的概念，肝脏、脾脏、肺、肾、肠、膀胱等相关概念并没有在语料库中出现。我们认为，可能的原因是：其一，相对于人体外露的器官如头部、四肢、躯干来说，内脏在人体内部，人们通常无法看到自己的内脏（虽然现代医疗器械和医学技术已经使得人们对于人体内脏的观察和了解成为可能，但是普通人也很少有这样的机会和经验）。也就是说，相对于人体外部器官来说，普通人对内脏器官的了解相对较少，从而缺乏足够的认知经验。其二，人们对于内脏器官的机能往往了解较少，在对这些器官的工作原理或者工作机制缺乏准确了解的情况下，就很难把它们作为始源域的概念应用到隐喻思维中。其三，由于某些内脏机能比较特殊，经济认知域中缺乏有足够相似性的概念。

除了以上内脏器官相关概念没有被选择作为始源域的概念，四肢、躯干、头部等概念的下一级概念如手指、指甲、小腿、膝盖、脚踝、胸部、腹部、背部、肩膀、头发、眉毛、鼻子、耳朵、舌头、喉咙等概念均没有出现在语料库中。我们认为，这其中的认知原因主要是：身体器官越细微，其官能作用的个性化特征就越明显，从而在目标域中对应的概念就越难以找到。总之，某些人体认知域的概念没有被选择作为始源域的概念也不是偶然和任意的，而是有着深刻的认知原因的。


第36章　本章小结

本章基于语料库统计数据，结合“财富是金”和“财富是水”这两个财富隐喻的实例分析了经济认知域的实体与物质隐喻；结合“房屋”隐喻和“仓”隐喻的实例分析了经济认知域的容器隐喻；结合以“身”、“手”、“下肢运动”、“头”、“其他身体部位”、“生育”等相关概念为始源域的隐喻实例分析了经济认知域的人体隐喻。其中，实体与物质隐喻、容器隐喻的分析是选择性的，也就是说，我们的统计数据只是语料库中实体与物质隐喻、容器隐喻的个案，语料库中还有更多的没有讨论到的隐喻案例。人体隐喻的统计数据则是趋于穷尽性的，也就是说，尽管可能还有未统计到的数据，但是我们对语料库中人体隐喻的统计是相对充分的。根据语料库的统计数据，本章所涉及的隐喻词条共有167个，总词频为3685次，在语料库中的出现概率为5.9143%。


第37章　商场如战场：经济认知域的战争隐喻

基于语料库统计数据，我们总结出经济认知域的10个结构隐喻类型，按出现概率的大小顺序排列依次为：战争隐喻、交通隐喻、天气隐喻、戏曲隐喻、博弈隐喻、饮食隐喻、教育隐喻、体育隐喻、医药隐喻、婚恋隐喻等。我们对各类型的结构隐喻分别进行详细的语义分析，然后在此基础上对其进行相应的认知分析。

通过CNKI中国期刊全文数据库篇名精确检索可以发现，我国学者讨论战争隐喻的学术文章共有7篇，其中王世群 （2004）、张滨（2007）、李世琴（2007）等学者的3篇文章探讨了体育新闻语言中的战争隐喻，也即以战争概念为始源域、以体育概念为目标域的隐喻映射。廉洁（2004）从防止非典的战争隐喻探讨了汉民族的文化心理特征，也即以战争概念为始源域、以疾病防治为目标域的隐喻映射。裴晓军（2005）研究了战争隐喻与新闻传播理念之间的关系，文章从语义分析视角出发，考察了战争（军事）词条在新闻文本中的隐喻功能，并探讨了该现象产生的历史根源和文化机制。结论认为，有关战争（军事）类隐喻形成的新闻传播理念，涉及社会诸多领域；由于战争文化结构的长时期影响，它在很大程度上已形成集体无意识，介入人们的日常生活中，对新闻工作者而言更为明显；这种隐喻意义上的新闻视角已得到受众群体的默认，并预测战争隐喻下的新闻传播观念还将持续下去。苏立昌（2007）通过“战争”概念隐喻探讨了文化因素对人的思维以及语言表达方式和结构的影响。分析研究表明，概念隐喻作为认知过程的重要组成部分具有跨文化的共性，但同时也受到文化因素的制约。该制约来自不同文化背景下形成的概念模式，即社会脚本。不同文化背景中的概念隐喻会产生不同的语义概念，其语言的表达方式和结构也会由此产生不同的变化。Lakoff和Johnson（1980，1999）在他们对概念隐喻的研究中使用最多的两个结构隐喻类型是ARGUMENT IS WAR和LOVE IS A JOURNEY，这两个结构隐喻的频繁使用从某种程度上可以显示出它们在英语的概念隐喻当中的重要地位，尽管Lakoff和Johnson没有给出统计数据的支持，但是可以推测他们内心里很可能认为战争认知域和旅行（交通）认知域是人们赖以生存的隐喻中最受青睐的两个始源域类型。

与以上学者所作的研究不同，本文基于语料库统计数据，把研究的焦点放在以战争认知域为始源域、以经济认知域为目标域的映射关系及其认知机制上。


第38章　战争隐喻的词条及其词频

据统计，在62307条语料库中，含有战争认知域词条的标题共有3066例，表现为195个词条，战争隐喻在语料库中的出现概率为.9208%。在本书总结出的10种结构隐喻类型中，战争隐喻数量居第一位。

我们把语料库中的战争认知域隐喻词条分为七类，具体词条及其词频如下。

（一）一般概念

共有词条6个，总词频为107次。具体词条及词频为：战争（52）、战役（19）、战斗（5）、战乱（2）、战火（13）、战国（16）。

（二）军队

共有词条18个，总词频为253次。具体词条及词频为：兵团（9）、军团（26）、部队（2）、空降兵（11）、枪手（2）、扩军（23）、新军（21）、老兵（3）、新兵（3）、换将（34）、老将（4）、换帅（84）、易帅（6）、老帅（2）、新帅（10）、调兵遣将（2）、领军（6）、挥师（5）。

（三）武装

共有词条24个。总词频为325次，又分为普通概念、冷兵器、现代兵器三种类型。

1.普通概念

共有词条3个，总词频为48次：武装（3）、武器（30）、利器（15）。

2.冷兵器

共有词条13个，总词频为198次：N板斧（15）、折戟（23）、杀手锏（11）、回马枪（9）、利剑（5）、双刃剑（19）、论剑（8）、亮剑（11）、剑指（47）、盾牌（2）。

3.现代兵器

共有词条11个，总词频为127次：第一枪（15）、炮（3）、炸弹（7）、火药（2）、硝烟（19）、轰炸（3）、地雷（7）、战车（14）、航母（40）、旗舰（15）、战舰（2）。

（四）指导思想

共有词条3个，总词频为690次。具体词条及词频为：战略（663）、战术（20）、兵法（7）。

（五）战场

共有词条4个，总词频为37次。具体词条及词频为：战场（32）、战地（2）、战区（1）、沙场（2）。

（六）战争过程

共有词条90个，总词频为1508次。又分为作战过程、进攻和防守、作战形式、战争结果等四个部分。

1.作战过程

共有词条14个，总词频为417次：备战（64）、暗战（59）、挑战（197）、应战（8）、迎战（8）、开战（11）、作战（11）、首战（8）、再战（36）、三战（2）、屡败屡战（6）、屡战屡败（2）、恋战（3）、休战（2）。

2.进攻和防守

共有词条15个，总词频为260次：攻守（7）、进攻（7）、进军（79）、攻击（7）、攻势（18）、攻占（3）、强攻（17）、专攻（4）、转攻（15）、总攻（3）、设防（7）、防守（16）、防御（5）、反攻（17）、反击（55）。

3.作战形式

作战形式之一（不含“战”），共有词条13个，总词频为287次：对阵（15）、对决（31）、对垒（20）、登陆（66）、抢滩（64）、长征（3）、偷袭（10）、袭击（8）、阻击（22）、伏击（5）、埋伏（23）明修栈道（3）、暗度陈仓（17）。

作战形式之二（含“战”），共有词条36个，总词频为398次：大战（72）、会战（9）、争夺战（70）、转战（42）、决战（31）、决定战（1）、保卫战（27）、拉锯战（18）、混战（18）、乱战（13）、鏖战（13）、激战（8）、血战（2）、力战（1）、游击战（11）、攻坚战（9）、持久战（8）、征战（7）、背水一战（6）、狙击战（5）、巷战（4）、街道战（1）、闪电战（3）、肉搏战（3）、争霸战（3）、阵地战（2）、复辟战（2）、报复战（1）、奔袭战（1）、颠覆战（1）、割据战（1）、攻心战（1）、迂回战（1）、近身战（1）、前哨战（1）、模拟战（1）。

4.战争结果

共有词条12个，总词频为146次：胜负（13）、成败（26）、战胜（8）、取胜（7）、获胜（8）、落败（6）、失败（51）、败北（2）、兵败（6）、滑铁卢（12）、走麦城（6）、四面楚歌（1）。

（七）商战种种（始源域和目标域共同构成的隐喻词条，含“战”）

共有词条50个，总词频为146次。具体词条及词频为：商战（7）、价格战（69）、收购战（9）、竞购战（5）、营销战（3）、销售战（1）、促销战（1）、超限战（3）、价值战（3）、广告战（2）、反倾销战（2）、效率战（1）、信心战（1）、产权战（1）、成本战（1）、股东战（1）、股权战（1）、护盘战（1）、轨道战（1）、国际战（1）、货运战（1）、基地战（1）、基金战（1）、技术战（1）、佣金战（1）、资本战（1）、减价战（1）、街霸战（1）、竞标战（1）、扩产战（1）、扩张战（1）、节能战（1）、网战（1）、煤战（1）、油战（1）、资源垄断战（1）、精英战（1）、人才战（1）、商标战（1）、专利侵权战（1）、上市角逐战（1）、收官战（1）、洗牌战（1）、速战速决（1）、家具战（1）、酸奶战（1）、新车战（1）、核战（1）、芯片战（1）、渠道战（1）。

我们首先基于语料库统计数据结合实例对战争隐喻进行详尽的语义分析，然后对其进行必要的认知分析。


第39章　战争隐喻的语义分析

（一）一般概念

“战争”共有52例语料库中还有72例“战争”用的是其本义，如：布什：将战争进行到底。还有5例“战争”属于隐喻用法，但其中4例的隐喻义是“与疾病或贫困所进行的斗争”，如：坚毅共同意志打赢非典战争；另1例的隐喻义是“竞争对手间的矛盾和斗争”，如： 一个村支书的权力更迭和两位亿万富豪的司法战争。以上“战争”不计入本文的统计数据。。《辞海》中“战争”的定义是：人类社会集团之间为了一定的政治、经济目的而进行的武装斗争。战争是人类历史发展到一定阶段的社会现象，是解决阶级与阶级、民族与民族、国家与国家、政治集团与政治集团之间相互矛盾冲突的最高形式，是政治通过暴力手段的继续。现代战争的根源是帝国主义和霸权主义。只有消灭剥削阶级和帝国主义、霸权主义，才能最后消灭战争，实现人类的永久和平。战争分为正义的和非正义的两类。《倒序》中“战争”的定义是：民族与民族之间、国家与国家之间、阶级与阶级之间或政治集团与政治集团之间的武装斗争。战争是政治的继续，是流血的政治，是解决政治矛盾的最高的斗争形式。两部辞典中的定义都是“战争”的本义，没有给出隐喻义。语料库中“战争”的隐喻义是：激烈的商业竞争。“战役”共有19例。《辞海》中“战役”的定义是：军团或相当于军团的兵力为达成战争的局部目的或全局性目的，在统一指挥下进行的一系列战斗组成的作战行动。《倒序》中“战役”的定义是：为实现一定的战略目的，按照统一的作战计划，在一定方向上和时间内进行的一系列战斗的总和。语料库中“战役”的隐喻义是：企业为实现一定的商业目的，按照市场计划所作的一系列竞争。“战斗”共有5例。《倒序》中“战斗”的定义是：①敌对双方所进行的武装冲突，是达到战争目的的主要手段。②泛指斗争。语料库中“战斗”的隐喻义是：激烈竞争。“战乱”共有2例。《倒序》中“战乱”的定义是：指战争时期的混乱状态。语料库中“战乱”的隐喻义是：商业竞争中的无序和混乱状态。“战火”共有13例语料库中还有5例“战火”用的是其本义，如：目击伊拉克战火。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“战火”的定义是：指战争或战事（就其破坏作用和带来的祸害而言）。语料库中“战火”的隐喻义是：激烈的商业竞争。“战国”共有16例。《倒序》中“战国”的定义是：我国历史上的一个时代（公元前475—前221）。《辞海》中“战国”的定义是：时代名。因各诸侯国之间连年战争，被称为“战国”。语料库中的“战国（时代）”的隐喻义是：激烈而混乱的商业竞争（时代）。举例如下：

［1］AMD与英特尔的战争

［2］笔记本时代全面到来新联想打响“平津战役”

［3］从主板到三板ST“战斗”永不停歇

［4］ORACLE与SAP：渴望在“泛ERP”战乱中笑到最后

［5］暑促战火燃至笔记本高端市场

［6］汽车营销不断升级车展进入战国时代

（二）军队

“兵团”共有9例语料库中还有3例“兵团”，指的是新疆建设兵团，如：新疆生产建设兵团国资改革破冰。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“兵团”的定义是：①军队的一级组织，下辖几个军或师。②泛指团以上的部队。语料库中“兵团”的隐喻义有三种：其一，如［7a］，隐喻某一行业的多家企业组成的团体；其二，如［7b］，隐喻上汽收购或并购的海外汽车品牌；其三，如［7c］，隐喻占有江南奥拓股份的李书福兄弟和曾在吉利任职CEO后到江南奥拓的柏杨所组成的团队。“军团”共有26例。《倒序》中“军团”的定义是：我国红军时期相当于集团军的编制单位。某些国家的军团相当于我国的军。《辞海》中“军团”的定义是：①方面军和集团军的总称。②第二次国内革命战争时期，中国工农红军的一级组织。由若干个军（师）及战斗、勤务保障部（分）队编成，隶属于方面军或中央军委。③公元前8世纪，在古罗马，军团曾是军队的统称。后成为军队的基本建制单位。16世纪以后，某些国家以军团作为军队的高级建制单位。语料库中“军团”的隐喻义是：具有强大竞争力的企业团体。“部队”共有2例语料库中还有1例“部队”，用的是其本义，如：资本觊觎部队医院进入尚需假以时日。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“部队”的定义是：①军队的通称。②指军队的一部分，如驻京部队。语料库中“部队”的隐喻义有两种：其一，例［9a］中的“油气预备部队”隐喻两种新的油气资源；其二，例［9b］中的“华润先遣部队”隐喻华润派驻的管理团队。举例如下：

［7a］银行兵团“斗法”供应链金融

［7b］墨菲急转身“洋外教”领衔上汽海外兵团？

［7c］柏杨执掌江南奥拓吉利兄弟兵团进军湖南

［8］直销军团开始生存博弈

［9a］中国组建油气预备部队两大“新资源”纾解危机

［9b］单设债券部：华润先遣部队进驻兴业证券

“空降兵”共有11例。《倒序》中“空降兵”的定义是：空降作战的兵种，能够空降到敌方阵地上或敌人后方作战。语料库中“空降兵”的隐喻义是：非企业自身培养的、从外部引进的高层管理者。“枪手”共有2例。《辞海》中“枪手”的定义是：①旧指以长枪为武器的兵士。②封建科举称代人考试为“枪替”，称代人考试者为“枪手”，亦称“枪替手”。《倒序》中“枪手”的定义是：①旧时指持枪（古代兵器）的兵。②射击手。与两部辞典中的定义不同，语料库中“枪手”的隐喻义是：受他人指挥、替他人做事的人或组织。举例如下：

［10］富士通中国的空降兵

［11］进军北京吉普：三菱甘做戴-克枪手？

“扩军”共有23例。《倒序》中“扩军”的定义是：扩充军备。语料库中“扩军”的隐喻义是：企业扩充产品、扩大产业范围。“新军”共有21例（两部辞典均未收录该词）。“新军”的本义是：新加入的军队。语料库中“新军”的隐喻义是：行业内新加入的力量。“老兵”共有3例。“新兵”也有3例。“老兵”隐喻在某个行业从业多年有丰富经验的人。“新兵”隐喻新加入某个组织的人员。举例如下：

［12］写字楼变身超星级酒店上海家饰佳扩军地产业

［13］国产手机新军不断三四级市场机会浮现

［14］“老兵”谢文重新触网马云如何再造雅虎中国？

［15］九名银行籍“新兵”挂职安徽银监局

“老将”共有4例（两部辞典均未收录该词）。“老将”的本义是：年事已高的将领。语料库中“老将”的隐喻义有两种：其一，［16a］中的“老将”隐喻老企业；其二，［16b］中的“老将”隐喻企业中年事已高或在位多年的高级领导。“老帅”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“老帅”的本义是：年事已高、在位多年的军队统帅。语料库中“老帅”的隐喻义是：年事已高、在位多年的企业领导人。“新帅”共有10例（两部辞典均未收录该词）。“新帅”的本义是：新上任的军队统帅。语料库中“新帅”的隐喻义是：新上任的企业领导人。“换将”共有34例（两部辞典均未收录该词）。“换将”的本义是：更换军队的将领。语料库中“换将”的隐喻义是：更换企业的高级领导。“换帅”共有84例（两部辞典均未收录该词）。“换帅”的本义是：更换军队的统帅。语料库中“换帅”的隐喻义是：更换企业的高级领导成员，如CEO、总裁等。“易帅”共有6例（两部辞典均未收录该词）。“易帅”的本义和隐喻义等同于前面的“换帅”。举例如下：

［16a］“老将”微软要改变管理哲学

［16b］戴尔老将：给联想全球供应链带来什么？

［17］国资委行权：“60岁老帅”谁走谁留

［18］英特尔中国新帅巧布PC战局

［19］伊莱克斯中国高层换将

［20］同方PC再换帅

［21］东航股份易帅

“调兵遣将”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“调兵遣将”的本义是：作战时调动军队。语料库中“调兵遣将”的隐喻义是：进行人事安排。“领军”共有6例。《辞海》中“领军”的定义为：官名。辞典定义与语料库中的“领军”大多是动词作谓语的用法不符。“领军”的本义应为：统领军队，走在队伍前面。语料库中“领军”的隐喻义为：在某项活动中处于统领地位、在某个行业处于领先地位。“挥师”共有5例（两部辞典均未收录该词）。“挥师”的本义是：指挥和率领军队（到某个战场）。语料库中“挥师”的隐喻义是：带领主要力量进入某个区域或行业。举例如下：

［22］AMC调兵遣将构建资管系券商高管层

［23］刘卫东挂帅神龙维新赛纳领军雪铁龙整改

［24］中兴为伴：联通挥师进入东欧固话市场

（三）武装

“武装”共有3例。《倒序》中“武装”的定义是：①军事装备。②用武器来装备。语料库中“武装”的隐喻义是：用各种技术装备来增强企业的竞争能力。“武器”共有30例语料库中还有6例“武器”，其中2例是本义用法，如：德国支持解除对华武器禁运；2例“武器”隐喻某种政治斗争的手段，如：天然气正在成为普京的战略武器；1例“武器”隐喻战胜病毒的方法，如：港台攻SARS三种武器：血清、多肽、疫苗；1例“武器”隐喻词语、语言，如：“我们的词语是我们的武器”。以上“武器”不计入本文的统计数据。。《倒序》中“武器”的定义是：①直接用于杀伤敌人有生力量和破坏敌方作战设施的器械、装置，如刀、枪、火炮、导弹等。②泛指进行斗争的工具。语料库中“武器”的隐喻义是：企业借以进行竞争的重要工具、手段、方法等。“利器”共有15例。《倒序》中“利器”的定义是：①锋利的兵器。②有效的工具。由定义可知“利器”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“利器”的隐喻义与定义的第二条相吻合。举例如下：

［25］用友ERP武装中国企业

［26］娃哈哈的“秘密武器”

［27］反垄断是否将成为贸易保护新利器？

“N板斧”共有15例（其中“三板斧”有10例）。《倒序》中“板斧”的定义是：刃平而宽的大斧子。在我国古代小说中，很多英雄人物如程咬金、孟良、李逵等都以“三板斧”的功夫而著称。语料库中“三板斧”的隐喻义是：威力非常大的三种商业策略或三个商业步骤。“N板斧”共有5例，具体表现为：一板斧、两板斧、四板斧、五板斧等，其“板斧”的隐喻义都是：威力非常大的商业策略或商业步骤。“杀手锏”共有11例（两部辞典均未收录该词）。“杀手锏”的本义是：非常有威慑力的招数，能够威胁敌方的生命。语料库中“杀手锏”的隐喻义是：杀伤力很强的商业行为。“回马枪”共有9例。《倒序》中“回马枪”的定义是：回过头来给追击者的突然袭击。语料库中“回马枪”的隐喻义是：出其不意的行动。“折戟”共有23例（两部辞典均未收录该词）。“折戟”的本义是：兵器戟在战争中折断，表示在战争中遭受挫败。语料库中“折戟”的隐喻义是：在商业行动中遭受挫败。“利剑”共有5例（两部辞典均未收录该词）。“利剑”的本义是：锋利的宝剑。语料库中“利剑”的隐喻义是：攻击对手和保护自己的工具。“双刃剑”共有19例（两部辞典均未收录该词）。“双刃剑”的本义是：两边都有刃的剑。语料库中“双刃剑”的隐喻义是：利弊兼有的行为。“论剑”共有8例（两部辞典均未收录该词）。“论剑”的本义是：剑客们聚在一起比试剑法。语料库中“论剑”的隐喻义是：企业间实力上的竞争。“亮剑”共有11例（两部辞典均未收录该词）。“亮剑”的本义是：把宝剑从鞘中抽出来（准备作战）。语料库中“亮剑”的隐喻义是：开始行动。“剑指”共有47例（两部辞典均未收录该词）。“剑指”的本义是：剑锋指向。语料库中“剑指”的隐喻义是：行动的目标指向。“盾牌”共有2例。《倒序》中“盾牌”的定义是：①古代用来防护身体、遮挡刀箭的武器。②比喻推脱的借口。从定义来看，“盾牌”是一个高度规约化的隐喻词条。与上述隐喻定义不同，语料库中“盾牌”的隐喻义是：商业中具有安全防护作用的工具或手段。举例如下：

［28］不断退化的“优势”：国产手机三板斧失灵

［29］沃达丰下单华为3G手机海外杀手锏

［30］徐工改制仍待审批三一重工杀回马枪

［31］“核桃粉大王”折戟举债打广告

［32］中日韩联手铸造对抗短期游资利剑

［33］ 外资零售是把双刃剑中国产品苦寻海外出口

［34］论剑沃达丰、NTT中移动口气陡变

［35］VOLVOS40亮剑在7月

［36］索爱在华全面变革本土化改造剑指诺基亚

［37］“思科联军”猛攻本土杀毒商再使“价格盾牌”

“第一枪”共有15例。隐喻激烈竞争的开始或某种商业情势的开始。“炮”共有3例语料库中还有1例“炮”，以“炮仗”的一种——“双响炮”为始源域隐喻“戴－克”和“三菱”的合作，如：戴－克、三菱版“双响炮”巡演中国。此外，语料库中还有12例“炮轰”（两部辞典均未收录该词），“炮轰”的本义是：用大炮进行轰击。语料库中“炮轰”的隐喻义是：言论攻击。其根隐喻是：辩论是战争。如：人大代表炮轰外资零售本土流通业难题待解。以上各例不计入本文统计数据。。《辞海》中“炮”的定义是：①兵器的一种。②炮仗。语料库中“炮”的隐喻义有两种：其一，例［39a］中的“炮”隐喻某种有实力的商业行动；其二，例［39b］中的“炮”以“兵器的一种”为始源域隐喻强有力的竞争工具。“炸弹”共有7例。《倒序》中“炸弹”的定义是：一种爆炸武器，通常外壳用铁制成，里面装有炸药，触动信管就爆炸。一般用飞机投掷。语料库中“炸弹”的隐喻义是：影响力强大的产品或行动。“火药”共有2例。具体表现为“火药库”和“火药桶”。《倒序》中“火药”的定义是：炸药的一类。爆炸时有烟，如黑色火药，有的没有烟，如硝酸纤维素。语料库中“火药”的隐喻义是：破坏力强大的潜在危险。“硝烟”共有19例。《倒序》中“硝烟”的定义是：炸药爆炸后产生的烟雾。语料库中“硝烟”的隐喻义是：市场激烈竞争的迹象。“轰炸”共有3例。《倒序》中“轰炸”的定义是：从飞机上对地面或水上各种目标投掷炸弹。语料库中“轰炸”的隐喻义有两种：其一，例［43a］中“轰炸”的隐喻义是：压制性政策的出台；其二，例［43b］中“轰炸”的隐喻义是：大规模的广告宣传活动。“地雷”共有7例。《倒序》中“地雷”的定义是：爆炸性武器，一般多埋入地下，装有特种引火装置。语料库中“地雷”的隐喻义是：不容易发现的、破坏性强的潜在危险。举例如下：

［38］日资企业打响国内会展独资第一枪

［39a］湘烟第一炮：外结菲莫内拢商业集团

［39b］鸟枪换炮：特许经营+网络技术

［40］凯美瑞投下炸弹

［41］中国股市越来越像火药桶

［42］孙陶然突现江湖电子辞典夏季起硝烟

［43a］政策集中轰炸：汽车业重组潮山雨欲来

［43b］进化：从“广告轰炸”到“定制服务”

［44］信用卡：银行界可能踩上“新地雷”？

“战车”共有14例语料库中还有1例“战车”用的是其本义，如：战车上的记者。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“战车”的定义是：作战用的车辆。语料库中“战车”的隐喻义是：用以实现商业目的的工具。“航母”共有40例语料库中还有5例“航母”用的是其本义，如：德隆遗产接盘悬念：明斯克航母流拍。不计入本文的统计数据。。“航母”是“航空母舰”的简称。《辞海》中“航空母舰”的定义是：简称“航母”。以舰载机为主要武器并作为其海上活动基地的大型军舰。语料库中“航母”的隐喻义为：非常庞大且竞争能力非常强的企业。“旗舰”共有15例。《倒序》中“旗舰”的定义是：一些国家的海军舰队司令、编队司令所在的军舰，因舰上挂有司令旗（夜间加挂司令灯），故叫旗舰。中国人民解放军叫指挥舰。语料库中“旗舰”的隐喻义是：市场竞争能力特别强的企业、产品或店面等。“战舰”共有2例。《倒序》中“战舰”的定义是：作战舰艇的统称。语料库中“战舰”的隐喻义是：竞争力非常强的企业。举例如下：

［45］上海大众“亲政”本土战车开拔

［46］浙、杭、甬三位一体：100亿浙烟航母浮出水面

［47］A8取代A6旗舰地位奥迪再赌明年豪车市场

［48］ C战略加速布局引领长虹战舰寻找蓝海

（四）指导思想

“战略”共有663例。《倒序》中“战略”的定义是：①指导战争全局的计划和策略。②有关战争全局的。③比喻决定全局的策略。从定义可知，“战略”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“战略”的隐喻义与定义的第三条相吻合。“战术”共有20例。《倒序》中“战术”的定义是：①进行战斗的原则和方法。②比喻解决局部问题的方法。由定义可知“战术”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“战术”的隐喻义与定义第二条相吻合。“兵法”共有7例语料库中还有2例“兵法”用的是其本义，如：《薄伽梵歌》《孙子兵法》谁当“指导员”。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“兵法”的定义是：古代指用兵作战的策略和方法。语料库中“兵法”的隐喻义是：企业管理的策略和方法。举例如下：

［49］五粮液战略调整金六福何去何从

［50］保险直接投资年关总结：选股战术与基金有别

［51］果汁饮料：战乱中的兵法

（五）战场

“战场”共有32例语料库中还有2例“战场”用的是其本义，如：我们被派到战场就是为了石油。不计入本文的统计数据。。《辞海》中“战场”的定义是：两军交战的场所。《倒序》中“战场”的定义是：两军交战的地方。也用于比喻。语料库中“战场”的隐喻义是：企业竞争的地域或行业。“战地”共有2例。“战区”只有1例。“沙场”共有2例。“战地”、“战区”、“沙场”的隐喻义与“战场”类似，都是隐喻企业竞争的地域或行业。举例如下：

［52］那些戴尔留下的战场

［53］车界品牌割据加剧厂商战地报告起底

［54］保险市场划分战区保险公司择木而栖

［55］十年深耕百战沙场

（六）战争过程

1.作战过程

“备战”共有64例。《倒序》中“备战”的定义是：准备战争。语料库中“备战”的隐喻义是：为商业竞争做准备。“暗战”共有59例（两部辞典均未收录该词）。“暗战”的本义是：暗地里作战。语料库中“暗战”的隐喻义是：暗地里较劲、竞争。举例如下：

［56］电热水器市场预热三巨头备战沙场

［57］台湾代工厂冷暖：鸿海、精英暗战英特尔主板

“挑战”共有197例。《倒序》中“挑战”的定义是：①故意激怒敌人，使敌人出来打仗。②鼓动对方跟自己竞赛。语料库中“挑战”的隐喻义有两种：其一，作为动词，其隐喻义是：威胁对方的地位、和对方构成竞争态势；其二，作为名词，其隐喻义是：不易完成的任务、重大的威胁、竞争的态势。“应战”共有8例。《倒序》中“应战”的定义是：①跟进攻的敌人作战。②接受对方提出的挑战条件。由定义可知“应战”是一个高度规约化的隐喻词条。与定义的第二条不同，语料库中“应战”的隐喻义是：应对竞争对手的进攻、应对某种经济形势。“迎战”共有8例。《倒序》中“迎战”的定义是：朝着敌人来的方向上前去作战。语料库中“迎战”的隐喻义是：正面应对竞争。“开战”共有11例 语料库中还有3例“开战”用的是其本义，如：美伊开战：对中国股市影响不大。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“开战”的定义是：打起仗来。语料库中“开战”的隐喻义是：竞争开始。“作战”共有11例。《倒序》中“作战”的定义是：打仗。语料库中“作战”的隐喻义是：采取行动占领市场。举例如下：

［58a］国美、永乐整合挑战黄光裕能否找到盈利新通道

［58b］资产升值对缩小财富差距是个挑战

［59］棉价上涨纺织企业仓促应战

［60］证监会谨慎试点基金QDII 私募跨境基金从容迎战

［61］《反垄断法》出台在即AMD、英特尔中国开战

［62］雷诺-日产协同作战中国战场全面收官

“首战”共有8例。“首战”的本义是：初次作战。语料库中“首战”的隐喻义是：初次行动。“再战”共有36例。“再战”的本义是：再次作战。语料库中“再战”的隐喻义是：再次开始激烈竞争。“三战”共有2例。“三战”的本义是：三次作战。语料库中“三战”的隐喻义是：三次激烈的商业竞争。“屡败屡战”共有6例。“屡败屡战”的本义是：屡次失败后再度作战。语料库中“屡败屡战”的隐喻义是：屡次商业竞争失败后再度参与竞争。“屡战屡败”共有2例。“屡战屡败”的本义是：屡次作战都是失败。语料库中“屡战屡败”的隐喻义是：屡次参与竞争都是失败的后果。举例如下：

［63］韩电首战告捷外商投资中国电力卷土重来

［64］Skoda再战斯柯达

［65］最高获利450亿元工行三战投赚钱明细账

［66］孙正义之弟屡败屡战：10亿美金再进中国玩网游

［67］低利率政策缘何屡战屡败

“恋战”共有3例（两部辞典均未收录该词）。“恋战”的本义是：连续作战，不愿意停止战争。语料库中“恋战”的隐喻义是：执著于一件事情没有停下来的打算。“休战”共有2例。《倒序》中“休战”的定义是：交战双方签订协定，暂时停止军事行动。语料库中“休战”的隐喻义是：激烈的矛盾冲突暂时停止。举例如下：

［68］和黄系、怡和系恋战华南零售

［69］向前还是向后：台联电事件暂时休战

2.进攻和防守

“攻守”共有7例（两部辞典均未收录该词）。“攻守”的本义是：进攻与防守。语料库中“攻守”的隐喻义是：企业竞争中的进攻和防守。“进攻”共有7例。《辞海》中“进攻”的定义是：主动进击敌人的作战行动。作战的基本类型之一。是消灭敌人的主要手段。有战略进攻、战役进攻和战术进攻。语料库中“进攻”的隐喻义是：主动进入某一领域或产业，侵占同业竞争对手的市场。“进军”共有79例。《倒序》中“进军”的定义是：军队出发向目的地前进。语料库中“进军”的隐喻义是：企业开始进入新的行业或市场。“攻击”共有7例语料库中还有5例“攻击”属于隐喻用法，隐喻互联网上病毒的攻击，如：病毒和蠕虫成为中国网络面临的最频繁攻击形式。因为与经济概念并非直接相关，因此不计入本文的统计数据。。《倒序》中“攻击”的定义是：①进攻。②恶意指摘。语料库中“攻击”的隐喻义是：侵入特定的市场或行业，与竞争对手发生冲突。“攻势”共有18例语料库中还有1例“攻势”属于隐喻用法，隐喻禽流感病毒对鸟类和人的感染，如：春季攻势：禽流感全球再升级。因为与经济概念并非直接相关，因此不计入本文的统计数据。。《倒序》中“攻势”的定义是：向敌方进攻的行动或形势。语料库中“攻势”的隐喻义是：向某一地域的市场或某一行业进攻的行动或形势。“攻占”共有3例。《倒序》中“攻占”的定义是：攻击并占领（敌方的据点）。语料库中“攻占”的隐喻义是：攻击并占领某一区域或行业的市场。“强攻”共有17例。《倒序》中“强攻”的定义是：用强力攻击。语料库中“强攻”的隐喻义是：用强力攻占市场。“专攻”共有4例。《倒序》中“专攻”的定义是：专门研究（某一学科）。从定义可知“专攻”是一个高度规约化的隐喻词条。但是与辞典中的定义不同，语料库中“专攻”的隐喻义是：集中力量于某种商业目标、某一行业或目标客户。“转攻”共有15例（两部辞典均未收录该词）。“转攻”的本义是：转移攻击的目标。语料库中“转攻”的隐喻义是：所致力的商业目标发生转变。“总攻”共有3例。《辞海》中“总攻”的定义为：亦称“总攻击”。担任进攻任务的各部队在统一号令下同时发起的攻击。是决战性的攻击行动和作战的关键环节。通常在对敌形成合围态势后进行。语料库中“总攻”的隐喻义是：集中力量为实现某一目标所进行的行动。举例如下：

［70］液晶面板需求看涨彩电企业攻守两难

［71］进攻乡镇市场的“谋”与“略”

［72］江森自控进军中国蓄电池市场

［73］亚洲资本市场仍须警惕热钱攻击

［74］苏宁发动旗舰店攻势

［75］恒基主力攻占内地市场

［76］结盟日本山水澳门“赌王”强攻内地音响业

［77］网通香港卖地产给电盈：百亿融资专攻移动牌照

［78］调控再挫住宅开发沪上房企转攻商业地产

［79］股权分置改革“秋季总攻”在望

“设防”共有7例（两部辞典均未收录该词）。“设防”的本义是：设置防御体系或防卫设施对抗敌方的进攻。语料库中“设防”的隐喻义是：设置防御体系对抗竞争对手或资本的进入。“防守”共有16例。《倒序》中“防守”的定义是：警戒守卫。语料库中“防守”的隐喻义是：警戒守卫固有的市场。“防御”共有5例。《倒序》中“防御”的定义是：抗击敌人的进攻。语料库中“防御”的隐喻义是：抗击竞争对手的进攻。“反攻”共有17例。《倒序》中“反攻”的定义是：防御的一方对进攻的一方实行进攻。语料库中“反攻”的隐喻义是：在竞争中被攻击的一方反过来进攻对方。“反击”共有55例语料库中还有6例“反击”，其中5例属于隐喻用法，其根隐喻为：辩论是战争，如：博时业绩全面回升李全反击价值投资“无用论”；其中1例为本义用法，如：萨达姆对布什之“绝地反击”。以上各例不计入本文的统计数据。。《倒序》中“反击”的定义是：回击进攻的敌人。语料库中“反击”的隐喻义是：回击进攻的竞争对手。举例如下：

［80］中国零售：主战场不设防

［81］国产PC危险年：联想反攻还是防守

［82］下半年箱体走势已定基金投资转向防御

［83］数亿元下注信用卡四大行“反攻”中小银行

［84］国际巨头操纵反倾销中国轮胎绝地反击

3.作战形式

“大战”共有72例语料库中还有2例“大战”用的是其本义，如：初尝禁果的《星球大战》。不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“大战”的本义是：大规模的战争。语料库中“大战”的隐喻义是：大规模的商业竞争或向较高目标的努力。“会战”共有9例。《倒序》中“会战”的定义是：①战争双方主力在一定地区和时间内进行的决战。②集中有关力量，突击完成某项任务。定义中的第二条是隐喻义，这说明“会战”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“会战”的隐喻义与该隐喻定义相吻合。举例如下：

［85］新一代即时通讯模式大战爆发

［86］香港地产巨头250亿会战上海

“争夺战”共有70例（两部辞典均未收录该词）。“争夺战”的本义是：战争各方为利益而展开的激烈竞争。语料库中“争夺战”的各种类型有：材料争夺战、保单争夺战、“地王”争夺战、QDII争夺战、多晶硅争夺战、股权争夺战、承销商争夺战、自主品牌争夺战、二手车市场争夺战、资产争夺战、域名财富争夺战、“独立席位”争夺战、导航产业争夺战、建行承销争夺战、云药争夺战、基金资源争夺战、石油争夺战、保荐人争夺战、中国航权争夺战、中国游客争夺战、品牌争夺战、土地财富争夺战、太光电信争夺战、金融争夺战、区域市场争夺战、零售业人才争夺战、终端争夺战、直销牌照争夺战、材料争夺战、奶源争夺战、锅具争夺战、高端争夺战、展位争夺战、金牌争夺战、耗材市场争夺战、金融衍生品争夺战等。举例如下：

［87a］深商行股权争夺战平安保险志在必得

［87b］虚拟支付网络争夺战

“转战”共有42例。《倒序》中“转战”的定义是：连续在不同地区作战。语料库中“转战”的隐喻义是：转移到别的地区、行业、领域、产品进行商业行为和商业竞争。“决战”共有31例。《倒序》中“决战”的定义是：敌对双方使用主力以决胜负的战役或战斗。语料库中“决战”的隐喻义是：全力以赴进行的商业行为或者商业竞争。“决定战”只有1例，隐喻结果非常重要的激烈竞争。举例如下：

［88］纺织服装出口转战亚洲

［89］波音、空客决战中国天空

［90］广发行七月决定战：花旗、兴业各结新盟

“保卫战”共有27例（两部辞典均未收录该词）。“保卫战”的本义是：为了保家卫国而进行的反抗敌人入侵的战争。语料库中“保卫战”的隐喻义是：为了保障已有的成绩或抵御竞争对手的扩张所做的行动。“拉锯战”共18例（两部辞典均未收录该词）。“拉锯战”的本义是：战争像拉锯一样，势均力敌、相持不下。需要指出的是，“拉锯战”本身就是一个隐喻词条，是用拉锯一来一回的动作隐喻战争的相持局面。“拉锯战”的隐喻义是：势均力敌、相持不下的竞争形势或在一定区域内摆动的状态。举例如下：

［91］DEC引领数码国民消费时代“国字号”打响“技术保卫战”

［92］北京力争，上海坚守“外资行”法人注册地拉锯战

“混战”共有18例。《倒序》中“混战”的定义是：目标不明或对象常变的战争或战斗。语料库中“混战”的隐喻义是：目标不明或对象常变的市场竞争。“乱战”共有13例（两部辞典均未收录该词）。“乱战”的本义是：无规则、无章法地作战。语料库中“乱战”的隐喻义是：不讲规则的商业竞争。举例如下：

［93］六大公司混战中韩航线

［94］银行乱战十万亿市场人民币理财烽火正炽

“鏖战”共有13例。《倒序》中“鏖战”的定义是：激烈地战斗；苦战。语料库中“鏖战”的隐喻义是：为完成任务而做的艰苦努力，艰苦的竞争。“激战”共有8例。《倒序》中“激战”的定义是：激烈战斗。语料库中“激战”的隐喻义是：激烈竞争。“血战”共有2例。《倒序》中“血战”的定义是：①指非常激烈的战斗。②进行殊死的战斗。语料库中“血战”的隐喻义是：非常激烈的竞争。“力战”只有1例。《倒序》中“力战”的定义是：努力奋战。语料库中“力战”的隐喻义是：奋力竞争。举例如下：

［95］米塔尔鏖战阿塞洛中国钢铁业面临威胁

［96］空客、波音激战中国

［97］青霉素比矿泉水便宜白云山联手帝斯曼“血战”抗生素

［98］摩托罗拉之后是三星天津开发区力战苏州大连

“游击战”共有11例。《倒序》中“游击战”的定义是：灵活、分散的小部队，在敌后用袭击、伏击、破坏、扰乱等手段进行的战斗。语料库中“游击战”的隐喻义是：分散的、不稳定的、非正规的商业活动，对正常的商业秩序往往是一种破坏和扰乱。“攻坚战”共有9例（两部辞典均未收录该词）。“攻坚战”的本义是：为攻占坚固的工事或打败顽固的敌人所进行的战斗。语料库中“攻坚战”的隐喻义是：为实现艰难的目标而付出巨大的努力。“持久战”共有8例。《倒序》中“持久战”的定义是：持续时间较长的战争。是在一方较强大并企图速战速决的条件下，另一方采取逐步削弱敌人、最后战胜敌人的战略方针而形成的。语料库中“持久战”的隐喻义是：为了实现目标而持久努力。举例如下：

［99］国产手机游击战

［100］较量米其林普利司通发起中国攻坚战

［101］华为海外持久战：历时十年耗资100亿

“征战”共有7例。《倒序》中“征战”的定义是：出征作战。语料库中“征战”的隐喻义是：竞争。“背水一战”共有6例（两部辞典均未收录该词）。“背水一战”的本义是：背靠大河，不留后路地与敌人死战。语料库中“背水一战”的隐喻义是：投入所有的力量进行一项决定生死成败的活动。举例如下：

［102］时代华夏征战全国电影市场

［103］福克斯:福特中国的背水一战

“狙击战”共有5例（两部辞典均未收录该词）。《倒序》中“狙击”的定义是：埋伏在隐蔽地点伺机袭击敌人。语料库中“狙击战”的隐喻义是：通过隐蔽的突然行动迅速打败竞争对手。“巷战”共有4例。《倒序》中“巷战”的定义是：在城镇街巷内进行的战斗。语料库中“巷战”的隐喻义是：竞争达到异常激烈的程度，比如深入到街道和小区竞争客户。“街道战”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“街道战”与“巷战”相似，其本义是：在街道内作战。语料库中“街道战”的隐喻义是：竞争对手在街道等市场终端争抢客户。举例如下：

［104］上市公司贷款趋热银行筹划“狙击战”

［105］巷战：两乐跑马圈“吧”

［106］深圳：外资保险上演“街道战”

“闪电战”共有3例（两部辞典均未收录该词）。“闪电战”的本义是：持续时间非常短、迅速决出胜负的战斗。语料库中“闪电战”的隐喻义是：在非常短的时间内迅速完成一项行动。“肉搏战”共有3例。《倒序》中“肉搏战”的定义是：白刃战。语料库中“肉搏战”的隐喻义是：企业间近距离的残酷竞争。“近身战”只有1例。“近身战”的本义是：作战时身体接近。语料库中“近身战”的隐喻义是：企业间近距离的竞争。“近身战”与“肉搏战”的区别是：残酷性不那么明显。举例如下：

［107］松下中国闪电战

［108］华润蓝剑与重啤的“重庆肉搏战”

［109］宝马、奥迪“近身战”年内打响投资

“争霸战”共有3例（两部辞典均未收录该词）。“争霸战”的本义是：争夺霸权的战争。语料库中“争霸战”的隐喻义是：争夺行业领先者的竞争。“阵地战”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“阵地战”的本义是：交战各方依靠阵地进行的作战。语料库中“阵地战”的隐喻义是：依靠一定的市场基础进行的商业竞争。“复辟战”只有2例，是“复辟”和“战”共同组成的复合隐喻，“复辟”隐喻企业图谋恢复原来的领先地位，“战”隐喻激烈竞争，二者合起来隐喻企业为恢复原来的领先地位而进行的激烈竞争。“报复战”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“报复战”的本义是：出于报复的目的而采取的作战行动。语料库中“报复战”的隐喻义是：出于报复目的而采取的行动。“奔袭战”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“奔袭战”的本义是：作战部队快速行动采取袭击手段作战。语料库中“奔袭战”的隐喻义是：行动迅速、以意想不到的方式进行竞争活动。“颠覆战”只有1例（两部辞典均未收录该词）。《倒序》中“颠覆”的定义是：采取阴谋手段从内部推翻合法的政府。《辞海》中“颠覆”的定义是：颠倒；倒翻；倾败。语料库中“颠覆战”的隐喻义是：完全改变事物原来先后顺序的行动。“割据战”只有1例（两部辞典均未收录该词），隐喻形成割据局面的激烈竞争。“攻心战”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“攻心战”的本义是：发动心理攻势的战术。语料库中“攻心战”的隐喻义是：从心理上赢得竞争优势。“迂回战”只有1例（两部辞典均未收录该词）。《辞海》中“迂回”定义的第二条是：绕向敌人后方的作战行动。目的是攻击敌后方薄弱部位，或断敌退路、阻敌增援，协同正面部队歼敌。该条定义可以作为“迂回战”的定义。语料库中“迂回战”的隐喻义是：采取各种措施与竞争对手周旋，攻击其薄弱环节而取胜。“前哨战”只有1例（两部辞典均未收录该词，隐喻商业竞争的初期阶段。“模拟战”只有1例（两部辞典均未收录该词），隐喻模拟的、类似真实情况的激烈竞争。举例如下：

［110］美的荣事达合资公司：揭幕2006冰洗争霸战

［111］权证再疯狂券商阵地战对垒游资游击战

［112］克莱斯勒“复辟战”中国首发

［113］美国汇率报复战之惊诧

［114］肯德基、麦当劳“加盟”奔袭战

［115］平安、国寿、友邦名次颠覆战

［116］地产连锁第一品牌割据战：18家奥林匹克花园的控制权隐痛

［117］宏调攻心战落点个税

［118］城村迂回战

［119］直面热钱的前哨战已经打响

［120］中金所火线注册沪深300模拟战升级

“对阵”共有15例（两部辞典均未收录该词）。“对阵”的本义是：对抗性的战斗。语料库中“对阵”的隐喻义是：对抗性的竞争。“对决”共有31例（两部辞典均未收录该词）。“对决”的本义是：生死决斗。语料库中“对决”的隐喻义是：决定企业生死的对抗性竞争。“对垒”共有20例。《辞海》中“对垒”的定义是：两军相持。语料库中“对垒”的隐喻义是：商业对手对抗性竞争。举例如下：

［121］UPS、联邦快递对阵上海滩

［122］玺诚、分众对决卖场营销

［123］ 清产业蹒跚起步央视、文广高调对垒

“登陆”共有66例。《倒序》中“登陆”的定义是：渡过海洋或江河登上陆地，特指作战的军队登上敌方的陆地。语料库中“登陆”的隐喻义是：企业进入某一市场、行业等领域。“抢滩”共有64例（两部辞典均未收录该词）。“抢滩”的本义是：战争中抢先登陆。语料库中“抢滩”的隐喻义是：抢先占领市场。举例如下：

［124］海尔药业曲线登陆湖北药店

［125］海外基金抢滩浙江民企受益亦存隐忧

“长征”共有3例。《倒序》中“长征”的定义是：①长途旅行；长途出征。②特指中国工农红军1934—1935年由江西转移到陕北的二万五千里长征。语料库中“长征”的隐喻义是：艰苦漫长的工作。举例如下：

［126］新联想迈出万里长征第一步

“偷袭”共有10例。《倒序》中“偷袭”的定义是：趁敌人不防备时突然袭击。语料库中“偷袭”的隐喻义是：趁竞争对手不防备时突然袭击。“袭击”共有13例语料库中还有5例“袭击”，其中1例是隐喻用法，隐喻病毒对科研体制的进攻，如：SARS病毒袭击中国科研体制（世纪 2003/06/12）；4例用的是其本义，如：恐怖袭击背后的金融逻辑。这5例不计入本文的统计数据。。《倒序》中“袭击”的定义是：①军事上指出其不意的打击。②比喻突然的打击。由定义可知“袭击”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“袭击”的隐喻义与定义的第二条相吻合。“阻击”共有22例语料库中还有2例“阻击”属于隐喻用法，隐喻阻止和抗击非典及禽流感，如：紧急动员阻击非典下乡； 湖南阻击禽流感。这2例不计入本文的统计数据。。《倒序》中“阻击”的定义是：以防御手段阻止敌人增援、逃跑或进攻。语料库中“阻击”的隐喻义是：发动攻击以阻止竞争对手进入己方市场，或发动攻击以阻止某种经济形势出现。“伏击”共有5例。《倒序》中“伏击”的定义是：用埋伏的兵力突然袭击敌人。语料库中“伏击”的隐喻义是：在竞争中运用出其不意的手段。“埋伏”共有23例，其中14例是“十面埋伏”，这主要是受到楚汉之争中“十面埋伏”的历史故事的影响。《倒序》中“埋伏”的定义是：①在估计敌人要经过的地方秘密布置兵力，伺机出击。②潜伏。语料库中“埋伏”的隐喻义是：不为竞争对手所知的打击。举例如下：

［127］国美偷袭苏宁空调涨价成“谎言”

［128］遭遇双重袭击京东方如何解困？

［129］欧盟“日落复审”背后：西门子、通用电气阻击中国节能灯

［130］圣戈班十面伏击中国建材企业

［131］进口车商遭遇“十面埋伏”

“明修栈道”共有3例，“暗渡陈仓”共有17例。来自历史上楚汉相争时韩信“明修栈道，暗渡陈仓”的历史战争故事。语料库中“明修栈道”的隐喻义是：用显而易见的行动迷惑竞争对手，实际上暗地里采取不同的手段。“暗渡陈仓”的隐喻义是：采取不为竞争对手所注意的行动而实现特定的经济目的。在具体使用中，这个成语的语言形式进行了灵活的改变。举例如下：

［132］从业人员炒股“公开的秘密”监管层有意栈道明修？

［133］中华汽车：明修“维修服务”栈道暗渡“销售渠道”陈仓

4.战争结果

“胜负”共有13例。《倒序》中“胜负”的定义是：胜败。语料库中“胜负”的隐喻义是：工作达到预期的目的或未达到预期的目的。“成败”共有26例。《倒序》中“成败”的定义是：成功或失败。由定义可知，“成败”是一个高度规约化的隐喻词条，从字面上已经很难看出该词的本义和隐喻义的区分，如果硬要明确地说出该词的隐喻义，可以说：工作达到预定的目的是“成”；没有达到预定的目的是“败”。举例如下：

［134］搜索市场胜负未分各方势力摩拳擦掌

［135］体博会：细节决定成败

“战胜”共有8例。《倒序》中“战胜”的定义是：在战争或比赛中取得胜利。由定义可知“战胜”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“战胜”的隐喻义是：在竞争或比赛中取得胜利。“取胜”共有7例。《倒序》中“取胜”的定义是：取得胜利。语料库中“取胜”的隐喻义是：商业活动取得成功、目标得以实现。“获胜”共有8例（两部辞典均未收录该词）。“获胜”的本义是：取得胜利。语料库中“获胜”的隐喻义是：商业活动取得成功、目标得以实现。举例如下：

［136］“中国制造”、“日本制造”，谁战胜谁

［137］全面布局数字电视产业清华同方稳中取胜

［138］冰箱试刀新飞轻松获胜

“落败”共有6例（两部辞典均未收录该词）。“落败”的本义是：在斗争或竞赛中失败。语料库中“落败”的隐喻义是：工作没有达到预定的目的。“失败”共有51例。《倒序》中“失败”的定义是：①在斗争或竞赛中被对方打败（跟“胜利”相对）。②工作没有达到预定的目的（跟“成功”相对）。由定义可知“失败”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中的隐喻义与定义的第二条相吻合。“败北”共有2例。《倒序》中“败北”的定义是：打败仗。（“北”本来是二人相背的意思，因此军队打败仗背向敌人逃跑叫败北。）语料库中“败北”的隐喻义是：行动遭遇失败。“兵败”共有6例（两部辞典均未收录该词）。“兵败”的本义是：用兵失败。语料库中“兵败”的隐喻义是：行动失败。举例如下：

［139］海王落败杭州地产项目调查

［140］双位一体 Intel的成功和花旗们的失败

［141］香港上市：国企股胜出民企股败北

［142］李焜耀开腔：明基兵败西门子关键环节

“滑铁卢”共有12例。1815年，在比利时的“滑铁卢”，拿破仑被英国惠灵顿公爵率领军队打败，后被流放到圣赫勒拿岛。滑铁卢之战对于拿破仑来说是毁灭性的失败，从而“滑铁卢”被用来转喻战争失败，进而隐喻商业行动中遭遇失败。从“滑铁卢”到“行动中遭遇失败”有一个转喻到隐喻的过程。“走麦城”共有6例。东汉建安二十四年（公元219年），蜀将关羽失守荆州，败走麦城，并被吴将所擒，最终遭到斩首。“走麦城”转喻“遭遇失败”，进而隐喻“行动中遭遇失败”。同“滑铁卢”一样，从“走麦城”到“行动中遭遇失败”也有一个从转喻到隐喻的过程。“四面楚歌”只有1例。“四面楚歌”的典故出自历史上楚汉相争时，楚霸王项羽在垓下遭韩信十面埋伏，夜间听到四面楚歌而感到自己已经处于失败的境地。语料库中“四面楚歌”的隐喻义是：处于失败的境地。举例如下：

［143］排他性过强韩国成国际零售商“滑铁卢”

［144］缺乏破坏性创新百胜败走麦城？

［145］三大运营杀入即时通信腾讯四面楚歌

（七）商战种种

“商战”共有7例。《辞海》中“商战”的定义是：①又称“商业战争”。指15—18世纪间葡萄牙、西班牙、尼德兰、英国和法国五个殖民国家，为了争夺殖民地和市场，以取得军事上和商业上的霸权地位，在世界各地先后发动的规模不同的战争。英国最后取得了胜利，为本国工业资本主义的发展提供了有利条件。②商业竞争的形象性比喻。近代西方商品进入中国市场，压迫了中国的民族工商业，中国人亦以商战称之。语料库中“商战”的隐喻义与定义的第二条有所不同，即语料库中的“商战”不限于西方工商业与我国工商业之间的竞争，而是隐喻普遍的商业竞争。“价格战”共有69例（两部辞典均未收录该词）。“价格战”是把商业活动中价格的竞争隐喻为战争。“收购战”共有9例。“收购战”隐喻为了实现收购而进行的激烈竞争。“竞购战”共有5例，都是隐喻竞购电盈的激烈竞争。举例如下：

［146］从汉堡王与麦当劳的商战中能学到什么？

［147］为什么房地产业不易爆发价格战？

［148］软件外包筹备航母级企业收购战

［149］电盈竞购战“一致行动人”乱象

此外，语料库中还有：营销战（3）、促销战（1）、超限战（3）、价值战（3）、广告战（2）、反倾销战（2）、效率战（1）、信心战（1）、产权战（1）、成本战（1）、股东战（1）、股权战（1）、护盘战（1）、轨道战（1）、国际战（1）、货运战（1）、基地战（1）、基金战（1）、技术战（1）、佣金战（1）、资本战（1）、减价战（1）、街霸战（1）、竞标战（1）、扩产战（1）、扩张战（1）、节能战（1）、网战（1）、煤战（1）、油战（1）、资源垄断战（1）、精英战（1）、人才战（1）、商标战（1）、专利侵权战（1）、上市角逐战（1）、收官战（1）、洗牌战（1）、速战速决（1）、家具战（1）、酸奶战（1）、新车战（1）、核战（1）、芯片战（1）、渠道战（1）等。举例如下：

［150］汽车营销战升级车展巨头谋局中国

［151］TCL决胜2003年的销售战

［152］ERP厂商卷入疯狂促销战产业普及风暴来临？

［153］中外房产中介上海滩“超限战”：竞争以人为本

［154］上海商场改打价值战

［155］乳业排头兵的央视广告战

［156］中美熨衣板反倾销战背后：贸易垄断势力之争

［157］腾讯掀起世界杯信息效率战

［158］长虹“信心战”告捷赵勇“新思维”出笼

［159］本田诉国家知识产权局外企在华知识产权战升级

［160］Sun、IBM左右夹击戴尔低端服务器市场开打成本战

［161］南京中商股东战未完结

［162］G武商股权战硝烟：武汉国资强势登场

［163］广州控股10亿护盘战起底

［164］香港户外广告股冒险天津“轨道战”

［165］TCL手机：一场没有后方的国际战

［166］国际航空货运战：快递巨头火拼中美航线

［167］“基地战”升级：民航三强鼎立新白云

［168］深交易所红利指数争“红眼”指数基金战再度打响

［169］果饮市场：技术战将引发行业洗牌

［170］动议下限管理证券业协会亮牌佣金战

［171］家电业中外资本战升级

［172］香港电信运营商再掀IDD减价战

［173］欧日车商的新“街霸”战

［174］白电巨头开始冰箱扩产战

［175］外资银行上海“扩张战”

［176］浦东机场“销售”客流航意险商打起进场竞标战

［177］GDP节能战:11大过剩行业瘦身在即

［178］“网战”世界杯越虚拟越惨烈

［179］六国煤战

［180］世界“油”战：为何我们总是受伤

［181］云锡引资中银：“资源垄断战”烽火正急

［182］寿险“精英战”

［183］外资保险公司人才战升温太平洋安泰惨遭“挖角”

［184］7年商标战本田状告力帆索赔2500万

［185］防守反击打赢专利侵权战

［186］11月挂牌香港人保胜出“上市角逐战”

［187］房企赴港IPO夏季攻势告终绿城上演收官战

［188］富士康廊坊巨资圈地抢单手机代工打响洗牌战

［189］铁矿石谈判“速战速决”引争议

［190］中美家具战：反倾销在所难免

［191］蒙牛押宝益生菌酸奶战将起

［192］市场细分点燃新车战

［193］“核战”升级英特尔能否战略翻身？

［194］欧盟、日本“观察”芯片战

［195］渠道战现场：深些，再深些


第40章　战争隐喻的认知分析

以上结合实例对战争隐喻的词条进行了细致的语义分析，下面着重从三个方面对战争隐喻进行认知分析。

（一）战争隐喻的认知基础是什么

战争隐喻的认知基础主要是社会和文化基础。

从社会基础方面来看，正如《辞海》中“战争”的定义所说：“人类社会集团之间为了一定的政治、经济目的而进行的武装斗争。战争是人类历史发展到一定阶段的社会现象，是解决阶级与阶级、民族与民族、国家与国家、政治集团与政治集团之间相互矛盾冲突的最高形式，是政治通过暴力手段的继续。”战争和经济的关系本来就非常密切。人类社会自从告别了原始社会，历经奴隶社会、封建社会、资本主义社会、社会主义社会，在漫长的人类历史中，人类始终没有完全摆脱战争的阴云。任何一个国家的历史教科书，除了记述人类文明的发展，很大的篇幅是用来记述各种各样的战争的，可以说人类发展的历史就伴随着一部战争史。不仅相邻的国度会为了争夺土地和资源而发生战争，国家之内的利益集团也会为了阶级利益而发生内战。以我国的历史教科书来说，武王伐纣、卧薪尝胆、楚汉相争、官渡之战等著名的历史故事无一不是与战争相联系，历代封建王朝的更替更是摆脱不了血雨腥风。中国近现代史上的中外战争在历史教科书中也占有不小的篇幅。新中国成立之前经历了八年艰苦卓绝的抗日战争和三年解放战争，新中国成立后又经历了抗美援朝和对越自卫反击战。世界史上的第一次世界大战和第二次世界大战发生在刚刚过去的20世纪，尤其是第二次世界大战时代出生的人如今正是六七十岁左右，战争的烙印在他们身上还是非常深刻的。二战以后世界虽然处于相对和平的状态，但是局部的战争还是绵延不断，比较突出的有美国入侵朝鲜的战争以及越战，中东地区巴、以之间冲突不断，南斯拉夫、科索沃地区也时常燃起战火。20世纪90年代美国出兵打击伊拉克。“9·11”之后，美国又掀起了反恐战争，先后出兵阿富汗、伊拉克，至今战火仍然没有完全停息。

从文化基础方面来看，战争在文化中占有显赫的位置。通过我国的四大古典名著就可见战争文化的强势地位之一斑。在《红楼梦》、《西游记》、《三国演义》、《水浒传》这四大名著中，《三国演义》和《水浒传》这两部小说是以战争为核心题材的，《西游记》中打打杀杀的场面贯穿始终，只有《红楼梦》是远离战火纷飞的场面的。《三国演义》中记述的著名战争典故就有黄巾起义、官渡之战、赤壁之战、荆州之战、麦城之战、合肥之战、彝陵之战、西陵之战等。《水浒传》则以北宋末年农民起义为故事蓝本，再现了当时农民战争的历史图景，而且塑造了宋江、卢俊义、林冲、鲁智深、武松、孙二娘等一百单八将的英雄形象。我国当代小说中以战争为题材的也是不胜枚举，著名的有《红日》、《烈火金刚》、《高山下的花环》等，这些小说还被拍成了电影。除了小说，各国的媒体也把战争局势作为新闻报道的焦点之一，远的不说，“9·11”之后美国在全球范围内打击恐怖主义，尤其是在阿富汗、伊拉克地区的军事行动一直是报纸、电视、网络等媒体关注的焦点。再看作为世界电影盛事的奥斯卡奖的获奖影片，《角斗士［Gladiator］》、《拯救大兵瑞恩［Saving Private Ryan］》、《英国病人［The English Patient］》、《勇敢的心［Brave Heart］》、《辛德勒的名单［Schindler’s List］》、《野战排［Platoon］》、《走出非洲［Out Of Africa］》、《甘地［Gandhi］》等都是以战争为题材的影片，即使是《阿甘正传［Forrest Gump］》这部非战争题材的影片，内容上也穿插涉及了独立战争、南北战争、越战等历史背景，而且越战的场面还占了相当的篇幅。奥斯卡获奖影片的影响力非常强大，影响面非常广泛。我国电影史上，以抗日战争、解放战争、抗美援朝、对越自卫反击战为题材的影片也是不胜枚举。最近两年热播的电视剧《激情燃烧的岁月》也是以军事为题材的。

在战争的概念结构中，交战的主体是双方或多方军队，俗话说，“兵马未动，粮草先行”，进行一场战争需要大量的人力、物力、财力。战争一般需要占用一定的空间，即战场。各方的军队既有军兵又有指挥作战的各级将领，同时战争需要武器装备，冷兵器时代有刀、枪、剑、戟、斧、钺、钩、叉、棍、棒、锤、鞭、拐子、流星等各种金属兵器，还有战马、战车等。现代化作战的兵器则是小到机枪、冲锋枪、手雷，大到装甲车、战斗机、航母等，各种武器名目繁多，林林总总，不可胜数。作战各方都可能有人员伤亡，战争的结果有胜有负，也可能是讲和，还可能是双赢或双输。在相对应的经济概念结构中，竞争的主体是两家企业或多家企业，企业之间的竞争也要靠人力、物力、财力等综合的经济实力。竞争的空间一般是市场。各企业既有员工又有中层、高层的企业管理团队。企业竞争所依赖的技术、人才、产品、知识产权、价格等则与各种兵器相对应。企业竞争的策略则与战争中的战略战术相对应。企业竞争的结果与战争的胜、负、讲和、双赢、双输的结果相对应。

总之，战争在人们的生活中影响广泛而深刻，人们获得战争知识的来源和途径也是多种多样的。战争认知域与经济认知域之间形成映射关系的认知基础集中表现在二者都具有明显的强竞争性特征。

（二）战争隐喻高频词的认知基础是什么

根据语料库的统计数据，战争隐喻中词频超过50次的高频词共有14个，总词频为1645次，占战争隐喻总词频的53.65%。这14个词条按照词频由高到低顺序排列依次是：战略（663）、挑战（197）、换帅（84）、进军（79）、大战（72）、争夺战（70）、价格战（69）、登陆（66）、备战（64）、抢滩（64）、暗战（59）、反击（55）、战争（52）、失败（51）。由此可见，战争隐喻概念的分布呈明显的不均衡性，那么其认知基础是什么呢？下面我们对此进行认知分析：

“战略”的词频最高，达663次。通过《现代经济辞典》可知，“战略”已经成为一个高度规约化的隐喻性经济术语。在战争概念中，“战略”是统领整个战争概念系统的概念，是最抽象的也是最高层级的概念。一般情况下，“战略”在很大程度上决定着战争的胜负。其次是“挑战”，“挑战”主要表现在两个方面：一方面某个企业主动挑起竞争可以称为挑战；另一方面某种非常难于解决的问题或项目也可以称为挑战。“挑战”是必须应付的问题，一般说来应对“挑战”也是有较大难度的，所以受关注的程度就高。“备战”、“暗战”都是正式“战争”爆发前所经历的阶段。“备战”和“暗战”往往比正式的“战争”更重要。“大战”词频高是因为，“大战”是规模较大的“战争”，因而受到更多的重视。在战争中将帅的指挥能力非常重要，“千军易得，一将难求”，“帅”对战争的胜负起着决定性的作用，所以军队“换帅”的影响力非常大。比如在楚汉之争中，韩信作为刘邦一方的“帅”实际上对于刘邦的取胜起了非常大的作用。相应地，“帅”对应的目标域一般是企业的CEO，这个人对于企业的愿景和战略有着重大的影响，往往关系到企业竞争的总体局势。企业竞争中，“进军”对应的是主动争夺对手的市场，“反击”对应的是反抗竞争对手争夺市场，“进军”和“反击”是战争中“攻”和“守”的主要形式，相应地，“进军”和“反击”就成为企业竞争概念里高频率的隐喻词条。“抢滩”和“登陆”是军队在进攻中从水中到达了陆地，意味着进攻的成功，从相对劣势的地理位置达到了优势的地理位置，历史上最著名的“抢滩”和“登陆”的战争案例就是二战时候的“诺曼底登陆”，登陆的成功意味着二战之中盟军取得了决定性的胜利。因此，“抢滩”和“登陆”成为比较受关注的始源域概念。“争夺战”的频率高是因为战争的主要目的是为了争夺地盘和资源，而企业竞争的主要目的是争夺市场份额和利润。“价格战”的频率高主要是因为企业在竞争中往往把价格作为最常用的操纵因素，而在质量相同的情况下，价格的竞争力量的确非常明显。需要指出的是，“价格战”中比拼的往往是哪一家的价格更低，所以“价格战”往往会使各方企业的利润受到极大的损失。“失败”也是一个高频词，其受关注程度比“胜利”要高，这主要是因为“失败”的结果是战争中的交战双方和经济竞争中的双方都不愿意遭受的，正因为不愿意遭受所以受关注程度更高。

战争隐喻中的高频词所代表的概念在战争概念系统中的重要性程度较高、受关注程度也较高，相应地，这些高频词所对应的目标域概念在经济竞争中所处的地位和受关注程度也较高。总之，任何一个高频词的出现都不是偶然的和任意的，而是有着深厚的社会基础和文化基础。

（三）为什么有些战争认知域的概念没有被选择为始源域的概念

如上所述，语料库中的高频词是有着深刻的认知基础的，那么某些战争认知域的概念没有在语料库中出现，也就是说词频为零，其认知原因又是什么呢？举例来说，在冷兵器中，“剑”的词频最高，综合词频达到90次，其次是“戟（23）”，“板斧（15）”、“锏（11）”、“枪（11）”。其认知原因主要在于：在冷兵器时代，佩剑是武将随身携带的武器，是所有兵器中最常用的、最熟悉的，所以其搭配的词条就比较多，语料库中出现的就有“利剑”，强调其锋利程度；“双刃剑”强调其双刃的特点；“论剑”强调剑术比赛；“亮剑”强调剑出鞘；“剑指”强调目标指向。此外，“戟”是出现在“折戟”这一词组中，因为“折戟”意味着在战争中遭受挫败，同时随着“折戟沉沙铁未销，自将磨洗认前朝”等著名诗句的传播而固化为意谓失败的规约化隐喻词条。“板斧”、“锏”和“枪”的频率高是因为“N板斧（尤其是‘三板斧’）”、“杀手锏”、“回马枪”等是战将常用的招数，也是武侠小说和战争小说以及后来的战争影片当中最常描绘的招数。而“锤”、“钩”、“叉”等冷兵器没有被选择为始源域的概念，最主要的原因就是这些兵器在战争中的使用率较低，在实际战争中使用这种兵器的武将和士兵较少，同时其招数也很少为普通人所知，在日常生活和社会文化中也缺乏足够的认知度和代表性。

在现代兵器中，词频最高的是“航母（40）”，其次是“硝烟”、“战舰”，还有“地雷”、“炸弹”、“枪”、“炮”等，这是因为“航母”是现代武器中威慑力非常强的武器装备，也是建立海上霸权必备的武器。世界上拥有“航母”的国家只有美国、俄罗斯、英国等少数国家，我国尚没有航母装备。另外的几种武器也是常见、常用的武器装备。但是“鱼雷”、“轰炸机”、“装甲车”、“坦克”、“卡宾枪”、“冲锋枪”、“手枪”等武器在语料库中却没有出现，其认知原因是什么呢？我们认为，这一方面是因为，与词频高的武器概念相比，人们对上述语料库中未出现的武器的认知度相对较低；另一方面是因为，这些武器在战争中的作用相对单一。此外，非常具体的武器如某种具体型号的武器在语料库中也没有出现。这主要是因为，武器型号越具体，其公众认知度就越弱，尤其是某些特殊型号的武器往往是军事机密，一般公众是无法知道其功用的。一般情况下，公众认知度高的概念容易被选择为始源域概念，公众认知度低的概念被选择为始源域概念的几率相对较低。其他一些战争概念的几率也是遵循这一规律的，比如语料库中，“将”、“帅”被选择作为始源域概念，而且词频较高，但是“上将”、“中将”、“少将”、“上校”、“中校”、“少校”、“上尉”、“中尉”、“少尉”或者“军长”、“师长”、“旅长”、“团长”、“营长”、“连长”、“排长”等具体的军衔概念则因没有被选择为始源域概念而未进入语料库。

总之，那些没有被选择为始源域概念的战争认知域概念有着其没有被选择的认知原因。


第41章　商场如交通：经济认知域的交通隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库篇名精确检索可以发现，我国学者对于以交通认知域为始源域的隐喻尚未有专门的研究。但是Lakoff和Johnson（1980，1999）在他们对于概念隐喻的论述中多次借用大量语料论证LOVE IS A JOURNEY这一结构隐喻，并且剖析了其认知基础。LOVE IS A JOURNEY与ARGUMENT IS WAR是Lakoff和Johnson使用最多的两个结构隐喻例证。这两个结构隐喻的频繁使用从某种程度上可以显示出它们在英语概念隐喻中的重要地位。尽管Lakoff和Johnson没有给出统计数据的支持，但是可以推测他们内心里很可能认为战争认知域和旅行（交通）认知域是人们赖以生存的隐喻中较受青睐的始源域类型。


第42章　交通隐喻的词条及其词频

据统计，在62307条语料库中，含有交通认知域隐喻词条的标题共有1315例，表现为57个词条，交通隐喻在语料库中的出现概率为2.1105%。在本书总结出的10种结构隐喻类型中，交通隐喻数量居第二位。

我们把语料库中交通认知域隐喻词条分为三类，具体词条及其词频如下。

（一）陆路交通

与陆路交通相关的词条最多，总共有44个，其总词频也最多，达到1158次。主要分为道路、交通规则、畜力交通、机动车交通、轨道交通等五个次认知域。

1.道路

20个词条需要指出的是，语料库中有“高速公路”这个词条，其词频达10次，其中有7例用的是本义，如：高速公路、水务、电网 平安百亿基建投资兵分三路。在以下3例中，例a中“高速公路”的目标域是“改造后的京杭运河”，本质上是陆路交通和水陆交通两种方式之间的映射关系。例b和例c中“高速公路”的目标域都是“互联网上的信息传递方式”。a.斥资百亿改造京杭运河 江苏疏通水上高速公路。b.IBM：在信息高速公路“立交桥”上收费。c.信息高速公路引发信息革命。虽然这3例是隐喻用法，但是不属于交通概念与经济概念之间的映射关系，所以不计入本文的统计数据。，总词频为910次：道路（44）、路径（189）、路线（131）、通道（131）、途径（20）、捷径（20）、快车道（17）、慢车道（1）、拐点（70）、弯路（3）、岔路（7）十字路口（21）、歧路（10）、歧途（6）、死路（1）、死胡同（5）、末路（18）、陷阱（103）、坎坷（9）、出路（104）。

2.交通规则

3个词条，总词频为17次：红灯（10）、绿灯（5）、黄灯（2）。

3.畜力交通

4个词条都与马相关，总词频为67次：上马（19）、下马（1）、落马（24）、马车（23）。

4.机动车交通

9个词条，总词频为97次：刹车（29）、点刹（3）、油门（6）、引擎（34）、发动机（11）、马达（4）、减震（4）、加速器（4）、车轮（2）。

5.轨道交通

8个词条，总词频为67次：列车（3）、轨道（8）、接轨（24）、转轨（16）、并轨（10）、脱轨（1）、出轨（2）、越轨（3）。

（二）水路交通

共有词条9个，总词频为90次。具体词条及词频为：启航（10）、搁浅（49）、航道（3）、触礁（7）、暗礁（13）、礁石（2）、翻船（4）、巨轮（1）、轮船（1）。

（三）空中交通

共有词条4个，总词频为67次。具体词条及词频为：起飞（17）、软着陆（31）、硬着陆（16）、迫降（3）。

我们首先基于语料库统计数据结合实例对交通隐喻进行详尽的语义分析，然后对其进行必要的认知分析。


第43章　交通隐喻的语义分析

（一）陆路交通

本部分从道路、交通规则、畜力交通、机动车交通、轨道交通等五个方面进行分析。

1.道路

数据显示，“路径”、“路线”、“通道”、“陷阱”、“出路”这5个隐喻词条的词频超过了100次，为特高频词。而“慢车道”、“弯路”、“岔路”、“歧途”、“死路”、“死胡同”、“坎坷”的词频在10次以下，为低频词。一般情况下，某个隐喻词条的词频在语料库中出现的频率越高，说明其规约化程度越强。从始源域概念的角度来看，道路的抽象性越强其词频越高，隐喻能力越强；道路的个性特征越明显，其词频越低，隐喻能力越弱。从目标域概念的角度来看，经济认知域概念的特征也影响到始源域的词频，如“陷阱”一词的频率高是由经济认知域内欺骗性、破坏性现象多所决定的。

例［1］至例［5］的“道路”“道路”有5例用的是本义，如：北京道路模式受质疑（经营 2004/01/05）。不计入本文统计数据。、“路径”、“路线”、“通道”“通道”有3例用的是本义，如：西南出海通道受阻过路费（经营 2003/05/12）。不计入本文统计数据。、“途径”属于高度规约化的隐喻词条，它们的隐喻义是一致的，指实现某种目标的方式或方法。例［6］的“捷径”则比以上5个词条多出了“快捷”这一义素。通常情况下，人们已经感觉不到它们是隐喻用法，因为它们已经成为表达相关概念的日常用法甚至是唯一用法。举例如下：

［1］杭钢“一厂两制”：国企改制的中间道路

［2］麦当劳：再辟中国路径

［3］英特尔走平民路线

［4］国企政策性破产通道即将关闭中国或将迎来一轮破产风潮

［5］民营企业融资结构与融资途径调查

［6］兖矿德国购厂企业升级走捷径

例［7］和例［8］的“快车道”和“慢车道”属于高速公路的道路类型，只允许达到一定速度的机动车通行。可以明确的一点是，它们的隐喻用法是产生在高速公路出现以后，所以它们的历史较短，从而这两个词的隐喻用法规约化程度相对较低。我们也能够明显地感知到它们是隐喻。举例如下：

［7］新国标力促电热水器行业驶入快车道

［8］中国经济将进入慢车道

例［9］至例［19］的各词条都是属于道路的各种路况特征，不仅关系到是否能够安全通行，而且关系到能否顺利到达目的地。“拐点”的隐喻义是“发展方向的改变”；“弯路”的隐喻义是“费时费力的方式方法”；“岔路”和“十字路口”的隐喻义是“面临选择的境地”；“歧路”、“歧途”的隐喻义是“错误的方式方法”；“死路”、“死胡同”、“末路”的隐喻义是“进一步发展的停止”；与“坎坷”相比，“陷阱”的危险程度更大，两者都隐喻意谓“发展道路的艰难和风险”；“出路”的隐喻义是“进一步发展的途径”。 举例如下：

［9］建新厂打造自主品牌天津一汽步入新拐点

［10］工商顾问让中小企业少跑弯路

［11］明基岔路口：“大中华制造”难题

［12］风电的十字路口

［13］徐工风波背后：自主创新“多歧路”

［14］信用卡外包步入歧途众银行急寻出路

［15］三条途径连连受挫波导汽车死路一条？

［16］供货商接管超市新路走进死胡同

［17］托普“保健”：IT末路抑或雾里看花

［18］美国纳斯达克买壳上市陷阱

［19］后配额时代纺织出口坎坷依然

［20］天津一汽谋求微车出路

2.交通规则

现代社会中，交通法律、法规知识是非常复杂的，然而在纷繁复杂的交通规则中被采用为始源域的只有3种交通灯信号，这是为什么呢？“红灯停，绿灯行，黄灯亮了等一等”，这是人们在幼儿园阶段就开始接受的交通知识教育，红绿灯交通信号是最普及、最基本的交通概念常识。这说明一条认知规律：最熟悉、最基本的概念最容易被拿来作为跨域映射的始源域概念。而专业化的、认知难度高的概念被采用为始源域概念的几率相对较低。举例如下：

［21］组装“中国车”前方亮起了红灯

［22］五部委新规大开创投绿灯外资漠然

［23］证券市场缘何黄灯闪烁

3.畜力交通

马是工业社会机动车出现以前数千年来人们赖以交通运输的主要畜力。现代社会中，除了在一些游牧民族生活的地区或者山区等地方马匹还被用来运输载物，在工业文明所到达的地区用马来担任交通运输职能的现象已经消失了。例［24］至例［27］作为交通史上遗留下来的词条，因为现实生活中缺少实际的对应现象，所以它们在绝大多数情况下都是隐喻用法，因此它们的规约化程度非常强。在《倒序》中，“上马”的定义为：比喻开始某项较大的工作或工程。“下马”的定义为：比喻停滞或放弃某项重大的工作、工程、计划等。《辞海》和《倒序》中均没有收录“落马”这个词，但是从24例包含“落马”的语料来看，“落马”的规约性隐喻含义是非常清楚的。我们在此尝试将它定义为：隐喻掌权人物因为违法、违纪事件而被从原来的职位上撤下或受到惩处。在23例包含“马车”的语料中，18例显示为“三驾马车”，“马车”在语料库中的隐喻义是：经济发展的驱动力。举例如下：

［24］“争议”项目急上马国家电网“神话”阻碍电改

［25］央视西部频道为何下马

［26］上海社保基金再爆大案新黄浦董事长吴明烈落马

［27］网通上市急进“三驾马车”等待财务整合

4.机动车交通

语料库中，在与机动车相关的隐喻词条里，“刹车”、“点刹”、“油门”、“引擎”在54例“引擎”中有20例的所指对象是互联网的“搜索引擎”，如：新浪会成为搜索引擎的掠食者吗。尽管“搜索引擎”是隐喻用法，但并非与经济概念直接相关，所以不计入本文的统计数据。、“发动机”在25例“发动机”中，有14例用的是其本义，如：一汽潍柴结盟重汽独占沃尔沃发动机项目。不计入本文的统计数据。、“马达”等机动车制动系统的概念占有绝对优势，这是因为制动系统对于机动车的正常运行起着最直接的作用。非制动系统的概念只有“减震”和“车轮”在8例“车轮”中，有1例是本义，如：宝钢入渝造车轮；有5例是转喻，用“车轮”转喻“汽车”，如：“车轮子难题”改写北京城市规划，新方案年底出台。该6例均不计入本文的统计数据。，“减震”有助于机动车的平稳性能，“车轮”则是机动车的必需构件。需要指出的一点是，“引擎”、“发动机”、“马达”属于同义术语，但是从词频上看，“引擎”的使用频率最高，而“马达”最少。而且，语料库中所有的“引擎”（包括“搜索引擎”）都是隐喻用法，而25例“发动机”中却有14例是本义用法。从这一点可以看出，“引擎”已经形成规约性较强的隐喻用法，其本义用法已经基本消失，而“发动机”既有隐喻用法又有本义用法。相对于“引擎”和“发动机”，“马达”使用率极低，而且其使用也多以隐喻用法出现。举例如下：

［28］银监会专项检查农行车贷紧急刹车

［29］数量招标惊鸿一现央行点刹短期利率攀升

［30］下注中国寿险市场安联大众踩动扩张油门

［31］李源潮启动苏北新引擎连云港誓言绝不错失机会

［32］IT服务市场将成为IT业“发动机”

［33］超越7.5%？地方轰鸣的马达

［34］企业年金：贫富分化的“减震器”还是“加速器”

［35］搜索引擎企业将“避风港”变成“加速器”

［36］经济车轮下的圈地梦幻

5.轨道交通

在陆路交通运输中，轨道交通方式也非常普遍。在被采用作为始源域概念的8个轨道交通概念中，交通工具只采用了“列车”在8例“列车”中有5例用的是其本义，如：金晶玻璃踏上进藏列车。不计入本文的统计数据。，另外7个都与“轨道”在21例“轨道”中有13例用的是其本义，如：轨道交通：浙江民企的奶酪还是陷阱。不计入本文的统计数据。相关，出现这一现象的认知原因是：通常，列车型号不会影响列车的安全性能，而轨道状况则直接影响到列车是否能够安全、顺畅地运行，因此列车轨道受到的关注更多，而且列车轨道直接决定了列车运行的方向。需要指出的一点是，“出轨”、“脱轨”、“越轨”这三个词被《倒序》收录了，“出轨”收录了1个隐喻义：（言语行动）出乎常规。“脱轨”只解释了本义：车轮离开轨道。“越轨”只解释了隐喻义：（行为）超出规章制度所允许的范围。以上3个词条的定义中，只有“越轨”的定义与语料库中的隐喻义一致，其他两个则不能说明语料库中相应词条的隐喻义。“接轨”、“转轨”、“并轨”这三个词条在两部辞典中均没有收录。举例如下：

［37］山东放弃“大跃进”：重化工列车减速

［38］网吧寻找规范化轨道

［39］股市期市联动有色金属演绎“接轨”行情

［40］四部委再次严查网吧盛大主导网络游戏转轨

［41］并轨源自煤炭市场价格的发育

［42］小水电开发无序纠纷频繁浙江水利厅紧急发文严防“脱轨”

［43］三家外资银行出轨银监会开出第一张罚单

［44］严防变相期货交易四部委会审“越轨”行为

（二）水路交通

水陆交通概念中被采用作为始源域概念的隐喻词条有9个，“巨轮”和“轮船”是水上交通运输工具，“航道”在5例“航道”中有2例用的是其本义，如：160亿元投资整治长江航道。不计入本文的统计数据。是水上交通运输通道，“暗礁”、“礁石”则是水上运输通道的主要障碍物，“启航”是水上交通工具开始运行，而“搁浅”、“触礁”、“翻船”是水上交通的各种事故或风险情况。所有概念中，只有“搁浅”词频较高，这是因为“搁浅”的后果是水上交通工具停止运行。举例如下：

［45］458亿“大光明”启航农工商高管“五进四”

［46］民营银行面临搁浅股东观望方案停滞

［47］药品集中招标制度争议：谁偏离了“航道”？

［48］泰晤士水务上海“触礁”

［49］TCL阿尔卡特短命婚姻的警示：借船出海暗礁多

［50］收益率起伏不定“不封顶”诱惑暗埋三重礁石

［51］企业“出海”小心公关翻船

［52］国产零部件巨轮撞上外资冰山

［53］招商系再添“新丁”招商轮船驶入A股

（三）空中交通

空中交通概念被采用作为始源域概念的数量最少，交通工具“飞机”没有被用为始源域的情况语料库中，“飞机”共有30例，用的都是其本义。如：中国出口1亿条牛仔裤＝一架波音飞机。不计入本文的统计数据。，被用作始源域概念的主要是飞机的起飞在26例“起飞”中有9例用的是其本义，如：52亿美元波音大单事关中国“大飞机”起飞。不计入本文的统计数据。和降落这两个方面，降落则强调“软着陆”、“硬着陆”、“迫降”这三种情况。“软着陆”是《现代》收录的经济术语，其定义为：“硬着陆”的对称。国民经济的运行在过度扩张之后，在一定的宏观经济政策的作用下，逐步平稳地回落到适度增长的轨道。“软着陆”是对经济运行状态的一种比喻。“硬着陆”也是《现代》收录的经济术语，其定义为：“软着陆”的对称。国民经济运行经过一段时间的过度扩张之后，政府在宏观调控中采用“急刹车”式的全面紧缩政策而使经济增长率大幅度下降的情况。举例如下：

［54］3G方案初定：TD SCDMA提前起飞？

［55］全流通有望实现软着陆

［56］中国纺织业“硬着陆”警报

［57］南航7月迫降A股市场筹集27亿解资金困局


第44章　交通隐喻的认知分析

以上基于语料库的统计数据，结合实例对交通隐喻的词条进行了详尽的语义分析，下面对其进行必要的认知分析。

（一）交通隐喻的认知基础是什么

根据语料库的统计数据，交通认知域的出现概率仅次于战争认知域，居第二位。交通在人类的生产生活中具有极其重要的地位。地球上原本没有道路，人类在生存发展的过程中，为了交通、运输的便利而铺设了道路。人们出行的方式也随着社会科技的发展而不断进步，从最初的徒步旅行到依靠畜力再到工业文明社会的机械动力，从陆路和水路交通发展到空中交通。马是机械动力出现以前千百年来人们交通运输所依赖的主要畜力，驴和牛也曾作为骑乘之用，狗在冰雪地区也会作为拉雪橇之用，沙漠地区一般用骆驼作为畜力，而高原地区也有用牦牛作为畜力的。但是马是最常用、最常见、最为人所熟悉的交通运输用畜力，所以在各种用作畜力的动物中只有马被选作交通认知域的始源域概念，而其他动物没有被选择。随着工业文明的兴起，机械动力逐渐取代了马在交通运输中动力来源的地位。有关“马”的许多交通运输概念已经固化为规约程度很高的隐喻词条。现代社会中，机动车已经成为人们最熟悉、依赖程度最高的交通工具，城市日常生活当中的短途交通以公交车为主，还有相当一部分家庭拥有了私家车。在三大经济类报纸的记者和目标受众当中，掌握机动车驾驶技术的人越来越多，所以，关于机动车的概念如“引擎”、“发动机”、“刹车”、“油门”等被选作始源域的概念。在轨道交通概念的8个词条中，关于交通工具的只有1个，即“列车（3）”，其他7个词条都是关于轨道的，即轨道（8）、接轨（24）、转轨（16）、并轨（10）、脱轨（1）、出轨（2）、越轨（3）等，这与道路概念的始源域选择有些类似，道路交通中，路径、路线、通道是道路交通的必需构件，在轨道交通中，轨道以及轨道的设置是轨道交通的最关键构件，直接关系到列车的安全运行，列车的车型相对来说并不那么重要。因此，始源域的概念结构特点往往是始源域概念被选择的重要因素。

交通认知域作为人类生产生活中依赖程度、熟悉程度非常高的认知域，在人类的头脑中已经形成了相当稳固、深刻的认知模式（见图4-3）。

图4-3交通认知域的认知模式

该认知模式可以表述为：任何一次完整的交通行为都必然有一个出发点和一个目的地，都必须经由一定的路径以某种交通方式来完成。

在这一认知模式中，出发点和目的地是因人因事而异的，因此是不固定的，而路径和交通方式的选择是有限的，而且是有明显偏好的，一般情况下以陆路交通为主，水路和空中交通较少。在经济认知域中，经济活动的内容和形式是千差万别的，但是经济活动必须经由一定的方式和方法来完成，也就是说，经济目的实现必须经历一个过程。这个过程就与交通认知域的路径和交通方式之间构成了隐喻映射关系。因此，经济认知域的交通隐喻是以现实生活中的交通运输现状以及人们日常生活中的交通经验为认知基础的。

（二）交通隐喻中高频词的认知基础是什么

根据语料库的统计数据，交通认知域内陆路交通、水路交通、空中交通这三个部分的词条及其总词频的分布比例差别巨大，其中陆路交通44个词条的总词频达1158次，占交通隐喻总词频的88.06%；水路交通9个词条的总词频为90次，占交通隐喻总词频的6.84%；空中交通4个词条的总词频为67次，占交通隐喻总词频的5.10%。

交通隐喻的这种分布比例是有其认知依据的：长期以来，陆路交通在我国的交通运输方式中占的比例最大，国人采取的旅行方式也是以陆路交通为主，水路交通和空中交通相对较少。现代社会中，水路交通主要是用来运输货物。虽然随着我国人民生活水平的提高和航空事业的发展，人们越来越多地通过乘坐飞机来完成长途旅行，但是由于航空是一种高技术的交通运输手段，而且航空的起降地点一般远离大部分人日常生活的起居地点，在生活中不常见，交通运输工具飞机也很少近距离出现在人们的视野之中，飞机的操作知识更是属于飞行员等少数人拥有和熟知的特殊技能。所以，空中交通概念进入始源域的机会相对就非常少。总之，人们对陆路交通的认知程度和了解程度最高，从这一点上来看，语料库中交通认知域的数据差别与现实生活中的交通状况是基本一致的。这说明隐喻始源域的选择并不是任意的和偶然的，而是以现实生活为认知基础的。

此外，在陆路交通部分，又以“道路”概念为主体，这部分共有20个词条，占陆路交通部分44个词条的45.45%，但是其总词频达到910次，占陆路交通部分总词频1158次的78.58%，占整个交通认知域总词频1315次的69.20%。交通隐喻共57个词条中词频最高的6个词条都属于“道路”概念，这6个词条及其词频具体表现为：路径（189）、路线（131）、通道（131）、出路（104）、陷阱（103）、拐点（70）。“路径”、“路线”、“通道”的词频高是因为在陆路交通中，道路是交通得以实现的最重要物质载体，陆路交通方式可以自由选择，比如步行、骑自行车、驾摩托车（或电瓶车）、开小汽车等，但是这些活动必须在道路上进行。正常人每天的正常生活都离不开各种各样的道路，所以“路径”、“路线”、“通道”的词频最高。“出路”的词频高是因为没有出路就意味着陷入困境，意味着无法到达目的地，所以“出路”会受到人们的极大关注。“陷阱”的词频高是因为“陷阱”是对正常交通的严重阻碍，也是常见的道路交通障碍。现实生活中最常见的“陷阱”就是马路上的下水道井口，一旦井盖缺失，不小心掉进去的行人和车辆必然要受到生活或财产的损失，甚至对健康和生命造成损害。同时，从目标域概念经济认知域方面来说，在经济生活中存在着非常多的、形式多样的欺诈和风险，进行经济活动的个人或组织一不留神就会陷入其中而蒙受损失，所以，“陷阱”被选择为高频的始源域概念也是受到了目标域概念特征的影响。“拐点”的词频高是因为正常情况下，各种道路总是有或大或小的拐点，而拐点一方面意味着方向的改变，另一方面意味着在拐点出现的地方容易出交通意外事故，需要格外关注。因此，在经济生活中，“拐点”也意味着当事人要注意到方向的改变和因为方向改变所带来的相应的风险。

总之，始源域概念中的高频词条的出现是根植于现实生活经验的，同时也受到目标域概念特征的影响。交通认知域与经济认知域之间形成隐喻映射关系的认知基础集中表现在二者都具有明显的过程性和目的性特征。

（三）为什么有些交通认知域的概念没有被选择为始源域的概念

以上回答了交通认知域的认知基础和某些交通认知域的概念词频特别高或相对较高的认知原因。从另一个方面来说，有些交通认知域的概念却没有被选择作为始源域的概念，比如“道路”部分，“路径”、“路线”、“通道”等概念的词频特别高，但是道路的构成部件沥青路面或水泥路面、沙土路面、路基、路面上的交通标志线等却没有被选择为始源域的概念，这其中的认知原因是什么呢？我们认为，路面的材料构成、路基、交通标志线等概念相对更具体，而一般情况下，始源域的概念越具体，相对应的认知域的相似概念就越少。

再如在交通规则部分，被选择作为始源域概念的只有“红灯”、“绿灯”、“黄灯”这三个属于交通信号灯规则的概念，其他交通标志、交通相关法律法规等没有被选择作为始源域的概念。这是因为交通信号灯是交通规则中最为人们所熟知的规则，可以说在有规范交通的城市中，这是人所共知的规则。而其他专业的交通法律法规知识往往只为交警等少部分人所熟练掌握，即使是有多年驾驶经验的司机也很难准确地说明，对于大多数人来说，具体的交通规则是相对陌生的领域。同样的道理，水路交通和空中交通被选择为始源域概念的词条非常少，也是因为大多数人对于水路交通和空中交通概念的认知熟悉度不高，被选择作为始源域概念的水路交通和空中交通概念都是属于常识的部分，而专业化的水路交通和空中交通概念只为少数专业人士所掌握，从而没有被选择作为始源域的概念而出现在语料库中。

从“近取诸身，远取诸物”的角度来讲，人们习惯于选取自我和受众都熟悉的事物作为始源域的概念，而自我和受众都比较陌生的事物则较少被作为始源域概念。这正是某些交通认知域的概念没有进入语料库的认知原因。


第45章　商场如天气：经济认知域的天气隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库篇名精确检索可以发现，我国学者对于天气隐喻的相关研究有3篇学术文献。马小梅（2005）研究了英语中天气词汇的隐喻用法；袁玲丽（2005）研究了英语中天气的隐喻；郑家芳（2005）则对英汉两种语言中有关“天气”的隐喻进行了对比研究。这些研究的语料来源主要是字典或辞典，其始源域和目标域都是分散性的，主要是对于日常语言中的天气隐喻的研究，对于以经济认知域为目标域的天气隐喻则没有涉及，而且也没有使用语料库的方法为研究提供数据支持。与以上研究不同的是，本文基于语料库统计数据，把研究焦点放在以天气认知域为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射及其认知机制上。


第46章　天气隐喻的词条及其词频

据统计，在62307条语料库中，含有天气认知域隐喻词条的标题共有1124例，表现为32个词条，天气隐喻在语料库中的出现概率为1.8040%。在本书总结出的10种结构隐喻类型中，天气隐喻数量居第三位。

语料库中的天气隐喻词条及其词频具体表现为：

（一）总体概念

共有2个词条，总词频为2次。具体词条及词频为：气候（1）、天气（1）。

（二）季节

共有4个词条，总词频为80次。具体词条及词频为：春天（48）、冬天（15）、严冬（6）、寒冬（11）。

（三）热潮/寒流

共有3个词条，总词频为63次。具体词条及词频为：热潮（36）、寒流（22）、寒潮（5）。

（四）阴、晴、雨、雪、霜

共有13个词条，总词频为46次。具体词条及词频为：阴晴（1）、晴雨表（4）、阴霾（13）、阴转多云（1）、晴转多云（1）、晴朗（1）、晴天（1）、山雨欲来（11）、及时雨（2）、暴雨（1）、暴风雨（1）、雪上加霜（7）、露重霜浓（1）。

（五）风

共有10个词条，总词频为894次。具体词条及词频为：风险（508）、风暴（186）、风波（163）、东风（34）、西风（6）、风向（18）、风头（8）、飓风（7）、风口（2）、风浪（2）。

我们首先基于语料库统计数据，结合实例对天气隐喻进行详尽的语义分析，然后对其进行必要的认知分析。


第47章　天气隐喻的语义分析

（一）总体概念

“气候”只有1例语料库中还有6例“气候”用的是其本义，如：“珍珠”来袭：全球气候异变。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“气候”的定义是：①一定地区里经过多年观察所得到的概括性的气象情况。它与气流、纬度、海拔高度、地形等有关。②比喻动向或情势。③比喻结果或成就。语料库中“气候”的隐喻义与定义的第二项吻合。“天气”只有1例。《倒序》中“天气”的定义是：在一定区域和一定时间内大气中发生的各种气象变化，如温度、湿度、气压、降水、风、云等的情况。语料库中“天气”的隐喻义是：经济的总体环境和局势。举例如下：

［1］又施利率魔方全球经济气候质变开始

［2］深圳拍地天气莫测

人们的日常生活与气候和天气的关系非常密切，尤其是在漫长的农业社会时代，农作物的播种、生长、收割往往受到气候和天气情况的制约，所以人们对于气候和天气的关注程度非常高。尽管在现代工业社会，工业生产受气候和天气的影响不如农业生产那么明显，但是其影响还是存在的。比如纺织品的生产和销售往往要考虑到特定区域的气候和天气条件，羽绒服和棉鞋很少销往热带地区，而短袖衫和凉鞋则很少销往寒带区域。此外，人们的生活与气候和天气状况的影响还是息息相关的。因此，“气候”和“天气”作为天气认知域的总体概念被用来隐喻经济环境因素。

（二）季节

“春天”共有48例语料库中还有6例“春天”用的是其本义，如：珠三角“民工荒”：这个春天有点冷；河北：55年来最早的春天。不计入本文的统计数据。

。《倒序》中“春天”的定义是：春季。语料库中“春天”的隐喻义是：蓬勃发展的机遇和形势。“冬天”共有15例语料库中还有1例“冬天”用的是其本义，如：大学教育的思变时刻：这个冬天特别冷。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“冬天”的定义是：冬季。语料库中“冬天”的隐喻义是：萧条、不景气的时期或形势。“寒冬”共有11例（两部辞典均未收录该词）。“寒冬”的本义是：寒冷的冬天。语料库中“寒冬”的隐喻义是：十分萧条、不景气的时期或形势。“严冬”共有6例。《倒序》中“严冬”的定义是：极冷的冬天。语料库中“严冬”的隐喻义是：特别萧条、特别不景气的时期或形势。举例如下：

［3］免费WAP找春天：做无线新浪还是无线腾讯？

［4］中国企业正在进入利润的冬天

［5］中国三大鞋都遭遇寒冬

［6］房地产信托正处严冬

值得注意的是，在春、夏、秋、冬四个季节中，只有春和冬两个季节被选择作为始源域的概念，而秋和夏没有被选择作为始源域的概念，这其中的认知原因是什么呢？我们知道，春天是万物复苏和勃发的季节，春天到来之时，动物和植物的活跃程度都开始逐步增强，而冬天随着温度的降低，动物和植物的活跃程度都达到最低的状态，很多植物叶落或枯萎凋零，有些动物进入冬眠状态或者活动减少。而夏天和秋天对于动植物的生命或生存状态的影响相对于春天和冬天并不那么明显。因此，具有显著性的春天和冬天在始源域概念的选择中具有比较优势。

（三）热潮/寒流

“热潮”共有36例。《倒序》中“热潮”的定义是：形容蓬勃发展、热火朝天的形势。语料库中“热潮”的隐喻义与上述定义是一致的。辞典中的定义只有隐喻义，说明“热潮”是一个高度规约化的隐喻词条。“寒流”共有22例。《倒序》中“寒流”的定义是：①从高纬度流向低纬度的洋流。寒流的水温比它所到区域的水温低。能使经过的地方气温下降，少雨。②指寒潮。语料库中“寒流”的隐喻义是：经济形势萧条、不景气。12例“寒流”作为逻辑宾语与“遭遇”共同使用，这说明“寒流”是一种不受欢迎的和不利的情势。“寒潮”共有5例。《倒序》中“寒潮”的定义是：从北方寒冷地带向南方侵袭的冷空气，寒潮过境时气温显著下降，时常带来雨、雪或大风，过境后往往发生霜冻。语料库中“寒潮”的隐喻义是：形势萧条、不景气。举例如下：

［7］宁夏千吨级硅基地背后：太阳能热潮引发“产业链效应”

［8］农行停办六类个贷消费信贷遭遇寒流？

［9］尚德神话中的冷思考光伏热有寒潮来袭

“热潮”和“寒流”、“寒潮”都是天气中的极端情况，在人们的日常生活中，人们对这些极端的天气情况和条件的变化敏感度较高，对于正常的天气状况感受却不那么明显。同时，“热潮”到来的时候，自然界植物的生命力特别旺盛，而“寒流”和“寒潮”到来的时候，植物的生命力受到明显的抑制，从事农业的人们必须设法防止气温急剧降低而对农作物造成的危害，同时人们还要通过添加衣物等抵御寒冷天气对身体造成的影响。这说明在始源域概念的选择中，人们的主观感受也是相当重要的因素。

（四）阴、晴、雨、雪、霜

“阴晴”只有1例。“阴晴”的本义是：阴天和晴天。语料库中“阴晴”的隐喻义是：不利的形势和有利的形势，阴天是不利的，晴天是有利的。“晴雨表”共有4例（两部辞典均未收录该词）。“晴雨表”的本义是：反映天气阴晴变化情况的仪表。语料库中“晴雨表”的隐喻义是：反映经济形势变化的因素。举例如下：

［10］全球市场阴晴未定西方分裂影响经济

［11］解密“华尔街悖论”：美国股市不再是美国经济晴雨表

“阴霾”共有13例。《倒序》中“阴霾”的定义是：空气中因悬浮着大量的烟、尘等微粒而形成的混浊现象。语料库中“阴霾”的隐喻义是：不景气的经济形势。“阴转多云”只有1例。“阴转多云”的本义是：天气从阴天转变为多云。语料库中“阴转多云”的隐喻义是：糟糕的经济形势有少许的缓和。“晴转多云”的本义是：天气从晴天转到多云。语料库中“晴转多云”的隐喻义是：良好的经济形势变得有困难、不乐观。举例如下：

［12］行业阴霾凝重国航上演“小鸡快跑”

［13］上海地产“阴转多云”？

［14］家庭伦理片晴转多云

“晴朗”只有1例。《倒序》中“晴朗”的定义是：没有云雾，日光充足。语料库中“晴朗”的隐喻义是：良好有利的经济形势。“晴天”只有1例语料库中还有1例“晴天”出现在“晴天借伞”这一词组中，如：阿里巴巴“晴天借伞”。在该例中，虽然“晴天借伞”整体上是隐喻用法，但是拆开来看，单独的“晴天”并非隐喻用法。因此不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“晴天”的本义是：没有云雾，日光充足的天气。语料库中“晴天”的隐喻义是：良好的有利的经济形势。举例如下：

［15］粤港合作的晴朗天空

［16］国税总局突查五省一市税务代理待晴天

“山雨欲来”共有11例。“山雨欲来”的本义是：山上将要下雨的情景。语料库中“山雨欲来”的隐喻义来自于“山雨欲来风满楼”这句诗，有风必有风险，因此，“山雨欲来”的隐喻义是：形势有变化，风险将要到来。“及时雨”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“及时雨”的本义是：干旱少雨时人们期盼已久的降雨。语料库中“及时雨”的隐喻义是：在最需要的时候及时出现的事物。“暴雨”只有1例语料库中还有1例“暴雨”用的是其本义，如：狂风暴雨后的城市危机管理反思。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“暴雨”的定义是：①大而急的雨。②我国气象部门一般把二十四小时内降雨量在五十毫米至一百毫米之间的雨叫暴雨。语料库中“暴雨”的隐喻义是：来势凶猛、影响面广、影响程度深的运动。“暴风雨”只有1例。《倒序》中“暴风雨”的定义是：大而急的风雨。语料库中“暴风雨”的隐喻义是：非常恶劣的经济环境、十分不利的经济形势。举例如下：

［17］新消费税山雨欲来SUV厂商集体喊冤

［18］海虹控股增发顿成“及时雨”

［19］国家审计暴雨将至

［20］“这不是暴风雨，只是暂时的乌云”

“雪上加霜”共有7例。《倒序》中“雪上加霜”的定义是：比喻一再受到灾难，损害愈加严重。从定义可知，“雪上加霜”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“雪上加霜”的隐喻义与上述定义是一致的。“露重霜浓”只有1例，其本义是：露水比较多，霜的程度较深。其隐喻义是：形势比较严峻、不是很乐观。举例如下：

［21］祸起萧山杭州地市雪上加霜

［22］巢东股改“露重霜浓”

阴、晴、雨、雪、霜等天气现象被选择为始源域的认知原因是：这些天气现象与人们的日常生产和生活关系密切。一般情况下，人们在心理上喜欢晴天而讨厌阴天，主要是因为阴雨天人们的出行比晴天时会产生许多不便，而且阴雨天时人们的身体情况一般也会有不适的感觉，比如风湿病、关节炎患者以及一些受过外伤、动过手术的人在阴雨天时身体的某些部位会有不适感。人们对“雪”的主观感受是相对复杂的，喜好厌恶各有不同，但是“雪上加霜”这个成语已经成为规约化程度非常强的隐喻词条，因为在自然界中，“雪”会使许多植物凋零，而“霜”则是对这种已经落败的状况的加深。总之，人们是根据自身对自然界中天气变化的经验总结来使用天气隐喻的，这些隐喻概念的使用是与自然规律相符合的，而不是任意的。

（五）风

“风险”共有508例，属于特高频词。《倒序》中“风险”的定义是：可能发生的危险。《辞海》中“风险”的定义是：人们在生产建设和日常生活中遭遇能导致人身伤亡、财产受损及其他经济损失的自然灾害、意外事故和其他不测事件的可能性。保险人承担经济责任的风险叫保险风险。成为保险风险必须具备几个条件：大量同质的风险存在，损失必须是意外的，而且必须是能导致一定的经济损失的，同时它又不是投机性的。《辞海》中的定义能够概括语料库中“风险”的隐喻义。“风暴”共有186例。《倒序》中“风暴”的定义是：①刮大风而且往往同时有大雨的天气现象。②比喻规模大而气势猛烈的事件或现象。语料库中“风暴”的隐喻义与定义的第二条较一致。此外，“风暴”的隐喻义还包含“影响力强劲”、“有较强的摧毁力”等义素。“风波”共有163例。《辞海》中“风波”的定义是：①风浪。②比喻纠纷或患难。《倒序》中“风波”的定义是：比喻纠纷或乱子。从两部辞典的定义来看，“风波”是一个高度规约化隐喻词条。语料库中“风波”的隐喻义是：纠纷、混乱、挫折等。“风向”共有18例。《倒序》中“风向”的定义是：风吹来的方向。语料库中“风向”的隐喻义是：经济发展或经济政策的趋势。“风头”共有8例。《倒序》中“风头”的定义是：①比喻形势的发展方向或与个人有利害关系的情势。②出头露面，显示个人的表现（含贬义）。两个定义都是隐喻义，这说明“风头”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中的隐喻义与第一条定义是吻合的，第二条的隐喻义在语料库中不存在。“飓风”共有7例语料库中还有5例“飓风”用的是其本义，如：佛罗里达在飓风中再次醒来。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“飓风”的定义是：发生在大西洋西部的热带空气漩涡，是一种极强烈的风暴，相当于西太平洋上的台风。语料库中“飓风”的隐喻义是：影响力非常大的、通常具有极强摧毁力的事件。“风浪”共有2例。《倒序》中“风浪”的定义是：①水面上的风和波浪。②比喻艰险的遭遇。由定义可知“风浪”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“风浪”的隐喻义与定义的第二条相吻合。“风口”共有2例。《倒序》中“风口”的定义是：因为没有遮挡而比两旁风大的地方。语料库中“风口”的隐喻义是：风险比较大的处境。举例如下：

［23］股市：利好与风险如影随形

［24］食品包装行业遭遇“安全”风暴

［25］“国储铜”风波悄然平息

［26］十一月大限将至银行理财风向将转

［27］3G手机角逐中国座次日韩风头渐压欧美

［28］竞争压迫新马6低头价格飓风再袭中高级车市

［29］“业绩虚报”风浪袭击港湾“小华为”IPO遇阻？

［30］MBO风口浪尖：暗礁与航道

“风”与人们的生产生活有着密切的联系。“风险”成为一个规约化的隐喻词条，说明“风”往往是危险产生的根源。在现实生活中，风力比较大的情况下，如台风、飓风、龙卷风等情况，往往会造成较大的生命或财产损失，正常的生产和生活秩序会受到较大的干扰。“风暴”往往不仅是风力强劲，还会有夹杂着雨、雪的情况，对于人们的生产和生活造成的影响是非常大的。“风波”实际上是“风”和“波”的合成词，水面上的“波涛”、“波浪”通常是由风造成的，风力比较强劲的时候，波浪起伏不定会增加水上船只和人员的危险程度。风是自然界中与人的关系非常密切的自然现象，而被采用为始源域概念的“风”的相关概念都是能对人们的生产和生活产生较重要影响的。

“东风”和“西风”比较特殊，因为这两个词是有着独特的中国文化内涵的。“东风”共有34例。《倒序》中“东风”的定义是：①指春风。②比喻革命的力量或气势。这两条定义与语料库中“东风”的隐喻义大相径庭。在语料库中，“东风”有三种隐喻义：①有28例“东风”来自《三国演义》第四十九回“七星坛诸葛祭风三江口周瑜纵火”中诸葛亮火烧赤壁的典故，诸葛亮在写给周瑜的破曹秘诀中说：欲破曹公，宜用火攻；万事俱备，只欠东风。因此，“东风”隐喻促成事情成功、实现目的的关键因素，如例［31a］。②4例“东风”与“西风”并举使用，与《红楼梦》和《毛泽东语录》中“东风压西风”的说法有关联。这一典故最早出自《红楼梦》第八十二回“老学究讲义警顽心病潇湘痴魂惊噩梦”当中黛玉的话：“但凡家庭之事，不是东风压了西风，就是西风压了东风。”《毛主席语录》中有“不是东风压倒西风，就是西风压倒东风”的说法。语料库中的“东风”套用了“东风压西风”的句式，但是这4例“东风”隐喻的是中国企业的力量或主张，而“西风”相应地隐喻西方企业的力量或主张，如例［31b］。③3例“东风”隐喻中国东部企业的力量或主张，如［31c］。“西风”共有6例。《倒序》中“西风”的定义是：①指秋风。②比喻日趋没落的腐朽势力。与辞典中的定义大相径庭，语料库中“西风”的隐喻义是：西方国家企业的力量或主张，如例［32］。举例如下：

［31a］盛大“家庭电脑娱乐中心”为电信运营商借来“东风”

［31b］并购500强：东风压不倒西风

［31c］地产开发东风西渐西部联盟难应挑战

［32］合资企业“西风东渐”1％权重暴露中资危局


第48章　天气隐喻的认知分析

以上基于语料库的统计数据，结合实例对天气隐喻进行了详尽的语义分析，下面对其进行必要的认知分析。

（一）天气隐喻的认知基础是什么

地球是人类赖以繁衍生息的物质环境，天气是地球上人类生存环境的客观存在，因此人类的生产和生活与天气的关系非常密切。在漫长的农业社会中，天气对农业生产有着直接的影响，天气变化直接关系到农作物的收成，所以形成了“看天吃饭”的说法。尽管随着科学技术尤其是农业种植技术的进步，农业生产在逐步地减少对于自然天气的依赖，但是天气对于农业生产的发展仍然有着重要的影响。除了农业生产，工业生产也受到天气的影响和制约，这是无法回避的现实。除了工农业生产，人们的日常生活更是无法摆脱天气的直接影响。阴、晴、冷、暖、雨、雪、霜、雾等天气变化直接影响到人们日常的生活起居，而且天气变化也与人的身体健康状况息息相关，某些天气变化会诱发一些疾病或加重病情。感冒就是比较典型的天气与健康相关的案例。人们在一年四季的季节变幻中能够体验到天气的种种变化，这些体验随着岁月的积累逐渐深入到头脑中而形成相对稳固的认知模式。这种认知模式就成为天气隐喻始源域的来源。

我国的地理环境从南到北涵盖了从寒带、温带到热带等多种气候类型，从东到西涵盖了从海洋性气候、大陆性气候、平原性气候、高原性气候和高山性气候等多种气候类型，从而汉民族对于气候和天气变化的感受也是多样的，复杂而全面的。中华民族在生产和生活中积累了丰富的气候和天气经验，总结出了二十四节气、农历历法等科学知识。气象学在现代科学中是一门重要的学科，而报纸、电视、网络等媒体中，每天都有大量的天气预报信息，每逢剧烈的天气变化，国家从中央政府部门到各级地方组织都会组织人力、物力预防和解决灾害性天气带来的损失。

在以天气认知域为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射中，天气认知域的始源域概念主要与经济认知域中的经济环境概念相对应。

（二）天气隐喻中高频词的认知基础是什么

根据语料库中的统计数据，可以明显看出与“风”相关的概念在天气隐喻中占有非常高的比例。“风险（508）”、“风暴（186）”、“风波（163）”这3个词条是天气隐喻中前三位的高频词，这3个词条只占27个天气隐喻词条的11.11%，但是其总词频高达857次，占天气隐喻总词频1124次的76.25%，这说明“风”在天气隐喻中占绝对优势地位。那么，造成这种现象的认知基础是什么呢？

从“风险”这个词的构成看，“风”是危险产生的根源。而且从两部辞典对于“风险”的定义可以看出它是一个高度规约化的隐喻词条。从现实生活来看，无论古今中外，异常的大风都会导致各种各样，程度不同的对人、财、物的伤害。比如飓风、狂风、台风、龙卷风等都会对自然环境中的动物、植物的生存造成威胁，对人的生命和财产也有相当大的威胁。大风是造成自然灾害的主要来源之一。同时，风与人体健康的关系也非常密切，从“风湿”、“风寒”、“受风”、“伤风”、“破伤风”、“中风”这些疾病术语来看，中医学当中往往把一些疾病与“风”联系起来。最简单地说，人们日常生活中常见的感冒症状往往会和风联系起来，这一点从感冒症状在生活中被称为“伤风”、“风寒”、“受风”等就可以看出来。因此，“风”往往被看成与危险相关的因素，这正是经济认知域中“风险”成为最高频词的认知原因。“风暴”在高频词中位居第二，是因为“风暴”是“风”当中威力和危害程度相当大的一种风，“风暴”来临时，不仅风力大，而且还会带来雨或雪。在风暴当中，不仅树木或建筑物可能会受到不同程度的损伤，在户外活动的人往往可能遇到生命的危险。“风暴”对于工农业生产也可能造成危害。“风波”是“风”和“波”的合成词。“风”是造成波浪的直接原因，当风力达到一定的程度，在水面上作业的船只和人就会处于危险当中。“海上无风三尺浪”，风力大的时候，水面更会动荡不安。因此，“风波”就与动荡的经济环境或局势产生了隐喻映射关系。因此，与“风”相关的概念在天气隐喻中作为始源域的概念词频相对较高是与风在现实生活中与人类生产生活的密切程度呈正相关的。

值得关注的是，“东风（34）”的词频在天气隐喻中居第六位。如前面语义分析部分所述，该词具有浓厚的中国文化气息，其中28例源自《三国演义》赤壁之战中诸葛亮定计火烧曹操战船的典故：万事俱备，只欠东风。因此“东风”在天气隐喻中的出现频率高是具有中国文化特色的隐喻现象。这说明文化也是影响隐喻认知的重要因素。

此外，“春天（48）”、“热潮（36）”、“冬天（32）”此处的32次的词频是整合了“冬天（15）”、“严冬（6）”、“寒冬（11）”这三个“冬”概念词条的词频之和。、“寒流（22）”是分别处于第四、五、七、八位的高频词，也是有着相应的认知原因的。在一年四季当中，“春天”的词频最高，这是因为春天为四季之首，意味着冬天的结束，生命的复苏。“冬天”则是与“春天”相对的概念，冬天到来时，万物萧条，生命活力往往受到压抑。春天是一年当中最有希望的季节，人类在心理上往往喜欢春天，厌恶冬天，人类的这一心理偏好从雪莱诗中的名句“冬天来了，春天还会远吗？”以及汉语谚语“一年之计在于春，一日之计在于晨”可以窥见一斑。“热潮”和“寒流”是一对概念相反的词条。“热潮”来临的时候，自然界中动植物的生命活力往往会增强；“寒流”到来的时候，自然界中动植物的生命活力往往会大大降低。在“热潮”和“寒流”中受影响表现最明显的是植物，“热潮”来时植物往往枝叶繁茂，而“寒流”来时植物往往枝枯叶败。所以，“热潮”和“寒流”就成为分别与经济形势繁荣和萧条状况形成映射关系的始源域概念。从这4个词条作为始源域概念的选择偏好上来看，我们可以推测，在认知上有极端倾向的概念或者有明显对比的概念更易于被人们选作始源域概念。

（三）为什么有些天气认知域的概念没有被选择为始源域的概念

以上探讨了天气隐喻中高频词产生的认知原因，现在来分析一下为什么有些天气认知域的词条没有被选择为始源域的概念。根据语料库的统计数据，与“风”相关的概念在天气隐喻中所占的比例最高，但是并非所有与“风”相关的概念其词频都高，而且有些与“风”相关的概念并没有被选择为始源域概念，比如与“风”相关的专业术语“风力”、“风速”、“强热带风”、“偏北风”、“南风”、“北风”等没有被选择。再如与“雨”相关的概念里，“小雨”、“中雨”、“大雨”、“暴雨”、“雷阵雨”、“雨夹雪”等也没有被选择。

上述概念没有被选择为始源域概念的认知原因可能有四个：其一，专业术语内涵相对确定，从而外延较少，因此造成与目标域难以形成合适的映射关系，即缺乏足够的相似性。其二，专业术语往往只为少数专业人士所熟练掌握，大多数人对其内涵并不了解，因此很难成为公众容易理解和接受的隐喻用法。其三，有些概念缺乏显著性。比如以上所列出的各种“雨”没有什么突出的特点，既不会造成很大的危害，也没有什么特别的优点，与生产和生活的相关性不是很明显。相对来说，“及时雨”因为其“及时”就被选择为始源域的概念了。其四，某些概念缺乏文化内涵。比如“东风”、“西风”被选为始源域的概念是因为这两个词条具有特殊的文化内涵，而“南风”、“北风”等其他风向的风则没有广为人知的文化内涵。


第49章　商场如剧场：经济认知域的戏曲隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库文章篇名精确检索可以发现5篇与戏曲概念相关的隐喻研究文献。其中，华泉坤（1986）研究了莎剧中隐喻与明喻的运用。何西来（1999）在对田沁鑫编导的话剧《生死场》的评论中论述了象征和隐喻的艺术力量。黄昌海（2001）论述了音乐的描绘性与隐喻功能，探讨了以音乐为始源域的隐喻映射。黄鹂（2004）通过评论电影《霸王别姬》的主题内涵而指出，这部戏作为隐喻映射关系中的始源域概念所指向的目标域概念就是人生。惠雁冰（2006）以《沙家浜》为例指出，“样板戏”是一种高度隐喻的政治文化符号体系，也就是说“样板戏”作为始源域概念与目标域政治文化符号体系之间构成了隐喻映射关系。与上述研究不同，本文基于语料库统计数据，把研究的焦点放在以戏曲认知域为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射及其认知机制上。


第50章　戏曲隐喻的词条及其词频

据统计，在62307条语料库中，含有戏曲隐喻词条的标题共有1020例，表现为45个词条，戏曲隐喻在语料库中的出现概率为1.6371%。在本书总结出的10种结构隐喻类型中，戏曲隐喻数量居第四位。

戏曲隐喻的词条及其词频具体表现为：

（一）“幕与舞台”相关概念

共有9个词条，总词频为344次，占戏曲隐喻总词频的33.73%。具体词条及词频为：大幕（39）、开幕（11）、序幕（17）、谢幕（38）、落幕（38）、一幕（5）、舞台（21）、幕后（157）、台前（18）。

（二）“角色与表演”相关概念

共有10个词条，总词频为315次，占戏曲隐喻总词频的30.88%。具体词条及词频为：角色（92）、导演（24）、主角（25）、配角（6）、挖角（12）、扮演（12）、表演（6）、演出（10）、上演（107）、预演（21）。

（三）“戏与剧”相关概念

共有13个词条，总词频为70次，占戏曲隐喻总词频的6.86%。具体词条及词频为：大戏（20）、好戏（5）、唱戏（3）、对手戏（2）、对台戏（2）、独角戏（9）、有戏（5）、没戏（1）、悲剧（13）、闹剧（3）、戏剧（4）、剧本（2）、台词（1）。

（四）“曲与调”相关概念

共有13个词条，总词频为291次，占戏曲隐喻总词频的28.53%。具体词条及词频为：序曲（6）、前奏（29）、伴奏（1）、插曲（7）、三部曲（13）、三步曲（6）、定调（60）、基调（16）、调子（1）、高调（51）、低调（96）、老调（3）、摇滚（2）。

我们首先基于语料库统计数据，结合实例对戏曲隐喻进行详尽的语义分析，然后对其进行必要的认知分析。


第51章　戏曲隐喻的语义分析

（一）“幕与舞台”相关概念

“大幕”共有39例（两部辞典均未收录该词）。顾名思义，“大幕”的本义是：巨大的幕布。语料库中，“大幕”总是与揭开、落、拉开、开启等动词连用，隐喻某个经济事件或某种经济行为的开始或结束。“开幕”共有11例。《倒序》中“开幕”的定义是：①一场演出、一个节目或一幕戏开始时打开舞台前的幕。②（会议、展览会等）开始。以上定义中第一条是本义，而第二条是规约化程度非常高的隐喻义。在语料库中，“开幕”除了会议、展览会等的开始，还隐喻财务重组、收购、合并潮等的开始，因此语料库中“开幕”的隐喻义可以归结为：各种经济活动的开始。“序幕”共有17例。《倒序》中“序幕”的定义是：①某些多幕剧的第一幕之前的一场戏，用以介绍剧中人物的历史和剧情发生的远因，或暗示全剧的主题。②比喻重大事件的开端。语料库中“序幕”的隐喻义与定义的第二条相吻合，可见“序幕”是一个高度规约化的隐喻词条。举例如下：

［1］舟山基地跟进中国石油战略储备大幕拉开

［2］联想收购IBM大戏开幕在即

［3］价格战拉开序幕去年上市新车难逃降价命运

“谢幕”共有38例语料库中还有2例“谢幕”属于隐喻用法，但它们的隐喻义是：人的生命结束，其根隐喻是：人生是一部戏。如：a.永远的喜剧，永不谢幕；b.王均瑶谢幕：民企告别混沌时代的缩影。这2例并非与经济概念直接相关的隐喻，所以不计入本文的统计数据。。《倒序》中“谢幕”的定义是：演出闭幕后观众鼓掌时，演员站在台前向观众敬礼，答谢观众的盛意。语料库中“谢幕”的隐喻用法有两类：其一，10例“谢幕”隐喻某人离开工作岗位，如例［4a］。其二，28例“谢幕”隐喻某种经济现象、事件、行为或项目结束，如例［4b］。“落幕”共有38例（两部辞典均未收录该词）。“落幕”的本义是：幕布落下，戏剧结束。语料库中“落幕”的隐喻义是：某种经济现象、事件、行为或项目结束。举例如下：

［4a］华源分拆海外上市私募百亿周玉成欲完美谢幕

［4b］基金兴业谢幕封转开蓝本诞生

［5］冠捷收购飞利浦显示器落幕

“一幕”共有5例。《倒序》中“幕”的定义是：戏剧较完整的段落，每幕可以分成若干场。语料库中“幕”的隐喻义是：某种经济现象、事件、行为。“舞台”共有21例语料库中还有1例“舞台”用的是其本义，如：《皮脸》，一种生活方式在舞台延续。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“舞台”的定义是：供演员表演的台。语料库中“舞台”的隐喻义是：企业、人才或某种经济形式发挥作用的环境。“幕后”共157例，是戏曲隐喻中词频最高的词条。《倒序》中“幕后”的定义是：舞台帐幕的后面，多用于比喻（贬义）。可见，“幕后”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“幕后”的隐喻义是：非公开的或几乎不为人所知的。但是，辞典中所注的“贬义”用法在语料库中所占比例很少。需要指出的一点是，“幕后”与其反义词“台前”共同出现的有16例。“台前”共有18例（两部辞典均未收录该词）。“台前”的本义是：舞台前面。与“幕后”相对称。语料库中“台前”的隐喻义是：公开的或为人所知的。“台前”往往与“幕后”联合使用，在语料库中，18例“台前”中有16例是与“幕后”一起使用的。由此可见，“幕后”多单独使用，但是“台前”往往与“幕后”一起使用，而且“台前幕后”这个成语的认知重点在于“幕后”，而不是“台前”。因为“台前”的一切是眼睛看得见的、公开的，而“幕后”的一切是人们看不见而又热衷于了解的。举例如下：

［6］沃尔玛联名卡戏剧一幕交行最后时刻“逼退”深发展

［7］通信展：3G博弈的重要舞台

［8］英特尔幕后推动传海尔入股方正科技

［9］健力宝“撇账”记：还债11亿的台前幕后

（二）“角色与表演”相关概念

“角色”共有92例。《辞海》中“角色”的定义是：①同“脚色”。②指戏剧、影视剧中的人物。③“社会角色”的简称。《倒序》中“角色”的定义是：戏剧或电影中，演员扮演的剧中人物。语料库中“角色”的隐喻义是：各种因素在经济现象或经济行为中所起的作用。“导演”共有24例语料库中还有2例“导演”用的是其本义，如：a.独立导演弗里兹·多纳里；b.影像的生命表与导演的周期率。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“导演”的定义是：①排演戏剧或拍摄电影时，组织和指导演出工作。②担任导演工作的人。语料库中“导演”的隐喻义是：主导和控制某种经济形势的人或企业。“导演”和“角色”之间存在着指导和被指导的关系，“导演”和“角色”合作，共同完成戏剧或电影。举例如下：

［10］宝钢新角色：国际互动中的整合者

［11］七喜小子素面返场回击雪碧百事导演“卡通总动员”

“主角”共有25例。《倒序》中“主角”的定义是：①指戏剧、电影等艺术表演中的主要角色或主要演员。②比喻重要人物。由定义可知，“主角”是一个高度规约化的隐喻词条。与定义第二条有所不同，语料库中“主角”的隐喻义是：起主要作用的因素.“配角”共有6例。《倒序》中“配角”的定义是：①戏剧、电影等艺术表演中的次要角色。②比喻做辅助工作或次要工作的人物。由定义可知，“配角”是一个高度规约化的隐喻词条。与定义第二条有所不同，语料库中“配角”的隐喻义是：起次要作用的因素。“挖角”共有12例（两部辞典均未收录该词）。“挖角”的本义是：互相竞争的剧团之间互相挖对方的名角（优秀演员）。语料库中“挖角”的隐喻义是：互相竞争的企业之间互相挖对方的优秀员工。无论“主角”还是“配角”，只要其能力强，都会受到观众的追捧，从而好的“角色”会成为吸引客户的重要因素，因此“挖角”就成为竞争对手之间经常会发生的事情。举例如下：

［12］二线水泥企业掀并购狂潮央企将成整合主角

［13］大股东国寿甘于配角？花旗胜出“青涩的结果”

［14］华联挖角家乐福零售业人才争夺战愈演愈烈

“扮演”共有12例。《倒序》中“扮演”的定义是：化装成某种人物出场表演。语料库中“扮演”的隐喻义是：在经济现象和经济行为中承担一定的任务或起某种作用。“表演”共有6例语料库中还有1例“表演”用的是其本义，如：表演篮球豪门“哈林”重返中国。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“表演”的定义是：①戏剧、舞蹈、杂技等演出；把情节或技艺展现出来。②做示范性的动作。语料库中“表演”的隐喻义是：吸引人但实际效果没有保证的经济活动。“演出”共有10例语料库中还有2例“演出”用的是其本义，如：a.“演出界老克勒”和海上歌剧梦；b.张宇：编织演出产业链。不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“演出”的本义是：在戏剧、电影中扮演角色。语料库中“演出”的隐喻义是：各种经济现象、经济活动或经济行为。“上演”共有107例。《倒序》中“上演”的定义是：（戏剧、舞蹈等）演出。语料库中“上演”的隐喻义是：某种经济现象、经济活动或经济行为出现。“预演”共有21例。《倒序》中“预演”的定义是：正式演出前的试演。语料库中“预演”的隐喻义是：正式推出某个项目之前的试验性活动。举例如下：

［15］普天重组急不可待谁来扮演“冲喜新娘”

［16］莫让“3C融合”成为“一厢情愿”的表演

［17］解决股权分置演出刚刚开始

［18］收放权之间京津金融上演“双城记”

［19］上市公司期权激励之争预演国企薪改风

（三）“戏与剧”相关概念

“大戏”共有20例。《倒序》中“大戏”的定义是：大型的戏曲，情节较为复杂，各种角色齐全，伴奏乐器较多。②京戏。语料库中“大戏”的隐喻义是：引人注目的复杂的经济现象、经济活动或经济行为。“好戏”共有5例（两部辞典均未收录该词）。“好戏”的本义是：吸引人的戏。语料库中“好戏”的隐喻义是：复杂多变的、非常吸引人的经济现象、经济活动或经济行为。举例如下：

［20］外方股东“权欲”燃烧合资基金激烈上演股权转让大戏

［21］家电连锁好戏不断供应商寻找新“平衡”

“唱戏”共有3例。《倒序》中“唱戏”的定义是：演唱戏曲。语料库中“唱戏”的隐喻义是：企业进行经济活动。“对手戏”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“对手戏”的本义是：两个能力相当的演员互相竞争，同时演出同样的戏。语料库中“对手戏”的隐喻义是：双方在同类工作或事情上展开竞争。“对台戏”共有2例。《倒序》中“对台戏”的定义是：两个戏班为了互相竞争，同时演出的同样的戏，比喻双方竞争同类工作或事情。从定义可见“对台戏”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“对台戏”的隐喻义除了定义中的“双方竞争的同类工作或事情”，还有“不合作、做相反的事情”的语义。“独角戏”共有9例。《倒序》中“独角戏”的定义是：①只有一个角色的戏。②滑稽。语料库中“独角戏”的隐喻义是：完全由某一机构或组织主导的经济现象、经济活动或经济行为。举例如下：

［22］银行搭台信托唱戏理财市场热卖银信连结

［23］北京中关村、CBD上演对手戏

［24］山鹰纸业与国资委“对台戏”：“提前扣除”的是与非

［25］中期系控盘九成郑麦期货出演做市商独角戏

“有戏”和“没戏”是意义相反的两个概念。“有戏”共有5例（两部辞典均未收录该词）。“有戏”的本义是：戏有内容、吸引人。语料库中“有戏”的隐喻义是：向成功的方向发展，有引人注目的表现。“没戏”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“没戏”的本义是：戏没有内容、不吸引人。语料库中“没戏”的隐喻义是：没有成功的可能性，没有引人注目的表现。举例如下：

［26］燕京竞购添新丁：喜力有戏

［27］网吧大规模盈利短期没戏

“戏剧”共4例语料库中还有3例“戏剧”用的是本义，如：京城岁初戏剧“滥”情。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“戏剧”的定义是：①通过演员表演故事来反映社会生活中的各种冲突的艺术。是以表演艺术为中心的文学、音乐、舞蹈等艺术的综合。分为话剧、戏曲、歌剧、舞剧等，按作品类型又可以分为悲剧、喜剧、正剧等。②指剧本。语料库中“戏剧”的隐喻义是：包含矛盾和冲突的经济现象、经济事件或经济行为。“悲剧”语料库中还有3例“悲剧”的对称“喜剧”，其中1例为隐喻用法，其根隐喻是：人生是一部戏，如：永远的喜剧，永不谢幕。其中2例是本义用法，如：赢利50％以上情景喜剧爆发式成长击中众多资本眼球。这3例不计入本文的统计数据。共有13例语料库中还有3例“悲剧”属于隐喻用法，但其根隐喻是：人生是一部戏，如：名士和能臣之间的悲剧。这3例不计入本文的统计数据。。《倒序》中“悲剧”的定义是：①戏剧的主要类别之一，以表现主人公与现实之间不可调和的冲突及其悲惨结局为基本特点。②比喻不幸的遭遇。语料库中“悲剧”的隐喻义与定义的第二条是一致的。可见，“悲剧”已经成为一个高度规约化的隐喻词条。“闹剧”共有3例。《倒序》中“闹剧”的定义是：①喜剧的一种，通过滑稽情节、热闹场面，来揭示剧中人物行为的矛盾，比一般喜剧更夸张。也叫趣剧、笑剧。②比喻滑稽的事情。语料库中“闹剧”的隐喻义不仅是“滑稽的事情”，还意味着一件经济行为没有达到预期的结果。举例如下：

［28］沃尔玛联名卡戏剧一幕交行最后时刻“逼退”深发展

［29］大摩：悲剧开始还是绝处逢生

［30］老大长虹缺席：e家佳、闪联闹剧？

“剧本”共有2例。《倒序》中“剧本”的定义是：戏剧作品。语料库中“剧本”的隐喻义是：精心编制的计划。“台词”只有1例。《倒序》中“台词”的定义是：戏剧角色所说的话，包括对白、独白、旁白。语料库中“台词”的隐喻义是：事先准备好的言论。举例如下：

［31］长城公司的商业剧本

［32］注册制：证监会、交易所的新台词

（四）“曲与调”相关概念

“序曲”共有6例。《倒序》中“序曲”的定义是：①歌剧、清唱剧、芭蕾舞剧等开场时演出的乐曲，由交响乐队演奏。也指用这种体裁写成的独立器乐曲。②比喻事情、行动的开端。从定义可知，“序曲”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“序曲”的隐喻义与定义的第二条是吻合的。“前奏”共有29例。《倒序》中“前奏”的定义是：前奏曲，比喻事情的先声。由定义可知“前奏”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“前奏”的隐喻义与定义中的隐喻义是吻合的。“伴奏”只有1例。《倒序》中“伴奏”的定义是：歌唱、跳舞或独奏时用器乐配合。语料库中“伴奏”的隐喻义是：为配合主要的事情所做的其他事情。“插曲”共有7例。《倒序》中“插曲”的定义是：①配置在电影或话剧中比较有独立性的乐曲。②比喻连续进行的事情中插入的特殊片段。从定义可见，“插曲”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“插曲”的隐喻义接近定义的第二条，更准确一点说，语料库中“插曲”的隐喻义是：对整个事件的发展有影响的偶发事件。“三部曲”共有13例（两部辞典均未收录该词）。“三部曲”的本义是：由三部乐曲组成的一组乐曲。语料库中“三部曲”的隐喻义是：由三个步骤或三个部分组成的事物。“三步曲”共有6例（两部辞典均未收录该词）。“三步曲”的隐喻义是：由三个步骤完成的事件。举例如下：

［33］大牌地产商拉开东进序曲

［34］差异化交易前奏：融资融券严进严出

［35］矿业博览会：响鼓需重捶“伴奏”需配套

［36］新桥“插曲”：民生再调融资计划？

［37］中信证券整合“三部曲”

［38］美特斯邦威三步曲

“定调”共有60例（两部辞典均未收录该词）。“定调”的本义是：定下基调。语料库中“定调”的隐喻义是：确定做某事的基本策略或精神。“基调”共有16例。《倒序》中“基调”的定义是：①音乐作品中主要的调，作品通常用基调开始或结束。②主要精神；基本观念。由定义可知，“基调”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“基调”的隐喻义与定义的第二条相同。“调子”只有1例。《倒序》中“调子”的定义是：①一组音的排列次第和相互关系。②音乐上高低长短配合成组的音。③说话时带的某种情绪。④指论调；精神。由定义可知“调子”是一个高度规约化的隐喻词条。定义的第四条与语料库中“调子”的隐喻义相符合。“高调”共有51例。《倒序》中“高调”的定义是：很高的调门，比喻脱离实际的议论或说了而不去实践的漂亮话。从定义可知“高调”是一个高度规约化的隐喻性词条。与定义中的隐喻义有很大不同，语料库中“高调”的隐喻义是：公开地、引人注目地、张扬地做某件事情。“低调”共有96例（两部辞典均未收录该词）。“低调”与“高调”是一对反义词。“低调”的本义是：很低的调门。语料库中“低调”的隐喻义是：比较谨慎地、尽量不引人注意地做某件事情。“老调”共有3例。《倒序》中“老调”的定义是：指说过多次使人厌烦的议论。从定义可知“老调”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“老调”的隐喻义与定义略有不同，即未必含有“厌烦”之义。准确地说，语料库中“老调”的隐喻义是：曾经提出过的言论、提议等。举例如下：

［39］证监会低调调研B股去留即将定调

［40］股改基调落定农行厘清信贷新思维

［41］公投立法调子变缓深思熟虑以强制独

［42］奔驰宝马在华高调宣战

［43］低调进军房地产金融中信证券实验券商买方业务

［44］车界再提自主品牌“政策求援”老调重弹

“摇滚”共有2例语料库中还有3例“摇滚”用的是其本义，如：Live8的失落与柔情摇滚。不计入本文的统计数据。。《辞海》中“摇滚乐”的定义是：20世纪50年代兴起于美国的一种通俗音乐。早期称Rock and Roll。由美国西部的乡村歌手在演唱中吸取黑人音乐的因素而逐渐形成。其中美国宗教歌曲、西部乡村音乐、黑人音乐中的节奏成分和布鲁斯音调等常融成一体。早期的摇滚乐多用吉他、钢琴、鼓、萨克斯管等乐器伴奏，音调亢奋喧闹，乐句简单而不断重复，节奏富强烈的动力感，歌词内容多为学校生活、爱情等。语料库中“摇滚”的隐喻义有两种：①例［45a］的“摇滚”本义是指摇滚乐手，其隐喻义是：富有激情和创造力的人。②例［45b］的“摇滚”本义是指摇滚乐，其隐喻义是：狂热、兴奋、喧闹的情景。举例如下：

［45a］王雷雷：TOM是个玩原创的老摇滚

［45b］ 卖房买股楼市投资“新摇滚”


第52章　戏曲隐喻的认知分析

以上基于语料库的统计数据，结合实例对戏曲隐喻进行了详尽的语义分析，下面对其进行必要的认知分析。

（一）戏曲隐喻的认知基础是什么

“戏曲”是我国传统的戏剧形式，包括昆曲、京剧和各种地方戏，以歌唱、舞蹈为主要表演手段。戏曲是古今中外有着悠久历史的重要娱乐形式。我国各地有不同的传统戏剧种类：如京剧、吕剧、越剧、梆子戏等。在电影、电视等媒体以及录像、录音技术出现以前，戏曲都是以剧团或表演者现场表演的形式实现的。在文化事业空前繁荣的当今时代，现场的戏曲表演非常多，但是随着影视传媒技术的发展和普及，人们更多的是通过电影、电视或网络来欣赏戏曲。

长期以来的文化积淀在人们头脑中形成了对戏曲这一艺术形式的比较固定的认知模式：戏曲表演要有舞台，舞台上要有幕布，幕布会随着剧情的发展更替而拉开或闭合，舞台上进行表演的是生、旦、净、末、丑等各种角色，角色进行表演要经过导演的综合指导和安排。戏曲的种类也有很多，唱戏还需要剧本和台词，除了清唱的戏曲，都有音乐伴奏，从而伴奏音乐的“曲”与“调”成为观众视觉欣赏之外重要的听觉感受。

任何一个现代人都与各种各样的经济活动、经济行为和经济现象发生着或多或少的联系。人们有时把自己视为观众，把各种经济活动、经济行为和经济现象视为戏曲表演，有时又把自己视为剧中人物，参与各种各样的表演。这就形成了基于戏曲隐喻的思维模式。戏曲认知域与经济认知域之间形成映射关系的认知基础集中表现在二者的阶段性和变化性上。

（二）戏曲隐喻中高频词的认知基础是什么

戏曲隐喻的45个词条中词频超过50次的高频词有6个，按照词频由高到低的顺序排列依次是：幕后（157）、上演（107）、低调（96）、角色（92）、定调（60）、高调（51）。

虽然开幕、序幕、大幕、谢幕、落幕、一幕等与“幕”相关的词条在语料库中都有出现，但是都不如“幕后”的词频高，不仅如此，“幕后”还是整个戏曲认知域中词频最高的词，这其中的认知原因是什么呢？我们推测，这是人们心理上倾向于关注未知事物的认知因素在起作用。在人们欣赏戏曲的经验中，舞台上的表演是公开面向所有观众的，“台前”或“幕前”的一切是任何观众都看得见的，而且戏曲的内容是剧组特意推出并希望观众们都看到的。但是，“幕后”的一切是观众席上的人们所无法看到的，剧组也无意让幕后的一切展现在观众面前，实际上这“幕”的作用主要就是为了隔断观众的视线以便在“幕后”进行各种准备工作并进行戏曲剧情的切换。正是因为舞台上幕布前的一切是所有观众都有权利看到的，并且看到舞台上的一切表演是情理之中的事情，而“幕后”的一切是不想让观众知道的并且多数人也确实不知道的，所以“幕后”发生的事情反而成为人们关注的对象。与“幕后”概念相反的词条“台前”在语料库中的词频仅仅为18次，相比之下“幕后”的词频几乎是“台前”的九倍。这也从事实上证明人们对于“幕后”的兴趣和关注程度远远高于“台前”。因此，在作为隐喻映射目标域的经济认知域中，公开的、为大众所知的一切往往并非公众关注的焦点，公众更想知道的是不公开的、可以掩盖的、某些机构或组织不希望为公众所知的事物。

“上演”成为居第二位的高频词，主要是因为任何戏曲要呈现在观众面前，都必须经过“上演”这一程序。“上演”是戏曲正式上舞台，对应的目标域就是某一经济现象、经济行为、经济项目正式开始。“低调”是居第三位的高频词，与第五位的高频词“定调”和第六位的高频词“高调”都属于与“曲调”相关的概念。任何乐曲开始之前都必须定调，定调决定了整个乐曲的基调，是整个乐曲进行过程中都必须遵循的基本规则。所以，“定调”就与目标域经济认知域中确定基本的规则形成映射关系。“低调”和“高调”是乐曲中最容易被受众感受到的曲调，相对来说，“高调”比“低调”更容易引起受众的注意，从而，“高调”就隐喻容易受人注意的张扬的行为，而“低调”就隐喻不容易受人注意的内敛的行为。在经济行为中，越是“低调”的不为人所知的举动越是容易受到记者的追踪。从“低调”的词频几乎是“高调”的两倍这一点来看，在经济行为中，越是不愿意让别人知道的事情，别人就越是关注。这一点从认知倾向上来说与“幕后”与“台前”的认知特点是一致的。“角色”是居于第四位的高频词，绝大部分戏曲都必须有角色参与，角色是推动剧情发展的重要人物，可以说没有角色就没有戏曲。与“主角”、“配角”相比，“角色”属于上位概念词，可以涵盖“主角”、“配角”，因此，“角色”的外延更广。从辞典中的定义来看，“角色”已经成为一个高度规约化的隐喻词条。“角色”在隐喻映射中所对应的是经济活动中的参与者，如公司、企业、个人等经济主体。

总之，戏曲隐喻中的高频词是以人们现实生活中对于戏曲的经验为认知基础的。

（三）为什么有些戏曲认知域的概念没有被选择为始源域的概念

以上分析了语料库中戏曲隐喻中高频词的认知基础，现在来讨论为什么有些戏曲认知域的概念没有被选择为始源域的概念。

在“角色”中有“主角”、“配角”等在语料库中出现，但是生、旦、净、末、丑等角色却没有出现。我们推测，这主要是因为与“主角”、“配角”相比，生、旦、净、末、丑等是相对专业化的戏剧术语，其相关知识的普及性不如主角和配角，一般人对其内涵缺乏把握。另一方面，这些角色个性突出，特点明显，经济认知域中缺乏有足够相似性的对应概念与之形成合适的映射关系。

京剧、越剧、吕剧、京韵大鼓、梆子戏等概念没有进入语料库成为始源域的概念。这些剧种当中大都是地方戏，只有京剧可以算是全国性的戏剧形式。我们推测，这其中的认知原因主要在于随着社会文化事业的发展，对以上传统剧种感兴趣的年轻人越来越少，经济报道的作者和读者中能够熟练掌握这些剧种内涵的人则更少，因此，这些剧种概念缺乏足够的普及性，也就缺乏成为始源域概念的足够的认知基础。

考察戏曲隐喻的词条可以发现，大部分词条已经成为规约化程度很高的隐喻词条，这些词条也大多是人们日常生活中所熟知的概念。因此，在作为大众媒体的经济类报纸中，一些过于专业化的特殊概念缺少成为隐喻中始源域概念的认知基础。


第53章　商场如赌场：经济认知域的博弈隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库文章篇名精确检索，尚未发现有关“博弈”或与“棋”、“牌”、“赌博”概念相关的隐喻研究文献。本文基于语料库统计数据，把研究焦点放在以博弈认知域我们选择“棋”、“牌”、“赌博”相关概念为博弈认知域的研究对象。为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射及其认知机制上。

博弈隐喻的词条及其词频

据统计，在62307条语料库中，含有博弈隐喻词条的标题共有1001例，表现为49个词条，博弈隐喻在语料库中的出现概率为1.6066%。在本书总结出的10种结构隐喻类型中，博弈隐喻数量居第五位。

博弈隐喻的词条及其词频具体表现为：

（一）总体概念

共有3个词条，总词频为295次，占博弈隐喻总词频的29.47%。具体词条及词频为：博弈（264）、双赢（27）、双输（4）。

（二）“棋”相关概念

共有17个词条，总词频为194次，占博弈隐喻总词频的19.38%。具体词条及词频为：棋局（30）、局中局（5）、中盘（9）、中局（2）、终盘（1）、收官（81）、对弈（8）、对棋（1）、棋盘（4）、棋子（10）、举棋（5）、落子（27）、丢车保帅（1）、活棋（3）、死局（1）、险棋（2）、N步棋（4）。

（三）“牌”相关概念需要指出的是，在打牌活动中，有“发牌”这一概念，即洗牌之后把牌发给参加游戏者。然而，语料库中的9例“发牌”用的都是本义，而且并非与打牌概念相关的“发牌”，而是指“颁发相关经济活动的准许经营牌照”。例如：3G发牌上半年无望？国资委研究中心专家抛出新方案。

共有10个词条，总词频为230次，占博弈隐喻总词频的22.98%。具体词条及词频为：牌局（8）、洗牌（84）、翻牌（1）、底牌（24）、王牌（13）、出牌（10）、摊牌（6）、骨牌（21）、××牌（56）、N张牌（7）。

（四）“赌”相关概念

共有19个词条，总词频为282次，占博弈隐喻总词频的28.17%。具体词条及词频为：赌局（8）、赌命（3）、赌徒（3）、庄家（44）、坐庄（16）、赌博（6）、赌（28）、豪赌（43）、狂赌（3）、赌输赢（1）、押赌（3）、开赌（2）、再赌（8）、赌资（1）、赌注（13）、筹码（19）、押注（9）、下注（39）、押宝（33）。

我们首先基于语料库的统计数据，结合实例对博弈隐喻进行详尽的语义分析，然后对其进行必要的认知分析。


第54章　博弈隐喻的语义分析

（一）总体概念

“博弈”共有264例，是博弈隐喻中词频最高的词条，语料库中的“棋”、“牌”、“赌”都是属于博弈认知域的概念。《辞海》中“博弈”的定义为：《论语·阳货》：“不有博弈者乎？”博，局戏，用六箸十二棋；弈，围棋。语料库中“博弈”的隐喻义为：竞争。“双赢”共有27例（两部辞典均未收录该词）。“双赢”的本义是：参加博弈的双方都赢了。语料库中“双赢”的隐喻义是：竞争的双方都获得好处。“双输”共有4例（两部辞典均未收录该词）。“双输”的本义是：参加博弈的双方结果都输了。语料库中“双输”的隐喻义是：竞争的双方都遭受损失。举例如下：

［1］博弈渠道：摩托罗拉、诺基亚你争我夺

［2］ TCL集团密谋“换股”上市大小股东利益博弈能否“双赢”？

［3］重庆电信大战：一场走向“双输”的博弈

“博弈”概念被选择为始源域概念，主要是因为博弈认知域与经济认知域之间的相似性在于双方都有明显的竞争性，而且参与博弈或经济活动的各方所追求的目标都是在竞争中获胜。

（二）“棋”相关概念

“棋局”共有30例。《辞海》中“棋局”的定义为：①即棋盘。特指围棋棋盘。杜甫《江村》诗：“老妻画纸为棋局，稚子敲针作钓钩。”②指弈棋之事。《后汉书·张衡传》：“弈秋以棋取誉。”亦指盘面形势，即运子的全部进程。语料库中“棋局”的隐喻义为：局势、形势、格局。“局中局”共有5例（两部辞典均未收录该词）。“局中局”是指复杂的棋局。其隐喻义为：复杂的局势或形势。举例如下：

［4］海信新棋局

［5］雅贝合作后遗症：阿里巴巴、易趣、TOM局中局

“中盘”共有9例（两部辞典均未收录该词）。“中盘”是指下棋到了中间阶段，这是一个影响胜负局势的非常关键的时段。其隐喻义为：事态发展的中间阶段，非常关键、重要的时段。“中局”共有2例。“中局”的本义等同于上面的“中盘”，其隐喻义也相同。“终盘”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“终盘”是指下棋到了结束阶段。其隐喻义为：事态发展到结束阶段。“收官”共有81例。《辞海》中“收官”的定义为：亦称“官子”、“收束”。围棋术语。指一局棋中盘战结束以后，双方继续占领地域，并使地域的所属更加明朗化的一系列着法。维基百科中“收官”的定义是：“收官”是围棋用语，是围棋比赛中三个阶段（布局、中盘、官子）中的最后一个阶段，指双方经过中盘的战斗，地盘及死活已经大致确定之后，确立竞逐边界的阶段。语料库中“收官”的隐喻义是：某种商业活动已经进行到最后阶段。举例如下：

［6］上海国际增持浦发银行上海滩金融老大棋到中盘

［7］邮政体制改革棋到中局省级邮政管理局框架初定

［8］第一投资集团陨落蒋会成棋到终盘

［9］汇金让步银河证券重组收官

“对弈”共有8例（两部辞典均未收录该词）。“对弈”的本义是：下棋过程中双方的对抗。语料库中“对弈”的隐喻义为：相互竞争。“对棋”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“对棋”的本义与隐喻义与“对弈”相同。“棋盘”共有4例。《倒序》中“棋盘”的定义为：下棋时摆棋子用的盘，多用木板或纸制成，上面画着一定形式的格子。语料库中“棋盘”的隐喻义为：局势、形势、格局。“棋子”共有10例。《倒序》中“棋子”的定义为：用木头或其他材料制成的下棋用的小块。通常用颜色分为数目相等的两部分或几部分，下棋的人各使用一部分。语料库中“棋子”的隐喻义为：影响整个局势的因素之一。“棋子”的使用往往结合“布局”、“挪动”、“落下”等动作。5例“举棋”中有3例是“举棋不定”，1例是“举棋未定”，1例是“举棋难落”，“不定”、“未定”、“难落”这三个词都显示出“举棋”是一个作决定的过程。语料库中“举棋”的隐喻义为：处于决策过程之中。“落子”共有27例（两部辞典均未收录该词）。在下棋的过程中，“落子”与“举棋”是相对的动作，“落子”的字面义是“落下棋子”。语料库中“落子”的隐喻义为：选定位置或作出决定。“丢车保帅”只有1例。它属于下棋的招数之一，意思是丢掉相对不重要的棋子来保住相对重要的棋子。其隐喻义为：为了避免大的损失而承担较小的损失。举例如下：

［10］PayPal中国对弈“支付宝”

［11］关闭三大基地安凯重庆对棋宇通

［12］奥迪，在大众的棋盘上驰骋

［13］太合控股布局“传媒”棋子福布斯富豪王伟体验影视“蒙太奇”

［14］信产部举棋未定泰龙全国圈地边走边看

［15］选址天津：空中客车“落子”中国

［16］明基西门子一年婚变李焜耀丢车保帅

“活棋”有3例（两部辞典均未收录该词）。“活棋”是指下棋的招数取得成功。因此，其隐喻义为：取得成功的措施。“死局”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“死局”本义是指下棋失败。其隐喻义为：失败的局势或形势。“险棋”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“险棋”是指棋的局势非常危险，面临失败。其隐喻义为：局势或形势非常不利，面临失败的境地。举例如下：

［17］央行，下出了金融活棋

［18］多哈回合棋近死局WTO可能遭遇信任危机

［19］ IPO新政不可再走险棋

“N步棋”共有4例。下棋是按照步骤来的，语料库中“N步棋”隐喻企业在经济行为中所采取的步骤。举例如下：

［20］借道QFII举牌名力集团投下重组爱建第二步棋

（三）“牌”相关概念

“牌局”共有8例（两部辞典均未收录该词）。“牌局”的本义是指打牌过程中的各种局势或形势。语料库中“牌局”的隐喻义与“棋局”相同，都是指事态发展的局势或形势。“洗牌”共有84例（两部辞典均未收录该词），在“牌”相关概念词条中词频最高，在博弈隐喻中词频仅次于“博弈”。“洗牌”是指打牌活动中，在新一轮牌开始之前，将原来牌的顺序打乱并重新排序的一种行为。语料库中“洗牌”的隐喻义为：原来的顺序被打破，新一轮的竞争即将重新开始。举例如下：

［21］国泰人寿牌局

［22］行业洗牌的结果：品牌集中与品牌分化

“翻牌”只有1例语料库中还有5例“翻牌”用的是本义，而且并不属于“牌”认知域。它们是指企业的牌照更换成别的名称。如：山东券业整合收官天同即将“翻牌”齐鲁证券。不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“翻牌”是指把扣着的牌翻过来。语料库中“翻牌”的隐喻义是：把未知数公布于众。“底牌”共有24例。《倒序》中“底牌”的定义是：扑克牌游戏中还没有亮出来的牌。比喻留着最后动用的力量。辞典中给出的隐喻义与语料库中的实例是吻合的。这说明“底牌”是一个高度规约化的隐喻词条。“王牌”共有13例。《倒序》中“王牌”的定义是：桥牌等游戏中最强的牌，比喻最强有力的人物、手段等。辞典中给出的隐喻义与语料库中的实例是吻合的。这说明“王牌”是一个高度规约化的隐喻词条。“出牌”共有10例（两部辞典均未收录该词）。在打牌活动中，“出牌”是指把自己手中握有的牌拿出来跟其他玩家对比。“出牌”的隐喻义为：在竞争中实施某一项行动。“摊牌”共有6例。《倒序》中“摊牌”的定义是：①把手里所有的牌摆出来，跟对方比较大小，以决胜负。②比喻到最后关头把所有的意见、条件、实力等摆出来给对方看。该定义中的第二条是隐喻义，与语料库中的实例是吻合的。因此，“摊牌”是一个高度规约化的隐喻词条。举例如下：

［23］40余名高管备选深发展等待新桥翻牌

［24］宝钢谈判全记录央企股改底牌渐明

［25］低成本仍是我的一张王牌

［26］3COM抢先出牌：每次叫价高出2%

［27］汽车政策摊牌时刻外资车企各谋出路

“骨牌”共有21例，其中有13例明确显示为“多米诺骨牌”，经考察，其他的8例“骨牌”都是“多米诺骨牌”的简称。虽然两部辞典中都收录有“骨牌”（两部辞典均未收录“多米诺骨牌”），但是与“多米诺骨牌”无关。“多米诺骨牌”的突出特点是推倒第一张骨牌后，引发的连锁效应会使其他骨牌相继倒下。因此，语料库中有9例“骨牌”用作“推倒”这个动词的逻辑宾语，如例［28a］；有5例显示为“骨牌效应”，如例［28b］。语料库中“骨牌”的隐喻义是：引发某种连锁效应的因素。举例如下：

［28a］强吞ATI AMD推倒骨牌

［28b］北京写字楼多米诺骨牌效应

［28c］南方高科：查封推倒多米诺骨牌

语料库中共有56例“××牌”，其中50例的“××”是指牌的内容，如：技术牌（3）、中国牌（3）、高端牌（2）、政府牌（2）、服务牌（2）、收购牌（1）、自有牌（1）、自律牌（1）、风险顾问牌（1）、公益牌（1）、“技术转让”牌（1）、竞合牌（1）、能源独立牌（1）、金融牌（1）、水泥牌（1）、独立牌（1）、信息咨询牌（1）、免门票牌（1）、协力牌（1）、保鲜牌（1）、红利牌（1）、低价牌（1）、免费牌（1）、上市牌（1）、营养牌（1）、旅游体验牌（1）、奥运牌（1）、时尚牌（1）、经济牌（1）、上海牌（1）、行政牌（1）、生意牌（1）、时尚商机牌（1）、政治牌（1）、汇率牌（1）、国际牌（1）、9·11牌（1）、国际资本牌（1）、人才牌（1）、非典牌（1）。这些“牌”往往用作“打”的逻辑宾语，“打”“××牌”隐喻“在竞争中运用某种因素”。举例如下：

［29 1］金弋波：“价格杀手”改打技术牌

［29 2］雷诺再翻中国牌轿车攻略翻版标致模式？

［29 3］默洛尼打出“高端牌”

［29 4］奥运的市场化融资：投资商们失算“政府牌”

［29 5］广州本田的服务“牌”

［29 6］江森自控高举“收购牌”

［29 7］默克归来：OTC中国打出“自有”牌

［29 8］中包联打出行业自律牌

［29 10］荷兰银行打出风险顾问牌

［29 11］巧用公益牌

［29 12］阿尔斯通打出“技术转让”牌

［29 13］叶良侠临危受命通用（中国）闪现竞合牌？

［29 14］克里冒险大打“能源独立牌”

［29 15］北京CBD猛打金融牌

［29 16］辜振甫160亿打出内地水泥牌

［29 17］工行第三张“独立牌”：资金交易中心分立不分家

［29 18］交行“信息咨询牌”新瓶装旧酒

［29 19］人才招聘会竟隐伏合谋敛财上海“免门票牌”狠刹回扣风

［29 20］拼装研发队伍日韩手机大打“协力”牌

［29 21］现在卖冰箱要叫卖“保鲜牌”了

［29 22］赚了指数又分红ETF也打“红利”牌

［29 23］基金营销开打“低价”牌

［29 24］打出免费牌只招“金凤凰”

［29 25］招行低对价冲关股改基金大打上市牌

［29 26］今麦郎：巧打营养牌，借势影响力营销

［29 27］上海旅博会：大打旅游体验牌

［29 28］爱国者巧打奥运牌

［29 29］高举时尚牌老展会纷纷“变脸”

［29 30］欧盟拒绝，打政治牌还是经济牌？

［29 31］瓦格纳指挥逆风行动通用中国只打上海牌

［29 32］央行宏观调控开打“行政牌”

［29 33］促日本买牛肉劝中国购核堆切尼亚洲行大打“生意牌”

［29 34］香港展团打出“时尚商机”牌

［29 35］商业纷争中的“政治牌”是一张臭牌

［29 36］人民币升值可能加快央行表态适时打汇率牌

［29 37］田溯宁牵手默多克网通集团大打国际牌

［29 38］布什再打9·11牌

［29 39］加利利瞄准纳斯达克侨兴再打国际资本牌

［29 40］农行高管转任银华老总基金管理再打人才牌

［29 41］手机营销：慎打“技术牌”

［29 42］保监会廓清理赔范围保险商跟出“非典”牌

6例“××牌”中的“××”是指“牌”的性质，如：生死牌（2）、好牌（1）、臭牌（1）、对应牌（1）、新牌（1）。“生死牌”是指牌的重要性质，因为它决定了牌局的生死；“好牌”是指牌有利于取胜；“臭牌”是指牌容易导致失败；“对应牌”是指对付竞争方已经出的牌；结合原文可知，“新牌”实际所指是“信贷牌”，因此，“新牌”的隐喻义是：原来没有的牌。总之，这些“牌”隐喻的是影响竞争局势的重要因素。举例如下：

［29 43］福田汽车二闯增发关基金手攥生死牌

［29 44］酸奶：达能抢来一手好牌

［29 45］商业纷争中的“政治牌”是一张臭牌

［29 46］出口伊始便遇“威胁论”中国汽车应有对应牌

［29 47］消费电子市场又打“新牌”

“N张牌”共有7例，其隐喻义是：影响竞争局势的N个因素。举例如下：

［30a］3张牌？4张牌？香港模式争辩内地3G

［30b］甲骨文玩转三张牌

［30c］文化和国际化湘财老总的两张牌

（四）“赌”相关概念

“赌局”共有8例（两部辞典均未收录该词）。“赌局”的本义是指赌博的局势，其隐喻义是指竞争的态势。“赌徒”共有3例（两部辞典均未收录该词）。“赌徒”的本义是指痴迷于赌博的人。例［32a］中的“赌徒”隐喻具有赌博精神的企业领导人，例［32b］中的“赌徒心态”隐喻企业盲目发展的心态。“庄家”共有44例。《倒序》中“庄家”的定义是：某些牌戏或赌博中每局的主持人。语料库中“庄家”的隐喻义是：某项经济活动的操纵者。“坐庄”共有16例。《倒序》中“坐庄”的定义是：①商店所派遣或特约的人常驻某地，采购货物。②打牌时继续做庄家。语料库中“坐庄”的隐喻义是：连续做某一经济活动的操纵者。举例如下：

［31］米其林轮胎的中国赌局

［32a］兰生股份6.2亿身陷琼胶“赌徒”常中“双规”调查

［32b］赌徒心态下的企业能走多远

［33］堪比“中科创”式跳水世纪中天庄家遁逃

［34］银河系坐庄长征电器揭秘

“赌博”共有6例语料库中还有2例“赌博”用的是其本义，如：邱忠保赌博输8亿飞天系重组夭折真相。不计入本文的统计数据。。《辞海》中“赌博”的定义是：用财物作注来比输赢。语料库中“赌博”的隐喻义是：难以预知胜负的经济行为。“赌”共有28例语料库中还有1例“赌”用的是其本义，如：赌球“逼宫”谁敢经营中国足球产业。不计入本文的统计数据。。《辞海》中“赌”的定义是：赌博；用财物作注比输赢。语料库中“赌”的隐喻义是：投入一定资金进行某种有风险的经济活动。举例如下：

［35］顾雏军大玩品牌“叠罗汉”：“三加一”机会还是赌博？

［36］摩托罗拉3300万美元小赌广电SP

“豪赌”共有43例语料库中还有1例“豪赌”用的是其本义，如：叶立培海外豪赌调查。不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“豪赌”的本义是：赌注非常大的赌博。其隐喻义是：投入资金非常多但胜负没有把握的经济行为。“狂赌”共有3例（两部辞典均未收录该词）。“狂赌”的本义是：疯狂地赌博。语料库中“狂赌”的隐喻义是：以巨额资金进行某种无法把握胜负的经济行为。“赌输赢”只有1例。其隐喻义为：企业所采取的某种无法把握胜负的经济行为。“押赌”共有3例（两部辞典均未收录该词）。“押赌”的本义是：赌博中以财物作为赌注。语料库中“押赌”的隐喻义是：企业采取某种无法把握胜负的经济行为。“开赌”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“开赌”的本义是：开始赌博。语料库中“开赌”的隐喻义是：企业开始某种竞争性的经济行为。“再赌”共有8例（两部辞典均未收录该词）。“再赌”的本义是：再次赌博。语料库中“再赌”的隐喻义是：企业再次进行某种无法把握胜负的经济行为。举例如下：

［37］LG飞利浦中国100亿美元LCD豪赌

［38］“商务通”投资3亿狂赌手机

［39］TCL坚守英特尔阵营赌输赢

［40］“迅驰”品牌比肩“奔腾”英特尔押赌通信业

［41］波音、空客：双雄“开赌”中国局

［42］凯雷2000万美元再赌户外传媒

“赌资”只有1例语料库中还有2例“赌资”用的是其本义，如：澳门赌资洗钱“第一案”。不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“赌资”的本义是：用于赌博的资金。语料库中“赌资”的隐喻义是：企业用于某种无法预知胜负的经济行为的资金。“赌注”共有13例。《倒序》中“赌注”的定义为：赌博时所押的财物。语料库中“赌注”的隐喻义为：企业为某种经济行为所付出的资本。“筹码”共有19例。《辞海》中“筹码”的定义是：商业用语。指手头可运用的资金数量。如手头可运用的资金数量多，称筹码多；反之，称筹码少。《倒序》中“筹码”的定义是：①计数和进行计算的用具，旧时常用于赌博。②旧时称货币和能够代替货币的票据。在语料库中，“筹码”的隐喻义与《辞海》中的定义相吻合，由此可见“筹码”是一个高度规约化的隐喻词条。“押注”共有9例（两部辞典均未收录该词）。“押注”的本义是：在赌博中下注。在语料库中，“押注”的隐喻义是：企业拿出巨额资金投资某种无法预知结果的项目。“下注”共有39例（两部辞典均未收录该词）。“下注”的本义是：赌博中押下一定数量的财物作赌注。语料库中“下注”的隐喻义是：投资到无法预知结果的项目。“押宝”共有33例（两部辞典均未收录该词）。“押宝”的本义是：赌博中押下一定数量的财物作赌注。语料库中“押宝”的隐喻义是：投资到无法预知结果的项目。“押宝”的本义和隐喻义与“下注”相同。“赌命”共有3例（两部辞典均未收录该词）。“赌命”的本义是指把自己的生命当作赌注参赌，其隐喻义是指企业在竞争中采取的关系到企业生死存亡的行动。举例如下：

［43］手机企业还有多少赌资？

［44］百亿资金再添赌注保险巨头踟蹰华山一条路

［45］武钢重组柳钢防城港项目筹码渐重

［46］押注煤化工道勤系“抢救”*ST东泰

［47］三菱下注押宝长丰突围计划前途未卜

［48］“新动力”中石化麦当劳押宝汽车餐厅

［49］付费电视赌命中国电视业


第55章　博弈隐喻的认知分析

以上基于语料库的统计数据，结合实例对博弈隐喻进行了详尽的语义分析，下面对其进行必要的认知分析。

（一）博弈隐喻的认知基础是什么

以“棋”、“牌”、“赌”为构成主体的博弈活动在世界各国都是一种广为人知的活动。尽管赌博在某些国家（如中国）是为法律所禁止的活动，但是在电影、电视、报纸、网络等媒体中，人们还是经常会接触到与赌博相关的信息。众所周知，美国拉斯韦加斯和中国澳门都是著名的赌城。而电影、电视等媒体中时常会有关于赌城的信息。其实，打击赌博、防止赌博、反对赌博的教育片或言论等也是人们对赌博活动了解的重要途径。而且在很多地方，赌博活动屡禁不止，有不少人参与地下赌博活动。再者，棋和牌是人们日常生活中很常见的休闲、娱乐、益智活动。而且国际象棋、围棋等已经成为国际体育竞赛中的正式比赛项目。马晓春、聂卫平等是我国公众所熟知的围棋名将。在博弈活动中，“棋”类活动是最为公众或政府组织认可的，往往被看成高雅的益智活动。而“牌”相对来说，私人娱乐活动的成分更强一些。尽管“棋”、“牌”、“赌”在公众心目中的形象有较大的差异，但是三者在本质上的共同之处就是：它们都是具有明显竞争性和对抗性的活动，往往是智力和运气的综合对比。一般情况下，三大经济类报纸的目标受众对于“棋”、“牌”、“赌”概念是比较熟悉的，很多人有参与这些活动的经验或者对这些活动比较熟悉，从而在头脑中形成了一些相关的概念结构。

博弈认知域与经济认知域之间形成映射关系的认知基础集中表现在二者都是具有明显竞争性的活动，而且是智力和运气的综合。

（二）博弈隐喻中高频词的认知基础是什么

在博弈隐喻中，词频达到或超过30次的高频词共有7个，这7个词条的总词频达574次，占博弈隐喻总词频的57.34%。这7个词条按照词频从高到低的顺序排列依次是：博弈（264）、洗牌（84）、收官（81）、豪赌（43）、下注（39）、押宝（33）、棋局（30）。

在这7个高频词中，“博弈”的词频最高，占博弈隐喻总词频的26.37%。“博弈”是一个总体性概念的词条，在内容上可以涵盖所有的对抗性或竞争性游戏。由该词264次的高词频可知，经济认知域含有强竞争性的认知特征。“洗牌”是第二位的高频词，从认知上看，“洗牌”概念中被选择的义素是：打乱原有的顺序，重新开始新一轮竞争。由此可见，经济认知域中，竞争中的优胜劣汰受关注程度非常高，而且经济生活中的竞争结果往往是难以预先推测的。“收官”是第三位的高频词，这一概念中被选取的核心义素是：竞争临近结尾。往往这时已经是竞争的结果清晰可见的时候。由此可以看出，在经济认知域中竞争的结果受重视的程度比较高。处于第四、五、六位的高频词“豪赌”、“下注”、“押宝”都是属于与“赌”概念相关的词条。“豪赌”被选择作为始源域的概念更多的是因为“豪”所显示出的赌的规模之宏大。“豪赌”因为其投入资金的巨大，所以更能够引起他人认知上的关注。“下注”和“押宝”也与投入资金密切相关。值得注意的是，“豪赌”、“下注”和“押宝”往往是凭运气的行为，当事人对于其结果往往是不可预知的，所以这三个概念突出了当事人的一种冒险精神和资金的风险性。这一点与经济认知域的高风险性是相对应的。处于第七位的高频词是“棋局”，这一概念所对应的是整体的局势，与经济认知域的宏观竞争局势相对应。

总之，这7个高频词在认知特征上集中在竞争、结果、风险、总体局势这四个方面。

（三）为什么有些博弈认知域的概念没有被选择为始源域的概念

以上对博弈隐喻中的高频词进行了认知基础上的分析，我们现在需要思考的是：为什么有些博弈认知域的概念没有被选择为始源域的概念？比如与“棋”概念相关的词条：围棋、象棋、国际象棋、五子棋、跳棋、军棋等各种棋的具体类型，再如各种棋的种种游戏规则。与“牌”相关的概念：在桥牌、纸牌、扑克牌、骨牌等各种牌的类型中只有“多米诺骨牌”被选择了。而牌的各种玩法如：接龙、百分、拱猪等都没有被选择。与“赌”相关的概念中各种详细的赌博规则、赌博用的多种器具都没有被选择。

我们推测，从认知上看，以上博弈认知域的相关概念没有被选择作为始源域主要是因为如下几个原因：首先，上述概念因为太具体而拥有太多的个性特征，从而与经济认知域概念难以具有足够或恰当的相似性；其次，以上概念因为专业性太强而只为少数专业人士所熟知，但不为经济报道的作者和受众所熟知，并且这些概念在普通公众中普及性、熟知性较低；最后，由于某些活动如赌博受到国家政策或法律的禁止，除了公众认知度较低，并且依据出版法等法律法规不适合出现在公众媒体当中。

总之，某些博弈认知域的概念之所以没有被选择为始源域的概念也不是偶然的或任意的，而是有着现实的生活环境作为其认知基础的。


第56章　商场如酒场：经济认知域的饮食隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库篇名精确检索可以发现10篇有关饮食隐喻的文献。其中，王冬梅（2003）研究指出，饮食词语词义的隐喻转义属于词条衍生的微观过程，是在词形不发生变化的前提下，词义在心理联想的作用下从表示饮食现象转移至相对抽象的其他现象。在饮食词语中，这种隐喻转义十分典型，包括饮食中味道系列的隐喻转义、饮食动作的隐喻转义以及饮食状态的隐喻转义。杨春生（2004）利用Hutchins的命题结构理论对英汉两种语言中与“吃”有关的隐喻进行对比分析发现，在英汉两种语言中都有不少与“吃”有关的隐喻，它们既有相同之处，又有很大差别。作者指出，这不仅反映了“吃”这一人类生存的基本行为与文化的共同关系，同时也反映了它在不同文化中的不同地位，反映了文化、隐喻及语言之间的密切关系。赵振华（2006）探讨了英汉语言中的“食物”隐喻并对其进行了相应的认知阐释。钟姝娟（2006）通过考察以“吃”开头的VO式词语，发现众多并不表示可食之物的名词成分可以以受事宾语身份出现在“吃”后，其原因可能在于人类思维的隐喻性以及语言经济性原则。王英雪（2006，2007a，2007b）以概念隐喻理论和体验哲学为基础，从认知角度分析了汉语中与“吃”有关的隐喻。该分析识别了用“吃”的动作和“吃”的内容作为始源域的概念隐喻和隐喻表达法。研究发现支持隐喻的体验性观点，并从一定程度上说明了隐喻的民族性。姜增红（2007）研究指出，英汉语言中“吃/eat”的隐喻意义都利用了人体是容器这一概念隐喻，研究发现，“吃/eat”这一基本体验影响着主体对其他高级领域的认知和体验，这是两种语言体现的人的认知共性，其不同在于二者的数量、侧重、联觉和主体体验性等方面。“吃”和“eat”形成了不同隐喻链，体现了不同文化对吃的认知和价值赋予以及在这种不同之上所建立的不同隐喻模式。李睿泽（2007）对“吃”的有关隐喻在英汉两种语言中的异同进行了分析，发现在英汉两种语言中有不少与“吃”有关的隐喻，它们既有相同之处，又有很大差别。进而指出这不仅反映了“吃”这一人类生存的基本行为与文化的共同关系，同时也反映了它在不同文化中的不同地位，反映了文化、隐喻及语言之间的密切关系。以上中国学者的研究都是以食物、吃等为始源域的隐喻研究，其语料均来自日常语言，对应的目标域没有限制范围或专门的锁定。C·范德维尔（2007）探讨了食物隐喻与伦理道德之间的关系，指出食物隐喻来自身体的体验，并且对身体与日俱增的兴趣势必导致新的食物隐喻，在更大意义上，对身体体验（包括与食物相关的异质体验）的更多关注将不可避免地导致有关身体、大脑及其二者关系的更丰富的词条的产生，并促进有关人与动物的认知观、道德观和审美观的发展。范德维尔所谓的食物隐喻与上述中国学者的食物隐喻有所不同，因为范德维尔所指的食物隐喻是以食物为目标域的隐喻，比如把食物隐喻为燃料。

与以上文献所作的研究不同，本文基于语料库统计数据，把研究焦点放在以饮食认知域为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射及其认知机制上。


第57章　饮食隐喻的词条及其词频

据统计，在62307条语料库中，含有饮食隐喻词条的标题共有438例，表现为26个词条，饮食隐喻在语料库中的出现概率为0.7030%。在本书总结出的10种结构隐喻类型中，饮食隐喻数量居第六位。

饮食隐喻的具体词条及其词频表现为：

（一）“食品饮料”相关概念

共有7个词条，总词频117次，占饮食隐喻总词频的26.71%。具体词条及词频为：奶酪（31）、蛋糕（52）、馒头（1）、馅饼（9）、鸡肋（15）、粥（6）、鸡尾酒（3）。

（二）“餐饮形式”相关概念

共有8个词条，总词频157次，占饮食隐喻总词频的35.84%。具体词条及词频为：盛宴（88）、剩宴（1）、大宴（2）、夜宴（7）、大餐（29）、晚餐（10）、午餐（15）、套餐（5）。

（三）“饮食动作”相关概念

共有10个词条，总词频157次，占饮食隐喻总词频的35.84%。具体词条及词频为：独食（3）、分食（32）、分羹（22）、抢食（28）、争食（24）、夺食（8）、掠食（4）、觅食（5）、通吃（28）、吃掉（3）。

（四）“饮食工具”相关概念

共有1个词条，总词频7次，占饮食隐喻总词频的1.60%。具体词条及词频为：饭碗（7）。

我们首先基于语料库的统计数据，结合实例对饮食隐喻进行详尽的语义分析，然后对其进行必要的认知分析。


第58章　饮食隐喻的语义分析

（一）“食品饮料”相关概念

“奶酪”共有31例。《倒序》中“奶酪”的定义是：用动物的奶汁做成的半凝固食品。语料库中“奶酪”的隐喻义是：商业利益。其中16例“奶酪”用作“动”的逻辑宾语，明显是受到了畅销书《谁动了我的奶酪》的影响。“蛋糕”共有52例。《倒序》中“蛋糕”的定义是：鸡蛋和面粉加糖和油制成的松软的糕。语料库中的“蛋糕”多种多样，如：支线航空蛋糕、电网改造蛋糕、3G蛋糕、即时通讯的蛋糕、金融大蛋糕、集合理财蛋糕、游艇蛋糕、银行保理蛋糕、中介蛋糕、成品油零售蛋糕、专项复核蛋糕、采购蛋糕、五金市场蛋糕、体育产业的蛋糕、地产蛋糕、卫视蛋糕、国际市场蛋糕、留学蛋糕、油运蛋糕、春运蛋糕、网络蛋糕、汽车物流市场“蛋糕”、数码蛋糕、能源蛋糕、汽车蛋糕、汽车金融蛋糕、数字影院蛋糕等。而且有的“蛋糕”还标有价值，如：5亿蛋糕、1000亿元蛋糕、数百亿蛋糕、400亿蛋糕、140亿元大蛋糕等。语料库中“蛋糕”的隐喻义是：商业利益。举例如下：

［1］夏新液晶革命动了谁的奶酪

［2］本土企业通吃2500亿元“蛋糕”

“馒头”只有1例文中还有1例“馒头”，即：给你一个“馒头”。但是这里的“馒头”的起源是：胡戈制作了《一个馒头引发的血案》来恶搞陈凯歌的电影《无极》。因此，不计入本文的统计数据。。《辞海》中“馒头”的定义是：一种用面粉发酵蒸成的食品。形圆而隆起。语料库中“馒头”的隐喻义是：经济利益。例［3］的隐喻含义是：奥运对于经济发展的作用就像发酵粉对于馒头的作用，奥运本身不是经济利益，只是刺激经济膨胀发展的因素。因此，“馒头”的隐喻义只是临时性的，规约性很差，只有在特定的语境下其隐喻义才与经济利益相关。“馅饼”共有9例。《倒序》中“馅饼”的定义是：带馅儿的饼，用面做薄皮，包上肉、菜等拌成的馅儿，在锅上或铛上烙熟。语料库中“馅饼”的隐喻义是：经济利益。需要指出的是，其中6例“馅饼”与“陷阱”对举使用，主要是利用了“馅饼”和“陷阱”（“陷阱”的隐喻义是：引发商业损失的不利因素。属于“交通隐喻”）发音相似而意义相反的语言特点。举例如下：

［3］奥运是“发酵粉”不是“馒头”

［4］产权商铺、酒店风行全国售后包租：馅饼还是陷阱？

“鸡肋”共有15例。《辞海》中“鸡肋”的定义是：①鸡的肋骨，用以比喻无多大意味，但又不忍舍弃的东西。②比喻瘦弱的身体。语料库中“鸡肋”的隐喻义与《辞海》第一条解释中的隐喻义是一致的。可见，“鸡肋”是一个高度规约化的隐喻词条。“鸡肋”的隐喻化主要是受到《三国演义》（罗贯中2003：212）第七十二回“诸葛亮智取汉中 曹阿瞒兵退斜谷”中“鸡肋”典故的影响。当时曹操驻扎在斜谷界口，“屯兵日久，欲要进兵，又被马超据守；欲收兵回，又恐被蜀兵耻笑”，曹操心中犹豫不决之时，正碰上庖官进鸡汤，曹操看到鸡汤中的鸡肋，有感于怀。曹操正沉吟间，夏侯惇前来禀请夜间号令，操随口曰：“鸡肋!鸡肋!”行军主簿杨修将“鸡肋”解释为：“以今夜号令，便知魏王不日将退兵也。鸡肋者，食之无肉，弃之有味。今进不能胜，退恐人笑，在此无益，不如早归。来日魏王必班师矣。故先收拾行装，免得临行慌乱。”杨修因此被曹操以扰乱军心之罪问斩。从而“鸡肋”拥有了《辞海》中定义中第一条的隐喻义。举例如下：

［5］融合方案遭弃数字电视地面标准恐成“鸡肋”

“粥”共有6例语料库中还有1例“粥”用的是隐喻义，即：回味“黄金粥”：休闲的火候还不到家。但是这里的“粥”是利用谐音隐喻“黄金周”期间人流拥挤像一锅粥。因此，不计入本文的统计数据。。其中有4例出现在“僧多粥少”这一成语中。“僧多粥少”的本义是：僧的数量多，而粥的数量少，从而使得人均得到粥的数量非常有限。语料库中“僧多粥少”的隐喻义是：利益或利润较少而分享利益或利润的机构或个人太多。因此，语料库中“粥”的隐喻义可以归结为：利益或利润。其他的2例当中，1例表现为“粥少”，还有1例是“粥锅掺水”（掺水的目的是使比较少的粥看起来多一些），因此，这2例都是成语“僧多粥少”的语言变体，其隐喻义与“僧多粥少”是一致的。举例如下：

［6a］僧多粥少：东北亚能源合作变数

［6b］银保渠道粥少工行“一对二”分封险商噤声

［6c］坏账指标期限紧逼基层银行忙于粥锅掺水

“鸡尾酒”共有3例文中还有1例“鸡尾酒”用的是其本义，即：鸡尾酒轻松化解专业展坚冰。原文大意是：专业会展时增加了鸡尾酒服务而使得会展气氛良好。因此不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“鸡尾酒”来源于西餐，本义是指调和了果汁等的酒精饮料。语料库中3例鸡尾酒的隐喻义各不相同，这说明“鸡尾酒”的隐喻用法属于新隐喻，还没有达到规约化的程度。但是，这3例也有一个共同点，即：目标域的多元素性。结合原文可知，例［7a］的“财务灾难的鸡尾酒”是隐喻美国房地产泡沫所带来的低利率、高负债、急速膨胀的楼市、美元贬值等各种财务灾难；例［7b］的“鸡尾酒”是隐喻精益生产和六西格玛管理方式的完美结合；例［7c］的“鸡尾酒”时代是隐喻武汉地产像鸡尾酒那样出现多层次性。举例如下：

［7a］中、美房地产泡沫：一杯财务灾难的鸡尾酒？

［7b］来一杯精益生产调和六西格玛的鸡尾酒

［7c］武汉地产将进入“鸡尾酒”时代

（二）“餐饮形式”相关概念

“盛宴”共有88例（两部辞典均未收录该词）。“盛宴”是饮食认知域词频最高的词条。“盛宴”的本义是：丰盛的宴席。有81例“盛宴”的隐喻义是：丰厚的利益或利润。“盛宴”的形式多种多样，如：分红盛宴、衍生品盛宴、地产盛宴、大户盛宴、股改盛宴、IPO盛宴、国资盛宴、券商盛宴、土地盛宴、资本盛宴、国企改制第二轮盛宴、国企盛宴、液晶盛宴、信息化盛宴、金融“盛宴”、外资盛宴、垄断行业盛宴、家居盛宴、二手车盛宴、3G盛宴、基金盛宴、营销盛宴、中国数字盛宴、钢铁盛宴、奥运盛宴、数码盛宴、汽车盛宴、ERP盛宴等。还有的“盛宴”标出了具体的价值，如：万亿盛宴、215亿盛宴、千亿财富盛宴、65亿盛宴、500亿国资盛宴等。其中有1例“盛宴”用作动词，如例［8d］，其隐喻义是：使对方得到丰厚的利润。举例如下：

［8a］条款修改催生基金分红盛宴

［8b］平安产险分享集团综合金融“盛宴”

［8c］谁将分享京沪高铁千亿盛宴

［8d］联想上海盛宴英特尔：亲兄弟也该明算账

有6例“盛宴”的隐喻义是：视听、娱乐、信息方面的丰富的服务内容。如以下各例：

［8e］P2P：视频时代的声色盛宴

［8f］借势“神六”的一场眼球盛宴

［8g］逛“宽带特区”尽享影视盛宴

［8h］《阿依达》：走向娱乐盛宴

［8i］互联网——穷人的奢侈盛宴

［8j］数字视听“盛宴时代”到来

还有1例“盛宴”的隐喻义是：丰富的内容。这1例和前面的6例“盛宴”的隐喻义可以归结为一点：丰富的内容。举例如下：

［8k］地方高官的思维盛宴：和谐城市的平衡之道

“剩宴”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“剩宴”的本义是：剩下的宴席。实际上是利用了“剩宴”与“盛宴”的发音一致、语义相差巨大的特点。显然，“剩宴”不如“盛宴”丰盛，但是多少还有一些残羹剩饭。所以，该例“剩宴”的隐喻义是：残余的、非常少的利润。举例如下：

［9］投改大幕将落投资客淘金S股“剩宴”

“大宴”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“大宴”的本义是：盛大的宴席。语料库中“大宴”的隐喻义是：大量的利润。“夜宴”共有7例（两部辞典均未收录该词）。“夜宴”的本义是：夜晚的宴席。7例“夜宴”有6例出现在2006年9月份以后的报纸上，主要是受2006年冯小刚执导的贺岁大片《夜宴》的影响。这是流行文化对隐喻思维巨大影响的有力实证。语料库中“夜宴”的隐喻义是：巨额利润。举例如下：

［10］汽车业：民营资本的盛世大宴？

［11］谁的夜宴？第三方支付乱象调查

“大餐”共有29例（两部辞典均未收录该词）。“大餐”的本义是：丰盛的一餐。其中27例“大餐”的隐喻义是：丰厚的利润。“大餐”的表现形式多种多样，如：中小企业大餐、年金大餐、优质资产大餐、基金大餐、PACS大餐、“手机订票”大餐、“航天”大餐、“下一代网络”大餐、资本大餐、商业大餐、聊天大餐、石油大餐、奥运大餐、国资大餐、中国认证大餐、圣诞大餐、QFII大餐、金融混业大餐、车贷大餐、回购大餐。举例如下：

［12a］中信增发落定中国人寿“独享”4.8亿股大餐

［12b］“手机订票”大餐谁来品尝

［12c］BNP完成布局期待金融混业大餐

有2例“大餐”的隐喻义是：丰富的内容。举例如下：

［12d］网游大餐盛大嘉年华广受好评

［12e］品味法兰西现代建筑大餐

“晚餐”共有10例（两部辞典均未收录该词）。10例晚餐都以“最后（的）晚餐”的形式出现，这主要是受了《圣经》当中“最后的晚餐”故事的影响。这说明基督教传统文化对于隐喻思维的影响也是非常巨大的。顾名思义，“晚餐”的本义是：一日三餐中晚上这一餐。语料库中“晚餐”的隐喻义是：最后的利润。“午餐”共有15例（两部辞典均未收录该词）。13例“午餐”与定语“免费”共同出现，1例与“收费”共同出现，1例为“廉价午餐”。这说明语料库中的“午餐”是截取了谚语“天下没有免费的午餐”的一部分而形成的隐喻用法。顾名思义，“午餐”的本义是：一日三餐之中中午的一餐。语料库中有11例“午餐”的隐喻义是：商业利润。“廉价午餐”的隐喻义是：以低成本赢得巨额利润。有3例“午餐”的隐喻义是：服务。有1例“午餐”的隐喻义是：知识。“套餐”共有5例（两部辞典均未收录该词）。“套餐”的本义是：各种食品搭配成套的一餐饭。语料库中“套餐”的隐喻义是：商业机构搭配成套提供给客户的整体服务。举例如下：

［13］成败邹建华：从IT采购到最后的晚餐

［14］车险七月“大涨价”北京车主廉价午餐到头

［15］华夏证券烹制“基金套餐”“连环套”

（三）“饮食动作”相关概念

“独食”共有3例（两部辞典均未收录该词）。“独食”的本义是：一人单独享用所有食物。语料库中“独食”的隐喻义是：一家企业单独获得所有利益或利润。“分食”共有32例（两部辞典均未收录该词）。“分食”的本义是：分享食物。语料库中“分食”的隐喻义是：分享利益或利润。“分羹”共有22例（两部辞典均未收录该词）。“分羹”的本义是：分享羹汤。语料库中“分羹”的隐喻义是：分享利益或利润。举例如下：

［16］大股东“能量”：永诚财险独食60亿大单

［17］财务顾问资格将定国内机构“分食”5亿蛋糕

［18］索尼、柯尼卡美能达共研数码单反欲分羹数码相机高端市场

“抢食”共有28例（两部辞典均未收录该词）。“抢食”的本义是：抢夺食物。语料库中“抢食”的隐喻义是：抢夺利益或利润。“争食”共有24例（两部辞典均未收录该词）。“争食”的本义是：争夺食物。语料库中“争食”的隐喻义是：争夺利益或利润。“夺食”共有8例（两部辞典均未收录该词）。“夺食”的本义是：夺得食物。语料库中“夺食”的隐喻义是：夺得利益或利润。“掠食”共有4例（两部辞典均未收录该词）。“掠食”的本义是：掠夺食物。语料库中“掠食”的隐喻义是：掠夺利益或利润。“觅食”共有5例（两部辞典均未收录该词）。“觅食”的本义是：寻找食物。语料库中“觅食”的隐喻义是：寻找利益或利润。举例如下：

［19］国际展览公司纷纷抢食中国物流市场

［20］SKD争食配额进口整车被迫走高端

［21］夺食宝洁口中欧莱雅只要“羽西”

［22］销售“漏斗”锁定目标思科“迅猛龙”掠食中小企业市场

［23］台企上市“第一推动力”台湾券商尾随内地觅食

“通吃”共有28例（两部辞典均未收录该词）。“通吃”的本义是：全部吃掉。语料库中“通吃”的隐喻义是：全部收购或者收罗到自己企业。“吃掉”共有3例文中还有1例“吃掉”，虽然整个标题是一个隐喻句，但“吃掉”这个词条用的是其本义，即：和鲨鱼一起游泳，而不被活活吃掉。因此不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“吃掉”的本义是：把食物吃干净。语料库中3例“吃掉”的隐喻义各不相同：例［25a］中“吃掉”的隐喻义是：消耗；例［25b］中“吃掉”的隐喻义是：使消失；例［25c］中“吃掉”的隐喻义是：拿走。举例如下：

［24］工业地产由冷转热外资收购全线通吃

［25a］二氧化硫污染一年吃掉5000亿

［25b］警惕资本吃掉品牌

［25c］三元业绩预警：谁吃掉了到手的利润

（四）“饮食工具”相关概念

“饭碗”共有7例。《倒序》中“饭碗”的定义是：①盛饭的碗。②比喻职业。语料库中的“饭碗”有3例属于《倒序》第二条中的隐喻义，即：职业。其余4例的隐喻义是：利益或利润来源。举例如下：

［26a］事业单位将实行全员聘用制辽宁110万人告别“银饭碗”

［26b］南京5亿个人委托贷款抢食信托饭碗


第59章　饮食隐喻的认知分析

以上基于语料库统计数据，结合实例对饮食隐喻作了详尽的语义分析，下面对其进行必要的认知分析。

（一）饮食隐喻的认知基础是什么

饮食与人体的关系非常密切，因为饮食是人体获得生存所需能量的最主要方式。古今中外任何人要想生存都必须通过一定的途径获取身体存续和活动所需要的能量，除了一些无法进食的病人可以靠营养针剂等维持生命能量之外，正常人获取身体所需能量的主要方式就是饮食。初生婴儿的饮食方式一般是吮吸母乳或吸食奶粉。幼儿经过哺乳期之后就逐渐进入正常的饮食阶段并延续终生。日常生活中，大部分人的饮食习惯是一日三餐，即早餐、午餐和晚餐。有些人还要吃第四餐，即晚上的夜宵。除了正常的三餐之外，还有各式各样的点心、零食、饮料等。人们除了日常饮食中的一日三餐，在亲朋聚会、公务招待、商务招待、学习会议、婚丧嫁娶等活动中还会经历各种形式的宴席，宴席中的饮食一般比日常饮食要丰盛和多样。各种饮食活动既有可能在家里进行，也有可能在饭店里进行。无论是日常饮食还是宴会饮食，人们总是需要使用一定的饮食工具，而且各种食物和饮料从外部空间进入人的消化系统必须由饮食动作来完成。因此，人们对各种食品饮料、餐饮形式、饮食动作、饮食工具在日复一日、年复一年的饮食活动中逐渐形成了深刻和多样的经验。需要指出的一点是，当今时代随着农业、畜牧业的发展和食品技术的提高，食品的内容越来越丰富，饮食结构与古代或过去的几十年相比发生了巨大的变化。而且随着改革开放对外经贸的发展、我国加入WTO、世界经济一体化的日益广泛和深刻，越来越多的外国食品和外国食品企业、饭店等进入我国，人民的饮食结构也在发生相应的变化。语料库中的“蛋糕”、“奶酪”就是来自西方的食品，“鸡尾酒”则是来自西方的饮料。“食品饮料”作为始源域的概念所对应的目标域概念是经济认知域的“利益或利润”，食品和饮料为人体提供生存和生活所必需的能量，利益或利润则为企业提供生存和发展所必需的资金。人没有食品和饮料会面临死亡，而企业没有利益或利润则面临倒闭。需要注意的是，“饮食动作”相关概念中多是“抢食”、“争食”、“夺食”、“掠食”，而没有“送食”、“让食”，这说明参与主体的目的是“独食”或“通吃”，而“分食”和“分羹”并不是主动和自愿的，要得到食物（利益和利润）就必须“抢”、“争”、“夺”、“掠”。这种现象与现实生活中人们在饮食和宴席上的表现有所不同，因为人们在家庭成员一起吃饭时或在宴席上，对于食物和饮料是相互谦让的，互相争夺饭菜的情况在生活中是几乎见不到的，因为谦让是饭桌和宴席上基本的礼节。从这一点上来说，饮食认知域与经济认知域之间的映射关系不是完全对应的。因为现实生活中，饭桌上或宴席上的当事人往往是亲人、朋友、同事等，是一个团队里的成员，相应地，在同一个经济组织如企业里面，成员对利益或利润虽然有争夺，但是遵循的基本上是共享的原则。但是，当陌生人或者不被欢迎的人突然来到饭桌上夹菜吃饭时，就会被当作入侵者而被赶走。

因为饮食活动有着悠久的历史而且在人的日常生活中非常普遍和重要，所以很多饮食认知域的概念已经形成规约化程度非常高的隐喻词条，如“蛋糕”、“分食”、“分羹”、“通吃”、“饭碗”等。而有些饮食认知域的词条则受到文化因素的影响，如“鸡肋”的隐喻主要是受到《三国演义》第七十二回“诸葛亮智取汉中曹阿瞒兵退斜谷”中“鸡肋”典故的影响；“午餐”主要是受到英语谚语“天下没有免费的午餐”的影响；“粥”的隐喻源自“僧多粥少”的成语典故；“奶酪”则是随着斯宾塞·约翰逊的作品《谁动了我的奶酪》的流行而使该词条的隐喻逐渐规约化；“晚餐”则因《圣经》中“最后的晚餐”的故事和达·芬奇的名画《最后的晚餐》而著名；“夜宴”则是受到冯小刚执导的2006年贺岁大片《夜宴》的影响。由此可见，历史文化和流行文化对隐喻认知的影响力是十分巨大的。

总之，饮食认知域与经济认知域之间的映射关系集中在利益性和竞争性两点上。

（二）饮食隐喻中高频词的认知基础是什么

饮食隐喻中词频超过20次的高频词共有9个，按照词频由高到低的顺序排列依次是：盛宴（88）、蛋糕（52）、奶酪（31）、分食（32）、大餐（29）、抢食（28）、通吃（28）、争食（24）、分羹（22）。

“盛宴”的词频高达88次，在饮食隐喻中词频最高。我们推测，“盛宴”的词频最高主要是由于“盛宴”突出了宴席的丰盛。“宴席上的食品”作为始源域的概念所映射的目标域概念主要是“市场上的利益或利润”。丰盛的宴席对于参加宴席的人来说意味着丰富的营养和能量来源，因此对于宴席参加者来说，丰盛的宴席受到的关注度更高。相应地，“盛宴”所对应的目标域“丰厚的利益或利润”受到市场上经济主体的关注程度就更高。“大餐”是居第五位的高频词，与“盛宴”类似，“大餐”成为高频词主要是因为“大餐”意味着丰盛的饮食，所对应的也是“丰厚的利益或利润”。

“蛋糕”和“奶酪”是分别居于第二位和第三位的高频词。需要指出的是，“蛋糕”和“奶酪”都是来自西方的食品，虽然随着麦当劳、肯德基等西式快餐在中国的迅速扩张以及西式餐点的逐渐普及，越来越多的中国人把“蛋糕”和“奶酪”作为日常食品，但是在中国人的传统食品结构里，“蛋糕”和“奶酪”仍然不是主食。“蛋糕”和“奶酪”是西方人尤其是英美人日常生活中的主食。因此，我们可以肯定地推测，“蛋糕”和“奶酪”的隐喻用法是从英语中舶来的。近年来风靡一时的斯宾塞·约翰逊的作品《谁动了我的奶酪》就是一个鲜明的例证。31例含“奶酪”的标题中有16例用了“动”这个动词，这一语言现象就足以看出该书的影响之深广。所以，“蛋糕”和“奶酪”的词频高，主要是因为在西方饮食结构中，“蛋糕”和“奶酪”是主食，这种隐喻用法出现在汉语中主要是受到了跨文化的影响。

“分食”、“抢食”、“争食”、“分羹”是分别处于第四位、第六位、第八位、第九位的高频词，这四个高频词的共同特征就是“分”、“抢”、“争”这三个动词所体现的竞争性，“分食”和“分羹”不是主动和自愿的，而是“抢”和“争”的结果。在现实生活中，在一起吃饭的人们是几乎见不到“抢食”和“争食”的情况的，餐桌上的礼仪更多的是彬彬有礼的让食。“抢食”和“争食”的现象在现代文明社会里被看作是野蛮的或不礼貌的行为，这种现象只有在食物不充足的原始社会或者饥荒年景中才可能出现。因此，这三个词条成为高频词主要是受到目标域概念特征的影响。经济认知域中经济主体对于利益和利润的争夺是非常激烈的，因此人们在对始源域的概念进行筛选时就突出了“分”、“抢”和“争”的特征。

“通吃”是处于第七位的高频词，“通吃”意味着“全部吃掉”，因此与“分食”、“分羹”是意义相对的概念。在现实生活中，能够在饭桌上或宴席上“通吃”的人是非常少的，这种人往往是主人或者位高权重的特权者，而且此人的胃口需要特别大。相应地，在经济认知域中，能够实现“通吃”的经济主体往往是垄断性大企业或者央企。

通过以上分析可见，高频词集中体现了两个特征，即利益性和竞争性。

（三）为什么有些饮食认知域的概念没有被选择为始源域的概念

以上对饮食隐喻中的高频词进行了认知分析，现在我们来探讨为什么有些认知域的概念没有被选择为始源域的概念。

在“食品饮料”相关概念中，西方食品中只有“蛋糕”和“奶酪”被选择为始源域概念，比萨饼、三明治、黄油等就没有被选择。我们推测，这主要是由于两方面的认知原因：一方面，因为比萨饼、三明治、黄油等食品在我国的普及性还不够高，在一般群众中的认知程度较低；另一方面，比萨饼、三明治、黄油在英语中还没有形成像“蛋糕”或“奶酪”这样高度规约化的隐喻，因此没有通过跨文化的途径传播到汉语中。

在“餐饮形式”相关概念中，一日三餐中的“早餐”没有成为始源域的概念。我们推测，这主要是两方面的原因：其一，“午餐”和“晚餐”成为始源域的概念主要是由于文化的原因，而“早餐”不具有“午餐”和“晚餐”那样的文化基础；其二，从饮食习惯上来说，相对于“午餐”和“晚餐”，“早餐”的内容一般比较简单，不那么正式。

在“饮食动作”相关概念中，如前所述，突出的是“争食”、“夺食”、“掠食”、“抢食”、“觅食”、“独食”、“通吃”等概念，而没有“让食”、“送食”等概念。这主要是因为在经济认知域中，市场竞争是根本特点。因此，现实生活中饮食认知域的谦让行为不会被选择并映射到经济认知域上来，而现实生活中罕见的争、夺、抢的行为则会因为经济认知域的强竞争性而得到凸显。

“饮食工具”相关概念中只有“饭碗”被选择成为始源域的概念，盘子、杯子、筷子、汤匙、叉子等都没有被选择。这主要是因为“饭碗”是最核心的饮食工具，“饭碗”里面盛放的一般都是主食，盘子里盛放的一般是菜肴等非主食。而如果没有“饭碗”里的主食的话，有了筷子、汤匙、叉子等也只能是挨饿。从目标域经济认知域来看，经济主体所关注和争夺的对象是利益本身而不是利益所存在的形式，因此，与利益存在形式相对应的饮食工具的重要性要低得多。

总之，始源域概念的选择并不是偶然的或任意的，这种选择除了受到始源域自身概念特征的限制，同时还要受到目标域概念特征的限制。


第60章　商场如考场：经济认知域的教育隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库文章篇名精确检索可以发现7篇与“教育”相关的隐喻研究文献，分别是彭钢（2002）的“想象的异邦——对一种教育的隐喻的解析”；肖川（2004）的“教育的隐喻”；彭振川（2004）的“教育模式作为物质生产方式的隐喻”；乔治·德弗（2005）的“教育的神话和隐喻：作为过程的教育和教育的改革”；齐学红（2006）的“教育中的身体隐喻”；黎琼锋（2006）的“教育是什么：源自教育隐喻的理解”；周宗伟（2007）的“文化区隔与教育公平——寓言《龟兔赛跑》的教育隐喻”。对以上这些文章考察发现，它们都是以教育认知域为目标域的隐喻研究。与上述隐喻研究不同，本文基于语料库统计数据，把研究的焦点放在以教育认知域为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射及其认知机制上。


第61章　教育隐喻的词条及其词频

据统计，在62307条语料库中，含有教育认知域词条的标题共有407例，表现为19个词条，教育隐喻在语料库中的出现概率为0.6532%。在本书总结出的10种结构隐喻类型中，教育隐喻数量居第七位。

教育隐喻的词条及其词频具体表现为：

（一）“课程”相关概念

共有7个词条，总词频为44次，占教育隐喻总词频的10.81%。具体词条及词频为：功课（6）、下课（14）、补课（8）、算术（1）、数学（1）、加法（5）、减法（9）。

（二）“考试”相关概念

共有6个词条，总词频为337次，占教育隐喻总词频的82.80%。具体词条及词频为：大考（53）、试卷（1）、答卷（7）、考题（1）、难题（272）、选择题（3）。

（三）“参与者”相关概念

只有1个词条，总词频为1次，占教育隐喻总词频的0.25%。具体词条及词频为：老师（1）。

（四）“科举考试遗留概念”相关概念

共有5个词条，总词频为25次，占教育隐喻总词频的6.14%。具体词条及词频为：赶考（16）、状元（5）、榜眼（1）、探花（1）、登科（2）。

我们基于语料库统计数据，首先结合实例对教育隐喻进行详尽的语义分析，然后，对其进行必要的认知分析。


第62章　教育隐喻的语义分析

（一）“课程”相关概念

“功课”共有6例。《倒序》中“功课”的定义是：学生按照规定学习的知识、技能。语料库中“功课”的隐喻义是：完成某一经济行为所需的知识、技能。“下课”共有14例语料库中有2例“上课”，用的是其本义，如：a.新河财政预算再试验：先上课，再恳谈；b.中草药进欧盟先要给渠道上课。“上课”与“下课”在本义上是一对反义词，但是并没有相反的隐喻义。。《倒序》中“下课”的定义是：上课时间结束。语料库中“下课”的隐喻义是：从工作岗位上撤下。“补课”共有8例。《倒序》中“补课”的定义是：①补学或补教所缺的功课。②比喻某种工作做得不完善而重做。定义中列出了其隐喻义，显示出“补课”是一个高度规约化的隐喻词条。与定义中的第二条略有不同，语料库中“补课”的隐喻义是：补学所欠缺的相关知识和技能。举例如下：

［1］中国企业成长的功课与烦恼

［2］江苏国信董事长“下课”？

［3］专利经营：国内企业需补课

“算术”和“数学”各有1例，都出现在例［4］这一标题之中。《倒序》中“算术”的定义是：数学的一个分科，研究各种事物之间数量的相互关系、数的性质、数的计算方法，确定和发展数的概念。一般所说的算术，只研究其中的记数法、自然数和分数的四则运算，以及关于数的性质的基础知识。《倒序》中“数学”的定义是：研究现实世界的空间形式和数量关系的科学，包括算术、代数、几何、三角、微积分等。例［4］中的“算术”和“数学”显然不是本义，考察原文可知，记者用“公司算术战胜股改数学”来隐喻长电股改方案是一笔复杂的“小账”，而不是一笔公道的“大账”。从这一点上说，该隐喻与“算术”是“数学的一个分科”这种大小关系是相一致的。“加法”共有5例。《倒序》中“加法”的定义是：数学中的一种运算方法。最简单的是数的加法，即两个或两个以上的数合成一个数的计算方法。加法是减法的逆运算。5例“加法”的隐喻义很不集中，例［5a］中的“加法”隐喻中国GDP增长的构成；例［5b］中的“加法”隐喻利润增加的方法；例［5c］中的“加法”隐喻业绩的增加；例［5d］中的“加法”隐喻业务内容的增加；例［5e］中的“加法”隐喻对于其他企业的并购。共有3例“加法”和“减法”并举出现，其中例［5c］与例［5d］中“减法”和“加法”的隐喻义是相逆的，而例［5e］中的“减法”与“加法”的隐喻义并不相逆，该例“减法”隐喻业务内容的削减。“加法”归结起来有一点是共同的，即隐喻义中都包含“增加”这一义素。“减法”共有9例。《倒序》中“减法”的定义是：数学中的一种运算方法。最简单的是数的减法，即计算两数之差的方法。减法是加法的逆运算。有5例“减法”隐喻企业业务内容的削减，如例［6a］；有2例“减法”隐喻减少企业的数量，如例［6b］；有1例“减法”隐喻业绩的减少，如例［6c］。举例如下：

［4］长江电力：公司算术战胜股改数学

［5a］16.8%：中国GDP最权威“加法”

［5b］宋林的加法：华润471亿如何变1000亿

［5c］武钢的加法宝钢的减法

［5d］减法变加法，雅虎中国换帅求变

［5e］万科：十年减法之后转身加法

［6a］杨元庆再做战略减法一笔减去IT服务

［6b］3年裁60央企李荣融如何做减法

［6c］武钢的加法宝钢的减法

（二）“考试”相关概念

“大考”共有53例需要指出的是，语料库中还有7例“考试”，用的都是其本义，如：保荐代表人考试推迟背后：多方博弈迷局。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“大考”的定义是：学校中学期终了的考试。语料库中“大考”的隐喻义是：重大的淘汰性考验。“试卷”只有1例。《倒序》中“试卷”的定义是：考试时准备应试人写答案或应试人已经写上答案的卷子。语料库中“试卷”的隐喻义是：检验工作成效的一系列标准和要求。“答卷”共有7例（两部辞典均未收录该词）。“答卷”的本义是：填写了答案的试卷。语料库中“答卷”的隐喻义是：所做出的业绩和表现。举例如下：

［7］光伏产业明年“入冬”太阳能部落面临大考

［8］中国如何填写环保模拟试卷

［9］民营银行答卷完毕银监会表态各界瞩目

“考题”只有1例需要指出的是，语料库中有1例“试题”，用的是其本义，如：据传：保荐代表人试题考前泄露。不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“考题”的本义是：考试题目。语料库中“考题”的隐喻义是：考验，其结果决定今后能否进一步发展。“难题”共有272例，属于特高频词，也是教育隐喻内词频最高的词。《倒序》中“难题”的定义是：不容易解决或解答的问题。“难题”是一个高度规约化的隐喻词条。语料库中“难题”的隐喻义是：非常难做的工作。“选择题”共有3例（两部辞典均未收录该词）。“选择题”的本义是：考试题目类型的一种，要求从数个答案中选择一个正确的。语料库中“选择题”的隐喻义是：重要的抉择。举例如下：

［10］婴幼儿奶粉市场面临跨区域营销考题

［11］百事高管交接本土化难题待解

［12］窦建中：中信银行A或H选择题

（三）“参与者”相关概念

“老师”只有1例语料库中还有1例“老师”，用的是其本义，如：那些代课老师们的命运。此外，语料库中还有14例“学生”，用的都是其本义，如：3月学生就业接近“收官”：低薪职业大量涌现。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“老师”的定义是：尊称传授文化、技术的人。泛指在某方面值得学习的人。语料库中“老师”的隐喻义是：做示范者，被学习或模仿者。举例如下：

［13］惠普中国下一步：联想还是老师

（四）“科举考试遗留概念”相关概念

“赶考”共有16例（两部辞典均未收录该词）。“赶考”的本义是：古代科举考试时，参加考试的人从各个地方赶往考试地点应试。语料库中“赶考”的隐喻义是：经历某种重大的淘汰性考验。举例如下：

［14a］期货公司赶考券商“联姻”

［14b］企业赶考人民币升值银行支招规避汇率风险

［14c］手机厂商赶考TD测试三星讲述幕后故事

“状元”共有5例。《倒序》中“状元”的定义是：①科举时代的一种称号。唐代称进士科及第的第一人，有时也泛称新进士。宋代主要指第一名，有时也用于第二、三名。元代以后限于称殿试一甲（第一等）第一名。②比喻在本行业中成绩最好的人。由定义可知，“状元”是一个高度规约化的隐喻词条。例［15a］中的“鱼状元”与第二条定义完全一致。但是“状元”的目标域并不局限于“人”，例［15b］和例［15c］中的“状元”隐喻行业内业绩最好的企业；例［15d］中的“状元”隐喻保费量最高的省份；例［15e］中的“状元”隐喻最高档的写字楼。因此，“状元”的隐喻义可以归结为：（行业中）第一或最好的。举例如下：

［15a］鱼状元刘汉元：像卖可乐那样卖饲料

［15b］状元：联华，榜眼：大商

［15c］“投行德隆”：资本控制榜状元像美林摩根

［15d］分红险成就保费第一省“新科状元”遭遇三大瓶颈

［15e］小独栋写字楼：潜伏的“状元秀”

“榜眼”只有1例。《倒序》中“榜眼”的定义是：科举时代的一种称号。明清两代称殿试考取一甲（第一等）第二名的人。语料库中“榜眼”的隐喻义是：（行业中）第二名。“探花”只有1例。《倒序》中“探花”的定义是：科举时代的一种称号。明清两代称殿试考取一甲（第一等）第三名的人。语料库中“探花”的隐喻义是：（行业中）第三名。“登科”共有2例。《倒序》中“登科”的定义是：科举时代应考人被录取。“五子登科”是指五个儿子参加科举考试都被录取。例［18a］中的“五子登科”隐喻联想控股的五家子公司亮相。例［18b］中的“五子登科”隐喻长虹的信息家电产业、IT产业、通信产业、网络产业、内容与服务提供产业等五大产业布局。可见，两例“五子登科”的隐喻义有较大差别，这说明“五子登科”的隐喻义还没有规约化，还属于新鲜隐喻。举例如下：

［16］状元：联华，榜眼：大商

［17］电子商务“探花”进中国

［18a］“联想系”五子登科柳传志再议接班人

［18b］赵勇放权：新长虹“五子登科”


第63章　教育隐喻的认知分析

以上基于语料库的统计数据，对教育隐喻进行了详尽的语义分析，以下对其进行必要的认知分析。

（一）教育隐喻的认知基础是什么

教育隐喻的认知基础主要体现在社会基础、文化基础、个人经验这三个方面。

从社会基础方面来说，教育部门是阶级社会非常重要的职能部门之一，也是人类知识得以发展延续的重要保证之一。如果没有教育，人类的知识就不能够储存和延续。正是因为有了教育，人类社会才能够不断地积累知识、传播知识、创新知识。且不说新中国成立前的教育发展与教育职能。且说改革开放以来，我国的教育事业得到了蓬勃的发展，九年义务教育已经普及，高中入学率、大学入学率逐年提高。随着近年来高校的扩招，大学教育已经从精英教育演化为大众教育。就三大经济类报纸的目标受众来说，他们大部分是新中国成立以后出生的，而且有相当大一部分出生于20世纪六七十年代，这些政界、商界的精英人士大部分受过良好的教育，而且还有相当一部分人拥有高学历或者海外留学经历。对于经济报道的作者来说，他们无一例外都受过良好的教育，而且有着非常好的文字功底。因此，对于教育隐喻的使用者来说，教育隐喻有着深厚的社会认知基础。

从文化基础方面来说，“科举考试遗留概念”是具有中国特色的文化现象，是我国历史上独有的文化现象。这些概念之所以在经济认知域出现，是由科举考试在我国历史上的重要地位所决定的。科举考试起源于隋朝，发展兴盛于唐宋，并延续至元明清。科举考试是我国封建时代选拔任用人才的重要途径之一，也是最公平的社会升迁途径之一。“十年寒窗无人晓，一举成名天下知”、“书中自有颜如玉，书中自有黄金屋”、“头悬梁，锥刺股”等等说法都是对读书人寒窗苦读以图改变命运的激励。可以说，科举考试遗留概念作为隐喻始源域出现在经济认知域是中国文化特有的现象。中国特色的科举考试文化是这种隐喻现象特有的文化认知基础。

从个人经验方面来说，“课程”、“考试”及“参与者”等相关概念的重要认知基础主要来自个人经验。如前所述，三大经济类报纸的目标受众和文章作者大都是受过良好教育的人士，因此，他们都有着非常具体和深刻的受教育经历。除了周末或放假，做功课、补课、上下课、做数学题是他们读书时几乎每天都要经历的事情，大考是定期不定期举行的，考试时会有试卷，必须要上交答卷，试卷上肯定有考题，难题给人的印象是最深的，选择题是常见的题型，而老师是每一个求学者都会遇到的人。因此，个人成长经历也是教育隐喻重要的认知基础。

总之，教育隐喻不是任意的或偶然的，而是以人们的日常生活经验和社会生活经验为认知基础的。

（二）教育隐喻中高频词的认知基础是什么

据统计，教育隐喻中词频超过10次的高频词共有4个，具体词条及其词频分别是：难题（272）、大考（53）、赶考（16）、下课（14）。这4个高频词的总词频为355次，占教育隐喻总词频的87.22%，其中仅“难题”一个词条的词频就占教育隐喻总词频的66.83%。那么，这些高频词的认知基础是什么呢？

“难题”是整个教育隐喻中词频最高的词条，其词频超过了其他18个词条的词频总和。我们推测，“难题”的频率之所以最高是由“难题”在学业当中的重要性决定的。无论是平时练习，还是考试，做题是学生们巩固所学知识和检验学习效果的最常用的手段。而习题和考试题中学生关注最多、努力最多、感受最深刻的就是“难题”。在考试中，“难题”往往是影响学生成绩的决定因素。“难题”作为始源域的概念映射到目标域经济认知域上，就用来隐喻那些非常重要的、难于解决的问题。事实上，“难题”已经成为一个高度规约化的隐喻性词条，不仅仅用于经济认知域，在其他认知域也是广泛适用的。

“大考”和“赶考”是教育隐喻中分别处于第二位和第三位的高频词。“大考”和“赶考”都与考试相关。所不同的是，“大考”是古代和现代都适用的一个词条，而“赶考”是科举考试时代遗留下来的一个词条。学生们在学业的各个阶段，必然要经历各种各样的考试，如平时测验、强化测验、期中考试、期末考试、单科考试、综合考试、年级考试、毕业考试、会考，等等。对于学生们来说，重要程度低的、规模小的考试称为“小考”，应付“小考”所付出的时间和精力相对较少；而重要程度高的、规模大的考试称为“大考”，应付“大考”所付出的时间和精力相对较多。小学升初中、初中升高中、高中生大学、硕士博士研究生入学考试、公务员考试等可以说是各种考试中的“大考”。这些“大考”对学生的前途和命运有着深远的影响。因此，“大考”在教育认知域中得到突显。“赶考”是从科举时代遗留下来的概念。“赶考”一般是指进京赶考，即科举时代举人们从全国各地赶往京城参加会试。“赶考”对于古代的举人们来说是“大考”，而且是最重要的“大考”，其重要程度不亚于当今时代的高考。因此，“大考”和“赶考”成为高频词是由它们在教育认知域中的重要地位所决定的。

“下课”是教育隐喻中居于第四位的高频词。“下课”已经成为一个规约化程度较高的隐喻词条。“下课”隐喻某人从原来的岗位上下台、结束原来的工作。我们推测，“下课”成为高频词是受到始源域和目标域概念特点的双重影响。从始源域概念的角度来说，“下课”比“上课”受到学生的关注要多，一般情况下，学生们都是喜欢自由自在的下课时间的，对于任务繁重的上课或多或少都有逃避或厌倦的心态。从目标域概念的角度来说，“下课”的官员或领导比正在岗位上的人受到的关注往往更多，因为官员或领导“下课”往往是因为犯了某种错误，是一种不正常的现象，而在人的认知特点中，不正常的现象往往比正常的现象更引人注目。

总之，教育隐喻高频词的产生不是偶然的或任意的，而是有着深厚的认知基础的。

（三）为什么有些教育认知域的概念没有被选择为始源域的概念

从宏观上看，教育隐喻词条只涉及“课程”、“考试”、“参与者”、“科举考试遗留概念”这四个方面的相关概念，而教育部、教育厅、教育局等各级教育行政部门，大学、中学、小学、幼儿园等不同教育层次，学校、校舍、教室、实验室、操场、课桌等教育硬件设施，书包、课本、文具、辞典、电脑等个人学习用品都没有成为隐喻始源域概念。为什么它们没有被选作始源域的概念呢？其可能的认知原因是：各级教育行政部门在经济社会里面本来就承担一定的职能，尤其是在近年来教育产业化的大潮中，教育行政部门更是充当了指挥者的角色。由于始源域与目标域之间必须有一定的距离跨越性才能够形成映射关系，而处在经济大潮中的教育行政部门由于与经济生活的关系太密切从而缺乏这种距离的张力，所以就很难再充当始源域了。大学、中学、小学、幼儿园等不同的教育层次与经济现象、经济组织或经济行为间也缺少明显的相似性。教育硬件设施和个人学习用品毕竟只是教育的辅助条件，而不是核心条件。对于教育来说，选作始源域的隐喻词条所代表的概念，如功课、考试等才是教育最核心的内容。因此，我们可以说，一个认知域内最核心的内容往往更容易被选作始源域概念。

从微观上看，“课程”相关概念的语文、地理、历史、政治、英语、代数、几何、物理、化学、体育等课程没有成为始源域概念。可能的认知原因是，它们在经济认知域缺乏有足够相似性的对应概念。更具体一点说，“加法”和“减法”成为具有一定规约化程度的始源域概念，但是乘法、除法及更多的数学运算方法却没能够成为始源域概念。“考试”相关概念的词条“填空题”、“问答题”、“判断题”、“作文题”、“翻译题”、“听力题”、“改错题”等各科考试的常见题目类型并没有像“选择题”那样作为始源域概念出现，可能的原因是，一方面“选择题”作为客观考试题目类型最普遍，另一方面经济行为中面临选择是比较常见的现象。在“参与者”相关概念中，只出现了“老师”这1个词条，而且词频只有1次。校长、学生、行政人员、后勤人员等都没有作为隐喻始源域概念出现。可能的认知原因是，相对于“老师”来说，上述人员对于教育活动的重要性更间接一些。“科举考试遗留概念”相关的词条如会试、乡试、殿试、进士、举人、秀才等没有作为隐喻始源域概念出现。可能的认知原因是，会试、乡试、殿试等概念为公众熟知的程度较低，而进士、举人、秀才等不如状元、榜眼、探花的社会地位高。

总之，教育认知域的某些概念没有被选择为始源域概念也是有其认知原因的。


第64章　商场如赛场：经济认知域的体育隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库文章篇名精确检索可以发现10篇与“体育”相关的隐喻研究文献，陈道明（1996）基于“体育比赛隐喻”探讨了隐喻与思维的不可分割性；王世群（2004）、董方峰（2007）、李世琴（2007）、张滨（2007）探讨了体育新闻语言中的战争隐喻；王红（2007）对体育用语中的隐喻现象进行了研究；刘立香（2005）对体育新闻语篇的隐喻及其功能进行了探析；程浩（2005）对汉英体育语言中的隐喻现象进行了认知对比研究；欧新权（2006）、李林（2005）论述了隐喻语言在体育教育教学中的应用或影响。总体上看，上述10篇文章所研究的都是以体育认知域为目标域，以战争认知域或其他认知域为始源域的隐喻映射关系。与上述研究不同的是，本文基于语料库统计数据，把研究的焦点放在以体育认知域为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射及其认知机制上。


第65章　体育隐喻的词条及其词频

据统计，在62307条语料库中，含有体育隐喻词条的标题共有313例，表现为23个词条，体育隐喻在语料库中的出现概率为0.5024%。在本书总结出的10种结构隐喻类型中，体育隐喻数量居第八位。

体育隐喻的词条及其词频具体表现为：

（一）“体育项目”相关概念

共有词条15个，总词频为270次，占体育隐喻总词频的86.26%。具体词条及词频为：跳水（25）、蹦极（5）、三级跳（18）、踢球（1）、临门一脚（3）、赛跑（17）、长跑（3）、短跑（1）、马拉松（5）、跨栏（6）、接力（15）、抢跑（41）、领跑（56）、冲刺（71）、跑道（3）。

（二）“参与者”相关概念

共有词条3个，总词频为21次，占体育隐喻总词频的6.71%。具体词条及词频为：国家队（19）、教练（1）、球员（1）。

（三）“比赛规则”相关概念

共有词条5个，总词频为22次，占体育隐喻总词频的7.03%。具体词条及词频为：发令枪（1）、鸣枪（3）、擦边球（14）、红牌（3）、黄牌（1）。

我们基于语料库统计数据，首先对体育隐喻进行详尽的语义分析，然后对其进行必要的认知分析。


第66章　体育隐喻的语义分析

（一）“体育项目”相关概念

“跳水”共有25例。《倒序》中“跳水”的定义是：体育运动项目之一，从跳板上跳入水中，身体在空中做出各种优美的动作。语料库中“跳水”的隐喻义是：（商品价格）迅速直线下跌。“跳水”作为始源域的概念，其中“直线下降”的特征被映射到目标域概念上。“蹦极”共有5例（两部辞典均未收录该词）。“蹦极”的本义是：一种体育活动，参加者借助机械力量（弹性绳索、皮筋等）进行大幅度的上下空间运动。5例“蹦极”中，例［2a］至［2d］这4例“蹦极”的隐喻义是：财富或资本数量大幅度升降。例［2e］中“蹦极”的隐喻义是：大幅度直线上升发展（其中“下降”的特征在映射中被过滤掉了）。归结起来，“蹦极”隐喻所采取的概念元素是：大幅度直线上下升降。举例如下：

［1a］短信监管风暴三大网站股价集体跳水

［1b］本土彩电统战高清非标产品“五一”被迫跳水

［1c］清查国债回购券商重仓股大跳水

［2a］陈健蹦极：国资森林中的腾挪

［2b］唐越揭底e龙上市波折：与IAC玩一场资本蹦极

［2c］罗旭瑞270亿财富蹦极后：从－100亿深渊向上爬

［2d］黄光裕蹦极

［2e］五省逐鹿中部武汉“蹦极”

“三级跳”共有18例（两部辞典均未收录该词）。“三级跳”的本义是：由三个连续的跳远动作构成的一次跳远行为。语料库中“三级跳”的隐喻义是：连续的大跨度发展。举例如下：

［3a］再造流程中行IT三级跳起步

［3b］刘永好：新希望乳业三年完成三级跳

［3c］兴业银行来了湘财荷银完成“三级跳”

“赛跑”共有17例语料库中有2例“赛跑”是出现在“龟兔赛跑”这一成语中，另有1例与“龟兔赛跑”的寓言故事密切相关，如：a.柯冉笛：演绎新版龟兔赛跑；b.“兔子”第二次赛跑依靠控制力；c.日本伊藤忠插足重庆医药物流和平桐君阁龟兔赛跑重生悬念。这3例不计入本文的统计数据。。《倒序》中“赛跑”的定义是：比赛跑步速度的运动，有短距离、中距离、长距离和超长距离赛跑，还有跨栏、接力、障碍和越野赛跑。语料库中“赛跑”的隐喻义有三种：

其一，有11例“赛跑”的隐喻义是：为了实现领先的目标而竞争。例如：

［4a］新媒体双雄上市赛跑：分众还是聚众

［4b］中国产品低价营销：死亡线上的赛跑

［4c］长三角港口群家家都在赛跑

其二，有2例“赛跑”的隐喻义是：两种持续上涨的对抗性力量之间的矛盾竞争。例如：

［4d］科技与油价赛跑

［4e］上海：楼市与政策较量房价和利率赛跑

其三，有4例“赛跑”的隐喻义是：抢时间。例如：

［4f］广州32平方公里协议土地与“8·31”大限赛跑

［4g］省长领衔超大规模调研山东1133家国企改革与时间赛跑

［4h］不良资产处置：与时间赛跑

［4i］与时间赛跑

“短跑”只有1例。《倒序》中“短跑”的定义是：短距离赛跑。语料库中“短跑”的隐喻义是：短时间内高强度的竞争活动。“长跑”共有3例。《倒序》中“长跑”的定义是：长距离赛跑。语料库中“长跑”的隐喻义是：耗时、费力的活动，“耗时、费力”的含义占主要成分，相互竞争的成分减少。“马拉松”共有5例。《倒序》中“马拉松”的定义是：①指马拉松赛跑。②比喻时间持续得很久（多含贬义）。语料库中“马拉松”的隐喻义符合上述定义的第二条。由定义可知“马拉松”是一个高度规约化的隐喻词条。举例如下：

［5］冠军“短跑”直击：百日实盘炼成784%盈利率

［6］基金公司：在宏观调控下坚持长跑

［7］“鞍本合并”仍是一场马拉松

“跨栏”共有6例。《倒序》中“跨栏”的定义是：田径运动项目之一，在规定的竞赛距离内每隔一定距离摆设栏架，运动员要跨过栏架跑到终点。语料库中“跨栏”的隐喻义是：快速发展。在隐喻映射中，“栏架”的障碍义素并没有被映射到目标域，但是“栏架”的阶段性标志义素被映射到了目标域上。例［8a］中还用当前百米跨栏世界纪录保持者“刘翔”来给“跨栏”增加了“最快”这一义素。“接力”共有15例。《倒序》中“接力”的定义是：一个接替一个地进行。语料库中“接力”的隐喻义是：衔接紧密地接续进行。举例如下：

［8a］内蒙发展要像刘翔“跨栏”

［8b］伊利：与巨人的营销“跨栏赛”

［8c］人民币超速“跨栏”外汇交易员“还得盯紧美国”

［9］博弈QFII时代中资银行备战接力第二棒

“抢跑”共有41例（两部辞典均未收录该词）。“抢跑”的本义是：赛跑时在发令枪响以前就抢先起跑。语料库中“抢跑”的隐喻义是：抢在竞争对手前行动。“领跑”共有56例（两部辞典均未收录该词）。“领跑”的本义是：赛跑时跑在最前面。语料库中“领跑”的隐喻义是：发展速度最快，超过其他竞争对手。“冲刺”共有71例。《倒序》中“冲刺”的定义是：赛跑临近终点时用全力向前冲。语料库中“冲刺”的隐喻义是：目标将要达成时尽全力加快速度。举例如下：

［10］大盘股抢跑无望：一切留待工行上市之后

［11］中国人寿：中国寿险市场领跑者

［12］三元乳业改制突围外资入股最后冲刺

“跑道”共有3例语料库中还有1例“跑道”，用的是其本义，如：美兰机场受益航权开放海航融资开通第二跑道。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“跑道”的定义是：①供飞机起飞和降落时滑行用的路，一般是用混凝土铺成的。②运动场中赛跑用的路。速度滑冰比赛用的路也叫跑道。语料库中“跑道”的隐喻义是：发展和竞争的条件或环境。举例如下：

［13a］丰田：在品牌的跑道上一路狂奔

［13b］转换跑道从世界杯到奥运会

［13c］让员工在绩效跑道上“接力”

“踢球”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“踢球”的本义是：玩球的人互相把球踢给对方。语料库中“踢球”的隐喻义是：把问题推诿给别人，不愿意承担责任。“踢球”是一个高度规约化的隐喻词条。“临门一脚”共有3例（两部辞典均未收录该词）。“临门一脚”的本义是：踢足球的时候，在球门口把足球踢进球门的一脚。相对来说，“临门一脚”的进球率非常高。语料库中“临门一脚”的隐喻义是：临近成功的时候最关键的一个行动。举例如下：

［14］大股东“踢球”？股东大会否决茂炼上市

［15］*ST亚星董事会洗牌重组只剩“临门一脚”

（二）“参与者”相关概念

“国家队”共有19例（两部辞典均未收录该词）。“国家队”的本义是：由优秀的体育选手组成的代表某个国家参加体育赛事的国家级体育组织。语料库中“国家队”的隐喻义是：受国家重点扶持的国资企业。举例如下：

［16a］水泥“国家队”名单将出

［16b］B2B群雄开战“电子商务国家队”单挑民营军

［16c］李荣融整编“国家队”

“教练”只有1例语料库中还有4例“教练”，用的是其本义，如：“企业教练”：全球高速增长的新兴产业。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“教练”的定义是：①训练别人掌握某种技术（如体育运动和驾驶汽车、飞机等）。②从事上述工作的人。语料库中“教练”的隐喻义是：企业的管理者。“球员”只有1例语料库中还有1例“球员”，用的是其本义，如：果岭之巅——世界顶级球员。不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“球员”的本义是：打球或踢球的运动员。语料库中“球员”与“教练”出现在同一标题中，是对举的隐喻用法，其隐喻义是：企业的员工。举例如下：

［17］强制性裁员：教练的错还是球员的错？

（三）“比赛规则”相关概念

“发令枪”只有1例。《倒序》中“发令枪”的定义是：径赛、游泳比赛等开始时，用来发出声音信号的器械，形状像手枪。语料库中“发令枪”和“响起”连用，其隐喻义是：宣布竞争开始。“鸣枪”共有3例（两部辞典均未收录该词）。“鸣枪”的本义是：鸣示发令枪，表明比赛开始。语料库中“鸣枪”的隐喻义是：发出竞争开始的信号。举例如下：

［18］12·11：硝烟已然弥漫 发令枪再次响起

［19］基金“封转开”静待鸣枪

“擦边球”共有14例（两部辞典均未收录该词）。“擦边球”的本义是：打球时，球擦着边线，虽然不完全合乎规则，但也不违反规则，即很难判断是不是违规，从而往往能够得分。语料库中“擦边球”的隐喻义是：不完全合法但是又说不上违法的经济行为。“擦边球”是一个高度规约化的隐喻词条。举例如下：

［20a］“擦边球”遗害：灰色股权扰乱收购好又多

［20b］食品打了药品的“擦边球”

［20c］上海外资购房“擦边球”依旧

“红牌”共有3例语料库中还有1例“红牌”，用的是其本义，如：红牌!头号裁判下场!。不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“红牌”的本义是：足球比赛裁判规则之一，“红牌”意味着因犯规而被罚出场。语料库中“红牌”的隐喻义是：由于违反经济法规而受到禁止。“黄牌”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“黄牌”是足球比赛裁判规则之一，“黄牌”意味着对犯规的警告，一场比赛连得两次黄牌将被罚出场。语料库中“黄牌”的隐喻义是：由于违反经济法规而受到警告。举例如下：

［21］“地下保单”年末疯狂保监会再举红牌

［22］央行整风公开市场三银行被亮黄牌


第67章　体育隐喻的认知分析

以上基于语料库统计数据，结合实例对体育隐喻进行了详尽的语义分析，下面对其进行必要的认知分析。

（一）体育隐喻的认知基础是什么

体育隐喻的认知基础主要表现在社会和文化基础和个人自身经验方面，具体分析如下：

从社会和文化基础方面来说，体育运动无论在西方还是在中国都有着悠久的历史。奥运会作为起源于古希腊的一项国际性运动赛事不仅是一项浩大的体育盛事，而且是象征和促进人类和平的重要政治活动。我国成为2008奥运会主办国在全国所引起的精神振奋就是体育赛事的象征意义的重要佐证。改革开放以来，我国举办过大量的国际性综合或专门体育赛事，我国也积极组织运动员队伍参加各种级别的世界体育赛事，而且在多个运动项目中取得了优异的比赛成绩。当今的网络、电视、报刊等媒体中，体育已经成为重要的栏目，而且专门的体育网站、专门的体育电视频道、专门的体育报纸也不胜枚举。可以说，体育已经成为现代人生活中重要的组成部分。跳水、三级跳（跳远）、蹦极、踢球、赛跑这些体育活动都是日常生活中很常见的普及性体育运动项目。

从个人自身经验方面来说，体育对于培养德、智、体全面发展的人才来说至关重要，体育教育已经被纳入全日制九年义务教育的法律条文，从幼儿园到大学，体育课都是不可或缺的课程之一，而且学生们在各个阶段也有机会进行自己喜爱的体育运动。赛跑和跳远是学生们体育课上最常见的内容，也是体育成绩考核的重要科目。长跑、短跑、跨栏、接力是学生体育活动中最常见的径赛形式，几乎每个学生都有抢跑的经历，而领跑是每一个赛跑者的心愿和目标。三大经济类报纸的作者和目标受众作为受过良好教育、有着丰富资讯来源的现代人，有充分的机会亲自参与或通过目击等方式了解和熟悉语料库中出现的隐喻词条所涉及的体育概念。

总之，体育隐喻不是任意的或偶然的，而是有着深厚的认知基础的。

（二）体育隐喻中高频词的认知基础是什么

体育隐喻中词频超过10次的高频词共有9个，总词频为276次，占体育隐喻总词频的88.18%。这9个词条及其词频是：冲刺（71）、领跑（56）、抢跑（41）、跳水（25）、国家队（19）、三级跳（18）、赛跑（17）、接力（15）、擦边球（14）。

“冲刺（71）”、“领跑（56）”、“抢跑（41）”是体育隐喻中居于前三位的高频词，与居于第七位的高频词“赛跑”都属于“赛跑”相关概念。这4个词条的总词频占体育隐喻总词频的59.11%。从认知角度来看，无路是哪种形式的赛跑，“冲刺”阶段都是赛跑活动中最引人注目的阶段，因为“冲刺”是接近目标、胜利在望的时刻。“领跑”说明在赛跑中处于领先地位，这是每个赛跑者都渴望做到的，并且“领跑者”也是最可能成为冠军的人，因此“领跑”成为第二位的高频词。“抢跑”发生在赛跑之初，俗话说，“良好的开端是成功的一半”，“抢跑”在于起跑领先的重要性。从总体上来看，“冲刺”和“抢跑”是处于赛跑终点和起点的关键阶段，而“领跑”是赛跑过程中最受观众注意和最为赛跑者所渴望做到的事情。这些因素构成它们成为高频词的主要原因。

“跳水”是居于第四位的高频词。“跳水”的目标域完全表现为“价格的急剧下降”，这与方位隐喻中的“数量少是下”是一致的。“跳水”成为高频词的另一个认知原因是经济领域中价格战所导致的杀价现象非常普遍。“国家队”是居于第五位的高频词，从目标域的角度来看，这主要是因为近年来国资委进行了声势浩大的国企改革。这些参与改革的国企往往是经济实力最强的企业，因此这一改革对于国家经济的发展具有非常重大的意义，从而受到更多的关注。而从始源域的角度来看，“国家队”往往是一个国家能力最强的体育队伍。因此，始源域与目标域之间是相对应的。居于第六位的高频词“三级跳”和居于第八位的高频词“接力”都是常见的体育运动项目，“三级跳”的目标域特征突出了“连续的大跨度发展”，“接力”的目标域特征突出了“衔接紧密”。“擦边球”成为高频词主要是因为它在球类比赛中介于违规与不违规之间无法确定这一典型特征，从而与目标域中某些经济活动介于违法与不违法之间很难判定形成了恰当的映射关系。

总之，体育隐喻高频词的产生不是偶然的或任意的，而是基于社会、文化及个人经验基础的。

（三）为什么有些体育认知域的概念没有被选择为始源域的概念

我们知道，体育项目的种类是非常多的。国际国内的体育赛事也不胜枚举。然而，在语料库中，被选择为始源域概念的体育项目只有赛跑、跳水、蹦极、踢球等，其他为数众多的体育项目如乒乓球、篮球、垒球、棒球、橄榄球、排球、高尔夫球、体操、健美、舞蹈、鞍马、吊环、铁饼、铅球、标枪、举重、游泳、滑冰、击剑、射击、拳击等却没有被选择为始源域概念。

以乒乓球为例，乒乓球是我国的国球，在奥运会这一最高级别的世界体育赛事中，在乒乓球项目上，中国队总是最大的赢家。为什么乒乓球没有被选择呢？我们推测，这一方面是因为乒乓球本身的核心特征在经济认知域缺乏相似性程度高的目标域概念；另一方面是因为乒乓球虽然是国球，但是在民众中还是缺乏足够的普及性，个人自身经验方面的认知基础不足。其他体育运动项目之所以没有被选择作为始源域的概念也大多是由于这两方面的认知原因。

此外，从宏观上看，还有一个可能的认知原因是，赛跑、跳水、蹦极、踢球等体育项目的突出特征比其他体育项目的类似特征更具有典型性。比如赛跑是最典型的竞争性活动，而且跑步动作主要由双腿的运动来完成，因为正常人每天都要有走路等运动双腿的活动，所以赛跑在人的认知记忆中具有典型性。跳水的突出特征是空间位置的下降，蹦极的突出特征是上下空间位移，踢球的突出特征是从一个位置到另一个位置的传送。相比之下，没有被选择为始源域概念的其他运动项目缺乏具有典型性的认知特征。

总之，某些体育认知域的概念没有被选择进入始源域也不是无缘无故的，而是有其认知依据的。


第68章　商场如医院：经济认知域的医药隐喻

通过CNKI中国期刊全文数据库文章篇名精确检索可以发现17篇与医药概念相关的隐喻文献。其中2篇是与“药”相关的隐喻文献，15篇是与“疾病”相关的隐喻文献。其中，张舟子（2003）论述了鲁迅作品《药》中的隐喻叙事方式；周志凌（2007） 研究了《满城尽带黄金甲》中关于“菊花”与“药”的隐喻叙述；施敏（2004）、吴锡平（2005）、刘宏（2005）、韩笑（2006）、覃慧宁（2006）等人分别对苏珊·桑塔格的《疾病的隐喻》一书进行了述评；刘聪（2005）、葛红兵（2005）、田喜娥（2006）、谭光辉（2006，2007）、顾广梅（2006）、韩冷（2006）、钟希明（2007）、姜彩燕（2007）等人研究了文学作品中的疾病隐喻或疾病隐喻与文学之间的关系；王曙光（2002）则研究了疾病的文化隐喻与医学社会人类学的鉴别解释方法。与以上文献所作的研究不同，本文基于语料库统计数据，把研究焦点放在以医药认知域为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射及其认知机制上。


第69章　医药隐喻的词条及其词频

据统计，在62307条语料库中，含有医药隐喻词条的标题共有267例，表现为24个词条，医药隐喻在语料库中的出现概率为0.4285%。在本书总结出的10种结构隐喻类型中，医药隐喻数量居第九位。

医药隐喻的具体词条及其词频表现如下：

（一）“健康状态”相关概念

共有词条1个，总词频20次，占医药隐喻总词频的7.49%。具体词条及词频为：健康（20）。

（二）“疾病状态”相关概念

共有词条11个，总词频132次，占医药隐喻总词频的49.44%。具体词条及词频为：疾病（2）、症（36）、病（30）、感冒（4）、发烧（4）、高烧（10）、发热（2）、退烧（3）、休克（10）、麻痹（1）、后遗症（30）。

（三）“治疗疾病”相关概念

共有词条12个，总词频115次，占医药隐喻总词频的43.07%。具体词条及词频为：医治（2）、治疗（3）、把脉（15）、药方（21）、各种药（7）、对症（2）、手术（18）、手术刀（3）、操刀（23）、主刀（7）、休克疗法（6）、根治（8）。

我们首先基于语料库统计数据，结合实例对医药隐喻进行详尽的语义分析，然后对其进行必要的认知分析。


第70章　医药隐喻的语义分析

（一）“健康状态”相关概念

“健康”共有20例语料库中还有27例“健康”用的是其本义，如：关注员工健康。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“健康”的定义是：①（人体）生理机能正常，没有缺陷和疾病。②（事物）情况正常，没有缺陷。该定义的第二条属于隐喻义。语料库中“健康”的隐喻义是：经济状况正常、没有缺陷。由定义可知，“健康”是一个高度规约化的隐喻词条。例如：

［1］浦发倡导共建企业金融健康生态

（二）“疾病状态”相关概念

“疾病”共有2例语料库中还有18例“疾病”用的是其本义，如：战争与疾病考验广交会。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“疾病”的定义是：病（总称）。语料库中“疾病”的隐喻义是：经济情况不正常、有缺陷。例如：

［2］*ST多佳疾病缠身兴龙实业救急

“××症”共有36例，具体表现为9例依赖症、3例遗症、3例顽症、3例不适（应）症，其余还有恐高症、恐怖幽闭症、投资焦虑症、人民币汇率恐慌症、外资恐惧症、消化不良症、认证虚热症、良心肥大症、资金饥渴症、机构迷信症、疑症、合资失意症、知识产权软骨症、巨婴症、感冒并发症、幼稚症、肥胖症等各种“症”各1例。举例如下：

［3 1］房地产依赖症的抑制效应

［3 2］陈水扁的“路径依赖症”

［3 3］中国棉花深陷“海外依赖症”

［3 4］中国钢材海外依赖症加重

［3 5］零部件“依赖症”长丰业绩“过山车”谜底

［3 6］中国的“外资依赖症”

［3 7］波音“依赖症”：长航停飞背后的行业安全危机

［3 8］“重化工业依赖症”的中国经济

［3 9］显示器厂商患了“响应时间依赖症”吗

［3 10］南昌商行21亿不良资产剥离遗症

［3 11］偿付能力遭质疑太保寿险扩张遗症

［3 12］港湾归谁华为系扩张“遗症”

［3 13］用“釜底抽薪”术根治行政执法顽症

［3 14］联想扬天医治小型企业PC应用“五大顽症”

［3 15］川渝两兄弟握手言“合”区域“肠梗阻”顽症待解

［3 16］中国连续两月逆差陡显“出口供应链不适症”

［3 17］目前的税法患了“不适症”

［3 18］家电连锁：并购潮背后的“不适应症”

［3 19］53美元!油价“恐高症”中国蔓延

［3 20］反抗恐怖幽闭症的纪录

［3 21］韩国“投资焦虑症”

［3 22］中小企业贷款问症

［3 23］胡祖六批评“人民币汇率恐慌症”

［3 24］外资恐惧症和内资零售的退化

［3 25］高校盲目扩招终患“消化不良症”

［3 26］食品行业患上“认证虚热”症

［3 27］企业别患上“良心肥大症”

［3 28］提防企业“资金饥渴症”带来的风险

［3 29］中国股市要破除“机构迷信症”

［3 30］山东国企改制：疑症的释解

［3 31］把脉惠而浦中国“合资失意症”

［3 32］身患“知识产权软骨症”中国技术艰难突围

［3 33］防治企业“巨婴症”

［3 34］广告公司感冒并发症：超低空飞行

［3 35］国际化背景下的本土广告“幼稚症”

［3 36］基金遭遇“肥胖症”证监会施“休克疗法”

语料库中各种“病”共有30例语料库中还有2例“病”用的是其本义，如：肾病患者。还有3例“病”属于隐喻用法，但并不符合本文主旨，如：戴尔病机案例。不计入本文的统计数据。，其中22例用作名词，4例用作形容词，4例用作动词。名词的各种“病”具体表现为：科技病、渠道病、东亚病、体制病、大公司病、合资病、三菱病、幼稚病、塞车病、小企业病、富贵病、中国病等。形容词的“病”表现为：病区、病源、病夫、大病电视。动词的“病”具体表现为：病发、病了。举例如下：

［4 1］有限地球时代的“科技病”：“这种赢利模式比卖血卖肾更不如”

［4 2］Palm中国“渠道病”

［4 3］社保基金投资须防“东亚”病

［4 4］加快治疗“体制病”

［4 5］PS2年关难过“大公司病”暂困索尼中国

［4 6］前3G时代之病

［4 7］股份全流通不能包治百病

［4 8］寿险合资病：总体亏损下的外资阳谋

［4 9］周小川问诊债市“十二病”

［4 10］价税改革：良药苦口利于病

［4 11］三菱病

［4 12］太保寿险回应凯雷估值辩论五龙治水金文洪动刀“合资病”

［4 13］“挂网招标”带“病”推广药品采购探索更好模式

［4 14］美国左翼自由派的政治幼稚病

［4 15］“外科手术”治不了北京塞车病

［4 16］重疾险“病”在哪里？

［4 17］中国不少大公司患了“小企业病”

［4 18］白酒企业泛文化营销“四大病”

［4 19］名牌展会要治“富贵病”

［4 20］中国IT企业2003诊病

［4 21］中国病的三大病因与改革建议

［4 22］亚信跨业的“并”与“病”

［4 23］30%寿险潜力未发挥麦肯锡问诊四大病区

［4 24］双鹤“问题药”病源追疑

［4 25］数字电视拯救“大病电视”

［4 26］“欧洲病夫”否极泰来

［4 27］中国半导体业大跃进后遗症病发

［4 28］不良贷款再袭银行业宏观调控“后遗症”病发？

［4 29］招商引资后遗症病发

［4 30］WTO病了，但它会死吗？

“感冒”共有4例文中还有4例“感冒”用的是其本义，如：感冒软胶囊为啥成不了“利润奶牛”。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“感冒”的定义是：①传染病，病原体是病毒，在身体过度疲劳、着凉，抵抗力降低时容易引起。症状是咽喉发干、鼻塞、咳嗽、打喷嚏、头痛、发烧等。②患这种病。语料库中“感冒”的隐喻义是：经济运行状况出现了轻度不正常。“发烧”共有4例。《倒序》中“发烧”的定义是：体温增高。人的正常体温是37摄氏度左右，如超过37.5摄氏度，就是发烧，是疾病的一种症状。也说发热。语料库中“发烧”的隐喻义是：某种经济行为或经济现象过热。“高烧”共有10例。《倒序》中“高烧”的定义是：指体温在39摄氏度以上。也说高热。语料库中“高烧”的隐喻义是：某种经济行为或经济现象热度特别高，危害非常大。“发热”只有1例文中还有1例“发热”意思是：发出热量，如：强化木地板翻身发热地板登场。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“发热”的定义是：①发烧。②温度增高，产生热量。③比喻不冷静，不清醒。与定义第三条的常规隐喻义不同，语料库中“发热”的隐喻义是：某种经济行为或经济现象热度高。“退烧”共有3例。《倒序》中“退烧”的定义是：高于正常的体温降到正常。也说退热。语料库中“退烧”的隐喻义是：某种经济行为或经济现象热度降低。“发烧”、“高烧”、“发热”、“退烧”都与经济行为或经济现象的热度相关。经济的“热”和“冷”已经成为高度规约化的隐喻词条。举例如下：

［5］浙江经济感冒

［6］资本驱动酒店地产“发烧”

［7］油价高烧每桶80美元触手可及

［8］疫苗股“发热”基金对禽流感题材难言钟情

［9］两大Mall运作失败西安造Mall热退烧

“休克”共有10例。《倒序》中“休克”的定义是：①临床上常见的一种综合病症，因身体受到剧烈损伤、过冷、过于疲劳或精神上受到严重刺激而使中枢神经系统发生抑制，从而导致其他系统机能的紊乱。主要症状是血压下降、血流减慢、四肢发冷、脸色苍白、体温下降、神志淡漠等。②发生休克。语料库中“休克”的隐喻义是：经济体运行处于停顿状态或紊乱状态。“麻痹”只有1例。《倒序》中“麻痹”的定义是：①神经系统的病变引起的身体某一部分知觉能力的丧失和运动机能的障碍。②失去警惕性；疏忽。语料库中“麻痹”的隐喻义与上述定义第二条是相符的。举例如下：

［10］遭供货商联合挤兑北京普马“休克”

［11］麻痹造成自然灾难扩大

“后遗症”共有30例语料库中还有1例“后遗症”用的是其本义，如：放弃预防药万全押注“SARS后遗症”市场。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“后遗症”的定义是：①疾病痊愈或主要症状消退之后所遗留下的一些症状。后遗症有的消退得很慢，有的终生不消退。②比喻由于做事情或处理问题不认真、不妥善而留下的消极影响。语料库中“后遗症”的隐喻义与定义的第二条相吻合。例如：

［12］威孚高科首度亏损：合资后遗症浮出水面

（三）“治疗疾病”相关概念

“医治”共有2例。《倒序》中“医治”的定义是：治疗。语料库中“医治”的隐喻义是：通过各种手段缓解和根除经济问题。“治疗”共有3例语料库中还有4例“治疗”用的是本义，如：治疗性克隆：可以是天堂，可以是地狱。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“治疗”的定义是：用药物、手术等消除疾病。语料库中“治疗”的隐喻义是：通过各种手段缓解和根除经济问题。“把脉”共有15例。《倒序》中“把脉”的定义是：诊脉；按脉。语料库中“把脉”的隐喻义是：判断经济是否健康。举例如下：

［13］联想扬天医治小型企业PC应用“五大顽症”

［14］医药政策最需要综合“治疗”

［15］25年的黄金增长是否结束？两位诺奖大师把脉中国经济

“药方”共有21例。《倒序》中“药方”的定义是：①为治疗某种疾病而组合起来的若干种药物的名称、剂量和用法。②写着药方的纸。语料库中“药方”的隐喻义是：缓解或根除经济问题的方法。“对症”共有2例。《倒序》中“对症”的定义是：针对具体病情的。语料库中“对症”的隐喻义是：针对具体的经济问题。例如：

［16］寿险退保隐忧难消麦肯锡开出“五味”药方

［17］矫枉切勿过正对症方可下药

在7例各种具体的“药”中，“解药”共有3例，“强心剂”共有3例，“还魂丹”有1例（两部辞典均未收录这三个词条）。“解药”的本义是：解毒或专门针对特殊病症的药。语料库中“解药”的隐喻义是：专门解决某一经济问题的方法。“强心剂”的本义是：增强心脏机能的针剂，一般用于抢救重症、急症病人。语料库中“强心剂”的隐喻义是：增强经济体的活力或增强人们对经济行为或经济现象所持信心的方法。“还魂丹”的本义是：起死回生之药。语料库中“还魂丹”的隐喻义是：使经济体由衰亡转为正常的方法。例如：

［18a］设计是中国制造的解药

［18b］“强心剂”vs“还魂丹”

［18c］旅游公司注入“强心剂”

“手术”共有18例。《倒序》中“手术”的定义是：医生用刀子、剪子、针线等医疗器械在病人的身体上进行的切除、缝合等治疗。语料库中“手术”的隐喻义是：经济制度改革。“手术刀”共有3例（两部辞典均未收录该词）。顾名思义，“手术刀”的本义是：做手术用的刀子。语料库中“手术刀”的隐喻义是：改革手段。“操刀”共有23例（两部辞典均未收录该词）。顾名思义，“操刀”的本义是：操作手术刀做手术。语料库中“操刀”的隐喻义是：实施改革措施。“主刀”共有7例（两部辞典均未收录该词）。“主刀”的本义是：在手术当中起主要的作用或手术刀主要由某人操作。语料库中“主刀”的隐喻义是：在经济改革或企业变革中起主导作用。举例如下：

［19］垂直化管理风生水起银行要动大手术

［20］李荣融的“手术刀”：七行业重组图谱

［21］发改委操刀邮储改革8000亿分流货币证券市场

［22］外资主刀太平洋人寿管理集权

“休克疗法”共有6例。《现代经济辞典》收录了“休克疗法”这一经济术语，定义是：又称“激进式改革”。俄罗斯、东欧一些中央计划经济国家进行经济体制改革的一种方式。其主要特征是急速地和短期性地进行改革。由于这种方式突然间打破了原有经济运行的各种秩序，易导致经济的严重混乱和社会动荡，给经济发展造成损害。“休克疗法”一词来源于精神病学中临床使用的治疗方法，后来被借用，指“治疗”恶性通货膨胀的一种特殊方法，即以严厉的金融与财政政策强行弥合总供给与总需求之间的缺口，达到遏制恶性通货膨胀的目的。由于上述措施具有强烈的冲击性，整个经济和社会在短期内会受到极大震荡而处于“休克状态”。从该定义可知，“休克疗法”已经成为一个经济术语，是高度规约化的隐喻词条。“根治”共有8例。《倒序》中“根治”的定义是：彻底治好；治断根儿（指灾害、疾病）。语料库中“根治”的隐喻义是：彻底解决某种经济问题。举例如下：

［23］大众（中国）全面维新休克疗法激活体能

［24］大股东占款有望根治


第71章　医药隐喻的认知分析

以上基于语料库的统计数据，结合实例对医药隐喻进行了详尽的语义分析，下面对其进行必要的认知分析。

（一）医药隐喻的认知基础是什么

医药隐喻的认知基础主要体现在社会基础、文化基础和个人经验三个方面：

从社会基础方面来说，医药在我国有着悠久的历史和传统。医药产生于人类对于身体健康的关注，自从人类有史以来，人类与疾病的抗争从来就没有停止过。作为生命有机体的人类无法逃避生老病死的客观规律，但是为了保持健康的体魄和出于对延长生命的渴望，人类发明了医药来对抗疾病和衰老。相传我国第一部医药方面的书《黄帝内经》为黄帝所作。根据这一说法，医药的历史与华夏五千年的文明史是可以比肩的。我国载入史册的名医有扁鹊、华佗、张仲景、李时珍等人，其中华佗创造了世界上最早的手术麻醉法，李时珍编著了举世闻名的《本草纲目》。因为我国历代医药工作者的努力，中医成为重要的医药学术流派，与西医并列为世界上最重要的两派医学传统。根据司马迁《史记》记载，秦始皇焚书坑儒时，“所不去者，医药、卜筮、种树之书”。由此可见医药在历史上的重要地位。现代社会中，随着医药科学的发展和医疗条件的改善，人们对于健康予以更多的关注。2003年所发生的SARS疾病，近年来不断发生的禽流感，以及数量持续增长的艾滋病等，不仅因为关涉到人类的健康和生命而受到普通群众的关注，而且已经上升到政治层面，引起各国政治家的关注。

从文化基础方面来说，我国有着流传数千年、底蕴深厚的中医文化，流传下来了针灸、刮痧、气功、中药等独一无二的中医药治疗和保健文化，在现代社会，中医药文化得到进一步的发扬光大。除了经典的古代医药文献，各种各样的医药出版物也层出不穷。此外，充斥互联网、电视、报纸等各种媒体的医药广告也从另一个方面说明医药文化的普及和深入。

从个人经验方面来说，每一个人在生老病死的人生历程中，总是会或多或少地同医药发生关系。在当前的医疗条件下，大部分母亲自从受孕时起，就要经过各种各样的生殖保健检查和治疗。大部分婴儿是出生在医院的产房里，此后随着成长要定期不定期地注射各种各样的疫苗。从感冒发烧等各种常见病到其他各种疾病，往往要去看医生从而决定吃药或打针以克服疾病。肝炎、癌症、皮肤病、性病等方面的知识或广告充斥了各种媒体，禽流感、艾滋病等方面的信息也时常会见诸新闻媒体。因此，现代社会中的个人对于医药知识的经验是非常丰富的。

总之，医药隐喻有着深厚的社会、文化、个人经验方面的认知基础。

（二）医药隐喻中高频词的认知基础是什么

根据语料库的统计数据，在医药隐喻中，词频超过10次（含10次）的高频词共有10个，总词频为214次，占医药隐喻总词频的80.15%。这10个词条及其词频分别是：症（35）、病（32）、后遗症（30）、操刀（23）、药方（21）、健康（20）、手术（18）、把脉（15）、高烧（10）、休克（10）。

“症”、“病”、“后遗症”是居于前三位的高频词，都与各种疾病相关。这是因为在医药认知域当中，“症”和“病”理所当然是关注的焦点。“后遗症”则是各种病症因为治疗不及时或医疗方法不正确而遗留下来的症状，因此，“后遗症”受关注的程度是仅次于各种病症的。“操刀”作为第四位的高频词，本义与外科手术相关，从始源域的方面来看，外科手术的数量是非常多的，从目标域的方面来看，经济改革和变革中经常要去除某些不必要的组织或构件，因此，“操刀”受重视程度较高。第五位的高频词“药方”本义是针对各种“病”、“症”所开列的治疗方法，因此，其受重视程度高与“病”和“症”的受重视程度高是连贯的。“健康”是人们所追求的生命状态，也是人们所追求的经济运行状态。“手术”与“操刀”相关，属于医药认知域中常见的外科手术概念。“把脉”是重要的中医疗法。“高烧”和“休克”都是常见的病症。“高烧”的词频高主要是由于目标域的原因，因为经济过热是近年来受到各方关注的重要经济现象。“休克”的词频高主要是因为它与“休克疗法”这一经济术语密切相关，“休克疗法”已经成为高度规约化的隐喻性经济术语。

总之，医药隐喻高频词的产生不是偶然的或任意的，而是基于特定的社会、文化和个人经验基础的。

（三）为什么有些医药认知域的概念没有被选择为始源域的概念

不难发现，还有众多的医药认知域的概念没有被选择为始源域的概念。比如就疾病相关概念来说，非典、艾滋病、肝炎、癌症等受关注程度非常高的疾病都没有被选择为始源域的概念，我们猜测这主要是由于两方面的认知原因：一方面，非典、艾滋病、肝炎、癌症等疾病病情非常复杂，在目标域缺乏足够相似性的对应概念；另一方面，这些疾病有非常高的政治敏感性和个人心理敏感性，容易引起患者的反感或相关人士的不良心理反应，不宜随便出现在新闻媒体中。此外，肾炎、角膜炎、阑尾炎、关节炎、风湿病等众多疾病概念也没有成为始源域的概念，主要也是由于上述第一方面的原因。

另外，医院、病床、病房、急救车、急诊室、挂号室、太平间等医疗设施也没有成为始源域的概念。我们推测，其主要的认知原因是这些概念在目标域中缺乏有足够相似性的对应概念。

总之，正如高频词的产生不是偶然的或任意的一样，某些概念之所以没有被选择也是因为缺乏相应的认知基础。


第72章　商场如情场：经济认知域的婚恋隐喻

根据CNKI中国期刊全文数据库文章篇名精确检索可以发现与婚恋隐喻相关的文献共有11篇。周秀娟（2001）、曲虹（2002）、王勤玲（2004）、王群（2004）、王丽皓（2005）、王聪会（2005）、齐振海（2006）、范娜中（2006）、裴霜霜（2007）、潘红英（2007）、雷春仪（2007）等学者结合英、汉语的语料对爱情隐喻（其中，雷春仪还研究了婚姻隐喻）进行了认知阐释或对比研究。以上文献所研究的爱情或婚姻隐喻都是以爱情或婚姻认知域为目标域的。与上述研究不同，本文基于语料库统计数据，把研究焦点放在以婚恋认知域为始源域、以经济认知域为目标域的隐喻映射及其认知机制上。


第73章　婚恋隐喻的词条及其词频

据统计，在62307条语料库中，含有婚恋隐喻词条的标题共有206例，表现为44个词条，婚恋隐喻在语料库中的出现概率为0.3306%。在本书总结出的10种结构隐喻类型中，婚恋隐喻的数量居第十位。

婚恋隐喻的词条语料库中有4例“夫妻”，都是本义用法，如：夫妻反目金荔科技的“真人真事”。有1例“光棍”，是本义用法，如：倘有光棍3000万。不计入本文的统计数据。及其词频具体表现如下：

（一）“未婚”相关概念

共有19个词条，总词频为72次，占婚恋隐喻总词频的34.95%。具体词条及词频为：单身（1）、待嫁（6）、招亲（4）、绣球（15）、做媒（3）、恋爱（5）、恋情（1）、恋上（1）、热恋（1）、恋程（1）、暗恋（1）、三角恋（4）、地下情（1）、情缘（2）、姻缘（4）、情定（2）、新欢（4）、移情（15）、别恋（1）。

（二）“婚嫁”相关概念

共有22个词条，总词频为109次，占婚恋隐喻总词频的52.91%。具体词条及词频为：联姻（55）、婚姻（7）、结婚（4）、抢婚（1）、婚约（2）、试婚（2）、退婚（2）、新郎（1）、新娘（3）、外嫁（4）、出嫁（3）、嫁给（2）、下嫁（1）、二嫁（2）、三嫁（1）、再嫁（1）、改嫁（3）、嫁（5）、作嫁（4）、靓女先嫁（3）、嫁衣（2）、嫁妆（1）。

（三）“婚后”相关概念

共有3个词条，总词频为25次，占婚恋隐喻总词频的12.14%。具体词条及词频为：蜜月（14）、离婚（6）、婚变（5）。

我们基于语料库统计数据，首先结合实例对婚恋隐喻进行详尽的语义分析，然后对其进行必要的认知分析。


第74章　婚恋隐喻的语义分析

（一）“未婚”相关概念

“单身”只有1例语料库中还有3例“单身”，用的都是本义，如：想赚单身的钱千万别提“单身”二字。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“单身”的定义是：没有家属或不跟家属在一起生活。语料库中“单身”的隐喻义是：一个企业没有跟其他企业合作或合并。“待嫁”共有6例（两部辞典均未收录该词）。“待嫁”的本义是：等待出嫁。语料库中“待嫁”的隐喻义是：等待与其他企业合作或被其他企业并购。例［1］中的“单身”和例［2］中的“待嫁”都是指未婚状态，所不同的是“单身”既可指男性又可指女性，而“待嫁”所指的一般都是女性。也就是说，在隐喻映射关系中处于“待嫁”状态的一般是即将被收购或被并购的企业。举例如下：

［1］联姻港资国润吉利结束单身生涯

［2］江浙城商行集体增资待嫁外资踌躇“选秀”另有心思

“抛绣球”是古代婚礼习俗中“招亲”的一种比较常用方式。“比武招亲”的形式则常见于小说或戏曲中，一般只有习武并且非常有个性的女孩才比较青睐“比武招亲”这种方式。“做媒”也是解决单身男女婚姻问题的一种办法。“招亲”共有4例。《倒序》中“招亲”的定义是：①招人到自己家里做女婿。②到人家里做女婿；入赘。语料库中“招亲”的隐喻义是：企业寻求合作、合资、合并的对象。“绣球”共有15例。《倒序》中“绣球”的定义是：用绸子结成的球形装饰物。在民俗中，“绣球”是招亲的一种信物。语料库中“绣球”的隐喻义是：企业吸引合作、合资、合并对象的一种条件。“做媒”共有3例。《倒序》中“做媒”的定义是：给人介绍婚姻。语料库中“做媒”的隐喻义是：帮助企业间达成合并或并购。举例如下：

［3］大证交所“民企之都”比武招亲温州零民企上市如何破题？

［4］广商行前汇丰止步东亚银行再抛绣球

［5］创投基金做媒中外产业投资互展跨国恋情

“恋爱”、“恋情”、“恋上”、“热恋”都属于“恋程”中的种种表现。“恋爱”共有5例语料库中还有1例“恋爱”的隐喻用法，但其隐喻义不是“企业间寻求合作的过程”，而是“对某件事物特别喜爱”，如：吕立山：将法律恋爱在中国进行到底。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“恋爱”的定义是：男女互相爱慕的行动表现。语料库中“恋爱”的隐喻义是：企业间寻求合作的过程。需要指出的是，有2例表现为“三角恋爱”，因为“三角恋爱”存在很大的矛盾和不确定性，因此，企业间的“三角恋爱”意味着合作存在种种矛盾和不确定性。“恋情”只有1例语料库中还有1例“恋情”用的是其本义，如：办公室恋情“七伤拳”。不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“恋情”的本义是：恋爱。语料库中“恋情”的隐喻义是：企业间相互寻求合作。“恋上”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“恋上”的本义是：内心爱慕某人。语料库中“恋上”的隐喻义是：企业对某种（如融资）方式或业务特别热衷。“热恋”只有1例。《倒序》中“热恋”的定义是：热烈地恋爱。语料库中“热恋”的隐喻义是：特别地喜爱。“恋程”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“恋程”的本义是：恋爱的过程。语料库中“恋程”的隐喻义是：企业间达成合作的过程。举例如下：

［6］汤姆逊和康佳TCL的三角恋爱

［7］创投基金做媒中外产业投资互展跨国恋情

［8］恋上“日本IPO”

［9］拷贝移动梦网中国电信热恋小企业

［10］首家合资券商背后：里昂湘财坎坷恋程

“暗恋”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“暗恋”的本义是：暗地里、不为人所知地爱慕某人。语料库中“暗恋”的隐喻义是：企业暗地里热衷某种（如理财）方式或业务。“三角恋”共有4例（两部辞典均未收录该词）。“三角恋”的本义是：一男两女或一女两男之间的恋爱关系。“三角恋”是一种矛盾重重、很不确定的关系。语料库中“三角恋”的隐喻义是：一家企业与两家或多家企业间的合作关系。“地下情”共有1例语料库中还有1例“地下情”用的是其本义，如：香港地铁公司的内地“地下情”。不计入本文的统计数据。。“地下情”的本义是：不公开的恋情。语料库中“地下情”的隐喻义是：企业间不公开的合作、合资或合并。举例如下：

［11］50亿集合理财登场创新券商“暗恋”保底条款？

［12］大众、陆家嘴与强生的上海滩冬日并购三角恋

［13］上海证券与大和证券的地下情

“情缘”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“情缘”的本义是：男女之间的情感和缘分。语料库中“情缘”的隐喻义是：两个人之间［14a］或两个企业之间［14b］的合作机缘。“姻缘”共有4例。《辞海》中“姻缘”的定义是：谓男女结成夫妻是有一定的缘分，故称姻缘。《倒序》中“姻缘”的定义是：婚姻的缘分。语料库中“姻缘”的隐喻义是：企业间合作、合资、合并的机缘。“情定”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“情定”的本义是：感情确定在某个人身上。语料库中“情定”的隐喻义是：企业项目或者业务得到确定。举例如下：

［14a］高勇与刘志远的“龃龉情缘”

［14b］长虹改制：战略投资者的三次情缘

［15］UPS牵手海航：外资快递巨头的新“姻缘”？

［16］大众中国第三基地情定成都

“新欢”共有4例（两部辞典均未收录该词）。“新欢”的本义是：新结识的欢好的异性。语料库中“新欢”的隐喻义是：新的可以合作、合资、合并的企业，如例［17a］； 或者受欢迎的项目，如例［17b］。“移情”共有15例语料库中还有1例“移情”，考察原文可知，用的是其本义，如：移情别恋的学问。不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“移情”的本义是：感情转移。语料库中“移情”的隐喻义是：企业投资或者合作、合资、合并的目标对象转移。“别恋”只有1例语料库中还有2例“别恋”，词频已经算入“移情”项下，所以在“别恋”项下不再计入该数据。（两部辞典均未收录该词）。“别恋”的本义是：与另一个人恋爱。语料库中“别恋”的隐喻义是：企业合作、合资、合并的对象发生转移。举例如下：

［17a］卡斯特中国路径生变：张裕之外另结新欢

［17b］地价飙升诱惑不良资产“弃妇”变“新欢”

［18］央视高清落地谈判胶着歌华有线移情上海文广

［19］浪潮通软别恋中青旅旅游业ERP第一单考验贯通力

（二）“婚嫁”相关概念

“联姻”共有55例，是婚恋隐喻中词频最高的词条。《倒序》中“联姻”的定义是：两家通过婚姻关系结成亲戚。语料库中“联姻”的隐喻义是：两家企业合作、合资或合并。“婚姻”共有7例语料库中还有5例“婚姻”用的是其本义，如：婚姻背后的社会经济学。不计入本文的统计数据。。《辞海》中“婚姻”的定义是：①男女结合成为夫妻；嫁娶。②亲家；有亲戚关系。语料库中“婚姻”的隐喻义是：企业间的合作。语料库中“婚姻”前多数加了定语，形成事实婚姻、涉外婚姻、寡头婚姻、中国式婚姻、短命婚姻、奇异婚姻、第四次婚姻等说法，构成双重隐喻。“结婚”共有4例语料库中还有4例“结婚”用的是其本义，如：结婚的“独生子”和退休的“婴儿潮”。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“结婚”的定义是：男子和女子经过合法手续结合成为夫妻。语料库中“结婚”的隐喻义是：两家企业间的合作。“闪电结婚”中的“闪电”也是隐喻用法，取其“突然、快速”之意。“抢婚”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“抢婚”的本义是：男方通过强硬手段把女方抢到家里完婚。语料库中“抢婚”的隐喻义是：企业通过某些强硬的手段把有利业务抢到自己一方。在例［23］中，“境外购物退税市场”还被隐喻为“处女”，即“抢婚”的对象。举例如下：

［20］德力西联姻施耐德：合资背后的主导权悬念

［21］TCL阿尔卡特短命婚姻的警示：借船出海暗礁多

［22］万科南都“闪电结婚”财技搏杀高下难分

［23］境外购物退税市场“宛若处女”全球回报联手工行“抢婚”

“婚约”共有2例。《倒序》中“婚约”的定义是：男女双方对婚姻的约定。语料库中“婚约”的隐喻义是：两家企业对双方合作的约定。“试婚”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“试婚”的本义是：结婚之前同居一段时间作为是否适合结婚的试验。语料库中“试婚”的隐喻义是：两家企业正式合作以前进行尝试性的合作。“退婚”共有2例。《倒序》中“退婚”的定义是：解除婚约。语料库中“退婚”的隐喻义是：解除合作约定。例［26］中的“续聘”、“一女二嫁”与“退婚”一起构成整个婚姻认知域内的隐喻延展。举例如下：

［24］上汽罗孚密结婚约外借平台激活自主研发

［25］试婚三年磨合完毕中油BP今日挂牌

［26］中信“退婚”广发“续聘”华福“一女二嫁”三厢情愿

“新郎”与“新娘”分别指新婚时的男女。“新郎”只有1例。《倒序》中“新郎”的定义是：结婚时的男子。“新娘”共有3例，《倒序》中“新娘”的定义是：结婚时的女子。也叫新娘子。语料库中“新郎”、“新娘”的隐喻义是：合作、合资、合并开始时的两家企业。举例如下：

［27］强势新郎牵手弱势新娘汇丰缘何选中山西信托

［28］娶VC新娘宜跳慢三步

“外嫁”共有4例（两部辞典均未收录该词）。“外嫁”的本义是：嫁到国外。语料库中“外嫁”的隐喻义是：我国的企业被国外企业并购。“出嫁”共有3例。《倒序》中“出嫁”的定义是：女子结婚。语料库中“出嫁”的隐喻义是：企业自身或其所属的子公司或业务出售给其他企业。“嫁给”共有2例语料库中还有1例“嫁给”是隐喻用法，如：嫁给葡萄酒的吴书仙。但该例的隐喻义是：某人特别热衷于某件事物，与本文主旨不符。因此不计入本文的统计数据。（两部辞典均未收录该词）。“嫁给”的本义是：女方因为婚姻关系而到男方家与男方共同生活。语料库中“嫁给”的隐喻义是：一家企业或者其业务被另一家企业并购。“下嫁”只有1例。“下嫁”的本义是：地位高的女方嫁给地位低的男方。语料库中“下嫁”的隐喻义是：实力较强的企业被并购入实力较弱的企业。举例如下：

［29］境外资本挑起中小商业银行“外嫁”潮

［30］3721等待“出嫁”

［31］阿尔卡特手机嫁给南京熊猫？

［32］京文下嫁SP

“二嫁”共有2例（两部辞典均未收录该词）。“二嫁”的本义是：一个女子同时嫁给两个男子。语料库中“二嫁”的隐喻义是：一个企业或一个项目同时与两家企业合作。“三嫁”只有1例（两部辞典均未收录该词）。“三嫁”的本义是：一个女子同时嫁给三个男子。语料库中“三嫁”的隐喻义是：一个企业或一个项目同时与三家企业合作。“再嫁”只有1例。《倒序》中“再嫁”的定义是：（妇女）再婚。语料库中“好女要再嫁”的隐喻义是：好的项目或企业在一次合作失败后要再次寻求合作。“改嫁”共有3例。《倒序》中“改嫁”的定义是：妇女跟丈夫离婚后或在丈夫死后再跟别人结婚。语料库中“改嫁”的隐喻义是：企业在一次合作或并购失败后再次与别的企业合作。举例如下：

［33］奥斯卡“二嫁”唐龙、上影盛事转播央视再“失守”

［34］长钢集团“三嫁”攀钢系隐然成型

［35］“货币基金”为媒华安基金“好女要再嫁”

［36］1美元赎身：依维柯改嫁上汽

语料库中还有各种“嫁”共5例。“嫁”的本义是：女方因为婚姻关系而到男方家与男方共同生活。例［37a］中“远嫁”的本义是：嫁到远方。例［37e］中“南嫁”的本义是：嫁到南方。语料库中“嫁”的隐喻义是：一家企业被另一家企业并购，或者一家企业以某一业务与另一家企业合作。举例如下：

［37a］北京鹤年堂远嫁广州

［37b］国开行百亿数字电视专项贷款愁“嫁”

［37c］择机而“嫁”

［37d］海外上市：企业还应“上对花轿，嫁对郎”

［37e］山东临工南嫁香江

“作嫁”共有4例（两部辞典均未收录该词）。“作嫁”的本义有两个：①为他人介绍婚姻。②作为嫁妆而成就婚姻。语料库中“作嫁”的隐喻义相应地有两个：①帮助企业建立合作关系，如例［38a］和例［38b］。②作为双方合作的条件，如例［38c］和例［38d］。举例如下：

［38a］奥运“鸟巢”招标生变北京建工“为人作嫁”？

［38b］政府作嫁深华强曲线MBO

［38c］融资美林作嫁中电国际近期登陆港股

［38d］49%股权作嫁穆迪中诚信“市场换技术”

“靓女先嫁”共有3例（两部辞典均未收录该词）。“靓女先嫁”的本义是：漂亮的姑娘先出嫁。语料库中“靓女先嫁”的隐喻义是：优质的产品优先出售或上市。“嫁衣”共有2例。“嫁衣”的本义是：出嫁时穿的衣服。语料库中“做嫁衣”的隐喻义是：为企业的合作或并购做准备。“嫁妆”只有1例。《辞海》中“嫁妆”的定义是：女子结婚时，娘家陪送的财物。语料库中“嫁妆”的隐喻义是：被并购的企业所附带的其他价值。举例如下：

［39］辅业香港上市受阻东风酝酿靓女先嫁

［40］债转股抢权对价补偿基金为谁做嫁衣？

［41］戴克看中北控“政府采购”嫁妆

（三）“婚后”相关概念

“蜜月”共有14例。《倒序》中“蜜月”的定义是：新婚后的一个月。语料库中“蜜月”的隐喻义是：两国（政治组织）或两家企业间关系亲密的时期。其中隐喻两国（政治组织）之间亲密关系的有5例。例如：

［42a］国力赢得尊重中法蜜月经济猜想

隐喻两家企业之间亲密关系的有9例。例如：

［42b］增发摊薄股权浦发、花旗度过“蜜月期”

“离婚”共有6例语料库中还有2例“离婚”用的是其本义，如：报告政府：我们要加油我们要离婚（经营 2005/08/22）。不计入本文的统计数据。。《倒序》中“离婚”的定义是：依照法定手续解除婚姻关系。语料库中“离婚”的隐喻义是：企业间正式解除合作关系。语料库中有3例“离婚”以“中国式离婚”的形式出现，主要是受近年来热播的电视剧《中国式离婚》的影响。1例“新离婚时代”是受电影《新离婚时代》的影响。“婚变”共有5例（两部辞典均未收录该词）。“婚变”的本义是：婚姻发生变故。语料库中“婚变”的隐喻义是：合作发生变故。举例如下：

［43a］家乐福独资加速度外资零售商上演“中国式离婚”

［43b］车界的新离婚时代

［44］明基西门子一年婚变 李焜耀丢车保帅


第75章　婚恋隐喻的认知分析

以上基于语料库的统计数据，结合实例对婚恋隐喻进行了详尽的语义分析，下面对其进行必要的认知分析。

（一）婚恋隐喻的认知基础是什么

婚恋隐喻的认知基础主要体现在社会基础、文化基础和个人经验三个方面。

从社会基础方面来说，婚姻制度和婚姻形式有着悠久的历史，婚姻关系是家庭成立的重要基础。追溯历史，自从原始社会时期就有以群婚制和偶婚制为主要形式的原始婚姻制度和婚姻形式存在了。原始氏族之间存在着通婚关系。婚姻关系使男女双方联系在一起，共同组建家庭，共同生活并繁衍后代。促使男女形成婚姻关系的方式也有多种：有父母之命、媒妁之言，有比武招亲，也有自由恋爱。在现代社会中，恋爱和婚姻有着密切的关系，年轻人在结婚之前一般要经过恋爱的阶段，即使是有媒人介绍，男女双方也要经过一段时间的相处才确定恋爱关系，因此恋爱可以说是婚姻的前奏。婚姻还受到法律的规范和制约，我国颁布的《婚姻法》就是对我国公民婚姻关系的法律规范和制约。

从文化基础方面来说，婚姻和恋爱关系是古今中外众多的艺术形式所表达的对象。以小说为例，居于我国四大名著之首的《红楼梦》当中就描述了各种复杂的婚姻和恋爱关系。《三国演义》、《水浒传》中也有不少关于婚恋关系的描写，比如《三国演义》中著名的连环计就是王允把貂蝉同时许配给董卓和吕布而引起董卓和吕布的反目。再如《水浒传》中宋江怒杀阎婆惜和西门庆与潘金莲之间的闹剧也与婚恋相关。《罗密欧与朱丽叶》、《红与黑》、《傲慢与偏见》、《简·爱》、《安娜·卡列尼娜》、《查泰莱夫人的情人》等不胜枚举的世界名著也大都以婚恋为主要题材。很多以婚恋为主题的文学作品被拍成电影或电视剧。近年来热播的电视剧《中国式离婚》就是一个重要的文化现象，在语料库中也有证据显示出这部电视剧的影响。现代社会中，市场上有专门的婚恋服务机构，网络中有数不清的婚恋网站，电视、报纸等媒体中有专门的婚恋栏目。这些都构成了婚恋隐喻的文化基础。

从个人经验方面来说，三大经济类报纸的作者或目标读者大都处在婚恋阶段或者已经有过婚恋的经验。恋爱和婚姻是大部分正常的男女都必然要经历的事情。一般说来，单身的男女经过媒人介绍或者自由恋爱，双方经过初恋和热恋的恋程最终走入婚姻殿堂。也有的人只是暗恋而没有结果，还有的人会有三角恋或移情别恋的情况。新郎、新娘结婚后会有蜜月期，婚后大多数人过起了正常的婚姻生活，也会有丧偶或离婚的情况，因此女性可能会改嫁或再嫁。上述这些情况如果不是个人亲身经历，也会通过对他人的观察而成为个人经验知识的一部分。

总之，婚姻隐喻有着深厚的社会、文化和个人经验方面的认知基础。

（二）婚恋隐喻中高频词的认知基础是什么

据统计，语料库中词频超过10次的婚恋隐喻词条共有4个，总词频达99次，占婚恋隐喻总词频的48.06%。具体词条及词频是：联姻（55）、绣球（15）、移情（15）、蜜月（14）。

“联姻”是婚恋隐喻中词频最高的词条。“联姻”成为高频词是受到始源域和目标域概念特征的双重推动。从始源域的概念来说，“联姻”是婚恋认知域的核心概念，因为恋爱的最终目的是婚姻。从目标域的概念来说，“联姻”所隐喻映射的合并、合作、并购等经济现象在当前的经济生活中非常普遍，受重视程度较高。居于第二位的高频词“绣球”是古代婚恋习俗中的遗留概念，“抛绣球”是招亲的一种重要方式，该词已经成为高度规约化的隐喻词条。其成为高频词的认知原因与“联姻”是类似的。“移情”是居于第三位的高频词，“移情”在婚恋过程中也是多发性的，其所隐喻映射的目标域概念“合作、合并、并购目标发生转移”在经济认知域中也是常见的现象。居于第四位的高频词“蜜月”在婚恋认知域中是一个具有标志性的概念，婚后的第一个月称为“蜜月”，一般情况下，“蜜月”是婚姻生活中男女关系最好的一个时期，因此，“蜜月”在婚恋认知域受关注的程度较高。“蜜月”用来隐喻经济领域内合作关系最密切、最融洽的时期，这样的时期在经济认知域内也是受关注程度较高的。

总之，婚恋认知域高频词的产生不是偶然的或任意的，而是由始源域和目标域的认知特征所共同决定的。

（三）为什么有些婚恋认知域概念没有被选择为始源域的概念

不难发现，婚恋认知域中有些概念没有被选择为始源域的概念，举例分析如下。

丈夫和妻子是婚姻关系的主体，但是二者没有被选择为始源域的概念。我们推测，这主要是因为丈夫和妻子有明显的性别，而经济认知域内产生合作、合并、并购关系的双方作为组织机构其性质是相似的，并不存在类似男女性别差异的明显的对比关系。因此，这种映射关系没有形成主要是因为缺乏合适的映射关系。

结婚证书、婚姻登记机关作为与婚恋相关的概念也没有被选择为始源域的概念。我们推测，这主要是因为上述两个概念并非婚恋认知域的核心概念，在目标域也缺乏相似性程度高的对应概念。此外，嫁妆当中一些具体的家具也没有成为始源域的概念，因为具体的嫁妆并非婚恋认知域的核心概念，对于婚恋关系的实质性影响不大，此外，嫁妆的个性非常突出，形式和内容都太具体而缺乏抽象性，从而在目标域缺乏有足够相似性的对应概念。

总之，某些婚恋认知域的概念没有被选择也不是任意的，而是有着一定的认知原因的。


第76章　本章小结

基于语料库统计数据，我们在本章总结出经济认知域的10个结构隐喻类型，按出现概率的大小顺序排列依次为：战争隐喻、交通隐喻、天气隐喻、戏曲隐喻、博弈隐喻、饮食隐喻、教育隐喻、体育隐喻、医药隐喻、婚恋隐喻等。

第一，结构隐喻在语料库中的出现概率接近15%，这说明结构隐喻是汉民族对经济认知域的概念实现理解和认知的重要手段，是汉民族赖以生存的隐喻。

第二，战争隐喻是汉民族对经济认知域的概念实现理解和认知的最常用手段。无论从总词条数还是从总词频数来看，战争隐喻都占有绝对的优势。战争隐喻的总词频数（及出现概率）超过了所有10种结构隐喻类型总量的三分之一。这也给汉语中的隐喻性谚语“商场如战场”的说法提供了可靠的数据佐证，同时也为众多的企业家通过学习《孙子兵法》或毛泽东思想等军事理论来提高管理经营能力提供了认知依据。


第77章　经济认知域概念隐喻的认知规律

我们首先按照方位隐喻、本体隐喻、结构隐喻等三种隐喻类型分别总结经济认知域概念隐喻的具体认知规律，然后总结经济认知域概念隐喻的宏观认知规律。

经济认知域概念隐喻的具体认知规律

在本书的第二、三、四章，我们基于语料库统计数据，对经济认知域的方位隐喻、本体隐喻、结构隐喻分别进行了语义分析和认知分析，各部分的主要认知规律分别总结如下。

（一）经济认知域方位隐喻的认知规律

根据语料库统计数据，“上”和“下”隐喻词条共有53个，总词频为1607次，“高”和“低”隐喻词条共有52个，总词频为1136次，在62307条语料库中，“上/下”和“高/低”方位隐喻的总出现概率为4.4024%。

我们发现，经济认知域的“上/下”方位隐喻表现为10种映射类型：（1）数字大或数量多是上；数字小或数量少是下；（2）行政级别高是上；行政级别低是下；（3）发展是上；衰退是下；（4）处于某种状态或环境是上；离开某种状态或环境是下；（5）优先或受重视的是上；（置后或不重视的是下）；（6）在竞争中处于优势地位是上；在竞争中处于劣势地位是下；（7）（力量强是上；）力量弱是下；（8）高端客户群体是上；低端客户群体是下；（9）评价好或名次高是上；评价差或名次低是下；（10）程度强是上；（程度弱是下）。经济认知域的“高/低”方位隐喻体现为8种映射类型：（1）数字大或数量多是高；数字小或数量少是低；（2）行政级别在上是高；（行政级别在下是低）；（3）质量好（价格贵）是高；质量差（价格便宜）是低；（4）程度强是高；程度弱是低；（5）力量强是高；（力量弱是低）；（6）评价好是高；（评价差是低）；（7）（复杂的或明智的是高）；简单的或弱智的是低；（8）地位重要是高；（地位不重要是低）。

通过对比可以发现，“上/下”方位隐喻和“高/低”方位隐喻具有较强的系统连贯性，主要表现在两个方面：

1.“上”和“高”方位隐喻在数量上均占有绝对优势

根据语料库的统计数据，“上”隐喻词条的总词频是1384次，“下”隐喻词条总词频是223次，“上”隐喻词条总词频占“上/下”方位隐喻总词频的86.12%。“高”隐喻词条的总词频为905次，“低”隐喻词条的总词频为231次，“高”隐喻词条的总词频占“高/低”方位隐喻总词频的79.68%。“上”和“高”方位隐喻的总词频占“上/下”和“高/低”方位隐喻总词频的83.45%。由此可见，“上”和“高”方位隐喻在数量上均占有绝对优势。这从一定程度上可以说明，在对经济域的隐喻认知过程中，汉民族表现了明显的“向上看”和“向高看”的认知趋势。

2.“上/下”和“高/低”方位隐喻具有明显的系统连贯性

根据语料库的统计数据，“上/下”方位隐喻中前两位的映射类型是：（1）数字大或数量多是上；数字小或数量少是下（总词频382次，占“上/下”方位隐喻总词频的67.14%）；（2）行政级别高是上；行政级别低是下（总词频116次，占“上/下”方位隐喻总词频的20.39%），二者的比例之和为87.53%。“高/低”方位隐喻中前两位的映射类型是：（1）数字大或数量多是高；数字小或数量少是低（总词频534次，占“高/低”方位隐喻总词频的46.97%）；（2）行政级别在上是高；行政级别在下是低（总词频383次，占“高/低”方位隐喻总词频的33.69%），二者的比例之和为80.66%。由此可见，“上/下”和“高/低”方位隐喻中各自前两位的隐喻映射类型在数量和比例上相近，这说明“上/下”和“高/低”方位隐喻具有明显的系统连贯性。

（二）经济认知域本体隐喻的认知规律

在本书的第三章，我们基于语料库统计数据，结合“财富是金”和“财富是水”这两个财富隐喻的实例分析了经济认知域的实体与物质隐喻，结合“房屋”隐喻和“仓”隐喻的实例分析了经济认知域的容器隐喻，结合以“身”、“手”、“下肢运动”、“头”、“其他身体部位”、“生育”等相关概念为始源域的隐喻实例分析了经济认知域的人体隐喻。其中，实体与物质隐喻、容器隐喻的分析是选择性的，也就是说，我们的统计数据只是语料库中实体与物质隐喻、容器隐喻的个案，语料库中还有更多的没有讨论到的相关隐喻案例。人体隐喻的统计数据则是趋于穷尽性的，也就是说，尽管可能还有未统计到的数据，但是我们对语料库中人体隐喻的统计是相对充分的。根据语料库的统计数据，第三章所涉及的隐喻词条共有167个，总词频为3685次，在语料库中的出现概率为5.9143%。

无论实体与物质隐喻、容器隐喻，还是人体隐喻，都不是偶然的或任意的，人自身的生理基础以及人的日常生活经验构成了各种隐喻映射的认知基础。需要指出的是，在人体隐喻中，“手”和“头”相关概念的隐喻在人体隐喻中具有数量上的优势，这与“手”和“头”在人体功能中的重要性是一致的。

（三）经济认知域结构隐喻的认知规律

在第四章，我们基于语料库统计数据，总结出经济认知域的10种结构隐喻类型，按出现概率大小顺序排列依次为：战争隐喻、交通隐喻、天气隐喻、戏曲隐喻、博弈隐喻、饮食隐喻、教育隐喻、体育隐喻、医药隐喻、婚恋隐喻等。

第一，结构隐喻在语料库中的出现概率接近15%，这说明结构隐喻是汉民族对经济认知域的概念实现理解和认知的重要手段。

第二，战争隐喻是汉民族对经济认知域的概念实现理解和认知的最常用手段。无论从总词条数还是从总词频数来看，战争隐喻都占有绝对的优势。战争隐喻的总词频数（及出现概率）超过了所有10种结构隐喻类型总量的三分之一。这也给汉语中的隐喻性谚语“商场如战场”的说法提供了可靠的数据佐证，同时也为众多的企业家通过学习《孙子兵法》或毛泽东思想等军事理论来提高经营管理能力提供了认知依据。


第78章　经济认知域概念隐喻的宏观认知规律

基于以上对经济认知域的方位隐喻、本体隐喻和结构隐喻的具体认知规律的总结，我们可以进一步总结出经济认知域概念隐喻的宏观认知规律。主要表现为如下三个方面：

（一）在经济报道中，平均每四个文章标题中至少有一个要用到概念隐喻

束定芳（2000：1）指出：“隐喻是一种普遍现象，人们每时每刻都在使用大量的隐喻。”申小龙（2003：298）认为隐喻性是语言的人文特质。英国修辞学家理查兹（Richards 1936: 98）也曾说过：“我们日常会话中几乎每三句话中就可能出现一个隐喻。”蓝纯（2005）引用Gibbs（1994）提供的证据说明了隐喻的普遍性：（1）有一项针对从1675年到1975年这300年间美国散文写作的研究，该研究将这300年分成六个50年的阶段，结果发现每个阶段的散文写作都充满了隐喻。（2）另一项研究收集了大量的心理咨询访谈以及1960年肯尼迪—尼克松总统竞选辩论。频度分析表明人们在每分钟的话语中平均使用1.80个新隐喻和2.08个旧隐喻。（3）最近一项针对电视辩论和新闻评论节目的调查表明作这些节目的人平均每25个词就要使用一个独特的隐喻。虽然Lakoff和Johnson（1980，2003）在《我们赖以生存的隐喻》一书中是基于大量语料对各种概念隐喻类型进行研究的，但是他们并没有做数据统计的工作。我们基于语料库统计数据发现，在经济报道中，平均每四个文章标题中至少有一个要用到概念隐喻。尽管我们所研究的概念隐喻案例覆盖范围还不够全面，统计数据也远非穷尽性的，但是仅就我们在本文中涉及的786个隐喻词条而言，其总词频数已经达到15585次，在语料库中的出现概率达到25.0132%。因此我们可以肯定地说，在经济报道中，平均每四个文章标题中至少有一个要用到概念隐喻。

（二）经济认知域的方位隐喻、本体隐喻、结构隐喻类型中各有强势的具体隐喻

语料库统计数据显示，方位隐喻、本体隐喻、结构隐喻各类型中的具体隐喻数量并不是平均分布的，而是每种类型中各有强势的具体隐喻。在方位隐喻中，“上/下”和“高/低”方位隐喻是主要的，而“内/外”、“中心/边缘”、“前/后”等方位隐喻数量很少。在“上/下”和“高/低”隐喻中，“上”和“高”隐喻又占了“上/下”和“高/低”隐喻总词频的83.45%，在整个语料库中，“上/高”隐喻的出现概率达3.6737%。这说明汉民族在对经济域的隐喻认知过程中有明显的“向上看”和“向高看”的趋势。在本体隐喻中，人体隐喻占据了非常重要的地位，其总词频数达到2719次，在整个语料库中的出现概率达到4.3639%。这说明“近取诸身”是一种重要的隐喻认知方式。在结构隐喻的十个类型中，战争隐喻是数量最多的，其总词频数达到3066次，出现概率达到4.9208%。这为“商场如战场”这样的隐喻性汉语谚语和中国为数众多的企业家通过学习《孙子兵法》和毛泽东军事思想等来提高自身的经营管理能力的做法提供了认知依据。总之，“上/高”隐喻、人体隐喻、战争隐喻的总词频数之和达到8074次，在语料库中的出现概率达到12.9584%，占到了本研究所有隐喻案例总词频数的一半以上。

（三）经济认知域的概念隐喻蕴含了鲜明的中国文化特色

我们发现，在本体隐喻和结构隐喻部分，很多的隐喻个案表明经济认知域的概念隐喻蕴含了鲜明的中国文化特色。

在本体隐喻部分“实体和物质隐喻”的案例分析中，“财富是金”和“财富是水”隐喻是经济认知域财富的规约性隐喻，并且语料库中没有“财富是火”、“财富是土”、“财富是木”的隐喻案例。这与中国传统文化中“五行相生相克”理论“金生水”的说法是并行不悖的。结构隐喻论述中的众多词条更是彰显了鲜明的中国文化特色。比如战争隐喻中的词条“N板斧”、“折戟”、“杀手锏”、“回马枪”或者包含了中国古代独具特色的冷兵器种类，或者显示了中国古代战将特有的武术招式。而战争隐喻中的“走麦城”与三国时代蜀国著名战将关羽在与吴国的交战中遭遇的失败有关；“明修栈道”、“暗渡陈仓”与历史上楚汉之争时韩信对付西楚霸王项羽的战争策略有关；“十面埋伏”、“四面楚歌”则与楚汉之争时楚霸王项羽被汉将韩信包围的历史典故有关。再如天气隐喻中的“东风”与三国时代赤壁之战中诸葛亮借东风火烧曹操战船的历史典故有关。再如饮食隐喻中的“馅饼”是具有中国特色的传统食品，食品“粥”的隐喻义则来自“僧多粥少”的汉语成语故事，而“鸡肋”的隐喻义则起源于《三国演义》第七十二回“诸葛亮智取汉中 曹阿瞒兵退斜谷”中的“鸡肋”典故。再如教育隐喻中的“赶考”、“状元”、“榜眼”、“探花”、“登科”等都是中国古代科举考试制度遗留下来的概念。再如婚恋隐喻中的“绣球”起源于中国古代婚礼习俗中抛绣球选新郎的民俗。以上事实说明，国内三大经济类报纸中的概念隐喻不可避免地打上了中国文化的烙印，这同时也证明了民族文化对于隐喻思维的重要影响。


第79章　本书的不足之处

在本书中，我们基于经济报道语料库的统计数据，结合大量的真实语料，对经济认知域的概念隐喻进行了实证性的研究，不仅把Lakoff和Johnson的概念隐喻理论运用到汉语研究的实践，而且根据精确量化的统计数据发现了经济认知域概念隐喻的独特认知规律，但是限于我们的研究水平及篇幅、研究时间限制等种种因素，我们的研究还存在如下两大不足之处：

第一，在方位隐喻部分，我们只研究了数量最多的“上/下”和“高/低”方位隐喻，而对数量相对较少的“内/外”、“中心/边缘”、“前/后”等方位隐喻则没有进行专门的研究。

第二，在本体隐喻部分，对于实体和物质隐喻我们只选择了“财富是金”、“财富是水”隐喻进行了案例分析，对于容器隐喻我们只选择了“房屋”隐喻和“仓”隐喻进行了案例分析，其实除了这些隐喻案例之外，还有为数众多的其他实体和物质隐喻、容器隐喻类型。

总之，我们对于方位隐喻、本体隐喻的研究是有选择的，而不是穷尽性的。我们相信，在结构隐喻中除了我们总结出的十个隐喻类型之外也应该还有其他的类型，所以结构隐喻部分的研究也不是穷尽性的。因此，从这个意义上说，经济认知域概念隐喻的出现概率远远不止25.0132%。所以，我们在前文中说，在经济报道的文章标题中，平均每四条至少有一条要用到概念隐喻。


第80章　进一步研究的课题

展望进一步研究的课题，我们认为除了应该弥补上文提到的两点不足之外，还可以进行如下三个方面的工作：

第一，对经济认知域的概念隐喻作进一步的深入研究，如跟踪三大经济类报纸作跨时段的对比研究。

第二，对经济认知域之外的其他认知域如医药认知域、军事认知域、体育认知域等进行基于语料库的概念隐喻研究，分析它们各自的认知规律并对其进行对比研究。

第三，对英语经济认知域的概念隐喻进行基于语料库的概念隐喻研究，并通过英、汉对比研究发现英、汉语中认知规律的异同点。

总之，学术之路无止境，本书所做的基于语料库概念隐喻研究只是汉语隐喻巨大冰山露出海面的小小一角，还有海面下更多的部分等待着我们去探索和发现。


第81章　后记

“仁者乐山，智者乐水。”杭州的山和水恐怕是古往今来仁者、智者最为心仪的山和水了吧！要不，杭州怎么会被称为人间天堂呢？东坡先生说得真好：“水光潋滟晴方好，山色空蒙雨亦奇。欲把西湖比西子，淡妆浓抹总相宜。”偶尔走出书斋，在白堤或苏堤的杨柳岸上寻一张椅子，或是在宝石山顶的绿荫丛中找一块石头，静静地坐在那里，翻开一本书，学术思维与湖光山色就相融在一起，做学问的苦与累在不知不觉间就减轻了、消失了，读书自然成了一种美妙的享受。能够在西湖边读书真的是一种幸福。

比人间天堂的湖光山色更让我感到幸福的是浙江大学的人文气息和学术环境。“大不自多，海纳江河。惟学无际，际于天地。形上谓道兮，形下谓器。礼主别异兮，乐主和同。知其不二兮，尔听斯聪。国有成均，在浙之滨。昔言求是，实启尔求真。习坎示教，始见经纶。无曰己是，无曰遂真。靡革匪因，靡故匪新。何以新之?开物前民。嗟尔髦士，尚其有闻。念哉典学，思睿观通。有文有质，有农有工。兼总条贯，知至知终。成章乃达，若金之在熔。尚亨于野，无吝于宗。树我邦国，天下来同。”百年浙大，求是精神，激励和鼓舞着一代又一代的浙大学子在学术和人生的道路上拼搏、进取，而我，也立志循着前贤的足迹，攀登、开拓！

浙江大学语言与认知研究中心是我得到悉心培养，在学术上得以健康发展、茁壮成长的沃土。在这里，有我的良师益友。在我的心目中，导师黄华新教授既有哲学家的宏伟视野，又有逻辑学家的严谨思维，导师是我做人、做事、做学问的楷模。王维贤先生是黄华新老师非常敬重的前辈学者，也是我所深深敬仰的老师。王先生活到老、学到老、严谨治学的精神值得我们后辈学习。我还要感谢浙江大学外语学院的庞继贤教授、浙江大学汉语史中心的方一新教授、宁波大学外语学院的范谊教授、宁波大学科技学院的王文斌教授、浙江大学外语学院的张建理教授、中共浙江省委党校的陈宗明教授等各位老师，他们的教诲和指导有助于拓宽我的学术视野、改变我的学习模式、提高我的学习效率。同时，还要感谢浙江大学语言与认知研究中心的金立老师、陈辉老师、王小潞老师、王旭老师、彭利贞老师、李恒威老师、陈伟英老师、王德福老师、廖备水老师，在我遇到问题求教、求助的时候，他们总是给予热情的鼓励和悉心的指点。

“独学而无友，则孤陋而寡闻。”同门的师兄弟姐妹们是我学习中的榜样、生活中的挚友。徐慈华师兄、肖家燕师姐和我都是做隐喻方向的课题，他们进门比我早，收集的资料比我多，他们总是毫无保留地与我分享所有的文献资料。我们还经常一起讨论各自的学术观点和思路，在我论文写作的过程中，他们给予了大量的关心和帮助。徐以中师兄也经常向我传授他的治学心得和体会，他让我坚定了以实验或数据支持学术论点的治学方法。陈明瑶老师与我同时入学，在课程学习、论文写作和准备答辩的过程中我们互通有无、互相帮助。入学之初，陈老师还积极帮我在工商大学谋取了教职，帮我解决读书中的经济问题。此外，张炯、唐礼勇、李海波、彭有明、方环非、陈文勇、潘洵祎、贾改琴、赵旻燕、邵建、范振强、陈静等师兄弟姐妹也和我分享过读书或生活中的喜与忧、苦与乐。黄之栋、姜兴鲁、尉万传、康振栋、叶宁、曾丹、黄笑喜、张峰辉、宋潇潇、吴振华等同学虽非同门，但是也经常在一起分享思想观点的快乐。

我要感谢我的家人。我的父亲早在1988年就因积劳成疾而去世。父亲在农村承包果园、辛苦拼搏留下的血汗钱，成为母亲供养我和妹妹上学读书的主要经济来源，这笔钱一直用到我和妹妹本科毕业。多年来，母亲无论自己多么苦、多么累，一直全力支持我和妹妹读书求学。我结婚之后，母亲又帮我照顾家庭。她是一位平凡的女人，她是一位伟大的母亲。2002年我离开家乡，来到宁波大学读硕士；2005年我又来到浙江大学读博士，期间我与妻子聚少离多，家庭的重担多数落到妻子的肩上，尤其是2005年我们的儿子出生后，她肩上的担子更重了。我在学业上取得的点滴成绩，至少有一半包含着妻子的辛劳和汗水。每当电话里传来儿子稚嫩的呼唤，我内心里就升腾起一种信念，我告诉自己：一定要好好努力，做一个好儿子、好丈夫、好父亲、好公民，用自己的一生来书写一个大写的人！

吴恩锋2010年3月21日
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