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内容简介

版式设计是通过文字、色彩、图片等构成元素，结合平面构成、网格应用、视觉流程等艺术传达形式，在一定的构图方式、版式编排和形式法则下创作出具有美感的平面设计形式。版式设计的目的就是用更加科学、严谨、美观的版式构成理论，将错综复杂的设计元素有特色、有规则、有韵律的排列，以形成具有艺术性、专业性的设计效果，创造出独具美感的版式设计艺术。版式设计有它独特的艺术语言，同时又与其他姊妹艺术相关联，版式设计在广告教学、平面设计等各个领域都有广泛的应用。本书遵循理论联系实际的原则，共分为8章，对版式设计的基础知识、不同构成要素在版式中的实际操作、网格系统在版式中的重要性、文字和图片在版式设计中的运用、图文在版式设计中的编排应用、版式中的视觉流程、常见的版式类型分析等方面进行了较系统、详尽的论述。论述中结合了国际、国内平面设计精品对版式设计进行诠释，具有代表性；同时也使用了不少针对性强的设计作品为范例，让读者在版式设计训练中有样可依，使其对版式设计知识有详尽的认识和理解，在实践中可以创造性地应用版式设计。本书可作为高等艺术院校艺术设计类专业用书，也可作为艺术设计工作者和艺术爱好者的自学参考书。



前言

版式设计是平面设计的重要组成部分，是启动设计者与受众情感沟通的枢纽，也是一切视觉传达艺术施展的舞台。版式设计中体现着文化传统、审美观念和时代精神风貌等的发展、变化，版式设计艺术已成为人们理解时代和认同社会的重要界面。版式设计是现代出版、广告与艺术设计领域的专业学科，是步入艺术行业的一门重要课程。要学好版式设计，读者需掌握其基本原理，学会运用现代感的设计理论和表现形式，从主观世界入手把握版式设计的创造规律，从而提高自身的艺术实践能力和综合素质修养。本书以能力教育为核心，重在培养读者的创新思维、创造能力和动手能力。书中精选了大量国际、国内优秀的版式设计作品，尽量以全新的画面和图例突出版式设计教学的特点。本书在注重理论分析的同时兼顾了实际应用价值，改革了传统的版式设计教学内容，突出了现代版式设计能力与专业素养的训练，具有较强的时代感、可操作性和实效性。

根据内容编排，本书共分为8个章节，分别从不同角度对版式设计的相关知识进行了循序渐进的讲解。

第1章为版式设计基础知识，主要讲解了版式设计的概念、历史与发展、设计原则、版面的结构组织等基础概念，让读者对版式设计有个大致的了解，为以后的学习奠定基础。

第2~3章节主要介绍的是点、线、面等构成元素在版式中的实际操作，网格系统的概念和运用。通过详解构成元素的运用、网格的建立和编排，帮助读者理清创作思路，为深入了解版式设计的方式与类型做好铺垫。
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第4~6章是本书的重要部分，这3章主要介绍了视觉元素在版面中的运用和方法，通过对文字、图片、图文的常用编排方式和设计原理做讲解，帮助读者理解、把握版式设计中文字、图片元素的交错运用和个性化应用，使读者具备丰富版面视觉效果的能力。

[image: 002]


第7章对版式设计中视觉流程的规律和种类进行了较为详细的阐述，以更加专业、科学、美观、系统而丰富的理念填补读者在版式设计视觉流程种类上的欠缺，帮助读者运用视觉流程打造出更加吸引眼球、更富个性化的版面编排。

第8章为总结性的一章，主要是分析常见的版式设计类型，通过对不同版式编排的学习理解和融会贯通，开拓读者的眼界，增强读者的设计手段，使其能制作出更加完善，更具艺术感、设计感和美感的作品。

在内容编排上，除了基础知识外，在章节中设置了“案例解析”和“课后实践”内容。“案例解析”内容是呼应上文知识点，赏析一个经典案例，给出文字说明、作品版面分析和图版率分析。从构成方式、创新特点等方面，点评和分析设计思路，起到画龙点睛的作用。“课后实践”则根据整章知识内容，安排一个实训项目，虽不讲解如何操作，但会把操作思路、前后效果对比、思路点评结合在一起，让读者看完后能融会贯通。

本书在注重理论分析的同时兼顾了实际的应用实践，图文并茂的编排形式不仅提升了书籍内容的生动性，也能让读者更为直观地了解不同版式设计的最终呈现效果，更为快速地掌握版式的基本原理与设计方法，以期在较短的时间内学好版式设计，并能创作出具有较高水准的优秀作品。

为了便于读者学习，本书配备了电子教案，读者可登录出版社官方网站www.bitpress.com.cn按分类下载。也可以登录www.epubhome.com获取相关教学视频、查看更多精彩图片和丰富的资讯。

由于编写时间紧迫，编者水平有限，书中缺点和错误之处在所难免，敬请广大读者批评指正。

编　者

2013年7月



第1章　了解版式设计的基础知识


1.1　版式设计的概述

版式设计是如今艺术设计工作者所必备的基本功之一，是所有平面设计领域产物完成视觉传达的重要手段。研究版式设计不止是研究设计的方法，还研究如何将创意思想转化到设计作品中，同时培养设计师的审美和画面调度能力。

1.1.1　什么是版式设计

版式设计是按照一定的视觉表达效果与审美规律将相关的视觉元素有机地进行排列组合，是将个人风格与艺术思维表现出来的重要方式。版式设计具有美术设计中的平面构图技巧，是一门将艺术性与技术性融为一体的综合技术，它不仅能传达信息，更能产生感观上的美感。随着人们文化素养的提高，版式设计的目的不仅是实现版面的形式美，还应该有独特的风格，从而更好地发挥宣传、教育、娱乐的作用。

如图1-1所示的是一位南非设计师的海报作品，版面中的主体图片是一个滑板青年，它采用手绘的风格，其形态若隐若现，给整个版面营造出一种朦胧效果；浅淡文字的分离分布，使整个版面有一种清爽的美感。图1-2和图1-1是同一位设计师的作品，版面的整个色调比较浅淡，将放大后的图片一部分虚化，与黑白变化的文字相互映衬，营造出版面的层次感。
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	图1-1　海报版面效果（1）
	图1-2　海报版面效果（2）




1.1.2　版式设计的历史与发展

版式设计的发展是一个相对漫长的过程。早期人们传播信息的方式与交流的方式有限，在版式上没有特别的要求。随着社会的发展，人们开始寻求方法来满足文明传承的需求。

1. 在早期文献中发现的版式编排方式

在人类早期文明发展阶段，人们在岩洞壁或泥板上书写各种象形文字。由于当时可书写的材料不多，所以人们都尽可能地放满图形文字，可见，早期人们已经有了编排意识。

两河流域文化时期，当地人开始书写楔形文字，在任何可利用的材料上写满文字与图形。由于材料不足，书写的内容较杂乱，人们便用线条将文字区分开，使得内容更加清晰。如图1-3和图1-4所示，两河流域时期的人们在泥板上书写并且运用线条将文字区分开，使文字间隔清晰版面整体工整。
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	图1-3　楔形文字版面效果（1）
	图1-4　楔形文字版面效果（2）




在古埃及时期，人们开始运用多种字体与插图来传递信息。这一时期主要的版式是以对称构图为主，并且懂得将文字与图片划分开来，使得版面比较工整。但是古埃及时期的文献没有固定的尺寸，还没有掌握版式既统一又有变化的编排方式，如图1-5和图1-6所示。
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	图1-5　古埃及时期版面效果（1）
	图1-6　古埃及时期版面效果（2）




我国殷周时代使用甲骨文、金文等来传递信息。甲骨文既有象形的成分，也有会意、仿音的造字元素，金文与甲骨文十分相似。由于此时并没有一定的版式设计规律，人们为了使文字表达得更清楚，就增大了字与字之间的间距，并利用了文字的笔画疏密，这种处理方法对早期编排观念的形成和发展有着重大的影响。

如图1-7和图1-8所示，两幅图均为我国古代的金文文献。从图中可以看出当时的人们运用了文字笔画之间的疏密来组合编排，增加了字与字之间的间距，使版面更清晰工整。
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	图1-7　金文版面效果（1）
	图1-8　金文版面效果（2）




2. 我国古代印刷品的版式编排设计

到我国古代开始使用木刻的方法来印刷时，版式的基本特点变为直排的文字与图形相结合，是一种被平面化的插图形象。如图1-9所示，图中版面以上图下文的编排方式，将平面化的生活场景作为插图编排到版面中，这种编排方式是我国版式编排设计的一个进步。如图1-10所示，图中是世界最古的木刻佛经版画，版面上的佛画被描绘得精致细腻，直排的文字与图片编排方式，使版面整洁清晰、有条理。
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	图1-9　古代木刻版面效果
	图1-10　唐代木刻版画金刚般若经扉页画




3. 西方中世纪时期的版式编排设计

西方中世纪时期的版式设计主要体现在一些手写和绘制的宗教书籍中。在这个时期，书籍是很珍贵的物品，手工绘制的书籍具有很高的价值，这种价值不仅体现在艺术价值上，其材料更是使用了金银等贵重金属。在这个时期，书籍版面中十分注重文字与图形的色调对比；除了在图案上刻画细腻的文字，有的也运用装饰文字。如图1-11所示，图中是西方中世纪时期的书籍手写本，版面中的图片编排在中心位置，图片绘制精致、华丽，色彩层次丰富，文字分别编排在图片上下位置，整个版面华美、引人注目。如图1-12和图1-13所示，图中的版面具有当时典型的书籍特点，比如注重装饰，无论是文字还是图片都精心书写勾画等。与此同时，色彩的运用更是丰富大胆，精致的版面理所当然的提高了书籍的价值。
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	图1-11　西方手写本版面效果（1）
	图1-12　西方手写本版面效果（2）
	图1-13　西方手写本版面效果（3）




公元14世纪，欧洲开始逐步建立造纸厂并使用纸张，同时运用木刻周佳版使印刷制品样式繁多。这一时期出现了更为规范的字体，使得版式设计得到进一步发展。并且，在版面的编排上出现了比较明快的大面积留白的方式。

如图1-14所示是使用纸张印刷的欧洲早期书籍内页，在版面与图片上依然比较华丽，注重装饰感；版面中的留白使版面更加清晰明朗，视觉上更具舒适感。如图1-15所示，版面采用左右分栏的形式进行编排，该编排方式标志着欧洲早期在书籍内页版式设计上的重大进步；细腻精致的插画与用线条和色彩装饰的文字，组合成了华丽奢美的版面。
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	图1-14　欧洲早期版面效果（1）
	图1-15　欧洲早期版面效果（2）




在欧洲早期，非对称的华丽版面成为一种时尚。其中英国版式设计的风格较为简洁、明快，它利用金属腐蚀方式制版，文字布局比较松散，插图注重装饰且较为精细。如图1-16所示，金属腐蚀制版使版面更加精致，排列有序的文字也使版面更工整。如图1-17和图1-18所示，版面中的插图精致华美，而文字的编排则比较松散，使版面更加干净整洁。
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	图1-16　金属腐蚀制版版面效果（1）
	图1-17　金属腐蚀制版版面效果（2）
	图1-18　金属腐蚀制版版面效果（3）




4. 各种思潮对版式设计的影响

随着人类文明的发展及一些思潮运动的出现，人们对印刷品有了新的要求，这无疑推动了版式设计的发展，使之达到了一个新的高度。

20世纪初，新艺术运动在世界范围内产生了极大的影响力，它起源于法国，主张“新”，提倡向自然、向生活学习，是介于纯艺术与应用艺术之间，具有巴洛克风格与装饰风格的艺术。如图1-19所示，放大的主题文字、精致的图片，使得版面醒目华丽。如图1-20和图1-21所示，版式设计在风格上强调装饰性和象征性，在结构上已与从前大相径庭，在图片与文字上都有创新之处；精美的图片搭配上简洁的文字，使版面大方清晰，具有现代感。
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	图1-19　新艺术运动时期的版面效果（1）
	图1-20　新艺术运动时期的版面效果（2）
	图1-21　新艺术运动时期的版面效果（3）




新艺术运动后期的版式设计开始趋向于简练和几何化，运用各种线条来对文字进行装饰，在色彩的运用上变得淡雅，使得版式构图比较简洁、单纯。

如图1-22所示，利用几何形状对版面格局进行编排，使版面更加简洁清晰；在色彩上采用同色系的颜色进行绘制，使版面变得比较柔和。如图1-23所示，版面的结构趋于海报风格，字体通过形状变化转化为它的装饰，几何化后的版式结构更加清晰明朗，色彩的运用也比较浅淡典雅。由此可见，新艺术运动后期的版式设计更有结构感，且逐渐向简洁化发展。
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	图1-22　新艺术运动后期版面效果（1）
	图1-23　新艺术运动后期版面效果（2）




早期的现代主义创造了以无装饰线脚的国际字体作为主体的新字体体系，对抽象图形如几何图形的应用进行了研究，对摄影作为插图进行了开拓性的探讨，将数学和几何学应用于版式的分割设计上，并且还提出了“功能决定市场”的著名主张，将市场等要素作为设计基础。如图1-24~图1-26所示，几何化简练的图形版式结构，再加上精简的文字描述，使版面清晰明快，具有现代主义风格。



	[image: 013]

	[image: 013-2]

	[image: 013-3]




	图1-24　早期现代主义风格的版面效果（1）
	图1-25　早期现代主义风格的版面效果（2）
	图1-26　早期现代主义风格的版面效果（3）




第二次世界大战的爆发促使大批的设计师逃亡到瑞士，给了这个欧洲中立国家一个发展的机遇。这些设计师将最新的技术与思想带到了这个国家，使瑞士在短时间内便发展到世界前沿设计水平。随后，“瑞士骨骼”的版式编排方法产生了，并且被广泛地应用于各个领域。如图1-27所示，版面中运用了“瑞士骨骼”的编排方法，版面结构清晰、规整，将字母放大作为版面视觉中心，引人注目；少量的文字编排让版面更简洁和明朗。如图1-28所示，利用文字的变化对版面进行装饰，条理清晰的内容编排使版面具有整体感。
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	图1-27　“瑞士骨骼”编排法编排的版面效果（1）
	图1-28　“瑞士骨骼”编排法编排的版面效果（2）




20世纪50年代以后，人们开始发现现代主义的弱点：设计风格比较单一，没有个性。20世纪80年代后，多种多样的风格在全世界涌现，这些都被归类为“后现代主义”。后现代主义打破了现代主义的枷锁与束缚，从历史传统与文化文明中汲取营养，在社会发展和现代思想中找寻设计灵感。后现代主义主要分为新浪潮平面设计运动、手绘风格、古典主义、现代主义和地方主义，其中手绘风格被广泛应用。如图1-29所示，这是一幅商品广告招贴，其主题是对眼镜的宣传。放大的图片格外醒目，其创意亮点在眼镜与人物脸部，意为有了眼镜可以有如观看地图般清晰地认清道路方向。招贴以图片为主体，配以简单的文字，使版面显得简洁，极具现代感。如图1-30所示，版面中的主体图片采用手绘风格，这正是后现代主义的特点；整个版面在结构上简洁清晰，具有后现代感。如图1-31所示，这是一幅关爱艾滋病病人的公益海报，用药连接而成的绳子连着救助者与被救者，将海报主旨寓于图片内容中，使得版面更具现代感，简洁又蕴含深义。
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	图1-29　后现代主义的版面效果（1）
	图1-30　后现代主义的版面效果（2）
	图1-31　后现代主义的版面效果（3）




电脑编排被广泛应用于版式设计中，使版式设计的编排更加便捷、快速。手绘的版面大多比较简洁，通过在版式结构上做变化或者利用创意图片作为设计亮点；电脑制作的出现使得版面在细节的编排上更加精致，效果更具创意和现代感。

如图1-32所示，使用电脑处理后的图片增强了创意性。

[image: 014-4]
图1-32　电脑编排的版面效果（1）



如图1-33所示，版面中的色块压在人物图片上，使版面更具层次感；简洁的版面结构，使版面更具现代感。

[image: 014-5]
图1-33　电脑编排的版面效果（2）



1.1.3　版式设计的功能

版式设计是一门相对具有独立性的设计艺术，研究的是设计中的视觉语言与艺术风格。版式设计的目的是使版面产生感观上的美感，促使信息有效传递。

1. 传播功能

版式设计的根本目的是传播信息，将主题信息有效地传递出去。版式设计可以使版面内容主次分明，信息传达时的逻辑关系一致；版式结构协调并且合理，有明确的节奏感，并且能产生美感，使观者有感官上的舒适感，能够快速、清晰地接收版面中的主要信息，以完成信息传达的目的。

如图1-34所示，主题词是节约用纸，版面使用了与主题相搭配的图片作为主体；文字的大小调整使内容主次分明；色彩上的差别使主题突出，也使版面有了节奏感，清晰且协调。如图1-35所示，该图为房地产宣传海报，清晰的文字借助放大的主体图片更直观地对主题进行了宣传，版面干净整洁，从而达到海报宣传的功能。
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	图1-34　具有传播功能的版面效果（1）
	图1-35　具有传播功能的版面效果（2）




2. 易读功能

版式设计可以根据一些版式的设计原则和规范，将文字与图片等元素有机地进行编排，使版面既整体又统一，具有条理性，阅读起来视线流畅，达到易读的目的。如图1-36所示，版面右侧的文字呈块状分布，段落之间间距较大，增强了版面的节奏感，图片穿插在版面中，起到了装饰及吸引注意力的作用；左侧文字组合分布清晰、有条理，版面的整体效果干净、简洁，利于阅读。如图1-37所示，版面中左右两边图片的编排简洁大方，有层次感，文字呈块状编排，整体性强，利于阅读。
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	图1-36　具有易读功能的版面效果（1）
	图1-37　具有易读功能的版面效果（2）




3. 记忆功能

完美的版式不仅有形式美，还要有艺术气质与个人风格。版式设计可以通过编排产生一定的美感；通过产生的艺术气质渲染观者的视觉感受，给人留下愉悦、深刻的印象；通过独有的个人风格，给人留下记忆点，从而达到记忆的功能。如图1-38所示，醒目的红色背景图给人留下记忆点，主题图片与文字鲜明，从属文字摆放整齐，主次分明，版面清晰明朗，让人一眼就能记住。如图1-39所示，版面中的色调比较浅淡柔和，图形采用部分手绘，使得图形更具立体感，文字的排列与图形的搭配使得版面有了立体变化，给人留下难忘的印象。如图1-40所示，鲜明的主题图片使得版面更跳跃，将内容信息寓于图片中之，简洁直观；图片信息能形象地传递给观者版面所要表达的内容，并且图片的创意能给人留下深刻的印象。
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	图1-38　具有记忆功能的版面效果（1）
	图1-39　具有记忆功能的版面效果（2）
	图1-40　具有记忆功能的版面效果（3）




4. 审美功能

版式设计是使版面具有形式美的重要途径，通过版式结构的设计可使版面比例协调，达到和谐之美；通过版式设计形式的变化可达到版面的布局之美；通过版面内容的虚实、明暗、体量、动静等的对比，可达到版面的韵律之美；通过版面中图片大小的对比或者色彩的对比，可使版面层次达到立体之美。总而言之，只要合理利用版式设计，便能带给人们美的视觉享受。如图1-41所示，版面中的人物形象由摩托车的零件组合而成，给人带来无限的版面创意美。而在如图1-42所示的广告作品中，跳跃的色彩搭配使得版面有了跳跃感，增强了版面的韵律美。
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	图1-41　具有审美功能的版面效果（1）
	图1-42　具有审美功能的版面效果（2）




1.2　版式设计的原则

版式设计是将文字、图片、空间、比例等元素和特定的需要按照一定的原则进行组织编排，使版面具有一定的视觉美感。版式设计的最终目的是使版面内容清晰，主次分明有条理，促使信息得到快速且准确的传播。

1.2.1　鲜明的主题

版面中鲜明突出的主题有助于观者对内容的理解，也可以使版面清晰，更有条理。按照主从关系对图片与文字进行编排，将主体图片或文字放大成为视觉中心，将从属图片或文字进行整体编排，使之与主体信息成为对比，有助于表达主题思想。在主体形象的四周增加空白也是让主题更加鲜明的有效办法。如图1-43所示，将主体图片放大带来视觉冲击力，从属的图片缩小摆放，使之与主体图片形成对比，让主题更鲜明，版面更清晰明朗、一目了然。如图1-44所示，版面中将主体商品放大摆放，红色的商品标志分外醒目，引导视觉中心；版面结构简洁，没有多余的文字，主题更为突出。
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	图1-43　主题鲜明的版面效果（1）
	图1-44　主题鲜明的版面效果（2）




1.2.2　统一的内容与形式

内容与形式达成统一，相辅相成，可以组成完美的版式。符合主题内容是版式设计的前提，版式的结构应该是由主题内容决定的，如果版式设计与内容脱离，容易造成版面呆板、空洞。统一的内容形式不仅可以满足“方便阅读”的这一需求，还能产生视觉上的美感。如图1-45所示，版面的内容是城际快车的宣传，意为“解除错过航班的困扰”，版面中的图片形象的表现出这一主题内容，创意上新颖又形象，将想传达的内容信息包含到图片中，使得内容与形式达到统一。如图1-46所示，此禁烟广告的主题是“吸烟有如自杀”，版面图片包含了这一寓意，统一了内容与形式，并且版式设计的创意给人带来了艺术美感。
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	图1-45　内容和形式统一的版面效果（1）
	图1-46　内容和形式统一的版面效果（2）




1.2.3　合理的整体布局

合理的布局即是使版面有整体感，将版面中的图片、文字、色彩、结构等元素做整体的设计，使版面统一又富有整体性。

1. 加强结构的整体性与方向秩序

根据主题内容，应对版式结构进行相应设定。版式结构有水平结构、垂直结构、斜向结构、曲线结构等，不同的版式结构对视觉方向都会有影响，统一结构组织可以加强版面的整体感。如图1-47所示，因为版面的主体图片为水平放置，所以设定版式结构为水平结构，然后对图片与文字进行编排，使得版面具有整体性。如图1-48所示，版面中的主题图片为垂直放置，所以设定版式结构为垂直结构，使内容与版式结构达成统一，组成合理的版面布局。
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	图1-47　水平结构的版面效果
	图1-48　垂直结构的版面效果




2. 对图文进行整理

整理版面中的图片与文字等，对图片与图片、图片与文字进行组合排列，加强其集合性，可使版面内容清晰有条理。如图1-49所示的版面对图片与文字进行了相对独立的编排，将图片进行块状组合放置，将文字按段落竖向排列，使得版面整洁清晰、有条理。如图1-50所示，设计者将版面进行左右分栏，文字工整编排，图片统一大小竖向排列在文字的右侧，使得版面布局协调合理。
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	图1-49　图文排列合理的版面效果（1）
	图1-50　图文排列合理的版面效果（2）




3. 加强展开页的整体性

统一合理的版面布局可以优化视觉效果，设计者应整体考虑连页或展开页的结构框架与内容风格，使之能在同一个视线下展示；如果做了左页再考虑右页，容易造成版面松散而没有整体的印象。如图1-51所示，版面的左右两侧采用了相同的设计风格，以图片充满整个版面的方式，使得版面结构与风格整体统一。如图1-52所示，版面中的展开页在色调与结构上都是统一的，整体性的加强使其在视觉效果上有系列性。
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	图1-51　具有整体性的展开页版面效果（1）
	图1-52　具有整体性的展开页版面效果（2）




4. 加强版式设计的调和

通过适当的比例调整可加强版面的整体美。通过平衡版面中各个元素间的关系，使得版式不会因为增加了版面内容产生较多的对比关系而显得杂乱；不会因为减少版面内容降低了文字和图片之间的对比关系而显得单调。如图1-53和图1-54所示，版面中调整了图片与文字之间的比例，使得版面具有整体美，通过把握元素之间的平衡关系使得版面内容饱满，布局合理。



	[image: 019-5]

	[image: 019-6]




	图1-53　图文调和合理的版面效果（1）
	图1-54　图文调和合理的版面效果（2）




1.3　版面的结构组织

版面的结构组织是指组成版面的所有构成元素，包括文字、图片、标题、插图、正文、页码等，这些元素是构成版面的基础，也是形成版面风格的重要组织部分。掌握构成元素的运用更利于学习版式设计。如图1-55所示，图中的标注注明了版面的结构组织。

[image: 020]
图1-55　版面的组织结构





第2章　不同构成要素在版式中的实际操作


2.1　出色的点构成

在几何中，点是最基本的组成部分，是最简单的几何概念，只有位置，没有大小和形状。而在形态学中，点不仅有位置、大小和形状，还有色彩、肌理等造型元素。版面中不同的点造型元素会产生各种不同的视觉效果，进而给观者带来不同的心理作用。将点的形状、位置等因素以规律和不规律的形式进行排列，可达到点的有序和无序构成效果。点的有序构成是理性化的构成，能产生层次分明的空间感；点的无序构成是自由感性化的构成，可以用于寻求丰富而多变的视觉效果。

在版式设计中，点没有特定的形态，我们往往通过和其他物体之间的比较，把比较小的元素称为点；同时，画面中线与线、面与面、线与面之间的交叉部分也能称为点，单个的字母、标点或文字在画面中也都能看成点。随着画面中点面积的增大，点给人的感觉就会相对减弱。如图2-1所示，画面中的点元素非常多，中心垂线上的方块带有弧度的上下排列，显得连贯且具有流向性；四周小方块的无规律点缀，使画面显得有活力；右下角的小三角形堆砌排列，使设计具有空间立体感。整幅画面层次分明，简洁醒目，具有跃动感。

[image: 022]
图2-1　版式中的点构成



2.1.1　点的特性

在画面空间中，点在视觉上具有张力作用。单个点在画面中会引起视线的集中，成为视觉的焦点，这是点具有的向心性。单个点在画面中的不同位置会让人产生不同的心理感受。如图2-2所示，当点居于画面的几何中心时，给人一种稳定感。如图2-3所示，当点居于画面上方时，视线和重心会向上移动，给人一种上升漂浮的动感。如图2-4所示，当点居于画面下方时，重心会向下移动，给人一种下降的趋势。如图2-5所示，当点居于画面右方时，重心会偏右，左边的空间感增大，产生离心的动势；同理，当点位于左方时亦然。
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	图2-2　重心居中
	图2-3　重心在上






	[image: 022-4]
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	图2-4　重心在下
	图2-5　重心在右




如图2-6（a）所示，台灯、企鹅、插座在画面中可以被看成3个点，由于点的吸引作用，点与点之间产生了一条视线上的虚线，在画面中构成了一个稳固的三角形。如图2-6（b）所示，画面左上方较空，将主要文字放置于此，可以使画面稳定。

[image: 023]
图2-6　点的线化版面效果



当版面中有两个或两个以上的点时，在视觉心理上，这些点之间会产生吸引和连接效果，这是点具有的连续性和指向性。根据点的这一特征，画面中多个点的不同排列会带来线化或面化的不同效果，给人不一样的视觉感受。

2.1.2　点在版式中的运用

掌握点的各种特性，利用点在画面中的大小、重复、疏密程度等的不同表现，将其在版式设计中合理的运用，可使画面更具感染力。

1. 点的大小

点在画面中所占的比例越大，点的感觉越弱，面的感觉越强。大的点能吸引注意力，但越小的点给人的点的感觉越强烈，聚集性也越强。同一画面中，因不同大小点的吸引作用不同，从而视线会由大的点转移到小的点上面，并最后停留在小点上。

如图2-7所示，较大的圆抓住观者目光，成为视觉中心；较小的点从两端依次等距排列，令观者的视线向两头延伸，在竖直方向上形成线化效果。大圆与小圆之间用曲线连接，使圆点之间产生关联，画面显得更加协调统一。

[image: 023-2]
图2-7　点的大小版面效果（1）



如图2-8（a）所示，左上和右下的两个点在视觉上与中心的大圆点产生呼应关系，引导观者的视线从大的点转移到较小的点上，从而使观者的目光停留在小圆中所隐藏的商品信息上，达到广告的目的。如图2-8（b）所示，整个画面通过3个不同大小的点来构图，从上到下、从左至右，点与点之间在产生隐形的关联性的同时，也产生了对比。

[image: 024]
图2-8　点的大小版面效果（2）



2. 点的重复

由于点具有方向性，能使人产生视觉方向上的延伸，所以重复的点会给人一种视觉牵引力，并加强印象。而且，点有规律的重复能产生稳定的视觉效果，使画面统一。

如图2-9（a）所示，图片中的主体物呈环状重复排列，把观者的视线向中心规整摆放的单个主体物上聚焦，起到强调突出的作用。从图2-9（b）的缩略图上也可以看出，整个版面全部由图片构成，形象直观，冲击力强。

[image: 024-2]
图2-9　点的重复版面效果



3. 点的聚散与疏密

在版式中，点的聚散与疏密排列会带来不同的视觉张力，形成空间感。松散的点在视觉上彼此间会产生线的连贯性，使画面具有扩散和轻快感，增强互动性；聚集的点会产生面，使画面产生局促和膨胀感，增强凝聚力。

如图2-10（a）所示，画面中部到左下角的点由疏变密，形成一种从中至左的流动感。从图2-10（b）的缩略图上看，整幅画面左下方的点占据的空间多而满，形成了很强的视觉冲击力；右上方用文字排列成粗细不同的线，其余大部分版面空余出来，两者形式区别明显，形成鲜明的对比，更加突出主体内容。

[image: 024-3]
图2-10　点的聚散与疏密版面效果



案例解析：烘托可爱氛围的海报页面设计

Example

营造出具有可爱氛围的海报可以使画面更加生动且具有活力，明艳的色彩和轻松的版式编排往往更能打动观者，使其有一个畅快、欢乐的观赏体验。在如图2-11所展示的海报中，设计者运用可爱卡通图案为点的基本造型元素，进行无规律的重复排列，加以鲜艳明亮的色彩对比为背景衬托，使整体效果活泼且具有活力。利用元素间背景颜色的色块大小进行区分，有效突出了标志性的文字和商品广告语，起到了强调的作用。

[image: 025]
图2-11　具有可爱氛围的海报页面设计效果图



[image: 025-2]


作品版面分析

① 标志和广告语采用纯度不同的两大色块作为背景，既活泼了画面，又突出了主题。

② 将可爱的卡通元素进行随机、重复排列，运用鲜艳的小块背景色彩加以区别，使其在不显得沉闷呆板的同时，营造出可爱氛围。

[image: 025-3]


图版率分析

整幅画面中，图片占据主体，给人以轻松活跃的观感享受，标题和广告性文字只占很小的比率，在以图片为主的画面中达到强调性的直观目的，令人印象深刻。

2.2　不同凡响的线构成

线是点的运动轨迹，它在设计中的影响力大于点。在画面构成中，线被赋予了宽窄、粗细的变化，因此线也就有了多样的性质。线还可以无限延伸，在画面中带来活力与动感。同时，线可以作为串联或切割设计要素的重要载体，对画面整体风格的倾向性起着十分关键的作用。

线有直线和曲线两大类，直线具有男性化的特点，给人明快、干练、稳定之感，而曲线具有女性化的特点，给人柔美、温和、流动之感。形态明确的线是构成中的基本要素，而在实际阅读中，视线的空间流动也会形成虚无的线，这是视觉效果中不可忽视的一点。如图2-12所示，画面中整齐摆放的一排椅子构成了一条穿插于左右方向的线，与画面中地面和墙面的相交线相平行；同时，坐在椅子上的两个人又构成了两条与其相交的平行斜线，独特的构图增强了画面的趣味性。

[image: 026]
图2-12　版式中的线构成



2.2.1　线的特性

线具有概括性，它不仅能勾勒出事物的轮廓，还能描绘出事物的内部结构。线具有方向性，在视觉上会产生动态的惯性，例如左右方向的线能产生流畅的形势；上下方向的线具有垂直降落感；斜线具有上升和下降的动态感等。另外，线还具有延续性的空间表现特征，在画面中可以很好地引导视觉。如图2-13（a）所示，画面中一条单线从左至右将画面裁分成上下两部分，使简单的画面形成立体空间感。同时，贯穿于画面的直线在水平方向上将视线向两端无限延伸，给予观者丰富的想象空间。从图2-13（b）的缩略图可以看出，画面中单一的直线将版面横向贯穿，从左向右引导观者的视线，人和除草机与右下角的文字组合，使画面左右平衡、协调。

[image: 026-2]
图2-13　线的方向性版面效果



2.2.2　线的组合形态

线条本身的肌理和排列样式都影响着线在版式设计中的情感表达。在版面中，利用线条肌理、长短以及粗细的不同进行排列组合，可以为版面增加多样的情感表现。

1. 不同肌理的线条组合

线条本身的肌理样式影响着它所表现的情感。光滑的线条给人平和、纯粹、流畅的感觉，粗糙的线条则显得粗犷、随性、朴实。同时，使用不同距离的间隔或不同粗细的线进行排列，也会产生不一样的肌理效果。在同一画面中，不同肌理线条的使用能使设计者的不同情感得以充分展示，让画面语言更丰富。如图2-14所示，背景晕染开的黑色手绘线条形成背景面；两条较宽的粗线条相交后贯穿画面，使版面明朗清晰。在该画面中，自由表现的手绘线条和宽线条形成对比，给人以柔和与刚硬的不同感受。

[image: 027]
图2-14　不同肌理的线条组合效果



2. 不同长短的线条组合

短线条具有停顿性，在画面中显得简练明了，能带来节奏感；长线条具有连续性，在画面中能带来空间的延伸感。短线条和长线条在版式编排中的组合使用能突出各自的优势，使画面更具有韵律感，并增强空间的延伸性。

如图2-15（a）所示，图中横排的建筑构成一条直线，位于画面下方位置，起到稳定画面的作用；建筑在水里的倒影用彩色的短线表示，具有律动感；发射出来的亮光用细长的线延伸出画面，加强了画面的空间感。从图2-15（b）的缩略图来看，画面的长短线位于画面上下两端，产生了对比和节奏感，标语形成的较粗线条向斜上方延展，稳固画面的同时也增强了画面的动势。

[image: 027-2]
图2-15　不同长短的线条组合效果



3. 不同粗细的线条组合

线的粗细程度在画面中的对比表现能带给人们比较直观的视觉感受：细线条纤细锐利，显得细腻精致；粗线条厚重粗犷，显得可靠稳固。同一画面中，将两者组合使用，能使两者的特点加以融合，使版式效果更具张弛性。

如图2-16（a）效果图所示，中心的主体字母用细线书写，与左上方带有指向性的粗箭头图标形成了强烈的粗细对比。从图2-16（b）的简略图可以看出，主体文字整体又形成了一条较粗的线和粗箭头相呼应，使画面结构稳固；同时略小的辅助文字排列成长短不一的细线，使整体画面具有韵律感和节奏感。

[image: 028]
图2-16　不同粗细的线条组合效果



2.2.3　线在版式中的运用

作为基本要素之一的线条，不仅对版面具有装饰作用，在版式编排中也能起到重要作用。我们可以根据线条的不同性质在版式中制造出多样的表现效果，带来不一样的视觉感受。

1. 线的重叠

画面中线条的重叠能产生图形化效果，突出主体，使整体的视觉表现力大大增加，也使其具有更强的吸引力。在实际的版式设计中，画面的重叠效果往往用手绘性较强或具有明显材质颜色的线条来表现，这样操作，线的重叠能在画面中产生丰富的层次感，从而吸引观者眼球，让其感受到饱满的情绪。

如图2-17（a）效果图所示，不同颜色的细线在画面左上方不规律地堆叠，产生霓虹灯般的绚丽效果，在黑色背景中显得醒目跃动，具有层次感。从图2-17（b）的缩略图可以看出，画面中重叠的线形成了一个面，配上画面下方短小且细长的图文，疏密排版的形式使整体画面主次分明、不呆板。

[image: 028-2]
图2-17　线的重叠版面效果



2. 垂直线的应用

垂直线具有上升下降的明显动势，在画面中给人一种清晰、冷静、理性、严峻的视觉感受。垂直线在画面中的合理使用，能使画面具有明确的方向感、指向性和统一性，使整体画面显得严谨、稳固、可靠的同时，又不会让人感到呆板和沉闷。

如图2-18（a）所示，画面中垂直的伞柄构成的长线垂直于画面中央，将画面平均分成左、右两个部分，给人稳固、平衡之感；再在左、右两边用垂直短线随意地排列，使其具有雨滴的意味，增强了画面的趣味性。从图2-18（b）的缩略图可以看出，长短并用的垂直线条增强了画面的方向感和向下的延伸感。

[image: 029]
图2-18　应用垂直线的版面效果



3. 线的交叉

线的交叉能将画面分割成面，而交叉线的相交部分又是画面中隐形的点，可以抓住视觉中心。在版式设计中，可以利用线的交叉效果来对版面进行切割，以产生独特的面，增强版面构图的多样性和趣味性；也可以将要突出的主题置于画面中线的交叉点位置，以达到吸引观者眼球的目的，起到强调突出的作用。

如图2-19（a）所示的电影海报，画面中垂直和水平方向上的两条交叉线构成一个十字，将画面分成不相等的4份。背景全部采用黑色，将要展示的影片人物信息置于十字线中，对比强烈，令人印象深刻。如图2-19（b）所示，将影片信息以字体大小的不同来体现主次，并分别放置在被切割出的画面中，使画面整体平衡且具有稳定感。

[image: 029-2]
图2-19　线的交叉版面效果



案例解析：用曲线营造洗练之感的招贴设计

Example

在版式设计中，利用曲线柔和自由的表现特点，可以营造出具有洗练之感的招贴作品。如图2-20所示，将数字以弧线的组合形式呈渐变的圆弧形排列，使画面整体具有一种由内到外转动的趋势。画面内容为日历，但是经过巧妙的曲线排版之后，打破了传统的方正呆板的样式，使其具有洗练精巧之感。

[image: 030]
图2-20　具有洗练之感的招贴设计效果图



[image: 030-2]


作品版面分析

① 将数字以曲线形式不规则地进行排列，形成一种转动的趋势，使画面具有洗练之感。

② 和线条中变化的颜色相对应的色块所组成的小方块，在右下角起到稳定画面，并与曲线相呼应的作用。

[image: 030-3]


图版率分析

整幅画面采用将数字图形化的方式，并让画面大部分留白，使曲线能有更好的空间表现力；画面简洁明了，使洗练之感更加明确，令人舒畅明快、印象深刻。

2.3　别具一格的面构成

面可以是点的放大、集中、重复，也可以是一根封闭的线或线的移动。面的大小、形状、色彩、肌理等造型元素在设计中影响着面最终的表现形态和情感表达，从而产生出多变且复杂的效果。面在设计中所占的空间比例最多，所以面的视觉影响力最大。对于面在构成中的整体编排需要小心细致地体会和把握。

版面中的面构成分为分割构成和情感构成。分割构成是指具有规则形态的面在画面中产生秩序感和空间层次感；情感构成是指根据不同的形状变化所形成的不规则形态的面在版面中带来的不同情感反差。如图2-21所示，这是一幅典型的面的分割构成，5个正方形的面以同样的大小并列分布在画面中，使画面整齐，一目了然，同时也显得十分严谨；最右下角的面使用文字和箭头将规整的版面打破，使画面更具趣味性。

[image: 031]
图2-21　版式中的面构成



2.3.1　面的特性

在版式设计中，面比点和线更具体，更能确定形的意义，更能准确生动地塑造形象，在视觉上也更能让人有充实感。面的形态无限丰富，在面的不同形态中，形状、虚实、大小、位置、颜色、肌理等的变化，使面在造型风格中产生多变的鲜明个性。如图2-22所示，利用高空拍摄的远景图像直观地展现小岛在大海中的全景样貌，使观者有更加直观的视觉感受；不规则的小岛和海水的不同肌理表现，在视觉上将画面分成了几个部分，使画面更灵活、生动。

[image: 031-2]
图2-22　面的多样性版面效果



2.3.2　面的分类

面的形态也十分丰富，但总的概括起来被分为几何面、有机形体面、无规则的面和自由形态的面四大类。下面分别对这几种面的不同形态进行详细的分析和介绍。

1. 几何面

几何面又称为无机面，是面的两大主要类型之一。几何面是由直线、曲线或直曲线结合而形成的面，例如三角形、矩形、多边形、圆形等。在画面的整体表达中，几何面明快理性，给人简洁、直观的秩序感，而且在版式中能很好地与其他元素相协调。

如图2-23（a）所示，画面利用简单的几何面组成了一个举着手枪的人的形态，更加直观地渲染了主题。从图2-23（b）的缩略图可以看出，几何形态的面规整有秩序地排列，使画面简单明了；画面中下方的字体也构成了简单的几何面，起到稳固画面中心的作用。

[image: 032]
图2-23　几何面版面效果



2. 有机形体面

有机形体面又称为自然形体面，就是人们生活中自然或人工形成的有机物体形态在画面中的具象化表现，如楼房、汽车、树叶等形象，所以有机形体面更加自然柔和，具有很好的可辨识性，能更直观地引起观者的想象。

如图2-24（a）所示，画面中采用了女孩奔跑跨越的概括形态和变化的色彩来表现大学生积极向上且活力四射的精神状态，直观的形态和丰富的色彩变化，具有更强的号召力，从而达到招贴画宣传的效果。从图2-24（b）的缩略图可以看出，人物和飘扬的彩带构成了一个灵动的块面，而画面右下方的字体形成的矩形几何面与之形成对比，使画面具有整体感和重心。

[image: 032-2]
图2-24　有机形体面版面效果



3. 无规则的面

无规则的面是指人有意识、有目的创造的，或自然规律自然发生而形成的某种形态。无规则面的特点是没有固定的形态和结构，不具有规律性，亦不受限制，具有很强的个性特征。无规则面的运用能使画面更生动、随性，给人留下深刻的印象。

如图2-25（a）所示，画面中运用喷溅的效果来寻求强烈的视觉冲击，以求达到渲染主体物特色的广告目的，给观者留下深刻的印象。如图2-25（b）所示，喷溅效果形成的面无任何规律可言，十分随意，使画面的个性突出，给人轻松、夸张的感觉。

[image: 033]
图2-25　无规则面的版面效果



4. 自由形态的面

面的两大主要类型中的另外一个就是自由形态的面。自由形态的面是将版面中有关联的图像进行自由排列组合后所形成的新的不规则的面，它还可以通过运用各种自由或徒手的方式来绘制得到。自由形态的面具有个性新颖、随意洒脱之感，规律性比较弱，在版式中用来打破呆板沉闷的构图。如图2-26所示，将跳跃起来的不同姿态的人物进行一定的排列和重组，形成了一个新的自由形态的面，使画面更具悦动性和灵活性。

[image: 033-2]
图2-26　自由形态面的版面效果



2.3.3　面在版式中的运用

不同类型的面具有各自不同的特点和情感表达。在版面中，为了使版面效果更具层次感和感染力，在运用时往往利用多样的表现手法制造出别样的效果。

1. 面的虚实对比

实面是指具有明确形状的色块、图片等，是能真实看到的面；虚面是指由面画的点和线构成、不真实存在却能被我们感受到的面。画面的虚实对比能使画面产生层次感。如图2-27所示，两个酒瓶在画面中形成了轴对称的构图形式，同时彼此之间留下的空白画面形成一个虚面的酒杯，酒瓶和酒杯的结合使画面更具意境和渲染力。

[image: 034]
图2-27　面的虚实对比效果



2. 面的比例对比

不同大小的面能产生分割效果，使画面有强烈的块面形式感。大块的面能抓住视觉中心，结合小块面的烘托对比，使画面整体具有一定的体量感。如图2-28所示，水的折射作用将漂浮的水壶折射成了大小的两个面，突出强调了主体物。画面里水和天空将整个画面分割成了上下两个大小不同的面，较宽的水面颜色较深，增强了画面的稳定感；较窄的天空面颜色较浅，和深色的水面形成鲜明的对比，增强了画面的表现力。

[image: 034-2]
图2-28　面的比例对比效果



案例解析：趣味卡通插画设计

Example

在进行卡通创作时运用面的不同特征及分类，能增强作品的趣味性，从而达到更完美的效果。如图2-29所示，画面中心不同的卡通形象自由排列组合，形成一个自由形态的面，增强了画面的趣味性；下窄上宽的自由形态面与延伸出画面的线条相结合，增加了画面的空间感。

[image: 035]
图2-29　趣味卡通插画设计效果图



[image: 035-2]


作品版面分析

① 采用不同的鲜艳色彩进行面的区分，在增加整体画面趣味性的同时，使面的大小比例明确。

② 卡通插画中的形象都十分可爱活泼，再采用随意的排列形式使其组合成自由形态的面，更能增强画面的趣味性。

[image: 035-3]


图版率分析

自由形态面的无规律性使画面更活泼生动，更有利于体现卡通插画的趣味性。具有体量感的面集中于画面中下方，增强了画面的重心和稳定感，而发散出去的线条使画面更具延伸性及通透感。

课后实践　点、线、面在版式设计中的综合应用

学习完本章所讲的知识点，是不是对点、线、面有了一个更加全面的认识呢？在版式设计中，结合点、线、面各自的特征并将其合理地综合运用，可以使画面的视觉语言表现得更加多样化。接下来就来看看下面这幅版式设计中有哪些需要改进的地方，可以使其呈现出更加完美的效果。

Before


[image: 036]



大小统一的面无变化


3个由点放大形成的面大小没有变化，显得呆板而无趣，不能很好地吸引人的注意力。


字号过大，抢占主题


字号较大的字体会抢占页面版面，显得过于突出，在阅读方向上表现得不明确，显得没有主次。



对上面这幅图中不协调的效果进行了指出和分析后，再将本章的知识点运用起来，将上图中3个圆的大小改变成不同大小的样式效果，并缩小不必要的文字信息的字号。看一下整个版式设计是不是更加吸引眼球了呢？

After


[image: 036-2]



改变面的大小，形成节奏感


改变圆的面积大小，增加相互之间的对比，给画面带来动感，增强视觉效果。


缩小补充信息字号


将不是主要内容的补充信息字号缩小，体现画面的主次，使画面整体性更强。





第3章　网格系统在版式中的重要性


3.1　网格的基本概念

网格起源于20世纪，是将版面的形式结构与空间建立联系的有效途径，是平面构成中“骨架”这一概念的延伸。网格为版式设计提供了一个基础框架，使版面的内容信息连贯地排列在其中，达到整体协调的视觉观感。

3.1.1　网格的重要性

网格在现代版式设计中是最重要的构成元素之一，掌握网格系统是从事版式设计所必备的技能。网格是版式设计的形式法则，它能协调版面中的各个构成元素，使之能够层次分明、井然有序地排列，令版面有秩序感以及整体感。如图3-1（a）所示，使用了网格系统的版面整齐有规律感，清晰的文字编排和适当的留白，增强了版面的结构感，给视觉上一种稳定、朴实、简洁的感觉。如图3-1（b）所示，占版面比例较大的文字在版面中的编排条理清晰，在网格结构中均匀分布，更有组织感。

[image: 038]
图3-1　运用网格系统编排的版面效果



3.1.2　网格在版式设计中的作用

网格是版式设计得以成立的基础。本质上，网格是一个版式设计作品的骨骼，对版式设计有组织和约束的作用，它可以规范各个版面元素，组织各元素更加有序地编排，使版式设计更具秩序感与结构感。网格系统创造的是一种简洁、朴实的版式设计风格。

1. 调节版面气氛

网格为版面设计提供了基本框架，通过理性的思维使版面各构成要素的编排更工整统一，加强版面的凝聚力，使版面更具统一性与整体性。网格的运用是在一定的框架内根据版面的内容信息与最终设计效果对版面构成要素进行编排，这样既可以使版面内容有规整感，又可以根据实际设计效果对元素进行调整。网格在版面中的运用具有灵活性，它可令版面更有生气与活力。

如图3-2（a）所示，版面的左右两个页面运用的是非对称式单元格，版面中的元素较多，单元格的使用增强了版面的整体性，使其更为整齐清晰，而非对称的网格形式使版面更加灵活跳跃，网格的运用令版面更加规则、有条理。如图3-2（b）所示，非对称单元格的使用令原本容易造成视觉混乱的版面更加清晰整洁，并且增加了版面的跳跃率与节奏感。

[image: 039]
图3-2　运用网格调节版面气氛的版面效果



2. 组织版面信息

组织版面信息是网格最基本的也是最重要的功能。通过网格对版面中的构成元素——文字、图片等进行有机且有序的编排，可使版面中的内容信息更清晰地呈现，使构成元素的编排位置更加精确，使版面有结构感和节奏感。如图3-3（a）所示，版面中图片、文字等构成元素在网格的结构中整齐地排列，对版面中的信息有组织作用，并且对正文的编排也起到了约束作用，使得版面简洁明了。如图3-3（b）所示，版面中的内容信息在网格中呈块状分布，网格的使用使内容更有条理、更清晰，使版面更有凝聚力。

[image: 039-2]
图3-3　运用网格组织版面信息的版面效果



3. 提升阅读的关联性

不同的网格带给版面的风格与性质都是不一样的，但无论是什么形式的网格，都可以使版面有一个明确的整体结构，使视觉在浏览时有一个清晰明朗的流程。网格系统使版面结构更加清晰简洁，能够有效地保证内容的关联性。如图3-4（a）所示，版面中的两个页面以对称双栏的网格形式进行编排，网格的运用规整了版面的编排，使其视觉效果更加整体、连贯。如图3-4（b）所示，版面的视觉效果整洁，左右两个页面的对称式分栏状令版面更加平衡协调，在视觉上有一种整体、延续的效果。

[image: 040]
图3-4　运用网格提升阅读关联性的版面效果



4. 确定信息位置

确定好版面各项信息的位置是网格在版面中最重要的作用之一。对各项元素进行有效的组织、编排，可使版面内容具有鲜明的条理，版面元素呈现出更为完善的整体效果。如图3-5（a）所示，网格的使用有效地组织编排了版面中的各项内容，令版面呈现出清晰、井然有序的效果，同时确定了版面中各项信息的位置，使之更加精确且条理分明。如图3-5（b）所示，网格结构中的文字与图片显得沉稳又均衡，版面整体协调、清晰。

[image: 040-2]
图3-5　利用网格确定信息位置的版面效果



3.2　网格的分类

网格的结构多种多样，并且还能衍生出无数的自由形式。不同的网格表现出的风格、视觉效果也是不同的。网格使版面具有整体感、连贯性，并且能保证内容的紧密联系，令版面中的内容具有可读性。网格为版面提供文字与图片编排的结构框架，并且帮助设计师更理性、科学地设计版面，使设计构想能够更简单地被实现。版面风格与内容不同，运用的网格也是不同的。

3.2.1　对称式网格

对称式网格被广泛应用于版式设计中，用于平衡版面，使之更协调、整齐。对称式网格还可被分为单栏式对称网格、双栏式对称网格、多栏式对称网格、单元格式对称网格。

1. 单栏式对称网格

单栏式对称网格是指将一个版面或连续页面的左右两部分的文字进行一栏式的编排。单栏式对称的网格使版面比较规则、简洁，两边直通到底的文字显得版面朴实、整齐。这种版式结构大多用于文学、说明性文字的书籍当中。如图3-6（a）所示，版面采用单栏式对称网格形式编排，左右两个页面中的内容呈对称排列，一通到底的文字使版面整齐、朴实。如图3-6（b）所示，文字的排列充满了整个版面，使得文字的编排更为流畅，版面效果整齐、简洁、严谨。

[image: 041]
图3-6　运用单栏式对称网格形式编排的版面效果



2. 双栏式对称网格

双栏式对称网格可以使版面显得规则整齐，左右对称的形式令版面更加饱满，双栏的形式令版面更具活跃性。这种类型的网格大多被用于文字信息较多的版面中，它可以对文字进行整理，使之清晰有条理，从而避免造成视觉混乱。如图3-7（a）所示，左右页面呈对称式的版面既清晰明朗，又具有整体性，双栏形式的网格令版面更加饱满活跃。如图3-7（b）所示，双栏式对称网格结构下的版面呈现出条理清晰、布局均衡的视觉效果。

[image: 042]
图3-7　运用双栏式对称网格形式编排的版面效果



3. 多栏式对称网格

多栏式对称网格指的是3栏及以上的网格形式。网格的具体栏数是根据版面的需要而确定的。这种多栏式的对称网格通常被用于编排一些段落文字或表格形式的文字，它可以使版面比较饱满丰富，文字段落间比较清晰、有条理。如图3-8（a）所示，版面的左右两个页面采用的是多栏式对称网格，左右栏数相同的网格使整个版面更加协调。如图3-8（b）所示，多栏式的网格使版面中的文字编排更有条理、更严谨，并且整个版面内容丰富饱满。

[image: 042]
图3-8　运用多栏式对称网格形式编排的版面效果（1）



多栏式对称网格在被运用于文字内容较多的版面中时，可以有效地对其进行组织整理，令版面整洁、内容清晰，其对称的网格结构可以协调版面，使其具有整体性。

如图3-9（a）所示，版面的左右两个页面采用了多栏式对称的网格结构，左右均为4栏，这种网格结构使版面内容的编排更有条理。如图3-9（b）所示，多栏式的网格令版面严谨清晰，对称的结构令版面更平稳、协调。

[image: 042-2]
图3-9　运用多栏式对称网格形式编排的版面效果（2）



4. 单元格对称网格

单元格对称网格是在版面中划分一定数量、大小相同的单元格，然后根据版式设计需求对文字与图片进行组合编排，使版面信息工整有规律。单元格的设立可丰富版面的结构形式，对称的单元格可调节其间距与大小，使版面结构有更多的变化。如图3-10（a）所示，版面中的左右两个页面运用的网格为对称式单元格，这种单元格既丰富了版面的编排形式，又能维持版面的规整与协调。如图3-10（b）所示，左右对称的单元格使版面结构简洁又饱满，大小相同的单元格排列得整齐又统一。

[image: 043]
图3-10　运用单元格对称网格形式编排的版面效果（1）



当版面中出现的元素较多时，容易导致内容混乱，运用单元格对称网格可以组织版面信息，使得内容有清晰的条理，版面效果更有整体感。如图3-11（a）所示，对称单元格的运用使版面更工整，对称的结构给人一种整体延续的视觉效果。如图3-11（b）所示，单元格的运用令图片与文字有规律的编排，视觉上增加了版面的跳动感与层次感，对称的单元格维持了版面的平衡，使之更为整体。

[image: 043-2]
图3-11　运用单元格对称网格形式编排的版面效果（2）



案例解析：分组明确的杂志内页设计

Example

杂志是传递信息的载体，目的是使读者清晰、快速地接收到其传递的信息。版面富有整体感、内容清晰有条理、图文并茂，就有助于读者接收杂志传递的信息。不同类型的杂志，其内页版面的编排也风格各异。如图3-12所示，版面的左右两页采用了多栏对称式的网格，在文字内容较多时采用这种网格可以使版面更加有条理、有规律。选用合适的网格将文字与图片进行有机的编排，可使版面更加合理、明确、协调。

[image: 044]
图3-12　分组明确的杂志内页设计效果图



[image: 044-2]


作品版面分析

① 版面上的图片整齐分布在各个网格内，既为版面起了点缀作用，还增加了版面的跳跃率。

② 版面中的网格为多栏对称式的，文字与图片运用这种网格结构进行编排，使得文字信息分组更加明确，令版面效果比较有结构感和规律感。

[image: 044-3]


图版率分析

在该杂志内页中，文字占的比重较大，所以将文字进行有条理、有规律的编排，可以让文字内容更为清晰。分组明确的文字让视觉效果更为整体，有节奏感，而图片在各分组栏中呈直线排列，使版面更为平稳、严谨。

3.2.2　非对称式网格

非对称式网格是相对于对称式网格而言的。非对称式网格是指版面左右两个页面的结构样式不同，它相对于对称式网格来说显得更为灵活，打破了传统的编排。非对称式网格可以根据版面内容需要对网格的比例尺寸进行调整，使版面更具创新性、更有活力。

1. 非对称式栏状网格

非对称式栏状网格是指在版式结构上，左右两个页面的网格栏数基本相同，但是在图片与文字的编排上呈现的是非对称的组合状态。这种非对称的栏状网格使版式结构更加灵活，相关构成元素的编排有更多丰富的变化，版面呈现的视觉效果更活泼、新颖。

如图3-13（a）所示，版面中的左右网格栏数相同，但是在内容的编排上有所变化；左右呈非对称的编排效果，使得内容在网格结构中的编排不失灵活性，非对称式的组合形式令版面更具活力。如图3-13（b）所示，文字与图片的非对称组合形式让版面有了跳动感，而左右相同栏数的网格令版面同时具有整体感。

[image: 045]
图3-13　运用非对称式栏状网格形式编排的版面效果



2. 非对称式单元格网格

非对称式单元格是指在版面的左右两个页面中划分不同大小的单元格，使之在版面中呈现对比、不对称的效果。非对称单元格常常被运用到版式设计中，这种网格结构比较简洁，赋予版面更多的活力，增强版面的跳跃感。

如图3-14（a）所示，版面中的网格为非对称式单元格，左右页面中大小不一的图片使版面有了主次关系，加强了层次感与节奏感。如图3-14（b）所示，缩略图中的文字与图片呈非对称式的单元格形式排列，给版面增添了跳跃感；非对称式的编排也体现出了网格运用的灵活性。

[image: 045-2]
图3-14　运用非对称式单元格网格形式编排的版面效果



3.2.3　基线网格

基线网格是构架设计的平面基础，但是在实际的版面中是不可见的。基线网格使版面构成要素的编排有了基准，它是辅助对齐版面元素的基础线，有助于准确编排设计要素，可以使正文更加规范，版面效果更加整齐、美观。基线网格的大小、宽度与字体、字号的选择有着密切的关系。如图3-15所示，将不同字号的文字与基线网格对齐，使之更加规范、整齐。由此可见，基线网格在版面中有着重要的作用，它是元素编排的基准，可使版面保持整体性。

[image: 046]
图3-15　运用基线网格编排的版面效果



交叉对齐的基线网格是指将不同的字号或字体对齐网格，令各层级的字体有了关联性，也使整个版面有了连续性，在细节中体现整体感。交叉对齐的基线网格既是字体的编排线，也是对齐线。

如图3-16所示，交叉对齐的网格使不同字号的文字对齐网格，使之连贯整体。如图3-17所示，使用交叉对齐的基线网格，可以在版面的编排上灵活地使用不同字号的字体，使版面更加的活泼且不失整体感。



	[image: 046-2]

	[image: 046-3]




	图3-16　运用交叉对齐网格形式编排的版面效果（1）
	图3-17　运用交叉对齐网格形式编排的版面效果（2）




3.2.4　成角网格

成角网格在通常情况下都是选择相同角度进行倾斜的，以避免造成版面内容的混乱。成角网格在版式设计中的应用使版面结构错落有致、变化多样，既能体现设计师的独特创意，又能清晰地展现版面的层次结构。

如图3-18（a）所示，版面中的文字编排呈直角倾斜，版面运用成角网格，使版面效果更有韵律感和方向感。如图3-18（b）所示，成角网格的运用使版面整体更有变化，更具灵活性，视觉效果突出而新颖，版式结构层次感强、错落有致。

[image: 047]
图3-18　运用成角网格形式编排的版面效果（1）



将成角网格运用到版面进行编排，可以令版面更具新意，并且可以增强版面的动感，从而使其具有节奏感。同时，成角网格还可以令版面内容更具表现力与扩张力。

如图3-19（a）所示，版面中的成角网格带给版面更多的运动感，不同大小的文字编排也使版面更有层次感。如图3-19（b）所示，版面是由文字排列组合而成的，成角网格的使用令文字的编排变化更为丰富，也使版面更加充实、饱满。

[image: 047-2]
图3-19　运用成角网格形式编排的版面效果（2）



案例解析：讲究灵活的版面设计

Example

版面设计在整体性中还需要讲求灵活性。在版面中运用网格，可以使构成元素得到规范的编排，形成一种整体感，但是在网格类型的选择上应该根据版面内容适当选取，在编排上灵活变化，使之创造出更新颖、出彩的视觉效果。如图3-20所示，成角网格的使用令版面的文字排列更为流畅，图片的裁剪有不规则感，版面中图片与文字的编排比较有新意，版式结构上有设计感。

[image: 048]
图3-20灵活的版面设计效果图



[image: 048-2]


作品版面分析

① 成角网格的使用，令文字在编排上更有线条感，视觉效果更为流畅，版式更有设计感。

② 裁剪后的图片形成了不规则的图形，与文字组合编排，使版面具有了灵活性。

[image: 048-3]


图版率分析

在该版面中，呈不规则形状的图片分量较重，文字在图片与图片之间成角度倾斜编排，给予版面一种韵律感和跳动感，搭配图片形成错落有致的版面，独特而有创意。

3.3　网格的建立与编排

网格在版式设计中的运用是一个过程。网格的建立是版式设计的前期工程，网格的使用不仅可令版面具有秩序感、结构感、整体感，还能帮助设计师提升设计效率。设计师根据不同的版面内容选择适合的网格形式，就能很好地提高效率，使版式设计得到高效的完成。学习网格的特征是我们能很好运用它的前提，也是构建完美版面的基础。

3.3.1　建立网格

建立网格是运用网格的前提与基础，其方法有多种，可以根据比例关系来建立，也可以运用单元格来建立。好的网格可以使版面整体统一，具有条理性，帮助版面快速、有效地进行编排。

1. 根据比例关系建立

在版式设计中，网格的建立可以利用版面中构成元素的比例关系来确定。这种建立网格的方式，划分出来的每一个部分与整个版面都存在一定的比例关系，这样的版面充满一种理性的色彩，且更加规整统一。

如图3-21（a）所示为设计师简·特克尔德（Jan Tschichold，1902—1974年）设计的经典版式，它建立于长宽比例为2:3的纸张之上。图中，红色部分的高度a与页面宽度b是一样的，而顶部和装订线周围的留白占了整个版面的1/9。通过整张跨页的两条对角线与单页对角线相交形成c、d两个交点，过d向顶部页边作垂线，将其交点e与c相连后，与单页对角线相交形成点f，即是整个正文版面的一个定位点。而从图3-21（b）中可以看出，通过比例在版面中建立的网格更加理性，版面的元素编排更加严谨和统一。

[image: 049]
图3-21　根据比例关系建立网格



2. 运用单元格建立

另一种建立网格的方式是运用单元格，其意思是指在分割页面时采用8:13的黄金比例，即裴波那契数列比例关系来确定网格，这样能使版面的宽度与高度在视觉上达到统一。如图3-22（a）所示，版面由60×46的单元格构成，在内边缘处有5个单元格的留白，外边缘处有8个单元格的留白，而底部则留有13个单元格的留白，以此来决定正文区域的大小，使版面宽度与高度达到视觉上的连贯与和谐。如图3-22（b）所示，建立网格后的版面将内容确立在一定的区域内，视觉上更加整体，更有延续性。

[image: 050]
图3-22　运用单元格建立网格



3.3.2　网格的编排形式

在版式设计中，图片与文字的编排是最为基础并且重要的，而文字与图片的编排通常都会运用到网格。设计师运用网格的不同组合形式，可以给人们带来不同的视觉感受；适当、合理地选择网格的形式对版面进行编排，可以呈现出流畅有序的版面效果。网格有多种编排形式，其中以多语言网格编排、说明式网格编排、数量信息网格编排这3种为主。无论运用哪种网格的编排形式，其最终目的都是为了更为合理、有效地编排版面信息。

1. 多语言网格编排

多语言网格编排，顾名思义是以文字为主的网格编排。当版面的构成元素以文字为主时，选择多语言网格编排的形式可以使版面内容更加清晰。如图3-23（a）所示，版面以多语言网格编排，采用对称双栏网格的形式对文字进行编排，对称的排列使得内容清晰、连贯，有条理。如图3-23（b）所示，对称的网格编排令版面更加平衡，有整体性。

[image: 050-2]
图3-23　多语言网格编排效果



2. 说明式网格编排

若说明式版面中出现若干个不同的元素，容易造成版面过于复杂，给阅读带来困扰，此时在版面中运用网格可令版面呈现图文并茂的形式，使版面显得更加生动，内容更加清晰。如图3-24（a）所示，版面中的文字内容主要是为搭配图片进行说明的，根据内容，版面采用了对称效果单元格来对文字和图片进行编排，使得辅助说明更加详细、清楚。如图3-24（b）所示，图文结合的版面丰富饱满，单元格的使用让版面有了跳跃感，对称的形式维持了版面的整体感。

[image: 051]
图3-24　说明式网格编排效果



3. 数量信息网格编排

网格的作用是组织版面的信息内容，使之更有秩序感。当出现数据较多的数据表时，网格的运用非常重要，它可以将散乱的内容有效的编排起来，令版面信息清晰明了。如图3-25所示，在网格中将数据有序地进行编排，使之清晰明朗，复杂的数据信息在网格中编排得整齐简洁。

[image: 051-2]
图3-25　数量信息网格编排效果



3.3.3　打破网格编排

网格的广泛运用提升了版式设计的效率，使艺术思维能够快速得到呈现，也使版面能够保持整体性和统一性。网格的形式较容易掌握以及运用，但如果是机械地使用，其结果往往造成版面呆板、重复且没有生气，所以打破网格编排是版式设计中更具灵活性的选择，通过这种方法可提升版面的艺术性，体现设计师的个人风格。如图3-26（a）所示，版面在分栏编排的基础上进行了变化，打破了局部的分栏结构，虽然版面少了一定的规律感，但是却充满自由性。如图3-26（b）所示，版面的左边页面没有受网格框架的约束，打破网格进行编排后，显得更具活力与生气。

[image: 052]
图3-26　打破网格编排的效果（1）



打破网格，并不是完全摒弃网格，而是通过对网格的一些部分进行有序的调整，以网格中的某一条或几条线为基础进行编排，这样在打破版面呆板的同时，也能保证版面的整体性与平稳性。如图3-27（a）所示，版面中打破的网格是在左右两个页面分栏编排的基础上进行的，用图片在版面中自由地分布来对版面结构进行变化，使得版面在整齐规则的结构中带有灵活性与跳跃感，增加了版面的活力与生气。如图3-27（b）所示，左右页面均分为3栏，呈现出规则的整体性；局部打破网格的图片为版面带来了跳跃感与节奏感。

[image: 052-2]
图3-27　打破网格编排的效果（2）



案例解析：极具吸引力的DM单设计

Example

版面内容清晰，版式结构简洁并有整体性的DM单最能吸引人的注意。DM单是为宣传而生的，其目的就是宣传、传递信息。DM单的内容在编排上应清晰简洁，让人更容易接受；版面需要有整体感，使视线有连续性，但是结构的编排应整齐而不刻板。如图3-28所示，版面的内容为分栏编排，使版面更加协调有对称感；选择了局部打破网格框架的形式，使得版面中的网格运用更为灵活，内容的编排更为生动，视觉效果清晰且附带新意。

[image: 053]
图3-28　极具吸引力的DM单设计效果图



[image: 053-2]


作品版面分析

① 版面左右分栏对内容进行编排的形式，使得内容信息更为规整有条理，版面协调更合理。

② 使用图片局部打破网格框架，体现了网格在版面编排中的灵活性，令版面更活泼，更具生气。

[image: 053-3]


图版率分析

在该DM单的版式设计中，左右分栏有效地组织了版面的内容，使之更有条理，版面更有整体性。两个分栏间选用了图片将网格框架打破，使之在平稳中同样具有跳动感，让版面在视觉上更引人注目。

课后实践　如何利用网格制作报纸版面

通过对本章内容的学习，大家应该对网格有了一定的认识。了解了网格在版式设计中的运用与网格的重要性，接下来让我们看看下面这幅利用网格制作的报纸版面有哪些地方需要改进，可以使其呈现出更加完美的效果。

Before


[image: 054]



呆板的图片摆放


图片与版面没有融合，显得太过呆板，图片的尺寸令版面有太多留白，缺乏整体感。


不整体的文字编排


版面的右侧页面采用了分栏网格的形式进行编排，而左侧的文字则以单栏网格的形式编排，使版面失去了整体感。



上图对图片的解析中，提出了该报纸内页中的不足之处，下面我们试着调整图片的摆放与文字的编排，利用网格使版面内容更加清晰、整体。我们来对比看看，调整以后的版面是不是更加规整、合理呢？

After


[image: 054-2]



放大图片


将图片放大，使版面更加饱满，更具层次感，并且打破了网格的形式使版面显得更灵活连贯。


分栏编排的文字


将文字进行分栏，使之与右侧页面达成对称统一的关系，分栏后的文字更加清晰有条理。





第4章　文字在版式设计中的运用


4.1　文字的运用法则

文字是版式设计的重要组成部分，它在整体画面上起着画龙点睛的作用。好的文字运用，不仅能清晰地表达版面所要传达的意思，更能够突出画面效果，抓住观者的眼球。

文字大小、字体及排列疏密的选择，以及文字段落间的间隔，都会直接影响观者的阅读情绪；而字体的合理选择，也对版式的整体设计起着重要的作用。如图4-1所示，页面运用文字基本构成的一些特性，让阅读者感受到独特的视觉效果。在该幅版面设计中，字体的大小和文字的间隔都做了打破常规的排列方式，看似散乱，实则按照一定的设计方式进行编排，使版面看起来错落有致，提高了文字的可读性，让观者产生浓厚的阅读兴趣。

[image: 056]
图4-1　版面中的文字运用



4.1.1　文字的基本构成

文字的基本构成主要分为字体、字号、字距、行距、间隔这几个重要方面。版式中文字构成的选择与人们的阅读习惯息息相关，如果文字构成的选择出现差错，会直接导致观者产生视觉疲劳，从而放弃阅读。

1. 字体

究竟什么是字体？

字体又称为书体，是指文字在风格上的式样。不同的字体，风格上也不尽相同，而每种字体又有各种不同的风格，所以导致字体的种类繁多。我们现在常看到的中文读物版式中，编排主要内容最常用的字体是宋体、黑体、楷体、仿宋体4种。英文字体大致可分为两大类：衬线体和无衬线体，例如Times New Roman就是一种常用的衬线体。

如图4-2所示，不同的字体运用会展现不一样的视觉效果，一般设计者会选用不同的字体组合，以达到最佳的视觉效果。

[image: 056-2]
图4-2　不同字体的视觉效果



2. 字号

字号是指字体的大小，也是指活字（排版印刷中的反文单字）从字背到字腹的距离。我国计算机中的字号采用点数制和号数制，其中以号数制为主，点数制为辅。号数制是以几种互不成倍数的活字作为基本标准，将其加倍或减半所得的自成体系。杂志刊物中常用的字号为五号、小五、六号。点数制又称为磅数制（英文为point，一般缩写成P），是世界上公认的字号标准制度。如图4-3所示为一些中文字体的字号和磅值。

[image: 057]
图4-3　部分中文字的字体、字号比例



从上面1、2小点的讲解，我们已经充分了解了什么是字体和字号，而文字字体与字号的组合运用是多种多样的，一些设计者为达到某种视觉效果，会在一些特定的地方（如标题、页码等）使用不同的字体和字号。如图4-4所示，该页面中没有过多的设计创意，只是改变标题的字体与字号，就使整个画面感突出，看上去简洁明了。由此看出，通过字体与字号的改变就可以做出很好的创意效果。

[image: 057-2]
图4-4　改变字体与字号在版式中呈现的效果



3. 字距与行距

我们从字面上就可以理解，字距就是指字与字之间的距离，而行距就是指每行文字之间的距离。字距与行距过宽或者过窄，都会直接影响观者的阅读效率以及阅读时的心情，所以对文字间的疏密度掌握是至关重要的。

字距与行距在一定程度上是为了满足人们对心理空间的需求，所以设计师对版面文字中字距与行距的控制，可以充分体现该设计师对文字版面的编排有没有良好的驾驭能力。对于字距和行距的设置，我们需要学习的是如何去合理地安排字距与行距，而不是一味地去寻找一个标准。字距和行距的设置是没有绝对标准的，但要注意的是，字距与行距在很大程度上会对观者的阅读效果产生影响。如图4-5所示，我们可以看出文字的字距与行距过窄会导致观者的视觉混乱，不能有效地分辨出文字所要表达的内容；而过宽则会使观者的视线分散，从而降低观者的阅读速度。

[image: 058]
图4-5　版式中的不同字距与行距的效果



还有一种特殊的情况存在，那就是设计师为了追求版面的特殊效果，会故意将文字排列得过窄或过宽，甚至是交叠。这部分文字不仅是为了传播信息，还是为了达到一定的版式设计效果而出现在页面中的。

如图4-6所示，文字的字距与行距设置得很窄，甚至部分文字还有重叠，但是这样的摆放却立即让整幅版式的设计感增强，引起观者的兴趣，从而引导其细读页面中的内容。

[image: 058-2]
图4-6　版面中字距与行距较窄的效果



4. 间隔

文字的间隔是指文字段落与段落之间的距离，以及文字段落与图片之间的距离。如图4-7（a）所示，我们可以看出间隔的这两种分类。如图4-7（b）所示，灰色部分之间的距离就是每段文字间的间隔距离，橙色部分与灰色部分之间的距离就是文字与图片的间隔距离。在页面版式中，文字的合理间隔摆放能有效提高文字的可读性与易读性。

[image: 059]
图4-7　版式中的间隔体现



从宏观上来讲，间隔摆放位置的疏密与字距和行距对阅读效果的影响是大同小异的，但与字距和行距不同的是，一些优秀的设计师会从间隔的安排上做出精彩的处理，从而使版面的设计感增强。

如图4-8（a）所示，可以看出在整个页面版式中，图文以分栏的形式规整地分为10个版块。如图4-8（b）所示，从版面缩略图可以明确地看出，每个版块的间隔处理得紧密但不混乱，使整幅版面看起来饱满、节奏感强，内容一目了然。

[image: 059-2]
图4-8　版式中间隔的运用



案例解析：简洁的杂志内页设计

Example

当页面上的文字内容与图片过多时，我们可以通过改变文字的字体、大小、间隔等设置，再对其进行有序的排列，从而清晰地向观者传达出有效的信息。

在如图4-9所示的杂志内页设计中，改变页面版式中的文字字体和大小，可以醒目地传达出作者需要表达的主体内容。页面中文字字距与行距的设置符合大部分观者对心理空间的需求，文字与图片的间隔也控制在合理的范围内，使整个版面看起来简洁明了。

[image: 060]
图4-9　简洁的杂志内页设计效果图



[image: 060-2]


作品版面分析

① 每段文字中的小标题都非常醒目，使观者能够快速地知道文字所要表达的主要内容。

② 文字和图片都进行有序的排列，且之间保持合理的间隔，看上去清爽、易读。

[image: 060-3]


图版率分析

该幅版式设计中，虽然文字的内容较多，但是按照合理的间隔摆放后，观者能够一目了然地看清文字的内容，不易造成视觉混乱，大大提高了阅读效率。

4.1.2　文字编排设计的原则

文字的编排设计是版式设计中的一个重要组成部分，其主要目的是帮助观者能够直观地了解到作者所要传达的信息。文字的编排设计必须符合一定的原则，从而使观者能够有效的阅读。

文字编排设计应遵从两大原则：提高可读性，以及注意文字与版面之间风格的协调性。如果能掌握好这两个原则，那么在页面版式中的文字编排设计就成功了一半，而剩下的一半则取决于设计师自身的审美能力和对细节的掌控能力。

1. 提高文字的可读性

页面中文字的主要作用是向观者传达自身所想表达的思想和信息，所以，文字在编排时应秉承易认、易读、易懂的原则，不应出现文字字体不清晰或不易识别的情况，否则容易让观者丧失阅读兴趣。

在通常情况下，为了符合人们的视觉习惯，我们在选择主体内容的文字字体时，应选择字体结构简单的字体，而字体的字号、颜色的选择也要和版面整体相搭配。如图4-10所示，该幅版面设计中，为了使标题文字更加突出醒目，特意选用了与黑白图像色调一致的黑色做底色，将白色文字突出；主题内容的文字字体结构比较简单，字体大小也控制在合理范围内，观者能够直观、轻松地阅读文字内容。

[image: 061]
图4-10　文字具有可读性的版面效果



2. 注意文字与版面风格的协调性

文字字体的选择在版式设计中占据重要的地位。我们都知道，版面的风格是多种多样的，而版面中文字字体的选择也应与页面中的版式风格特征相符合。

文字字体的选择如果与版面风格不协调，会让观者从心理上产生抗拒，使其放弃对文字内容的阅读；但如果字体选择恰当，会给观者带来很强的阅读兴趣。如图4-11所示，该幅页面版式的整体风格给人以柔美优雅的感觉，而版式中所配的字体也属于秀丽柔美型，使整幅版面看起来充满和谐、优美之感。

[image: 061-2]
图4-11　文字与版面风格相协调的版面效果



4.2　文字的排列方式与编排原则

文字编排的首要目的是方便阅读，而文字在版面中大多数都是以组合的方式出现的，这样就必然存在字体样式和编排方式的设置。掌握排列方式和编排原则会使整个版面的文字具有更丰富的情感，更加贴近版面的主题。

文字作为一个组合进行排列，就必须按照一定的排列方式进行编排，无论是采取对齐排列还是绕图排列，都会有一定的规律可循，只有这样才能保证版面文字的规整性，确保文字的阅读效果。如图4-12所示，页面首先将正文内容以双栏形式进行分组，并使用两端对齐的编排方式保证了文字的规整性；除此之外，正文中穿插的彩色标题增强了版面跳跃率，使文字版面多了一份趣味性。

[image: 062]
图4-12　版面中的文字排版



4.2.1　文字的排列方式

文字是版面组成的重要元素，在大多数版面编排中占有非常重要的位置。由于文字本身具有不可复制的多样性，因此在一个版面上将文字进行合理的编排，可使整个版面富有整体感。

1. 左右均齐

文字的左右均齐指的是版面上的文字在每一行上从左端到右端的长度是均匀整齐的，这种文字组合方式让文字更加端整、美观，是书籍最常用的编排形式。如图4-13（a）所示，版面采用左右均齐的方式组织文字，使版面在文字结构上具有方正整齐的气势。从版面缩略图4-13（b）看，呈块状出现的文字在页面中能够体现均分感，图片和文字的简洁处理让整体版面更具严谨性。

[image: 062-2]
图4-13　左右均齐摆放的效果



2. 齐左和齐右

齐左和齐右分别是指两种文字排列方式。其中，齐左是指版面中每一行文字的首个字符排列在一条垂直线上；齐右是指版面中每一行文字的最后一个字符排列在一条垂直线上。齐左和齐右的文字排列方式在视觉上会让人感受到明显的节奏感，其中，齐左在文字的排版上是比较常用的，齐右虽然比较少见，但如果运用得合理，会使整个版面看起来新颖、独特。如图4-14所示，页面文字采用的是齐左的方式排列，这样的排列方式符合人体的视觉习惯，使观者能够有效的阅读文字内容。

[image: 063]
图4-14　齐左摆放的效果



如图4-15（a）所示，页面文字采用的是齐右的方式排列，从中我们可以发现，文字内容识别起来虽然比齐左困难，但整个页面给人耳目一新的感觉。从图4-15（b）的缩略图可以看出，这样的文字排列方式让整个版面看起来节奏感极强。

[image: 063-2]
图4-15　齐右摆放的效果



3. 居中对齐

将文段中每行文字的中心摆放在版面的中轴线上，每行文字的两端不需要对齐，这样的文字排列方式叫居中对齐。使用居中对齐的文字排列方式能够使观者的视线集中，有效地增强阅读者对文字内容的印象。

因为居中对齐排列方式的局限性，它比较适合排列文字内容较少的文段。如图4-16所示，页面中重点文字采用的就是居中对齐的排列方式，这种方式瞬间便抓住了观者的视线，从而达到文字信息的有效传达。

[image: 064]
图4-16　居中对齐摆放的效果



4. 首字突出

所谓文字编排的首字突出方式，是指在一段排列规律的文段中，将文段的第一个字符以改变字号、颜色等方式在整段文字中突显出来，为观者增添一丝阅读趣味。

首字突出的编排方式能够给整个版面带来活跃的气氛，增强文字在版面中的跳跃率，并且能够很快地抓住观者的注意力。如图4-17所示，页面版式中有一段文字采用了首字突出的文字排列方式编排，有效打破了通篇文字给观者带来的沉闷感，也增加了版式的设计感与视觉感染力。

[image: 064-2]
图4-17　首字突出摆放的效果



5. 文字绕图编排

通俗地说，文字绕图编排就是指将文字围绕着图片的外围排列。通常情况下，文字绕图编排时，文字和图片间要留有一定的距离，不能将文字与图片紧挨着，否则会让观者不能有效地识别文字内容。文字绕图排列方式可以让版面具有亲切感与节奏感，让观者阅读起来感觉生动有趣。如图4-18所示，页面中的文字采用的就是文字绕图编排，整幅版面看起来生动亲切，有效引发了读者的阅读兴趣。

[image: 065]
图4-18　文字绕图摆放的效果



6. 文字图形化编排

文字图形化编排是指通过变形、扭曲、调整字号等方式，将文字按照图形结构进行编排，使文字图形化，它可以是一条线、一个形状，也可以是一个具体的形象。这种文字组合排列方式能增加版面的趣味性，给观者带来独特的审美情趣。如图4-19所示，页面中的文字被编排成一个具体的形象，给整体版面带来了极强的趣味性。

[image: 065-2]
图4-19　文字图形化摆放的效果



案例解析：严谨整齐的杂志内页设计

Example

带有一定严肃性和正式感的页面设计在编排上应更加注重结构上的规整性，同时在细节的设置上也应注重合理性，以提高阅读时的愉悦感。如图4-20所示，杂志内页的版面主要由大篇幅的文字构成，小面积的图片仅作为局部的点缀，借助版块的分割与协调，使整个版面布局清晰、合理，有助于阅读。

[image: 066]
图4-20　严谨整齐的杂志内页设计效果图



[image: 066-2]


作品版面分析

① 将标题文字的首字进行放大处理，首字突出不仅可以有效的引读全文，还可以增强文字跳跃率。

② 在该则杂志内页版面的设计中，正文选用两端对齐的方式进行排放，既能体现出规整的版面效果，又便于阅读。

[image: 066-3]


图版率分析

在该幅杂志内页设计中，为表现出版面的整齐性与严谨性，整个版面文字选用4栏的分栏方式，以及文字两端对齐的排列方式对正文进行统整；版面上方较小面积的长幅图片则缓和了过多文字给人带来的阅读疲劳感。

4.2.2　文字的编排原则

文字的编排在版面设计中占有举足轻重的地位。优秀的文字编排会给观者带来良好的阅读情绪，从而能够进行深入的阅读。所以在编排文字时，要遵从一定的原则，才能使页面信息的传播度达到最大化。

1. 易读性

版面中的文字除了能够展示给观者之外，还应该容易被识别，文字的易读性就是指文字的识别度。在文字排列时，文字的间隔以及字距和行距的设置会直接影响文字的易读性。如图4-21所示，该幅页面设计中，文段与文段以及文段与图片的间隔摆放适宜，整幅版面看起来张弛有度，从中我们可以看出文字间隔对易读性的影响。

[image: 067]
图4-21　文字间隔张弛有度的版面效果



文字的间距和行距也是影响版面易读性的关键因素。如图4-22所示，该页面中文字部分的字距和行距设置符合观者的心理需求，观者可以轻松地阅读文字内容。

[image: 067-2]
图4-22　字距和行距设置适宜的版面效果



2. 方向性

为了增强页面版式中文字的设计感，可以尝试打破枯燥的文字排列方式。在对版式进行编排设计时，我们可以从改变文字排列的方向着手。文字方向性的排列方式有很多种，下面我们就列举其中的两种进行讲解。

让版面中的文字以倾斜的方式排列，是改变文字方向的一种方式。如图4-23所示，这种排列方式能使版面中的文字在视觉效果上产生一种向上的冲击力，给版面带来强烈的动感，使其具有较强的视觉诉求力，能够很快抓住观者的眼球。

[image: 068]
图4-23　改变文字方向的版面效果



在编排版式中的文字时，将文字从不同的方向进行编排会产生不一样的视觉效果，带给观者不一样的视觉感受。

让文字以放射的形状排列，可以增强整体版面的延伸感，并且能引导观者的视线，加强其对文字内容的印象。如图4-24所示，当这种以放射状方式排列的文字在版面中出现时，整个版面显得活泼、生动。

[image: 068-2]
图4-24　文字呈放射状排列的版面效果



案例解析：明确页面中图文的摆放

Example

在版面中出现图片数量较多的情况下，不妨将图片缩小后以统一大小整齐的置于画面左侧，字段组则采用横向的通栏形式摆放于图片后方，使视线形成从左至右的视觉导向。在如图4-25所示的杂志内页设计中，版面在保持图文统一的情况下，文字横向的排版方式更有助于画面的延伸；且文字左对齐的摆放方式在符合大众阅读习惯的同时，也能保持版面的合理性与协调性。

[image: 069]
图4-25　明确页面中图文的摆放效果图



[image: 069-2]


作品版面分析

① 将统一大小尺寸后的图片整齐排放于版面左侧位置，一气呵成的图片给人规整、统一的印象。

② 根据每一幅图片的内容引出相应的文字段落，通栏的摆放使得阅读更顺畅，同时段落之间保持较宽的间距，使版面宽松，易于阅读。

[image: 069-3]


图版率分析

在该幅版面设计中，虽然图片数量较多，但将其进行统一归整之后，呈长条状的图片仅靠页面左侧，由此预留出更多的空间用于文字的摆放。文字段落保持较宽的间隔，合理的留白空间削弱了过多文字给人的枯燥感。

4.3　文字的个性化应用

在当今这个设计风格日新月异的年代，版式中文字的编排设计越来越丰富，设计师为了增强版面的视觉冲击力，常常会将文字本身的结构分解后重新组合，以达到丰富版面层次的目的，使版面呈现出一种独特、新颖的美感。

合理地将文字进行特殊的编排，能有效地让版面的感染力与设计感得到一个质的飞跃。同时，文字在版面中的跳跃率，也成为吸引观者目光的一个重要因素。如图4-26所示，该页面版式中文字经过表象装饰设计，看起来具有一种壮观的体势美，能够为观者带来别样的审美情趣；版面中的文字跳跃率较高，能很快地抓住观者的视线。

[image: 070]
图4-26　文字的个性化应用



4.3.1　文字排列的特殊表现

我们可以通过改变文字的结构以及将文字的含义通过其他形式展现，使页面版式中的文字富有更加鲜明的特征，从而达到吸引观者视线的目的。

1. 文字的表象装饰设计

将文字的整体或者其中一部分进行纹样的加工和变化，使文字成为半文半图的“形象字”，这样的文字设计方式叫做文字的表象装饰设计。表象装饰设计既可以让观者产生较高的阅读兴趣，也能够从视觉的角度直观地体现出“情态美”和“体势美”。如图4-27所示，在这个文字组合中，设计者运用各种纹样来对文字的笔画进行装饰拼接，使文字图像化，让观者的审美情趣得到满足。

[image: 070-2]
图4-27　文字的表象装饰设计效果



在文字表象装饰设计中，编排设计方式可分为改变文字特定笔画和主副笔画的笔画设计、改变文字外形的形状设计，以及改变文字内部结构的设计这几种。

将文字的笔画以夸张的设计手法进行编排，也是一种文字表象装饰设计手法，这种文字编排设计方式能够带来意想不到的视觉效果。如图4-28所示，该版式中，设计者通过将文字笔画以夸张变形的设计方式，使页面中的文字更具视觉冲击力与生动性，能给观者留下深刻的印象。

[image: 071]
图4-28　改变文字笔画的版面效果



通过改变文字笔画的构成物质，也可以呈现出一种新的文字表象装饰形式，这种文字表象装饰形式可以使文字特征更为形象。如图4-29所示，在该版式设计中，设计者通过改变文字笔画的构成物质使页面中的文字变得形象化，并且具有很强的视觉吸引力，能以较快的速度吸引观者的注意力。

[image: 071-2]
图4-29　改变文字笔画构成物质的版面效果



2. 文字的意象构成编排

文字的意象构成编排是指通过把握文字自身的意象品格，将文字的含义特征视觉化，使文字从“形似”中超脱，将其“形”与“意”相互融合，以此来增强文字在版面中的感染力，增加版面的视觉吸引力。

我们应该学习如何以广阔的视角去观察文字个性化的特征，再对其进行意象化的编排，从而达到我们想要的设计效果。通过文字的意象构成编排，能使整个作品给人以直观的视觉印象。如图4-30所示，在该创意设计中，设计者选用了与文字有着直接关系的物质来构成文字，巧妙地将文字的“形”与“意”相融合。

[image: 072]
图4-30　文字的意象构成编排效果



文字的意象构成编排形式可分为两种：同质同构和异质同构。这两种编排形式都是围绕着文字的“义”来展开编排设计的，通过设计师的联想，使其以意象化的形式呈现。

所谓“同质同构”的意象构成编排，是指根据文字字义的外形特点，用另一种物象及特征将创意展现出来。如图4-31所示，在该版式设计中，设计者为了更好地体现“call me”这个文字主题，选用了电话线这一个与之有着紧密关系的元素来构成文字。这就是同质同构，这种编排手法能直观地向观者展现出页面主题。

[image: 072-2]
图4-31　文字的同质同构编排效果



异质同构是指将文字自身的含义特征通过编排，将所需传达的事物属性、特质传达出来，这样的文字编排能增强广告的创意性和趣味性。如图4-32所示，这是一则园艺工具的广告，该设计为了凸显花园剪锋利的特性，版面中的部分文字采用了“剪碎的小草”这个元素来构成。这个广告所采用的文字构成编排形式就是异质同构。

[image: 073]
图4-32　文字的异质同构编排效果



4.3.2　文字的跳跃率

页面版式对阅读者的吸引程度在很大程度上取决于页面中文字的跳跃率。文字的跳跃率是指以页面中的正文为基准，标题、副标题、引文、说明文字之间各层级的比率。因而，文字的跳跃率也是有高低之分的，不同的文字跳跃率可以展现页面的不同视觉效果。

在页面版式中，文字各层级之间的对比关系不强烈，且文字在整个版面中占的比例较小，这种文字的跳跃率为低跳跃率。在版面中，文字具有较低跳跃率可使整个页面呈现清爽、精简之感，我们从图4-33中能够看出，在该版式设计中，文字在版面中占据的篇幅较小，各层级文字对比关系不明显，文字色彩的选用也比较统一，形成较低的文字跳跃率，给人以简洁、精练之感。

[image: 073-2]
图4-33　文字的低跳跃率版面效果



在页面版式中，文字的各层级之间对比关系强烈，使版面具有很强的视觉冲击力，这种文字的跳跃率称为高跳跃率。在通常情况下，设计者会通过对各层级文字的字号、色彩等方面的设计来加强文字的跳跃率。

具有高跳跃率的版式能给人以直观、醒目的视觉印象。如图4-34所示，在该幅电影海报中，文字在版面中占据较大的比例；设计者通过对海报主体文字的放大和特殊设计处理，使其和说明文字等其他层级文字的对比关系强烈，从而既能让页面在视觉上极具动感，又能直观地传达出页面的信息内容。

[image: 074]
图4-34　文字的高跳跃率版面效果



在页面版式中，通过对文字各层级之间的合理设置，使版式中文字不会出现过高或过低两种极端的跳跃率，这种文字的跳跃率称为合理跳跃率，它能使整个版面给人以既动感又协调的视觉效果。如图4-35所示，在该页面中，虽然某些文字比较出挑，但正文部分文字的笔画和字号较为统一，这样的编排使得版面文字既具有跳跃性，又让页面较为协调。

[image: 074-2]
图4-35　文字的合理跳跃率版面效果



案例解析：画面清爽的平面广告设计

Example

平面广告的设计风格种类繁多，在一些商品的平面广告设计中，为了体现商品的特质，需要设计出清爽、简洁的广告风格，这时我们就可以通过调节文字在版面中的跳跃率，以及图片的摆放来达到所需的画面效果。在如图4-36所示的平面广告设计中，文字所占的比例较小，其采用的色彩也是图片中元素的色彩，所以文字在版面中的跳跃率较低；加上版式中采用了大量的留白设计，让整个画面看起来清爽、简洁。

[image: 075]
图4-36　画面清爽的平面广告设计效果图



[image: 075-2]


作品版面分析

① 版面中采用大量的留白，能给人以纯粹、简洁之感。

② 文字置于版面下方，加上文字自身设置的跳跃率低，以及版面中的留白处理，使得整个广告设计看起来简洁、清爽。

[image: 075-3]


图版率分析

从版面缩略图我们可以看出，文字与图像在版面中所占比例不大，并且都是以居中的形式排列，这样的处理既能让整个版面看起来较为清爽，又能使阅读者迅速地了解到页面的信息。

课后实践　如何利用编排方式制作精美的海报

通过对本章内容的学习，相信大家已对文字的各种排版方式有了更加深入的了解，试着结合本章所学的文字齐左齐右、居中对齐、首字突出等知识点，通过分析下面所提供海报中的失误之处，将海报内容进行重新编排，使其成为更加精美的作品吧。

Before


[image: 076]



呆板的文字摆放


文字选用左对齐的排列方式，虽然能给人整齐的印象，但与画面中的浪漫氛围相背离。


毫无意义的首字突出


该幅海报使用紫色装饰为主题文字，却在说明文字中使用首字突出的方式编排，使得层级关系不明确。



上图的图片解析提出了关于海报文字排版方式的不妥之处，下面试着将文字的编排进行重新的规整，减去不必要的首字突出。对比看看，这样的海报效果是不是显得更加精致、美观呢？

After


[image: 076-2]



文字居中对齐


将文字进行居中对齐摆放后，不同的语段长度使文字段落显得灵活、错落有致，迎合画面欢快的主题内容。


整齐统一的说明文字


将首写字母进行调整后，较小的说明文字显得更为整齐、规范，与紫色的主题文字相得益彰。





第5章　图片在版式设计中的运用


5.1　图片的运用法则

版式设计中，图片是辅助传达文字内容的设计要素，其宗旨是对文字内容作清晰的视觉说明，同时对出版物版式起到装饰美化的作用。恰当地运用图片，可以使版面更加丰富，同时赋予出版物传达信息的节奏韵律，给观者留下美好的阅读体验。

图片是一种视觉艺术，具有可视、可读、可感的直观特点，还具有清晰、易理解、易传递的优点。在出版物中，图片必须与文字表达的思想内容和艺术风格相一致、相协调。如图5-1所示，图片根据文字内容选取有序地排列，使得版面工整、简洁，观者能通过图片轻松读懂文字传递的信息。

[image: 078]
图5-1　版面中的图片排版



5.1.1　图片的基本编排方式

在版式设计中，图片与文字一样是最重要的构成元素，图片的放置、数量与位置等会直接影响版面的编排效果。有序地排列图片是引导观者了解作品内容的重要手段，同时图片的排列能产生序列与延续效果，所以图片的选取与编排在版式设计中是非常重要的。

1. 图片的放置

图片的放置应该与文字相配合，在段落中随意地插入图片易造成观者阅读上的不便，而版面的上下左右以及对角线的四角、交点都是视觉的焦点，在焦点上适当地安排图片可以有效地控制这些点，使版面更清晰且富有条理。如图5-2所示，图片以块状组合的形式放置在版面中，使版面显得整洁、明朗；而且图片与文字均成块状，版面整体简洁、整齐，视觉效果干净、清晰。

[image: 078-2]
图5-2　图片以块状组合形式放置的版面效果图



2. 图片的面积与张力

图片面积的控制可以体现其主次分明的格局。一般来说，图片尺寸大的比小的更引人注意，因此合理调整图片的大小可以使主次关系更明确。如图5-3（a）所示，版面选取了同系列的多张图片进行编排，大小图片的对比使版面在有了层次感的同时也增强了视觉张力。如图5-3（b）所示，图片与文字的编排工整清晰，图片的排列大小适当，观者看起来简单易懂。

[image: 079]
图5-3　图片面积大小调整适当的版面效果



3. 图片的数量

图片数量的多少可以影响观者的阅读兴趣。图片的数量应该是与版面格式及文字内容相配合的，数量较多可以营造热闹的版面氛围，也会形成对比的格局。如图5-4（a）所示，图片的数量较多，使得版面内容较为丰富、饱满。从图5-4（b）的缩略图可以看出，版面中的图片数量虽多，但是在结构上调整了图片大小，使图片比较紧凑有序，整体效果依然比较整洁。

[image: 079-2]
图5-4　大量图片的版面效果



图片量较少的版面结构比较清晰简单，营造的氛围也会相对比较平静。如图5-5（a）所示，版面中只有一张图片与文字搭配编排，整个版面中以文字为主，阅读性较高。从图5-5（b）的缩略图可以看出，缩略图显示文字所占的比例较大，图片量较少，给人一种沉静、浅淡的感觉。

[image: 080]
图5-5　少量图片的版面效果



4. 图片的方向

图片的方向是指在一个版面中，根据图片摆放所形成的版面视觉走向，比如水平方向、垂直方向、倾斜方向等。大多数版式设计中都采用水平摆放或垂直摆放的方式来控制图片方向，以打造整齐简洁的画面效果；而倾斜的摆放方式则比较俏皮新颖，能给人一种斜向的运动感。如图5-6所示，版面中的图片以组合的形式垂直摆放，使版面比较整齐，有鲜明的条理性。如图5-7所示，版面中的图片以组合的形式呈水平摆放，令版面严谨、沉稳。如图5-8所示，版面中的图片以多张组合的方式倾斜摆放，增强了版面的动感，使之更活泼生动。
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	图5-6　图片垂直摆放的版面效果
	图5-7　图片水平摆放的版面效果
	图5-8　图片倾斜摆放的版面效果




5. 图片的裁剪

在对版面中的图片进行编排时，对图片的适当裁剪可以改变图片的表现方式，有利于版面的灵活编排，从而令版面有不同的视觉效果。

通过裁剪可以删除图片多余的部分，使得图片呈现出不同的视觉效果。如图5-9（a）所示，裁剪后的图片突显出来的是盆栽，使之与主题更为切合。从图5-9（b）的缩略图可以看出，裁剪后的图片与版面更为融合，图片与文字的编排更均衡。

[image: 081]
图5-9　图片裁剪的版面效果（1）



如图5-10（a）所示，裁剪后的图片改变了人物的拍摄位置，从而达到了不同的效果。版面右侧的图片给人与原图不同的感受，营造出一种近景的视觉效果。从图5-10（b）的缩略图中可以看出，裁剪后的图片在视觉上放大了图片中的人物，增强了视觉冲击力。

[image: 081-2]
图5-10　图片裁剪的版面效果（2）



图片通过裁剪可以改变本身的比例，使得图片在版面中的编排更为灵活，主题的表达更为突出。如图5-11（a）与图5-11（b）所示，通过对比可见裁剪后的图5-11（b）改变了原来的图片比例，给人一种近景的视觉效果，有效起到了吸引目光的作用。

[image: 081-3]
图5-11　图片裁剪的版面效果（3）



案例解析：精练多图的杂志内页设计

Example

一般的杂志内页都是用图文并茂的形式来实现的，根据文字内容选取合适的图片进行编排，使内容更为生动、丰富，视觉效果更佳。不同的杂志，其内页的编排方式也会有所不同。如图5-12所示，这是一幅运动生活类杂志的内页，内容丰富、色彩跳跃，给人一种愉悦的视觉感受；图片大小变化多样，有层次感。版面中多处细节体现出其品质，结构的编排也比较整齐，可以表现出杂志内容的专业性。

[image: 082]
图5-12　精练多图的杂志内页设计效果图



[image: 082-2]


作品版面分析

① 版面中将主体图放大，更能吸引注意并突出其主题，也能与其他图片对比形成层次感。

② 在该杂志内页版面的设计中，正文内插入了多张图片与文字对应，并排组合的形式整齐严谨，大小变化使版面有了跳跃性。

[image: 082-3]


图版率分析

在该幅杂志内页设计中，为表现其丰富感与整体性，文字与图片的编排较为整齐；为了不使版面死板，采用了调节图片的大小来排版，图片层次丰富，整体效果简洁清晰，充分体现了杂志内容的严谨性。

5.1.2　版式中主要的图片类型

图片在版式设计中占有很大比重，它比文字的视觉冲击力强，包含的信息量大。图片的类型直接关系到整个版面的编排。根据文字内容、版面结构选择合适的图片类型，才能设计出合理、整体性强的版面。

1. 方形图片

版式设计中最常见的就是方形图片，方形图片的获取途径有很多，相机拍摄或者扫描打印等得到的大多是方形图片。方形图片的好处是可以任意组合排列，有利于版式的快速编排；这种图片类型构成的版面工整、大气、简洁、整体性强。如图5-13（a）所示，版面中运用了多张方形图片进行编排，整齐大气。从图5-13（b）所示的缩略图中可以看出，方形图片的组合使得版面效果更加简洁、稳定，给人一种视野开阔的感觉。

[image: 083]
图5-13　运用方形图片的版面效果



2. 出血图片

出血图片是指图片在版面中不受边框限制，充满整个页面并向外扩张，给人一种自由无拘束的感觉。如图5-14所示，版面右侧的图片向外扩展，超出了页面的框架限制，让人不禁想象页面以外的内容。如图5-15所示，图片以出血的方式填充于整个页面中，有一种舒展、无限、自由的视觉效果。
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	图5-14　运用出血图片的版面效果（1）
	图5-15　运用出血图片的版面效果（2）




3. 褪底图片

褪底图片是把图片进行处理，除去多余的部分，将需要的部分保留下来。褪底图片灵活并且空间感强，这种经过处理的图片形式更能突出主题，并且有利于版式设计中的编排，与背景组合产生协调感。如图5-16（a）所示，衣物配饰等做了褪底处理。在版式设计时，这些物体可以灵活地进行编排，使之与背景搭配突显主题。从图5-16（b）所示的缩略图中可以看出，褪底后的图片灵活但不凌乱，更利于版面中的编排，比较自由，给人一种轻松的亲切感。

[image: 084]
图5-16　运用褪底图片的版面效果



4. 化网图片

化网图片大多是为了版面的特殊效果而经过处理的图片形式，它减少了图片层次，颜色较浅淡，视觉效果较模糊，一般运用在背景图中，用于衬托主题、渲染氛围。图片朦胧的处理手法可产生诗一般的意境，令人遐想，具有神秘感。如图5-17所示，版面中将背景虚化衬托主题，使主题中的人物更为突出，达到近大远小的空间感。如图5-18所示，版面中将人物图片虚化作为背景图，使主题文字在对比下更为清晰、醒目。如图5-19所示，被虚化的背景图片朦朦胧胧，有一种意境美，也使主题更为鲜明。
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	图5-17　运用化网图片的版面效果（1）
	图5-18　运用化网图片的版面效果（2）
	图5-19　运用化网图片的版面效果（3）




5. 特殊图片

特殊图片是与创新、创意相关的，大多是以创意理念为基点，经过组合创造性的修饰、处理的图片，或者是由一些相关元素组合而成的图片，使版面具有新颖、独特的视角。

特殊图片的组合形式多种多样。如图5-20（a）所示，为了突出产品的特性，将产品给予人们的感受作为创作意图，对摄影图片进行组合，经由计算机处理成为一幅创意图片；真实的人物与酒杯令图片更具可信度，组合成的特殊图片也令版面更具创意性。从图5-20（b）所示的缩略图可以看出，版面中的图片醒目、新颖，令版面清晰、整洁。

[image: 085]
图5-20　运用特殊图片的版面效果（1）



特殊图片可以使版面更加新颖、有亮点，对图片进行创造性的修饰与处理也是组成特殊图片的方式之一。如图5-21（a）所示，将卡带创作成人的形态，卡带中的磁带条缠绕成身体与手脚，卡带壳则作为头部，使图片更加生动、形象，这种图形创意形式是用比拟的方式来对图片进行创作的。从图5-21（b）所示的缩略图可以看出，运用特殊图片来对版面进行编排，令版面简洁、大方，在主题的表达上也更形象。

[image: 085-2]
图5-21　运用特殊图片的版面效果（2）



案例解析：别具创意的海报设计

Example

海报是宣传产品的重要方式，海报的版式结构应该简洁、清晰，能够突出主题。海报中图片的应用是最广泛的，它可以形象直观地传递主题信息。

如图5-22所示，这是一幅关于环保的创意海报，将主体图片放于整个版面的视觉中心位置处，可以使图片效果更加醒目、突出。另外，对主体图片进行了特殊处理，使之能更形象、生动地给予人们警示。

[image: 086]
图5-22　别具创意的海报设计效果图



[image: 086-2]


作品版面分析

① 左上右下的辅助文字编排符合人们的视线流程，红色的主体文字放大后更醒目，整体效果大方、简洁。

② 围绕主题并经过处理的图片更生动，放大的图片吸引关注，放置位置使版面结构分割合理、平衡。

[image: 086-3]


图版率分析

在该幅海报版面设计中，图片占的比例为60%，图片比例越高越引人注目；但如果没有文字，就会显得单调。该幅作品中的图片与文字比例合理，版面结构干净整洁。

5.2　图片在版面中的编排方式

在版面中插入图片可以起到传达视觉效果与导读的作用。图片在版面的编排中已经形成了独特的性格，成为吸引视觉的重要素材，它是视觉表达上很重要的因素。图片的类型多样，在版面中的编排方式也有很多种。根据不同的版面要求、版式设计风格、文字内容，选择适当的图片编排方式，才能达到最佳视觉效果。

在版面中加入图片可以对版面进行点缀、装饰及美化。根据版面的内容与风格对图片进行组合编排，不仅可以有效地对图片进行整理，还能使版面更规整，具有条理性。如图5-23所示，版面的右侧页面是以组合图片的形式编排而成，相同大小的图片整齐地排列令版面干净整洁；版面左侧放大的人物手绘图片则起到了吸引视线的作用，令版面在整齐的同时具有张力。

[image: 087]
图5-23　运用组合图片编排的版面效果



5.2.1　组合图片

组合图片是将多张图片编排在同一个版面中，组合后形成新的图像信息传递给观者。相对于单张的图片，组合图片更能展现出层次丰富的画面效果。组合图片大致可以分为散点式组合、块状式组合和层次式组合三大类。

1. 散点式组合

散点式组合在版式构成中的特点是比较随意分散的，图片与图片的组合空间灵活度比较大，给人的视觉感受也会相对轻松跳跃。如图5-24（a）所示，散点式图片组合随意，没有一定的规则。如图5-24（b）的缩略图所示，图片在版面中随意编排，显得灵活且空间感大、不拘泥，给人一种自由、轻松的感觉。

[image: 087-2]
图5-24　运用散点式组合图片的版面效果



2. 块状式组合

块状式组合形式强调的是图片与图片之间的直线、垂直线和水平线的分割，文字与图片的编排相对比较独立。块状式组合后的图片整体感强，具有大方且理性的力量。如图5-25（a）所示，呈块状式组合的图片比较整齐、简洁，图片与图片之间呈直线分割，显得清晰有条理。如图5-25（b）所示，文字与图片相对独立，文字的结构也比较整齐，配合呈块状组合的图片，使整个版面显得大气、协调、有条理。

[image: 088]
图5-25　运用块状式组合图片的版面效果



3. 层次式组合

层次式组合形式是指图片在版面编排中按照图片的大小，从小到大或者从大到小依次排列，使图片之间产生主次关系与递进的感觉，以此来增加版面的层次感与节奏感。

如图5-26（a）所示，版面中上下图片的大小调整使版面有了层次感，整个结构编排又不失整体感。如图5-26（b）的缩略图所示，版面中对方形图片进行组合编排，较宽的图片间隔使得版面结构清晰、整洁、有条理。

[image: 088-2]
图5-26　运用层次式组合图片的版面效果



案例解析：具有醒目效果的平面作品设计

Example

一幅平面作品要有醒目的效果，必然要有它的特别之处，在版式结构上有新意或在色彩搭配上协调优美，抑或是在内容创意上新颖。如图5-27所示，该平面作品是一个纸品公司的创意海报，版面中主要以图片为主要叙事载体，作品中的图片色彩丰富亮眼，放大的图片可以使图片更具张力。由若干张纸品组合排列而成的向上延伸的图形，使得版面有一种自由舒展的感觉。

[image: 089]
图5-27　具有醒目效果的平面作品设计效果图



[image: 089-2]


作品版面分析

① 版面中由纸品呈块状组合的形式铺列而成的向上延伸的图形，产生一种延伸的视觉效果；丰富的色彩令版面更具层次感。

② 作品中将辅助图形用黑色剪影来表现，色彩上更突出了主题。

[image: 089-3]


图版率分析

在该作品中，图片占的比重较大，图片比文字更引人注目；向左倾斜的版式简洁特别。主题图片与辅助图片的结合，说明了海报主题是希望更多人使用该纸品。简洁的文字与图片搭配，让版面清晰而不凌乱，有整体感。

5.2.2　图片的排列方式

图片在版面中是传递信息的重要途径，也是提高观者阅读兴趣的重要手段。有序地排列图片可以引导观者了解版面内容。现在许多版式设计中都会用到图片的排列来显示设计的整体、简洁与统一，我们可以通过改变版面的图版率或者图片在版面的分布形式，抑或是图片的摆放位置来设置图片的排列形式。

1. 图版率

图版率是指版面相对于文字与图片所占据的面积比例。在现今这个信息时代，人们对于阅读的要求不断提高，习惯性地会首先选择醒目的、有兴趣的信息进行阅读。图版率会直接影响版面视觉效果与阅读兴趣，因此，在版面编排中掌握图版率很重要。

在版面中，图片占的比例较大则称为图版率较高。较高的图版率可以提升阅读兴趣，但是全是图片没有文字就会缺少阅读性。如图5-28（a）所示，大图片几乎充满了整个版面，图片的色彩引人注目，可以提高观者的阅读兴趣。如图5-28（b）所示，文字在版面中的比重极少，相对地就会缺少阅读性。图版率高的版面编排方式大多用在时尚类或生活类杂志中。

[image: 090]
图5-28　高图版率的版面效果



在版面中，文字占的比重较大称为低图版率。较低的图版率可以提高版面的阅读性，但是在编排设计上处理不当就容易降低观者的阅读兴趣。如图5-29（a）所示，设计师为了使版面中大篇幅的文字不会显得单调，导致观者减少阅读兴趣，因而通过调整版面中文字的字号大小来产生对比效果；分栏的编排形式更是增强了版面的表现力。如图5-29（b）所示，代表文字的灰色块充斥着整个版面。一般图版率低的编排方式主要应用在一些文学类或专业类书籍中，这种编排方式比较专业，具有严谨性。

[image: 090-2]
图5-29　低图版率的版面效果



2. 图片的分布

图片的分布直接关系着版面的视觉效果。图片在版面中的分布应该是根据版式结构与版面风格来安排的，所以版式设计中图片的分布类型是多种多样的。

用图片填充整个版面，主要以图片为叙事说明，这样的版面视觉效果会比较强，也能够更直观地传递信息。满版型的图片分布方式给人大气、舒展的视觉感受，这种分布方式大多应用在商业广告中。如图5-30（a）所示，版面被图片充满，文字放置在图片上，主要以图片为主题的叙事方式，在表达上更加形象化。如图5-30（b）的缩略图所示，以图片为主的版面大气简洁，传递的信息更为直观。

[image: 091]
图5-30　图片满版分布的版面效果



将版面分为上下两部分，图片在版面的上下位置以单张或多张的形式分布，可以使版面的结构更为清晰，视觉流程更加自然。如图5-31（a）所示，将竖版的版面分为上下两个部分，图片分别以多张组合的方式分布在上下两部分，符合了视线由上到下的原则，使视觉流程更自然舒适。如图5-31（b）所示，图片的上下分布使版面格局更为整体、清晰，也达到了图片的导读作用。

[image: 091-2]
图5-31　图片上下分布的版面效果



将版面分为左右两部分，分别在版面左右两侧配置图片，使之有一种对比关系，产生对称的美感。如图5-32（a）所示，整个版面分为左右两部分，视线通常是从左到右的，图片分布在版面的左右两侧，在起到吸引目光作用的同时，也使左右两边产生了对比。如图5-32（b）所示，图片在版面左右的分布使版面有对称的美，使版面更平衡、协调。

[image: 092]
图5-32　图片左右分布的版面效果



中轴分布是指以版面的水平中轴线或垂直中轴线为基准，将版面中的要素按照水平或垂直方向进行放置。其中水平放置有一种稳定、平和的感觉，而垂直放置有一种动感。

如图5-33（a）所示，图片以水平中轴线为基准，以多图组合的形式水平放置在版面中，起到了引导视线的作用；同时，图片的水平排列使版面比较平稳、大气。如图5-33（b）所示，图片与文字都呈块状分布，增强了版面的整体感；同时，图片在中轴位置分布可以维持版面的平衡，使之协调、统一。

[image: 092-2]
图5-33　图片中轴分布的版面效果



版面中的图片以单张或多张组合的形式倾斜编排，可使版面有强烈的动感，引人注目，并且营造一种欢快、轻松的版面氛围。如图5-34（a）所示，图片在版面中以多张组合的形式分布，全部倾斜的图片使版面的动感增强。同时，倾斜分布的图片更俏皮、活泼，给版面带来了活力。如图5-34（b）所示，图片在版面中向右倾斜分布，为了维持平衡感，视觉上似乎整个版面有点向左倾斜，版面的动感强烈，视觉效果非常生动。

[image: 093]
图5-34　图片倾斜分布的版面效果



图片在版面中的分布形式还有自由分布，这种方式的特点是没有规律，随意地编排，使得版面元素的编排更具灵活性，给人一种自由、活泼、轻快的感觉。

如图5-35（a）所示，图片在版面中随意分布，找不到一定的规律，但是这种分布方式让版面结构比较多样化，视觉效果新颖、活泼。如图5-35（b）所示，图片在版面中分布随意、自由，人形的剪影在版面中更跳脱、突出，使版面更新颖、清新，给人一种轻快、灵动的视觉感受。

[image: 093-2]
图5-35　图片自由分布的版面效果（1）



图片在版面的四角，或者是在连接四角的对角线的结构上分布，可以起到吸引目光的作用，并使版面比较规整、严谨，更加协调。

如图5-36（a）所示，版面中的图片呈左下右上的形式分别分布在对角处，这种分布方式可以连接视线。如图5-36（b）所示，图片在对角线的结构上分布，使版面整体统一，给人一种工整、规范的感觉。

[image: 093-3]
图5-36　图片自由分布的版面效果（2）



3. 图片的位置

图片的放置位置直接影响版面的结构布局，根据视觉流程在版面中恰到好处地安排图片，可以提高视觉冲击力。

将图片安排在版面的中心，即使四周有不等量的内容，也不会使版面失去平衡，并且版面中心是视觉焦点位置，图片的放置可以使版面更醒目。如图5-37（a）所示，放于中心位置的图片在提高版面视觉冲击力的同时也没有打破版面的平衡。如图5-37（b）所示，放于中轴的组合图片与围绕在四周编排的文字让整个版面具有简洁、整齐的优点，在视觉上也达到了吸引观者注意的目的。

[image: 094]
图5-37　图片放于版面中心的版面效果



版面的上下左右、对角线的四角都是视线的焦点，在这些位置放置图片都是不错的选择。如图5-38（a）所示，围绕版面上下左右摆放的图片符合视线焦点这个原则，这样的编排方式是提高视觉效果与阅读兴趣的重要方式，文字均匀的编排在中间更使版面整洁有条理。如图5-38（b）所示，大小不一的图片围绕版面摆放，使其在整齐中有层次感。

[image: 094-2]
图5-38　图片放于版面四周的版面效果



如图5-39（a）所示，图片摆放的位置是在对角线的边角上，左上右下的编排很规整。从图5-39（b）所示的缩略图可以看出，版面整齐大方，图片与文字的编排协调且简洁。

[image: 095]
图5-39　图片放于版面对角线四角的版面效果



4. 图片的面积

图片面积的大小直接关系到版面的视觉效果与情感表达，图片的扩大可以使版面产生震撼力，增强视觉冲击力。如图5-40（a）所示，图片有张力，在视觉上达到吸引注意力的目的。如图5-40（b）所示，版面被图片充满，给人一种视觉震撼力，且版面结构简单、不花哨。

[image: 095-2]
图5-40　大面积图片的版面效果



将近距离的特写图片放大编排到版面中，还可以起到集中视线的作用。如图5-41（a）所示，版面左上方的图片人物是近距离特写，这类图片本身就可以集中视线；左上方的放置位置属于对角线的四角，也是视线的焦点位置，这样的编排方式使版面更加醒目。如图5-41（b）所示，左上右下的大图片排列方式加上文字的整齐摆放，使版面显得更加整洁、清晰。

[image: 095-3]
图5-41　特写图片的版面效果



将较小面积的图片插入文字段落的四周，可以起美化和点缀的作用，同时给人一种简洁、精致、沉静的感觉。如图5-42（a）所示，将版面右侧的小图片置于文字段落一侧，显得小巧精致，给编排的文字带来一些活力。如图5-42（b）所示，图片一左一右的向下排列，带给版面一种跳动感，并使之有了层次感。

[image: 096]
图5-42　小面积图片的版面效果



相同面积的图片进行并列组合编排，可以使版面显得理性、严谨，有说服力。如图5-43（a）所示，版面右侧全由大小相同的图片组合排列而成，令版面清晰有条理。如图5-43（b）所示，由小图片组合而成的页面同样引人注目，水平与垂直的分割使版面更加整齐、大气。

[image: 096-2]
图5-43　相同面积图片的版面效果



版面左右两侧放置大小不同的图片，可以使其产生鲜明的对比关系。如图5-44（a）所示，版面左右两侧大小不同的图片分散编排，营造了一种自由、无拘束的氛围。如图5-44（b）所示，版面左右放置图片使内容紧凑丰富，大小不一的排列增进了层次关系。

[image: 096-3]
图5-44　不同面积图片的版面效果



案例解析：给人无限遐想的商品广告设计

Example

商品广告的主旨是要突出商品，根据商品特性对其进行宣传。好的商品广告在本身创意构思上既能突显商品，又能给人留下新颖、令人震撼的印象。如图5-45所示，这是一幅牛仔服饰品牌的宣传广告，广告版面中用牛仔布边角拼接的头像生动、形象地表达出专门为你定制的宗旨。放大的图片在版面中简洁醒目，配以简单的标志与文字，使版面整体清晰明了；图片在创意上令人产生无限的遐想，并且给观者留下深刻的印象。

[image: 097]
图5-45　给人无限遐想的商品广告设计效果图



[image: 097-2]


作品版面分析

① 广告中用牛仔布边角拼接出的人物头像，在创意上给人留下深刻的记忆点。

② 将主要创意图片放大充满整个版面，达到引人注目的作用，版面中只用了一张放大的图片来突显主题，使版面清晰不混乱。

[image: 097-3]


图版率分析

在该幅广告作品中，图片的比重较大。版面中以图片的编排为主，所以版面选用满版的图片来做编排，使版面有无限张力，并提高视觉冲击力，达到广而告之的目的。

课后实践　如何利用图片制作精美的杂志内页

通过对本章内容的学习，大家应该对图片在版式中如何运用有了更深的认识。在版面中灵活利用这些知识对图片进行编排，可使图片与文字形成整体统一的关系，达到既和谐又美观的效果。下面我们通过编排原理分析所举事例中出现的错误示范，重新对下图所列举的杂志内页进行编排修正。

Before


[image: 098]



生硬的图片摆放


图片在版面中选择了相同大小、并列摆放，与版面中轻松跳跃的格局不搭，显得比较生硬。


死板的内容编排


将文字与图形直接编排在版面右侧的页面中，显得比较死板，缺少生气，并且与版面左侧图文并茂的形式不协调。



上面的图片解析提出了该内页排版方式中的不妥之处，下面试着对图片的编排进行重新调整，使图片在版面中更出彩、更协调。

After


[image: 098-2]



调节尺寸后的图片


调节两张图片的大小，交错摆放，使图片之间产生主次关系，不仅增强了版面的动感，还使版面有了层次感。


加入图片后的版面


将一张图片裁剪后编排在版面中，使版面内容更加丰富、更具创意，图片与版面之间更连贯、柔和。





第6章　图文在版式设计中的编排应用


6.1　图文的基本编排

在页面版式中，图片和文字往往是配合出现的，所以图片与文字的编排在版式设计中占有很重要的地位。掌握好图文的基本编排，不仅能提高文字的易读性，还能够让版式在视觉上快速抓住观者的目光。

当图片和文字共同出现在页面中时，就必须按照一定的方式编排，无论是分组还是混合编排，都要有一定的规律，只有这样才能保证页面内容的可读性和易读性。如图6-1所示，图片与文字按照一定的图文基本位置编排原则，以组合的方式出现在该页面中，每一幅图都有与之相对应的文字来进行诠释，整个版面看起来规整感强、易读性高，便于观者进行阅读。

[image: 100]
图6-1　版面中的图文排版效果



在页面版式中，图片与文字的摆放位置会直接关系到页面信息能否有效地传达给观者，所以，在编排图文时一定要遵照一些基本的位置编排原则。图文位置的基本编排方式一般分为两种：分组编排和混合编排。不同的位置编排会给观者带来不同的视觉感受与阅读效果。

6.1.1　分组编排

图文位置的分组编排，是指在页面版式中图片与文字以一定的规律分组摆放在页面中，这种编排方式能有效地提高页面的易读性。

分组排列的编排方式种类繁多，但共同的特点就是版面的规整性强。如图6-2（a）所示，页面中图片与文字以单元格的形式进行图文编排，形成从上到下的视觉导向。从图6-2（b）的缩略图中我们可以看出，该页面版式具有很强的规整性，视觉导向明确，能够快速、便捷地让观者浏览页面信息。

[image: 100-2]
图6-2　图文的分组编排效果（1）



将版面中的图文分组编排后进行横向摆放，能够提高观者对页面信息的接受效率。如图6-3所示，在该页面版式中图片与文字以成组的形式纵向摆放，形成从左到右的视觉导向，符合人体视觉习惯。这样的编排不但利于观者阅读页面内容，还能使页面版式的设计感增强，产生新颖的画面效果。

[image: 101]
图6-3　图文的分组编排效果（2）



6.1.2　混合编排

将图片与文字穿插摆放在页面版式中，这样的图文位置摆放方式叫混合编排。如图6-4所示，这样的图文位置排列方式虽不如分组编排的易读性高，但能有效地减弱阅读文字带来的枯燥感，使版面具有多变性与生动性，快速地提高观者的阅读兴趣，从而让页面信息得以有效传达。

[image: 101-2]
图6-4　图文的混合编排效果



案例解析：个性化的杂志内页版式设计

Example

当页面中的文字内容与图片较多时，可以采用将文字与图片按一定的规律分为几组后再进行摆放的编排方法。如图6-5所示，在该杂志内页设计中，正文文字采用了齐左、齐右的排列方式后，再与图片合理地编排分组，最后纵向分布于页面版式中。整体版面看起来规整性强，视觉效果也较为独特、个性，能够有效地引发观者的阅读兴趣；并且这样的排列方式能让观者有规整性的对页面信息进行分栏阅读。

[image: 102]
图6-5　个性化的杂志内页版式设计效果图



[image: 102-2]


作品版面分析

① 正文文字运用了齐左、齐右两种文字排列方式，整个版面不但给人以很强的节奏感，也增加了层次感。

② 每一幅图和与之对应的文字进行合理的分组编排，让人从视觉上感受到页面信息的易读性。

[image: 102-3]


图版率分析

该幅页面版面设计中，文字与图片以上文下图的组合方式进行纵向分布，版面看起来规整性强；并且运用合理的留白处理手法，使整体版面给人以规整、统一、清爽之感。

6.2　图文的编排原理

在页面版式中，图片与文字是传达页面信息的主要手段，合理的图文编排不但能清晰地传达作者所要传递给观者的信息与思想，更能给人以视觉上的美感享受。

图片与文字的编排也有一定的原理，不论是协调性的编排，还是对比性的编排，都要按照一定的秩序排列，才能使版面看起来具有美感和视觉冲击力。如图6-6所示，在这幅平面广告设计中，设计者将视觉重心放在了页面版式的中央位置，并且在版式设计的过程中运用了大量的留白处理，所以整体版面看起来简洁明了，使观者能够一目了然地了解页面的主题内容。

[image: 103]
图6-6　广告中的图文编排运用



6.2.1　图文的协调编排原理

在页面版式中，图片与文字按照协调的视觉效果进行编排，能使观者的心理上受到和谐的美感，从而进行有秩序的阅读。

1. 平衡原理

将页面中的图片与文字以平均分配的手法进行分布排列，使版面在视觉上形成上下左右皆平衡的状态，这就是图文编排的平衡原理。如图6-7（a）所示，在该页面版式中，设计者巧妙地运用平衡原理，将图文合理地摆放在页面中。从图6-7（b）所示的缩略图中我们可以看出，设计者通过设置文字字体的粗细、色彩，以及摆放位置，使左边部分的文字与右边的图片在视觉上达到平衡。

[image: 103-2]
图6-7　图文的平衡编排效果



2. 对称原理

以版面的中轴线为基准，将图片与文字按人的视觉意识对称地分布在页面中，使版面具有统一性与稳定性，这就是图文编排的对称原理。

对称的图文摆放会给人以庄重、稳定以及静止之感。如图6-8所示，在该页面设计中，图片与文字以版面的中轴线为基准，左右对称排列，整体版面的规整性与平衡性极强，给人以稳定与静止之感。

[image: 104]
图6-8　图文的对称编排效果



3. 韵律原理

所谓图文在版面中的韵律感，是指版面给人从视觉上带来的节奏感，这种节奏感可以是急促的，也可以是平缓的。它如同音乐，不同的节奏能给人带来不一样的感受，只不过一个来自听觉，一个来自视觉上。

平缓的韵律能给人以平静、安定之感。如图6-9所示，该页面中的图片与文字采用了分组编排的方式进行通栏摆放，通过每组在版面左边参差不齐的对齐方式，使得版面看起来有较为平缓的韵律感，给观者带来平和、安定的心理感受。

[image: 104-2]
图6-9　图文的韵律编排效果（1）



急促的韵律感能增加版面的活力与感染力。如图6-10所示，在该页面版式中，图片与文字采取左文右图的分组编排方式进行横向通栏摆放，通过每组以右对齐的排列方式在页面中进行摆放，使左边文字在纵向的视觉上起伏不定，形成急促的韵律感，增强了版面的活力，能够有效的让观者兴奋起来。

[image: 105]
图6-10　图文的韵律编排效果（2）



4. 留白原理

图文的留白原理是指在页面版式设计中，有一部分页面空间不做任何图文摆放，将其版面空间留白，以达到一定的设计意图。在版式设计中，留白处理不但能够有效减少版面空间的拥挤感，还能提升版面设计的格调与品质。

在版式设计中，设计者常常会对版面进行留白处理，以达到衬托主体或打造清爽版面效果的目的。如图6-11所示，在该页面版式设计中，图片占据了页面较大的篇幅，文字则以较小的字号规整地摆放在页面的左下方；页面的余下部分皆以留白的方式进行处理，给人以精简、清爽之感。

[image: 105-2]
图6-11　图文的留白编排效果



案例解析：富有创意的摄像头广告设计

Example

在这个平面广告铺天盖地的时代，一个不具备创意的广告是不能起到有效宣传的目的的，我们可以通过对图文的编排设计，来做出富有创意的平面广告设计。如图6-12所示的平面广告设计，图片和文字遵从图文的对称原理进行编排，富有创意地直观展现出商品的特性——摄像头能多角度、全方位成像的功能。这样的排列方式，使整个版面看起来具有静止、稳定之感，也从侧面体现出摄像头的高品质。

[image: 106]
图6-12　富有创意的摄像头广告设计效果图



[image: 106-2]


作品版面分析

① 运用对称的画面，多角度地展现出模特的头像，用以体现商品的特质。

② 文字以居中的方式排列，使画面更具对称感，能有效提升该广告设计的格调。

[image: 106-3]


图版率分析

在该幅平面广告设计中，图片几乎占据了全部的页面空间，文字则以较小的字号居中排放在版面上方，版面看起来整体性强，突出的图片直观地传达出商品的特性。

6.2.2　图文的对比编排原理

在版式设计中，某些时候设计师会将图片与文字作为强弱对比的视觉元素，按一定的对照原理进行排列分布，使其达到不同的视觉效果。

1. 杠杆原理

我们都知道，杠杆原理最早是由阿基米德提出的，他曾说过这样一句话：“给我一个支点，我就能撬起整个地球”。同理，在图文的编排中，我们也可以用一个支点，来使对比强烈的页面版式得到视觉平衡。如图6-13（a）所示，文字以图形化的编排方式置于版面之中。从图6-13（b）所示的缩略图中可以看出，文字运用杠杆原理，使画面左右两侧原本重量不一的图形化形象从视觉上得以平衡，整个版面给人以均衡、和谐之感。

[image: 107]
图6-13　图文的杠杆编排效果



2. 重心原理

在页面版式中，视觉重心是指在版面中最能引起观者关注的板块，主体图片或文字的摆放位置会直接决定页面的视觉重心。将版面中的重要内容放置于重心位置的编排原理即为重心原理，这种编排原理能突出主题，稳定版面。如图6-14所示，该页面是将文字作为整个版面的视觉重心。当视觉重心位于版面中心时，能突出主体物，并给观者带来庄重、规范之感。

[image: 107-2]
图6-14　图文的重心编排效果（1）



当版面的视觉重心位于版式下方时，阅读者的视线也会随之向下移动，这样的图文编排能给人以稳重之感。如图6-15所示，在该版式设计中，图片占据页面的大片面积，并摆放于页面下方，使得视觉重心移向页面的下方；整个页面在视觉上给人以稳重、踏实的心理感受。

[image: 108]
图6-15　图文的重心编排效果（2）



3. 色彩对比原理

在一些页面版式设计中，设计师通过运用图片与文字强烈的色彩对比，使页面极具视觉冲击力，从而快速地吸引住观者的眼球。如图6-16所示，在该页面版式中，设计师巧妙地运用有彩色与无彩色在视觉上的强烈对比，使得页面的设计感出挑、新颖，让观者在阅读的过程中得到别样的阅读趣味。

[image: 108-2]
图6-16　图文的色彩对比编排效果



4. 方向对比原理

将页面中的文字或图片按不同的方向进行对比排列分布，让观者产生不同的视觉导向，这样的图文编排方式就是图文的方向对比编排原理。如图6-17所示，在该页面版式设计中，图片集中摆放于版式中心，文字则按不同的视觉方向进行排列分布，版面整体的设计感很强；并且观者在阅读过程中需要不停地转动页面方向，为枯燥的阅读过程添加了一丝趣味性。

[image: 109]
图6-17　图文的方向对比编排效果



5. 疏密对比原理

通过控制图片与文字的疏密程序进行编排，使版面具有一定的空间感与倾斜感，从而让版面呈现出一种不平衡的美感，这就是疏密对比原理。如图6-18所示，在该页面版式设计中，设计师将图片密集地摆放于页面的右上方，文字则以较小的篇幅摆放在页面的下方位置，再以线条从中调和，使得整个版面呈现出一种不平衡却又和谐的视觉美感。

[image: 109-2]
图6-18　图文的疏密对比编排效果



案例解析：充满吸引力的招贴作品

Example

一个好的招贴设计必须具有很强的视觉冲击力，这样才能起到良好的宣传作用。我们可以通过对招贴中的图文对比编排，使整个招贴设计充满吸引力。在如图6-19所示的招贴设计中，图片与文字以色彩的强烈对比作为设计的基点进行编排设计，让版面充满视觉冲击力，从而达到引人注目的宣传目的。

[image: 110]
图6-19　充满吸引力的招贴作品效果图
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作品版面分析

① 选用明度较低的图片作为背景，既能使页面饱满，又起到烘托主题文字的作用。

② 文字以红白两色进行图形化编排，不但使得画面极具创意，更能与背景图片形成极大的视觉反差。

[image: 110-3]


图版率分析

在该幅招贴设计中，图片以背景的形式置于版面下方，主题文字则以图形化的编排方式置于图片上方；加上强烈的色彩对比关系，使版面的视觉冲击力极强。

6.3　图文的创意编排

随着时代和文化的发展，人们的审美观念也向着多元化的方向发展，人们对版式设计的要求已不仅仅局限于可读性与易读性，更多的是对其创意与个性的心理需求，所以设计师在设计一个作品时，应注重强调作品的个性风格，以及运用具有创意的编排手法，使版面摆脱俗套，呈现新颖的视觉效果，从而满足人们日益增长的审美要求。

在进行平面设计时，我们应大胆地突破传统的编排观念，对版面的编排设计进行空间化的改革与创新，使其具有鲜明的个性。如图6-20所示，在该幅平面广告设计中，设计师将平面的图案与立体的图像进行穿插编排，形成一个多维的复合空间，让整个广告具有独特的创意与个性风格。

[image: 111]
图6-20　广告中的图文创意编排效果



6.3.1　个性风格的强调

在版式设计中，作品的个性和风格往往能从侧面体现出设计者的设计风格。怎样才能使自己的设计具有独特的个性和风格呢？对此，设计师们也一直走在探索与追寻的道路上。其实，只要我们具有创新和突破的意识，即使运用最基本的视觉元素，也可以设计出富有自己个性和风格的作品。

在版式设计中，将具有透明度的色块相互交错叠加，从视觉上形成不同的色彩效果，也能打造出具有个性的设计作品。如图6-21所示，每个色块在版面中的形状分布不同，将文字所在的色块置于其他色块的上方，使其相互交叠重合，让文字的各个部分展现出不同的色彩效果，使整个版面看起来具有热情奔放的个性特征。

[image: 111-2]
图6-21　图文个性化的编排效果（1）



将版面中的文字做空间多向化的编排，使其呈现出各个方向的视觉流程导向，也可以展现出作品自身独特的个性和风格。如图6-22所示，在该版式设计中，设计者有意地将版面中的文字按一定的规整性，在页面空间上做出多方向的排列，让观者在浏览版面内容时需要不停地转动头或用手将页面进行多方向的转动，才能了解页面所传达的信息，这也是一种独特的设计风格。

[image: 112]
图6-22　图文个性化的编排效果（2）



在版式设计中，将文字以不符合人们阅读习惯的方式进行设计摆放，也是作品风格个性化的一种表现。如图6-23所示，从中可以看出，版面中的文字以不同的视觉导向、交错重叠摆放于版式之中，这样的编排方式虽然对观者的阅读造成了障碍，却提升了作品的艺术感；并且从该设计中，我们能充分感受到生动、活泼的视觉个性特征。

[image: 112-2]
图6-23　图文个性化的编排效果（3）



6.3.2　多维空间的复合构成

在版式设计中，多维空间是指在二维的平面空间上呈现出其他的复合空间，这些空间可以是矛盾的、立体的，也可以是其他的意识空间。多维空间的编排设计，能使观者从视觉上产生不适应感，并从心理上产生混乱、矛盾之感。这种设计打破了人们固定的思维习惯，给人们的审美观带来了巨大的冲击，但它却能从多元化的方向反映出事物的本质。

在版式设计中，利用立体元素与线条元素之间的编排，也可以打造出具有丰富层次的多维空间复合构成。如图6-24所示，该设计中设计师巧妙地运用了线条在立体物品上的交错摆放，让观者在同一个立体字母上看到不同的字母朝向，从而产生视觉的混乱感与矛盾感。这是一幅极具创意性的设计作品。

[image: 113]
图6-24　图文的多维空间复合构成编排效果（1）



在设计中，多维空间的编排方式有很多种，利用文字与图片错位的透视叠加编排，也能形成矛盾的多维空间。如图6-25所示，文字与图片以违背常理的方式进行交错叠加，使人从视觉上产生一种矛盾感，但心理上的审美情绪却得到了满足。

[image: 113-2]
图6-25　图文的多维空间复合构成编排效果（2）



将版面中的文字在不同的平面空间上进行混合分布排列，使页面空间具有矛盾性与复杂性，这也是多维空间的一种复合构成。如图6-26所示，深灰色部分与浅灰色部分的文字明显不在同一个平面中，这样的多维空间复合构成，会给观者带来视觉空间的排斥感与混乱感；但这种独特的表现手法，却能加强文字给观者留下的印象。

[image: 114]
图6-26　图文的多维空间复合构成编排效果（3）



在设计中，将具有不同视点的立体元素交错穿插放置在不同的立体空间中，使版面空间具有强烈的复杂性与矛盾性，这也是多维空间复合构成的一种方式。如图6-27所示，在该设计中，设计者将具有不同视点的立体元素交错重叠地摆放于页面中，使二维的平面空间产生出多维的视觉效果。

[image: 114-2]
图6-27　图文的多维空间复合构成编排效果（4）



案例解析：打造层出不穷的个性网站版面

Example

网页作为一种视觉传播语言，是非常讲究版式编排的。通过对版面中的文字与图片进行多维空间的编排设计，可以打造出极具个性的网站。在如图6-28所示的网站版面设计中，设计师通过对版面中图文位置的穿插编排，做出了一个多维空间的复合构成，使版面看上去具有很强的视觉冲击力与视幻感，仿佛中间的主体物品会从界面中跃然而出。

[image: 115]
图6-28　层出不穷效果的个性网站版面图



[image: 115-2]


作品版面分析

① 版面最上面和最下面的文字经过合理的编排，从视觉上有效地塑造出一个平面。

② 版面中的主体物品，以立体的视觉感穿插于文字所在平面的前后平面中，给人营造出一种视幻感。

[image: 115-3]


图版率分析

在该网站版面设计中，以大片的图像作为主体，以小面积的文字作为辅助，让立体的图像穿透浅灰色文字所在的平面，给人以视觉上的冲击力。

课后实践　利用图文的版式编排制作具有吸引力的海报

通过对本章内容的学习，相信大家已经对图文在版式中的编排设计原理有了较为深入的认知，现在我们试着结合本章所学内容，对设计失误的海报进行修改，使其达到最美观的效果。

Before


[image: 116]



过少的文字排放


单看文字并没有什么不妥之处，但从整个版面来看，过少的文字排放使得整个版面具有不平衡感。


毫不突出的画面感


该幅海报的版面给人以偏黄的陈旧色彩倾向，看似具有整体性，但整个画面效果却丝毫不突出，无法给人留下深刻的印象。



在上面的图片解析中我们提出了海报图文设计的编排失误之处，下面我们试着将海报的图文重新设计编排，对比看看，这样的海报效果是不是显得更加精致、美观呢？

After


[image: 116-2]



增加文字内容


增加左边的文字内容，使其与右边的文字在视觉上的“量”相协调，让整个版面具有均衡感。


左右色彩对比强烈


将海报的右边部分以彩色的形式展现，让版面左右两边产生强烈的色彩对比，给人以视觉上的冲击力。





第7章　掌握版式中的视觉流程


7.1　了解视觉流程的规律

版面的视觉流程是指人们的视线焦点在版面中的运动轨迹，这种运动轨迹也被称为“视觉的虚线”。在每个版面中，因为各个元素的排列组合不同，使得每个版面都具有不同的视觉导向流程，而设计师对版式中视觉导向流程的编排，也是其设计风格的一种体现。

合理安排版面的视觉流程，能使版面内容脉络清晰，从而有效地引导观者的视线，使其对版面中的内容能够进行清晰、有序的阅读。如图7-1所示，在该设计中，设计师通过将文字与图像进行简洁的编排设计，使其产生水平方向的视觉导向，给人带来一种稳定、安静的视觉感受。

[image: 118]
图7-1　版面中的视觉流程



版式设计中的视觉流程一般都具有一定的规律性，将版面中的元素按照一定的方式进行处理，能够对观者的视线起到特殊的引导作用，使观者能够轻松地阅读页面信息。

7.1.1　方向关系流程

在版式设计中，将版面中的各元素按照一定的方向摆放，使观者的视线流动方向得以引导，并且具有简洁明了的特性，这就是具有方向关系的视觉流程。如图7-2所示，该设计向我们展示了一种基本的视觉流程，通过主体物品的摆放，让观者的视线在水平方向上来回运动。

[image: 118-2]
图7-2　具有方向关系的视觉流程（1）



具有方向关系的视觉流程既可以是水平方向和垂直方向的视觉运动，也可以是其他具有明确方向性与逻辑性的视觉运动。如图7-3所示，在该设计中，设计者以逻辑性为出发点，通过在版面中添加具有导向性的视觉元素，使观者的视线向一定的方向移动，这也是一种具有方向关系的视觉流程。

[image: 119]
图7-3　具有方向关系的视觉流程（2）



7.1.2　散构关系流程

散构关系流程是指通过版面中各元素的设计编排，使观者的视线没有明确的方向，表现出一种散乱、自由的视觉流程，这种视觉流程往往出现在信息量大的版面中。在如图7-4所示的页面版式中，设计者通过一种散点拼接构成的手法，将页面中大量的信息合理地分布在版面中，让观者以一种自由的视觉流程进行阅读。

[image: 119]
图7-4　具有散构关系的视觉流程



7.2　视觉流程的分类

版面中的视觉流程种类繁多，将版面中的元素按不同的方式排列，能从视觉和心理上给人以不同的引导。不论设计师在版面中运用什么类型的视觉流程，它的最终目的都是让观者能够按设计师所希望的阅读节奏对页面内容进行阅读。

在版面设计中，各元素间不同的排列设计会形成不同类别的视觉流程，而在视觉上也会给人以不同风格的画面感；同样，带给观者的心理感受与视觉体验也不尽相同。如图7-5所示，该设计通过对图像的摆放，产生了一种单向的视觉流程，有效地将观者的视线从页面的左上角引导至右下角，让观者按设计师的意图，具有方向性地阅读页面内容。

[image: 120]
图7-5　版面中的视觉流程



7.2.1　线性视觉流程

线性视觉流程又叫单向视觉流程，是一种较为简洁的视觉流程，大致可分为横向视觉流程、纵向视觉流程以及斜向视觉流程三大类。

1. 横向视觉流程

横向视觉流程是指经过版面中主要元素的摆放设计，让观者的视线在版面的水平方向上移动。横向视觉流程会给观者带来安静、稳定之感。在如图7-6所示的设计中，主体元素以横向运动的趋势，引导着观者的视线在水平方向上来回移动，形成一个横向视觉流程，给人以稳定之感。

[image: 120-2]
图7-6　横向视觉流程的版面效果



2. 纵向视觉流程

将版面中的元素在竖直方向上进行编排，让观者的主要视线在页面的垂直方向上移动，这就是纵向视觉流程。这样的视觉流程常用于较为简洁的版面中，不仅能起到稳固画面的作用，还能为观者带来稳固与坚定的心理感受。

将版面中的元素以版面的中轴线为基点进行编排，是比较常见的纵向视觉流程编排方式。如图7-7所示，在该设计中，设计者将版面中的元素以页面的中轴线作为基点进行合理的编排，产生一种纵向的视觉流程，让观者从页面中感受到一种坚定之感。

[image: 121]
图7-7　纵向视觉流程的版面效果（1）



在设计中，纵向视觉流程一般是将版面中的元素以中轴线为基线进行纵向编排；但凡事都有例外，将版面中的主体元素放在版面的某个位置，仍然以垂直方式进行排列，同样能带给观者别具一格的视觉感受。

将页面中的主体元素偏向版面的左边进行竖直编排，不仅符合人们的阅读习惯，还能使版面具有较强的视觉冲击力。如图7-8所示，在该设计中，设计师将版面中的文字与图像以靠向左边的方式进行竖直方向编排，让观者能够进行有序的阅读。

[image: 121-2]
图7-8　纵向视觉流程的版面效果（2）



3. 斜线视觉流程

斜线视觉流程也是线性视觉流程的一种，它是指通过版面中各元素间的编排，将观者的主要视线从页面的左上角引导到右下角，或从右上角引导到左下角。

斜线视觉流程的编排方式能使版面具有很强的视觉冲击力，会给观者带来不稳定的心理感受以及动感的视觉体验。如图7-9所示，该设计中的主体元素给人以视觉上的倾斜感，有效地引导着观者的视线由页面的左上角移动到右下角，给人带来一种心理上的不安定感与视觉上的动感。

[image: 122]
图7-9　斜向视觉流程的版面效果（1）



在设计中，将文字元素与图形元素进行斜向的分布排列，同样能打造出斜线的视觉流程效果，赋予版面较为强烈的视觉冲击力与动感，这样的视觉流程往往能以较快的速度抓住观者的注意力。

如图7-10所示，在该设计中，设计师巧妙地将版面中的文字与图像进行斜向的拼接摆放，使页面产生一种斜线的视觉流程，让观者根据设计的意图进行方向性的阅读。

[image: 122-2]
图7-10　斜向视觉流程的版面效果（2）



案例解析：极富创意的商业平面广告设计

Example

在商业平面广告设计中，当需要表现出商品的某种特性，并使作品具有视觉冲击力时，我们可以从版面的视觉流程下手。如图7-11所示，在该平面广告设计中，设计者将主体物品以倾斜的方式摆放，使版面形成一个斜向的视觉流程，加上恰当的留白处理，让作品具有较强的视觉冲击力；并且斜线视觉流程能带给人动感的心理感受，正符合该广告商品的运动性特征。

[image: 123]
图7-11　极富创意的商业平面广告设计效果图



[image: 123-2]


作品版面分析

① 将主体物以斜向摆放，使版面具有一种动态的视觉冲击力，与商品的属性相符。

② 恰当的留白处理能更好地凸显主体物品，并且使版面的格调与品质得到提升。

[image: 123-3]


图版率分析

作品为了凸显香蕉的创意形象，特意将其放大并占据大篇幅的版面；文字以较小的比例置于版面的右下角，这样的处理手法使广告的创意一目了然。

7.2.2　曲线视觉流程

经过版面中各元素的摆放设计，让观者的视线在版面中以弧线或回旋线的流程进行移动，这种视觉流程称为曲线视觉流程。该编排方式不但能使版面看起来饱满而富有多变性，更能让人从中感受到一种优雅的动态美。

1. 弧线形视觉流程

版面中的弧线形视觉流程是指将版面中的各重要元素沿弧线形（也可称为“C”形）进行摆放，让观者的视线随之移动，这种视觉流程会给人一种柔美之感。如图7-12所示，该设计中的各个构成元素皆以弧线形的形式编排，版式中手臂的形象给人一种力量之感，而弧线形的编排方式恰恰又给人以柔美之感，两种截然不同的视觉元素被巧妙地融合在一起，形成一种和谐之美。

[image: 124]
图7-12　弧线形视觉流程的版面效果（1）



将版面中的文字沿弧形的延伸方向进行摆放，同样能产生弧线形的视觉流程，并且能让观者从中感受到一种柔和、新颖的美感。如图7-13所示，设计者将版面中的文字以一种独特的手法进行编排设计，使其产生弧线形的视觉流程。

[image: 124-2]
图7-13　弧线形视觉流程的版面效果（2）



2. 回旋形视觉流程

将版面中的重要元素沿回旋形（也可称为“S”形）进行摆放，让整个版面看起来具有深度感、动态感以及变化感，这就是回旋形视觉流程。如图7-14所示，该版面借用动物身形的回旋曲线，引导观者的视线做回旋视觉移动，让观者从视觉上感受到一种优雅、富有韵味的曲线美，从而得到心理上的审美满足。

[image: 125]
图7-14　回旋形视觉流程的版面效果（1）



在版式设计中，将页面中的重要元素以回旋的手法排列，可以使整个版面结构显得饱满而富有变化。在如图7-15所示的版式设计中，设计师将页面中的图像元素以回旋的形式排列，这样的编排手法既让整个版面显得饱满而不呆板，又可以很好地引导观者按设计者的意图以回旋的视觉移动方式对页面内容进行阅读。

[image: 125-2]
图7-15　回旋形视觉流程的版面效果（2）



案例解析：深受女性青睐的封面设计

Example

在现今这个竞争激烈的时代，一本读物想要获得一个好的销量，其封面设计至关重要。当一本读物的主要受众为女性群体时，在设计封面的时候就要从页面的视觉流程方面着手设计。在如图7-16所示的杂志封面设计中，设计者通过将主体文字与图像相结合的设计编排形式，让版面产生一种回旋形的视觉流程，再配以秀丽柔美的文字字体，使整个版面符合女性优雅、柔美的审美心理。

[image: 126]
图7-16　深受女性青睐的封面设计效果图



[image: 126-2]


作品版面分析

① 秀丽优美的文字字体能给人以女性的柔美之感。

② 文字与图像排列组合而成的回旋形视觉流程，能让观者感受到一种曲线美与韵律感。

[image: 126-3]


图版率分析

在该幅封面设计中，文字与图片所占的比例较为均衡，回旋形的视觉流程能很好地引导观者的视线从页面上方的主题文字移动到页面左下角的次要文字上，这样的视觉流程设计不失为一个富有创意性的设计。

7.2.3　重心视觉流程

通过主体元素在版面中的位置的摆放，使版面产生一块最吸引观者视线的区域，这个区域就是版面的视觉重心。让观者的视线以版面的视觉重心为基点进行视觉移动，这就是重心视觉流程。这种视觉流程编排能有效地烘托出版面的主体物，让其成为引人注目的焦点。

1. 向心型视觉流程

让观者的视线以聚拢的方式向版面视觉重心的中心进行环绕型视觉移动，这就是向心型视觉流程，这样的视觉流程使版面具有较强的视觉冲击力。如图7-17所示，版面视觉重心周围的文字以圆弧形的方式排列，让人从心理上产生一种文字在做向心运动的感受。同时，页面中其他文字的排列也具有一种将观者视线引向视觉重心的趋势，从而更加体现出页面向心型的视觉流程。

[image: 127]
图7-17　向心型视觉流程的版面效果



2. 离心型视觉流程

离心型视觉流程是指让观者的视线以版面视觉重心的中心为基点，做向外扩散的环绕形视觉运动。这种视觉流程设计能使版面产生一个强烈的视觉焦点，有效地吸引观者的注意力。如图7-18所示，在该广告设计中，设计者将黄色的水珠以版面中圆形的白色区域为基点，做向外扩散的摆放设计，整个版面让观者感受到一种向外扩张的力量感与极强的视觉冲击力。

[image: 127-2]
图7-18　离心型视觉流程的版面效果



7.2.4　导向视觉流程

所谓导向视觉流程是指设计师通过采用一种特殊的设计编排手法，有效地引导观者的视线向一个特定的方向移动。这种具有导向性的视觉流程编排方式，不但可以使版面中的各元素形成一个整体，并且能让整个版面设计具有清晰的逻辑关系。

1. 文字式导向视觉流程

将版面中的文字经过编排设计，使其向一个明确的方向延展，并且让观者的视线也向其延展的方向移动，这就是文字式导向的视觉流程。在如图7-19所示的版面设计中，文字经过具有导向性的编排，在视觉上给人一种向左延展的趋势，含蓄地将观者的视线引导至设计师想展现给观者的地方。

[image: 128]
图7-19　文字式导向视觉流程的版面效果



2. 手势式导向视觉流程

所谓手势式导向视觉流程是指在设计版面时，用一个具有手势形象的元素给予观者视觉上的引导，让观者对某一特定的内容进行阅读。如图7-20所示，在该版式设计中，以手做出指示性的导向姿势，将观者的视线直接地引导至文字所在区域，整个版面表意明确，给观者直观、清晰的视觉印象。

[image: 128-2]
图7-20　手势式导向视觉流程的版面效果



3. 形象式导向视觉流程

形象式导向视觉流程是指通过在版面中添加一个具有方向性的形象式导向（例如箭头等具有明确指示性的形象图形元素），引导观者的视线按设计师的意图在页面上进行视觉移动。如图7-21所示，在该版式设计中，设计师运用箭头这一个具有方向性的形象导向，直观地将观者的视线从文字引导至人物形象上，让观者能够一目了然地了解设计者所想表达的内容。

[image: 129]
图7-21　形象式导向视觉流程的版面效果（1）



如果版面中出现多个形象导向，则能起到很好的强调作用，加强观者的印象。如图7-22所示，在该电影海报中，设计师将两个箭头皆指向文字所在的区域，这样的编排方式有效地加深了观者对版面内容的印象。

[image: 129-2]
图7-22　形象式导向视觉流程的版面效果（2）



在版面视觉流程设计中，形象式导向不一定是一个平面的形状或符号，它也可以是由具体的形象经过排列设计所产生的一种形象导向，这样的视觉流程设计比平面的形象导向更具创意感，能为观者带来特别的阅读趣味。在如图7-23所示的平面广告设计中，设计师借用动物不同的姿势，将其排列为一个具有渐变效果的导向性形状，巧妙地将观者的视线引导至文字所在的区域，整个设计充满了创意性与趣味性。

[image: 130]
图7-23　形象式导向视觉流程的版面效果（3）



4. 视线式导向

所谓的视线式导向视觉流程是指根据版面中人物（也可能是动物）形象的视线延伸方向，含蓄地将观者的视线引导至某个特定的区域，让观者对该区域的内容进行阅读，以加深观者对该区域的印象。这种视觉流程可以使整个版面有一种不张扬的创意性与趣味性。在如图7-24所示的设计中，以左边4个人物的视线作为导向，将人们的目光牵引至最右边拿着商品的人物身上，以内敛的方式做出了有效的宣传设计。

[image: 130-2]
图7-24　视线式导向视觉流程的版面效果（1）



在版式的视觉流程设计中，设计师通常都会采用人的视线作为视线导向，但在某些设计中，也会出现以动物的视线作为导向的视觉流程编排，这样的视线式导向编排会带给观者别样的阅读体验。如图7-25所示，这是一个女子防身健身会所的广告，设计师选用了眼睛受伤的狮子的视线作为导向，让观者的视线自然而然地顺着狮子的视线移动至版面左上方的文字区域；整个设计表意明确，充满趣味性。

[image: 131]
图7-25　视线式导向视觉流程的版面效果（2）



5. 发射式导向视觉流程

所谓发射式导向视觉流程是指在版面中确定一个视觉中心，再以其为基点，将其他引导性元素向一个或多个方向以发射的形式编排于版面之中，使整个版面极富动感，这样的视觉流程设计能给观者留下极为深刻的印象。

发射式导向视觉流程能够使观者的视线得以延展，赋予版面较为强烈的张力，具有鲜明的视觉特征。在如图7-26所示的海报中，设计师以版面上方和下方的中央区域作为版面的两个视觉中心，让文字以它们为基点做放射状排列，这样的编排设计让整个版面看起来具有很强的视觉冲击力。

[image: 131-2]
图7-26　发射式导向视觉流程的版面效果



案例解析：直观视觉导向的平面广告设计

Example

在平面广告设计中，想让观者按设计师的意图将目光明确地移至某个区域，我们可以通过在版面中添加具有导向性的元素来达到这一目的。在如图7-27所示的平面广告设计中，通过在版面中运用导向元素，使观者直接将目光放到了墙面的插座上，整个广告设计表意明确，使观者一目了然。

[image: 132]
图7-27　直观视觉导向的平面广告设计效果图



[image: 132-2]


作品版面分析

① 将食物拟人化，以其视线为导向，用含蓄的方式将人们的视线牵引至插座上。

② 运用直观的手势式导向，让人们的视线随之移动到特定区域，再配合含蓄的视线式导向，使整个广告的设计意图一目了然。

[image: 132-3]


图版率分析

在该幅平面广告设计中，文字占据较小的篇幅，主要以图像作为设计主体，通过巧妙的设计编排，使整个广告表意明确，给人以直观明了的视觉印象。

7.2.5　散点视觉流程

将版面中的各元素以散点分布的形式分布于版面之中，使版面给人一种自由、轻快之感，这就是散点视觉流程。这种视觉流程打破了以往传统理性严谨的编排手法，往往能赋予版面动感与朝气。

1. 发散型视觉流程

在版面中确定一个视觉焦点，并将版面中的主体元素以向视觉焦点集中或散开的形式进行编排，赋予版面较强的视觉冲击力，这样的视觉流程就是发散型视觉流程。如图7-28所示，该版面中的视觉元素以版面的中下位置为基点，并将其以放射的形式编排，整个版面给人朝气蓬勃之感。

[image: 133]
图7-28　发散型视觉流程的版面效果



2. 打散型视觉流程

打散型视觉流程是指将一个完整的元素分割为几个部分，再将其重新拼接组合于版面之中，这种视觉流程的设计可以让观者从不同的角度与层面去了解事物的本质。在如图7-29所示的版面设计中，设计者将人物的图像分割后，以不同的视觉效果进行拼接，赋予版面独特的个性与风格，从而引发出观者的阅读兴趣。

[image: 133-2]
图7-29　打散型视觉流程的版面效果



7.2.6　重复视觉流程

在版式设计中，重复视觉流程是指将相同或相似的元素通过设计师的编排，使其以一定的规律性排列于版面之中，这样的视觉流程能让观者感受到韵律感与节奏感。如图7-30所示，该版式设计通过将动物元素重复排列于版面中，形成了具有连续性的画面，并采用对版面小部分元素进行突变的设计手法，给人以整齐、富有趣味性的视觉体验。

[image: 134]
图7-30　重复性视觉流程的版面效果（1）



在版式设计中将相同的图形元素进行整齐划一的编排，能够使版面产生强烈的秩序感与规整感，是重复性视觉流程编排的主要手法之一。如图7-31所示，这是一则洗涤用品的广告，设计师将产品作为设计编排的基本图形元素，使用相同的图形元素摆放成两个相同的三角形，使之形成一个快捷键的形状，突出产品快速去污的特性，整个版面给人一种整齐、平缓的节奏感。

[image: 134-2]
图7-31　重复性视觉流程的版面效果（2）



案例解析：具有韵律感的洗衣粉广告设计

Example

一个具有韵律感的广告设计能够很好地吸引女性群体的视线，所以在设计以女性为主要受众的广告时，可以通过对版面视觉流程的编排，使其具有节奏感与韵律感。在如图7-32所示的洗衣粉广告设计中，通过在版面中反复排列具有相似性的视觉元素，给人较为规律的韵律感，符合女性受众的审美需求。

[image: 135]
图7-32　具有韵律感的洗衣粉广告设计效果图



[image: 135-2]


作品版面分析

① 对植物成长的过程这一系列相似元素进行重复排列，给整个版面增添了具有连续性的节奏感与韵律感。

② 将相似的元素以回旋的形状排列，使版面的结构饱满，并赋予版面柔美感。

[image: 135-3]


图版率分析

在该幅平面广告设计中，设计者以图像作为主体进行编排设计，产生重复型与回旋型两种视觉流程，使版面看起来与女性的审美需求相符；采用恰当的留白处理，让整个版面显得干净、清爽，与洗衣粉的特性相符。

课后实践　如何利用视觉流程的编排制作令人印象深刻的海报

通过对本章内容的学习，我们已经掌握了版式中的基本视觉流程。下面通过分析所提供海报的失误之处，结合所学的知识，对海报内容进行重新编排，使其成为令人印象深刻的海报。

Before
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呆板的图像摆放


版面中的图像以竖直的方式排列，虽具有纵向的视觉流程，但是排列方式过于常规、呆板。


破坏版面纵向视觉流程的文字摆放


将文字置于版面的右下方，破坏了版面的纵向视觉流程。



上面的图片解析中提出了关于海报编排的不妥之处，下面我们试着从版面的视觉流程下手，将海报中的元素进行重新编排。对比看看，这样的海报效果是不是更能给人留下深刻的印象？

After
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相似元素的重复摆放


将海报中的元素进行重复摆放，使其产生一种重复性视觉流程，增加版面的节奏感。


将文字居中摆放


将版面中右下方的文字居中摆放，使其与版面的纵向视觉流程相协调，给人一种稳固之感。





第8章　常见的版式类型分析


8.1　分割型版面

版式设计是视觉传达的重要手段，是将设计者的思想通过版面的排版布局展现给观者，而各种不同的版面会带给人不一样的感受。这其中最常用的就是分割型版面，将版面分成上下左右等几个版面，让观者在各个不同的版面中找到不同的信息，借以传达版面的思想。

分割型版面是把整个页面依据不同的图文组合排列，将页面分割成不同类型的版面，如上下、左右、十字等。版面中的图片部分感性而具活力，文案部分则理性而平静。通过对图片和文字所占面积的调整，可以构建出不同风格的版面。如图8-1所示，页面分割为左、右、上、下4部分，图文的上下组合以及图片的上下组合，使版面显得井井有条、思维清晰、一目了然。

[image: 138]
图8-1　分割型版面效果



8.1.1　上下分割型

上下分割型指的是将文字或图片进行上下分别排列，以上图下文或下图上文的方式排列，这样的版面在书刊、报纸上出现得较为普遍。上下分割型排列方式不但简单明了，而且对比清晰，使版面显得均衡、整洁。

1. 上图下文

上图下文的版面是指在图文排版之中，将图片放置在版面上方，下方配以说明性文字或大段解说文字。如图8-2所示，画面中的文字和图片占据的比例相差不大，所营造的画面氛围也较为整洁、统一、规范，没有特殊性，是一种规范的版面排列形式，给人以正式、清晰的印象。

[image: 138-2]
图8-2　上图下文版面效果



2. 上文下图

与上图下文版式相比较，上文下图的版式在运用时更多的是利用图片对文字进行归纳总结，将文字所要表达的含义以图片的形式在下方展现出来。如图8-3（a）所示，图片的比重较之文字显得要多一些，这样的版面重心会集中到图片上，文字的解说也就更加贴切和易懂，从而使整个版面更加的整体、多彩、通俗易懂。如图8-3（b）的缩略图所示，版面的图文上下排列，使版面更加规范、整体。

[image: 139]
图8-3　上文下图版面效果



8.1.2　左右分割型

左右分割型是将图片或文字单独放置在左边或右边，另一边再辅以文字或图片，使其左右均衡；也可将重心放置在一边，以达到突出重点的目的。

1. 左图右文

在进行左图右文的版式编排时，首先要确定版面的主体元素是什么，是以图片为中心还是以文字为中心，这样在进行排版时就可以考虑图片在版面之中所应占据的比例，给右边的文字留下足够的空间。如图8-4（a）所示，画面左侧的图片占据了版面的大部分位置，文字在其中仅占据一小部分位置；画面的整个视觉中心都集中在图片上，版面效果显示为文字围绕着图片而生，使其看起来主次非常明确。如图8-4（b）的缩略图所示，图片占据较大的比重，画面的重点变得非常明确。

[image: 139-2]
图8-4　左图右文版面效果



2. 左文右图

在版式设计之中，左文右图的排版方式与左图右文的排版方式大致相同，只是双方的图文位置关系进行了互换。如图8-5所示，文字占据版面的左侧，图片占据版面的右侧。由于图片所占比重较大，为了能强调出文字的重要性，版面特意将文字进行放大字号及添加色彩的处理，使文字凸现出来；加之文字排列在左，人们依照阅读习惯会首先观看文字，然后看图片，并进行联想，这样就将版面的主旨在这一看一想中得到了最大的展示。

[image: 140]
图8-5　左文右图版面效果



8.1.3　十字分割型

十字分割型的版式设计会将版面的内容用十字分割成块状的版面，每个版面都可以加入不一样的元素，可以是图片也可以是文字，并且在一幅版面之中可以多次运用十字分割型版式。如图8-6（a）所示，版面在运用多次十字分割之后，画面显得更加清楚、整洁，且条理清晰。从图8-6（b）所示的缩略图可以看出，图文由十字分割成块状，使画面的布局更整洁、规范。

[image: 140-2]
图8-6　十字分割版面效果



8.1.4　黄金分割型

1. 横向黄金分割型

黄金分割比例又被称为完美比例，是最符合人们审美的比例，其比值为1:0.618或1.618:1。横向的黄金分割就是在横幅的画面中，将主题元素放置在黄金分割点上，使得画面整体透露出一种和谐的美感。如图8-7（a）所示，将版面的主体元素放置在黄金分割点上，整个版面的重心都集中在这一点上，且整个版面给人的视觉感受也相当具有美感。如图8-7（b）所示，黄金分割线上的元素占据着版面的大部分区域，这样会使得版面的重心得到最佳的展示，也能最大限度地吸引人们的视线。

[image: 141]
图8-7　横向黄金分割型版式



2. 纵向黄金分割型

纵向黄金分割型与横向黄金分割型的意义是相同的，只是黄金分割点的分布位置不同。如图8-8所示，将主体元素放置在纵向的黄金分割点上，避免对称式构图或主体元素在中央带来的呆板感。

[image: 141-2]
图8-8　竖向黄金分割型版式



案例解析：强调空间感的地产广告设计

Example

作为宣传房产项目的地产广告，其所要表达的主题主要是居住环境和房产造型。我们可以利用分割型的版面设计方式将版面分割成一个个不同的板块，使得画面在层次上显得更具空间感。如图8-9所示，利用左图右文和右图左文相结合，将版面分割成3个部分，通过白底上的文字和房屋效果图的突出，展现出版面独特的空间感。

[image: 142]
图8-9　强调空间感的地产广告设计效果图



[image: 142-2]


作品版面分析

① 利用分割型版面设计方式，将大幅图片放置于左边，有利于突出版面的空间感。

② 将广告语分布在版面中央，使得文字不会被房屋图遮掩，让整个版面更加的协调，版面的布局也更趋于合理。

[image: 142-3]


图版率分析

在该幅地产广告设计中，为表现版面的空间感，将版面分割为左右两个部分，以房屋的大造型为前提，辅以相应的说明性文字及缩略图；让房屋造型突出在版面之中，使版面的空间感顿增。

8.2　对称轴型版面

版式的类型多种多样，其中，对称轴型版面是比较常用的形式。对称轴版面分为中轴型和对称型，是将版面中的视觉元素以上下左右或水平垂直的方式进行对称排列，不但能使版面排列更加丰富，还能让画面产生一种对称的整齐感。

对称轴型版面的使用分为相似对称和完全对称。相似对称的使用在杂志封面、画册中出现较多，以上下左右相同或相似的方式让画面显得更加规范、整齐。如图8-10所示，左右页面分别采用同一人物的不同动作表现，从而使画面产生一种统一却有差异的特色，使得画面更加容易在观者的视线中凸现出来。

[image: 143]
图8-10　对称轴型版面效果



8.2.1　中轴型

中轴型的版面是以版面的中线为中心进行对称的，主要包括水平和垂直两个部分。元素以版面中心为分割线将版面分成左右两个部分，让版面呈现出统一却略有差异的效果。

水平和垂直两种对称方式是最普遍的应用，两者既可单独运用于画面之中，也可同时在一幅画面中出现。如图8-11所示，水平与垂直对称方式的同时使用让画面显得更加独特，视觉冲击力也更强。

[image: 143-2]
图8-11　水平与垂直对称版面效果



8.2.2　对称型

对称型的版式也是利用版面的各个方位，将所有或者部分元素进行两两对称来增加画面的效果，有的犹如倒影，有的犹如镜子，给画面的视觉效果带来丰富的变化。

1. 上下对称

上下对称是将画面的元素以相同的造型出现在画面的上下两边，元素以版面的水平中轴为线，以两两对称的形式展现在画面之中。如图8-12所示，将圆形以文字为中线对称形成两个圆弧，让本来一体的画面由两个元素组合而成，使画面更具视觉效果。

[image: 144]
图8-12　上下对称版面效果



2. 水平镜像对称

水平镜像对称指的是元素以版面的中心为分界线，将两两元素互为镜像分布在画面的上下或左右位置，让画面在相对对称的基础上更具特色和差异，使得画面的创意性更高。

如图8-13（a）所示，画面中的两个文字互为镜像，仿佛是图形长了两只耳朵，给画面带来了活力和趣味性；同时因为两个互为镜像的物体，使得画面显得更加的规范、整齐。如图8-13（b）所示，两两互为镜像的文字将图片夹在其中，使得原本有些空的中心物体得到了很好的平衡，也使得画面的整体性得到了加强。

[image: 144-2]
图8-13　水平镜像对称版面效果



3. 放射对称

放射对称指的是以圆心为中心将对称的元素向四周放射，从圆心射出的各个元素除了方向上不同外，其造型基本上是一致的；当然也会有多个放射元素组在一起，形成新的视觉元素。如图8-14所示，画面的图形以放射对称的形式形成了圆形，让画面在统一中带有一丝创意感。

[image: 145]
图8-14　放射对称版面效果



4. 对角线对称

对角线对称主要是以画面对角线为分割点，将画面左上及右下，或右上及左下位置的视觉元素进行对称摆放，利用对角线将画面分隔成两部分相似对称的画面。如图8-15（a）所示，对角线将画面分隔成了左上和右下两个部分，使画面呈现两个形状对称、内容却不相同的版面，让画面展示变得更加丰富，也给画面带来了一定的新颖性。如图8-15（b）所示，图片以文字为中轴线对称，使得两张图片之间不会有冲突，反而还增加了一定的联系性。

[image: 145-2]
图8-15　对角线对称版面效果



案例解析：对比均衡的数码广告设计

Example

在进行广告设计时，将对称排列做出稍稍的改变，可使作品在相对的对称之中产生一种不同的视觉差异感。在如图8-16所示的数码广告设计中，版面在保持具有对称元素的情况下，将画面的主体人物进行了差异的对比，配以相同的广告语，使得画面在保持统一的基调上加入了一些新鲜元素，使版面不会显得单调而没有特点。

[image: 146]
图8-16　对比均衡的数码广告设计效果图



[image: 146-2]


作品版面分析

① 将广告语以上下镜像的形式进行排列，使得上下画面具有更强的联系性。

② 将两个一样大小、表情相同的人物在画面中上下镜像对称，使得画面在相对对称的情况下显得更有看点和特色。

[image: 146-3]


图版率分析

在该幅版面设计中，人物占据着版面的大部分，文字只是以小版面的形式出现，整个版面都采用垂直镜像对称的形式；因为人物元素的不同，使得画面更具生命力和感染力，在艺术性和创意上都得到了很大的提升。

8.3　其他类型版面

在版式设计之中，除了分割型版面和对称轴型版面之外，其他类型的版面也是相当丰富的，包括三角型、四角型、曲线型及满版型等多种类型。利用各种各样的图形或重复、或单一的形态对画面元素进行排列组合，形成的版面风格也是各具特色、充满新鲜感和视觉冲击力的。

其他类型版面的使用因其丰富多样的变化手法和重叠使用性，在各种广告、杂志中混合使用的形式也比较多，从而给画面带来稳定、舒展、理性等形式的感观效果。如图8-17所示，采用倾斜型和自由型的组合方式，画面的图片和部分文字倾斜向一方，而一部分文字则按正常的排列方式分布在左方，使画面在倾斜的感觉上带有一点规范的味道，让整个画面独具特色，使人印象深刻。

[image: 147]
图8-17　其他类型版面效果



8.3.1　三角型

三角型版面在画面中的使用，一般是为了达到平衡、稳定的效果，而其中又分为正三角型和倒三角型两种。正三角型给人的感觉更加稳固，倒三角型给人的感觉更加具有跳跃性。

1. 正三角型

所谓正三角型就是生活中我们看到的上尖下宽的三角形形状，将文字或图片依照正三角形形状放置排列即是正三角型版面。如图8-18所示，将鞋子造型构造成正三角形的形状，使鞋子在黑色背景下显得极具稳定性，增强了画面的整体感。

[image: 147-2]
图8-18　正三角型版面效果



2. 倒三角型

与正三角型不同，倒三角型是将画面元素以倒三角的形式进行排列，给人的感觉也如倒立一般，具有不稳定的动感和韵律。如图8-19所示，将人物以倒三角型的方式插入画面之中，将整个画面的稳定感打破，人物仿佛在舞动一般，为画面带来了一丝动感。

[image: 148]
图8-19　倒三角型版面效果



8.3.2　四角型

所谓四角型版面指的是在版面的四角和连接四角的对角线上分布文字或图片，这样的版面给人规范、沉淀的感觉。如图8-20所示，画面四角分别排列着不同色彩和大小的品牌商标，辅以中间的大标志，画面呈现出一种众星拱月的效果，使得画面在稳定的同时凸显了主题。

[image: 148-2]
图8-20　四角型版面效果



8.3.3　曲线型

曲线型的版式设计是将画面的元素以曲线的形式进行排列，该曲线可以是规则的，也可以是不规则的，这样的版式排列能让画面产生一种韵律感和节奏感。

如图8-21（a）所示，利用曲线组成一只耳朵腾起的小狗，配上解说性文字，加以鲜明的色彩，整个画面给人轻快、明亮、轻松的视觉感受。如图8-21（b）的缩略图所示，图片在版面中占据主导地位，将图片依照曲线排列，文字呈块状位于上方，使两者相辅相成，让画面更具美感。

[image: 149]
图8-21　曲线型版面效果



8.3.4　满版型

满版型版式设计是指将图片充满版面，主要以图片为诉求，文字排列在上下左右或图片周围的排列形式，它是广告设计经常使用的形式。如图8-22所示，画面整版都是以图片为主要元素，在下方配以小文字，整幅版面给人大方、舒展的感觉。

[image: 149-2]
图8-22　满版型版面效果



案例解析：创意无限的数码产品广告设计

Example

作为高科技产品的广告设计，需要突出先进性和创造性，数码产品广告更是需要这方面的创意。想要营造出新意的画面感觉，在版面的设计上就需要将多种版式设计相配合。如图8-23所示，使用满版型的版式是广告设计的首选，而在商品的造型和文字的编排上则采用曲线型的版面，让画面在整洁、新意中还带了一点活力，从而避免金属质感的商品让画面没有了生机。

[image: 150]
图8-23　创意无限的数码产品广告设计效果图



[image: 150-2]


作品版面分析

① 将商品的造型以曲线的形式展现在画面中，不会使商品有金属般的笨重和呆板感。

② 运用满版型的版式设计，将画面打造出干净、整洁、高端的效果；再加以轻松排列的文字效果，使整幅画面的创意感和科技感都得到了增强。

[image: 150-3]


图版率分析

在该幅版面设计中，图片占据着主导地位。而商品广告的主体就是商品，将商品放置于满版的真实背景上，使得现代感和真实感并存；再配以相辅的文字，使画面大气、有新意，且不失生命力。

8.3.5　自由型

自由型版面设计是指将元素无序地排列在画面之中，元素以不同的方向和形状无规律地分布在画面的四周，使得画面元素不但丰富，而且还具有强大的生命力。如图8-24（a）所示，将元素以各个方向分布在画面四周，使得画面更具活力和视觉冲击力。

[image: 151]
图8-24　自由型版面效果



自由型的版面在运用时不是混乱地进行排列，否则会使画面显得杂乱无章，没有重点。真正自由型的版面设计在一定程度上会保持方向的一致性，这样在元素自由化的情况下，也会使得版面规范，不会出现元素过于杂乱、找不到重点的情况。如图8-24（b）的缩略图所示，版面的视觉元素会有一定方向上的一致性，使画面在具有活力的同时，不会显得版面过于松散。

8.3.6　重叠型

重叠型版面是将相同或相似的元素进行叠加，以组合成新的元素，使画面产生新的效果。如图8-25所示，将元素重叠在一起组成裙摆，各个元素既能形成一个整体，也能单独存在，使得整个画面都显得青春有活力，带给人一丝清凉的感觉，视觉的冲击感也特别强烈。

[image: 151-2]
图8-25　重叠型版面效果



8.3.7　倾斜型

倾斜型版面是画面中的元素在排列时呈现出一定的角度，从而形成从左上到右下或从右上到左下的倾斜状态，这样的排列使版面显得较为特殊、有新意。如图8-26（a）所示，将画面元素依照倾斜的彩条进行排列，打破人们日常的平衡感，刺激人们的视觉点，给人带来新鲜的视觉感受。如图8-26（b）的缩略图所示，运用倾斜的块状图形，加上少量的文字，使得整个画面给人的空间感和视觉冲击力都非常强烈。

[image: 152]
图8-26　倾斜型版面效果



8.3.8　文字型

文字型版面主要是由大量文字构成的。文字的编排是版面设计中的重中之重，不同的文字编排能带给画面带来不同的视觉感受。如图8-27所示，以版面对角线作为划分线，段落文字分别以三角形形式进行编排，并在段落间预留了较宽的间隔，使版面结构清晰易读，还不会让读者感到枯燥乏味。

[image: 152-2]
图8-27　文字型版面效果



案例解析：趣味十足的户外广告设计

Example

户外广告在广告设计中是篇幅最大、最直接呈现在观者面前的广告。合理的对版面要素进行排列，同时加以突破型的版面设计，能够将户外广告的画面效果和创意都得到更好的提升。如图8-28所示，利用全幅的文字来诠释内容，辅以掉落在版面外的板块，整个画面不会因为文字的易读而使版面失去趣味性，反而因为突破型的版面提升了整个画面的趣味性和创意性，使整个画面既醒目又能给人留下非常深刻的印象。

[image: 153]
图8-28　趣味十足的户外广告设计效果图



[image: 153-2]


作品版面分析

① 主体广告采用全文字的版面设计，使得画面的易读性和针对性都得到了很好的体现。

② 运用突破型版面，将广告的一块掉落在版面之外，使得整个版面的视觉效果和创意性都得到了大幅度的提升。

[image: 153-3]


图版率分析

在此户外广告之中，版面完全运用文字来体现画面效果，利用橙色的背景来吸引眼球，又利用简洁的广告语加以说明，最后以掉落的一块字体带来趣味性的效果，让人们在理解广告内容的同时更深刻地记住它。

8.4　特殊类型版面

特殊类型版面在版式设计中的运用虽然没有其他版面广泛，但是在色彩和图文的搭配上更加突出、更有特点，能够给画面带来新的创意和视觉冲击力，也在不同程度上将画面的艺术效果推上了一个新的高度。

特殊类型版面的运用通常通过强烈的突破、切入、指引等方式来体现画面的特殊性，画面的色彩和元素大多比较丰富，观者的关注点也具有特殊性：可能是一个元素，也可能是整幅画面。如图8-29所示，运用包围型和网底型的特殊版面来排列画面元素，画面色彩鲜艳、构图新颖，在周围细小元素的包围下，使得中心的主体元素得到突出；而这些网状小方块的出现在一定程度上也装饰了主体元素，使整幅画面显得极为鲜艳夺目。

[image: 154]
图8-29　特殊类型版面效果



8.4.1　网底型

网底型版面是指将视觉元素按照网底状进行排列，使画面呈格状分布。如图8-30所示，画面元素由一个个格状体组成，配以各种色彩，使得画面显得丰富多彩；文字则排列在这些网底的周围，让整幅画面显得既特殊又不失美感。

[image: 154-2]
图8-30　网底型版面效果



8.4.2　切入型

切入型版面是指将版面中的视觉元素以不完全的形式从界面的四周直接进入到版面之中，另外一部分则隐藏在画面外，留给观者一种神秘、想一探究竟的心理效应，引起观者的好奇心，使整个画面具有强烈的视觉吸引力。

如图8-31所示，画面四周插入不同的视觉元素，各个视觉元素隐藏在画面之外，整个画面形成一种版面及内容都很神秘的感觉，引起观者的好奇心，使观者迫切想要观看画面，了解画面的内容信息。

[image: 155]
图8-31　切入型版面效果



8.4.3　突破型

突破型版面指的是将画面的主体元素向画面外扩张，使得整个画面仿佛延伸到了画外的感觉。如图8-32（a）所示，漂浮的头发仿佛散在了画面之外，给整个画面增添了一种飘逸、伸展的感觉，使画面的视觉效果更加强烈和突出。如图8-32（b）的缩略图所示，飘逸的长发图形占据了大部分区域，也把长发纷飞、飘扬的感觉带进了画面，使画面的美感得到提升。

[image: 155-2]
图8-32　突破型版面效果



8.4.4　指引型

指引型版面是利用导向性的文字，方向性的箭头、手势或人物的视线等，让人们的视线点根据这些明确的指示变化移动，使版面脉络清晰、条理明确。如图8-33（a）所示，利用箭头和指示性的图形将观者的视线引导到画面重心上，使得画面效果得到很好的展示和体现。如图8-33（b）的缩略图所示，文字的版面占据着较多的空间，使得画面的内容更显丰富；加之指示箭头的辅助，画面重点更加突出。

[image: 156]
图8-33　指引型版面效果



8.4.5　包围型

包围型版面指的是利用文字围绕图片或图片围绕文字的方式，使整个画面给人一种从中心向外扩散的感觉。如图8-34所示，利用文字将图片包围起来，整个画面产生从中央的图片向外扩展到文字的感觉，画面显得结构紧凑，形式规范、整洁。

[image: 156-2]
图8-34　包围型版面效果



案例解析：打破常规的杂志页面设计

Example

作为纸质书刊，杂志的特点主要是分类细、读者对象明确、针对性强。想要打破常规的杂志设计，在版式的排列和设计上就要有特点。如图8-35所示，运用网格的方式对图片进行排列，打破了常规上图下文或下文上图的规则；再配以指导型的箭头指向说明文字，整个画面充满了新鲜感，冲散了常规杂志排版的沉闷感。

[image: 157]
图8-35　打破常规的杂志页面设计效果图



[image: 157-2]


作品版面分析

① 将图片通过网格进行排列，画面在整齐的前提下也彰显了特殊性，营造了丰富的视觉效果。

② 运用指导型箭头指向说明性的文字，加以图片的视觉冲击，打破常规的版面既不会显得混乱扭曲，同时还增加了画面的创意。

[image: 157-3]


图版率分析

在该幅版面设计中，图片在版面中占据着重要的位置，文字只是以辅助的形式出现在画面中。整个版面的排列较常规的版式显得更有特色，再加入指导型箭头的安排，整个画面显得既有整体又有看点。

课后实践　如何使用版式类型设计制作广告

通过对本章内容的学习，大家对版式的类型应该有了一定了解，试着结合本章所学的黄金分割型、左右分割型、突破型等知识点，通过分析下文所提供广告中的失误之处，对广告内容进行重新编排，以得到更加精美的图片效果。

Before


[image: 158]



版面排列不合理


版面的主题元素处于正中，使得画面左右两边都显得比较空旷，元素也没有延展的效果，整体画面显得有些呆板。


辅助元素摆放位置不当


在该幅广告中，辅助的画面元素位于主体元素的正下方，造成主次关系混乱，也没有达到主次搭配的效果，且画面中央显得十分拥挤。



上面的图片解析中提出了关于广告版面设计的不妥之处，下面试着对广告的编排进行重新规整并添加新的思路延伸。对比看看，这样的广告效果是不是显得更加精致、美观呢？

After


[image: 158-2]



黄金分割点的元素排列


将主体元素放置在黄金分割点的位置，使得画面的左边不会显得那么空旷，也给画面带来一种延伸的美感。


辅助元素的主次对比


将辅助元素移到右下方，既不会使画面中央的空间显得拥挤，也很好地呼应了左边的主体元素。
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01-TAKESHI MIYAKAWA SET DESIGN: GRAPHIC CONTENT

Afier spending nearly a decade making rmodels at Rafacl Vifaly Architects, this Tokyo born,

swn studio 1n 2001, shere he designed and built the set for

Brooklyn based designer founded hi
ot emerging
something,” he says, “but rather an abstr

02-SITU STUDIO DS GNERS: RARE ELEMENTS

d by 2 quintet of architects who graduated in 2065 from The Coaper Unian, this creative

an shoot. “Model inaking is

+ expression of architecture:” fmiyokmwiadesigrn.com

Vo
practice designesd and CNC il s Luininous surface usead [ our tabletwp shoot. The Brooklyn

based firm specializes in digital techniques and material investigations. com
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For our profile on taleat Jaris Laarman, 1
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contributor says. “Oh, he's just cading the chaos of ocean waves. No problem!” timmekeough com

+ New York hased writer stepped up to the challe

excations, h can explain what he’

04-SHONQUIS MOREND waITeR: & MODERN MUSE, CONDITIONS OF SALE
This design minded Brook lyite, who writes lor Waillpaper, Dwel, Frame
tting the dish on Spanish firm Nicto Sobejanas new Madrid based Barcel marketplace was
worth the wait. “To misquote the ol i ratfic controller xien, writiag this picee was bout 59

wd many others, ki

utes of waiting and ane minte of sheer writing,” she says

05-SAM JARADEH 5 1vLIST: NIGHT VISION, GRAPHIC CONTENT

A mative New Yorker and FIT fushion design grad, Jarudeh ised s fashion kniow how in two

shonquiscom

fashion staries this issur, both shot by 2069 Surjirce Avant Gusrdian Mark Gong. "It was challeag
ing. but felt so natural, o3 if we'd heen working together for a long time," he says. samyjacadeh com

06-CHRIS KAYE wriTer RAFIDE FIRE

wiew of the Astan Martin Rapide, this adventraus soul traveled 10 Valene

10 be

 that allowed us to

the frst 10 drive one. “They set up a course in the hills outside of o
s comfart and upp s countryaie he saya,
Kaye is the Editorial Dircctor

of the Iifestyle ¢ newsletter; The Rundown. rundown.com
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1ila” at the

que world is collapsing and something new is rising ot of the
ey right

sel and costume designs for the production o

tropolitan Opera, It describes the

ol Hirs

moment in
rublie of th

08-MADLEN & MARC SIMON ARCHITECTS: NIGHT ViSION

Working at olfices in DC arwd New York, this pair have been princials of Simon De
teetiare - Tnteriors for nearly three drcades, The duo is responsible for renovating th
House, a 1705 Maryland home by Hill & L
teche

10-DOUGLAS BOWDEN 1LLUS TRAIOR: FLUID LYNAMICS
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fall the visitors
to New York City
in recent years, one
of the most surprising
was a beaver named
José. No one knows

‘xactly where he came from. Speculaion is he
swan down the Bronx River from suburban
‘Wesichester County 0 e north He st showed
up one winiey moraiag in 2007 o1 & riverbank
in the Bronx Zoo, where he gnawed down s few
sllow tres and bt ldge

Iy ashed e at the ime whatthe chances
were that there was 4 beaver in the Bron, T
have sad seror said Eric Sandeson, an ecol.
opist at the Wildlife Conscrvation Society
WCS).headquartered at the Bron Zoo.“There
haset been  beaver in New York City i moce
than 200 years”

‘Daring the eary 17th century, when the city
seas he Dutch villoge of New Amsterdam, bea
vers were widely hunted for thei pelt, then
fashionable n Europe. The fur trade gev into
such a lucrative busines that u pie of beavers
earned a place on the cty’s official sal, where
they remain today. The real animals vanished.

“Thats why Sanderson was skeptical when
Stephen Sautner,  fellow employee at WCS,
1ol i hed seen eviderice of  besver during
alk long the ive, s probabiy fust a muskat,
Sanderson thought. Muskrats are more tolrant
of strestul ciy ife. But when Sautner and he
climbed around a hain Tink fence separating
the river from e of the 2 prking o, they

WY PETERMILLER
PHOTOGRAPHS BY KORIRT CLARK

AKT BY MARKLEY BOYER
AND PHILIP STRAU

found Josés lodge right where Satner had said
8 was. When they returned # couple of weeks
ot they ran nto Jose himsel

It was fust geting dark” Sanderson said.
“We were standing on the riverbanik shooting.
the breeze, when all of a sudden we saw the
beaer. He swam right up 1o s, then he saried
doing circesinthe river. We bicked up a e,
‘and he did thatbeaver alarm call with his ail.
slap,lap againt the wter So we decided weid
better take off”

“The beaver’s retuen 1o the Big Apple was
e a5 a victory by conservationists and vol-
unteers whoil spent more than three decades
restoring the heskth ofthe Brons Rivr, once &
dumping ground for sbandoned cars and trash
José was named in honor o José E. Serratio,
the congressman from the Hrons whod pushed
through more than $15 million n federal funds.
over the years 0 support he iver clenup.

For Sanderson,Josés sory meantsomething
more. For almast a decade e has ed  project
WS 10 envison as precsey as possble what
the sland of Manhatan might have looked ke
efore the ciy 0ok root The Mannabatt o)
ct. s s clled (aie the Lenape peoples nsme
for“iland of many hill"), i an elfot 10 tur
hack the clock to the afiernoon of September
12, 1609, st before Henry Hudson and bis
crew sailed imo New York Hasbor and spotted
the nland. I people today could picture what
a natural wonder Hudson had lnoked upon.
Sanderson figared, maybe theyid fight harder
1 preserve other wid places. " wanied people 10
fall i Jove with New York' original indscape”

heaid, T waned 1o show how great ature can
e when it working with all s pars n a place
that people normally donit thik of s having
any nature tal”

Lang befor s il were bulldozed and s
‘wetlands paved ovr, Manhattan was an extraor
dinary wildetness of towering chestnu, osk,
and ickory ree,of sl matshes and grasslands
it tuskey, lk, and black bear—"as leasant
1and oy e can tread upon;” Husdson reparted.
Sandy beaches ranalong retches of both cossts
on the narrow, 13-mile-Jong island, where the
Lenape feasted on clams and oysirs More than
66 miles o streams flowed through Manhattan,
and most of them sheltered a beaver of 1wo—
‘making Joscs appearance, i Sandesson's cyes
rate glmpse of the way things used 10 be.

“You migh find it difficult o imagine tday
but 400 years ago thre wasared maple swamp.
right here in Tinses Square? he sad one day
ot long ago, ax e wited for th ight to cross
Seventh Avenve. Dressed in black jeans and
A Windbreaker, he didt ook much differer
from the fouriss beside him on the curb.
ke therm, i bis mind he was following.
trail alon 3 swampy creek that disappeared
beneath the entrance o the Marriott Marguis
Holelat the cornes of Brosdway and West 46th
Strcet. “Just over there was 4 beavee pond he
said, 22 bus rumbied by. I would have been
a oo placefor deer wood ducks and ol the
other animals asoctated with streams, ook
trout probubly, a5 well as ecls, pickerel, and
sunfsh. It would have been much quiete, of
course, although today’s not s bad™

Sanderson concevod the Mannahatta Projct
ane cvering in 1999, e buying s cofec able
ook of historical maps of he ity A et s
k1o New York from orthern Calforni, be
‘wascurous oot howihecy had evived.“The
andscape in Manhattan is 50 transformed, i
ks you wonder whit washee ere”he s
“Thereae views i this iy where you ot
e, cacept for s prson o maybe s dog. sather
Aiving hing, Not e or o plan. How did o
plce become ke tha?™

One map in partcular caught bis eye: o
eautituly coloredprint from 1752 or 1783
that showed he hill, strams, and swarps as
‘el oo orchards, and s o the e
dand sancing 0 otherconemporiey map
had don. More thanten eet g and thce
et wid,the map hdbeen crested by Bt
millay carographers durig the ight vesr
occupation of New York during the American
Revolution. Lter clld the “Brish Headoar
e Map? it showed the land's topogaphy i
nusual deal becaune Brch oicersneeded
oo o plan e defense o Man.-

back 1o the slands orginal landscape.

What would happen, he wondered, if he
Hsid 3 tree grid of today’s ity over this 18th
century rendering? Would anything ine up? To

find out,Sanderson enlised family nd frends,
starting seith his wife, Han-Yo Hung, and
theie young son, Everet, 1o join bian o week.
end expeditions to.(Contidun page 136)

nbons i one 137
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1) It you were not doing modelling at this time, what
would you be doing?

Teaching fitness and exercise in a gym again, or coaching
kids

2) What part of your job do you like most?
The traveliing and pecple | meet

3) Who would you like to do a campaign for?
Armani

4) What's the best city to live?
Mitan for work, LA for fun

5) What do you use to do when you are not model-
ling?
Sports coach and u

sty

6) Can you tell us your passions?
Fitness. exercise, travelling and shopping

7) And your favourite brand?
Ihave 3. Armani, allsaints and Zara

9) Your plans for the future?
Save money from jobs and buy a business
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their birthdays. The next day, we
called a local shelter.” What they
learned is that homeless children
typically don't do anything to cele-
brate. No cake. No gifts. No party.
Several weeks later, the family
threw a party at the shelter for the
children who had birthdays that

“Just look at their

their birthday, kids
love these par’ties.”

month. They decorated, served cake,
and led 50 kids in the limbo. Alex
helped fill and pass out goody bags
and presents. When one five-year-
old opened her gifts—a pink shirt
with glitter, bracelets, and a stuffed
animal—she turned to Amy and
asked, “Really? I get to keep these?”

ince that first party, the
couple have turned their
simple idea into Birthday
Blessings, a nonprofit that hosts
monthly parties at ten shelters in and
around Charlotte, North Carolina.
The group also delivers baby supplies
to new moms in the shelters. And it
iscrectly sends treats to clementary
schools so homeless kids can cele-
brate their birthdays with friends.

To date, Birthday Blessings.
(birthdayblessings.org) has thrown
more than 500 parties and handed
out over 22,000 favors to nearly
4,000 homeless children. The idea is

P

spreading fast, with affiliate chapters
set to launch in Atlanta, Cincinnati,
and northeast Indiana.

Recently, eager children watched
volunteers at a Salvation Army
shelter hang streamers and set out a
huge cake. “Just look at their faces,”
says Karen Prioleau, director of the

center's Boys & Girls Club.
“Even f it’s not their birthday,
they love these parties.

faces. Evenif it’s not “rhc children played bingo

and made pictures with col-
ored sand, then oohed and
aahed as six kids opened their
gifts. One girl pulled various
Hannah Montana items out of a
bag while wondering out loud
how volunteers knew she loved the
popular teen singer (a lucky guess,
says Amy). Another sniffed a stuffed
puppy, incredulous that it was
brand-new. And a 16-year-old boy
lifted his new basketball in the air
like a trophy. “T've never had a big
party like this with my friends.’
he explained.

Birthday Blessings is operated
entirely by volunteers—they sort,
wrap, set up, greet, and host—with
Amy,a stay-at-home mom, at the
helm. John juggles his career as an
investment adviser while setting up
the group’s affliate network and
running its capital campaign. About
half of last year's $125,000 budget
was made up of gifts from area
supporters. The charity will take
almost anything—toys, clothing,
candy, paper products, baby tems—
as long as i’s not used. “These kids

@ BRENEE
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Smoking is the stupidest
Way to commit suicide.

Quit Stupidity.
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Late at the airport? Never again. AT
B Sy the train

City Center to Airport non-stop in 16 min.  www.ityairporttrain.com
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MICHAEL CAINE as HARRY PALMER
in LEN DEIGHTON'S ;‘

[PCRESS
FILE

Alsa Starring NIGEL GREEN - GUY DOLEMAN - SUE LLOYD - GORDON JACKSON
Scrvenplay BILL CANAWAY & JAMES DORAN Based o 2 sovel by LEN DEIGHTON
Wasic JORN BARRY Profuced by HARRY SALTZMAN irected by SIONEY ). FURIE
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IN ORBIT

Fifteen years since our launch,
it seems we're on to something
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