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导言

世界上的美好和诱惑如此之多，以至于我们必须不时对自己残暴：“这是要剁手的节奏啊！”

事实上，当你走过足够多的地方，品玩了足够多的物件，体会了足够多的历史，你就会发现，全球特色各异的市集——从跳蚤市场、古玩市场、名牌厂店到专业市集——会令你从根源上摆脱“剁手”的烦恼：当旅行遭遇市集，市集便不再只是购物狂的弃疗阵地，而升级为生活美学的博物馆、幸福感的辐射源。当旅行遭遇市集，你就接上了当地的地气，也因而充满了“败家”的底气。

快来和《ACROSS穿越》一起逛遍全球个性市集，做个没心没肺的“败家党”吧！
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I 装腔指南

意大利Ascoli古玩市场：既土豪又艺术

撰文/沈依嘉 摄影/沈依嘉、Gianni Brandozzi  编辑/骆仪





对Ascoli Piceno这座小城在旅游志中的默默无闻，我是带着三分惋惜，七分窃喜的。

作为曾占据通往罗马大路之一“盐路”（via Salaria）一端的古城，Ascoli保留了中世纪格局，深具意大利罗曼式建筑大气沉郁的风范，建筑外墙是亦工亦拙的方整裸石。后世演绎的哥特与巴洛克元素则妙在点到为止，不像中部一些城市的教堂广厦，堆锦般繁复华美，望久了便如裱花奶油蛋糕般起腻。本地建筑多用石灰华，这种石材有大理石的光洁细腻，却不如后者冷硬，间杂几道小水泡似的孔隙，别有一种趣致， 自古罗马时起已受君王青睐，罗马斗兽场、马切罗剧院乃至后来的圣彼得大教堂前的柱廊广场都是用这种材料。Ascoli地处山海之间，空气洁净，历经千年的石灰华丝毫不见污浊，而是披上深深浅浅的暖灰白，无论晴雨都成风景。古时的Ascoli人勇悍好战，而今日从街头优雅昂贵的时装店便可看出这个城市的富庶安宁，曾经的激荡无畏沉淀为一种自矜其好和自得其乐。来到这里，可以心安理得地抛下任务般的旅游计划，要一杯极甜极烈的当地特产茴香酒，放任目光和脚步懒散在惬意的灰调里，坚信美景迎面自来。




发现意大利中部最大的古玩市场之一，是我在Ascoli最大的惊喜。当地人却带着过分谦虚的微笑说道，“真是不小，好像也样样都有”，可见早已见惯不怪。

Ascoli的古玩市场并不止一处，而是主要分布在三个广场，覆盖了历史中心城区的几乎所有重要场所，彼此间步行不过几分钟。主教堂前开阔的Arringo广场被连绵的白色棚盖染上烟火气，右侧市政大厅的柱廊下也闲闲摊开旧家具；S.Francesco大教堂所在的Popolo广场本就是休闲去处，此时就是古玩摊与咖啡档抢地盘了；Roma小广场附近则有当地手工艺人的制作、土特产、小百货、印度货的摊点。三地营业时间均为每月（7、8月除外）第三个周末的周六周日早上十点到晚上八点。规模大，种类齐全，时间宽裕，环境古雅，已将罗马著名的古玩市场例如Porta Portese和Borghetto Flaminio比下去了。而这里本地人且行且止的闲适，又岂是游客喧嚣的罗马市集可比。
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赏古董家具，如闯富人豪宅

逛这里的古玩市场要端正心态，别指望能捡到稀世奇珍。须知意大利有全世界最完善的文物保护立法，只有不具备重要艺术历史价值的古物才能经过严苛的手续对海外出售。而古玩一词“antiquariato”，是古物、旧物、收藏艺术品等的总括，有50年以上历史便可顶此名号。市面上多见的是十九世纪之后的物件，上至16世纪的古物已十分罕见，且此类高价位藏品多已进入知名古玩店或拍卖会；市集的优点本在于亲民，倒不如放下功利心，纯粹从审美和工艺角度赏玩，怀旧而知新。更何况，这样的直购比之国内西洋古董店也省银钱得多。




市场中最夺人眼球的是古董家具档，我总觉得是不小心闯入了哪个体面人家的宅院。18世纪末法国五人执政团风格、拿破仑三世风格、19世纪末的英式利伯蒂风格、乃至Deco风格的家具单品……一圈看下来，除了一对维也纳草编座位的椅子我有把握定为上世纪30年代前，其它都觉得自己的眼光尚不足以辨别确切年代。当然，也有一些是明显当代重新演绎的巴洛克、洛可可风格。

古董家具大多直接收自私人宅院，经过清洁和修复，但也有摊主标榜自己卖“原生态”，拉开桌子抽屉给你看原主人的杂物。其实，若非家中宽敞，古典风的家具实在不怎么实用，腿脚的曲线、边角的花饰，都平白占去空间。但越不实用，越有一种太平富庶的感觉，就让视线被这些委婉的线条不时勾连， 光阴虚掷。

至于真金白银的买卖，那又是另一回事。有位意大利朋友的父亲旧藏一张19世纪初的英式大桌，木材工艺均是上乘，本以为价值千数欧，请古董商估价却只给两百，因为此类大桌唯有住别墅的人才可能买，受众甚少。其中奥妙，颇值得玩味。相比之下，20世纪以后无特殊工艺的古董家具售价与当代新品价格相差无几，橱柜几百欧，椅子几十欧，当地人买去家用是常事。意大利的古玩集市一般都是收藏与实用功能兼具，到底是文脉未断过的地方，买些百十年前的东西放回家，丝毫没有违和感。
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玻璃吊灯坠子也能摆个摊

比家具容易判断的是西洋瓷器。在国内收藏界，顶级品牌的西洋瓷器颇有市场，比如德国的Meissen和法国的Limoges。后者更容易在此处觅到，价格也可接受，年份新的一些小物件如妆粉盒、小摆盘、瓷挂件几欧便能搞定。大众品牌的选择更多，丹麦皇家哥本哈根瓷，一件瓷盘正品不过十数欧。还有意大利的本土品牌例如Ginori，品质细腻，风格柔美，也值得捎一件，更别提Capodimonte那些极具收藏价值的瓷像了。品相好的餐具杯具，常被主妇买来日用。

家具之外，便是旧灯具挑的人多，有摊位甚至专门出售各种式样的玻璃吊灯坠子，供人自行修补加工。其他各种日用旧物杂件应有尽有，无法一一列举， 国内西洋古玩卖家处卖得不错的西洋摆钟、银质餐具、水晶玻璃器皿，以及螺钿镶的剧院望远镜、 古董电话机等，在这里均可轻易寻获。好处是有不少工艺品相皆佳、价钱可亲的选择，坏处是本来觉得稀罕的物件一下子看到许多， 马上学得刁钻，觉得也不过如此，真真是花多眼乱。

作为外行我最推荐买作纪念的，还是古董小饰品和旧印刷品，无论是价格、携带便利、鉴赏难度等等都相宜。Givenchy等一线时尚品牌的旧时首饰，品相依然有七八成新，价格比新品便宜得多，又能免于与人撞款 。若不懂品牌，看材质也可，金属尤其是金银材质一般可以清理翻新，不至于落相，比复古皮包衣物之类再易于保养。旧印刷品则适用于所有真正和伪装的文艺青年——一块钱的旧明信片、几块钱的旧照片组，最适合发掘故事；而18、19世纪植物绘画的印刷画价廉物美，放在各种风格的家居内都不会惹人嫌，比油画更雅俗共赏。有的摊位上还能觅到二三十年代的广告招贴，有一种天真的纸醉金迷感。这些可算是价格门槛低而又说得过去的收藏品了。当然如果你对钱币、勋章、邮票等物有研究，也是可以慢慢淘货的。







[image: 缺失的图片文件]







邂逅“安迪·
 沃霍尔替身”

逛古玩市场的乐趣，又岂止在淘宝，摊主们的故事也能装一箩筐。没有金字招牌，只有棚架一间，却仍要尊称摊主们一声“掌柜的”。此地大多数掌柜的数玩票性质，有些爱好，有些眼光，有些闲钱。Belardi先生样貌体面，摊位在Popolo广场一侧的柱廊下，是我以为全场最有格调的摊位，一边是精致特别的复古袖扣徽章，一边是旧广告招贴画和旧杂志，价格公道，品位不凡。他与夫人一直热爱收藏，经常从美国的供货商处拿货，一度开过古董店，后来为节省成本，转为练摊。据说几年前经济景气时，一日过千不是问题，这两年明显生意难做。 尽管如此，他还是会给售出的袖扣徽章手写一张保修卡，告知顾客如有问题尽管来找他，真值得再赞一声“体面”。

另一位掌柜，我要称他为“安迪•沃霍尔替身”先生。他自称画家，曾是佛罗伦萨硬石艺术品修复研究所的文物修复师，也曾在纽约艺术家圈内活动多年。“你看过大都会博物馆第11号展厅那件安迪•沃霍尔的作品吗？是我画的！他经常酗酒，我便代笔！”我却记得大都会的展厅号码都是三位数起，不过，安迪•沃霍尔的那种画也不是特别难画吧？
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这位先生每句话必带叹号，必朗朗大笑。他在Terni有店面，同时热衷各处练摊。除西洋家具摆件外，他最洋洋自得的就是众多“孤品、绝品、珍品”的中国古玩：“这件米兰博物馆的青花壶，我有一件完整的，它那件是镶过的！这件高古玉器我又是独一件，买家都在问我，我不想卖！这件是原始的玉石打火机，没见过吧！”他从伦敦进货，这可是既货源丰富、混水又深的源头了。他手里这件打火机，当天以600欧元卖给一位当地女士，已经是砍价近半的成果。由于他给我的信息是如此庞杂，我竟忘了问他姓名，也无从考证他和安迪•沃霍尔的渊源究竟了。

这位先生每句话必带叹号，必朗朗大笑。他在Terni有店面，同时热衷各处练摊。除西洋家具摆件外，他最洋洋自得的就是众多“孤品、绝品、珍品”的中国古玩：“这件米兰博物馆的青花壶，我有一件完整的，它那件是镶过的！这件高古玉器我又是独一件，买家都在问我，我不想卖！这件是原始的玉石打火机，没见过吧！”他从伦敦进货，这可是既货源丰富、混水又深的源头了。他手里这件打火机，当天以600欧元卖给一位当地女士，已经是砍价近半的成果。由于他给我的信息是如此庞杂，我竟忘了问他姓名，也无从考证他和安迪·沃霍尔的渊源究竟了。





没有收藏，过去便不存在

逛得餍足之后，便想了解下这个市集的前世今生。出乎意外，这样大规模的市集只有21年的历史，其创始和成长几乎全由当地人Gianni Brandozzi独力推动。身为一位涉猎广泛的大收藏家，他以藏品举办过各类展览，今年初刚在罗马举办过“意大利古代地图展”，他和他的团队也在安科纳、San Benedetto del Tronto、Porto San Giorgio等地组织古玩集市。

这个市集是马尔凯区的第一个古玩市集，最初的摊位只有寥寥数家。各种规定手续的严苛繁琐、警察检查让市集一度难以为继。直到地区出台新的法规，放宽私人出售古玩的限制，市集才得以发展，在近十年来成长为意大利中部最大的古玩市场之一，拥有近200个摊位。市集还会有主题，12月圣诞节前后会有耶稣诞生群像和天使雕像主题的古董展，明年1月则侧重古董家具和古董陶瓷，以能保持市集的新鲜感。

我问了Brandozzi先生一个自以为刁钻的问题：“既然古物是意大利历史记忆的一部分，如果外国游客买走意大利的古物，对你们来说不也算是一种损失吗？”他的回答倒是简单实在：“十七世纪起欧洲贵族子弟间便风行‘壮游’（Grand Tour），周游列国、开拓视野的同时带来古物的流动，也是寻常事。国外游客购买意大利古玩，可以让意大利文化多被了解。”
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至于组织古玩集市的动因，本是我问的第一个问题。对此，Brandozzi先生给我发来了一篇市场公报，言辞真挚动人：“多少次这些市集给我们留下那么美好的记忆，我们问一声价，得到的是对古物历史、风格的耐心解释，以及凝聚其中的多少心血和劳作，这是真正的‘艺术史课堂’，帮助我们保存记忆的碎片，得以欣赏另一个时代中物件的美和珍贵……每个市集都旨在满足对古物历史无止尽的好奇……收藏是一种保存的艺术，没有它，过去便不存在。”
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我于是想起那日在市集上所见，一位老妇向外孙女解释蘸水钢笔的用法，小女孩之后又兴致勃勃地复述给母亲听；又想起在旅游宣传纸上看到的每年十月原汁原味的中世纪马上枪术比赛Quintana。这样身体力行地享受传统，Ascoli 人毫无疑问是幸运的。

最终，我在Ascoli市集的收获是Belardi先生一副三十年代的袖扣，以及Luigi的贝壳托盘。后者多少有卖个人情的成分，袖扣却是一见钟情的心头好，14k金的扣搭，精细银质镶黑贝母的扣面，触手生凉，根本不愿细想所付银码是否合宜。 想来，无论是真正的收藏行家，还是我等看到古物莫名激动的外行，都有一样的初心：寻找人类精魂延续的载体，寻找自身与浩瀚历史的宿命邂逅点。而作为外行，更可毫无压力地敝帚自珍。古人说“水中着盐，饮水乃知盐味”，这些不起眼的小古玩收集也不动声色地为生活添上趣味，往后偶尔摩挲赏玩一翻，便如同翻阅杂陈的记忆。那一刻，连时间都要走慢两分。

（作者就读于ISCR罗马文物保护修复高等研究院，陶器、金属及有机文物的修复专业。该机构前身是ICR罗马中央文物修复院，意大利级别最高的文物保护机构和西方现代文物修复标准的制订者之一）












侃价TIPS

· 赶早可以抢占好货，赶晚却可以讲个好价钱，收摊前半小时前掌柜们“出血大甩卖”的机率更高。

· 开价20-100欧的东西，往往有20%-30%的还价空间，开价100欧以上的还价空间更大。

·事先做好功课，或查看Ebay上的类似物品，都可以让心里有个准星。

·意大利人爱聊天，爱听好话，所以掌柜的聊聊天送送高帽，总能多少得到些优惠。
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巴黎比西市场：中世纪高龄美少年

撰文/张宇凌 编辑/蒯乐昊





时时要记得，法国人都是农民来的。法式情调深处，是小农与小资的深度合作。

从圣日耳曼德普海（Saint Germain des Prés）教堂向西，一看见把着路口的麻鬓翁（ Mabillon）咖啡，贴着它向左，就能转上比西街（Rue deBuci）。

麻鬓翁咖啡就是比西市场的门神，不过不是两双眼睛，而是一整个咖啡馆的人都瞪眼瞧着过往的行人。大多数巴黎咖啡馆的设计其实为“看”做了很多准备，因为把两个法国人倒挂起来他们也能接着聊，不必太考虑他们“说”的舒适度，况且巴黎每4个人中就有一个独身的（据《费加罗报》统计），3个人中必有一个空窗的，如果两个人在左岸晃悠，有一个是想当海明威的；即使是游客，也有不少是孤独地顶着一身盛装，寻寻觅觅，比如婚前到欧洲旅行的日本姑娘，浑身都笼罩在一种叫做“艳福”的光圈里……总之单独到咖啡馆来互望和望街的很多，因此座位都小兮兮、紧巴巴，但却必须尽量满足大家的窥视欲望。

麻鬓翁咖啡就是个典型，向街的正面和西面是无墙的，只用几乎看不见的围栏隔开内座和外座区，年轻人坐在一层层往外摆放的桌椅旁，最外的一层就挨着路人的衣襟，那也不妨碍他们仰脸盯你一眼。这个区是左岸最时髦的所在，所以贴着这个全开放的咖啡馆转角，最害羞的时尚观察者如我，也至少可以瞥到最鲜艳亮眼的鞋子款式，还可以听到刚流行起来的那款电子乐。这也是全巴黎屈指可数的几个开到早上5点的咖啡馆之一，顾客是当地人的可能性比“花神”（La Flore）和“两个小鬼”（Deux Magots）要高。
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一转过咖啡馆，鼻子就追上眼睛，开始发挥功能：一路上有巧克力店、橄榄油店、棉布衣服店、水果店、海鲜店，还会经过Paul的面包店。走到比西街、塞纳河街（Rue de Seine）和圣安德烈德查街（Rue Saint Andre des Arts）相交的比西十字路口（Carrefour de Buci），就到了比西市场的中心。这里又有两家永远找不到座位的咖啡馆，比西咖啡馆（Café de Buci）和市集吧（Bar de March ），如镜像般东南西北相对。坐到其中任何一个的露天座位上，都能看到“老喜剧院街”（Rue de L’Ancienne Commédie）标志上那个石刻的狮子头。这个路口在18世纪法国大革命期间，曾是放着绞架的行刑处，因为圣日耳曼德普海教区也是保皇党人和神职人员的老窝。也许为了以杀戮刺激人的革命之心，此处亦同时成为大革命征召平民志愿者的据点——只是从左边招募上去的人，不久就在右边掉了脑袋。

腥风血雨，仅余脑中轰然。如今两个咖啡馆中的人们，只是木然地对望。青睐这一区的美国人曾经评价它是做“People watch”的最佳所在，也是最好的“Sit and just‘be’” 的地方。大家早就逃离了革命年代“发狂”的集体无意识，进入了“发呆”的集体无意识。

比西市场的名字来自一位著名的税务官西蒙•德比西（Simon de Buci）。这位平民出身的野心家靠糊弄当时的国王“好人约翰”（Jean le Bon）——一个忙于骑士比武和各式庆典的玩主——登上了国王秘书和国会总理的要职。1350年，他买下了圣日耳曼城门，后更名为比西城门。这是法王菲利普•奥古斯特（Phillipe Auguste）在12世纪末到13世纪初给巴黎建造的12个城门之一。自1352年开始，从巴黎城中心到这个城门的路就开始被称为比西路（Rue de Buci），比西从过往客商身上榨取税收的时代由此开始。

其实，早在公元1世纪左右，圣日耳曼德普海就有一个由教区主堂举办的市集，每年都在复活节前举行，为期半个月，教会由此捞得不少油水。随着世俗势力逐渐成长，国王开始插手这桩生意。最后，于14世纪，我想也是在比西的努力之下，这个离比西城门最近的大集市从此与教会无关，被迫迁移。而此时正是比西市集兴起之时。

这市集性格上最浓烈的一笔，却无关政治和金钱。

在如今的比西路50和51号的位置上，原来是一个叫做“白色十字广场”（Place de la Croix Blanche）的古代手球场。1643年6月30日，一位名唤让-巴蒂斯特•波克兰（Jean-Baptiste Poquelin）的青年人放弃了他的贵族头衔，在这里改名“莫里哀”（Molière），创立了“光耀剧团”（Illustre Théâtre）。他和他的爱人，来自著名演员之家的玛德兰纳•贝嘉禾（Madeleine Béjart），带领着十几个年轻人开始排演。当年他21岁，她25岁。什么失败的要素都有了：青春，阶级叛逆，爱情和“闹剧”。这个剧团于1645年倒闭，莫里哀出走外省，13年后才得以重回巴黎，不过这次是直降凡尔赛皇宫，除了青春不再，其他要素经过岁月熬煮，一举成就了他的功名，直送他登上“法兰西精神代表”的顶峰。在18世纪中期，圣日耳曼的剧场遭到拆迁，喜剧团（Opéra Comique）的演员们曾经再次回到这个白色十字广场的剧场来上演他们的剧目。




1689年，法国三大喜剧团——莫里哀领导的皇家戏剧团、勃艮第府（Hôtel de Bourgogne）喜剧团以及马海（Marais）喜剧团，在国王的行政强力下合一，迁到比西市集边上的老喜剧院街14号，而后又迁到附近的奥迪翁（Odéon），18世纪中期才迁往右岸。总之，它在初创的一个世纪里迁来迁去，却没离开过比西市集的周边，没离开过闹市里粗线条的背景。也因为“看剧”改变了人们日常生活里的时空安排，剧场里的幻象刺激了观众的胃口和情欲，从而繁荣了剧场边的这个市场，使它成为剧前简餐或剧后夜宵、求爱或是求醉的好去处。

虽然剧院不再，但这里的咖啡和餐馆仍然保持了路边摊和简餐的风格，而且终日爆满。我踅摸了8年仍不得其正解，似乎路过这里的人会听到戏剧幽灵的呼唤，于是就炯炯着眼神，钻进小馆子的人群之中。

今天的比西市场，已经化入这片住宅区的肌体，隐约难寻其首尾，它不是一个有棚有门的市场，只是一个十字路口，以它从中世纪流传下来的市场气，扼住了几段街。其中的门户，不论是服饰、画廊还是书店；莫谈是德国、意大利还是西班牙，都服膺这个气场。

例如比西街头的2号，是Taschen书店。这是德国最前卫和商业化的一家美术出版社，通常以水泥盒子荧光灯的酷风出现，在此地却乖乖地操起了菜市风，也该是他们最独特的一家门市了：门口摆着好几个书摊，过往的人们像挑拣水果一样在里面翻搅着。那些手底下刚刚还是鼓胀胀的葡萄、冰扎扎的牡蛎、筋扭扭的生肉肠……现在则是荒木的女裸体、赫米安的钻石头骨、达克斯的塑料椅子……连橱窗里都放着一套造作的法式咖啡桌椅：白色小圆桌，仿古的小靠背椅，桌上摆着一把白色瓷壶和两把杯子，以及一本Taschen的书。

耳边仿佛能听到一个德语的男声萦绕：“亲爱的主妇们，在买菜之余，您难道不想来一本《二十世纪色情摄影史》作为咖啡读物吗？”如此色空相即，闹到心底，倒颇有莫里哀之风。
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过了书店朝下走到4号，则是永远排大队的冰激凌店“Amorino”。它的标志是一个褐底白身的丘比特。15世纪，意大利餐饮亦随着文艺复兴而大复兴，且作为思想文艺的最佳旅伴一起翻过阿尔卑斯山，进入法国。最集中地表现在16世纪，梅第奇家的卡特琳娜嫁给法国国王，举办过两年全国巡回的、真正的“流动盛宴”。据意大利人说，正是这些盛宴泄露了意大利美食的秘密，才开启了法式美食的时代。虽然法国大厨们死不肯松口承认，但老百姓早已天然地表达出对意大利的敬意：在全法国但凡称得上是平民市集的地方，就一定得有意大利的产品，而且首都人民毫不犹豫地把Amorino评为巴黎最好的冰激凌。比起圣路易岛上那昂贵幽静的气氛来说，甜食控们更青睐在比西街上的这家分店，他家分量足、造型美，不论点多少种口味都能给你装成玫瑰形，关键是开到夜里十点。排大队的人们聒噪不已，欢天喜地，像是来过节。走过这样的店，真的会想，现在我也该找点什么来庆祝庆祝吧，于是拐进Amorino的队伍，然后举着一支冰激凌玫瑰跳出来。比西街就是这样成就一帮“Fetard”（爱过节、爱胡闹的人）的。

另一家和玫瑰有关、并也造成人行道堵塞的店铺，则是在旁边塞纳河街上出售西班牙食材兼做小吃的“Da Rosa”。橱窗里放一座有年头的特制削片机，上置一整条伊比利亚黑山猪火腿，这可不仅是装饰，同时也是出售的，过个两三天就得换一条。里面20平见方，墙墙摆满了各种食材，空地挤着几张桌椅和收款台，下到洗手间的楼梯侧面都用来做酒柜展示。这家小店为巴黎最昂贵的餐厅供货，在20年前开创了在食材店摆桌椅的风气。本意是为了供大家就地品尝，检验要买的食材，菜式非常简单，只限于本店出售的鱼子、奶酪、腌肉、橄榄酱等干货，配上面包和酒。没想到由于材料地道，人满为患，只能将店内的桌椅发展出去，截断人行道的一段，但仍然挡不住长队要排到街口。用餐小摊以路边深粉墨绿的夹竹桃做围墙。我坐在这墙边，点过他家的野生鱼子干配面包，加上一点极酸的番茄干拌农夫沙拉，一瓶小庄园白葡萄酒。8月晚10点，天空梵高蓝。三口两杯之后，恨不能拉过菜单，再加点一个可以把酒言欢的人。彼时虽无人并肩，望着比西市场上的世间儿女，也有“鹊桥俯瞰，人世微波”之感——那一小段人行道，便是鹊桥了。
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时时要记得，法国人都是农民来的。法式情调深处，是小农与小资的深度合作。这店就是西班牙的小农，加上巴黎的小资，实虚并重，诱惑难抗，死扛的恐非我道中人。

在餐饮方面，是西班牙、意大利这些邻居们教会了法国人，什么是“Léger”（轻）。而一直被人称为巴黎性格的“Légèreté”（轻浮），就不仅仅是饮食问题了。一部分倒是莫里哀的喜剧：越要哭越要笑；越要安静越要蹦跳；越要徐缓越要超速；越要肃穆越要喧闹……旱地里拔上太空，大小事儿一起飘。只是，忧郁啊忧郁，这个享乐主义者最诚实的特征，这个速度最高处浮现的慢板，深深地，从莫里哀们那里，留给了萨冈们、萨特与波伏娃们、甘斯堡们、昆德拉们（上述家伙的故居都在附近）……

比西亦从未沉重过，它的灵魂一直是那个甩下贵族头衔扮作小丑的轻松美少年，它的声音一直是他狂放粗砺的青春笑声的回响。这市集以中世纪的高龄成为左岸最时髦的约会地点之一，也是我最爱它的原因。在古老的街区建筑中，会碰到满面沧桑的两个人一路急着接吻一路忙着买菜，仿佛是他们第一百回的“头一次”；或是两个穿着Agnès B. 鲜艳男装的二八少年，挑拣着土豆蘑菇西兰花，严肃地争论着做蔬菜塔还需要什么；或是银发美女，天人般独坐在Jade咖啡的

牡蛎摊旁，按步骤优雅地吃着汁液淋漓的牡蛎，像在行“牡蛎道”；有时候是一群中学生，粗率地涂着脂粉，睫毛膏化到眼睑下，香喷喷呼啸而来;有时候是一个深眸细腰的中年男子，拿着法棍面包徐行，慢到好像身体里运载着金子……什么都不会被看第二眼，什么都仿佛只是花瓣掉到水面，触了一下。在傍晚，人们到这里来找寻一瓶红葡萄酒，或是一小块甜点，或是一两支鲜花，然后走向他们晚餐的约会。作为菜市场的Fans，巴黎人其实并不那么喜欢外食，他们更愿意在市场采买，然后回家烹调。

剧场和菜市场，法兰西贵族和高卢农民，亘古以来就是巴黎人的基调。如果你认识一位说法语的人，他血液中并没有风雅世故、吵闹爱现的戏剧性和神经质，本性上也没有一丝谈植论土、提篮买菜的农民心态和乡愿，那么，他应该不是个老巴黎。
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二手德意志：德国跳蚤市场不完全指南

撰文、摄影/达达ZEN 编辑/黄亭亭





德国是个资源回收十分彻底的国家，其包罗万象的跳蚤市场，是包容与多元文化的体现，更是一个不被现代商业鲸吞、理想主义永存的阵地。

德意志人有恋物癖，这种癖好还会传染。作为一个自称和购物绝缘的常旅客，我竟然在德意志恋物癖的高传染区——遍布全国的跳蚤市场里城池尽失、节操尽毁。在3个月的短暂停留后，我的行李装满了近20个大小皮箱。打包行李的时候，我不禁疑惑：这些看起来乌七八糟的破铜烂铁是如何引诱我乖乖掏钱，然后将它们扛回家的？





市集之王的跳蚤人生

“只买你真正喜欢的东西，这是我的哲学。” 赫尔·施密特（Herr Schmidt）对我说道，这个身高近两米，穿着蓝绿相间格子衬衫的大个子骄傲地坐在他的摊位上。此时不过早上7点，太阳还没完全点亮位于汉堡西北的市集街跳蚤市场（Markstress Flohmarkt）。刚刚结束通宵狂欢的年轻人呼朋唤友，从汉堡著名的红灯区绳索大街晃荡到渔夫市集买份鱼肉三明治，然后蜂涌来到这里。逛跳蚤市场对他们来说是周末最好的休闲方式。

施密特的摊位就在入口正中央。他显然有骄傲的本钱，一些异域风情十足又具岁月质感的物件被他陈列在这个不足3平方米的露天摊位上，博物馆的古旧味混搭时尚橱窗的美学，源源不断吸引着客人。




“我厌倦了开卡车的生活，你知道，那种工作极其枯燥。”我去帮施密特买了杯浓缩咖啡，开始我们的聊天。“我开始琢磨该去从事什么工作，后来想想，从小就非常喜欢和享受与家人一起逛周末逛跳蚤市场的感觉——多么美好又甜蜜的记忆。那时候一逛就是一整天，哪怕带回一张异国邮票都能让我兴奋好几天。开卡车的一个好处是让我能去很多地方，这几年我走遍了许多邻国，看了好多跳蚤市场，知道有品位的二手买卖是怎样的水准。现在我干这一行已经快十年，它越来越让人上瘾。 和多数收藏者一样，我喜欢寻找互相呼应的物品与容器——这可能是一种隐喻，与寻找家和伴侣有关，散乱的收藏品和空置的容器似乎都有缺憾，两者凑在一起，刚好各取所需。”

德国是个资源回收十分彻底的国家，其专业程度恐怕其他西方国家难以望其项背。从繁复的垃圾分类到二手成衣店、二手书店,凡是你能想到的东西，都能找得到专卖店。他们舍不得丢东西，又喜欢收集。
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有人端起一个东德式样的厚玻璃工业灯询价，“92欧！” 施密特回应了一下，然后继续回到我们的话题。“我周六在这里摆摊，从凌晨4点干到太阳落山。这个位置是市场黄金地段的门脸，换了其他人，不一定能租得起，但我一签约就是整年。周一给自己放假，绝不工作，其余时间开着我的小卡车四处寻找货物，并在仓库里做修缮。”

“德国最大的二手市场在莱比锡，每月的最后一个周末，懂行的人都去那里。”施密特说。“莱比锡就处在东欧与西欧交流的中心位置，那些波兰、爱沙尼亚、拉脱维亚、立陶宛、摩尔多瓦的交易者会开车走上几千公里，带回波希米亚风格的物件。对他们而言，莱比锡的交易价格可比在他们国家划算得多。虽然这是德国市场，但是把控局面的却是荷兰人，他们凭借海运优势大批买入货品，把整个市场的水搅混。你知道，冬天非常寒冷，这些荷兰人凌晨三四点就打着电筒出现在市场里，有经验的买家甚至连货物的全貌都不看，掀开一角看一眼就全盘收下。日本、澳洲和美国市场对东欧旧货格外钟情，而且开得起价，荷兰人稍一转手就能大捞一笔。”

每个跳蚤市场卖家都是讲故事的高手，如果施密特是汉堡市集街的王者, 那么在柏林最低调却深受本地人喜欢的跳蚤市场Trödelmarkt Arkonaplatz里，这个宝座就属于克里斯托弗（Christoph）。




比起跳蚤市场卖家，克里斯托弗更像是一个废弃物品艺术家，有着独到的美学品位。一段断鹿角、一根实心铝管外加一块铸铁，被他组合成让无数工业设计师汗颜的“鹿角衣架”。他的整套行头都是自己用废弃五金再造。“原有材料的污渍、破痕、凹陷、裂缝都是我故事的一部分。”

逛跳蚤市场，大家都想买点什么回去，对于目的性并不强的普通人来说， 生锈的铁质字母、珐琅器具、铁皮盒子、废弃的零部件却是人人都爱的小宝贝，特别是在克里斯托弗组合拼装产品的启发下，所有人都萌生出自己的创意。每个小玩意儿都只要两三欧，可是一挑就停不下手来，几乎每位顾客都会爽快地花上二三十欧。

“大量消费名牌精品的社会，只证明了人们想象力的匮乏而已。花大价钱买东西，不过只是一种奢侈，没有梦想，也没有乐趣。”这就是克里斯托弗的二手哲学。包罗万象的跳蚤市场，是多元文化、包容的社会环境与心态的体现，也像一个不被现代商业鲸吞、理想主义永存的阵地。
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跳蚤市场实战术

在二手市场购物的乐趣除了让“奇怪”和“美好”的物件变成拥有的满足感，还有讨价还价 ——在这个过程中，你可以享受与当地人交流的乐趣。

德国人严谨而且有股轴劲儿，这一点在跳蚤市场上也不例外。往往一件货物开价22欧，就意味着给了你2欧的议价空间，低于20欧，买卖通常没法继续。别指望德国人在你假装离开后会把你喊回来，实在的德国人不会漫天要价蛮不讲理。

而土耳其人的表现则完全不一样。他们掌控着德国大部分二手市场的源头。具体来说，当某户人家需要拆迁，首先找到的是土耳其人专业拆迁公司。土耳其占着人工便宜的优势，业务员先扫荡一遍户主的残余，然后通知下游的相关人员拆运物品——有人专门负责木质家具，有人专门负责电器。如此一来，他们的货物根本没有什么成本，家庭主妇则通常负责销售，她们往往不清楚物品的价值，采用的战术也非常单一——往高处乱开价。

我在柏林的艺术及乡愁市场遇见一位土耳其大婶，她带着两个女儿在以瓷器玻璃容器为主的小摊上做买卖，摊位边搁着几箱旧书。有个简单的方法可以快速挑到一本好书：通常有些年代又质量上乘的书皮都采用类似中东湿拓画样式。因此，我确信这位大婶的书堆里有不错的藏品，稍微翻了翻，果然发现两本1893年出版的博物画图谱，一本是禽鸟一本是走兽。在照相技术发明之前，绘画是人们认识和记录自然唯一直观的方式。西方历史曾经有一个狂热的博物手绘时期，博物画家们描绘世间万物，创造了一个近乎极致的笔尖世界。这是两本品相极好的博物图谱，大婶果不其然开出了单本100欧的高价。



[image: 缺失的图片文件]







按照品相及出版日期，这个价格其实是可以接受的，但是总得碰碰运气。在假装不识货准备离开之后，被大婶死拽回来，最终以两本20欧的极低价格成交。





爱“跳”的文艺青年

“我父亲是位古董商人，所以我和我哥哥从小就在一堆旧货中长大。”跳蚤市场在年轻人及艺术家影响广泛，使得许多美食家们把自己的门脸开在市场附近。我在柏林费立德里西区（Friedrichshain）的波希广场（Boxhagner Platz）拐角处，遇见了奥塞斯（Oceane）和她的法式咖啡店。

奥塞斯为我递上来一块柠檬馅饼，它尝起来确实与众不同，“我们并没有固定的菜单，会随着季节变化和我自己的灵感而变化，柠檬馅饼、巧克力蛋糕及每日特制，都是按照传统方法及家传菜谱来制作。”

费立德里西是柏林传统的蓝领社区，尤受年轻移民的喜爱。“作为土生土长的巴黎人，我在那里度过了青年时代的大部分时间，二十出头的时候，我到柏林来旅行，发现自己更喜欢柏林——作为全球头号旅游城市，巴黎一年四季都挤满了游客，但是它的黄金时代已经过去了。你再也看不到穷困潦倒而才华横溢的年轻艺术家们，巴黎的一切都贵得离谱。2007年我决定结束巴黎的生活，来到柏林。现在咖啡店里你看到的一切——除了咖啡馆里间那只能装下四个人的铁质鸟笼，其余全都是从巴黎托运过来。我更喜欢这里自由的空气，有些像那个年代的巴黎，住着年轻的艺术家，离中心区不远， 又没有太多游客打扰。 ”

和奥塞斯有同样想法的年轻人不在少数，尤其是在柏林这样有着特殊历史痕迹、传奇色彩的城市，人人都在寻找一件叫“回忆”的藏品。
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插画师约翰•巴塔（Johan Potma）出生于荷兰，现在工作生活于柏林。他的创作介质主要是旧木盒盖、标牌或者雪茄盒，通过丙烯酸树脂涂抹拼贴出各种怪物和狂人。他和同样是插画师的甘吉•马可（Ginger Mackenzie）在柏林的工作室多次荣登当地设计杂志的潮流榜单首位。

“我们是在波希广场跳蚤市集认识的，那时候我刚从密涅瓦艺术学院字体和插画设计专业毕业，为了赚取生活费用、结识新朋友，每个周末我都会推着小推车，把一周以来的作品运到市场上来摆卖。约翰当时的状况也差不多。他的作品是怪物和狂人，我的作品则相对温和一些，但你如果仔细看，会发现我们作品也有很多共通之处，比如，对废弃材料的运用和挥之不去的怀旧气息。”

他们的工作室约200平米，临街。一个长着7只眼睛的蓝毛怪物气定神闲地骑着红色小摩托，飞驰在以一张建筑施工图为背景的木板上；一脸沮丧的黄色小怪兽骑在带着竹蜻蜓的嘟嘟鸟身上，行走在城市荒漠……在这怪异的空间里，你起初甚至不敢直视它们，直到它们呆萌无辜的眼神把你看穿。

“当创作遇到瓶颈时，我会放下手头的工作，把注意力移开，出去跳蚤市场晃晃。遇见不同的有趣的人，能让自己放松，事情就容易解决了。工作室里从跳蚤市场收集来的物件，它们都是我的灵感之源，生活中突然出现的小意外也会被我转化到笔尖。毫无干扰地在一张白纸上创作是一件非常幸福的事情，它通常会带出我所有的想法，这听起来有些类似于自我治疗。”甘吉对我说道，“灵感不是自动诞生的，你要从所有吸引你的东西里获取想法，从能打动你灵魂的东西里获取力量，你的作品就是真（authentic）的，原创并不存在，不要吝惜为自己的想法喝彩。”





TIPS 复古柏林秘密入口

亨尼餐厅

www.henne-berlin.de

超过一百年历史的亨尼餐厅是某种柏林精神的代表，在这里有悠久历史的气息，却没有多余繁复的装饰品。1963年时任美国总统的约翰•肯尼迪到访柏林时曾被邀请到这里用餐。在喝上一小杯姜汁利口酒之后，我们建议你试试这里招牌的秘制全鸡，佐餐时则可以选择库姆巴赫修道院的黑啤

纽扣工厂

www.paulknopf.de

Paul Knopf是柏林的纽扣专家，这家伙从上世纪70年代就开始收集纽扣，目前他的纽扣商店里已经积攒了数以百万计不同大小、材质和款式的产品。对于复古服装设师而言，风干的桉树果实做成的纽扣、贝壳碎片镶嵌的纽扣会让你的作品增色不少

包豪斯档案馆

www.bauhaus.de

柏林包豪斯档案馆由包豪斯创始人Walter Gropius设计，其圆角形立面的独特建筑风格十分著名，里面珍藏着世界上最全的包豪斯学校历史及其各个领域的作品，其中包括：建筑设计、家具、陶瓷、金属、摄影、舞台、预备班作品以及著名教师的杰作。馆属商店的每一件商品都会让复古控们情不自禁地掏腰包埋单
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II 上等舶来学

当我们谈论市集时，我们在谈论什么？

撰文、摄影/ 达达ZEN 编辑/ 不有





那一年秋末，我为旅行指南《Lonely Planet》中文版在中国西部调研，在云南剑川的小城沙溪停留一月有余。

沙溪，躺在大理与丽江之间的坝子里一座小城，历史上茶马古道的必经之地。当年，富足的物产和通达的交通促进了商贸交易，也为马帮补给提供了便利的条件。在近代，它和茶马古道一起，归于静寂。

2001年，一位瑞士学者的造访，抹开了它扑面的尘埃。隔年，沙溪以“茶马古道上唯一幸存的古市集”入选2002-2003年度世界纪念性建筑基金会评出的100个濒危遗址名录，与在“9•11”事件中灰飞烟灭的纽约世贸大厦出现在同一个名单。

在停留的那段时间，我翘首期待每个周五的到来，那是一周一次的赶集日。“一大早，几股由当地人行成的人流从远处的村子出发，十点钟左右，沿着数条街道，开始向城区集中，街道上挤满了驮着柴禾的马匹，有的人背着蔬菜、鸡蛋和家禽。猪要么被捆起来，由两个男人用杠子扛住，要么由女人牵着，她们一手拿绳子，另一手拿着树枝条轻轻催赶着。其他许多货物要么由人背，要么用马驮到城里来，石头铺成的路上马蹄声嘈杂，人声鼎沸。”俄国青年顾彼得在他的著作《被遗忘的王国》（Forgotten Kingdom）里这样写道。

今天，坐在路边的凉虾铺子里，我看到的与当年并无二致。山区青年口里吹着像潘神之箫的笛子，沿街跳舞而过，他们身穿没有袖子的皮挂和皮短裤。妇女们用绳子牵着几头好斗的羊，这些羊走得又快又乱，会和马匹缠在一起，或者从人的双脚之间窜过去，于是愤怒的过路人群中发出尖叫、大笑和诅骂声。不听话的牲畜们会突然窜上来，女店主们就冲出去保护她们的货物，骡马都满载柴禾，用驮着的篮子顶撞男女行人。坐在我旁边的是一个穿着醒目服饰的彝族妇女、一个显得贫穷的仲家人、附近村子里来的富裕的纳西人和一个当地人，他们各自静静地抽土烟、吃凉面凉虾、喝米酒 。

英伦才子阿兰·德波顿（Alain de Botton）在《The Art of Travel》中写道，异国情调一词包含有一些更细微、更让人捉摸不定的意义，异域的魅力源发于新奇与变化。但除此之外，这一切可能为我们带来更深层次的快乐，因为我们看重这些域外特质，不仅仅是因为它们新奇，而且还因为它们更符合我们的个性。

这几年，在不同的国家旅行，市集总是我抵达之后的第一站，不管是国际头号旅行城市巴黎，还是中南半岛偏远的小镇，在市集里逛上一圈，就接上了当地的地气。

构成幸福的关键因素，并非是物质的或审美的，而永远是心理上的。我们从物中获取我之幸福,似乎都取决于这样一个事实，那就是必须首先满足自己心理上一些更为重要的需求，例如:理解、选择、爱、宣泄以及尊重。

市集，就是以上这一切集中发生的地方。
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伊斯坦布尔：星期三，就去“星期三”市集

撰文/赋格 编辑/盐巴





很难说逛集市的乐趣主要在于购物还是看人，也许两者不相上下。

伊斯坦布尔有个叫恰尚巴（Çarşamba）的街区，当地人都熟悉但游客闻所未闻，这种地方很适合微服私访体察民情。“恰尚巴”在土耳其语里是“星期三”的意思，每到星期三这里会冒出将近五千个摊档，外加上千名流动小贩，从早上5点到晚上9点，十几条街合起来变成伊斯坦布尔最大的露天集市。不用说，逛“星期三”必须要在星期三，想扫土特产就带个大包去，或者两手空空带上相机，也能让存储卡满载而归。

摄入取景框的，是新鲜欲滴的时令蔬果（石榴和柿子特别诱人）、满坑满谷的南北干货（葡萄干和开心果质优价廉）、各色香料和调味品，再加上半条街的牛羊奶酪、半条街的腌橄榄和泡菜。橄榄的颜色品种不下十种，还有去核后填入果脯的油渍橄榄，泡菜除了腌黄瓜、秋葵、萝卜和各种辣椒，还有整坛的腌大蒜，这些腌制小食都是土耳其人心爱的早餐之物。

对我来说，无需奶酪、橄榄和泡菜，在“星期三”的面包贩子手上买一个新出炉、香喷喷的“希米”（simit）——洒满芝麻的烤面包圈，也能把这顿露天早饭吃饱又吃好。若想坐下来慢慢吃，小街边有的是食店，往往是亚洲大陆来的移民开的汤馆（注意çorba字样）、烤肉店和抓饭馆子，店招上写着“乌法”（Urfa）、“阿达纳”（Adana）、“加济安泰普”（Gaziantep）等安纳托利亚东部城市名字，代表各地风味，就像我们的“兰州拉面”或“沙县小吃”。比如，看到写着“阿达纳”，我就知道那家店的菜味道比较辣。如果仔细辨认，还会发现店主在长相、口音方面的差异。

很难说逛集市的乐趣主要在于购物还是看人，也许两者不相上下。“星期三”这个地区，连同周围大片街区，属于伊斯坦布尔相对贫穷保守的区域，住着大量来自农村的移民，这点从人们保守传统的衣着打扮上就能看出。你在集市里遇到的基本上都是扎着头巾的主妇，甚至还有穿一身黑巾黑袍的蒙面女人，而练摊的多是男性。有一条街专卖廉价女装，浑身裹得严严实实的女顾客们在起劲叫卖的男摊贩眼皮底下，在堆积如山的胸罩、内裤丛中挑挑拣拣，这景象真引人遐想。
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确切地说，“星期三”位于伊斯坦布尔老城区中西部的第四山边上，伊斯坦布尔和罗马一样有7座山，每座山顶坐镇一个重要地标，第四山上是著名的法蒂赫（Fatih）清真寺，也叫征服者清真寺，由1453年攻破伊斯坦布尔的“征服者”穆罕默德二世苏丹敕建，苏丹本人和皇后驾崩后也都葬在这里。伊斯坦布尔的诸多清真寺里，蓝色清真寺（苏丹艾哈迈德清真寺）知名度最高，但在伊斯坦布尔其实还有好几座丝毫不逊于它的皇家清真寺，法蒂赫是其中最壮观的一座，建在拜占庭时期的圣使徒大教堂废墟之上。

依我的建议，在伊斯坦布尔应该腾出一个星期三，到法蒂赫大寺和“星期三”集市消磨大半天。这个古风犹存的城区，至今少有游客侵扰，你可以像我一样在法蒂赫清真寺大院里安静地晒太阳，欣赏宏伟的建筑，旁观虔诚的穆斯林礼拜仪式，和朝圣者一起参拜穆罕默德二世苏丹陵墓；然后，走出清真寺院门，汇入“星期三”街区沸腾的生活洪流中去。





TIPS帝都巴扎一日游

伊斯坦布尔名头最响的集市是尽人皆知的大巴扎（The Grand Bazaar）。它几乎是一座带顶棚的迷你城市，内部则恍如迷宫，各条“街道”往往集中了某种行业的手工艺品商店和摊点，比如地毯街、首饰街、布料街、帽子街等等。即使有些行业已经被时代淘汰，街名却保留至今，如专为奥斯曼帝国贵族供应羽毛顶戴的“包头街”。大巴扎无疑是最能满足游客窥探“东方奇观”的一座市场，但它也是一大旅游景点，有着所有著名景点的问题，在这里需要耐心寻找、讨价还价，才能收获真正的好东西。很多游客认为，大巴扎的魅力已经不如它隔壁的另一座巴扎，以买卖香料为主的埃及巴扎。

“星期三”和上述著名巴扎不同，它与旅游无关，是活生生的当地人的市场，而且是露天式的。活跃在“星期三”集市上的许多摊贩，实际上像城市里的流浪艺人一样，不停地在伊斯坦布尔各处巡回“演出”。正如每个星期三他们必定出现在“星期三”，在星期二他们会出现在叫作“星期二”的市场，星期四会出现在“星期四”……一周7天，每天都有一个类似的集市在城中某个固定街区举办，这一传统可以追溯到奥斯曼征服之前的拜占庭（东罗马帝国）时期。相比其他6个集市，“星期三”规模最大也最值得游逛，特别是可以把它与法蒂赫清真寺连成一线，是极好的一日游项目。

从金角湾南岸的埃米诺努出发，乘32路车可达法蒂赫清真寺，或从金角湾北边的新城区中心塔克西姆广场（Taksim）乘87路车到达。出清真寺西门往北即是“星期三”街区，最核心的街段是一条南北走向的大街，名叫达律夏法卡。
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泰国墟市2.0：愉快的“绯闻之夜”




撰文/尼佬    编辑/盐巴





对一个“7-11”和“全家”已经开到山镇的国家来说，周末夜市是一种对前工业化时代的留恋，即使本地人都已经习惯在脸书上获取本地流言，但一周一会，就着烤虾和啤酒，谁说不是个愉快的绯闻之夜呢？

在泰国，任凭多么偏远的市镇，周末下午5点后，总有一条街道被拦起，市民开始练摊儿，其他人开始散步。通常走过夜市街时，总会走到一个小广场，搭着粉红的舞台，台上有本乡退役乐队，偶尔有热舞女郎，为台下挤挤挨挨的桌子旁扶老携幼的乡亲取乐。茶水煮蚬、烤虾、烤鲜鱿鱼档各就各位，必然也有泰人最爱的洋食寿司摊，4个角落都有冰水冻着的冷饮摊，啤酒35泰铢起，正是一盘炒米粉的价格。

这样亲切的、拥挤程度总是很舒适的合家欢夜市，在曼谷、清迈和普吉这样的一线目的地已经很难找了。在这3个地方，有名的市集里游人接踵摩肩，你若在其中看到去年夏天在拉萨前年冬天在大理摆摊的妞儿，也不要觉得奇怪。必须要走到二三线城镇，才能找到那种热带夏日悠然的轻松感。素可泰、清莱、梅红颂、乌汶、董里、洛坤或是泰国湾岸随便一个市镇都可以，离普吉不远的甲米镇周末夜市，就还算得清淡凉宜。

对一个“7-11”和“全家”已经开到山镇的国家来说，周末夜市是一种对前工业化时代的留恋。若按这一区域各族的规矩，古老的集市，应当是5天一市，如今变成只有周末才有时间，是留恋也是生活必须——即使人们已经习惯在脸书上获取本地流言，但一周一会，就着烤虾和啤酒，谁说不是个愉快的绯闻之夜呢。

在曼谷，我已经不愿去拥挤的乍都乍和水门，泰人对夜市商业的得心应手和骨子里的时髦，使得他们早已开发出新一代的介于街市和购物中心的新型市集，有些在轻轨站旁，各种轻食和咖啡店，俨然小名媛约会处。邵帕耶河边的Asiatique就很值得真正爱泰国设计的人去，在这庞大的仓库顶下，本地设计新秀常常会租下比购物中心更庞大的位置，我会在这儿买两三百泰铢的T恤，也许比乍都乍贵，然而轻松又愉快。
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嫌Asiatique太购物指向，那就坐3小时汽车到华欣，城外凯悦酒店旁边的蝉鸣市集（听听这文艺腔的名字，Cicada Market）只在周末开放。蛙鸣蝉声树影中，一帮摊主在作画、刻皮雕或手作小玩意儿，孔明灯挂在高高的树上，白色木板搭就的摊店在草地上闪闪发光，可以把中国所谓的小清新街道都羞哭到裤子掉下来。





TIPS

·Asiatique

这是全亚洲最大的夜市，而这里前身是泰国五世皇朝时代的重要港口，Port of East Asiatic，这港口开启了泰国与欧洲各国贸易、成了促进泰国经济的主要地点之一。因时代变迁，港口逐渐被荒废，经Riverside Masterplan Co., Ltd建筑商将原有的仓库翻新，改建为现在的Asiatique The Riverfront

地址：2194 Charoenkrung 72-74 Rd., Wat Prayakai, Bangkoleam, Bangkok 10120 Thailand

交通：经BTS Sapan Taksin捷运站转搭出租车或船

开放时间：5:00pm-12:00am





·Cicada Market

地址：The Venue at Suan Sri, Hua Hin

电话：(66) 32 536 606

开放时间：星期五、六 16:00-23:00、星期日16:00-22:00

交通：由华欣夜市乘Tuk Tuk去，约100泰铢











[image: 缺失的图片文件]







异国市场寻宝录：全球最有趣的市场TOP 5

撰文/达达ZEN  编辑/不有





美国西雅图，派克宫市场

有人说，西雅图的派克宫市场（Pike Palace Market）是旅行陷阱，也有人说它是国宝。它是美国存在时间最长的市场，占地面积4公顷，每天吸引4万名顾客。这个市场的主角是鱼，当你在鱼摊前向老板下单以后，他们会把那条水生脊椎动物“嗖”地当空扔给你，那是这个市场很流行的滑稽传统，虽然挺傻，但是你最好配合一下。

除了久负盛名的星巴克咖啡一号店, 这里还有一家几代人传承的面包房，及数量众多的书店和古董店。不过，最近让这个市场再次爆红的原因是屠夫威廉•冯•施奈道在市场举行的“大麻猪宴会”。事情是这样的，施奈道与药用大麻种植者、农场主合作挑选4头猪，在它们生命的最后4个月里，向它们的饲料中掺入大麻，到宰杀时，这几头猪比同一窝其他6头猪重9-13.6公斤。

他店里的大麻猪肉很快便被抢购一空， “有人说这肉似乎更可口，” 施奈道说。
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英国伦敦，卡姆登市场

卡姆登以前是伦敦的一个周末市场，现在变成一个每天都开的市场，这个市场规模日趋庞大，正发展为伦敦朋克文化的发源地。所以这里估计也是世界上怪人群体最集中的市集之一。朋克歌手、永远一身黑衣的哥特神秘人、嬉皮士、锐舞舞者、饶舌歌手、满头小辫的艺术家像流水一样涌进这里。

作为一个拥有无限可能的大都市，伦敦以其多面性不断给前来寻宝者以惊喜。卡姆登区以4个市场闻名遐迩：卡姆登市场、卡姆登水闸市场、卡姆登运河市场和马厩市场，大多出售古着服装、街头时尚服饰、手工制作珠宝、古董工艺品、各种礼品配件，还有文身、打孔等身体“自残”服务。
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叙利亚，阿勒颇市集

阿勒颇拥有190万人口，是叙利亚的第一大城市，比首都大马士革的人口还多。从历史上看，阿勒颇是人类最古老的定居点之一，考古学发现，在公元前11000年时这里就有人居住。古希腊人称这座城市为“贝罗埃亚”，奥斯曼帝国统治时期这里被称为哈勒普，在法国托管时期，阿勒颇的名字才开始使用。 对于一个善于观察和热爱生活的旅行者来说，阿勒颇城内那些有屋顶的街道是世界上最精致最美丽的市集，那些大街小巷加起来大约10公里长，整体构成了一个石头屋顶的巨大迷宫，很多小巷的名字直接取自某种传统工艺，比如黄金街（Souq of God） 、棉花街（Souq of Cotton）等等，那里卖的东西包罗万象：花茶、动物尸体、挂毯和银饰。唯一需要注意的是，在那些街巷里闲逛的时候，一定要注意运送货物的小驴，它们看起来很温顺，其实都不好惹。
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埃及，克汗卡利利市集

克汗卡利利（khan al-khalili）市场最早在1382年就已经建立，这里有九百多家商店。有趣的东西很多，包括玻璃制品、铜艺术品、香水、珠宝等，大量的民间艺人在顾客面前娴熟地表演各种手艺。到Tentmakers大街上还可感受一些别样景致，那是一个市场中的市场，也是埃及中世纪最后一处带屋顶的市场，那里为数众多的帐篷工匠能制造出各种装饰精美的帐篷。
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印度孟买，克劳福德市场

对印度人来说，孟买不只是红尘中的寻常居所，它还是一座散发着浓烈的神话与传说气息的都市。

克劳福德市场位于维多利亚火车总站的北面，藏身在一座建于1867年的宏大的哥特式建筑中，是孟买最大的购物市场，超过1000个商铺和每日10万的人流，主要出售水果（喀什米尔苹果、纳卡、释迦、萨波塔）、蔬菜、鱼肉、鲜花等。在拥挤的人群中，记得尝试一下据说具有催情作用的串烧鸡（只有香料，没有串烧的鸡肉），最后找一家头部按摩店来结束市集里永无休止的喧闹——按摩师会把一个匪夷所思的电动马达套在自己的手上，然后在你的头部做圈地运动。
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III 扫货攻略

撰文/ 肥小燕儿 编辑/ 杨嘉敏





意大利败家厂店地图：不败家不成活

在意大利旅行，最令人赏心悦目的就是每一个意大利人的时尚品位，男人性感、阳刚，喜欢系着ETRO的花围脖，钻进粉紫的GUCCI毛衣，套着ARMANI的西服，穿着CAVALLI的牛仔裤，蹬着PRADA的皮鞋；女人时髦、妩媚，她们热衷紧身的VERSACE上衣，绷得紧紧的D&G牛仔裤，踩着FENDI的高跟鞋，挎着GUCCI的包包……

为什么在意大利，人人都能穿得起名牌？！意大利老百姓到底都在哪里淘到这些低价格的大牌呢？

飞了N次欧洲，走遍37个欧洲国家和地区，不论是商务旅行还是自助旅行，意大利一定是我的最爱。不仅仅因为它有悠久历史与古老文明，不仅仅因为白雪皑皑的阿尔卑斯山与风光迤逦的科莫湖，也不仅仅因为松露的浓香与菜肴的美味，因为每次的意大利之行，都能让我用白菜的价格满载名牌而归。

如果你和我一样，在乎品质与品牌，但是你不在乎晚两三个月穿上正价店里的名牌，那么意大利全境内有三百多家的名牌工厂折扣店等着你：




试试50欧元的PRADA毛衣

瞧瞧60欧元的CAVALLI牛仔裤

摸摸70欧元的ETRO的花衬衫

穿穿80欧元的ARMANI真丝短裙

蹬蹬90欧元的GUCCI雨靴

瞅瞅120欧元的VALENTINO连衣裙

踩踩150欧元的Y.S.L.真皮长靴

翻翻180欧元的VERSACE外套

看看220欧元的FENDI挎包

淘淘……

其实世界上最早的工厂折扣店起源于美国，而世界上最早的名牌工厂折扣店则起源于英国Somerset的ClarksVillage厂店，意大利则是在20世纪70年代末期迅速发展起来。工厂折扣店分为两种，一种是名牌厂家在自家工厂附近建起的直销店Factory Outlet，还有一种是多家名牌厂家在交通方便且房租低廉的市郊建起的直销店购物中心Outlet Shopping。

天生购物狂的我已经领略过世界多处知名的购物天堂，和意大利这些厂店比，香港购物容易撞衫；德国麦琴根Metzingen的裁减太宽松；瑞士的狐狸镇（FoxTown）和美国的奥特莱斯（Outlets）则贵了20％。

意大利的每一个城市都是购物天堂。北始米兰，南到西西里岛的卡塔尼亚，西自都灵，东至巴里，在位于各个市中心的购物大道上，各家国际顶级品牌的商店里扣除退税的正价货也只有国内五至六折的价格。

如果前往那些位于市郊的名牌工厂折扣店，就相当于国内二至三折的价格。店家除了在冬夏换季大打折扣外，通常还会在节假日做折上折促销，厂店内还会有至少四分之一的积压货品清仓出售，所以只要有时间有耐心，总能淘到足以让自己癫狂的宝贝。这样的跳楼价，买回的是一线大品牌，难怪在意大利，人人都穿名牌，连意大利周边的欧洲人每逢周末都会开车前来加入血拼行列。

那么意大利全境三百多家工厂折扣店该如何逛起呢？我按照意大利几个主要旅游城市，如：米兰、威尼斯、佛罗伦萨和罗马，给大家一一归纳道来：
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米兰及附近地区：以Made in Italy 名义保证

米兰是欧洲三个最富有的地区之一，人均GDP高于意大利其它地区30%，很多外国或意大利公司都将总部设在米兰。而ARMANI、PRADA、GUCCI以及其它数十个时装帝国的总部都建在米兰的金色广场。

对于欧洲奢侈品牌来讲，Made in Italy似乎是品质的保证，米兰大教堂附近的维多利亚艾玛努威烈二世拱廊（Galleria Vittorioemanuele II）是米兰的经典建筑，也是购物中心。这里集中了米兰最时髦以及最昂贵的餐厅和商店，在富有艺术气息的环境中购物是米兰的特色之一。这座宏伟的拱廊建筑，一头连接着米兰大教堂广场，另一头则通向著名的斯卡拉歌剧院，这里就像一个精美无比的物质陷阱和血拼场，让世界潮流“动物”冲锋陷阵，舍生忘死。
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D&G厂店：西西里岛坏男人的诱惑

我可不想傻乎乎地在这里英勇就义，米兰市郊才是我的归宿，因为在那里，花同样的欧元，可以买到两三倍的好货。位于米兰郊区的几家厂店实在让我和先生色小胆儿兴奋，虽然D&G经典的豹纹不是我的菜，但是剪裁得体的牛仔裤却能把我的肥臀包裹得既严实又性感，看着镜子里跟我生活了半辈子的臀部，小了一圈又不顾地心引力娇翘着，我的心里简直乐开了一朵玫瑰花！色小胆儿钟情Dolce & Gabbana硬朗粗犷的线条，还有黑色与猩红色相配的紧身上衣，再套件银钉的皮夹克，整一个意大利西西里岛性感坏男人Look！可色小胆儿胆儿小，不愿意颠覆他北京好男人的完美形象，进店后只钻进内衣区，让店员翻箱倒柜地拿出所有款式的最小码，满足地斜楞着堆成小山、却不到150欧元的又是纯棉又是真丝的内衣裤，心里迅速默算出退税的金额，等脑门上闪现出满意的阿拉伯数字后，扯着嗓门：I take it all！（我全要了）





败家推荐：D&G厂店Dolce & Gabbana Factory Outlet

厂店地址：米兰西北31公里，车程约40分钟

营业时间：每周一至周六：09:30-13:30/14:30-19:30

经营品牌：Dolce & Gabbana、D&G

血拼指数★★★★★
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ETRO厂店：飞翔的骏马，旅行的精神

只要今儿的逛店计划里有ETRO，色小胆儿都会心急火燎地拉着我奔向他的花花世界。ETRO的意大利文翻译出来的意思就是“格调”，而1981年诞生的经典腰果花纹除了道出了ETRO新传统主义的设计思想，也折射出了我俩热衷旅行追求美好的审美观念。最爱那匹长着双翼的飞翔骏马Pegasus为标志的大大小小花包，50欧元的化妆包和120欧元的大花布购物包，让我一口气全买下了；各种颜色的20欧元的Pegasus发夹、发卡、发套，让我各个颜色都想买，还有从30欧元到90欧元不等的各种颜色各种尺寸的真丝印花围巾，恨不得每一件都想收下。色小胆儿呢，对着每件40欧元的纯棉花衬衫，35欧元随便挑的真丝花领带，哈喇子忍不住地流呀流……





败家推荐：ETRO厂店Etro Factory Outlet

厂店地址：米兰正东偏南4公里，车程约10分钟

营业时间：每周一至周六：10:00-14:00/15:00-19:00（周一上午不营业）

血拼指数★★★★★
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MARNI厂店：仿如798先锋艺术

姐妹们都说丰乳肥臀的我最适合欧版的服装，的确，一米过七的个头，在欧洲能随意地挑选上装和裤装。可我这身板在欧美也算大块头了，那些优雅魅惑的连衣裙似乎总与我无缘，虽然已经半老徐娘，可我多想继续妩媚下去。 “赶紧嗒！”色小胆儿在能够找到我所有尺码的MARNI厂店里冰冷地催促，好像一盆凉水浇得我浑身不自在。我只挑MARNI的衣裙，虽然也是宽裁，但不像德国版型那么的老气，既舒适简单又能衬得我如窈窕淑女。“结账吧！”色小胆儿在这个时候总没有一丁点的爱心。我深知色小胆儿不耐烦在MARNI逛店的原因，洒满艺术色彩的男装虽然舒适，但是剪裁绝不传统，让总是豪言壮语自己精干笔挺的色小胆儿，总觉得自己套在了798的先锋艺术里。咳！





败家推荐：MARNI厂店MARNI Factory Outlet

厂店地址：米兰正东偏北8公里，车程约20分钟

营业时间：每周一至周六：10:00-17:00

血拼指数★★★★★





米兰市郊再往远些走，就是围绕在米兰周边的伦巴第大区纺织服装工业区，这里的就业人数占据伦巴第大区1/4的劳动力，也占据了进出口领域最重要的地位。这里除了有波光粼粼的科莫湖和中世纪的古城贝加莫，还有数十家的名牌工厂折扣店。
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ARMANI厂店：科莫湖畔，世界最大

ARMANI厂店在科莫湖占地2000多平米，二层白楼，是ARMANI在全世界规模最大的工厂折扣店。店内装修宽敞，灯光明亮，服装服饰全部按照颜色为陈列线索，同色系或者近似色系的颜色按上装和下装分别挂置，服装与鞋包由于相近的颜色而遥相呼应。从男装、女装、童装，再到泳装和内衣，从香水、手表、鞋靴再到珠宝皮具，除了没有经营化妆品和定制服装，这里集结了所有ARMANI的品牌。色小胆儿是ARMANI的忠实粉丝，扎进店里根本就不想出来，挑完又拣，穿完还翻，不到人家关门，色小胆儿是决计不会出来。





败家推荐：ARMANI厂店ARMANI Factory Outlet

厂店地址：米兰正北45公里，车程约50分钟

营业时间：每周一至周六：10:00-19:00

经营品牌：Giorgio Armani、Armani Collection、Emporio Armani、Armani Jeans、Armani Kids

血拼指数★★★★★
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Trussadi厂店：价格翻一倍才放心

Trussadi在贝加莫的厂店装修风格与商业街如出一辙。Trussard厂店里直销的皮衣皮具，价格低得让人不敢相信自己的眼睛，色小胆儿直勾勾地翻着价签，饕餮地叨叨着：“皮带20欧元！小皮包30欧元！大挎包只有120欧元！皮鞋怎么都在100欧元以下呢？”好像价格翻一倍他才觉得准确。翻到挂着的皮大衣，色小胆儿锱铢必较的脑袋凑近了：“280欧！”唯利是图的嗓门喊大了：“试去！”在规模不大的女装部，我总能很快地结束战斗，爱心泛滥的我，总能不计前嫌地帮着色小胆儿挑肥拣瘦、评头论足，直到色小胆儿称心如意地结账。离开前，色小胆儿总会意味深长地叼根烟，眉开眼笑道：“谢谢老婆子的耐心！”接着，再花言巧语：“感谢老婆子的支持！”完了，壮志未酬地拍着胸脯：“下回绝对帮老婆子好好挑！决不催避！更不早撤！”





败家推荐：Trussadi厂店Trussadi Factory Outlet

厂店地址：米兰东北60公里，车程约55分钟

营业时间：每周一到周六：10:00-19:00

血拼指数★★★★





从米兰向东大约1个多小时车程，就到了皮埃蒙特大区的比耶拉（Biella）省，这里不仅有Zegna和GUCCI的工厂在这里，还有许多家服装加工厂，例如：Beta、Diesel、Dockers、Fila和Levi's等等，足以让购物狂们为之雀跃。
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The Place厂店购物村：GUCCI天下

还没到比耶拉，小型厂店购物村The Place的广告旗就出现了，只有几家厂店组成的The Place，最引人注目的就是GUCCI和Zegna。尤以GUCCI的店铺占地面积最大，装修最为豪华，似乎想把整个意大利的货品都集中到了这里，不仅样式齐全，颜色也能面面俱到。购物区除了分男装部和女装部外，还分包、鞋、服装、内衣、墨镜、皮带和珠宝等不同的区域，本来只有两小时的购物计划足足在这里逛了大半天，买了2条50欧元的皮腰带，一副110欧元的墨镜，一双90欧元的雨靴，一个270欧元的竹节大挎包，再算算回国前就能拿到退税的欧元数字，着实让我俩笑得合不拢嘴。只可惜没有我这大码的衣服，罢了！罢了！





败家推荐：The Place Luxury Outlet厂店购物村

厂店地址：米兰正西97公里，车程约1小时15分钟

营业时间：每周一至周日：10:30-19:00

经营品牌：GUCCI、Zegna

血拼指数★★★★★





Zegna厂店：西服定制行家

去Trivero小镇的目的就是为了看看Zegna的发家店。主街上这家很不起眼的Zegna店铺早在1939年就开业了，是Zegna的第一家店铺，店面狭长，面积还不到120平米，从店内踩得发亮的木地板和古旧的橱窗，与如今大都市的Zegna店铺形成了强烈的反差。此Zegna店铺依旧保持了量身定做西服的传统，每套西装的价格按照面料从1200欧元到5000欧元不等，从量身打版到成衣需要一两个月的时间，店员告诉我，店内很多忠实的Zegna顾客分布在欧洲全境，其中大多数为意大利本地主顾。在这家店，定制的西装至少需要亲临店内3次，一次量身、一次试版、一次试装，即便过一年，服装有不合适的地方，也可以按照要求免费缝改。顾客的版样和联系方式都会保存在店内，以后只要提前打个电话或者在网上挑选好面料，2个月内即可在家中收到制作精良的西服成衣。店内也卖些当季打折的成衣和腰带，店员却只有一两个，他们对于来自北京的我们很好奇，非常耐心地帮我们解答任何有关Zegna发展的问题。





败家推荐：Zegna厂店Zegna Factory Outlet

厂店地址：米兰正西偏北115公里，车程约1小时40分钟

营业时间：每周一至周日：09:00-12:30/14:30-19:00（中午有2个小时的午休时间）

经营品牌：Ermenegildo Zegna、Ermenegildo Zegna Prive定制

血拼指数★★★








Serravalle Designer厂店购物村：摸索名牌折扣店的摆放门道

米兰周边还有非常值得前往的几家大型厂家直销购物村，从ARMANI、PRADA到VERSACE这样的大牌到Benetton、Guess和Stefanel等街头品牌，满足了各个层次购物狂的需求和喜好。而米兰周边还分布着多家小型购物村，货源直接来自旁边的加工厂，这些牌子的工厂折扣价格虽然都是国内外统一售价，但是货品却有所不同，有些由于制版的问题，还没拿出厂就直接清仓销售了。

准时在十点开门时候逛的Serravalle Designer Outlet，是我去过规模最大、名牌最多、也是最高档的名牌厂店购物村，购物的环境完全本着欧洲的优雅和奢华范儿。很多去法国南部和意大利北部的中国游客，通常都会不辞劳苦来这里一掷千金，在这里中国游客数不胜数。所以，一定要抢先逛逛BVLGARI的珠宝和皮具，还有明星们最爱穿的Moncler羽绒服，我不在这里拼命地淘淘，实在是对不住已经在职场上拼杀了18年的自己个儿……

这家购物村由于接待的中国游客越来越多，店员们纷纷学说中文。兴许，这色小胆儿贼眉鼠眼的模样很像日本鬼子，每家店员见到他就“抠你欺娃”，一笑。咱们国人逛厂店尤其碰到便宜东西的时候，还是应该先“悠”着点，再“优”着点。VERSACE店内的试衣间门口贴了一张中文提示，让我大跌眼镜，“请一次最多只拿5件”，唉！等我们在3个月后第2次来该店的时候，店里最帅的小伙儿Giuseppe好记性地居然认出了我们，他说因为日本核辐射的缘故，他取消了2011年的中国旅行，计划2012年再去，咨询了我们很多北京好吃好玩的地方。每次来这家店，只要Giuseppe在，即便店里顾客再多，也不论他有多忙，他都会去店后的仓库里，把还没来得及摆挂却适合我俩风格和尺码的衣服拿出来，让我们尽情地享受在VERSACE的时光里。Giuseppe还详细地告诉给我们，哪部分挂的是走秀场的样衣，哪部分挂的是刚下货的新品，哪部分挂满了各家店铺收缴橱窗里的展品，最里面的挂架则是折上再折的清仓货品。恍然大悟后，我瓷瓷实实地明白了名牌工厂折扣店里货品摆放的大概规则。从此，厂店的淘宝经验又有质的飞跃了。





败家推荐：Serravalle Designer Outlet厂店购物村

厂店地址：米兰西南94公里，车程约1小时

营业时间：每周一到周日 10:00-22:00

经营品牌：Armani、Burberry、Bvlgari、D&G、Etro、FarrariStore、FERRE、HugoBoss、Moncler、Prada、Roberto Cavalli、Salvatore Ferragamo、Valentino、Versace……

血拼指数★★★★★
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Fidenza Village厂店购物村：领略偏锋混搭的魅力

来Fidenza Village大型厂店购物村的中国游客就少多了，门口的Bar Lumeria餐馆精致的意大利菜总能让我们在最疲惫的时候带来美味。Fidenza Village大型购物村是欧洲九大精品购物村CHIC Outlet Shopping系列的其中一个，在国内已经建立了博客和微博推广，因此，今后来这里的中国游客也会越来越多。

身穿红黑大方格呢子大衣，脚踹紫色雨靴，脖系横条黄咖围巾，斜挎棕色碎花大布包，听着不怎么协调的搭配，可用英国牌子Paul Smith把起了个英文名却是个地地道道的意大利人William，全副武装得派头十足地上班来了。也许色小胆儿贼头贼脑的特征太明显，William在我们来第二次后就就把我们当老主顾了，把他所知道一切有关Paul Smith的故事讲给我们听。店里挂架上是那些走秀场撤下来的玲珑优雅的样衣，和缝制细腻的样包，七彩条纹的颜色自然得经典，就连休闲鞋上的鞋带孔都是该品牌的不同代表色，让我们瞠目结舌，绝对令人过目难忘。直到今天，William仍时不时地把店里打折促销的信息发给远在北京的我们。





败家推荐：Fidenza Village厂店购物村

厂店地址：米兰东南102公里，车程约1小时15分钟

营业时间：每周一至周日：10:00-20:00（6-8月的夏季营业时间持续到夜里23:00）

经营品牌：Armani、D&G、Escada、Furla、Marni、MarlboroClassic、Missoni、Paul Smith、Roberto Cavalli、Trussardi、Valentino、Versace……

血拼指数★★★★★





就像世界上所有败家的城市一样，米兰周边的名牌工厂折扣店由于比较集中，如果专程来米兰购物，要想不错过所有捡便宜的机会，真需要在米兰住上四五天才会过瘾！
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威尼斯及周边地区：只买狂欢节面具就亏了

威尼托大区，意大利语为Veneto，位于意大利的东北部，坐落于阿尔卑斯山和亚得里亚海之间，大区的首府是世界知名的“水城”威尼斯。说到威尼斯，人们首先想买的一定是玻璃工艺品和狂欢节面具。我的心得是如果在威尼斯有足够的时间，一定要去周边的工厂折扣店，虽然不像米兰周边数不胜数，却有些北部没有的厂店，比如：宝缇嘉（Bottega Veneta），制作皮具出名的意大利奢侈品大牌；还有费雷（FEERRÈ），偏爱低调的购物达人的最爱。





Bottega Veneta厂店：意大利的爱马仕

Bottega Veneta被称为意大利的HERMÈS，且以擅长编织手袋闻名，编织皮革被处理得极为柔软。轻抚梭织的皮革，绝佳的柔软手感。一直就梦想拥有一双宝缇嘉的编织软鞋，当我的脚钻进去，才知道那真是一种享受呀，120欧元就能将纵横交错的皮鞋带回家，怎能不让我心跳呢？！

据说Bottega Veneta制作流程耗时耗工，以价格10万元起跳的Cabat手袋为例，先把两块皮上下粘合在一块儿，裁成条状后，再以手工编织而成，等于动用到4片皮革，通常两三位师傅至少要花三四天才能织成一只包。那我买的这双软皮鞋需要几位师傅花上几天时间呢？这家厂店不光卖皮包皮具和皮鞋，也卖服装服饰，价格从100欧元到600欧元不等。





败家推荐：Bottega Veneta Factory Outlet 宝缇嘉厂店

厂店地址：威尼斯正西77公里，车程约55分钟

营业时间：每周一至周六 10:00-19:00

血拼指数：★★★★★





ARMANI厂店：再多也逛不够的大牌

老公色小胆儿之所以宠爱Armani，原因就是简约精致的裁剪细节，完美中又没有硬邦邦的斧凿痕迹，最重要的是抚平了色小胆儿冷冰冰的硬搓板外廓，将他从职场战袍窠臼中剥离出来。而我则爱Armani既不潮流亦非传统，貌不惊人但仔细品味就会感到含蓄与优雅。而在这里，Armani每一件首饰都是精品，有些夸张，但又透着典雅，最重要的是，20到60欧元的价格——何乐而不为呢？





败家推荐：ARMANI Factory Outlet 阿玛尼厂店

厂店地址：威尼斯正西偏北92公里，车程约1小时10分钟

营业时间：每周一至周六 10:00-19:00

经营品牌：Giorgio Armani、Armani Collection、Armani Jeans、Armani Kids

血拼指数：★★★★★
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FERRE厂店：源自Dior的血脉

和色小胆儿不约而同地疯狂爱上了Dior前设计师FERRÈ自创的服装品牌，是因为其简洁的线条、复古的正统、面料的考究，还有近乎原色系的色彩，衬得色小胆儿一身不同凡响的富贵气质，也能彰显我高雅华贵的出身。在店里，如果单凭挂在衣架上看似单调的色彩和朴素的款式，就匆匆地离开，实在不是明智之举，真是不试不知道，一试美得跳！很少超过200欧元的男装西服外套和大衣，很难超过100欧元的女装裙衣裤，必须化作买回家的决心和淘到底的行动，才能对得起商家闷不吱声的自杀价。





败家推荐：FERRE Factory Outlet 费雷厂店

厂店地址：威尼斯正西偏南165公里，车程约1小时40分钟

如从米兰出发则更远，正东偏南195公里车程约两个小时

营业时间：每周一到周日 10:00-19:00

经营品牌：Gianfranco Ferrè、Ferrè、GF Ferrè、Ferrè Milano

血拼指数：★★★★★

Salvatore Ferragamo、Sergio Rossi、Valentino、Versace……

血拼指数：★★★★★





Veneto Designer Outlet厂店购物村：FENDI在召唤

来到威尼斯，如果不去逛市郊的Veneto Designer Outlet大型购物村，好像不是中国游客。这里云集大批同胞，提醒一句：想淘到便宜好货就别赶在旺季来。

我之所以不放过该购物村，是因为FENDI，这里厂店规模最大。透着奢华气息的皮鞋皮靴和皮具皮包，是我每次进店的首选。而FENDI的首饰和墨镜，不论耳环、戒指还是项链，夸张而不浮躁，也让我爱不释手，价格都在60-140欧元之间。色小胆儿最爱穿FENDI的西服，就好像为他定制缝裁，面料中加入的丝缎暗暗地闪耀着宝石的光泽，愣是把瘦小枯干的色小胆儿打造出明星的精气神来。








败家推荐：Veneto Designer Outlet厂店购物村

厂店地址：威尼斯东北44公里，车程约35分钟

营业时间：每周一至周六 10:00-20:00

经营品牌：a.testoni、Armani、Bottega Veneta、Burberry、Escada、FENDI、Ferrari Store、Jil Sander、Marni、Paul Smith、PRADA、Salvatore Ferragamo、Sergio Rossi、Valentino、Versace……

血拼指数：★★★★★





Palmanova Outlet Village厂店购物村：Missoni的眩目色彩

如果酷爱“之”字形花条纹的Missoni针织衫，那就决不能错过Palmanova Outlet Village大型购物村。Missoni令人炫目的花彩条图案是意大利绝佳的纺织作品，绚烂而充满想象力的色彩，并没有流于艳俗，反倒像是在炫耀着颜色艺术的感染力，让人难以抗拒。





败家推荐：Palmanova Outlet Village厂店购物村

厂店地址：威尼斯东北116公里，车程约1小时20分钟

营业时间：每周一至周六 10:00-20:00

经营品牌：Cerruti1881、Galliano、GAP、Iceberg、Missoni、Sisley、Valentino……

血拼指数：★★★
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佛罗伦萨及周边地区：托斯卡纳阳光下的购物冲动

托斯卡纳的意大利语为Toscana，是意大利中北部的大区，常被评为意大利最美丽的区域。托斯卡纳也以美食佳酿著名，如吉安地酒（Chianti），还有闻名遐迩的三指厚牛排。这一带的主要收入来源于酿酒业和旅游业，还有大理石开采业，而不是服装工业。可以想象，托斯卡纳大区的名牌工厂折扣店的数量不像意大利北部那么多。但是，据说意大利名牌服装中有四分之三的面料，都来自托斯卡纳地区的纺织厂；而且，托斯卡纳是意大利皮具生产重镇，就连Burberry等英国商家也以这里为生产基地。

首府佛罗伦萨，拥有世界知名的品牌老店，托纳布奥尼街的两旁名店林立，韦奇奥桥上众多的金银工艺店都有四百多年的历史，普契尼的歌剧《图兰朵》中女主角的金戒指就是在韦奇奥桥上购买的。佛罗伦萨的皮具最负盛名，圣罗伦佐皮件市场和新市集主要经营传统家庭小作坊的皮制品，而名牌精品店都集中在百花大教堂以南的老市区。喜好追随当下时尚又不惜重金购买名牌，就要在佛罗伦萨连结西纳里亚广场与大教堂之间、人称“步行者天堂”的卡采莲里大街好好逛逛。

而我们的能力只够在三折价以下的名牌厂店中大刀阔斧地冲锋陷阵，绝对不能壮烈牺牲在市中心商业街奢侈品名店内。

佛罗伦萨周边的厂店购物村为数寥寥，但是这家规模最大的Barberino Designer Outlet厂店购物村一定要来，虽然中国游客也越来越多，但是仍旧能淘出些好宝贝。





败家推荐：Barberino Designer Outlet厂店购物村

厂店地址：佛罗伦萨正北52公里，车程约40分钟

营业时间：每周一到周日 10:00-20:00

经营品牌：D&G、FURLA、Lacoste、Missoni、PRADA、Polo Rauph Lauren、Roberto Cavalli……

血拼指数：★★★★★





The Mall Outlet厂店购物村：国人扎堆处

离佛罗伦萨30分钟车程，是规模不大的The Mall中型厂店购物村。这家Outlets是由十几个一线品牌，如Giorgio Armani、Gucci、FENDI、PRADA、Salvatore Ferragamo、Yves Saint Laurent和Zegna等的独立店面组成的一条小型商业街，其中尤以Gucci和PRADA的货色最为齐备。但是由于知者众多，这里成了中国人的购物天堂，几乎每家店里都配有会中文的售货员。由于店面不大，物品流通很快，货品不是很丰富，只能在每年冬夏两次的打折季，才有颇为实惠的价格。因此，现在已经鲜有意大利本地人来购物了。

尽管如此，每日睡到自然醒的我们还是早起直奔The Mall，在购物村开门5分钟前就抵达，发现国人的堵门习惯同样在此上演。刚一开门，PRADA、Burberry和Gucci厂店门口就已经排起了祖国同胞的壮观大队，我还是决定奔向最爱的Cavalli和Armani。这回色小胆儿搜来寻去也一无所获，却颇为乖巧地当了回老婆大人的御用拎包，简直是爱心大爆发，我这老婆大人当的，心里只有一个字：“爽”！





败家推荐：The Mall Outlet厂店购物村

厂店地址：佛罗伦萨东南35公里，车程约30分钟

营业时间：每周一到周日 10:00-20:00

经营品牌：Alexander McQueen、Armani、Balenziaga、Burberry、BV、Dior、FENDI、GUCCI、Hogan、Marni、PRADA、Salvatore Ferragamo、Sergio Rossi、Stella McCartney、Roberto Cavalli、Tod’s、Valentino、Versace、YSL……

血拼指数：★★★★
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PRADA厂店：时尚女魔头的诱惑

佛罗伦萨市郊的PRADA工厂折扣店SPACE有两千多平方米，是香港SPACE的两倍。除了大部分经营PRADA的货品外，还有Miu Miu，款式只比正价店晚两三个月，折扣通常是正价店的三至五折。像所有PRADA厂店一样，在这里购物前要先在门口拿个号，挑选到要买的东西直接交给店员并报出自己的号码，最后到收银台前凭号码统一结账。





败家推荐：PRADA Space Factory Outlet 普拉达厂店

厂店地址：佛罗伦萨东南52公里，车程约50分钟

营业时间：每周一到周日 10:00-19:00（每周六日营业到20:00）

经营品牌：PRADA、Miu Miu

血拼指数：★★★★★








Cavalli厂店：欧版身材的兴奋点

姐们儿，我，前凸后撅的欧版身材在逛卡沃利（Cavalli）厂店，算是充分体现了优势，试试这个，穿穿那个，兴奋之时耳边传来一声：“渴了”；一会儿：“累了”；再后来：“饿了。”我忍无可忍：“你吃你的，我逛我的。”吱溜！色小胆儿没影了……欧科！本来只想买两条卡沃利的牛仔裤，甭想给姐节约了，每种颜色各来一条！！！





败家推荐：Roberto Cavalli Factory Outlet 卡沃利厂店

厂店地址：佛罗伦萨正西14公里，车程约25分钟

营业时间：每周一到周日 10:00-19:00（每周六、日营业到20:00）

经营品牌：Class Roberto Cavalli、Just Cavalli

血拼指数：★★★★★





ARMANI厂店：美景胜购物

从阿西西驱车前往阿玛尼厂店的SS444公路，是翁布里亚一条蜿蜒十几公里的路，景色美得让我们觉得为购物而顺道游览，值大发了！这家阿玛尼厂店基本以Armani Collection和Armani Jeans为主，比其他任何一家厂店的规模都小，档次也略低，但令我们意想不到的是，这家厂店居然能找到我们10年前的北京住址。





败家推荐：ARMANI Factory Outlet 阿玛尼厂店

厂店地址：佛罗伦萨东南235公里，车程约3小时10分钟；锡耶纳正东192公里，车程约2小时50分钟

营业时间：每周一到周六 9:30-13:00/15:00-19:30

经营品牌：Armani Collection、Armani Jeans

血拼指数：★★★





罗马及周边地区：永恒城市，永远时尚

作为意大利首都的罗马，因其历史悠久被昵称为“永恒之城”，但也不乏时尚的气息。市中心的西班牙广场是型男索女为之疯狂的地方，在罗马想要风光就得一个不落地与世界各大顶级品牌接招。

可我和色小胆儿并肩战斗的能力只能依靠18年职业围城的积累，决然不敢在西班牙广场里放肆，只能赶往罗马郊区去嚣张。罗马近郊，只有一家Castel Romano Designer Outlet大型厂店购物村，其余全分布在远郊。





败家推荐：Castel Romano Designer Outlet厂店购物村

厂店地址：罗马正南偏西25公里，车程约30分钟

营业时间：每周一到周日 10:00-20:00（周末营业至晚21:00）

Burberry、ETRO、FERRÈ、Hugo Boss、Iceberg、Salvatore Ferragamo、Roberto Cavalli、Trussardi、Valentino、Zegna……

血拼指数：★★★★★








IT Fashion厂店购物村：本地人的奥特莱斯

起了个大早，8点准时出发奔向两个购物村：IT Fashion和La Reggia Designer Outlet，其实这两家从那不勒斯前往更方便。IT Fashion里根本见不着一个亚洲人，一层全部是男装、二层都是女装，有FERRÈ、Roberto Cavalli还有Galliano……全部都是我俩最爱的品牌，挑得眼花缭乱的我们中午凑合着吃了张披萨，就继续战斗。





败家推荐：La Reggia Designer Outlet Marcianise厂店购物村

厂店地址：罗马东南206公里，车程约两小时；那不勒斯正北30公里，车程约35分钟

营业时间：每周一到周日 10:00-22:00

经营品牌：Cerruti1881、Escada、FERRÈ、Hugo Boss、Manila Grace、PRADA、Replay、Roberto Cavalli、Stefanel、Timberland、Trussardi、Valentino……

血拼指数：★★★★★





败家推荐：IT Fashion厂店购物村

厂店地址：罗马正东偏南168公里，车程约两小时；那不勒斯正北99公里，车程约1小时25分钟

营业时间：每周一到周六 10:30-13:30/16:00-19:30

经营品牌：C’N’C、Galliano、FERRÈ、Roberto Cavalli、Just Cavalli

血拼指数：★★★★





虽然Tod`s & Hogan厂店对面这家PRADA厂店冷冷清清，却能独享店内所有货品：一摞摞50欧元的纯羊毛衣，一打打80欧元的牛仔裤，一叠叠120欧元的纯棉毡厚衣，一层层250欧元的羽绒服……





败家推荐：PRADA Factory Outlet 普拉达厂店

厂店地址：罗马东北260公里，车程约2小时45分钟；圣马力诺东南172公里，车程约两小时

营业时间：每周一到周日 10:00-19:30

经营品牌：PRADA、Miu Miu

血拼指数：★★★★★





Tod’s & Hogan厂店：意大利人的至爱

贪如鼠仔的我们终于在天黑前赶到了意大利东海岸的Tod's & Hogan厂店，它的规模意大利最大，面积将近三千平米，虽然天已漆黑，但好像全意大利人民都拥挤到了这里。马路对面的PRADA店里就冷清了许多。挤进店内，发现半年前买的纯羊毛围巾还在，一年前买的皮靴也还在，都是同样的价格；40欧元一双的样鞋摆满了最后一排货架，开始挑吧。

这次，从正式踏上欧洲的旅途开始，色小胆儿就执着地放弃了在意大利的常规游，坚定地将名牌厂店购物进行到底！立志将意大利全境的大牌工厂折扣店都逛遍，固执地要把意大利商家的甩货全搜完！经过14天的奋战后，我们满载而归，光荣撤退。





败家推荐：Tod’s & Hogan Factory Outlet厂店

厂店地址：罗马东北260公里，车程约2小时45分钟；圣马力诺东南171公里，车程约1小时50分钟

营业时间：每周一到周日 10:30-19:00（周日上午不营业）

经营品牌：Tod’s、Hogan

血拼指数：★★★★★
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意大利厂店购物tips

1.去大型厂店购物村购物，一定要先前往门口的Information咨询柜台，在促销期间，有时可以凭外国护照或者某信用卡中介组织索取到免费的打折卡，在厂店的折扣价格上还能再低一折，但清仓价是肯定不能享受此优惠的

2.如果乘坐缴费的班车前往厂店或大型厂店购物村，建议留好班车的缴费凭据，有些厂店和大型厂店购物村在促销期间，凭缴费单据在商场门口的Information咨询柜台可以索取免费的打折卡，在厂店或者购物村的折扣价格上还能再打九折，同样，清仓价是不能享受此优惠的

3.几乎所有意大利境内的工厂折扣店及小型厂店购物村都不自营咖啡厅或者餐厅，一般周一上午和周日、节假日都不营业，有时中午也会关门休息，只有大型厂店购物村不仅没有午休，而且周日和节假日也会照常营业

4.所有意大利境内的工厂折扣店，都可以刷信用卡，银联卡只能在大城市的极少数大型厂店购物村使用，千万不要忘记随时携带护照，在结账时，店员通常会索要消费者带照片的身份证件（Photo ID）以核对信用卡的正确信息

5.所有意大利境内的工厂折扣店，只要在一家店内累计消费155欧元以上，凭护照可以向店家索要退税单（Tax Free），凭购票收据、填写好的退税单据和购买的商品，在3个月内可以到欧洲任何国际机场的海关办理12%的退税手续

6.对于行程紧张的游客来说，时间最为宝贵，最好事先在国内了解自己服装和鞋的尺寸，到了厂店，不要将看中的衣服一件件试过来换过去，伤不起。面对大牌诱惑，最保险的办法是买名牌经典的东西，比如包包、围巾、皮带、经典款的鞋靴等

7.对于行程宽松的游客来讲，最好自驾车，对集中多家厂店和购物村的区域，事先设计好行程路线，合理地按照自己喜好的品牌安排时间，通常一家上千平米的厂店需要至少半天的时间，如果是上万平米的大型购物村则需要至少一天的时间

8.在厂店区域非常集中的城市，通常酒店前台都会有厂店一日游的车公司广告，广告印有厂店班车出发和返回的时间和地点，价格通常情况下为20-80欧元/人/往返，如果是酒店包车，价格通常为300-500欧元/辆/4人座/往返

9.PRADA经营面积超过1000平方米的综合性工厂直销店叫作SPACE Outlet，而D&G经营面积超过1000平方米的综合性工厂直销店则是BRAND Outlet
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土豪，上波斯国扫货去！

撰文/骆仪  插画/彭振





没有土豪金手机又何妨，到伊朗一秒变土豪。感谢欧美国家制裁，让伊朗无法使用国际信用卡，随便花个一百万现金眼睛都不眨一下——当然，前提是你带了足够的银两。即使你能抵制波斯地毯的诱惑，还有太多太多东西能勾掉你的魂儿。德黑兰巴扎浩大，伊斯法罕巴扎气派，设拉子巴扎精致，亚兹德巴扎古老，克尔曼巴扎多浴室和茶馆，大不里士巴扎是唯一获评世界文化遗产的巴扎……除了巴扎，还有街边小店、博物馆、地铁商店，让你的钱包时刻准备着吧！扫一批波斯货回家，小伙伴们必定对你的土豪品味刮目相看。








手绘锡盘

推荐购买地： 伊斯法罕

对于这种手绘细密花纹的波斯蓝盘子，你要考虑的问题不是买还是不买，而是到底买哪只、买几只。乍看上去都差不多，细看每一只花纹都有区别，就连盘子也有凹凸纹路变化，挑选起来非常让人纠结，当然是甜蜜的纠结。伊斯法罕伊玛目广场边上的大巴扎有多家工艺品店，除了盘子，花瓶和酒瓶都是不错的选择。
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藏红花

推荐购买地： 马什哈德

藏红花必须由人手采摘，300根花丝晒干后才一克，这就决定了它是极珍贵的香料，上等藏红花每克价格百元以上。伊朗是世界上最大的藏红花生产国，年产量约为200-300吨，约占全球总产量80%，大部分来自东部霍拉桑省。伊朗人也在日常饮食中处处使用藏红花，在冰激凌、米饭、馕、奶制品、糕点和冰糖里都可以看到纤细的红花丝。

除了买藏红花丝，你还可以购买藏红花水浸泡制成的冰糖，学着像伊朗人一样，喝茶时往茶杯里放进一根，回味伊朗的甜蜜旅途。
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印染花布

推荐购买地： 伊斯法罕

比起动辄上万元的波斯地毯，印染花布可谓物廉价美的替代品，可做桌布、沙发巾、门帘，宜家宜室。以人手把蘸了染料的雕花模版印到花布上，往往是几个模版合用，形成重叠花纹，比如说第一道印叶子，第二道印花瓣，第三道印花蕊，复杂的花纹要印七道才完成。熟练的印染工能印得工整，不差毫厘。使用化学染料还是植物染料，印花工序的多少，直接决定花布的价格。





细密画

推荐购买地： 伊斯法罕

源自摩尼教的波斯细密画延绵一千多年，对印度莫卧儿和奥斯曼细密画都产生了深远影响。画中有诗，有历史，有民间传说，即使你不明白其寓意，光是细腻的画风和明亮的色调就足够赏心悦目。除了购买细密画作品，你还可以考虑买一本有细密画插画的精装哈菲兹诗集（英文、波斯文对照），它会成为你书架上最美的一本书。



[image: 缺失的图片文件]







绿松石首饰

推荐购买地：马什哈德

什么？你还没被亮瞎眼？那是因为你还没去过德黑兰珠宝博物馆！你见过纯金和宝石打造的地球仪吗？你见过世界上最大的粉钻吗？你见过镶嵌着3380颗钻石、5颗绿宝石、2颗蓝宝石和368颗珍珠，重达2080克的王冠吗？这些统统藏在位于伊朗国家银行地库的珍宝博物馆里。

光看不过瘾，我们要买回家。伊朗盛产祖母绿、绿松石、孔雀石、青金石，其中绿松石产量世界第一。绿松石英文名为Turquoise，即土耳其石，其实原产波斯，因古代土耳其是波斯绿松石运往欧洲的必经之地而得名，正如藏红花因从西藏传入中国而得名一样，平白埋没了原产地。绿松石以蓝为贵，马什哈德出产的最佳，其他城市也有不少珠宝店可淘货。
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骆驼骨眼线瓶

推荐购买地： 亚兹德

伊朗姑娘热爱描眼线，于是有了别致的眼线瓶子——细颈花瓶状的小容器，鹅毛笔状的眼线棒，富有波斯色彩的手绘花纹，用这样美丽的工具来描眼画眉，想必眼睛也要大几分，眼眸也要变得水汪汪起来吧。

眼线瓶的材料有木头和骆驼骨两种，后者的花纹和做工都要精细得多，当然价格也是前者的几倍。沙漠边陲古城亚兹德是购买骆驼骨工艺品的最佳地点。





山羊烛台

推荐购买地：德黑兰

在德黑兰逛国家博物馆和陶器博物馆时，我被那些6000年前的动物陶器彻底萌翻了：张嘴、撅臀、瞪眼，一脸无辜，一脸天真。当时想，如果能仿造这些古物制作纪念品，说不定会跟台北故宫“朕知道了”贴纸一样成为潮品。于是，在陶器博物馆的纪念品店看到那些山羊烛台时，我大喜过望。陶土质地，仿青铜做旧色，颀长脖子的山羊或低头闭目沉思，或仰头张嘴望天，神态生动，灵感虽然来自古代，却充满当代艺术气息，能让你的家瞬间提升艺术品味。
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红茶

推荐购买地： 吉兰省

伊朗人酷爱喝茶，每年消耗掉约4万吨茶叶。伊朗过半国土干旱少雨，以里海南岸的西北山区为主要产茶地。气候温润、植被繁茂的吉兰省就相当于伊朗的云南，风景美丽，盛产茶叶。如果你爱上了伊朗茶，就像波斯人一样喝茶吧，别把方糖扔进杯子里，那是阿拉伯人的喝法，波斯人喝茶，把方糖含在嘴里。
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决战大巴扎：伊斯坦布尔淘货指南

撰文、摄影/达达ZEN  地图插画/彭振





迷宫般曲折、总是人声鼎沸的大巴扎（Grand-Bazaar）自15世纪建成以来，就是伊斯坦布尔旧城的中心——塞尔柱王朝和奥斯曼帝国的商人行走在丝绸之路上，住在商队驿站（Han）里谈论买卖，现在这个传统依然存在——在大巴扎里每天都充满了讨价还价声和茶贩的叫卖声，欧亚的货物云集此地，各种文化（和旅行购物“陷阱”）在这里交杂上演，在这个星球上没有哪个市场可以与之匹敌。

这座由征服者穆罕默德二世在15世纪50年代建造的庞大的“有顶篷的”市场（Bedesten），最初只是几条购物街道，后来逐年扩大。如今这个市场本身就是一个“城镇”：在众多商铺中间，它有自己的餐馆、茶舍、清真寺、银行、邮局、诊所和澡堂。历史、艺术和生活在此凝固，仿佛一块抽离时空的飞地。

没来大巴扎简直不算到过伊斯坦布尔，再节制的没有购物欲望的旅行者也会被它的攻势击败：12座主要建筑物、22个入口、65个街道、四千多个商铺……是的，如果你的旅行计划只是写着“去大巴扎参观”，而不是“去大巴扎购物”，我们要说，这样对待自己实在太不人道了：去大巴扎等于购物。

我们列出大巴扎里最出色的店铺，并给出一些建议，帮助你在头晕目眩、迷失自我、陷入小贩圈套之前找到心头所爱。

在开逛之前有几条原则我们得事先告知：

首先，别指望在一个下午逛完整个大巴扎，这是不切实际的，也会让你自己疲惫不堪。一旦你接受这一点，就不会想着从一家店奔向另一家店，而是享受在大巴扎购物的非凡乐趣

（有些游客逛了三天依旧恋恋不舍）。




其次，大巴扎购物的关键在于：交谈。这里的店主对于在同类型商品中如何求生都深有研究，他们有耐心慢慢展示货品并为你准备好茶水或咖啡——这是土耳其式的欢迎。

最后，即使没有明确的数据证明在早晨或者傍晚你的淘宝之旅会获得额外优惠，但事实就是如此——所有的商家都希望一天的营业有个好彩头或者happy ending。
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地毯和基里姆花毯

早在奥斯曼帝国繁荣时期，拥有一块纯正的土耳其地毯就是财富和身份的象征，它常常会出现在欧洲皇室贵族的财产t及遗产清单中，如今它仍然是最精美、最古朴的土耳其艺术品之一。





Ethnicon

它是有着悠久历史的传统品牌Dhoku的进化版，对于相对年轻的旅行者来说，从进入Ethnicon 店面的那一刻起，就很难挪动自己的脚步。在这里，地毯的花纹有着令人惊叹的现代风格和激发灵感的色彩搭配，从立体派拼贴画、20世纪30年代巴黎某间夜总会撩人的图案到未来主义的海报，“想象力是你唯一的限制”，Ethnicon的设计师对我们说道。没错，来自纽约、米兰的服装设计师、买手都是这里的常客。你可以下载他们的App，里面有2013年全新的产品型录。

电话：0212 527 68 41

地址：Grand Bazaar, Takkeciler Sokak No. 49-51

网站：www.ethnicon.com
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Sisko Osman

“一张好地毯就是一本书，你要去读它，”Sisko Osman在他的宝库里接待了我，我们一边轻啜红酒，一边欣赏他的私人珍藏，在一张以褐色为底色的祈祷用的拜毯上，繁复的植物花卉交织在一起，纤巧的纹样点缀其间——这是穆斯林人对鸟语花香、绿茵密布的人间天堂的向往，“真正有价值的古品随着年代的推移，色泽反而更加美丽、淡雅，在阳光下变得柔和。”你一点也看不出眼前这块地毯已使用超过4个世纪。Sisko在土耳其语中是“肥”的意思，这称呼很符合他的身型。在开罗大学获得经济学硕士文凭后，这家伙从父辈手中接过经营地毯生意的家族企业的大旗（已是第四代）。“我们从全国范围内挑选最好的地毯，有些甚至是博物馆藏品级别的。”他不无骄傲地说道。在大巴扎Sisko拥有3间店面给旅行者的、给收藏家的以及留给自己的宝库。

电话：0212 528 35 48

地址：Zincirli Han No.15

网站：www.siskoosman.com
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挑选地毯——专家的意见

1、一块地毯的质量通常是由其编织密度决定的——结打得越细,地毯也就越结实，同时毯底图案一样要清晰如毯面。

2、警惕那些声称自己的地毯全是自然染色的商人，在土耳其，化学染色法已经使用超过50年了，这种方法本身并没有什么不好的，当然仅用传统染料上色的基里姆地毯更为人们赞赏，同时价格也更昂贵。

3、除非你非常了解那些价值连城的古地毯，否则最好还是考虑购买新品。新地毯可能被人为地做出陈旧的效果。同时土耳其对古董出口的限制非常严格，任何超过 100 年的地毯必须有博物馆出具的证明才可以出境，如果你购买的地毯可能被认为是古董，建议与卖家核实，以确定海关是否会让你带它离境。





皮革

在每年的宰牲节上，有超过25万头羊被宰杀，加上土耳其人平时也以羊肉为主要食材，因此皮革拥有源源不断的原料，如果你想找到高品质和价格合理的皮具，可在Punto Deri停留片刻，这里的皮革产品从经典款夹克到过冬大衣一应俱全。

Punto Deri

电话: (0212) 520 72 90

地址: Kalpakciar Caddesi No. 29





洗浴用品

19世纪初，综合了罗马拜占庭浴室特色的土耳其公共浴室是欧洲人心中的“浪荡醇甜酒”、“性感小野猫”。土耳其浴连同土耳其咖啡、土耳其烟斗，一起作为甜美奢靡、神秘浪荡、肉欲堕落的“东方宫廷式享受”，挠得欧洲人心痒痒。对于现在的旅行者，前往传统浴室洗浴和按摩是你不可或缺的伊斯坦布尔体验——尽管在最受欢迎的Cagaloglu和Cemberlitas，价位已经被抬到不合理的高位，然而每天依旧客满为患。

如果想把这种感觉搬回自家浴室，我们建议你在Dervis挑选全套洗浴产品：在浴室里用于“遮羞”的棉制腰布（Pestemal），可以用来作为旅行浴巾，比起平常浴巾它更轻巧便携；钻有小孔便于排水的铜制盛器；用于搓去死皮的搓澡布（Kese）和剑麻按摩布（Sisal Products）；雕有精美图案的“纳林”（Nalin）——木屐，以及各种大小形状（比如唯美的希腊神像）的混合了百里香、月桂叶、玫瑰以及橄榄油的手工肥皂。

Dervis

电话：0212 514 45 25

地址：Grand Bazaar, Keseciler Caddesi No. 33

网站：www.dervis.com
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海泡石

烟斗是男人最原始、最有魅力的吸烟工具。在16世纪的欧洲上流社会，女士们流行享用从“新大陆”带回的巧克力，而先生们的时尚则是——烟斗。《查太莱夫人的情人》、《基督山伯爵》、《红与黑》…… 今天我们每翻过几页经典小说都可以看到里面某个男主人公正握着他的烟斗。“除了手表和鞋带以外，没有什么东西比烟斗更能表示一个人的个性了。”福尔摩斯这么说。

讲究的先生们应该抽出时间在大巴扎为自己挑一个海泡石烟斗——世界上没有哪种材料比这种珍贵的乳白色藻石矿物更适合烟斗制作了：质轻，散热性好、细腻、柔软，且容易在外壁雕刻出精巧细致的浮雕图案——从戴着头巾的帕夏（土耳其官员）到神话故事里的怪兽。

“在挑选购买时，别因为贪小便宜买到石粉压模石、合成聚合物以及树脂制造的烟斗。”这是Cantekin的店主 Hakan Cantekin给我们的建议。“上好的海泡石烟斗经长时间的反复使用，在烟油和手汗的共同作用下，会渐渐从原来的白色变成深邃高贵的金棕色。”

Cantekin

电话：0212 512 06 14

地址：bedesten Serifaga sokak No: 64-65

网站：www.turkeypipe.com
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陶瓷

15、16世纪，在身处东西方文明之间的奥斯曼土耳其出现了专门生产陶瓷器的中心——伊兹尼克（Iznik），这一时期的土耳其瓷器按种类划分的话，一部分是受中国青花瓷影响的彩绘瓷器，另一部分则是具伊朗陶瓷彩绘特点的彩釉器。当时正值奥斯曼帝国艺术发展的巅峰——无数大型清真寺需要这种传热性能良好、利用声波反射制造出完美音效且颜色独特的瓷砖。随着奥斯曼帝国的终结，大型公共建筑的需求不复存在，伊兹尼克陶瓷工匠的技艺几乎失传，好在上世纪90年代，专门的基金会成立，旨在复兴这门濒临失传的艺术。你不用大老远地跑到安托利亚高原西部，在大巴扎的伊兹尼克艺术中心（Iznik Art）就能看见工匠们制作陶瓷的过程：匠人们用一张画有图案的碳纸蒙在原始陶瓷上，然后再临摹，用黑笔描出图案的轮廓，最后在黑白处填上颜色。更昂贵的陶瓷是由上年纪的大师直接手绘完成的，他们不需要图案样式，信手就可以在陶瓷上手绘出优美的纹样。这里同时出售绿松石和珊瑚红色花卉图案的瓷砖、碗碟及清真寺的灯。

Iznik Art

电话：0212 512 34 73

地址：Orta Kazaslar Sokak No.64 - Halicilar sokak No.18

网站： www.iznik-art.com
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珠宝

不论挑选传统珠宝，还是饱览新锐设计师的创意产品，大巴扎都是理想的去处——这里4000家商户中，有超过1500家在出售珠宝。商铺里堆满了供准新娘和游客挑选的黄金饰品，它们中的大多数和大型商场珠宝柜里的珠宝并无二致，但是，如果你想拥有一件独一无二的珠宝——前提是你愿意花时间与设计师沟通想法——那么试试我们的推荐，它们都以原创著称。需要提醒的是，在老板给你定制的珠宝称重量时，请瞪大眼睛看仔细，然后确定哪一部分是珠宝的价格，哪一部分是手工费。





Orge Tulga

珠宝设计并非Orge Tulga的本行，她从中东科技大学（Middle East Technical University）毕业后，在数据处理领域工作了7年。由于发现始终无法摆脱对金、银和各种宝石的迷恋，她自学了珠宝设计的课程，在大巴扎开始了自己的设计人生，她的作品如这个城市一般复杂而原始。“在大巴扎开店对于年轻设计师来说，真的很昂贵，但是只要可以维持不错的生意，我都愿意呆在这里，我喜欢这里的文化、宗教的多元化，穆斯林与基督教徒并肩工作，我工作所需要的钻石都由犹太钻石商提供。”

电话：(0212) 519 51 75

地址：Alibaba Türbesi Sokak Feyzullah Han No. 21/22

网站：www.orgetulga.com





Sevan Bicakci

一头卷发的珠宝商Sevan Bicakci开着哈雷摩托出现在我们面前，手上戴着一枚他最喜欢的戒指——铜制的繁复花纹的指环上托着镶嵌棱角分明有清真寺微缩模型的蓝色宝石——他是如何做到的，我们不得而知，可以告诉你的是，这家伙把珠宝店开到了迪拜。“大巴扎的工作室和门店是我灵感的源泉”，从12岁开始，他就在珠宝作坊开始了自己的艺术旅程，“现在我大部分工作时间都呆在伊斯坦布尔，有特别要好的朋友来的时候，我会带他们去我在W酒店的展厅，然后开着游艇在马尔马拉海（Sea of Marmara）上享受美酒和食物 。”他的珠宝设计更适合硬朗的男性。

电话：0212 520 45 16

地址：Grand Bazaar, Gazi Sinanpasa Sk. No. 16

网站：www.sevanbicakci.com








传统茶室和咖啡馆

伊斯坦布尔可能是主要伊斯兰国家中人口最多、规模最大的城市，然而清规教律之下，伊斯坦布尔人生活的主要内容却是喝上三两杯，除了小酒馆的茴香酒和酒吧里威士忌，还有遍布老城市的传统茶室（Cay Bahcesi）和咖啡馆（Kahvehane）。当然，其中最棒的就藏在大巴扎商铺背后。

Sark Kahvesi一直是最受大巴扎业主们欢迎的地方，他们喜欢到这里享用一杯茶或者和朋友们玩局纸牌。不过现在，有闲心的游客开始抢占这个秘密据点，他们发现这家小店实在是放松休息的好地方，还可以望着室内诡异的“飞天托钵僧”壁画浮想联翩。

电话：0212 512 11 44

地址：Yaglikcilar Caddesi No. 134

网站：www.sarkkahvesi.com
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PS：好吧，我们已经为你列出大巴扎里最棒的商店，但这只不过是在这个庞然大物的表皮上划开了一个小小的切口，我们相信你会觅到自己找乐子的方式。

PPS：如果你需要更特殊的商品，比如来一剂土耳其草本伟哥（TurkishViagra）或者宫廷春药（Herbal Love），可以移步到香料市场去。

PPPS：大巴扎真正的宝藏或许不是那些有形的物品，而是那里每天上演的生活：在这里，时间被剥去外壳，和几千年前几乎一模一样。

PPPPS：最后，一条最古老的法则至今依然有效：找到自己真正喜欢的东西，用你可以接受的价格买下它，然后好好享受。

想来点简餐的旅行者，可以前往时髦的小餐馆非斯（Fes cafe），它位于大巴扎一条繁忙的动脉——Halicilar街，提供出色的三明治、沙拉和免费的土耳其咖啡，其斑驳复古的门脸非常讨人喜欢。

电话：0212 528 16 13

地址：Grand Bazaar, Halicilar Caddesi No. 62

网站：www.fescafe.com













[image: 缺失的图片文件]







“时尚癌“患者的12个弃疗胜地

撰文/Jasmine 编辑/黄亭亭





无论何时，时尚达人的购物欲望永远在骚动。在“时尚癌“患者的内心深处，物质永远至上——前提是，这物质是新鲜、独特、唯美、高贵的，而且永远有更新、更好、更特别的存在。何不趁着这最好的时光，向地球的12个奢侈殿堂进发，果断弃疗？





1 意大利米兰：和设计师一起血拼

在米兰，蒙特阿波利街（via Montenapoleone）、圣安德烈街（via S.Andrea）、史皮卡大道（via della Spiga）和鲍格斯皮索（Borgospesso）是鼎鼎大名的黄金四角区。它们像围城一样形成了四四方方的一圈，在节日折扣期间，门口排队的都是打扮光鲜亮丽的男女，涌进店内疯抢可不是什么丢人的事儿。

这里的阿玛尼全球旗舰店不光有服装服饰，还有家居系列产品。其它各大顶级奢侈品牌专卖店也都能在这里找到。值得推荐的还有史皮卡大道的潮流概念店，它除了各种当红设计师的衣服、球鞋，还售卖唱片和书，是不少设计师为自己挑选行头的地方。

在意大利购物，游客在同一家商店消费满30万里拉，就可以申请办理退税，视商品的不同，退税的比例在11%-14%之间。



[image: 缺失的图片文件]







2  法国巴黎：享受一把高级定制

很少有地方能像法国巴黎这样聚集所有大牌店于一地，直叫人逛到昏天黑地。蒙田大道、香榭丽舍大街、旺多姆广场与和平街一带等，奢侈品牌云集，不仅销售商品，更宣告了全球的风尚潮流。

达人们都知道，香榭丽舍大街是给游客观光的，而与它相邻的蒙田大道（Avenue Montaigne）则是巴黎奢侈品的地标，老远就能嗅到它高高在上的贵气。在过去的十来年中，LVHM集团所属的几大顶级名牌纷纷入驻，随后其它顶级名牌也纷至沓来。位于蒙田大道30号的Dior总店，外观像座小小的白色宫殿。Chanel旗舰店42号，黑与白永远是它的主色调。10号是Prada旗舰店，它更像是个欧式小庭院，优雅别致。如果你想找一下高级定制的感觉，来蒙田大道就对了，这里云集了不少“量体裁衣”的高级时装品牌。法国每年有两次固定的全国性商品打折，夏季打折大致在7月，冬季打折一般在元旦过后一周左右。

很多经验丰富的血拼狂人往往在正式打折销售的前一天晚上就出动。当然，对于那些衬衫、领带、皮带等不需要新奇款式的商品而言，最好耐心等到打折日的尾声，越往后折扣就越大。








3  英国伦敦：尽享超高性价比

牛津街（Oxford Street）是伦敦西区购物的中心，这条不到两公里的街道上，汇聚了超过300家的大型商场。这条街上店铺的最大特色并不在于品牌的种类有多少，而在于款式非常齐全，某些意大利顶级品牌的货品在这里竟然比原产地更全。

在伦敦，Burberry显然是最受欢迎的品牌之一。老牌百货店Selfridges也不能错过，集合了众多奢华品牌，周到的英式服务更是一大特别体验。在伦敦购物价格并不见得便宜，但节日折扣却很给力，尤其是目前英镑处于低位，折算成人民币就划算多了。当然，对于喜欢翻行头的潮人们来说，高街连锁品牌与风格独特的VINTAGE二手店也是伦敦烧钱的两大血拼胜地。

圣诞新年期间，那些时髦又复古的服饰简直性价比超高，前提是——只要你抢得到自己的 size。比斯特购物村（Bicester Village）是英国人气最旺的Outlets，距离伦敦只有一个多小时车程，除了有Burberry、Mulberry等经典品牌，也可去关注下All Saints等英伦风尚品牌，价格基本是正价的对折，甚至更少。
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4  美国纽约：烧钱淘货两相宜

用繁华来形容纽约第五大道（The 5th Avenue）是最恰当不过的了。作为美国最著名的高档商业街，这里融奢侈品牌、高街连锁品牌、数码旗舰店于一体，如Louis Vuitton全球最大旗舰店、专售上世纪20年代服饰的Henri Bendel、汇集设计师产品的Bergdorf Goodman，可以说这里就是活生生的纽约上东区Gossip Girl的外景片场。第五大道上单价在数千上万美金的商品绝对不算稀罕物——在这里可以找到全球最新发布的新品，不过要抱着烧钱的决心，享受尊贵的购物体验，别指望能淘到打折货。

店铺的营业时间一般是早上十点到晚上七点，大部分商店会在公休日闭店休息。一心一意想淘便宜的，就走远点，到位于纽约州的Woodbury Common Premium Outlets，这是美国东岸最具规模的大型Outlets，旗下有超过220间的品牌进驻，都是高设计与高质感的一线之选，其中又以极少见的Chanel折扣店最为吸引人。

和欧洲相反，在美国购物需要在商品价格上再加一个约8.25%的购物税，各个州略有差别。
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5   瑞士苏黎士：为名表珠宝狂人而生

到了瑞士，一定要体味下那种“悠”着血拼的感觉。苏黎士长达一公里的班霍夫大街（Bahnhof-strasse）两旁汇集古董珍宝、高级时装和名贵首饰。它不仅拥有格罗布斯和耶尔莫利这两座消费天堂，还囊括了“苏黎士精灵”之誉的五大银行总部。

当然，在苏黎士，最令人心动的物品非腕表莫属，尤其是瑞士制造的复杂功能腕表，在款式和价格上都足以令爱表人为之疯狂。宝嘉尔是该大街上最著名的商店之一，有四千多款手表和珠宝产品。在瑞士某些商店一次购物满300瑞士法郎的中国游客，可以享受约7.6%的退税。

需要提醒的是，班霍夫大街上的商铺一般下午5点就打烊，休息日是坚决不开门的。最好拿信用卡消费，用现金的话大多数商店接受欧元，但找零往往是瑞士法郎（只能在瑞士使用）。
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6  阿联酋迪拜：阿拉伯风情的免税诱惑

作为全球知名的免税自由港，迪拜对时尚达人们显然具有强大的吸引力。每年的迪拜购物节，主打的就是迪拜购物中心（The Dubai Mall）。这里可谓全球最大的综合性购物及休闲娱乐场所之一，规模着实惊人，包括1200家零售店，其中更有165家是首次在中东开设旗舰店的国际品牌及新品牌。

奢侈品之外，黄金珠宝也是一大选择。迪拜购物中心拥有全球最大的室内黄金市场（Gold Souk），云集220家珠宝店，设计独特，自成一格。此外这里还有一座五星级酒店、150多家餐饮与休闲场所，你可以选择住在里面，以便更有效地安排购物时间。迪拜购物节一般在每年的1月15日到2月15日期间举行，此时一般商品的疯狂折扣是少不了的，不过一些奢侈品牌还是不打折的。

对中国消费者来说，迪拜的另一个优势是飞行距离较短，而且浓郁的阿拉伯风情也充满神秘诱惑力。回国前，千万别忘了在迪拜国际机场9000平方米的免税购物区再逛一逛，除了免税烟、名表、化妆品之外，迪拜特产与手工艺品也可收入留念。
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7  德国法兰克福：稀奇古怪的败家选择

法兰克福不仅是德国的经济中心，同时它又是一座文化名城。这里的购物选择丰富多彩，在歌德大街（Goethe straße）上有高档时装店、采尔步行街（Zeil）上有大型购物中心，席勒大街（Schiller straße）上则有优质的瓷器和家居用品，还有些安静的街道上有能淘到各种稀奇商品的小店。

每周六上午，在美因河岸（Mainufer）都有一个旧货市场，市场上出售各种小百货、古董和服装。歌德大街是法兰克福的“第五大道”，汇聚了国际名家设计师当季的服饰新品，包括Armani和Versace的作品。在这条街上还有设计大师的工作室，提供量体裁衣服务。威尔特海姆名品村（Wertheim Village）也是血拼达人必去之处，全年4折优惠的政策及每年冬夏两次的清仓大行动实在令人心动，清仓时间主要是圣诞节结束后至2月，以及6月末至7月。

在德国购物，一般收银条满25欧就可以退税，但是并不是每间商店都可以退税，所以在购买前最好确认一下
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8   日本东京：国际本土名品全不放过

东京的物价之高全球有名，但血拼达人们还是大爱这个奢华之城，这里有许多别处买不到的专售商品，而且日本本土名牌吸引力也是无穷的。日本大型百货公司的价格基本都是一样的，用不着考虑价比三家。日本的outlets也是非常值得一去的地方，商品新而全，因为日本专柜的商品更新很快，并且没有次品，所以会让人觉得连新货都有折扣。

静冈县的御殿场就是其中一个超级值得推荐的outlets，里面有超过170个品牌，其中一线品牌占了7成。 它不仅面积大、店铺多，而且靠近富士山，景色怡人。御殿场分为西区和东区两部分，中间由一个大桥相连，最值得驻足的店铺除了Fendi、Gucci、Vivienne Westwood等大牌之外，还有在日本广受欢迎的moussy、SLY、samantha等品牌，以及Beams和无印良品的折扣店。东京的国际机场是离开日本前最后一个烧钱的地方，这里服务也不错。

凡持有美国、加拿大、澳大利亚、新西兰以及欧洲申根公约国家其中一国的有效签证，并且飞机在72小时之内转飞，在东京成田机场海关就可申请72小时过境免签证。





9 中国香港：另辟蹊径的达人之选

香港，是的，香港，曾几何时，这里是内地潮人的血拼首选地，现在虽然已经让位给了其它地方，但仍具有充分的优势。当然，血拼达人是不会到海港城之类的地方跟普通游客一起排队等着进入奢侈品牌的专卖店，他们擅长另辟隙径，比如要买大牌的话就去利园（The Lee Gardens）等更为安静、环境好的购物地。位于铜锣湾一隅的利园网罗名牌旗舰店，像Louis Vuitton、Chanel、Hermes、Dior、Bvlgari、Bottega Veneta等都装修别致，并有一些限量款式，尽可询问店员。

利园最出名的还有位于二期的儿童名品区，齐集国际童装品牌及专业的儿童用品专门店，很多都是全港独一无二的，连香港明星和富豪都是来这里为孩子选购衣物。

和内地不同的是，除了大牌专卖店，像Twist这样的精品代理店里也有不少名牌正品，但由于进货渠道不同，所以不少款式在专卖店也找不到。至于一些热门潮包如Birkin、Proenza Schouler、Balenciaga等在这里都能一网打尽，而且经常有折扣，持银联卡购物另有优惠。

在香港购物选酒店一定要注意地段，最好靠近市中心，这样采购完一批可以放回酒店再轻松上路。





10  韩国首尔：无法抵挡的“韩流”

对购物狂来说，明洞着实令人疯狂，这里的商品以中高档为主，明洞大街两旁便布名牌店铺，而两侧的胡同里大多是中档品牌的店铺和保税商店以及大量的地摊。如果爱逛百货商店的话，附近也不少，附近的乐天百货店、新世界百货店和很多综合购物中心一定能让你逛到腿软。另外值得推荐的是梨泰院，它的畅销商品是牛仔装及毛皮、皮革制品，价格比一般市场低廉。顾客可随意订制，自行设计款式，尺寸也可自由修改。

狎鸥亭罗德奥街是首尔当地的潮流引导地，每条小巷中都满是昂贵的外国进口品商店、氛围独特的保税服装商店，还有装修十分独特的咖啡馆、韩食餐厅、泰国料理、日本料理等餐饮店，美容店也比其它地方要更为密集，据说许多影视明星都经常光顾这里。最近大热的MCM是德国品牌，但在韩国价格却是中国的差不多一半，所以一定要入手！

据说全球唯一的Louis Vuitton outlets即将入驻首尔机场，一波抢购热潮已在酝酿之中。所以建议在出境的时候多预留点时间在首尔机场，机场免税店中琳琅的商品实在是性价比太高了。除了各大国际知名化妆品品牌之外，韩国本土品牌的美容产品更让人心动，从价格到效果都广受好评。首尔机场都是美金定价，折合成人民币实在是让人笑到面瘫。
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11  新加坡：轻装上阵砍价去

新加坡实在是个小地方，但不得不承认，它也是个血拼天堂。这里一年四季气候炎热，正好适合轻装上阵，换上夹趾拖鞋就让我们出发吧！

在新加坡购物，最受游客欢迎的前五名分别是名牌腕表、香烟、珠宝钻石、原产地名品以及化妆品。沿著名的乌节路一路逛过去，出售世界名表的奢华店面几乎随处可见，汇聚了几乎各种款式的全球名表。达人们都知道在香港买名表价格比较划算，实际上新加坡的表价比香港的还要低，如江诗丹顿、欧米茄、浪琴等品牌都是如此。

幸运广场（Lucky Plaza）之所以“幸运”，不只因为这里手表品牌和款式风度，而且还可以讨价还价。新加坡珠宝代理商和名牌手表一样多，如 DeBeers的钻石饰品就比内地便宜2%-3%，圣诞新年期间，不少商家还能给出30%至50%的折扣。乌节达尔菲大厦（Delfi Orchard）共有6层精品商店，出售包括Royal Selangor锡器、Waterford水晶、Wedgewood瓷器和琳琅满目的珠宝首饰。

新开业的新加坡云顶世界也是一大购物选择，这里有接近50家零售专卖店，购物狂总能满载而归，而且在现场就能享受退税服务，十分便捷。
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12  澳大利亚悉尼：去南半球“反季败家”

趁着冬季假期逃离北半球的寒冷，来悉尼享受南半球的血拼乐趣吧。皮特街购物中心不但是悉尼最知名的高档购物区，还与纽约第五大道、巴黎香榭丽舍大道、香港铜锣湾及伦敦牛津街共称为全球五大顶尖名牌“朝圣地”。Chanel、Christian Dior、Gucci、Louis Vuitton、Armani等，新款设计摆上橱窗的速度几乎与这些品牌的原创地同步。这里也集中了最多的澳洲一线名牌及一百三十多家精品专卖店，提供最高级的商品及最优质的服务。

但请达人们注意，澳洲的季节与北半球正好相反此别光顾着买夏装了哦。维多利亚女皇大楼是一座建于1898年的拜占庭式建筑，这座一百年前的农产品市场，现在已变成富丽堂皇的购物中心，内有两百多间时装店、珠宝店、特色商店及咖啡厅，在这里购物成为一种特别的体验。

和伦敦一样，悉尼也有牛津街（Oxford Street），它别具风格，拥有不少精美别致的小店，包括澳洲顶级时装设计师的专卖店如Collette Dinnigan、Akira Isogawa，二手服饰店、古董店和艺术画廊等。

中国游客在澳大利亚购物可获退税优惠，电器、珠宝首饰、香水和美酒是长期性的优惠，只需一张离境的机票便可购买，也可携带个人护照及购物发票在机场出境处统一办理退税手续。















《ACROSS穿越》版权页
 





















国内统一刊号 CN44-1171/D



国际标准刊号 ISSN 1003-7373



广告经营许可证 440000100021









主管主办  广东省归国华侨联合会



编辑出版  南方人物周刊杂志社



运营机构  广州穿越文化传播股份有限公司



出品人  徐列  



主编    蒯乐昊



总经理  余英









新媒体编辑  郭荣  游梁偲



电子书策划 黄亭亭



本期编辑  黄亭亭



本期排版  邓力鑫









编辑总监  刘子超



视觉总监  赖格贤 Olive Lai



图片总监  方迎忠



主笔  吴琦



资深编辑  黄亭亭   杨嘉敏   骆仪



资深记者  李乃清



记者/编辑  田小满   张海律  达达ZEN   滕左   王琳



资深图片编辑  郑洁



特约首席摄影  大食



资深美术编辑  卢俊杰



美术编辑  许丹蕾   何艺敏



策划总监  金瑾  骆秋瑜



创意策划  唐晓娟  李可欣   马莹莹  金瑾



资深校对  赵立宇




























全国各地邮局均可订阅



邮发代号  46-409  国内发行



发行总代理  广东南方周末报系发行有限公司









地址  广州市广州大道中289号



邮编  510601









广告联系  8620  83000853



征订热线  8620  87385907









官方网站  www.acrossmag.com



新浪微博  ACROSS穿越



官方微信  ACROSS穿越




[image: 缺失的图片文件]




OEBPS/Image00022.jpg





OEBPS/Image00067.jpg
B chAJ,- =]
9& P





OEBPS/Image00023.jpg
[
CROSS

s
n
7 A\





OEBPS/Image00020.jpg





OEBPS/Image00064.jpg





OEBPS/Image00021.jpg





OEBPS/Image00018.jpg





OEBPS/Image00062.jpg





OEBPS/Image00019.jpg





OEBPS/Image00063.jpg





OEBPS/Image00060.jpg





OEBPS/Image00061.jpg





OEBPS/Image00026.jpg





OEBPS/Image00027.jpg





OEBPS/Image00024.jpg





OEBPS/Image00025.jpg





OEBPS/Image00003.jpg





OEBPS/Image00002.jpg





OEBPS/Image00005.jpg





OEBPS/Image00004.jpg





OEBPS/Image00007.jpg





OEBPS/Image00006.jpg





OEBPS/Image00058.jpg





OEBPS/Image00059.jpg





OEBPS/Image00011.jpg





OEBPS/Image00055.jpg





OEBPS/Image00012.jpg





OEBPS/Image00056.jpg





OEBPS/Image00009.jpg





OEBPS/Image00053.jpg





OEBPS/Image00010.jpg





OEBPS/Image00054.jpg





OEBPS/Image00065.jpg





OEBPS/Image00051.jpg





OEBPS/Image00008.jpg





OEBPS/Image00052.jpg





OEBPS/Image00049.jpg





OEBPS/Image00050.jpg





OEBPS/Image00017.jpg





OEBPS/Image00015.jpg





OEBPS/Image00016.jpg





OEBPS/Image00001.jpg





OEBPS/Image00013.jpg





OEBPS/Image00057.jpg





OEBPS/Image00000.jpg
IACROSS





OEBPS/Image00014.jpg





OEBPS/Image00048.jpg





OEBPS/Image00044.jpg





OEBPS/Image00045.jpg





OEBPS/Image00042.jpg





OEBPS/Image00043.jpg





OEBPS/Image00040.jpg





OEBPS/Image00041.jpg





OEBPS/Image00038.jpg





OEBPS/Image00039.jpg





OEBPS/Image00046.jpg





OEBPS/Image00047.jpg





OEBPS/Image00033.jpg





OEBPS/Image00034.jpg





OEBPS/Image00031.jpg





OEBPS/Image00032.jpg





OEBPS/Image00029.jpg





OEBPS/Image00030.jpg





OEBPS/Image00028.jpg





OEBPS/Image00037.jpg





OEBPS/Image00035.jpg





OEBPS/Image00036.jpg





