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第一章 欢迎进入高级手表的世界

一、评十大名表，不如评十大“第一”



二、手表分类比排名和分等级更重要



三、手表消费两大误区之一:坑人的防水数字





第二章 玩表的品位离不开这些

一、设计决定品位



二、畅销手表的设计秘诀



三、3大要件成就乐适运动表



四、高级手表的充分条件——手工修饰



五、表盘装饰同样丰富



六、珐琅——钟表上最古老的装饰工艺



七、21世纪手表主力材料





第三章 教你一招，站得更高

一、收藏手表——沉迷在时间里的乐趣



二、买手表挑产地——瑞士钟表地理分布有讲究



三、奔向乐适



四、去瑞士参观或釆访应该留神什么



五、独立制表人，必须换个称谓



六、有用的资讯





推荐序

亲爱的读者朋友：

真正的乐适品不在于其价格的高低，而在于品牌本身是否具有独特 性和价值性。豪门世家一直致力于采用珍贵的材料，运用独一无二的创意融合高科技的工艺，展现专属于自己的梦想。实际上，豪门世家的每一款璀璨手表都堪称艺术臻品。

卓越一豪门世家的代名词，它展现给大家的是一个与众不同的珠 宝手表品牌。豪门世家不仅是手表的制作者，还是梦想的缔造者。我们为读者和消费者带来的更多的是全新的激情和感受，用无声的设计传递出深藏在你们内心的梦想，将美好的景物灵巧地展现在腕间。

Sarcar, a name synonymous with fine luxury timepieces of precious metals and gem-stones, was founded by Mr. Carlo Sarzano in year 1948. Renowned for its creative designs, fine craftsmanship and technical expertise, Sarcar' s luxury timepieces are well-sought after by celebrities and the rich and famous.

Gaining from his marketing experience, Carlo had a vision to create exclusive timepieces to satisfy the needs of wealthy watch enthusiasts craving for unique designs that can be associated with their personal lifestyles. He went in search of a team of highly skilled and experienced craftsmen that can help his customers realize their dreams.

Carlo's principle in keeping his operation small but yet strong and independent has helped his creative team gaining accolades for many of their designs, especially their most well acclaimed "Solitaire," a unique timepiece with a one-carat rotating diamond that revolves around its watch dial.

I find my work most rewarding and the wealth of knowledge I gained from my working experiences with the company's team over the years has helped us to stay focused in our objectives to continue creating new unique designs so as to establish Sarcar as a global image for producing exclusive luxury timepieces.

Ms. Maya Konig,

CEO of Sarcar Geneve,


第一章 欢迎进入高级手表的世界

手表消费分四个阶段，由低到高为：读时、配饰、品位、收藏。其中前三个阶段是向下兼容的，比如，为了彰显品位而选购的手表，一定兼具优雅配饰和读时的功能。但是手表收藏就未必了，一方面由于厂家的原因，故意把某些本来是怀表甚至是更古老的钟表形态制作成手表，从而让人无法佩戴；另一方面，有些收藏家出于投资（或者投机）的心态，甚至舍不得剪开包装的塑料袋。

但是，常见爱好者把手表消费的四个阶段界定不清晰。表现为碍于某些收藏的理由不敢消费，生怕别人说三道四。收藏是收藏，收藏其实是不影响消费的。即使是顶级的品牌，其产品也有消费和收藏之分。

消费应该循序渐进。世界上最主流的手表主要满足前3个阶段的需求。为品位而消费已经给你带来无穷的乐趣，已经是乐适(Luxury)生活的写照。

一、评十大名表，不如评十大“第一”

钟表、钟表，就是钟和表。手表不是钟小型化的产物，而是人们服饰时尚改变的产物。19世纪，钟已经发展到极致，而表也孕育着一场空前的变革。钟是最古老的计时工具。表的出现比钟晚很多，到16世纪才开始发展。表最初的形式应该是便携的计时工具，其个头与旅行钟大小相若。表从诞生之日起，就扮演为人类配饰的角色。最早，人们把表戴在脖子上和腰上，在法国的摄政时期（即路易十五死后，路易十六继位初期），巴黎人时兴把表穿上链子挂在腰间（非常漂亮，非常奢华）。后来戴表的时尚几经轮回，一会儿挂脖子上，一会儿挂腰上，一会儿用长链子拴，一会儿用短链子挂，最后戴在手腕上。





卡地亚挂表




对于表的佩戴，最早人们是把表戴在脖子上或者挂在腰间，最后才戴在手腕上。






1.早期的“腕”表多为女性配饰

历史上偶尔出现能戴在手腕上的表，这其实没有男人的事，在表作为配饰方面，总是女士优先的。18、19世纪，钟的发展已经登峰造极，与此同时，也出现了十分精美的、装有表的手链。但我们无法断定那时就是手表的初创期，因为在那些手链里既可能是表，也可能是样子看起来像表的其他装饰物（如珐琅画、相片等），而且即使装的是表，一开始也常常是和谐地隐藏在艺术图案里。19世纪，有几位表匠就已经制作手链表了。他们是，宝玑（瑞士）、格勒格松（法国）、罗伯特布兰德（拉绍德封）以及日内瓦一带的匠人。

1825年，江诗丹顿做的一只手链珠宝表可以算是手表的“初级阶段”，该手表以K金、珐琅及珠宝镶嵌，机芯直径13法分，塔轮和芝麻链传动，平游丝。

1868年，百达翡丽为匈牙利的科斯科维奇伯爵夫人制作了一个“手链”，这个手链是按照1851年伦敦世博会水晶宫展区的设计来制作的，百达翡丽是表厂，所以这个手链自然装了他们家的表。所以百达翡丽号称是史上第一个造手表的品牌。





江诗丹顿首枚女装手表




江诗丹顿1889年推出的首枚女装手表，是世界上首批批量生产的手表之一，并在同年的巴黎世界博览会中获奖。






1889年，法国品牌勒骅（LeRoy)宣布造出了史上第一批手表，这些手表款式丰富，有手镯式和手链式表。勒骅是法国知名的钟表制造商，他们制造了很多怀表。如今在国际拍卖网站上还时常能见到他们生产的怀表。同年，江诗丹顿也造出了手镯表，表圈上弦镶钻，9法分圆柱机芯，15颗红宝石，平游丝。

反正，从19世纪末，装有表的手链也好，手链表也好，那时的“手表”看上去是那么文弱，没有真正的男人会去戴。而且当时怀表还处于鼎盛时期，女性化的手表更主要地按照珠宝的部件来考虑和制作，而没有被当作精准的、结实的实用品。

19世纪末，有些珠宝商，如卡地亚、蒂芙尼等开始把表盘当作整个艺术设计的组成部分来设计手表。手表的表盘从此得以见天日，之前多隐藏在某些图案之中或之下。在从怀表向手表过渡的时期，有些制表商设计了可变表头，即让表头既可以当作手表，也可以当作挂表或者胸针表。

2.戴手表不再是“娘娘腔”的事了

戴表的男人曾被一些媒体嘲笑，但是慢慢地，媒体的态度也开始改变。“戴手表不再是娘娘腔的男人的做法了，真正的男人也可以戴表。”

在手表发展历史上，一直由两股势力（实用和时尚）轮流坐庄。1880年，芝柏表为德国海军制造了一批军用表。遗憾的是，芝柏表厂自己的宣传资料所用的这款表的图片都是后期合成的，所以查无实据了。

1892年，爱彼表厂制造了世界上第一只三问手表。这只表已经是严格意义上的手表了，因为这只表用的是表带而不是之前被认为是娘娘腔才用的表链。这只表是为路易勃兰特公司制造的。路易勃兰特公司(Louis Brandt & Fils)是以欧米茄的创始人路易勃兰特的名字命名的。不久，该公司的一位银行家建议把商标名称改为欧米茄。从1903年开始，该公司曾经用过的其他名称，比如汝拉、帕特里亚、凯尔特、古尔兹冷等，全部停用。欧米茄（OMEGA)从此正式成为品牌。



芝柏1ST军表




芝柏的这批表只是装备表，不是现在好多品牌演绎的所谓给军官佩戴的表。






爱彼第一只三问表




1892,爱彼制造了第一只三问表，这已经是真正意义上的手表了。






3.从揣怀表改为戴手表是时尚

19世纪末期的波尔战争和20世纪初期的第一次世界大战证明了一点：手表确实比怀表在“抗造”和方便携带方面更胜一筹。当时，精准性上升到更为重要的地位，制表工业在那个时候也拿出了像样的产品。之前作为服饰配件的表似乎不那么准。从此，手表很实用、很准了，男人们也就堂而皇之地佩戴了，不再有人说戴表的男人是娘娘腔了。1904年，欧米茄宣布，在过去的波尔战争中，他们的手表被证明非常可靠，甚至还有可能挽救了一位不列颠炮兵军官的性命。曾有哲人说过，钟表更重要的意义其实是推动了人类的文明。手表开始显示其价值和地位，还是在1904年，路易-卡地亚为其朋友，巴西飞行家桑多斯设计了一款表，这款表后来就以桑多斯的名字命名并成为卡地亚最热销的量产系列。这位飞行家以前飞行都在腿上绑一个大表，后来将表装在仪表板上。还是手表在驾驶时用起来方便。这款桑多斯(Santos)表，按照法国珠宝行的惯例，属于定制系列，一般不会供应给其他人的。但是7年之后，桑多斯系列还是量产了。

第一次世界大战以其现代概念的战争模式，为手表在美国被广泛接受铺平了道路。士兵在战斗中不太可能两只手都闲着，这让表从怀里“转移”到手腕。把表戴在手腕上，这个如今再平常不过的举动，在当时算是个创新。美国军队里不再有人把戴手表看作不够爷们的范儿了。但是，制造商和经销商当时都非常小心地把手表叫作表带表，即strapwatch,因为当时的手表，还是有点娘娘腔的含义。在那个时期，好像那些退役军人戴手表才体面，而普通大众却不适合。不过没过多久风气就变了。

另外一个关于男人开始戴手表的说法与穿着的风尚变化有关。那时穿马甲已经不那么普遍了，所以戴怀表就显得不那么方便了。当时有些商家打出了双表广告，即一只手表用于工作和日常佩戴，另一只怀表用于比较正式的场合。

1926年，美国的一个媒体这样写道：“如今手表普及得非常之迅猛，几年前戴手表的人还是少数。现如今情况刚好反过来，凡是男人聚集的地方都能看到他们戴着手表，不论是工作还是玩乐。”这段话，再加上前面说的双表概念的广告，标志着手表实用与时尚的显著特点，尤其当人们不穿马甲的时候。同年，劳力士生产了史上第一只防水蚝式（Oyster)手表，表壳坚硬得和“蚝”一样，保护着机芯。




劳力士蚝式手表




1926年，世界上第一只防尘防水的蚝式手表诞生。其表壳坚硬得和“蚝”一样，保护着机芯。





欧米茄防水表


对于意气风发的军官而言，马球运动不仅考验着他们血统纯正的坐骑，还有他们戴在手腕上的手表。战况激烈时，即便微小的振动也很容易将手表镜片击个粉碎。瑞士商人Césarde Trey发现问题后立即回欧洲找到积家(JLC)进行翻转手表的研发。1931年，一款能够在底座上滑动的，同时让表体完全翻转过来的Reverso手表便应运而生。

4.现代手表工艺注重技术突破

20世纪中期，美国为改变与苏联竞争太空控制权的劣势，开始实施“水星计划”，并需要选择一款性能出众、精准可靠、无惧任何极端环境的计时手表。1952年，百年灵航空计时手表 Navitimer通过了飞行导航所需的各项运算，成为陪伴卡彭特少校一起挑战太空的第一块手表。这枚精密时计配备独特的24小时刻度，使宇航员即使在复杂万变的太空环境下也能轻松辨认（地球的）白天和黑夜，为以后人类成功登月打下基础。



百年灵航空计时手表Navitimer




1952年，百年灵航空计时手表Navitimer通过了飞行导航所需的各项运算，成为陪伴卡彭特少校一起挑战太空的第一只手表。


1969年，美国宇航员尼尔·阿姆斯特朗踏上月球表面，实现了人类首次登月的伟大创举，而他所佩戴的正是欧米茄超霸表，这只表成为第一只登上月球的手表。欧米茄超霸表曾在通信瘫痪及漆黑环境下，帮助宇航员准确计算火箭发动时间，使宇宙飞船安全重返地球。时隔三年，欧米茄超霸表伴随阿波罗17号最后一次登陆月球，成为迄今为止最后一只登陆月球的手表。

积家Reverso手表

1931年，Reverso手表应运而生，这是一款既能在底座上滑动，又可以让表体完全翻转过来的手表。





第一只随人类登陆月球的欧米茄超霸表




1969年，美国宇航员尼尔•阿姆斯特朗实现了人类首次登月的伟大创举，而他所佩戴的正是欧米茄超霸表，这只表成为第一只登上月球的手表。






第一款月相手表。20世纪70年代的钟表市场被石英表充斥着，机械表制表厂商不得不拼命地在原有基础上削减成本。然而在80年代中期，宝珀反其道而行之，推出了更复杂的Caliber 6395月相表。显示日期和月份的离散窗口的结合、精细的日期指针、表盘外围排列的天数以及月亮上带笑脸的月相窗口，至今都让人记忆犹新。

1980年，Carlo Crocco 制造出了 Hublot表，以天然橡胶表带搭配贵金属材质为特色，这在制表史上开创了先河。天然橡胶绝对是一种上乘材料，它含有从原始森林里割出来的树胶，最终产品是炭黑、硫磺和瓷土等有机合成物融合的产品。表带在售出时根据顾客手腕的粗细连接到表身上，符合顾客手腕的曲线，柔软度和方便性极高。





宝珀Caliber 6395月相表




这款手表引导并激发了整个机械表制表业的复兴。精巧的日期显示和月份的离散窗口的结合、细致的日期指针、表盘外围排列的日期标识以及月亮上带笑脸的月相窗口，这一切都让人回忆起几乎早已被遗忘的手工制表业的传承品质。










Hublot手表




1980年，Carlo Crocco大胆前行，以天然橡胶表带搭配贵金属材质为特色，这在制表史上开创了先河，使宇舶表在短短数年间便跻身瑞士制表界前列。








宝珀中华年历表




宝珀Villeret系列世界首款中华年历表铂金限量版，仅限量20枚。该款表表背、机芯摆锤上镌刻的图案，以示对2012中国龙年的庆祝。


帕玛强尼的伊斯兰教历座钟是史上第一个根据持续历法计算基准来制作的钟表，座钟上清楚地显示了以阴历30年为周期的计算方式，以及19个平年(354天）和11个闰年（355天），并可自动调节平年和闰年，是钟表史上突破制表和科学极限的最好体现。

2012年，宝珀推出了中华年历表。农历相传创始于夏代，完善于汉代，经历了四五千年的演化，既符合了月（朔望月），又符合了年（回归年），可以说是人类历史上最科学的历法之一，对中华文化与文明产生了重大影响。而其包含的节气又利于四季划分，包含的月相也反映潮汐、日月食等天象和月亮对气候的影响，同时它还包含十二节干支历和七十二候的特殊太阳历，是一部双轨制历法，体现了中华民族天人合一的传统文化。因此，这款中华年历表不仅仅是一款计时工具，也代表着宝珀制表团队对中华文化的敬意。

2012年，欧米茄防磁机芯搭载于全新海马系列Aqua Terra>15000高斯手表之中正式面市。此款同轴天文台表为精钢表壳，搭配精钢表链或棕色皮表带。黑色亮漆表盘上微微泛现黄色，黄色转印的“>15000 GAUSS”字样彰显着此款时计令人叹为观止的超强防磁性能。



欧米茄防磁手表




欧米茄创制出的首枚防磁机芯样本。与此前制表界进行磁屏蔽的标准抗磁方式不同，欧米茄并不依赖于防磁内表壳，而是打造免受磁机芯。


这项防磁技术由欧米茄工程师与 ETA、斯沃琪集团研究实验室ASULAB以及NivaroxFAR共同研发，由此创制出首枚防磁机芯样本。与此前制表界进行磁屏蔽的标准抗磁方式不同，欧米茄并不依赖于防磁内表壳，而是打造免受磁机芯。

之前，制表界的防磁方式主要是在表壳和机芯之间设置防磁内表壳以减小磁场对机芯的影响。但这种磁屏蔽的方式存在诸多局限，如在永久磁体磁力不断增强的情况下无法确保手表可以永远防磁；另外从美学角度而言，内表壳将机芯完全封闭在内，让人无法欣赏精密机芯的运转，手表也因此不能设置日历窗口。

海马系列Aqua Terra>15000高斯手表则因机芯本身防磁，无须设置防磁内表壳，所以可以配备蓝宝石背透，让人能饱览欧米茄8508机芯的运转美态。此外，3时位置还设有日历显示窗口。

海马系列Aqua Terra>15000高斯手表防水15个大气压（150米/500英尺
[1]

 )。同轴擒纵系统和Sil4硅材质游丝的结合，使手表拥有超凡可靠的稳定性能，并且享有长达四年的售后服务保证。

5.争鸣

如果仅以戴在手腕上的表来定义手表的话，那么英国女王伊丽莎白一世可能是史上第一个戴手表的人了。莎士比亚笔下的马尔沃里奥在《第十二夜》里有一句台词：“我皱了下眉头，或许，给表上弦，或是把玩我的富饶的珠宝。”1926年，一个手表制造商Gruen Guild Watches在当年的广告中引用了这句话作为伊丽莎白一世戴手表的证据，并说，伊丽莎白一世有许多收藏，其中是一款镶满珠宝的钏，上面装了一个带盖儿的表。

钏这种首饰，我们中国也有，常常是由玉做的。顾名思义，钏是戴在胳膊上的，也叫臂钏。伊丽莎白女王这个举动，有着不同寻常的意义，她把钏改做手表，这说明这位当年的英国和爱尔兰的都铎王朝（Tudor，如今被翻译为帝舵！）的明君，在时尚方面也绝对是个引领者。直至今日，英国也是时尚的发源地。所以，总说英国人保守，其实是一种肤浅的观念。

另外，作为服饰的表也好，方便使用的手表也好，我们探讨的起码是便捷的表，也就是说，起码那表应该是通过表冠手动上弦（后来加上自动上弦）的表。如果仅以戴在腕上的表来定义的话，还能找出更早的版本。1790年，出现过一款卵形手镯表，表的截面呈卵形，大头方向是表盘，小头方向居然是暴露的四臂摆轮，通过背后的开口用钥匙上弦。表周围镶)满珍珠，K金制造。1840年，法国珠宝商Prevost打造了一款K金珐琅宝石蛇形手镯表，由一个带合页的盖子（自然也是珐琅和宝石镶嵌）把表盘盖住，蛇头和蛇眼镶嵌上宝石。1860年，珠宝商贝尔玑（拼写起来也酷似宝玑， Berguer&Fils)用瑞士圆柱形机芯制造了一款半猎表样式的手镯表，表上盖镶满珍珠，表冠位于12点位置，为了顺应手镯的造型，表冠上的圆环也被去掉。手镯有合页开关和保险链。如果这个品牌存在至今，他们一定很愿意把史上第一手表的历史改写一下。

二、手表分类比排名和分等级更重要

“有的品牌在生产机械首饰，而我们生产经典的机械表。”

——Francois Paul Journe

导语

钟表爱好者有“斗表”和“秀表”的习惯，他们聚在一起摞胳膊挽袖子，亮出各自的手表……外行的消费者总要问，这牌子在十大名表中排第几？其实，品牌排名不重要，重要的是在适当的场合戴合适的手表。

手表按照生活方式，分为功能计时产品、配饰、乐适品和收藏品等类型。本书主要在功能计时产品、收藏品和乐适品等范畴内探讨。

按消费用途分类，手表可分为：经济型手表、新奇首饰手表、商务表、正装表、运动表、乐适运动表（或称精英运动表）、收藏表、珠宝表。其中，经济型手表和新奇首饰手表不作为本书的主要介绍对象。

如果你是钟表销售人员，掌握了手表分类法，可以为消费者提供专业的购买参考，更好地满足消费者的需求。作为消费者，也同样应该知道自己的需求是什么。是仅仅解决日常的计时方便还是彰显个人的品位？是追求日常佩戴的方便还是欣赏高妙的工艺？

鱼和熊掌不可兼得。但有的时候，合理地分类，就可以让消费者明白什么是鱼，什么是熊掌。

按照消费用途分类，有些手表可分属不同的类别。比如，造型手表，它原指时装品牌所推出的手表，进而扩展到那些在造型设计上款式非常讲究的手表。表的外观，除了设计，离不开工艺。而愿意在工艺上下功夫的制造商，往往是些高级手表品牌，或者说白了，是些乐适品品牌。作为质量的一部分，其机芯的质量也是上乘的。所以，很多高级手表，如精英运动表自然是很好的造型手表。事实上在高级时装界，人们才不管什么时装表还是专业表，只要造型风格符合需要，就信手拈来做时尚配饰。要知道，高级时装消费者的眼光是很挑剔的。价格不是问题。一般来讲，高级别(常常也是高价位）的表可以充当低级别的表来使用，反过来却不成立。拿汽车举例，奔驰的E级车是用于商务的座驾，但是也常常用于家庭的日常代步。而经济型家用轿车捷达用于商务接待就显得不那么体面了。表也适用于同样的道理。这里所谓表的级别，除了价格标签外，主要基于工艺含量和手工含量。

但是也有相对廉价的造型手表。这些表忽略了机芯质量和工艺，采用批量复制的方法，让很多人都买得起。这些表是用来搭配服饰的。消费者要求手表款式花样儿多、设计大胆。另外，某些专业的运动表或者精英运动表都不失为很好的造型表。

经济型手表，常指那些大批量工业化生产的表。由于批量大，所以价格比较能被大众接受。

商务表——尽量体面一些

商务手表最容易产生歧义，在国际上本无此叫法。因为这是一类比较严肃的高品质的手表，既代表着制造商的严谨，又代表着消费者的认真，明显区别于经济型手表和新奇首饰手表。这类手表很像汽车中的商务用车，我们姑且用商务手表命名。而且国人的着装观念趋于休闲，所以商务表也体现了多样性(Diversity)。

商务手表，顾名思义，既不是出席晚会佩戴的正装表、珠宝表，也不是专业运动表。有些传统的行业规范，要求人们佩戴诸如造型传统、低调的经典手表。跟商务着装类似，近年来随着商务着装的自由开放，商务表款也趋向于休闲和运动。运动表可以说是最受欢迎的商务休闲表。



积家的翻转系列




这款源自英国贵族马球运动的手表，依然保持着20世纪初期的优雅，运动、趣味而不失优雅，甚至可以作为正装表佩戴，可谓多用途商务表。




名士商务表




名士于20世纪初期从汝拉山区迁到日内瓦。2012年，名士推出的克里顿系列明显带有日内瓦流派的贵气，简约而不失优雅，非常适合做商务表。





沛纳海的Radiomir系列手表




该系列手表的造型源自第二次世界大战前为海军设计的潜水表的原型，所以是沛纳海的标志造型。较大的尺寸和略带时髦的玩味，成就了一款彰显品位的商务表。






雅典表经理人双时区手表




此表配有专利双时区快调装置，此专利装置同样在1996年推出的万年历采用。该表轻而易举地掌握两地时间。在很多人心目中，具有两地时或者世界时功能的表被认为是商务表的典范。




欧米茄海马同轴擒纵手表




欧米茄的全新Seamaster Co-Axial毫米码表，使手表具有可靠、耐用的运动风格，成为在繁忙的商务间隙寻觅个人爰好的谈资。表盘上的“甲板”纹映衬商务着装。


有趣的是，国人对于商务车的重视远大于对商务表的重视。买车要体面，还常常以家庭的名义买加长轴距的车。而且由于某品牌的车已经成为政务车的代表，以至于很多人为了获得关照，为了拉关系，或者干脆为了面子，也买来政务车做商务车用。与此相反，人们在商务手表方面的选择就不那么认真了。常见现象是不戴表或者乱戴表，比如珠宝表、经济型表乱戴一通。

具有一些实用的复杂功能，如时区功能、闹铃、日志等功能的手表，是最核心的商务手表。在众多的商务手表中，被共同接受的是双时区手表。雅典表经理人双时区手表配有专利双时区快调装置，此专利装置同样在1996年推出的万年历采用。该表轻而易举地掌握两地时间。在很多人心目中，具有两地时或者世界时功能的表被认为是商务表的典范。

正装表——应该叫盛装表

正装表，Dresswatch本来有严格的定义。正装表不像商务手表那么随意。正装表是出席正式场合佩戴的手表。钟表界对此有不成文的规定，正装表款式经典、材质名贵，款式常常是优雅的圆表或者精巧的方表，搭配上等的皮革表带（黑色或棕色），表壳材质采用贵金属。





伯爵Gouverneur手表




法语原意是指总督、管理者。原形外壳与长圆形表盘开口达到完美的和谐。伯爵原厂超薄自动机芯确保表壳纤薄优雅，成为名副其实的正装表。










宝珀Villeret两地时年历红金表




宝珀Villeret两地时年历红金表是宝珀对正装表的诠释。该表的表盘轧出的暗花与正装衬衫胸前的皱褶相呼应。








积家大师系列动力储存显示超薄红金表




此表为经典正装表：纤薄的表壳带来优雅的风度，简洁的表盘让人挑不出任何瑕疵。红金表壳十分贵重。经典的正装表几乎是政治家的首选表。




江诗丹顿的酒桶系列




该系列表拥有悠久的历史，优雅的酒桶造型、纤薄的机芯，构成了充满艺术气质、卓尔不群的正装表。




欧米茄蝶飞系列




欧米茄的蝶飞(De Ville)是从运动表演化出来的正装表。这款同轴擒纵天文台认证的年历表，因其红金表壳，故可兼正装表和商务表。






梵克雅宝正装表




1949年，梵克雅宝的传人皮埃尔雅宝(Pierre Arpels)为自己的社交需要打造了一款极其优雅的手表，由于其珠宝底蕴的优美设计（后人称为旺多姆广场设计）和优雅的超薄机芯，被他的朋友青睐，这款表成了巴黎风格的正装表的代表。






运动表——就像SUV

运动表是个笼统的分类，运动表里包括专业运动表、强化运动表和乐适运动表（也叫精英运动表）。专业运动表，顾名思义，是为各种专业运动所设计的功能手表，如登山、潜水、航海、飞行等用途的专门化手表，如 SUUNTO。专业运动表传统的定义是指那些具有计时(Chronograph)和潜水功能的特定性能的手表。专业运动表已经向高科技方向发展，如石英振荡器、压敏元件，等等。专业运动表的性能常体现在便携的测量功能上，如气压计、精确到千分之一秒的计时和测速等。





帕玛强尼Pershing002运动码表




该款运动手表采用42毫米表壳，PF334原厂自动机芯，橡胶表带，是十足的乐适运动表。










劳力士蚝式恒动潜航者




劳力士蚝式恒动潜航者型，具有坚固的蚝式防水表壳和可靠耐用的机芯。黑色单向旋转表圈（潜水之用）凸显运动风格。










AQUANAUTIC运动手表




AQUANAUTIC运动手表来自制表人对水上运动的热情，表的造型很雄健。






在汽车行业有一种现象，那些以生产经济型轿车为主（基本上是前轮驱动轿车）的企业，在车身造型风格上越来越无法演绎豪华汽车的优雅，因为前驱车由于发动机总成体积越来越庞大，而驱动机构也占据很大的空间，这导致前驱车的车头越来越蠢。有一天他们发现，如果设计一款伪SUV，臃肿的发动机舱刚好匹配SUV的高大车身。于是，这些以前驱轿车为基础的伪SUV大行其道，甚至到了被加价抢购的地步。所以，汽车市场上有纯正的SUV，有豪华的SUV，还有伪SUV。手表市场也类似，有纯正的运动表，有乐适运动表(Luxury Sport Watch，相当于豪华 SUV)，也有“类乐适运动表”。所谓类乐适运动表，就是在外观上模拟乐适运动表，如用快速批量的方法模拟乐适运动表的修饰工艺；机芯和功能上使用廉价的机芯而不是像乐适运动表那样使用优质原厂机芯。与汽车市场一样，类乐适运动表占有很大的市场。但是乐适运动表，一直是只有少数人懂得欣赏和消费得起的品类。

乐适运动表——只有少数人懂得欣赏并消费得起

乐适运动表，常常指乐适品牌(Luxury Brand)制造的运动表，除了高级钟表级(Haute Horlogeries)的机芯外，均配有造型考究且做工精致的表壳。由于是运动表，故材质上常常采用乐适品品牌手表不常使用的钢，但是强调手工装饰。以爱彼表的皇家橡树为例，其表壳的手工处理工艺居然包含多种抛光和拉丝工艺。精英运动表一方面强调机械的魅力；另一方面则偏向满足精英们的运动需求或者某种精神寄托，如为纪念豪华而古老的海上赛事而设计的帆船赛倒计时、潮汐指示、纯机械计时和指针式测速计等。由精英运动表的整体式造型所体现出来的坚固，与其说是为了让表更结实，不如说体现出佩戴者对运动精神的崇尚。把钢铁这样的黑色硬金属切削、打磨宛如珠宝首饰一般的精美而富有设计感，其难度超过了传统的金饰工艺。这也是为什么精英运动表多是钢表，却又奇贵无比的原因。在这方面比较突出的是日内瓦流派的品牌，如爱彼表(Audemars Piguet)、伯爵表(Piaget)、豪爵(Roger Dubuis)等。



爱彼皇家橡树系列




爱彼表的皇家橡树装配有爱彼表自己的专业机芯，采用先进的整体式设计造型且表壳及表链都被像首饰一样进行多种打磨修饰，是少数人才买得起的乐适运动表。


收藏表——为了欣赏而不是理财

最近社交网络上闹出了深受尊敬的收藏大家对某品牌的质疑，字里行间透露出这样的信息：因为品牌声称的限量被打破，造成资深藏家手里的某些存货注定贬值；就连已故的某殿堂级人物也因为预示到“拿到手肯定赔钱”，但又碍于面子不便违约……收藏是为了保值升值似乎成了收藏界的潜规则。但其实不是这样的，我们会在后面进行专门讨论。



宝格丽 Endurer Chronograph All Blacks 特別款手表




此款手表是与新西兰传奇橄榄球队All Blacks携手推出的划时代作品。全表黑色调设计，具备独特表壳形状与创新功能，表壳上更镌刻着象征新西兰毛利人的图腾，别具一格，充分展现了宝格丽127年来的优雅与创新。




宝格丽Octo Chrono手表




该款手表的创造者、已故的尊达先生(Gerald Genta)是乐适运动表的开创者，同时也是极富前瞻性的手表造型师。他为宝格丽设计的这款表将飞返功能、对跑车的热情和雄性化的造型融为一体。




沛纳海3天动力潜水表




以古老的青铜材质打造表壳，配合长动力原厂机芯，营造独一无二的乐适运动风格。




宇舶的Big Bang系列




宇舶的Big Bang系列起步表款就是乐适运动表。Big Bang Morgan跑车系列，专为名贵跑车 Morgan 定制。




雅典表时计三部曲




雅典表的“时计三部曲”套表，由顶级制表大师打造的天文复杂功能，其难度和稀有性构成极佳的收藏价值。




格拉苏蒂环球陀飞轮表




该款表将飞行陀飞轮技术与世界时间结合在一起。该表是德国钟表粉丝不可多得的藏品。




艾美表的方轮表




艾美表的方轮表让方形齿轮与传统齿轮和谐地运作。其把现代设计运用到传统工艺中，实属难能可贵。




积家翻转系列立体陀飞轮表




在积家标志性的翻转表壳内安装了极为复杂的球形陀飞轮，其难度和精准度都是少有的，是收藏表中的上品。




万国表马克十七(MkXVII)




IWC的飞行员系列是该品牌的标志系列，而马克系列则更有着悠久的历史。虽然飞行员手表绝大多数被用作商务休闲，但 IWC的收藏家对马克系列如数家珍。


收藏表，顾名思义，指具有收藏价值和常被用来收藏的手表。在手表圈里，确实存在着专门用于收藏的手表，尽管生产商的初衷未必是这样，但总有些手表，在没有面世前就早已被人买下。而且这些表换过无数次主人，却很少被佩戴。更有可笑者，横下心戴上一只收藏表，却偏偏要在表壳上蒙上塑料薄膜。瑰丽、复杂、稀有，是收藏表的特征。比如，某品牌的制表大师倾其绝大多数时间打造的一款高复杂作品，常常被收藏家纳入囊中；某些制作难度极大的复杂功能，特别是集几大复杂功能于一身的表，如宝珀的1735，自然也只有少数有耐心排队的收藏家才能拥有。另外，百达翡丽的某些著名款式也长期列在被收藏家热炒的名单之中。历史上的名家名作，是正宗的收藏表。这些表，同前面提到的极具潜力的表一道，定期地出现在世界各大拍卖会上。民间收藏机构，也是购买收藏表的渠道。

高复杂手表和概念表，同属收藏级但很难界定

高复杂手表是收藏级手表的主流。这些作品往往是品牌的制表大师倾其毕生精力制作的，数量很稀少。其制作水平代表品牌的高度。概念表的制作难度也很大，除了复杂功能外，概念表更多的是传达品牌的理念和确立品牌的专业地位。如果说高复杂表体现的是品牌在传统高级制表方面的功力的话，那么概念表则用前瞻的眼光加上传统的工艺，让消费者看到未来的高定位品牌。

时装品牌手表怎么论？

时装品牌推出的手表多为造型表，指强调造型设计和时装潮流方面追求的手表。代表作品为时装表。但是绝不可以因为某品牌也有时装而简单把该品牌的手表归为时装表。因为这里面有些属于乐适品品牌的手表，由于其高品质和高性能，不可以简单地将其归为时装表。香奈儿在手表方面走的就是专业路线，最近杰尼亚也开始与芝柏表家族合作生产专业的手表。





伯爵Lime Light神秘手表




伯爵Lime Light神秘手表是晚会佳丽的必选。






珠宝表——九点以后佩戴

这里包括适量珠宝镶嵌的手表、具有读时功能的珠宝和高珠宝表。具有读时功能的珠宝，多属于女性珠宝首饰。而高珠宝表则在读时和珠宝镶嵌方面均达到极高造诣。只有少量珠宝装饰的手表不属于本书所讨论的珠宝表。关于高珠宝表的价值，绝不是手表+宝石的总和，而是贵金属手表+宝石+挑选和加工工艺+宝石的品质，所形成的稀有性。





香奈儿Moiselle珠宝表




香奈儿2012年推出的Moiselle珠宝表，其镶钻表圈和珐琅表盘，取材于香奈儿女士在巴黎居所内的20世纪初期的亚洲风格屏风图案。








梵克雅宝Peotic Wish手表




该款手表将飞返功能、珐琅、金雕和宝石镶嵌等工艺集于手表上，虽属珠宝表，但又何尝不是收藏珍品？


由于收藏表和珠宝表的特殊性质，这些表不可乱戴。戴错了场合，反倒显得有钱但没有品位。

说不完的正装表

我国消费者对手表消费的细分时代已经到来。就像奔驰轿车代表着高级轿车一样，正装表常常是高级手表的代名词。奔驰的S级可以说是轿车中的“正装表”（Dresswatch)。它优雅、有风度。但是，在正式场合我们还能看到C 级、E级、ML级、GL级、R级和G级。手表也同样。

就像我们上班时经常穿西装（确切地说，是套装），搭配西装的表未必是正装表。套装无非是工作服，搭配套装的表充其量只是工作表。工作表五花八门，是人们佩戴时间最长、佩戴机会最多的表。工作表也是人们最关注的手表。银行职员多穿套装，他们的工作表依个人喜好而异。但是有一条讲究，就是，你的工作表最好不要超过你客户的表。工作表的代表，非《明日帝国》中的英国特工007的欧米茄海马莫属。只不过他的工作，比起我们的，更多了一些动感和惊险。这位特工不论参加盛大时尚晚会还是驾驶重型摩托车绝地突围，都戴着这只表。

凡是乐适运动表都可做正装表

一个盛大的晚会，门口的座驾要么是豪华轿车，要么是超级跑车。经济型轿车或者伪SUV会显得很不入流。但是豪华的SUV就没有这个问题。

很多人更愿意接受这样一种说法，许多名表既可以做运动表也可以做正装表。“既可驾游艇，又可赴晚宴”，人们对于可兼做正装表的运动表需求旺盛。这里所说的运动，一定是精英型的运动而不是呼哧带喘、汗流浃背的运动。




皇家橡树离岸型码表




爱彼的皇家橡树离岸型码表红金款，本身是乐适运动表，但是其配备了红金材质和短吻鳄皮表带，谁能不接受它做正装表呢？




珠宝表是毫无疑问的正装表

有些高珠宝表也是盛装表。戴珠宝表逛菜市场或者挤公共汽车显然有很大的风险。我们并非说由于珠宝表不适合逛街或者乘坐公共交通工具而只能将其定义为正装表。珠宝表的造型设计、宝石镶嵌等与女士们雍容华贵的晚礼服更般配，更不用说与布置华丽的晚宴或者庆典更加协调。

很多珠宝表使用石英机芯，那是因为石英机芯具有精准、纤薄、易于造型的优点。珠宝首饰的设计讲究优雅，首饰设计不要机芯的尺寸挡道。使用方便省心也是女性青睐石英机芯的理由。至于说机械机芯，它本来就受欢迎。机械机芯曾受到冲击，品牌被淘汰了不少。目前制作薄、小的机芯成本仍居高不下。流传下来的袖珍机芯自然身价倍增。百达翡丽的Twenty—4系列，既有机械机芯，又有石英机芯。

即使不镶嵌一颗宝石，有些表仍被视作珠宝

某些珠宝商生产的手表，其石英机芯保用25年以上。25年后仍是件珠宝；如果使用机械机芯，再过50年不仅仍是珠宝而且还是手表，经过简单的维护仍可记录时间的脚步。珠宝（表）是为人设计的，只要人体不发生太大的变异，珠宝的设计就不会过时。这样的表，我们认为可以算作正装表。宝格丽的Serpenti系列就是这方面的典范。



宝格丽的Serpenti系列




该系列手表虽然没有镶嵌宝石，但仍被视为一件珠宝，成为这类手表的典范。


即便是专业钟表媒体，也应该非常清楚地了解自己的使命。零售业和媒体，是品牌与消费者之间的桥梁和信使。品牌制造产品的终极目的是要满足消费者的需要而不是少数研究人员的需要。所以媒体人员应该首先知道消费者的需要，然后利用自身的专业素养扮演好媒体的角色。




百达翡丽的海王星




百达翡丽1996年推出的海王星（Neptune)被业界公认为是标准的精英运动表，“既可驾游艇，又可赴晚宴”。可惜此款表已经从百达翡丽的目录上消失了。海王星还有白金壳红金盘款式。




案例一：消费者王先生与梵克雅宝(Van Cleef & Arpels)。

王先生在一家收藏表店买了一只20世纪60年代的梵克雅宝正装表，那是一款直径33毫米的优雅的超薄金表。为了追求优雅的造型，设计者使用伯爵(PIAGET)的超薄机芯9P。伯爵以制造超薄机芯闻名。而且在70年代前，主流的手表制造者们都追求在尽可能小的空间内制造尽可能复杂的机芯。70年代以前，优雅一直是手表设计的关键词。以高级珠宝著称的法国珠宝品牌梵克雅宝，在设计手表时，自然要选择业界最薄的机芯——伯爵9P。但是，超薄的手表，往往在抗振和防水方面有所欠缺。为了抗振，就得选择更结实（也就更厚更大）的机芯，为了防水，表壳就得留出防水密封圈和防水表表冠的空间。正装表在什么场合佩戴？富丽堂皇、环境舒适，身着礼服的男女们出入之处。人们本来对正装表没有诸如“抗振”、“防水”等方面的需要。其实，这款表背后还有故事，据说这是一款国礼表。传说法国某官员将此表赠予某国家领导人。如此说来，这款表是一款颇有潜力的收藏表。

但是，王先生当时所想的，就是一只有名的和有品位的表。造型漂亮，又是金壳，还是机械表，完全满足了他的需求。王先生爽快地买下，得意之情溢于言表。但是问题也随之而来。王先生喜好运动，他所居住的武汉市又常年酷暑与洪涝交加。一个月后，王先生的表不走了。王先生请来专家为他的表“会诊”。从外观上判断，购买时崭新的鳄鱼皮表带内侧的小牛皮衬里已经被汗水浸泡得发暗，说明该表长期遭汗水（也可能是雨水）的浸泡。打开机芯，发现摆轮的轴的两端，俗称“摆尖”部分折断。这说明该表曾遭强烈冲击。虽然有戏言那个时代的超薄机芯可能在拍巴掌用力过猛的情况下发生摆尖折断，但是从表带的浸泡情况判断，该表有可能是在做其他运动（而不是音乐会上激动的鼓掌）时被冲击造成摆尖损坏的。

从这只表的故事里，我们感到身为媒体人员的责任。首先，我们没有成功地通过相关信息的传播，让愿意花如此高的价钱的王先生们知道一些手表的分类。他要的是一款造型优雅，但是又具有极强的运动性能，且价格又不高的名牌手表。他的前两个要求就属于“鱼和熊掌”，满足这两个要求的手表是存在的，但它属于另外一类表，即乐适运动表(Luxury Sport Watch，也叫精英运动表），其价格是这款表的10倍以上。我们还应该告诉王先生，产于60年代的正装表（当然是金表），到现在应该已经是很有潜力的收藏表了。以那个价格，这只表其实可以是很好的投资。

案例二：爱彼、江诗丹顿VS.劳力士

汽车媒体曾发生过可笑但却真实的事件。有一阵子，网上风传一对比测试，即“宝来VS.宝马”。当时编辑的选题依据是，宝来和宝马3系的外形尺寸差不多。不要说汽车媒体，就连消费者也基本上知道，大众和宝马不是一个层级上的对手。且宝来属于实用的“紧凑型”轿车（其实就是经济型轿车），而宝马3系，则属于豪华轿车。品牌的差异就更不用赘述了。钟表媒体也曾出现过类似的选题，即把劳力士的某款表与爱彼和江诗丹顿的表放在一起比较。劳力士，是优质的批量生产的手表代名词，年产量过百万。而爱彼和江诗丹顿，则是恪守日内瓦传统的乐适品品牌，年产不过两万。后两者在机芯复杂程度和表壳工艺上花费的心血要大得多，且都有着超过百年的文化传承（这是乐适品牌的要件之一）。把这两类表放在一起比较，结果是谁也没尝到甜头。

爱彼、江诗丹顿等品牌的手表，走的是“文化传承、独特的工艺和美学品质、高价位和面向高端人群的市场营销”路线，这是标准的乐适品定位。乐适品，讲究的是“给消费它的人带来一种独有的美好的人生体验和生活方式”。劳力士和爱彼及江诗丹顿就乐适品的诠释是不同的，所以把它们放到一起比较就好像把奔驰跟法拉利和劳斯莱斯比较一样。

我们所喜好谈论的高级手表，有些属于乐适品范畴。而乐适品行业对于谁是谁不是乐适品，是有不成文的规定的。

三、手表消费两大误区之一:坑人的防水数字

手表消费有两大误区：一是高级手表可以戴着打高尔夫；二是防水30米的手表可以戴着洗桑拿！




第一只防水手表




1926年，劳力士发明蚝式表壳，蚝式手表成为史上第一只防水手表。




如果一只手表的说明书上写着“防水深度30米”，你只要哪怕在戏水乐园里扑腾几分钟，就可以毁掉这只表。防水深度30米，就像漂亮的盛猫食的盆子，卖出了无数只猫却依然在那里陈列着。表店的伙计让无数人误以为他们的表（Water Resistance 30m)可以防水到30米深度。在手表圈，人们对手表防水性能的认识误解远比对汽车油耗的误解要严重。这种误解毁掉了无数只手表。

该戴表时不戴表，不该戴表时戴表。手表的众多属性之一是现代人类的珠宝或高级配饰，它就像领带和袋巾一样，在正式场合不可或缺。可是偏偏有人在应着正装的场合下不着正装或者佩戴不全。常见的现象是手腕空空。这还好，因为这总比不该戴表时戴表造成的物质损失小得多。



防水标准的通俗解析




30米：日常生活防水，防水溅，可以戴着洗手、洗脸。



50米：日常生活防水加强性，可以用少量的冷水去冲洗，不能浸泡在水中。



100米：潜浮标准，可以在泳池或者海水表面使用。



200米以上：潜水表，可以在戴水下呼吸器具的深度使用（要根据潜水深度来选择佩戴具有相应防水性能的手表）。


有些人认为他们的手表防水可以达到300米，所以就戴手表去洗澡去桑拿。光着身子，腕子上戴一只明晃晃的手表。这样的做法对手表很不好，因为手表本身并不是绝对密封的，防水但不一定防水蒸气，且如果温差变化大时大气压力会把带有大量水汽的空气挤入手表中，并且水还会使橡胶老化，使其性能下降，从而失去防水功能。

1.防水数字标称常常是换算出来的

手表品牌在宣传自己的手表时总不会忘记注明防水多少米。但是这些标称多数是换算出来的，而且很多情况下是抽查换算的。换算的依据是：

每当水下深度增加10米，会增加相当于一大气压的压力。依照这个原理，一般表厂均以压力计来测试手表的防水性能。所以，有的表厂以标注抗压值（即多少巴或多少大气压，xxx巴
[2]

 , xxx标准大气压
[3]

 )来表示其防水性能。1巴等于每平方厘米承受一千克的压力，故抗压10巴相当于能承受水面下100米深度所存在的压力，抗压20巴相当于防水200米。依此类推。手表最常见的情况是只标示“Water Resistance”（防水）而无防水数值，实际上视同防水20米。



防水表壳





欧米前Marine海洋手表




1932年，欧米茄Marine海洋手表的诞生，开创了潜水手表的新局面。欧米茄推出紧配合密封式防水表壳，反映了20世纪30年代钟表业的防水探索。


一般所谓的压力测试都只是静态的测量，几秒钟内加压到达所标示压力数即可，但是实际在使用者身上佩戴时，表壳所承受的环境却是动态的。手是一般人动作最频繁的部位，无论是日常生活还是水中活动，手臂常有大幅的动作。比如，自由泳时手臂入水的速度就相当快，所佩戴的手表承受的压力可能远大于标称的压力。若潜水者即使只是在30米内的深度休闲潜水，在短时间内的上升与下潜如同在频繁地做加压、减压的变化。

2.防水性能失效快

日晒雨淋与污垢灰尘会使得表壳内的防水胶圈甚至表壳本身随时间而老化，而一般人也没有定时保养或清洗手表的习惯。所以一只出厂多年，或者几经易手的手表，即使是手表上标出防水200米，在没有做保养之前也不应戴着它去游泳。

3.防水表之王是潜水表

潜水这项被称为美感和危险并存的勇敢者运动，具有强烈的特性。当人潜入水底受到水压的影响，生命的节奏在不断减慢，重力、向下的加速度、色彩层次的递增，都不断地向潜水者发出挑战。在这样极端的环境下，一款可靠的手表是安全的首要前提和保证，而一款计时器，更增添了潜水的乐趣。

4.现代意义的潜水表于1953年诞生

2013年，时值现代潜水手表缔造者与奠基人宝珀（Blancpain)50噚
[4]

 手表系列60周年华诞。

20世纪50年代，热衷于潜水的 Blancpain首任首席执行官Jean-Jacques Fiechter先生以自己在日常潜水中所获取的经验和需求为基础，着手打造了一款性能可靠、坚韧结实，能伴随他探索魅力海洋的潜水手表。历经研发，首款现代潜水手表诞生并被命名为“50噚”，此名字的由来是源自莎士比亚的名著《暴风雨》中爱丽儿的歌声。“五噚的水深处躺着你的父亲，他的骨骼已化成珊瑚”中提到的“噚”字是人们用来测量水深的单位，于是Fiechter先生便将“噚”字前面加上了“50”为这款新作命名，因为“50噚”被认为是在当时的空气压缩技术条件下，潜水员所能下潜到的极限深度。Jean-Jacques Fiechter 在法国南部潜水时，测试了他的新款手表。他还向自己加入的潜水俱乐部（club Alpin sous-marin)提交了这款表，供教练审核。

20世纪50年代，两位法国军官——上校罗伯特•“鲍勃”•马卢比耶(Robert “Bob” Maloubier)和海军中尉克劳德•里福特（ClaudeRiffaut)受命创建蛙人潜水突击队，而手表则是潜水员所需的必备工具之一。他们寻访了巴黎的市场，并对搜寻到的潜水手表进行了测试，但均远不能满足他们的要求。那些手表尺寸娇小，水下读取计时信息异常困难，最糟糕的是都不具备防水功能(奇怪,难道他们没有找到劳力士吗）。法国军官与Jean-Jacques Fiechter在瑞士会面之后，他们带走了50噚手表做测试。测试极为成功，而50噚也因此成为法国海军的潜水手表。



1953年款宝珀50噚




1953版宝珀50噚当时拥有5大特征，而后来ISO制定的潜水表(DiverWatch)标准与宝珀50噚极其相似。当年宝珀的CEO是非常活跃的专业潜水爱好者。


瞄准向美国海军供应50噚手表这一商机的是艾伦•托尔内克（Alain Tornek)。他是纽约第四十五大道的钻石商人。但是，宝拍不是美国本土企业，因此不能直接向美国海军供应产品(现在也如此）。但托尔内克可以。为了取得供应商资质，他不得不在美国开设一间小型测试实验室，这样手表就可以在美国本土接受测试，并获取认证。托尔内克与宝珀成功签订了供货合约。于是，声誉颇佳的“Milspecl”50噚便作为美国海军的军用潜水表诞生了。这里的Milspecl指“军用规格”。


1953版宝珀50時拥有以下5大特征：



1)安全性：采用可锁定的带刻度表圈，以核对潜水时间和剩余氧气储存量，这是50噚的首项专利。



2)可靠性：防水深度达100米。为强化表壳的防水性能，宝珀特别研发出配置于表冠上的双O形密封圈，这是Blancpain宝珀潜水表的第二项专利。



3)坚固性：自动上弦功能减少了手工旋扭表冠上链的次数，从而降低表冠防水系统被磨损的重大风险。



4)可读性：黑色表盘搭配清晰可辨的荧光指针置于宽大的表壳中。



5)抗磁性：一项对于保护潜水表来说不可或缺的重要功能。


宝珀在1953年设定了一套潜水手表规范。40多年后，为规范潜水手表性能，1996年问世的潜水表NIHS92-11(ISO6425)的标准，与Blancpain在1953年设定的标准几乎不谋而合。

ISO6425手表标准中的部分要求：

如果有预选时间显示装置，这些装置必须得到保护以防止误操作。如果是旋转表圈，应该有至少到60分钟的刻度圈，而且每5分钟刻度应该清晰指示。表盘的刻度，应该与预设时间装置的刻度协调而且清晰易读。

……

下面这些表上的项目应该在夜间25厘米之内易读：

时间（分针必须与时针明显区别）

预设时间装置

手表运行状态标志（通常由运转的，头或尾部带夜光涂层的秒针来实现）

在全黑情况下，手表运行的指示，通常由运转的，头或尾部带夜光涂层的秒针来实现。

……

防磁：实验中须三次直接暴露在4800安/小时的磁场中，样表的精度与实验前相比须不低于±30秒/日。

防震：两次冲击（9点位一次，镜片方向一次）。冲击通常由一装在摆上的塑料锤来实现，这样才能测量出冲击能量。确切地说，这个能量是3千克重的锤以4.43米/秒的速度冲击产生的。锤完后表的误差应该在±60秒/日之内。

外挂件的抗拉力：实验由施加在把听子（不好意思，这里用的是俗语）上的200牛的力相对的拉力，不能造成连接点的任何损害。链带须是合上的。

……


你们可能会问


“不对吧？1926年不就有个品牌发明了蚝式防水表了吗？另外，1936年开始，意大利的钟表商就开始给意大利海军，后来是埃及海军制造军用表了吗？而且还有突击队员戴着那些表驾驶慢速鱼雷进行水下格斗呢。”

我必须佩服提问者对手表历史知识的了解。这些提问其实是很尖锐的。不过我们这里所说的，是现代意义上的潜水表。回想一下，那个1926年的蚝式防水表有适合水下读取时间的设计吗？ ISO对潜水表的要求中有一条是，在全黑情况下仍能读取时间。能够被ISO 认定为潜水表的，过去是防水100米或150米。现在的标准已经是200米或300米了。你知道吗，在100米的水下，已经是全黑的环境了。

再说那个意大利和埃及海军使用过的潜水表，必须承认这些表具有足够的防水能力。但是ISO潜水表第一条就规定，如果有预设时间的装置……说白了就是旋转表圈，而且还得是单向旋转的。再有，应具备抗冲击能力、表带抗拉能力等。或许那些品牌的指标能够部分满足这些要求，但是，还是宝珀率先提出了这些标准，而大概40年后，ISO的潜水表标准基本跟宝珀的50噚标准吻合。这也就不难解释为什么美国的军队会选用遥远的瑞士洳山谷里的一个古老品牌做他们的军用潜水表了。


宝珀品牌不方便说的


在那张宝珀第一任总裁玩潜水的合影里，有一位是他的同行，大名鼎鼎的潜水表大王当时的负责人。据宝珀的讲解，那人手腕上戴的也是50噚。不久后，此处省略二十个字。

5.各种深潜纪录保持者和真正的潜水表

从1926年劳力士研制了专门用于防水的蚝式结构至今，潜水表的深度纪录一次次被打破，200米、300米、1000米……2013年宇舶表达到4000米！2013年，劳力士创造了12000米的纪录。

按照ISO的规定，每只手表均应经过测试之后才被许可打上 DIVER' SWATCH字样。这也意味着要花费不小的费用。所以，真正被ISO认定的高级手表品牌的潜水表并不多见。

积家 Deepsea Chronograph 深海计时手表是一款真正的专业潜水手表，符合ISO 6425标准有关潜水手表的所有规定。手表具备单向旋转表圈、10巴（100米）防水功能，拥有卓越的抗冲击及抗磁场干扰性能，在黑暗环境中依然清晰可辨。运行状态由6点钟位置的小秒针指示。其表盘中“Jaeger-LeCoultre”标志的下方设有圆形的计时器运行指示窗。它由红白两个盘面构成，能够精确无误地显示计时手表的运行状态。当显示为白色时，计时器可以开始测量时间。一旦计时器启动，指示窗将同时呈现红、白两种颜色，表示正在测量时间。最后，计时器停止时，视窗中仅显示红色盘面，这表示时间测量已经结束，计时器未归零，可以读取测量结果。




百年灵海狼




2002年，百年灵推出海狼(Avenger Seawolf)。为达到3000米的抗压功能，表壳为钛合金材质。品牌委托位于瑞士的联邦工艺学院的资深研究员进行了数字化模拟测试，研制出最理想的表壳外形。




2002年，百年灵（BREITLING)推出专业潜水表“海狼”（Avenger Seawolf)防水达3000米。为了抗压，百年灵采用了钛合金，一种轻巧和防腐蚀的金属材料精制而成。百年灵亦委托位于瑞士洛桑的联邦工艺学院的资深研究员，进行了一连串的数码模拟测试，研究出最理想的表壳外形：4.8毫米厚的手表镜片，4.75毫米厚的手表底盖和专利设计的螺丝锁紧安全表冠。

海狼（Avenger Seawolf)装置了一个安全自动减压阀门，处于深水时，表壳内积存的压力超出外面达3个巴尔(即30米）时，减压阀门即自动地释放长时间在水底所产生的氦气，避免表壳受压而爆裂。

2012年，宇舶表“深海探秘4000米 ”（Oceanographic 4000m)作为一枚潜水手表，它不仅能抵御来自海洋深处4000米的压力，并且达到瑞士制表国际标准（NIHS)近乎苛刻的规范要求。

宇舶表将这款手表置于一个密封的箱式水槽，加压至相当于来自5000米深处的压力。为确保在深海黑暗的环境下，在25厘米以内距离阅读时间仍然清晰可见，“深海探秘4000米”的表盘、凸起以及指针都大面积地使用Super Luminova TM夜光涂层，这是附着在钛金属元素上可以发出绿色冷光的材料。





宇舶表“深海探秘4000米”




2011年，宇舶表推出Oceano Graphique“深海探秘4000米”在摩纳哥发布。








Richard Mille 潜水表




Richard Mille RM 032是该品牌唯一的一款圆形手表，潜水300米，多项指标符合ISO 6425潜水表标准。它的表壳是钟表界最难生产的表壳之一。经过一个半小时的车削后，这种三件体表壳还须经过9个小时的铣削，共830道工序。11个小时的切削加工，还必须经过1小时的质检。


一个单向旋转的内部齿轮传动的潜水计时器，被装置在距离表盘尽可能近的位置，以避免潜水者疏忽了对潜水时间的控制。根据统一标准，“深海探秘4 000米”的分针刻度每5分钟处都被明显标记出来。

手表装配有两枚嵌入螺钉固定的表冠（O形密封垫圈为确保其能承受深水压力）。用于设置潜水时间的立体表冠被设置在两点钟位置，便于使用者调节设置。考虑到潜水者的安全，该装置还设有一个卡销和能将其包裹住的保护冠，便于潜水时操作同时也增强了其安全性。用于上发条和调对时间的另一个表冠，被设置在4点钟位置，避免操作时造成失误。

“深海探秘4000米”设有氦气阀门，以确保其能潜入至4000米深处。在潜水过程中，氦气阀门能确保潜水下降过程中渗透至手表内的气体在上升过程中顺利排出。

劳力士蚝式恒动Deepsea手表(OYSTER PERPETUAL SEA-DWELLER DEEPSEA)将手表深水潜水纪录成功改写为3900米（12800英尺），这一令人瞠目结舌的历史性突破再次完美印证了劳力士在尖端防水技术方面不可动摇的权威地位。

Deepsea手表的成功得益于若干突破性技术创新，包括全新表壳结构Rin-glock System,它确保手表在深水中从容承受巨大压力。同时，其他3个超卓手表元件也对实现这一表款的出众性能功不可没。

(1)高性能不锈钢圆环置于蓝宝石镜片和表壳后盖之间，保证镜片和表壳后盖轻松承受巨大水压。

(2)蓝宝石镜片表面微呈拱形，比其他蚝式表款的玻璃表面更厚，令抗压能力倍增。

(3)表壳后盖采用具有极高耐抗性的钛合金制成，并配以性能卓越的904L精钢圆环固定。


为要求最严格的专业潜水员设计


Deepsea手表可满足专业潜水员对坚固、精准和可靠的极致需求。

Deepsea表带装配有双延展系统，容许调校表带长度以将手表佩戴在7毫米厚的潜水衣之外，方便佩戴。双延展系统配备包括：

蚝式折扣伸缩链节；

全新GLIDELOCK带扣，实现对表带长度进行的细微调校。

排氦阀门以904L精钢制成，紧紧接合，完美保证出色的防水性能。配备这种安全装置后，在深海潜水过程中渗入手表的气体便可在潜水减压时从手表排出。

三扣锁上弦表冠配有3个（而不是通常的两个）独立的密封垫圈，进一步完善其卓越的防水性能。

2012年，导演兼美国国家地理协会(National Geographic)常驻探险家詹姆斯•卡梅隆（James Cameron)宣布将尝试探索地球海洋最深处——位于海平面下约7英里
[4]

 处的马里亚纳海沟。他计划在这处太平洋海沟底部为海洋生物学、微生物学、天体生物学、海洋地质学和地球物理学研究采集样本。

“马里亚纳海沟是地球上最后一处人类未知地带，它拥有的科学探索价值值得我们用100年的时间来探索。”卡梅隆说，“125年来，国家地理协会坚持不懈地探索地球，是理想的合作伙伴。我们将一同开启深海探索和研究的新篇章，从而帮助世界一流的科研机构探寻这个尚未触及的最深区域，寻求未知的答案。我们的目标是为后人开启一个科学传奇。同时我们也希望能鼓励全世界的人们和我们共同见证本次探险，并能通过互联网和媒体作品与我们一同探索那未知的世界。”

劳力士是本次探险活动的合作伙伴——最独特的地方就是52年前劳力士就曾到达过“挑战者深渊”。

在人类挑战极限的历史上，“挑战者深渊”仅有一次成为被挑战的对象。1960年1月23日，美国海军中尉唐•沃尔什（Don Walsh)和瑞士海洋学家雅克•皮卡德（Jacques Piccard)乘坐的里雅斯特号（Trieste)深海潜水器在海底最深处停留了约20分钟。

1960年，一枚实验性劳力士 Deep Sea Special手表被安置在里雅斯特号深海潜水器的船体上，下潜至6.78英里深的海底，证实了劳力士手表在海底巨大压力下依旧能正常工作，并保持精准和可靠性。

2013年，劳力士新研发的实验性手表 Rolex Deepsea Challenge 被安置在Deepsea Challenge的机械臂上共同下潜，刷新52年前该品牌在里雅斯特号上所创造的领先纪录。





劳力士 Deepsea Challenge 手表




2013年，劳力士新研发的实验性手表 Rolex Deepsea Challenge 被安置在Deepsea Challenge的机械臂上共同下潜，是迄今为止最深的潜水纪录保持者。







劳力士 Deepsea Challenge 手表创12000米纪录


蚝式恒动Deepsea Challenge手表为新款实验型手表，完全由劳力士自主研发并制造，防水深度达12000米，足以在海底最深处从容承受巨大压力。它的表壳结构是由劳力士享有专利的三个元件结构，完全由劳力士自主研发而成。在904L超合金不锈钢材料制成的表壳中部，劳力士使用高性能的氮合金不锈钢圆环作为整个手表的支架，对前部的蓝宝石镜片和后部的表壳后盖起支撑作用。14.3毫米厚的圆拱形蓝宝石镜片为高纯度氧化铝制成，而厚达5.3毫米的螺旋锁式表壳后盖则是钛合金制成。

6.ISO是硬指标

深潜纪录是一回事，正宗潜水表是另夕卜一回事。

1982年，国际标准组织（ISO，即 The International Organization for Standardization)编订了潜水表（Diver's Watch)的标准规格。1984年做了部分的修订，使得潜水表除了在防水压力不同于普通防水表外，更附加了诸多严苛的规定。其中包括潜水表要求防水之设计使其可实际置于水中至少100米，并且须符合下列规定，才可称为潜水表：①具备时间预先选择装置：须能抵抗意外的转动，并能正确使用于潜水期间。此装置在每5分钟必须有清楚的标示。一般最常见的就是计时外圈，为了能抵抗意外的转动，也大多设计使其只能逆时针旋转。②能见度：在黑暗中25厘米距离，仍可辨视时间指示与时间预先选择装置的时间设定，并能确认手表仍在运转中。③耐磁性。④耐震性。⑤耐盐水性。⑥水压下信赖性……⑨耐温度变化性。⑩耐气压、水压性：先以气压加压至2巴测试。再以水压测试，放置于水中容器并在1分钟内加压至表壳所标示防水压力1.25倍的气压达2小时之后，以每分钟减少0.3巴的方式泄压，持续1小时。例如表壳标示防水200米，则需加压至250米。

7.潜水表数字有文章

潜水表所标示深度必须为百位的整数，而所有功能必须在此一深度保持其功能之运作达一定时间以上，如防水100米则须能在100米水深下每天保持1小时，防水200米则须每天保持2小时……依此类推。最后还必须注明在氦氧环境中手表的一般功能是否会产生损害。

ISO要求对耐气、水压性必须逐一测试。当所生产的潜水表均已符合ISO 潜水表规格后，即应标示“DIVER'S xxx m”。




水肺潜水




水肺潜水是带着压缩空气瓶（并非很多人认为的是使用氧气瓶），利用水下呼吸器在水下进行呼吸，是真正的潜入水底的一种潜水。全套水肺潜水装备包括面镜、呼吸管、脚蹼、呼吸器、潜水仪表、气瓶、浮力调整背心和潜水服等，潜水员在开放水域潜水时，还会携带潜水刀、水下手电乃至鱼枪等必要的辅助装备。







潜水种类




按潜水器分为：硬式潜水、软式潜水、半闭锁回路送气式、应需送气式、自给气式。



按潜水方式分为：非饱和潜水、饱和潜水。



由呼吸气体种类分为：空气潜水，氮气、氧气混合气体（人工空气潜水），氦气、氧气混合气体（人工空气潜水），氢气、氧气混合气体（人工空气潜水），其他混合气体。



潜水活动从性质上分为：专业潜水和休闲潜水。



专业潜水主要是指水下工程、水下救捞、水下探险等方面需要有经验的专业潜水人员进行的潜水活动。而休闲潜水是指以水下观光和休闲娱乐为目的的潜水活动，其中又分为浮潜和水肺潜水（即使用气瓶和水下呼吸器进行潜水）。我们平常能接触到的潜水观光就属于休闲潜水，而在海滨旅游景区所看到的绝大多数是休闲潜水中的潜水体验。




宝玑 Classique Chronométrie


[1]
 1英尺=0.3048米。


[2]
 1标准大气压=101.325千帕。


[3]
 1噚=1英寻=1.828米。


[4]
 1英里=1609.344米

第二章 玩表的品位离不开这些

品位这东西，真的不是花钱能买来的。品位是自己学习和实践养成的。有人指望通过买名牌来获得品位，这好比想通过傻瓜相机来拍出说得过去的照片。傻瓜相机=说得过去的品位。而拿专业相机却拍不出像样的照片，那么品位的低下就暴露无遗了。自己有品位，拿什么相机都能拍出好照片，这是真品位。同理，懂得欣赏手表，即使不买顶级品牌，也能够彰显自己的品位。瑞士的巴塞尔表展，有超过一千个品牌参展，它们都有存在的理由。盲目崇拜品牌，让你丧失了欣赏的特权。而学会欣赏，则给你带来无穷的乐适(Luxury)。

一、设计决定品位

“工业革命的主角不是蒸汽机车而是携带方便的表。”

——美国社会学家路易斯•孟福德（Lewis Mumford)

本书探讨的主要是手表作为手腕上的饰物与人类的文化联系。人类在手腕上佩戴装饰物有上千年的历史。尽管便携的表有四五百年历史，但表被戴到手腕上这个昂贵的时尚发展史，还包括一项建议，这在一百多年前是一个革命性的建议。曾几何时，手表造型史上很多后来成为经典的款式，在很长一段时间内居然不被人接受。

美国的社会学家路易斯•孟福德(Lewis Mumford)曾说，工业革命的主角不是蒸汽机车而是携带方便的表。此话可信不可信暂且不说，但表的出现确实带来了革命性的变化。对厂矿企业来说，他们通过表能够以一种精确的方式控制劳动力和时间的设定；而工人们则可以自主地完成工时而不必求助于管理部门的钟。

但是，当时的怀表造型却不是很提气。除了少量特殊款式，多数怀表是圆的。就像它们的机芯和指针扫出的圆圈一样圆。20世纪，手表的出现给我们描绘了新的图景。它的出现正处于人们挣脱传统束缚的时期。它可以配休闲装，可以配职业装，也可以配正装。

毋庸置疑，戴在手腕上的表不得不服从时装的需要。而时装不断发展的趋势对设计师来说又是永恒的挑战。“造型”一词既是时装业不可或缺的关键词，也是常常被错用的词汇。它是任何手表设计的先决条件。

1.时尚影响手表造型




第一款现代意义的手表




1904年，卡地亚为Santos定制的手表，算是第一款现代意义的手表。有趣的是，它居然不是圆形的。




如果手表的造型不好，就只能被看作是一堆零件的集成。造型的好坏是品位的问题，是某一时期的时尚和思想的表现。回顾手表的历史，我们不难看出，20世纪的造型师已经花费很多心血让手表是那么卓尔不群。在此之前，早期的腕上之表并非是造型千篇一律的怀表的改装款而已，无法赢得其应有的地位。女士们戴着的无非是加上手链的、男士常揣着的小号的怀表。尽管女士的腕上之表常镶有宝石和其他装饰，但较小的尺寸限制了技术方面的提升。反正对女士来说，精确地知道时间到分并不是太重要。把早期那种表匠或珠宝匠为女士打造的怪异的腕上之表定义为手表似乎有些勉强。事实上，那不过是些奢侈地将装饰刚好塞进一个机芯的手镯。然而另一方面，男士也未必能算作佩戴手表的先驱。因为在很古老的时期，手镯、挂件等就有了，可男人一直到中世纪也不戴。手表设计是20世纪女人开的先河。男人们，反正把表揣在怀里、口袋里或者裤兜里，或者挂在腰间，怎么都舒服。但是女人们就没有这么轻松。面对日益变化（而且越来越轻、薄、少、露）的时装趋势，女士们戴表开始不方便了。“我该把这表戴在哪里呀？”成了越来越频繁问到的问题。答案却简短： “戴在手腕上。”手表成了独立于时装之外的配饰，另一方面，由于它单独用于报时，于是也成了时尚的标志。设计师们开始认真对待手表的造型。单单在缩小的怀表的造型基础上加上表耳和表带，其款式变化非常有限而且多被看作是男表。表壳开始出现椭圆形、橄榄形、菱形、酒桶形或者枕头形。矩形、方形和各种怪异的造型也迅速涌现。表盘被夸张的大号字符占领。为了满足军事需要，表盘上涂上了夜明涂料。后来，人们开始需求一种富有活力和休闲气质的时间运动表出现。





江诗丹顿马耳他系列酒桶形手表




2012年，为庆祝酒桶形设计诞生100周年，江诗丹顿再次推出马耳他系列酒桶形手表。这种酒桶形表壳设计比装饰艺术造型更早出现。此系列表不失为江诗丹顿的经典之作。






2.最早的手表的风格源于装饰艺术风格

1925年，手表已占市场份额的35%。当时正值沃尔特•格罗匹欧斯(Walter Gropius)等人的直线条、简洁造型为代表的新建筑风格时期。因此方形表的流行就不是偶然了。当时在巴黎举行的国际装饰和工业艺术展为这类表的艺术风格起了一个名字——ArtDe-co,即装饰艺术。这是一种具有精确的功能性的、用色吝啬的、以金属光泽本身的冷调为主的、造型讲究的风格。对这一时期手表风格同样有影响的主要因素是1932年在纽约现代艺术博物馆举办的国际建筑大展。

方表在20世纪30年代达到了鼎盛时期，手表刚好也在这时全面取代了怀表。只有计时表还是个例外，它在时尚大潮中逆流而上。尽管圆表壳受技术上的限制几乎是强制性的，但表耳（或表角）却给艺术创意留下空间。计时按钮也成了造型的指示性标识，尤其是那些非方表。传统的圆表壳仅偶尔回归，而且在当时也仅仅由于圆壳可以使表更薄和防水更好。圆形表壳的空间利用率是最高的，而且也非常适合防水设计。

20世纪50年代是自动手表的年代。方表一夜间销声匿迹。但表厂依然为那些对方表情有独钟的顾客生产方表。从20世纪60年代开始，当电子开始钻进手表，即使是最有价值的型号也失去了魅力。原因是，最初的方形石英机芯要求大表壳，但是石英表为了迎合时代需要在故意形成的见棱见角的造型中完全丧失了具有品位的特征。追求空间利用最大化的贯彻执行，导致品位的缺失。20世纪70年代早期，大表壳设计让手表变得特别抢眼。那时的机械表被广泛认为是老掉牙的过剩产品，也被装进做作的见棱见角的表壳里。很多款式还毫无必要地做成了数字显示的：用数字（而不是指针与刻度）显示时间。这也算是一种为了机械表的生存而进行的努力吧。

说句马后炮的话，20世纪70年代是制表工业技术创新和远见的年代。但是说到造型，20世纪70年代没有什么可提的。只有以玩家大师尊达设计的一系列豪华运动表为代表的精英运动表可以算是那个时代兴起的、后来变成经典的造型流派。

1983年，瑞士手表工业庆祝其机械表的复兴。传统的造型回来了。这表明，谈到时间，形状永远是最受关注的。如今备受欢迎的高级手表仍是那些经典的款式。圆形表具有最长的历史，而方表如果以玩家山度士的提议算起，也有100多年的历史了。

3.造型元素的决定权

给人震撼的是整体的视觉冲击。然而需要考虑到的是：所有的整体都是由一个个细节元素构成的。可谓细节决定成败！对手表的造型来说，个体的造型元素决定整体面貌的风格呈现。可能很多人能发现了儒纳（F. P Journe)的表针的特点——在靠近中心的方向质量面积大，越靠近刻度字钉的方向质量面积越小。但是又有多少人注意了这个细节的意义？这种设计对于指针的运行稳定应该是有相当的帮助，难得的是儒纳将美学的韵律感也融合进了这种设计，使它看上去不是那样的唐突。

轨道刻度大家司空见惯，可是有没有人想过将轨道刻度稍微加粗一些呢？只是稍微加粗一点点的轨道刻度就更好地配合了字体的设计。而略微纤细的轨道则正好配合那些精致的罗马字母。

说到罗马字母，它出现在盘面上还是阿拉伯数字出现在盘面上，给你的感觉绝对有很大的差异。当然还有各式造型的无字母的刻度。其实这是最容易展现表款整体风格的地方。当然我们无法评论孰优孰劣，但是你明显可以感觉到这些细微之处带来的整体上的巨大差别。




积家经典的Reverso翻转手表




该款手表一直被视为装饰艺术的典型之作，表盘上下方的表壳上有标志性的三条槽，完全的Artdeco装饰艺术风格。轨道形的分钟刻度，呈长方形分布。




材质处理其实是很重要的。在表圈上将拉丝与抛光都使表款更具备质感。其豪华的气质似乎要略略大于只使用一种工艺的表款。

装饰纹样，是帮助钟表设计师充分发挥其对图案创造能力的元素。玑镂（guilloché)的应用最具有代表性。简单的图形进行重复、渐变、重组等组合。设计师充分应用平面构成中的种种手法，给我们展示一个个超乎想象的纹样！

所以这些细节可能没有人去多加注意。但是它们组合在一起展现出的视觉效果是你没有办法忽略的。个体的造型元素从细微处入手，牢牢掌握着设计风格的决定权。

4.时尚有风险，戴大表须谨慎

总有人问，手表戴大的还是戴小的好？简答如下：①正装表、商务表戴小，运动表可偏大；②女人戴大表挺潇洒，但男人戴表太大就会显得有点傻；③稍微懂一点着装品位就能自己判断（这个我帮不了你）。

在欧美，大表比较流行。原因不外有三：一是欧美人身材壮硕，随着平均身高的增加，手表尺寸也相应增加。二是一些性格外向的人喜欢戴专门设计的大表以配合他们的生活方式；一些坚持造经典尺寸的品牌也在造大表，其看中的是前一种原因或者是出于功能和设计的需要。2007年，时任百达翡丽的总裁菲力斯登先生在谈到5960P表尺寸时说：“这个表尺寸增大主要是因为机芯大了。机芯要造得坚固耐用，就得大一些。”同理，运动表常常是大尺寸的表，其大有大的道理。三是南部欧洲人（女士居多）喜欢戴大得出奇的表——那些是专门设计的时装表，跟我们探讨的高级手表好像不是一回事。




儒纳自鸣表




儒纳（F. R Journe)继承了更高水准的日内瓦格调。据儒纳说，其所有手表，都是先决定表壳尺寸，再确定机芯尺寸。过去的手表，表盘布局追求对称划一，如今的设计趋势是在不对称中寻找平衡。




就运动表来说，大是必然的。所以运动表和运动风格表大尺寸无可厚非。但大尺寸绝不可以以时尚的名义成为一种概念，或者成为一种风潮。万国表（IWC)的工程师系列由于其80110机芯而久负盛名。我也听到过无数读者夸耀传奇的、被昵称为“啄木鸟”的比勒顿上弦结构。但奇怪的是，我很少看到这些人佩戴这款著名的“工程师”。当我试戴这款表时，一切都变得明了了——工程师的表壳主架像一块横在那里的钢块，多数亚洲人戴上后，都可以看见表壳下充裕的空间。为了防磁，80110机芯的工程师表又厚又大。这一代名表不知与多少爱表之人失之交臂。2007年的日内瓦表展上，有的品牌把表做大，有的品牌把表做小。有的品牌不论手表大小，都精心地让表壳更加帖服手腕。

还说万国表，他们推出了小号的工程师。万国表的创意中心负责人盖依先生（GUYBOVE)说：“你总嫌工程师表没有曲线。其实它有。”从小号的工程师上可以看到，从12点位和6点位向外延伸的表壳部分确实形成了与手腕截面一致的弧形。只不过以前的工程师表太大了，需要一个阿诺施瓦辛格的手腕才行。还是这个盖依先生说：“我们的达文西系列是个经常创新的系列。我们在新的系列上装配了新的89360机芯。但是我们没有刻意增大表壳尺寸而是在保持原来已经很大（万年历款那么大）的基础上，让表壳更加贴服手腕。让新款达文西在衬衫口出入自由。”新款达文西在造型方面更适合喜欢运动、喜欢跑车和喜欢设计的人。

讨论大表是否时尚没有意义。一个在事业上经常能做出正确判断的人，在买表方面仍将凭借自己的知识和修养来决定手表的尺寸。重要的是，选择手表之前，要亲自试一试。到表店试戴，是一种优雅的消费体验。尽情享受这个体验的全部过程吧。

你问我表尺寸的趋势？简答：表壳尺寸趋于增大，但最终受手腕尺寸局限，对中国市场来说，如果我们的男人没有因为吃了过多的垃圾食品而发生体型突变的话，商务/正装表的尺寸最大40毫米，运动表最大尺寸43毫米。如果你上手后仍发现尺寸不理想又不便更换的话，有一个小小的补救办法：金属表链让表显大，而非金属表带效果正相反。

5.卡莱拉（Carrera)之父谈赛车和手表

作为钟表媒体人，采访是既辛苦又长知识的事情，因为采访中学到的东西，远比你发表的东西要多。对我来说，如果能用法语采访，就更富有挑战性。所以说，在我的媒体生涯中，最让我着迷的任务之一就是采访大师和名人。

卡莱拉(Carrera)到底是什么？豪雅表(TAG Heuer)跟赛车的渊源到底有多深？带着这些手表爱好者们常问到的问题，我采访了卡莱拉之父——杰克•威廉•豪雅（Jack William Heuer)




杰克•豪雅




杰克•豪雅是豪雅品牌的传人，也是豪雅“卡莱拉之父”。








杰克•豪雅80岁纪念版计时码表




2013年，豪雅的杰克豪雅纪念版，装上了豪雅原厂制造的1887机芯；2013豪雅纪念版手表表背上有豪雅家族纹章，这在豪雅尚属首次。







我：你是豪雅表卡莱拉（Carrera)计时表之父。这个系列至今在全世界热销。请谈谈40年前你开发卡莱拉的灵感。



豪雅：我从两个方面讲。先说产品本身。第二次世界大战之后，计时码表大行其道。这是由于战时的军官们多佩戴计时码表。再后来，自动上弦的手表流行起来。人们被自动表的便利性吸引，目光投向了自动手表。豪雅表一直主张技术领先，而且也是计时表专家。我们决定生产自动上弦的计时码表。这个产品必须美观、简洁。当时的表镜多为有机玻璃的，依靠轻微的形变安装和拆卸。这样的设计不利于防水性能。我在我们的产品的表镜内部设计了一个涨紧圈，既提高了防水性能，又使表盘更为洗练。但我们的新表还没有名字。再说卡莱拉（Carrera)这个名字。我当时由于开发赛车码表的原因，经常去美国的塞柏林赛道(Sebring Raceway)，那里经常举办24小时汽车耐力赛。我跟一对墨西哥赛车手兄弟（Pietro和Ricardo)成了好朋友。他们经常跟我提起在墨美边境举行的汽车赛事，即墨西哥泛美洲汽车赛。而这个赛事的西班牙文为， LaCarrera Panamericade Mexicana。这个赛事是在非常低等级的公路上进行的。由于很多地段是未铺装路面，而且没有官员去维持秩序，所以经常发生车辆滑出道路，或者因行人而发生的事故，非常危险。当然也很刺激了。我被他俩描述的赛事吸引了，也觉得富有拉丁韵味的名字听起来很上口。卡莱拉其实就是赛车的意思，但它的发音比起意大利语、法语、德语或者英语的发音都更性感。我决定用卡莱拉（Carrera)命名我的自动上弦计时表。另外，卡莱拉另外的一个意思是事业，这个含义在后来对我们这款表在全球热销也有促进作用。豪雅表的用户刚好是那些锐意进取、崇尚运动和事业有成的家伙们。



我：你们在跟法拉利合作的9年里得到了什么？



豪雅：我们跟法拉利合作实际上没有付费。我们提供了技术支持。我们提供的计时技术甚至比F1官方计时都精确。法拉利至少有两次获得世界冠军是靠我们的计时系统。当时的官方计时系统还都是手工操作的。法拉利是个传奇，不管它是不是冠军，总会有媒体大量报道。豪雅的标志随着法拉利赛车扬名天下。我们跟法拉利的合作帮助我们成功地进入高端手表领域。我们的高级计时码表为全世界熟知。豪雅表融合了运动、精确和荣耀。



我：你们成为F1事业上首批赞助商之一的初衷是什么？



豪雅：第二次世界大战结束后，我们根据当时的消费趋势研发了自动上弦的计时码表。这个研发花费巨大。但是要把这项成果推向市场，还需要不小的投入。我们当时没有这么大的预算。这时，瑞士的赛车手乔希福特（JoeSiffert)开着保时捷赛车转战欧洲，参加长途耐力赛车和F1等赛事，战绩出色。他成了瑞士的民族英雄。我找到他，他介绍我到F1圈子里。我们成了 F1车圈里唯一的非汽车赞助品牌。随后豪雅表（当时的标志是Heuer)随着赛车在媒体上的频繁出现而扬名。我们比万宝路还要早。他们进入F1还是我指点迷津的呢。



我：保时捷也有个著名的车型叫卡莱拉。他们跟你们的意思一样吗？



豪雅：保时捷的911车型在1954年臝得了墨西哥的那次比赛，那也是最后一次。为纪念这个比赛，保时捷在3年后推出新车型的时候，也起名叫卡莱拉（Carrem)。但是我们的表是1963年推出的。意思一样。



我：你觉得豪雅表在北美市场上成功的亮点是什么？



豪雅：1958年我去北美以前，豪雅表的市场不好。但是美国是个市场运作高度发达的国家。我在那里学习过很多优秀的营销和市场技术。豪雅表通过公关活动和大力度的广告投放，终于取得成功。豪雅表现在是美国市场第二大品牌。这一成功也归功于早年的市场活动。这些市场活动在当初的年轻人心目中树立了极好的形象，现在这些人有消费实力了，他们自然就消费豪雅表。





当年豪雅的卡莱拉计时表，卡莱拉的命名来自北美地区传奇的赛事“carrea panamerina”。






二、畅销手表的设计秘诀

2013年，百达翡丽在巴塞尔表展上展出了新款的5200G Gondolo。除了把硅游丝这种材料应用到品牌的这个传统的系列之外，百达翡丽把原来的十日动力改为八日动力储存。更明显的是，用蓝宝石底盖揭示了漂亮的机芯——其看似平行的3个小夹板实际上是一个整体夹板。这样做的目的，很少被人们提及，或许是人们觉得谈论百达翡丽必须有足够的技术知识吧。其实，百达翡丽这样做的目的，跟品牌的一贯追求一致，那就是让手表更加漂亮！百达翡丽在各个手表分类里都有最漂亮的手表，比如，鹦鹉螺之于乐适运动表，等等。

高级手表仍是小众市场，这个市场里的消费者比大众市场的消费者具有更高的品位。或者可以这么说，汽车消费里出现的大众审美口味低下带来的畅销，在手表圈儿里不存在。





皇家橡树




手表史上最突出的整体式设计，要数1972年由尊达大师为爱彼设计的皇家橡树。






1.整体式设计

40多年来，乐适运动表（也称豪华运动表）成为现代手表消费的新门类。运动表是最受精英男士欢迎的手表。通过观察，我们发现这些成功的乐适运动表，都具有一种共通的造型特点，那就是整体式设计（Integral Design)。这个秘诀的发现，使很多后来的手表设计大获成功。相反，那些虽绞尽脑汁，但充其量算是照猫画虎的设计，无法赢得市场的青睐。

手表的世界，就像汽车一样，20世纪70年代的设计在复兴。20世纪晚期最重要的设计之一，爱彼表（Aude-mars Piquet)的皇家橡树（Royal Oak)，比从1972年诞生以来的任何一个时候都炙手可热。

在瑞士，1976年刚好是尊达（Gerald Genta)的两款最伟大的运动表问世之年。除了皇家橡树，百达翡丽（Patek Philippe)的鹦鹉螺（Nautilus)和万国表（IWC)的工程师（Ingenieur) SL都在1976年问世。





皇家橡树钢表




皇家橡树钢表之所以能成为男士的“珠宝”，其重要原因是它的原创的整体式设计。2012年，爱彼重现了皇家橡树的原貌——39毫米的皇家橡树。










百达翡丽精钢运动表




尊达大师的另外一个成功力作，是百达翡丽精钢运动表鹦鵡螺。






万国表2013年以经典的运动表工程师系列作为一个标志，来庆祝它与奔驰 AMG ( Mercedes AMG)的合作，这些表壳尽显尊达风格。百达翡丽的鹦鹉螺一直没有停产，尽管它的造型更加代表了20世纪70年代的美学风格。不如说鹦鹉螺是最具有尊达风格的作品。

鹦鹉螺的外观，可以形象地解释为由合页连在一起的般窗造型。在当时，这是革命性的。这不光是因为它的外观，而更多的是它可以下潜到120米的水下。如今的手表可以潜水更深，但是120米在当时是非常出众的。

在这方面，手表与汽车很像。毫无疑问，如今的很多普通车型的性能远比过去的超级跑车的性能还要好。但是，仅仅凭借数字是无法传递某些不朽的魔力的，就像鹦鹉螺。

20世纪70年代顶级运动表的造型是一种整体式设计的时尚。表壳和表链看起来好像是一体的而不是那种简单地(我们且不说其廉价的）把现有的表链或表带接在表壳上那种设计。

尊达的设计造就了一大批成功的款式。他还参与了卡地亚的Pasha的改进设计。

除了前面提到的这些作品，同样体现这种设计风格的还有芝柏表的 Laureato。此外，尽管不是尊达设计，但是也由于表达了整体式设计概念而大获成功的表还有劳力士的迪通纳(Daytona)。

同样的效果，也发生在劳力士的迪通纳的白金款式（如116519)上。其表耳中间的实心金属连接部以及突出的中间块，是整体式设计的精髓。现在成功的精英运动表，无一例外地沾了这个尊达的“整体设计”光。除了劳力士的迪通纳，还有劳力士的双历表（Day-Date)。虽然双历表并非尊达设计，但是从双历表的造型的沿革，不难看出，它最终的造型归宿，是整体式设计，而不是瑞士手表传统的“表耳焊到表壳上”的那种。这种判断，还可以从劳力士的另外一款表上得到印证。那就是116138。

更加现代的成功运动表的设计还有宇舶表的Big Bang系列和罗杰杜彼(Roger Dubuis)的豪华潜水表Easy Diver系列。

汽车爱好者很欣赏这个整体式设计的特殊性，尤其是直到芝柏表在设计法拉利手表的10年里，Laureato的整体设计表壳仅使用过一次，即用在专门纪念法拉利F40的表款。所以，在众多的法拉利手表里，只有宇舶的法拉利表和芝柏表的F40才是真正稀有、值得收藏的。



劳力士的双历王




该款手表的造型也走了一条向整体式设计靠拢的路线。劳力士从来不是"圆形表壳+表耳"的设计，这个从表耳间的金属造型可以看出。




宇舶表Big Bang系列




诞生在整体式设计篷勃发展的20世纪80年代的宇舶表，从一开始就是整体式设计的佳作。2013年，宇舶表Big Bang系列给"多件式整体式设计〃表壳配备了原厂机芯UNICO。





万国表的工程师SL型




万国表的工程师系列，经过尊达大师的改进设计（SL型），跃然成为畅销表款。




2.—代名师，尊达其人

杰拉尔德尊达（Gérald Genta)是制表师出身的设计大师。他的设计曾经决定了多个品牌名表的畅销。除了少数以复杂工艺见长的品牌外，几乎所有畅销的瑞士高端系列都出自尊达之手。除了上文提到的鹦鹉螺、皇家橡树和工程师SL外，尊达大师还参与了：卡地亚的帕沙（PASHA)、欧米茄的星座的改进。另外，珠宝品牌宝格丽（BVLGARI)在20世纪60年代进入高级手表领域，尊达为他们设计了第一款手表。




尊达大师




尊达大师的整体式设计理念，缔造了一大批成功的手表设计。




尊达的设计弥补了瑞士传统手表在设计方面略显保守的不足。它主要反映了高级手表的真正消费者——社会精英们的审美取向。有胆识、充满活力、喜爱运动和冒险等精英男性的特征，都成了尊达通过手表要表达的内容。另外，尊达自己在艺术和生活品位方面跟社会精英有很多共同之处。旅游、雪茄、品酒和收藏艺术品等的品位决定着他的作品注定能满足精英们的审美渴望。欧米茄星座表圈上的护杆的灵感，就来自尊达在巴黎罗浮宫看到的建筑物拱门上的装饰。对跑车、游艇和摩托车的爱好，也注定了尊达的运动表不是为汗流浃背的运动者设计的。而能够欣赏诸如皇家橡树这样的手表的人到不仅仅限于那些懂得欣赏这些工程艺术的精英名流。在经历了制表师、客座设计师、驻厂设计师等职业生涯之后，尊达创立了以自己的名字命名的品牌。该品牌后来归宝格丽集团旗下。宝格丽集团被LVMH集团并购。

3.劳力士从来不说的一方面

劳力士作为瑞士最成功的品牌之一，一直以技术、实力示人。然而通过观察，很容易发现，劳力士跟所有成功品牌一样，努力让自己的表款越来越漂亮。这个品牌在这方面的努力如此低调，以至于让包括我在内的很多人曾经认为劳力士没有什么设计感。甚至，这个品牌有时候常常被人们认为是与“暴发户”联系在一起的。这既不怪劳力士，也不怪暴发户，怪就怪我们的观察不够细致。

除了传统和技术文化的象征之外，受欢迎的手表都是很美的，因为毕竟手表是珠宝的一部分。

潜航者(Submariner)是劳力士的标志表款。从潜航者的造型演变可以看出劳力士在手表造型设计方面的追求。这个观察，刚好可以印证人们为什么对潜航者如此钟爱，同时也能说明一点，即手表越来越成为男人少有的装饰。

切开劳力士潜航者的1953年、1958年、1969年、1979年、1988年和2003年这6个年份的截面，我们发现了一个有意思的现象：潜航者，从当年的以潜水功能为主要诉求的手表发展为今天的令男人们很得意地戴在手腕上的装饰。而这种进化，远不止是从钢片卷制的链节到实芯链节那么简单。

1953年款，表链与表耳连接处的首节是钢片刻画两道直纹，1958年仍然是。这个时期的绝大多数钢表都是这个风格。手表在那个时期主要是以个人计时为主的日用品，性能是主导。到了1979年，这个部位精致了许多，已经体现出整体式设计的端倪。这个时期，刚好是瑞士手表工业经历了石英冲击后走向复苏，且以尊达设计的皇家橡树为代表的精英运动表被精英人群全面接受。但是，很可能是受到了表壳和表链的加工工艺的限制，潜航者的钢表仍未完全跻身设计完美的豪华运动表行列。有趣的是，1969年的黄金款的潜航者（编号1680)的造型已经具备了整体式设计的特征——表耳之间的首节表链中段凸起且进行抛光处理，形成了与凸起的表耳和表圈的呼应。劳力士的金表比钢表更早向整体式设计靠拢。1680系列标志着劳力士潜航者从纯粹功能手表向豪华运动表的进化——从1680开始，潜航者同时出售精钢、间金（或叫金/钢）和18K黄金等款式。而正是这黄金款的潜航者，比精钢和间金款至少提前10年步入豪华运动表殿堂——1979年的潜航者钢表的首节表链看起来依然是“压直纹”的装饰。直到2003年，除14060M外，精钢款潜航者实现了首节表链凸起，看起来有那么一点整体式设计的意思了。其他的款式如探险家一号，也采用了这个设计。而1969年18K黄金潜航者创立的风格，在1992年被用在了游艇名仕（Yatch Master)款和双历（Day-Date)款，而后者则是劳力士的标准款式里最豪华的，也是最漂亮的（最适合做男人的首饰）。



1953年的潜航者军用版




1953年的潜航者军用版，表链为钢片材料制成。首节表链与表耳之间的缝隙与首节表链上刻画出的沟槽一样粗。




1958年的潜航者007款




1958年的潜航者007款，表耳与首节表链的连接可谓紧密，如果不是中间部位的缝隙（结构使然），已经很有整体式设计风格了。表冠没有护肩，防水100米。




1969年的潜航者K金款




1969年的潜航者K金款，以其金银细工的优势，率先迈进了豪华运动表的行列，两表耳间的中垛与表壳形成一个整体结构。这个抛光的单元一直延伸到整个表链。这个整体式设计的概念出现在1969年，比名士的利维拉还要早3年。劳力士后来的众多款式都在向这个概念靠拢。




1979年的潜航者




其表盘上印有"天文台认证" 字样，表冠旁出现了护肩，防水达300米。但表链与表耳的连接处无明显改变。




1988年的潜航者间金款




直到1988年，潜航者间金款虽然首节链节中间仍有结构性缝隙，但由于其表圏、表链中间链节均为K金，故视觉上容易形成一体化。无独有偶，不带日历的潜航者钢表（编号14060)即使到了今天（14060M),仍保持着1988年间金款的样子，表耳旁的穿孔也是佐证。




2003年的绿圈潜航者钢表




2003年，劳力士为纪念潜航者问世50周年所发布的绿圏潜航者钢表（编号16610LV),已经完成整体式设计的全面进化。首节表链的中间部分形成了两表耳之间的中垛，号称第三表耳。


虽然外观都差不多，但是金表表壳的加工和制造工艺与钢表是不同的。在高级手表方面，金表显然走在了前面，它借助的是欧洲从19世纪发展起来的金银细工（Orfevrerie)。这个珠宝首饰行业的标志性的工艺，是近半个世纪以来成功的手表工艺的旗帜。日内瓦流派的江诗丹顿、伯爵（PIAGET)、爱彼（Audemars Piguet)、豪爵（Roger Dubuis)等品牌的成功，都与这个工艺有关。因为他们把贵金属加工的工艺移植到更难加工的钢材上。

对潜航者造型的观察，使现在极为风行的乐适运动表的历史提前了至少3年，因为公认的乐适运动表的兴起以1972年名士（ Baume & Mercier)的利维拉（Riviera)为标志。这个观察同时也说明，劳力士这个貌似低调的品牌，实际上在高级手表与男人的关系方面深谙金银细工之道。说名表是珠宝首饰，你们同意吗？

三、3大要件成就乐适运动表

事业有成、家庭和美、美梦成真，人生的美满时刻，总是希望用什么东西来纪念、来庆祝。女人会买珠宝，男人则更倾向于选购几乎是唯一的可以当作首饰的东西——手表。没有什么比乐适运动表更能彰显个人的品位和美满的生活状态了。但是何谓高级？何谓品位？我总结了3大要件。

就钟表而言，成就高级的、有品位的作品莫过于乐适运动表。顾名思义，乐适和运动是现代人最热衷的。如果说正装表跟事业相关，那么运动表则跟生活相关。当然了，事业到达了一定程度，生活什么都会有。

乐适运动表是运动表的升华。乐适运动表诞生之前，乐适更多地体现为贵金属、专业的复杂功能和宝石镶嵌。佩戴专业人士的手表逐渐成为男人的某种品位，但是这显然还是不够的。早期的运动表，多是在普通手表的基础上附加某些专业功能而忽视了人们对乐适的需要。

1.乐适运动表的诞生经历过阵痛

1972年，爱彼作为一个家族品牌参加巴塞尔国际钟表珠宝展。那年，爱彼听取意大利零售商的建议，推出了“皇家橡树”(Royal Oak)。这款表虽然继承了很多瑞士制表的传统，如日内瓦流派的优质机芯等，但却充满了对几百年瑞士制表业的叛逆。比如，一反表壳直径限制在36毫米以内的惯例，皇家橡树的直径达到39毫米；一反传统手表多为圆形或者方形的传统，皇家橡树的表壳设计为八角形；而且以爱彼这类百年老号的尊贵威望，一般只生产贵金属表，但这次却使用了不锈钢！

ー同参展的其他品牌在向爱彼表示祝贺的同时也在窃喜，像爱彼这样的品牌出了这样的表，不会有人看好。用不了多久，他们就会少一个竞争对手。从皇家橡树发布后，市场的反馈很冷漠。皇家橡树或许太叛逆了。





爱彼皇家橡树




皇家橡树的直径达到39毫米，其在40年前创立了乐适运动表这一分类，也是目前最受欢迎的风格。






2.不破不立

皇家橡树的造型是由瑞士制表大师尊达操刀设计的，这位贪玩的大师（同很多生活富裕的欧洲人一样，喜欢各种户外运动，包括摩托车和游艇）以皇家橡树号舰艇的舷窗造型为设计灵感，设计出具有阳刚之美的八角形表圈，并以白金材质的螺钉固定在表壳上。





皇家橡树的表売




皇家橡树的表壳经过多道手工打磨修饰，这是借鉴了珠宝行业的金银细工工艺。






表壳的造型采用20世纪70年代初期石英手表常见的整体式造型，即表壳和表链被当作一个流畅的整体来设计，整只手表看起来更像一副手镯。这是叛逆之一。而叛逆之二就是为乐适品的消费者所不屑的不锈钢。殊不知，以皇家橡树的造型而言，不锈钢反而比其他贵金属更难以加工。皇家橡树有很多切面，必须由手工打磨才能达到效果，除了拋光，还要有拉丝打磨，而这些打磨比在贵金属上要难。

正是这一切，皇家橡树确立了乐适运动表这个崭新的门类。在沉寂了一年之后，人们开始接受这个叛逆的形象，第一批皇家橡树被收藏家疯狂追逐。

3.乐适运动表3要件

①原创机芯+②精细的手工修饰+③标志性运动风格。在钢表壳上进行难度更大的打磨，使皇家橡树的加工成本甚至超过某些简单处理的贵金属版本。舷窗式设计后来被用在当时和现在的很多手表上。40年前，皇家橡树使用的是专业机芯厂积家提供的超薄机芯而非当时大批量生产的通用机芯。按照这个标准，就容易判明是否是乐适运动表了。





爱彼表盘Tapisserie格纹饰




皇家橡树使用原厂机芯且机芯上有手工的雕刻。皇家橡树的表盘也是爱彼独有的 Ramolayage车床加工出的格纹装饰。爱彼的表盘的格纹有3种尺寸。






皇家橡树的舷窗造型，名贵的白金螺钉和整体化的造型，构成了其外部的标志特征。而表盘也是专业人士不会放过的细节，皇家橡树的表盘为格纹饰纹(Tapisserie)。这个表盘由专门的机器用手工控制加工而成，与目前最主流的、快速成型工艺完全不是一码事。另外，不论是40年前的皇家橡树还是2013年新推出的皇家橡树超薄版，爱彼一直使用积家（老牌的机芯制造商，用于首款皇家橡树）和爱彼原厂的多款机芯。爱彼原厂机芯除了原创的夹板板路设计之外，还在k金摆拖上手工雕刻镂空图案或者爱彼创始家族的族徽。皇家橡树的表壳外观回答了对“钢表贵过金表”的质疑——皇家橡树的表圈上的多个加工面必须由手工抛光，表壳和表链分别进行拉丝和类似倒角打磨的抛光处理，这些全部是手工完成的。这种精细的手工修饰，往往不为人知，而市面上充斥的则多为批量生产的、廉价的仿制品。这种手工修饰，来自珠宝行业的金银细工工艺（Orfeverie)。而爱彼所在的日内瓦地区，是最多地将这种工艺应用于钟表上的代表地区。另外一个品牌是伯爵,该品牌早在20世纪六七十年代也开始在钟表上应用金银细工。




劳力士蚝式恒动Sky-Dweller




劳力士2012年新款的Sky-Dweller有着劳力士标志性的整体式设计表壳，蚝式表链和白金齿圈，机芯为劳力士独家研发的“机械编程”式年历机芯。




劳力士的 Cosmograph Daytona 经过多年的演变，最终形成了自己的高贵特征。Cosmograph Daytona由于其出色的品质和有限的产量，曾经在一段时间里出被现加价抢购收藏。这证明了乐适运动表的魅力所在。

仔细观察可以发现，劳力士手表并不是简简单单的圆形表壳+表耳造型， Cosmograph的造型其实是酒桶形，即表壳内包含有表圈和表耳的组合。这种表壳结构与表链形成一体化效果，体现的也是深受欢迎的整体式设计。Cosmograph Daytona 多年来虽有变化，但始终保持其特征。其蚝式表链也是其标志之一。另外，Cosmograph Daytona 的机芯也是劳力士独有的高级的带有柱轮的计时机芯。该机芯一向以稳定可靠著称。劳力士的这款Cosmograph Daytona钢表，同劳力士的所有款型一样，在制造期间均由多次手工打磨修饰，而且在日后的保养服务环节中，劳力士服务中心会提供同样出色的手工修饰，确保劳力士表总有新鲜的外观。



Richard Mille




RM 053 Pablo Mac Donough 陀飞轮马球手表。碳化钛表壳,带有保险杠。机芯安装角和时间显示均呈30°角倾斜,左侧视窗显示陀飞轮框架（及秒针），右侧则是时间和双追针计时。高度镂空机芯和紧密的发条盒，减小了激烈运动的离心力的影响。




积家Reverso手表




积家在1931年为驻扎南亚的英军制作的翻转表壳表(Reverso),有传统、有专有技术、有标志性设计，Reverso 当之无愧地成为乐适运动表的重要品牌。


与高贵运动关联，也是乐适运动表的传统。这个传统甚至比以游艇为题材的潜水表要早40年。在南亚，平民的运动是Cricket,而驻扎在那里的英军和外国人喜欢的运动则是马球。这是要求骑术、修养的运动，而且这两项的养成有赖于时间的积累，所以不可能是暴发户的运动。

1931年，积家为那里的英军制作了表壳可以翻转的手表Reverso。Re-verso有传统、有专有技术、有标志性设计，自此，一个著名的乐适运动表门类诞生。Richard Mille 的 RM053 Pablo Mac Donough陀飞轮马球手表，则是从另外一个角度诠释马球表。该表带有保险杠的碳化钛表壳。机芯安装角和时间显示均呈30°角倾斜，左侧视窗显示陀飞轮框架（及秒针），右侧则是时间和双追针计时。高度镂空机芯和紧密的发条盒，减小了激烈运动的离心力的影响。





罗杰•杜彼SE46 Easy Diver计时表




罗杰•杜彼的SE46 Easy Diver计时表，有着标志性的“三表耳”造型，武士剑劈砍出的坑纹，罗杰杜彼原厂制作的计时机芯以及精细的手工打磨，是天生就是一款乐适运动表。










劳力士迪通拿




劳力士的迪通拿被手表爰好者追捧的原因，不外乎是其平衡而完美的造型、品质的口碑和稀有性。






四、高级手表的充分条件——手工修饰

但凡能称得上高级手表的，除了机芯的功能和工艺，其外形方面的手工修饰也是非常重要的充分条件。瑞士手表之所以在高级制表领域独占鳌头，与其以日内瓦为主的精密机械和珠宝首饰制造商的悠久历史分不开。而高级手表，早已是现代人类的珠宝，将珠宝工艺引入高级手表，也就顺理成章。如果说历峰集团收购罗杰杜彼(ROGERDUBUIS)是为了获得高级制表的制造能力的话。那么多年前收购伯爵（PIAGET),则是在制造能力和珠宝首饰生产的双雕之箭。因为伯爵既是少有的独立机芯制造商，也同时是欧洲有名的首饰制造商。

保守地说，凡是采用珠宝首饰工艺修饰的手表，都足以被称为高级手表。我们说，手工修饰是高级手表的必要条件，其实也不过分。在欣赏高级手表的时候，一定要了解高级手表的这个充分条件。

说到表壳修饰，不得不说日内瓦流派在这方面所占的优势。中世纪开始，日内瓦成为欧洲的珠宝之都，16世纪，日内瓦迎来了法国、德国等地的Huguenot教徒，这些人在后人眼中都是精英，因为他们懂科技，他们的加入使日内瓦的钟表业能够跟当时的英国钟表业抗衡。再加上加尔文实施反奢侈法(Roger Dubuis)，禁止珠宝业工匠打造十字架和圣杯等宗教用品。这引导这些工匠开始注重钟表的装饰。后来日内瓦钟表的修饰（Finissage)成了最赚钱的行当。这两个关键因素，决定了日内瓦流派在日后一直保持住在乐适品业界的高贵地位。

日内瓦流派最擅长的修饰主要体现在对机芯部件的修饰和对表壳的装饰。前者的标志为日内瓦印记的认证（但日内瓦印记也不光是美学修饰），后者则体现将金银细工和多种艺术手段应用在表壳装饰上。

1.物以稀为贵，表以玑镂美

玑镂（Guilloché)是一个有着一个世纪历史的刻花形式。它是褪色的艺术。但仍有一小批匠人保持着这个传统，他们用古老的机器和他们稳稳的手臂去创造一种世上非常稀有的表盘装饰。

现代的制表者们倾向于把大量的心思和时间花在计时产品的机械复杂性上，还常常用透明表背来展示机芯的复杂结构。对复杂和精密的强调超过了装饰的图案。然而从历史上讲，机芯应该是个功能用品，透明表背是近些年开始流行的，主要是用来展现机芯。

2013年，我们在江诗丹顿位于日内瓦的Plan les Ouates工厂，看到了玑镂工艺师工作的场景：工艺师的工作室里阳光明媚。房间里放着两台复杂的、古老的玑镂器械。一台是直线刻花机，另一台是玫瑰引擎（Rose Engine)刻花机，与其说这里是一间工作室，不如说更像一个博物馆。因为这两位工艺师所实践的，是一个正在消亡的工艺——玑镂。工艺师所用的玫瑰刻花机和这台机器所车出的表盘同样的稀罕。“这些机器的工作方式跟100年前的完全一样，”工艺师解释道，“机器一词其实是对这些设备的错误描述。它们其实是工具，因为它们完全由人手来操作。”

手表的装饰元素是用来吸引潜在的消费者的，所以表盘和表壳的样式独具匠心。

自从怀表诞生的初创时期，表盘就设计得五花八门而且用上了最昂贵的材料。但是玑镂工艺所车出的花纹是任何装饰元素都无法比拟的。

玑镂（Guilloché)ー词，是从法语guillochis演变而来的，它的本意是用机器创造的、精确的、规则的、含有直线和环形图案的雕刻工艺。





手工玑镂




宝玑、江诗丹顿是目前极少坚持使用地道的手工玑镂（guilloché)表盘雕刻工艺的厂家。宝玑的表盘上总会出现“GuiNoché a main”(手工玑镂）字样。






玑镂有点像用尺子比着进行刻花。这种机器有一个玫瑰引擎和一个直刻机器，两种工具可单独或者组合起来使用。工匠们正是用直刻机刻出直线条纹而用玫瑰引擎（顾名思义，其凸轮的形状像玫瑰）刻出各种曲线的条纹。工具刀头接触到金属表面，切进一定的深度，然后开始削刮。传统的刻花工艺是作品固定而刀具移动从而刻出各种图案。而玑镂工艺则是刀头不动而被刻的作品根据图案需要而移动。是工匠的手（或者更确切地说是他的拇指）在控制着图案的均匀度。“你用手转动作品，你的手控制着零件压在刀具上的力，”工艺师说，“这一切全凭一种感觉。”

同时，这种工艺可以创造各种图案。最流行的包括花篮波纹、大麦粒、平头钉、砖垛、Z字花纹和丝绸波纹，这些图案在过去的一个世纪里一直在生产。

而另外一台机器，则用来进行直线刻花。除了合适的力度需要用人手精密控制，刻刀下到的起止点也需要精密地控制。玑镂工艺同那些精密的制造和打磨同等重要。而这个工艺，远比廉价的批量复制要难。

然而今天，这种工艺已经非常罕见了，只有屈指可数的几名瑞士人和两名德国人可以承接客户的玑镂工艺的订单。目前绝大多数手表的装饰，虽然看起来像是玑镂工艺，但其实是一种快速的且昂贵的模仿。只有训练有素的工匠使用玫瑰引擎和直刻机才能雕出纯正的玑镂花纹。



4种古老工艺集于一体




江诗丹顿是唯一的把4种古老手工艺（雕刻、镶嵌、珐琅和玑镂）集中在一个车间的品牌。江诗丹顿 Metiers D' art系列刚好是这4种手工艺的体现。






Metiers D'art 系列




江诗丹顿Metiers D'rt系列的“鱼”就是玑镂与透明珐琅的结合应用。每片“鱼鳞”都是玑镂所刻。






所以目前只有极少数师傅可以掌握这种工艺。江诗丹顿是我们见到的唯一的把玑镂工艺安排在本厂厂区里的品牌。而且，我们参观时，厂区正在扩建。为了避免施工对玑镂师的干扰，玑镂车间被转移到一个僻静的房间里。

位于德国福斯海姆（Pforzheim)的科马尔（Kollmar)公司，创建于1857年。它是当地最早的玑镂工厂。但是到了1950年，由于当时已经淡漠的兴趣和批量生产工艺的冲击，这家工厂停产了。所以其购买的最新款的机器也就是1950年的。这些机器需要修理和翻新。而最大的困难是购买零件，因为自1950年以来，就没有什么零件供应了。

不仅零件是个问题，就连学习玑镂工艺也投师无门。所以玑镂工艺只能靠个别工匠手把手传授。


都是谁在用玑镂装饰手表？


百达翡丽花了几年好不容易挖来了莫雷顿，他目前只管在百达翡丽的cala-trava表圈上玑镂上巴黎之美（clousde-paris)装饰。到2013年巴塞尔表展之前，还没有在百达翡丽的表盘玑镂。

宝玑大师在两个世纪前就把玑镂工艺用在了钟表上。目前宝玑有15位玑镂工匠。宝玑的母公司斯沃奇集团计划建造一座工厂，专事特种装饰工艺（如珐琅、刻花等）。届时宝玑的标识性工艺便可在本厂完成。

玑镂厂在德国只有两家。用得起玑镂工艺的珠宝和制表公司有Mar-tin Braun、Christiaan van der Klaauw、 Glashutte Original 和 RGM。目前在瑞士，宝玑、江诗丹顿等品牌正在大力恢复这一濒临失传的古老工艺。

玑镂给高级手表带来豪华感。当你购买一只玑镂手表或者陀飞轮手表，你就知道了你的投资花在了什么地方。不过，真正的玑镂，只有少数鉴赏家才能分辨出来。

除了玑镂，瑞士洳山谷品牌爱彼也仍保留着一个类似的表盘装饰工艺——Tapisserie，即毯铺刻饰工艺。它的原理类似玑镂，即借助器械的旋转和往复运动，利用人手控制刻刀操作，最终的装饰效果具有整齐划一的面貌但有微观美丽的刻痕。这种效果无法使用廉价的快速方法复制。毯铺刻饰已经成为爱彼的乐适运动表皇家橡树（包括皇家橡树离岸型）的标志性工艺。目前摊铺刻饰分大块和中块（Grande Tapisserie & Tapisserie)。



爱彼Ramolayage工艺




爱彼用Ramolayage工艺车出的格纹，这种格纹在表盘上有大、中、小3种尺寸。


2.伯爵的4种金饰工艺

除了几年前出现的Upstream (意为“上流”）钢表外，伯爵的全线产品都是贵金属的。通过对贵金属专家伯爵的调查，我们更容易理解伯爵表的价值。很多人感觉，伯爵的Upstream跟别的品牌的表不一样。尽管是钢表，但是 Upstream里透着一种高贵感。这种高贵感来自伯爵悠久的加工贵金属和首饰的 know-how。

其实只要了解一下伯爵的风格，这就容易理解了。因为即便是全钢的Upstream，其表链的每个链节、每个单元都经过手工打磨。可以说，附加在那款钢表上的手工价值远高于材料成本，甚至远高于多数贵金属款式的手工价值。 Upstream有那么多的面，所需的手工打磨实在是太多。恐怕这是伯爵自己不愿意继续生产Upstream的缘故吧。在摄影圈有这么一种说法，30多年前，德国禄来（Rollei)生产的双镜头反光照相机（Rolleiflex)如果拿到现在生产，其成本要高好几倍！难怪这种照相机在收藏市场上的价格一直看涨。手工越来越贵是真的，而静下心来精心打造精品的厂家也是屈指可数了。伯爵由于其珠宝专业背景，已经奠定了其在贵金属手表和珠宝领域的地位。只有伯爵可以设置一个强大的珠宝加工团队，把男人（和女人）手腕上的这只不可能太大又不可能太花哨的宝贝，尽可能地打造得出奇的美丽。伯爵的贵金属打磨工艺是伯爵价值的体现。我们的采访得到了伯爵的制造与品质控制总监亚力山大•格拉涅(Alexandre GLARNER)先生的指导。


先抛光还是先拉丝？


以Polo为例，由抛光和拉丝两种方式处理的表壳在加工的时候必须按照两种独立而又重复的工序进行，先抛光，后拉丝。就拉丝而言，也存在着不容易识别的差异。“通常的拉丝，其肌理上所反映的纹路是断续的。”亚力山大说，“而另外一种看似拉丝的工艺，其纹路则是连续的。这种纹路只能靠手工完成。”这个叫长发拉丝（Hairline finished)的工艺可以在伯爵的某些方表壳上见到。最难的地方就是在两个表耳之间进行这种长发拉丝的工艺。所以，如果有人嫌以伯爵为代表的日内瓦派手表价格昂贵的话，不妨想象一下，一只这样的表上要附加多少手工的劳动。


第二种拉丝与喷砂


伯爵也不是那种用一种工艺对付所有产品的厂家。在其舞者系列(Dancer)中，其表链的中段使用的是极细的拉丝工艺，即Cabronnage。这种拉丝工艺的纹路极短，以至于看起来像喷砂，在放大镜下，才能看出其一致的纹路。而在Dancer系列表链的末节中段，则使用了喷砂工艺。这种好像不求效率的操作使伯爵看起来更像是一种高级定制制造商。




拉丝工艺




Dancer系列的表链应用了极为细致的拉丝工艺，其效果有些像喷砂效果。不过其表链的末节中段，则确实使用了喷砂工艺。






拉丝工艺展示




工人正在用长发拉丝工艺加工伯爵的方形表壳。




表壳抛光与拉丝




Polo的表壳由抛光和拉丝两种方式处理，先抛光，后做拉丝。必须按照两种独立而又重复的工序进行。




伯爵表链的打磨




Upstream其表链的每个链节和单元都经过手工打磨。其手工附加值远远大于材质的成本。


五、表盘装饰同样丰富

玩表的人往往最看重“表肉”（机芯）。一方面，由于钟表是机械工程的杰作，机芯自然最富魅力；另一方面，绝大多数手表表盘的装饰长期处于从属地位。直到近几十年来，随着手表作为珠宝的组成部分的属性越来越明显，表盘的装饰才开始扮演越来越重要的角色。更有表盘“越俎代庖”成为主角。为什么不呢？

2007年，江诗丹顿在SIHH上发布了艺术大师面具系列的4款表。除了使用庆祝250周年所开发的“四季”机芯，这些表的艺术性在哪里？我认为对艺术品的评价，不妨从创作手法和创作者这两个方面入手，于是我围绕着面具系列和工艺师展开采访。

走进江诗丹顿的展台，一男一女分坐在两边的制表工作台上。在显微镜下，他们在雕刻着某种图腾样的图案。他们的作品将出现在江诗丹顿艺术大师系列手表的蓝宝石镜片之下。

江诗丹顿有创新的传统。他们如何一下请来这么多技艺精深的大师？“我为江诗丹顿工作，”美女乌里皙（Jeanne ULRICH)停下手中的雕刻说，“但是如果有需要的时候，我们会请外面的自由职业者（Freelancer)为我们工作。”坐美女对面的，是位仪态优雅的中年男子。他就是美女说到的自由职业者。“我们最擅长各种雕刻（Atelierde-gravure)。”这位大师叫福榭（Olivier VAUCHER)。他说：“我们每年的安排很满。高级手表品牌或者珠宝商需要的时候，我们就给他们刻。”福榭就像日内瓦地区活跃着的众多手工艺大师一样，凭着几百年来的传统，用自己的双手为乐适品业提供无与伦比的技艺。

福榭先生代表着日内瓦地区的高超的手工艺传统。瑞士钟表业、世界的珠宝也都是他们发挥的天地。在这一地区，还有几位赫赫有名的大师，他们是著名珐琅大师Anita Porchet,还有已故的Dominique Baron等。这些屈指可数的大师，主要为法国的乐适品品牌(Hermes, Chanel, Cartier, VanCleef & Arpels等）以及瑞士日内瓦地区的品牌(Patek Philippe, Vacheron Constan-tin等）完成金雕、珐琅、镶嵌等手工艺的制作和装饰工艺。需要指出的是，某些日内瓦品牌也曾经采用日本的手工艺来装饰手表，部分原因是因为这些工艺，如莳绘，为日本独有，另一部分原因可能是由于瑞士的珐琅大师太少了，而且日本的珐琅工艺有其独特魅力。

瑞士或者欧洲其他地区的品牌常常使用中国的珐琅工艺。这是从2006年开始的，主要是位于北京通州的熊氏珐琅在承担这样的加工。

有人喜欢真丝的衣服，除了质地华美舒适之外，蚕丝也可能是最早用于织造服装的材料。珐琅是最古老的珠宝工艺，冷珐琅工艺的久远可以跟宝石镶嵌相提并论。珐琅装饰的表盘就如同真丝织造的服装，是早期钟表的最主流的装饰手段。历史上曾经出现而且至今仍有品牌使用搪瓷装饰表盘，这倒符合了某些人对古老工艺的崇拜。在油漆没有出现之前，表匠们只能用搪瓷涂覆表盘的金属。而把作为涂料使用的搪瓷说得天花乱坠，反而让人怀疑评论者是否真的懂得欣赏。至少珐琅应该算是艺用搪瓷。





细腻的雕刻




“游龙戏凤”的表针、陀飞轮转架都进行了细腻的雕刻，空前绝后。






现代手表表盘的装饰技艺基本上分为3大类：涂覆类、镶嵌类、裸露类。涂覆类最为古老，这主要是由于早期的表面处理工艺不发达，涂覆技术更多的是用于部件的保护，其次是用于装饰。镶嵌类则属于比较华贵的处理。而裸露类是比较现代的设计思想的表现。涂覆类装饰技艺最流行的莫过于珐琅。本书在后面专门开辟一节讨论珐琅。

1.涂覆类装饰比较主流

除了珐琅，还有珍木细工镶嵌、秸秆细工镶嵌、珍石马赛克、大漆和彩绘及微绘。珍木细工镶嵌和马赛克工艺之所以归入涂覆类而非镶嵌类，主要是由于它们不是像宝石镶嵌那样嵌入金属爪或槽内而是平铺在金属上面。马赛克工艺源于拜占庭时期，后来拜占庭式的规则的马赛克流传广泛。卡地亚率先把这种马赛克工艺引入手表的表盘装饰。但是，有一种盛行于佛罗伦萨、至今只有极少数工艺师可以掌握的马赛克彩绘工艺极有可能在不久的将来用于装饰手表的表盘。江诗丹顿的Metiers d'art系列（莳绘系列）利用的是日本传统的莳绘工艺装饰表盘。




江诗丹顿莳绘手表




江诗丹顿的莳绘属于涂覆类装饰的一种。莳绘是日本传统大漆手工艺。




有些作品是几种装饰工艺的集合，比如梵克雅宝的某些作品就是珐琅工艺与宝石镶嵌工艺的集合。



豪门世家珍木细工镶嵌猎豹手表




豪门世家（Sarcar)猎豹手表特邀法国著名的木雕刻家和镶嵌师为其设计及制作表盘。主题图案的每一部分都需要一种特定的颜色与纹理，就像是艺术家的调色板，每种木材的内在质地为图像带来真正的天然光环。


豪门世家（Sarcar)猎豹手表特邀法国著名的木雕刻家和镶嵌师为其设计及制作表盘。主题图案的每一部分都需要一种特定的颜色与纹理，就像是艺术家的调色板，每种木材的内在质地为图像带来真正的天然光环。

爱马仕2012年度的主题是“时间之礼”(The Gift of Time)。2013年，Anita Porchet与爱马仕五度携手，推出了切合年度主题、用稀有的金箔绘（Paillonné)的 Arceau Attelage Céleste 手表。Arceau Pocket Amazone (女骑士）怀表，取材于爱马仕德高望重的设计师Henri d'Origny早年的一幅画作，珐琅大师运用其炉火纯青的日内瓦微绘（Peinture miniaturelle selon la technique genevoise)珐琅功底，将画面用极为细腻的笔触展现在表盘上，马儿的毛发、女骑士的裙裾褶皱丝丝分明，马儿矫健的身形也在大师的手中用不同色度的灰和白表现得栩栩如生；同时，大师又运用金箔绘（Pail-lonné)的工乙，将一颗颗纤小金颗粒烧嵌在不同的珐琅层面里，金光闪闪的沙地将主画面衬托得更为婉约细腻，着实值得细细鉴赏和把玩。



爱马仕秸秆镶嵌手表




爱马仕的秸秆细工镶嵌比其他品牌的镶嵌要细腻得多。


Arceau Parcours d'H手表简约从容，它的表盘图案ex-libris灵感来自爱马仕2010年发布由 Dimitri Rybaltchenko 设计的丝巾。它错中复杂的样式立即吸引了众人的目光。在白金表底上雕刻有精致的迷宫，在半透明的透底法珐琅下闪烁。爱马仕珐琅手表全部搭载由Vauch-er Manufacture Fleurier为爱马仕制作的 H1928自动上弦机芯。

除了珍石马赛克工艺，业界还有一种珍石镶嵌工艺，利用精密裁切的石料镶拼，因为看不到缝隙，所以效果接近绘画。目前已知的这种珍石镶嵌大师在意大利，尚无在手表上实施这种工艺的记录。另外，伯爵在2013年“Watches & Wonders”的场外展出了一批作品中有与此接近的作品。

播威(Bovet)最近也有表盘上做了贝母微绘装饰。




卡地亚的珍石马赛克手表




突出的马赛克工艺。业界还有一种珍石镶嵌工艺，利用精密裁切的石料镶拼，因为看不到缝隙，所以效果接近绘画。目前已知的这种珍石镶嵌大师在意大利，尚无在手表上实施这种工艺的记录。




2.镶嵌是来自珠宝的工艺

既然是珠宝的组成部分，宝石镶嵌自然就成了必用之法。由于在表盘上镶嵌要求表盘金属部分具有一定的厚度，而随意增加表壳厚度又为瑞士制表业所不齿，于是本身为手表行业的复杂功能之一的超薄机芯很体面地登台了。伯爵借20世纪手表镶嵌对超薄机芯的需求而打出名声，至今仍是超薄机芯的多项纪录的保持者。同时，伯爵也是表盘的宝石镶嵌的专家。同在日内瓦的豪门世家(SARCAR)不但给表盘镶嵌钻石，还利用瑞士高科技手段设计了飘浮在表盘的大克拉钻石。萧邦的欢乐钻石也是现代设计在手表上的体现。

3.裸露类装饰魅力直接

在金属表盘上直接加工装饰，表现材料的质地美和肌理美是这类装饰的特征。这类手段包括金属雕刻类：玑镂、格纹装饰，在这方面宝玑和爱彼分别保持着各自的悠久传统。其中宝玑的玑镂工艺，直接沿袭着品牌在当年巴黎钟河沿时代的做法，可以算作古老工艺的延续。而爱彼的格纹装饰(Tapisserie),很容易与当今廉价的快速生产手段混淆，但却是跟玑镂工艺齐名的传统手工艺。玑镂和格纹装饰虽然都借助机器，但加工的效果与人手操作有直接关系。这种半人手半机械的工艺，适合加工图案规则但又显手工的作品。贝母及贝母浮雕（Cameo)由于其天然的不可复制的纹理呈现独特美感。宝玑的Cameo 工艺与玑镂一样，几乎成了宝玑的标志。




金珠密镶工艺




卡地亚的金珠密镶工艺，手法是用金珠塑造图案，然后焊在表盘上。金珠的颗粒得以保留。







陶瓷工艺




格拉苏蒂用德国陶瓷做盘底，上面鎏金绘龙。








机芯反装




这种方式是近几年兴起的装饰手段。把最性感的一面直接展示出来。






贝壳浮雕工艺(Cameo)这项传统古老的工艺发源于Torre del Greco (希腊塔），一个意大利那不勒斯地区的小镇。通过对雕刻材料采用高浮雕技法来突出对比色的层次感，使贝壳浮雕成为世界上最令人叫绝的工艺之一。这项原本被用于雕刻红玉或光玉等宝石的技法也同样被应用于贝壳雕刻的工艺中。极为细腻的雕刻图案是由技师凭借一支简单的钢针在贝壳的不同层面上刻画而成，其刻纹深度不足2毫米。为了达到这一效果，技师需要对贝壳的色彩、层理、透视度、层次以及整体的透明效果进行仔细筛选及检验。

宝玑制表公司隆重推出那不勒斯皇后系列 Reine De Naples 8958 Cam-mea手表，创新的贝壳浮雕表盘让人爱不释手，是手表界独一无二的完美艺术创意。



爱彼开放式表盘




开发式表盘让爱彼的独特擒纵有更大的施展空间，也让表盘背后的机芯成为一景。





贝母浮雕工艺




宝玑在女表上使用一种古老的贝母浮雕装饰表盘。






昆仑陨石表




表盘以Gibeon陨石雕刻而成，这些用作表盘的陨石，经过放射性测试，证实约达40亿年。断面切割揭示天体结晶的不同面貌，令每一枚手表绝对独一无二。限量75枚。




de GRISOGONO开放式表盘




de GRISOGONO 的 Tondo by Night 系列的开放式表盘下，裸露的机芯用的珍珠荧光复合玻璃纤维材料(PLF)涂覆。这是一种新颖独创的夜明发光材料，还加入了拥有绚烂虹彩的小粒珍珠贝母，并将这令人赞叹的材料运用在手表设计中，无论在白天抑或夜晚都散发出柔和迷人的光芒。





宝珀机芯反装夹板珐琅




宝珀有一款表，不但机芯反装，而且还在夹板上烧了白色珐琅。专业和艺术紧紧联系在一起了。







海瑞温斯顿缟玛瑙镶拼表盘




以缟玛瑙排列出的几何装饰搭配碧玉表盘，用在中国象征着和谐、兴旺和健康的深绿色给这款手表平添了几分雅致。此款手表共镶嵌104颗美钻（0.31克拉），搭配半亚光的黑色鳄鱼皮表带，气质非凡。




来自意大利的雕刻家为宝玑选用天然的海水贝壳，先是经过打磨，去除粗糙坚硬的表层，而后再根据设计要求切割，组成宝玑独一无二的贝壳件，再由经验丰富的雕刻工匠纯手工雕刻成型，工序相当复杂，一旦出错没有丝毫修正的机会。所以，这块被誉为世界第一的贝壳浮雕表盘是一件真正的贝壳微雕艺术品。以偏心形式位处于6时位置的时针与分针，似乎欲悄然引退，将舞台上所有的喝彩献于贝壳浮雕艺术。镶钻白金表壳，蓝宝石镜片。手工镌刻并镶有天然贝母的金质摆陀。

德国品牌格拉苏蒂用德国梅森出产的陶瓷做表盘，图案为金粉绘。


二标：开放和半开放式比较性感


表盘装饰是从半开放式开始的，主要代表是镂空。再后来是表盘部分开放，同时佐以有色或半透明晶体（常常是蓝宝石）充当表盘的部分支撑角色。然后是全开放。有些作品采用无色透明的蓝宝石镜片做表盘，本身就是一种视觉上的开放。爱彼的千禧系列独特擒纵手表、宇舶的UNICO世界时手表，都属于开放式表盘的成熟作品，而且这些作品代表着未来。一项以创意著称的de Grisogono品牌在2012年推出的Tondo by Night，除了大胆地采用荧光材料做表壳外，其表盘装饰差点被其绚丽的荧光掩盖——该表的机芯夹板上镶贴着贝母，给人一种半开放的贝母表盘印象，但其实是全开放的，因为我们看得到装饰材料实际上贴在了机芯夹板上而不是表盘上。

六、珐琅——钟表上最古老的装饰工艺

如今在手表上看到的珐琅，多用于装饰表盘。与宝石镶嵌相比，珐琅具有更长的历史。但是手表制造者所使用的珐琅工艺，其实多数都是在恢复这门古老的工艺。整个手表行业也是这样，都试图在这个微小的机械计时产品上艰苦卓绝地复刻往日的辉煌。

把彩色的珐琅彩混合后烧在贵金属上制作珠宝的艺术可以追溯到古埃及时代。但是到了拜占庭时代，珐琅技艺与宝石、黄金结合用于福音书封面，舍利、牌匾和祭坛画的制作。与此同时，中世纪的欧洲蛮族以他们特有的方式用珐琅制作珠宝。在罗曼时期和哥特时期，教堂的圣牌和服装也普遍使用奢华的珐琅装饰。而且在莱茵河部分流域和莫斯地区，这里曾经辉煌一时的珐琅工艺流派逐渐让位于法国的立莫芝(Limoge)地区的流派，这个流派摆脱了珐琅必须以金属约束起来的工艺而更加自由地使用珐琅（如微绘法和灰度绘法），而且以更加精致和复杂而著称且对现在的珐琅工艺有着深远的影响。

文艺复兴时期，艺术蓬勃发展，17世纪和18世纪，各地的小件珐琅艺术品变得非常的流行。这些欧洲古代的珐琅品呈现的迷人的多样性和丰富的技艺，对日后发展到珠宝甚至是钟表上的珐琅工艺有着直接的示范性。

当然，21世纪的钟表珐琅工艺，借助高新科技和从业人员的不断钻研，又有了发展和创新。在某些当代珐琅大师的作品中，我们既看到了古老的珐琅工艺，如掐丝工艺和内填工艺，还呈现了许多崭新的技艺，如立体微绘等。2011年，使用在钟表上的珐琅作品甚至使用了高难度的Plique a jour (俗称脱胎法，或脱模法）技法。最近两年，钟表上的珐琅技法呈现多种技法组合使用的趋势。

1.珐琅总共有7大技法

围填法，也叫内填法（champlevé),这是最古老的工艺。后来从这个工艺衍生出多个新工艺。

另外，掐丝珐琅从中国传入日本，后来日本在掐丝珐琅工艺方面达到高峰。与中国的掐丝珐琅不同，日本的掐丝珐琅以金丝和银丝为主，而中国掐丝珐琅则以铜为主。中国珐琅作品呈现大气恢宏之势，而日本珐琅则透着雅逸精致。业界有日本珐琅工艺为欧洲乐适品(包括高级手表品牌）代工珐琅之说。



围填法




围填法和掐丝法虽然最古老，但在表盘珐琅的应用上却也是最简单的。绝大多数钟表品牌都可以凭这两种“入门级”的工艺步入高级钟表的殿堂。但是真正考验功力的实际上是第3种以后的那些工艺。


珐琅工艺的最新动态，一是恢复古老的工艺；二是多种工艺的组合。




金箔绘与灰度绘结合




梵克雅宝的这款诗意手表表盘上采用的是金箔绘与灰度绘的结合。






透底珐琅




透底珐琅（basse-taille)是指在金属表面冲压、雕刻、玑镂，然后在上面烧珐琅，或透明或不透，但金属上的所有内容均可以透过珐琅表现。这种技法与围填法差别有时很难界定。19世纪，玑镂工艺诞生，珐琅师把金属玑镂出丰富的纹样，再使用透明珐琅而不是围填法常用的不透明珐琅。从工艺上讲，跟围填法很相近。另外，由于金属底胎的处理方法不同，还有一种flinqué工艺，底胎不是玑镂的而是冲压底纹。




绘画法




绘画法，在钟表上称微绘émail des peinture (在表盘工艺上，则叫日内瓦微绘，有点媒体也译作日内瓦专技即la peinture miniaturelle selon la technique de genéve 有的媒体也译作日内瓦专技）。微绘法里还包括立体微绘(Email des peinture à3D),这是芭蓉女士自创的。由于芭蓉女士曾经开发过在曲面底板上烧珐琅的技艺，所以对于珐琅的控制技艺已经发展到立体微绘的境界。由于日内瓦微绘的难度超乎想象，所以在手表上很难见到过去怀表上的那种纯正的日内瓦微绘作品。




脱模法




脱模法（Pliqueàjour),效果与教堂的铅框玻璃类似，但工艺完全不同，先在金属底板上烧上透明或半透明的珐琅，色块之间由金属丝分割，然后将底板的金属或溶解掉或剥离从而获得类似教堂彩色玻璃的效果。另外，有一种跟脱模法类似的工艺无胎法，是在造型后的金属网多次涂上珐琅料多次烧结后完成透明的作品。




灰度绘




灰度绘(GrisailKé),与彩色微绘类似，不同的是彩色的珐琅被替换为一种叫白色丽墨汁(BlancLimoge)的单色珐琅，底色珐琅常常是黑色或者其他深色珐琅。




金箔绘




金箔绘（Paillon会或Lepaillon)，也称稻草绘，即在两层半透明的珐琅之间用金箔（丝）或者银箔（丝）组成图案。这种工艺在利用金银这两种金属的光彩做底色的同时，还能获得一种深度感。


金箔绘，即Paillone,就是一种古老的工艺。2011年，法国高级珠宝商梵克雅宝推出了诗意手表系列，以儒勒凡尔纳的作品为题材创作了一批珐琅表，其中就使用了古老的Paillone工艺，同时也在Paillone珐琅的同时使用微绘,即在Paillone珐琅上面再进行微绘。

卡地亚在2011年使用了脱模法+金箔绘法，更是把珐琅工艺在表盘上的应用带到前所未有的局面。

而且梵克雅宝的珐琅工艺还使用了—种叫圆宝石(cabochon)的珐琅工艺。这种工艺因使用透明的珐琅料厚厚地涂在金属上形成类似凸圆形而得名。

使用在表盘上的珐琅工艺的顺序，最先是灰度绘法，然后才是彩绘法，再后来才用上多种多样的工艺。

全面掌握珐琅工艺的品牌并不多，因为它们受制于珐琅师的实力，而珐琅师在目前的钟表业里，仍没有达到三位数量级。所以各品牌如果上珐琅表盘的话，只能将就珐琅师的特长。这就是为什么多数品牌的珐琅表盘限于掐丝法和围填法的缘故。积家在本厂雇佣了珐琅大师坐厂创作。钟表业的日内瓦流派包括珐琅工艺在内的金银细工方面一直领先，如江诗丹顿将珐琅、镶嵌、玑镂和雕刻这四大工艺集中在一起。当然也有个别源自日内瓦的品牌重拾珐琅这一古老的工艺。下面就是具有代表性的若干品牌的特点。

2.法国乐适品牌珐琅表盘技法比较全面而且有创新

技法全面，除了常用的围填法、掐丝法这些相对简单的技法外，在 Dominique Baron的主持下，梵克雅宝的珐琅表盘几乎使用了已知全部技法，其中在业内比较领先的技法有，透底珐琅、透明彩色玻璃法、灰度绘和金箔绘法。

独有的立体微绘，这是在日内瓦微绘法基础上发展起来的技法，这项技法得益于Dominique大师在罗杰杜比工作期间的钻研（当时罗杰杜比要求珐琅师在曲面表盘上烧珐琅）。

3.雅克德罗珐琅表盘至真至纯

(1)颜色的控制：纯黑色、象牙白色和蓝色，其废品率依次为80%，50%〜60%，90%。

(2)古老工艺的掌握：其中有金箔绘工艺(Le Paillon)和透底工艺中的 flinqué工艺。

(3)烧制工艺中对表盘金属底板变形的严格控制：很多品牌的珐琅表盘为烧制后开孔且多为圆孔，雅克德罗的珐琅表盘则为先开方孔（如日期窗）然后在涂珐琅烧制。

4.有专业人士称，雅克德罗的那个“珐琅”未必是真正的珐琅

珐琅，又称“佛郎”、“法蓝”、“珐琅”，是一外来语的音译词。珐琅一词源于中国隋唐时古西域地名拂菻，即法兰克帝国。后来东罗马帝国和西亚地中海沿岸诸地制造的搪瓷嵌釉工艺品称拂菻嵌或佛郎嵌、佛朗机，简化为拂菻。出现景泰蓝后转音为发蓝，后又为珐琅。1918—1956年，珐琅与搪瓷同义合用。1956年中国制定搪瓷制品标准，珐琅改定为珐琅，作为艺术搪瓷的同义词。

珐琅的成分都很复杂，可能含有铅，搪瓷食具容器要求不能含铅、砷、镉的化合物以保证安全。但用于其他目的搪瓷（包括珐琅）绝对不可以用于餐饮用具。




搪瓷or珐琅




在金属表面涂覆一层或数层瓷釉，通过烧成，两者发生物理化学反应而牢固结合的一种复合材料。旧称珐琅。有金属固有的机械强度和加工性能，又有涂层具有的耐腐蚀、耐磨、耐热、无毒及可装饰性。搪瓷起源于玻璃装饰金属。古埃及最早出现，其次是希腊。6世纪欧洲掐丝珐琅、内填珐琅、浮雕（透底）珐琅、脱模（透光）珐琅、画珐琅相继问世。8世纪中国开始发展珐琅，15世纪中期明代景泰年间的制品尤为著称，故有景泰蓝之称。19世纪初，欧洲研制出铸铁搪瓷，19世纪中，各类工业的发展，促使钢板搪瓷兴起，开创了现代搪瓷的新纪元。




5.当年，罗杰杜彼的珐琅表盘最吃功夫

我记得2007年，著名玩家Ivoryso 手上戴着一只罗杰杜彼的珐琅表盘的 Much More。他说：“罗杰杜彼这款珐琅表很有收藏潜力。”后来的采访证实了他的慧眼。这款表是Dominique Baron为罗杰杜彼品牌创作的，作品涉及两个关键技术：日内瓦微绘和不规则曲面珐琅表盘。如今，这款表成了珐琅手表的代表性作品，而该表的作者于2012年病故，使这款表成为绝版。

(1)微绘：“日内瓦微绘”技术，属于古老的珐琅绘画技术在钟表方面的分支，即 la peinture miniaturelle selon la technique de Geneve。

(2)不规则曲面表盘珐琅涂覆：如果你了解珐琅工艺，就应该知道珐琅原料是像玻璃砂一样的无机物粉末，一般情况下只能涂在水平的表面。 Dominique Baron当年在罗杰杜比负责珐琅工艺时，品牌提出的要求便是在曲面表盘上涂珐琅。Dominique费尽心思，埋头解决了这个棘手的问题，但是过多的精力用在了技术攻关方面而不是艺术创作上，这对一位艺术家来说可能缺乏成就感。她离开了罗杰杜比，不久，该品牌凭这项技术攻关拿到了专利。




曲面表盘




罗杰杜彼的这个表盘，因为是曲面的，而不是圆形，所以烧起来难度极大。Domonique Baron克服了这些困难并取得了专利。




珐琅表盘何种颜色最难烧

熊氏珐痕：黑色、白色和中国红

梵克雅宝：透明的红色、橙色和黄色，黑色也同样。

雅克德罗：蓝色

6.大明火并不神奇

大明火只是个传奇，它指的是以明火形式烧制的工艺。更有珐琅师傅说，珐琅一开始就是用大明火烧的。不用明火烧的那是陶。因为珐琅的烧结温度比较高，所以只能用大明火烧。据我国珐琅工艺大师熊松涛介绍，古代一直用煤来烧珐琅，因为是用明火，所以叫大明火。但是，珐琅世家出身的熊先生说，用煤烧的大明火其实不理想，颜色不好控制，容易脏。现在大家都用电炉。所以大明火不过是个传奇。为什么品牌总是强调自己的珐琅是大明火珐琅呢？这恐怕是因为有些品牌的珐琅不是纯正的传统的珐琅而是低温珐琅吧？某些首饰品牌的珐琅就是这种低温珐琅，但是这种珐琅不具有传统珐琅坚固、耐久的特质，而且很难体现传统珐琅里的手工和心血。





大明火




大明火，顾名思义，大、明火。这是珐琅工艺所必需的基本条件，大明火区别于烧结温度较低的其他热源，如砖窑。大明火早已被现代化的电炉替代。






7.曲面珐琅真的那么难吗？

走访国内的珐琅工作室，他们有人谈论说，曲面珐琅最难烧。

积家的珐琅大师说，没有啊，我们用胶粘住珐琅粉然后送进炉内烧制就行了。这种胶与珐琅原料粉结合，糊在表盘的正反面然后烧。所以积家的很多珐琅表盘确实是曲面的，而且很多古董表的表盘都是曲面珐琅的。

原来，曲面珐琅作品确实已经存在很长时间了。这里的曲面，主要是球面。不过，有一种曲面的珐琅确实难以烧好，那就是罗杰杜比toomuch系列的表盘，这种表盘不是球面，而是曲面。与球面相比，这种曲面在珐琅受热时产生的张力呈单一的方向性而不是像球面那样均匀扩散且可以抵消。所以，这就是DominiqueBaron在罗杰杜彼工作期间的重点攻关项目。罗杰杜彼还因为 Dominique的项目取得了专利。国内有一位女大师，仍然为这个技术挠头，希望她尽快找到答案。

最后，手表制造业仍在努力振兴住日的辉煌，但是我们已经看到了新技术和新材料带来的曙光。而使用珐琅的手表制造者的一些新尝试，也让我们看到了手表的艺术装饰的希望。

8.珐琅工艺在手表上的应用将与复杂功能结合

近年来，钟表媒体就珐琅这种工艺在手表上的应用很频繁。珐琅在中国本不陌生。我国曾一度把景泰蓝（珐琅的一种）当作我国自己的传统工艺，但最终以国有和集体所有制的景泰蓝企业关门而告终。当瑞士手表纷纷恢复珐琅在手表上的应用，有国人认为或许我们在这方面可以迎头赶上，更有企业高举“国表国技”的旗号大张旗鼓地推广珐琅手表。珐琅不是中国传统工艺。中国的景泰蓝曾经广受欢迎但是后来衰败到为海外市场批量加工廉价装饰品的地步。目前国内某些品牌的珐琅表作品渐渐开始挖掘具有文化内涵的珐琅作品。但是国内珐琅表面临的另外一个问题是，如何让自己的珐琅工艺独树一帜？或者，珐琅能否跟其他的传统工艺结合？毕竟手表卖的是技术文化的象征和传统的标志。帕玛强尼于2013年推出的Tecnica Palme棕榈叶手表就是把装饰工艺与四大复杂功能（陀飞轮、三问、万年历和码表）结合。这为专业表厂树立了一个典范。就该表上的珐琅工艺本身而言，也是极具水准的。在表盘和底盖上，用贵金属雕刻出纹理，然后施用透底珐琅以便展现雕刻肌理。同时，表针上则使用脱模珐琅(plique-à-jour),如果你仔细观察，该表的表针实际上是透明的。




帕玛强尼的Tecnica Palme掠榈叶手表




该款手表就是把装饰工艺与四大复杂功能(陀飞轮、三问、万年历和码表）结合。表盘和底盖施用透底珐琅，表针上则是脱模法珐琅(plique-à-jour)。




七、21世纪手表主力材料

“虽然都叫陶瓷，但陶瓷也分高端和低端。”

——雷达全球总裁Matthias Breschan。

钟表工业进入21世纪，不能一味强调吃老本，而是应该拿出21世纪应该有的成果，从贵金属到非金属都可能被采用。

手表在20世纪成为钟表的主流形态。钟表是人类文明的成果，20世纪没有开发到的材料，等到21世纪便登上舞台。20世纪是金属材质唱主角，21世纪，很多金属被非金属取代，这是必然趋势。比如，摆轮游丝出现了硅材料，表壳材质里出现了陶瓷和碳纤维。

Richard Mille随便一款手表都有着极其复杂的机芯，戴在手腕上感觉如此复杂的手表不该那么轻。这个新品牌偏爱钛金属材质。钛有好多先天的优点，如轻量化和耐腐蚀，并且对皮肤不致敏，等等。而这些优点往往是传统金属所没有的，困扰着人们多年的传统金属的弊病，在新材质面前终于遇到了良方。





Richard Mille全钛手表




薄而复杂，是高级表的特征。然而全钛手表轻如鸿毛的感觉，体现的是更高的境界。 Richard Mille RM017手表再次证明该品牌的所有作品，都是“高级定制”(Haute Couture)。






不仅如此，对钛这样的金属的加工技术，也是近年来才完善的。

1980年，宇舶表品牌就采用了经香草巧妙处理过的天然橡胶，在竞争品牌中脱颖而出，开创了乐适品手表行业的先河。当传统制表业遭到石英表冲击时，采用这种貌似普通的黑色材料来打造以黄金装饰的豪华手表无疑需要巨大的勇气和远见卓识。这种融合过去与未来的前瞻性思维观念如今已经化为现实，宇舶表实现了将铂金、黄金、精钢，甚至橡胶等经典材料与铝、钛、碳、锆、钽、钨和镁等材料的完美融合。当然还有高科技复合材料，如锆陶瓷、合成树脂以及其他贵金属合金等。

2005年创制Big Bang系列之后，宇舶表完全领悟了融合新材料的奥秘。它将氧化锆与氧化钇结合在一起，通过压力定型，然后以极端高温炼制，最后形成的金属光彩夺目，并且坚不可摧，这合金被命名为宇舶金（HUBLO-NIUM)。2007年，镁格 Bang ( Mag Bang)的中部主机板和机芯机板均由镁精心制造，这是一种比铝轻30%的非凡金属。为了改善它的物理性能，宇舶表工厂实验室将铝镁金属融合在了一起，配方比例严格保密。最终融合而生的产品就是宇舶表自制合金宇舶金(Hublonium)。这是很少的以品牌命名的合金。




帕玛强尼钯金表壳




帕玛强尼从2007年开始使用钯金制作表壳，图为该品牌运动表Pershing。




1.对于劳力士而言，精钢也是贵金属

尽管当下不锈钢已经成为手表业普遍应用的材料，平凡无奇，但它仍然属于ー种优质材料。不锈钢于19世纪中期由德国埃森市的克拉普（Krupp)公司发现，随后于20世纪50年代被公众广泛使用。不出所料，宇舶表在创制名为V4A的高品质合金手表时就使用了它，这种合金在制表界更广为人知，又被称为316L。



欧米茄的Planet Ocean潜水表




全新同轴计时机芯，硅游丝。硕大的表壳，表圈采用Liquid Metal材质。直径超过45毫米，对于亚洲人的体型来说，如此硕大的表如果是钢的，必将笨重。然而欧米茄采用了钛材质，轻而且耐腐蚀、防过敏。


劳力士使用的904L精钢是一种超耐热的不锈钢合金。目前只被应用于高科技领域，如宇宙航空、化学和石油化工行业，同时也用于外科移植手术中。它卓尔不群的耐腐蚀性足可媲美诸多贵金属材质，因为其含高达21%的铬合金。经由高度磨光后光泽更加耐久。

制造904L精钢的过程要求非常严格。第一次铸造，金属被重新溶化至一个真空容器中，清除模具中的杂质，这些杂质会影响金属的防腐蚀性并导致磨光过程出现问题。铸造结果经由电子显微镜的扫描方可确认品质。最后，只有经过精挑细选的铸造成品才能被用于手表制造。

由于这种堪比贵金属的钢材极难受损，却容易磨光，因此对制造和冲压过程提出了极大挑战——它必须经过特殊的工具与工艺加工，包括轧制钢板、模具冲压，最终制成手表零部件。同时为实现冲压，特别开发格外坚硬的工具，如防磨损外覆面的碳化钨工具。

2.玫瑰金（ROSEGOLD)因铂金而永恒

同样，黄金在这一行业中也被大量使用，但宇舶表总是能够想到办法在制表商之中脱颖而出，它对这种稀有却又极具韧性的金属的色彩做出了改变。于是一种新的黄金合金——玫瑰金诞生，除了铜、银等常见金属外还包含了5%的铂金，因此闪耀着玫瑰色的光辉。类似的材质，在劳力士叫作永恒玫瑰金(Everose)。





玫瑰金表売




在传统的玫瑰金中加入5%的铂金，得到的玫瑰金色泽更加高贵持久。






3.钽（TANTALUM)

钽是一种在自然界中比黄金还稀有的金属，由于其具备低敏感性和绝对的热稳定性因而被广泛应用于多种容器的生产中。它极为坚硬，并且熔点高达3017°C，因此成为宇舶表偏爱的材料之一。宇舶表毫不犹豫地将钽应用在了某些高科技表壳中间部分的制造过程中。这种材料属于制表业中相对罕见的第6级，拥有质量轻、不受温度限制、不易腐蚀等优点。它还具有全系统生物兼容性，对于要全天贴身佩戴的手表来说是一个决定性因素。在宇舶表正在进行的研究工作中，锆金属成为最近吸引宇舶表的材料：这种高度稳定的金属在制表业中的应用范围非常有限，这成为一个额外的优点，对希望造成轰动效果的人来说具有格外的吸引力……





钽金属表売




钽跟钯和铂金是同族金属，可以制作高纯度制品。宝珀用钽金属制作透明卡罗素的表壳。






沛纳海（PANERAI)也是较早地使用钽做表壳的品牌。

铂金属于比较传统的贵金属，由于纯度较高的铂金可直接用于加工表壳，所以铂金往往比黄金合金（18K黄金、白金、玫瑰金）更高贵。同属于铂金一族的钯与铂金性质接近，同样具有较难加工的特点。2009年，帕玛强尼已经开始使用钯制造表壳。2012年，宝珀推出了钽金属表壳的透明卡罗素手表，2013年，芝柏表发布了用钽金属制造的双轴陀飞轮手表，把新贵金属与超复杂功能结合。


钌(RUTHENIUM)


独立制表人品牌儒纳（F. P. JOURNE)自20世纪90年代创立不久，就率先使用钌制造表壳和表盘。这部分表款的表壳经过哑光处理之后呈现钌金属本身的颜色，实属难得。

4.超级合金Alacrite602钨铬钴——皇家橡树概念手表

皇家橡树概念手表是枚原创的“研究型手表”，复杂功能包括陀飞轮、动力描计器和动力储存显示。表圈以钛合金制成，表壳则采用超级合金Alacrite 602(又称钨铬钴合金），这是目前所见最坚固的材质，制作时需要用上特殊研发的工具和流程。防水500米，可抵御加速和震动状况。概念表配置直观处理系统，按下于表冠旁的按钮即可启动。




爱彼钨铬钴合金表壳




爱彼首先使用钨铬钴合金Alacrite做表壳。




5.永不磨损的金子

2012年，宇舶材质研发部推出世界上第一款防划痕的材质——魔力金——“不会被刮伤的18K金”。在洛桑联邦理工学院的协助下，经过6个月的可行性研究，最终诞生了将黄金与陶瓷结合以获得一种全新的防磨损的18K金。只有钻石才能在其表面留下真正意义上的划痕，并且以暗哑的色泽区别于其他黄金。魔力金诞生的意义并不仅限与一种材质，而是开启了众多新材质问世的大门。目前，魔力铂金、魔力银、魔力铝等材质正在积极地研发过程中。




宇舶魔力金表壳




宇舶的魔力金，成为永不磨损的金子，宇舶独家将魔力金用在法拉利手表上。




6.钛陶瓷（Chromatic)色度堪比铂金

一种新材质与一种新色彩，令 CHANEL J12 Chromatic钛陶瓷手表成为最好的反映手表发展与时代变化的见证，浓缩了只有香奈儿懂得去捕捉的时代精髓。

喜欢摄影，特别是胶片摄影的朋友知道，1935年，柯达公司研制了一种外偶型的彩色反转片，由于它具有很高的色纯度和饱和度以及优良的分辨力，到目前为止，尚没有任何一款内偶型彩色反转片能与之匹敌。这个胶片就是 Kodachrome (柯达克罗姆），由于胶片的粒子细，从而使得影像的解像力高、锐利度高，透明度也高。

使用本来没有色彩感的材质，获得具有亮丽色彩的感觉和光泽，这应该是 CHANEL J12 Chromatic钛陶瓷手表的设计初衷。其中，Chromatic由chrome 和matic俩词组成。前者主要指亮丽，后者主要指使材质亮丽化。钛金属的颜色是暗淡的，与陶瓷熔炼后则能呈现金属的色泽。然而CHANEL J12 Chromatic 钛陶瓷手表这种神奇的色彩灵感源自21世纪高科技精密钛陶瓷的启发，香奈儿瑞士表厂潜心研究，采用高科技精密钛陶瓷创作出新生代J12手表，其表面可幻化出持续变幻的色彩。




钛陶瓷表壳




香奈儿的钛陶瓷chromatic材质，兼有铂金的色泽和陶瓷的性能。




香奈儿女士挚爱经典的黑白色，而Chromatic色彩则介于两者之间，将 J12手表推入了一个新的维度，前所未有地将时间与材质融为一体。

在白色金属材质的手表里，银灰色有一种神秘的高雅的感觉，铂金有一种淡淡的银灰色，这是这种高纯度金属特有的色泽（18K白金为75%合金，而铂金则多为95%合金）。所以尽管J12Chromatic的材质是钛和陶瓷，但是它呈现的却是深沉而又丰满的铂金光泽。

7.钛与陶瓷的优势互补

此款J12手表兼具神秘的有色与无色的二元性色彩，它的轻盈来自钛金属，耐磨性则是归功于陶瓷的运用，而恒温的特性则使其具有极佳的冬季佩戴舒适性。钛和陶瓷都是化学稳定性极强的物质，所以即使是最敏感的皮肤，也不会因接触钛陶瓷而过敏。从这个意义上讲，钛陶瓷代表着21世纪手表的趋势。因为只有在21世纪，才具备了把这两种材质结合的技术和手段。而这两种材质对人体是那么亲和，势必成为包括手表在内的珠宝首饰的主力材质。

香奈儿从用钻石粉抛光蓝宝石的技术中得到启发，研发出独一无二的抛光技术，锻造出全新的丰富反射效果。

雷达表的D-STAR帝星系列手表把特殊表面硬化技术Kolsterising应用在世界首款结合碳化钛与高科技陶瓷所诞生的全新高科技材质——Ceramos®。

8.金属or非金属

到目前为止，表壳材质上用料最大胆的要数罗杰杜彼，2013年该品牌的四摆轮Quartuor手表使用硅这种非金属材质。硅用来做擒纵部件的技术已经比较成熟，我们不得不好好思考一下21世纪手表材质会发生哪些革命。

20世纪，雷达（RADO)率先使用陶瓷做手表材质，这种经过脱玻化处理的氧化锆晶体具有超强的表面硬度和较好的韧性，在诠释了手表的珠宝属性的同时，奠定了手表消费的一大方向。宇舶除了率先使用橡胶表带，也是率先把陶瓷与各种材质结合的手表品牌。这种融合的艺术让宇舶整合了传统的材质和未来材质，让宇舶表具有无可比拟的独一无二性。陶瓷在手表上的运用逐渐趋向高端。最初的陶瓷构建于金属骨架之上，如今，Monocock,即单体成型陶瓷已经应用在高端手表上。而且已然从使用陶瓷制造单个部件发展到一体式表壳。

欧米茄推出了一款陶瓷表壳的超霸手表（Speed Master)。这是欧米茄首次使用黑色表壳。“我们在高端手表上不用PVD镀黑的原因是怕日后磨损，”欧米茄全球产品总监Monachon先生说，“我们这种陶瓷结构，不是传统的、在金属骨架上构建陶瓷的结构，而是直接由陶瓷一体成型的Monocock结构。”为欧米茄提供这种陶瓷的是斯沃琪集团的Comadur公司，这家公司是斯沃琪集团内的专门研究陶瓷等材料的机构，没有什么比倾集团之力研发的成果更好了。同时，雷达表在高科技陶瓷方面走得更远了。该品牌在两个方面再次创下世界第一：最轻手表和首次采用触控技术在手表上。



陶瓷表壳




超霸欧米茄计时表，2013年首次采用斯沃琪集团Comadur 研发的单体成型陶瓷表壳。


帝舵表（Tudor)也推出了一体成型表壳的运动手表。雷达表的Dia-master钻霸系列RHW1限量版手表，使用氮化钛和氮化硅等材质，再加上斯沃琪集团内专业制造商ETA为其开发的超轻机芯（各大夹板等材料采用轻质铝合金制造），让整个表重量仅为68克！而且，这种新型陶瓷呈现一种青铜氧化般不规则质感。雷达是世界上最先使用陶瓷做表的品牌，但是，今天这两个新款绝非好汉当年勇。“虽然都叫陶瓷，但陶瓷也分高端和低端。”雷达的全球总裁 Matthias Breschan 说。



钻霸系列RHW1限量版手表




雷达表的Diamaster钻霸系列RHW1限量版手表，使用氮化钛和氮化硅等材质，再加上ETA为其开发的超轻机芯（各大夹板等材料采用轻质铝合金制造），让整个表重量仅为68克。


9.典型的军用材料Composite

另外，有一种在军事方面应用的材质，也渐渐地应用在手表上。Composite,是一种陶瓷化铝（有人叫铝化陶瓷，这是不正确的），曾应用在美国和北约部队装备的器材和军用手表上。这种材料具有陶瓷的硬度和化学稳定性，又具有金属的韧性而且很轻。适合制造对重量比较敏感的手表，如飞行员手表或者大尺寸运动手表。2010年，以生产海军手表著称的沛纳海使用Composite材料生产多款手表。继承了其军表传统，也为乐适运动表补充了极为适合的材料选择。2011年，沛纳海推出了 Composite 材质制造的装配有P.3000机芯的新款 Luminor 1950 Composite PAM000375。





陶瓷化铝表壳




Composite是陶瓷化铝，有媒体同行错译为铝化陶瓷，这种材料原本用于军用手表。沛纳海的PAM00375将其用在乐适运动表上。






10.碳纤维与锻造碳

碳纤维是最背离传统的材料，它轻、便宜。但是采用锻造法成型的碳纤维形成了乐适运动表另外一种美感和价值感。宇舶甚至用碳纤维制造钟表界最为复杂的大教堂三问表。为了获得良好的声学效果，宇舶大教堂三问表里使用钛做内表壳。笔者在宇舶表厂亲耳聆听，感觉声音洪亮饱满，属三问表中上乘之作。

洳山谷品牌爱彼，在新材质方面居然是非常领先的。该品牌率先在皇家橡树离岸型手表上使用锻造碳材质。

11.“Freak”原来是先锋

雅典在过往的几年间已为行业呈现很多个“世界之最”，而大部分都展现在“Freak”当中。




碳纤维表売




宇舶的碳纤维表壳陀飞轮三问手表，由于碳纤维的特性，该表获得了理想的打簧音效。




在2001年推出了世界上首只采用硅晶体为擒纵装置的“Freak”陀飞轮。首枚钻石游丝面世，并应用在部分“Freak”的原型上，充分表现令人惊讶的超强弹力。

2005年雅典创制的“双向擒纵装置”(“Dual Ulysse” Escapement)，擒纵轮部分选用了亚磷镍（NiP)及硅(Silicium)为材质，无须上油亦能减少擒纵轮的摩擦。

同年，雅典首枚采用多晶钻石为擒纵轮的手表上市。以硅晶体制成的擒纵轮零件，为“种植”多晶钻石提供一个良好骨干。

在过去数十年直至今天，机芯零件都是以黄铜、精钢和红宝石制成。在这漫长的技术平台期，传统的制表工匠优化了制表过程及将其技巧磨炼至近乎完美。然而，雅典发现包含选择性光学微影制程(Selective Photolithography)的生产过程是最合适的技术。“DRIE”深层离子蚀刻技术(Deep Reactive Ion Etching)和“LIGA”深刻电铸模造技术(Lithography, Electroplating and Molding)均是能设计及制造高质素机芯零件的新方法，这两种技术将几年前难以想象的事变得可行。



五级钛




五级钦金属是一种合金，在极为轻质的钦金属中加入少量铝和钒而形成，质地异常坚硬。这种钛金属合金可以通过抛光打磨，呈现出比其他等级的钛金属更加明亮的光泽。




Ceramos 简介




Ceramos采用高科技陶瓷材质和金属制成，其中包括了碳化钛及金属合金，属高科技陶瓷、铂金色高科技陶瓷与合金材质的再次进化。最先由 RADO瑞士雷达表于1993年在RADO瑞士雷达表Sintra银钻系列中推出。 Ceramos®具有与高科技陶瓷相同的质量及优点，质地轻盈，而且可根据体表温度进行快速温度调节。其制模工艺在非常精密的模具中进行，制作条件为1000帕的高压环境。在工艺件于真空条件下（1500℃）完成烧结之前，制模辅助化合物会发生化学分解。这道工艺过程中，工艺物件会收缩20%，直至达到最终尺寸、全密度及全硬度指标。这款手表具有独一无二的带棱角铂金饰面，这种饰面是通过一道在金刚石砂轮上进行的细致抛光工序完成的，可使抛光产品的硬度比高科技陶瓷的硬度更高。


12.Vintage的感觉也要有

2011年，沛纳海推出一款铜材质表壳，这与乐适品追求的贵金属做法大相径庭。但是沛纳海深谙乐适品经营之道，它强调了文化传统的一面——铜材早年间用在航海上，因为铜氧化后表面形成保护膜可以防止进一步被氧化。而铜表壳被氧化后，会形成各种斑驳，这导致每个人的手表都是独一无二的。你不是想要个性吗？跟江诗丹顿的阁楼定制相比，沛纳海的铜手表来得却也相当便宜。2013年快要结束的时候，儒纳(F.P.Journe)在北京展示了一款手表，表壳的主要材料居然是比青铜还要软的925银。虽然那表新的时候也是抛光的，但是可以想象在不远的将来，这只表会变得古雅而沧桑，就像收藏了很长时间的葡萄酒酒瓶上泛黄的酒标。Vintage,代表传统、品位。其实这种银壳手表是 F.PJourne为纪念自己在1983年亲手制作出第一只陀飞轮怀表的纪念。那只怀表也是用18世纪流行的银制作的表壳。这只手表的机芯也跟30年前的怀表一样，采用黄铜做夹板（儒纳现在的手表一律是红金夹板），陀飞轮的设计也跟30年前一样。不同的是擒纵叉做了适应手表运转的调整。而且条夹板上使用了精钢部件，并做黑抛光处理。外壳的玑镂饰纹与怀表相同。表盘也一样，用容易氧化的银制成。要的就是这种感觉。




沛纳海铜表壳




沛纳海PAM00382手表，用古典航海器材上常用的铜做表壳，完全颠覆了人们对乐适品使用贵金属的观念。该表突出了文化和传统，也因为稀少所以大受欢迎。






百达翡丽工厂




工厂内的巨型游丝雕塑，代表着瑞士的传统价值和日内瓦的悠久传统（环珠纹打磨）。


第三章 教你一招，站得更高

(献给不盲从的爱好者和媒体同行）

在某个论坛里，一位网友发帖求助，从两个档次接近的品牌里各挑选一个产品，产品用途迥异。他吐槽自己的纠结。很多网友就在那里疯狂支招。这些支招的人大多数从产品本身展开个人的畅想，丝毫没有考虑产品跟人的关系。最后一个答复让大家都闭嘴了，那个帖子是这样的：你想要的是什么？

买手表也一样，你首先得弄清楚你想要什么，是商务、运动还是送礼？其实送礼也多少要考虑对方的需求。明明自己是混大排档的，偏偏要买一只正装表来表达自己的钟表品位，未必奏效。

收藏也一样，随着网络的普及和媒体人的醒悟，“买表保值说”不攻自破，“收藏赚钱说”也成了越来越不好使的销售理由。收藏应该是为了享受爱表的乐趣，是对你钟表文化修养的奖赏。这种本来是爱好的东西一旦沾染了铜臭，就变得很拿不出手。

一、收藏手表——沉迷在时间里的乐趣

“我认为投资手表是一种投机。买表应该享受它给你带来的乐趣而不是别的。”

——Dominique Bernaz,江诗丹顿全球零售总监

2007年，有的读者炒股赚了钱，所以增加了买表的预算。还是在2007年，有的读者说2020年以前，炒房也是不错的投资。还有人说先不买表而去炒股。对这句话，我和我们的读者（特别是那些最近在北大批Polymoda时尚学院进修的读者）的不敢苟同。我援引北大进修读者的话说：“国人把炒股当作一个概念和运动。”从较短的时间段考察，我国近期的股市确实牛气冲天。但是，从投资理财角度看，炒股是一种投资行为，而投资永远是有风险的。“炒股=赚钱”是不成立的公式，就像“大表=时尚”一样靠不住。注意，这不是马后炮。如果你阅读我2007年开始编纂的《名表手边书》，你会发现这一段就是这么写的。





江诗丹顿Quai de l'lle飞返年历表




Quai de l'lle实际上是品牌发源地。江诗丹顿用这个名字命名一个系列显然是向历史致敬。2011年的最新款式加入了飞返年历。客户可根据个人喜好来“组合”两种金属材质。原创的垫状表壳，成为江诗丹顿又一标志性表款。






果然，2009年开始，中国股市崩盘。对2006—2009此期间的考察，有助于说明收藏手表如同一般理财。也同时说明，在2007年宣称“买股票赚钱”有多么的缺乏基本的理财常识。同理，如果你观察某些天价拍卖手表的价格曲线，也就不会妄作“收藏手表能赚钱”的结论了。

越来越多的人开始关注手表。而且不少人甚至提出“手表收藏=保值”的说法以表示他们专业。其实这充其量表明他们听了某些所谓的专业人士的说法。事实上，手表更主要的是表明我们品位的配饰，往高了说是传统和技术文化的标志，戴表能给人带来乐趣。手表收藏则主要带来“沉迷在时间里的乐趣”，保值只可能是副产物。

几乎所有成功的收藏家都说，收藏手表主要是乐趣，升值、保值是副产物。

1.很多故事一去不复返

如果你在英国皇家空军1983年的那场内部拍卖上花了120瑞士法郎（约合600元人民币）买到一只属于剩余物资的万国表（IWC)的Mark XII会怎样？今天，这只表可以轻松翻20倍的价格。另一个例子，如果我们当时买了当年卖得很冷的劳力士手动上弦的迪通拿（Daytona)该多好啊，那款表日后具有1万瑞士法郎的升值空间。还有一例，在1961年，敢拿出2200瑞士法郎买一只珐琅表盘的百达翡丽2523世界时表，对很多爱好者来说算是够胆。但是在1989年，这只表的拍卖记录是40万瑞士法郎，几乎翻了200倍！

但是，即便是最成功的竞拍者也有可能买下一颗毒药，因为当拍卖价格达到某一新高时，它也会在一段时期内走低。故此，手表收藏者，与不动产投资者或者是印象派名画、古董汽车和家具的收藏者一样，都有可能承受贬值风险带来的苦痛。

所以说，叫嚷收藏手表保值是对刚刚入门的人们的误导，至少是对金融界的侮辱。因为即便是实际上最专业最权威的投资人士，从来没有提出拿手表做理财。这还不够吗？

2.收藏手表是为了玩赏

我所接触到的钟表爱好者，不少人手中的名表都有巨大的升值空间。他们说：“我买的表，拿到易手市场上，分分钟可以翻倍。”但是他最开始买表的时候，完全是因为自己需要一只好表来匹配自己的优雅的生活方式。当店员说出他喜欢的那只表的价格时，他着实吃了一惊。他转而想领教一下，你们店里最贵的表是什么。不久，他买了那只最贵的表，一只百达翡丽。日后，包括那只在内的所有的百达翡丽收藏都具有至少翻倍的升值空间。“但是我是因为喜欢这些表才买的啊。”这位朋友一直说。

供求关系这一铁的定律统治着市场。但幸好手表比其他收藏品有一绝好的优势就是，你可以随时佩戴，它可以陪伴你去世界上的任何角落。以下的忠告总是很贴切：尽量不要以投资的心态买表，而要以佩戴它们的乐趣来买。从这个角度出发，任何的价格波动你都容易承受。

机械表比它们的电子等同物更具有收藏价值。原因有二：机械表不需要电池，而电池在若干年后有可能停产；如果定期保养，机械表可以传家几代。而且似乎这种给机械表做维护的人总是大有人在（男人们对机械的热情并不受市场左右）。但是不要忘了，机械表的常规保养也是一种投入，省略了这个投入，再好的机械表也未必能以好品相传给重孙子，可能孙子都不要。

机械也好，石英也好，人动电能也好，你所买的手表类型应该符合你的口味（当然还有你的预算）。

3.买古旧手表为什么要亲自检查？

由于机械手表，特别是瑞士的高级机械表，长期以来追求纤薄优雅，且高级手表多用来作为男人的社交配饰，故很多表的防水性能和防震性能不曾作为设计和制造的首选指标。这导致在收藏领域，很多人买到收藏级的手表却戴在手上打网球或者蒸桑拿。不打开表盖，你很难发现手表已经被汗水或雨水浸泡所留下的水渍，更无法看到由于粗暴的使用所造成的“摆尖”的损伤。




F. P. Journe陀飞轮30周年纪念表




1983年，F. P. Journe打造出自己的第一款陀飞轮怀表，从此开始了为收藏家专造古典钟表作品的生意。2013年，他为收藏家打造了这款陀飞轮30年纪念款。一改他的传统，这次机芯的夹板是铜的而不是K金，表壳则是由玫瑰金和纯银打造。这等罕见的组合，或许存在于浩瀚的历史中。




表盘，手表的面孔，也是特别值得讨论的地方。长时间后，表盘可能褪色、变暗或者损坏。这些都可以翻新。但纯正主义者则宁愿保留这些缺点而将翻新表排除在外。最后，哪里是理想的买收藏表的地方？我们的读者里有人买到过库存新表。但是这种机会越来越少了。当你逛到那家店，抽屉里不是空的就是不好卖的货，对此卖家清楚得不能再清楚了。剩下的就是跳蚤市场（或者鬼市）、专项交流会(swap meet,欧美流行的父流活动，一般是专项收藏者交流的地方，如拍卖会或古玩行了）。但不论在哪里，深度的查验是必需的。就拍卖而言，与拍卖有关的任何一个小段文字都要留心。有名望的拍卖行通常出具书面证明以保证货品的纯正。他们也通常与有资质的制表师合作。这一做法，刚好被爱好者视为专业之举。

4.造假和自欺欺人

如果一个东西值得造假，那它肯定会有假货。就像任何有名的、有声望的或者有潜在利润的东西都会遭遇无耻的仿冒一样。尽管乐适品行业多年来深受其害，但它还不是受苦最深重的。小到水壶，大到家具、汽车，仿冒品占据了世界交易量的8%。

如果你在红桥市场等旅游景点买了一只超便宜的“劳力士”，你的损失顶多是误了飞机。因为你买的时候明知道那是假货，你可能顺手扔了就算了。最难的是生产真品的公司。他们既不能也不应该小视假货破坏真货销售的事实。劳力士就曾派遣小分队侦察地下假表作坊。但是，野火烧不尽……最最可怕的其实是以真表的价格买了假表。我们非常同情我们的读者中的这类受害者。

为了营造形象、假装豪华，有人假装。一群活跃的精英时尚先锋和生活方式大师定义了不成文的品位规则，这些规则被一些高级俱乐部的会员们认可。他们用他们的方式，点燃人们的装扮和向往他们其实远无法承受的昂贵的生活方式。假冒者利用了人们的虚荣心，但根本不能带来任何真正有品质的享受。

仿冒，是手表制造业古老的传统。宝玑就曾面对他的名称被盗用的情况。他不得不在他本已雕饰的表零件上再刻上他的秘密签名。他用这种做法确保他的宝玑表是真品。劳力士从1934年就开始打假。

今天，老的“大师表”已经不算什么威胁。但是造假者的掠夺永无止境。“改装”的劳力士王子（Rolex Prince)可能比真货还多。原因是，不是所有王子都被认为同样地吸引人。原装的，但有点平淡的表壳，常被换上新的金线条等装饰物的壳。同样的境遇在那些备受追捧的品牌，如百达翡丽、卡地亚、积家等都会发生。翻转表（Reverso)，在早期被多家表厂冠冕堂皇地制造。当时只要换个表盘就可以是任何牌子。

最后，任何高价手表成交前，我建议你仔细用寸镜检查。如果你觉得不能很仔细，就去叫一位专家。

前面讲过，机械表被认为比石英表更适合长久拥有。但是前提是你必须定期保养。我参观过很多瑞士钟表制造企业，发现机芯的制造环节中有一个关键环节是加注润滑油。如今润滑油技术已经到了使用微滴注射和微喷射的地步。这些技术远不如手工凭经验注油效果好。而如今的手表售后服务企业尚无法配备如此先进的设备。这就是为什么那些销量很大的品牌斥巨资研发对润滑最小化的技术。欧米茄研发的同轴擒纵技术，就是把擒纵系统内的摩擦由滑动摩擦变为滚动摩擦。劳力士、宝玑、欧米茄等品牌联合研发了硅游丝和硅擒纵轮。卡地亚发布的两款概念表（ID-1， ID-2)，都是期望免除对润滑油的依赖。除了卡地亚的概念表，前面提到的几个品牌的手表应该是我们购买的首选。另外，免润滑技术普及之前，选购手表应该关注售后服务。手表是乐适品，消费者支付的价格中除了包含品牌的宣传费用之外，还包括理所应当享受的服务。选择服务质量优秀的，至少是有售后服务网点的品牌很重要。

售后环节的负面评价足以毁掉一款通用机芯。另外，原厂机芯一般比较有特色且因为批量很小所以常常用手工进行修饰而比较美观。但是这不等同于品质的全部。一般比较有收藏价值的手表常常是原厂机芯，除了美观外，稀有也是主要原因。但是如果像某个品牌的广告说的那样，要把手表传给下一代的话，首先要看品质、看服务。否则传给下一代的不过是一堆零件。

5.手表收藏的秘密名单

您是不是已经喜欢上了名表并开始收藏？是不是在品牌和型号方面有些犹豫不决？我们给您支招。国际钟表媒体的专家经过长年的观察和评估，提出了一个使用保险的秘密名单。

(1)爱彼表(Aude mars Piguet)：皇家橡树(Royal Oak)任何型号。

(2)宝珀（Blancpain):月相表(Moon Phase)。

(3)宝玑（Breguet):海军航空队XX型(Type XX)。

(4)百年灵（Breitling):航空计时表（Navitimer)。




皇家橡树








宝珀月相表





(5)卡地亚（Cartier):坦克系列（Tank)。

(6)萧邦（Chopard):欢乐钻石(Happy Diamonds)。

(7)芝柏表（Girard—Peneganx):三金桥陀飞轮(Golden Bridge Tourbillon)。

(8)汉米尔顿（Hamilton):电动表（Electric)。

(9)豪雅(TAG Hener):摩纳哥（Monaco)。

(10)万国表（IWC):飞行员系列任意款。

(11)积家（Jaeger—LeCoultre):翻转系列任意款。

(12)欧米茄(Omega):超霸系列。

(13)沛纳海（Panerai):镭周密(Radiomir)。

(14)百达翡丽(Patek Philippe):卡拉卓华系列（Calatrava)。

(15)劳力士（Rolex):迪通拿(Cosmograph Daytona)。

(16)江诗丹顿。





宝玑海军航空队XX型











百年灵航空计时1461手表







6.我们觊觎你的职位


百达翡丽博物馆馆长阿诺•戴里曳(Amaud Tellier)专访


导语：天天看着高级手表品牌150年的成就，对任何一个钟表爱好者来说绝对是梦想。百达翡丽博物馆的馆长一职跟飞利普斯特恩总裁不同，阿诺的任务是捜集、整理和修复最早期的表和1989年前的百达翡丽。阿诺毕业于钟表学校，在安帝古伦工作过。他出版过钟表方面的著述若干。





百达翡丽博物馆馆长Arnaud Tellier










卡地亚坦克系列








萧邦欢乐钻石






我：你通常关注什么样的拍卖？



Amaud Tellier:世界上全部大型的拍卖我都关注。



我：你目前重点收集的是什么表？



Amaud Tellier:我会对诸如法痕表、微型玩偶、签过字的珐琅肖像、精密计时表、航海计时表和怀表感兴趣。这中间，我尤其关心瑞士的航海计时器。



我：你摆弄过博物馆里的那么多响闹表，你觉得哪种表的声音最好听？



Amaud Telliier：总的来说，有击锤的闹表比那种类似八音盒的微型玩偶声音要好听些。



我：你们博物馆有一本能够概括馆藏的图册或者目录吗？



Arnaud Tellier：我们正在搞，有些藏品由于是来自安帝古伦，所以不必重复拍摄整理。加上其余的部分，我估计2006年年底就能出版。






芝柏1945三金桥陀飞轮











豪雅摩纳哥








我：你们博物馆藏书多吗？



Arnaud Tellier:应该不少吧，目前有800多本。其中就有你们杂志上提到的钟表(La Montre Chinoise)。我们这里还有一本小书也很重要。1840—1850年，有一些瑞士钟表商往返于中国和瑞士之间。这本书是讲述这个时期的瑞士钟表的。



我：当代的百达翡丽表中你喜欢什么表？



Arnaud Tellier：哦，白金表、世界时表、铂金表。



我：你常戴的表是？



Arnaud Tellier：噢，这是一块年历表(Annual Calendar)。



我：你收藏这些博物馆表时遇到过假表问题吗？



Arnaud Tellier:当然。搞收藏必须了解钟表的历史。比如，1850—1920年产的百达翡丽，销往美国的90%没有金壳。这是由于税的问题。这些美国表壳的表，价值自然会比原装金壳的表低40%。另外还有计时码表，同样是百达翡丽机芯，但是有在法国组装的表壳，也有假表壳。这些表的价值就显然不一样。





万国飞行员系列









积家翻转系列







7.从真力时的波动与回归看品牌定位与收藏

收藏爱好者们注意到，2010年开始，真力时的产品发生变化。为此我采访了真力时的CEO J. F. Dufour先生。采访得出一个结论，即品牌一定要给人一个清晰的定位认知，如此才能符合乐适品的营销哲学。这样才值得收藏。否则，虽然也可能因为品牌的定位摇摆出现“错版”而被捡漏收藏，但最终品牌不能发展，收藏也不能维系。这一点，特别值得急于赢得消费者的国产品牌借鉴。





真力时CEO J. F. Dufour先生











欧米茄超霸手表











沛纳海镭周密







“过去35年我们停滞不前，我们当时的管理和策略有问题，” Dufour先生说，“我们背离了我们的根基，我们把技术卖给竞争对手。”“我2009年上任后，觉得当务之急就是要把品牌拉回到自己的轨道上来，要忠于自己的 DNA，真力时（Zenith)是什么？它是天空最高处那颗最明亮的星！”19—20世纪初，真力时一直是瑞士最大的制造商。1969年真力时推出的带有柱轮的高振频自动计时表El Primero至今无人超越。“从专业上讲，我们的标志是1/10跳秒计时表！”仔细观察可以发现，真力时的哪怕是最新款的计时表，表盘上均带有1969年风格的蓝、灰、黑三色小秒盘，“这是我们品牌精神的象征。” Dufour先生充满自豪地说。收藏圈里有人说，真力时的高振频计时机芯因为高达36000VPH的摆频可能导致机芯可靠性下降。“我都知道这是谁说的，” Dufour先生说，“不用说我也知道谁会这么说，他们的理由是高振频不稳定，但是内部原因是什么呢？因为他们只有一种Assortment (即擒纵总成，编者注），所以他们必须使用低振频的游丝摆轮。但是这么多年来，你真的见到高振频机芯因为这个36000而出现问题吗？”
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谈到收藏，J. F. Dufour先生说，一个品牌，曾经是瑞士4大制造商之一，而且总是处在业界的前沿。品牌一直保持着自己的品牌精神：原创、勇敢和创新，这难到不值得收藏吗？

8.民间手表交流有去处

要了解和结交手表爱好者，有一个很好的渠道。那就是访问民间的手表收藏群体。经营易手表（pre-owned watch)的表店就是很好的地方。在京津两地、上海、沈阳等地，有几家经历过风雨的民间易手表店。这些表店，经过多年的观察，被认为是可以信赖的手表交流场所。


它们是：



北京：古玩城吉祥阁、精时钟表店。



天津：鼓楼。



上海：天仪轩（与香港矫大羽先生的字号同名。不错，这是矫先生认可的。店里面甚至还能看到部分矫先生的藏品）。



沈阳：际海名表店，跨越网络和实体，在东北地区赫赫有名，堪称表友俱乐部。



太原：太原际海泷之（与沈阳际海连锁）。


怀着了解爱表情结，观察手表市场的想法，我分别走访了以上这几家表店。


•北京——吉祥阁，已经经历过一次金融危机


百达翡丽的5065据说从来没有在柜台里停留一周以上时间。同许多百达翡丽的钢表一样，5065被发烧友热炒。有人对于几年前的犹豫不决而与一款白色卡地亚失之交臂，却没准能在这里发现这个梦中情人。李志华戴着一只百达翡丽的5065A。“这是我的一个朋友从意大利帮我买的。他也是我的顾客。”说起店主李志华，很多人都能马上得出一个结论，跟李志华自己说的一样——“我一个卖表的……”但这无法解释他手上戴着的5065A和柜台里的萧邦的 L.U.C.白金表。


钟表世家玩表的底蕴


12年前，亚洲金融危机的爆发导致收藏品市场的萧条。李志华和父亲忍痛把苦心收集10多年的怀表低价清库。“当时有这么一个人，他几乎把我存的好怀表全买走了。”当时李志华所在的收藏品市场每天可以看到孤零零的商贩在空荡荡的过道里闲扯。但也就是在那时候，李志华说：“当时能看见现在的那些大品牌（的手表）了。”李志华跟父亲袭承的修养是对怀表的鉴赏。当社会开始消费手表，李志华自然得天独厚地经营起比怀表简单得多的手表。“从古董表到新表是必然的。”李志华说。尽管李志华的顾客里问津怀表的人不多，“但碰到好的怀表我还买。”李志华说，“古董表是我的家传，你想学也学不来。”


见证玩表口味的变化


“当初人们不认识品牌，除了那些出国人员。”李志华说，“除了少数(指0、R、T、L)品牌外，别的瑞士表都不好卖。我一个卖表的，还得向他们介绍。现在大家对品牌的认知跟以前不一样了。”李的顾客里，有些人有很高的品位。“他们除了爱好表，还买古玩（如古瓷等），对好品牌都了如指掌。”另外，李志华也说到一些特色。“有些人爱攀比，这是中国人的习惯。”那么珠宝表呢？“那得分人群，”李志华说，“有些人喜欢宝石多的表，以‘满天星’为代表。”


品位各有不同


“我觉得皮带表应该算是有品位。参加商务活动，戴皮带表，就显得有品位。”李志华认同适当的场合戴适当的表的说法，“但是也有人喜欢金链子。他们认为全金链值钱。”身为商人，李志华也主张玩表要“与自己的经济能力配合”。


关于手表保值


“说买手表保值可以，”李志华说，“但不能说升值。像百达翡丽的5100、5110等，那确实绝对保值。有些表简直是半年一个价。”在李志华那里长期走俏的好多表，如某品牌的世界时表，他曾卖过很高的价格。“我最高的时候卖过16万元，”李志华说，“但是现在我进货就得18万元。”他选择好品牌，利用好品牌的成长为自己的经营助势。“我总引导客人，让他们看拍卖。另外，好品牌价格总升，这就增强了客人的信心。”李志华刚刚扩容的小店是名表消费的气象站。他说，现在进入国内的大牌子多能保值。“我在三四年前卖的表如果没怎么戴的话（竟然有这种人？），现在我原价回收都可以。”这说明国内名表消费得旺盛。


印象深刻的事情


作为易手表经营者，李志华最反感的莫过于客人进来就问，这些表是真的吗。但是经营古董表出身的李志华早已无动于衷。“我也理解，现在市场上假表太多，他们那么想也有道理。”李志华说，“我是干古董表的，我懂得欣赏手表。我不会容许假表出现在我店里。”

1997年，李志华搞到了一只罗杰杜彼(ROGER DUBUIS)。“当时我根本不知道这个牌子，查书也没有。但从做工、机芯看，我感觉不一样。”按照李志华的说法，那只表是便宜卖了。两年后他才在媒体上知道这个品牌。

说到劳力士，李志华也未曾想到如此火爆。“有一阵子我根本不摸（劳力士）。但是你看现在火的。像1665手动DAYTONA，现在是老外到我这里找。”李志华的交流包括向海外提供收藏级手表。再有就是“夜猫子”，“那价钱，7.5万、7.8万、8万、8.5万、9万！一直在涨。这表很难再淘到。”


了解收藏手表的圈子


李志华常说“我们这个圈子”。他对这个圈子是这么描述的，“有经济能力、35~ 45岁、有多种形式的投资和收藏爱好和对生活有追求”。他的这个圈子还包括一些“精神病”。用李志华的话说，就是钻进去了。他们发现有好表，便托李志华帮忙找。李志华还说，他也经常遇到这样的人。“他们多是年轻人，对什么表都了如指掌，但买不起。而那些大老板，人家是忙大事的，不会有太多时间研究表。但他们要求买表要值。”“而且他们中很多人买表是为送礼。”李志华的顾客里有女顾客。他们喜好不同。“不少白领多倾向皮带的低调的表。而有的呢，就直接要金带的、镶钻的（表）”。


旁观手表消费


什么叫手表的品位？“品牌、机芯、功能，再有就是限量版和做工。”李志华跟很多易手表经营者的不同之处是他的古董表背景。“我会看机芯，”他指着柜台里的萧邦的LUC白金正装表说，“这表的做工你看多好。谁也想象不到它的机芯这么好。都说它是珠宝起家，但我看到这只表就马上收过来。所以我做生意就像玩表一样。”李志华同众多钟表爱好者一样，仍保持着对高级手表的那份激情。李志华的收藏级手表各种价位的表都挺好销。他总结，机芯、款式和材质等是是否适销的前3个条件。“对国人来说，自然是黄金、红金好卖。”他说，“但是现在越来越多的钢表好卖了。买这些钢表的人其实真的很懂。我认同他们、佩服他们。他们有眼力。”后来我们了解到，李志华所认同和佩服的人，“痴迷5711/12、3712等，他们还同时有经济能力。”


•天津——经典阁，收藏的熟客生意


老赵当年做企业的时候，就在办公室里摆开交流的架势，跟爱好者互通有无。如今他辞去公职，在天津鼓楼开了一家表店——经典阁，专门服务于收藏家和阔绰的消费者。他还有不少名笔。

“我正在跟安地古伦拍卖行商量把我的几款表拿去拍卖。”老赵说，“一块是积家（Jaeger-LeCoultre)的铂金日、月、星，限量355只。我的是第122只。还有瑞宝（Chronoswiss)的五分问和雅典（Ulysse Nardin)的红金万年历。”

“前一段时间Preziuso的春宫表很抢手，我刚刚卖掉了一只。”赵建政说，“不过我卖的是白金的。我一般做贵金属表。”这似乎概括了赵建政收藏和交流的主旋律。早就听说，赵建政和他的顾客们的兴趣主要在金表上。老赵的部分收藏引起了部分拍卖行的注意。


多年结交的实力客户群


“我交往的人群主要是那些40岁上下的人。他们买表要盒、证齐全。”这些顾客对手表认知的特点，赵建政总结了一下，“第一要知名；第二要有特殊功能，即特色。比如，Vulcain的闹表就特别好卖。还有万年历。”这群人所谓的特殊功能不仅限于复杂功能。“他们喜欢珐琅表，雅典表的珐琅表就特受欢迎。”老赵说，“还有，呵呵，春宫表也特别好卖。”他接着说，“第三，要有收藏价值，要（有）高钻石（即高珠宝表，编辑注）。我经手过宝玑的陀飞轮钻表5317,那是早期的自动陀飞轮，5天动力。”老赵随口说出几款表，基本上可以概括为他的顾客的口味：“宝玑的5140，就是有小秒针那种，还有昆仑的金桥。”记者问，对于黄金和铂金，顾客有什么偏好。“当然是铂金好了，”老赵说，“我卖过一款铂金的江诗丹顿镂空表。”

老赵父往的收藏家或者消费者由于年龄的关系，属于比较成熟的一群人。“他们有明确的需要，”老赵说，“比如，我们要防水2000米的功能，那我就给他们找IWC的GST。唉，就是你们上期登的那表，我这里就有一只，是钛链的。”


精英的都市生活，潜水表


关于潜水表，很多爱好者喜欢万国表（IWC)的GST专业潜水表。我们问了国内几家表店，都说这表一直很受欢迎，目前只能买到橡胶带的了。而来电询问的读者中，除少数有涉外企业的老总外，多数人希望买钛链的。

潜水表为什么如此受欢迎，我们在赵建政这里找到了一些线索。“潜水表在老板中很流行。”老赵说，“他们喜欢游泳的时候戴表。他们买潜水表还特别在乎品牌，最好要自己生产机芯的，比如积家，要么就是特别知名的品牌。”这群消费者是非常务实的。“买世界时表的属于收藏家。”老赵说，“但更多的人会买GMT，或两地时。”

赵建政的店开在天津鼓楼的古玩市场。我们估计老赵的顾客主要应该是北方人居多。但是老赵说：“我在广东、浙江、贵州、四川……都有客户。当然，北方是多些。”


收藏家多还是消费者多？


“出于收藏目的买表的占我业务的一半以上。”老赵说，“我这里女客户也多。她们买表轮换着戴。她们也戴男表，她们也认品牌。”老赵最喜欢客户中的“热热”人群。“就是层次、文化和为人素养比较高的那种。”


顾客的品位参差不齐


老赵讲了一个万国表工程师的故事。“一顾客来要IWC的工程师（In-genieur)。我告诉他，这表太大，不适合。他非要。我就帮他搞了一块。本来我不进这表，因为我主要做收藏。但他是老客户，我就权当帮忙，托人搞了一块。他戴上几天后就意识到这表太大了，现在只能放家里存着。”赵建政倒也绝不仅仅关注金表，对于2013年日内瓦表展上发布的万国表新的工程师系列也都了如指掌。“你看2013年IWC的小号工程师多好啊。现在好多朋友都在订呢。”


作为喜好收藏的经营者，赵建政心目中的好表是什么样？


“我不太懂机芯啊。”老赵开门见山，“①公认的机芯好的表才是好表；②审美：盘面大、简洁、明快，因为我年龄偏大。你比如说5296,我就特别喜欢。③实用性：比如，GMT、闹铃、防水等。④材质：金的好，这也恐怕是年龄的缘故。”记者问道：“你净说金表，你手上戴的不是IKEPOD的钢表吗？那是因为它的设计好。”老赵说，“我一直在找这款表的金表。”老赵又指着他收藏的尊达（Gerard Genta)说：“我喜欢这款跳时表，我也在找它的金表。”老赵又接着说他心目中的好表，“⑤珠宝表：并不是所有品牌的珠宝表都放心，但PP、VC、AP和宝玑的珠宝表都没问题。这恐怕跟表的进货渠道有关系（此处做部分删节，编辑）。但是，Franck Muller的钻（表）就非常好。我的客人喜欢。”我们聊到老赵的客人。“他们喜欢怪异功能，如NHC、Franck Muller 的 Crazy Hour。”

培养学习型客户，这是记者总结的老赵与客户的关系。“我买很多杂志和书给他们看，”老赵说，“培育消费嘛，呵呵。”


名笔也在交流之列


“我的客户里，买表和买笔的客户交叉率在60%左右。这些人刚好是那些品位高的人群。”这些客人买笔希望是名牌的和具有收藏价值的。“我这里有一款北约与俄罗斯签约的笔，就属于收藏价值很高的那种。另外，我做的笔品牌很多。”老赵列出了他店里经营的11个笔的品牌。


•东北——沈阳际海名表店，表友的东北据点


沈阳的际海名表店，有多位接受过专业培训的技师。在这里工作有规范。所谓的专业规范有多么专业？他们的技师参加过大品牌（集团）的培训。

东北的名表消费狂热到什么程度，只要看看其流通渠道的规模就知道了。就连经营易手表的公司都装备专业的洗油设备和全套保养设备，可见东北人对名表的喜爱程度。更重要的是，经营易手表的公司刚好是爱好者交流的据点。

早听说在某些大城市的表店或者服务网点，洗油业务存在着可怕的陷阱。所以一听说沈阳老杨的表店有自己的服务设施，我们马上警觉起来。我们要实地考察一下，这家表店是如何做手表养护的。


表行兼作据点


老杨的表行，与其说是一个零售店，不如说是一个爱好者俱乐部。店堂一角放着茶桌和桌上的紫砂壶，基本说明了店主的口味。老杨三兄弟是从福建来的。功夫茶成了表友聚会的主要招待方式。沈阳的表友在聚会的频密方面自称居国内之首。眼前的几位正在讨论欧米茄的同轴擒纵系统的优劣。“别看网上有那么多人在评‘同轴’，我是真正玩过‘同轴’的。”第4位表友杨先生说，“‘同轴’不像网上有些人吹得那么神乎，也不像他们说得那么惨。”除了聚会频频，亲自上手把玩也是沈阳表友的一大特点。至少是老杨的际海表行所聚拢的表友的特点。老杨从事手表业才三五年，却对业界的许多内幕了如指掌。“沈阳和东北这边喜欢手表的人分两类：一类是爱好者。他们喜欢有特色的表。另一类是消费者，他们的特点是希望所购的表能够很容易被别人看出来。”而且爱好者的手表周转也快，玩过后可能就卖了，也不介意赔点钱。消费者也差不多这样。正是这种爱好者参与玩表的机会多，才给易手表也带来了商机。老杨已经在国内开了两家易手表店。而且就店面面积而言，在全国都算是大的。


爱好者有点困惑


同老杨一样喜欢收藏名表的袁先生也喜欢收藏照相机。他利用自己摄影方面的特长，经常在网上跟表友交流，把自己暂不希望收藏的表转让给别人。“但是现在我不做手表了，”袁先生说，“现在我最怕的是，你登了一款表，别人会说一大堆话。什么价格高了吧，什么品相又怎么样了吧。我索性做点怀表，不让你有可比性。”这位袁先生玩着怀表收藏，而且必须是K金的。“这玩意儿好，玩的人少，没有人说三道四。因为他们都没有资格。”袁先生自己戴的是1962年产的劳力士潜航者(Submariner)。“这表我买来花了一万（元），换表圈又花了一万（元）。”这是爱好者的真实写照。“实体店跟网上确实不一样，”老杨说，“网上定价不是很方便，而实体店定价的原则是，给消费者适当留有砍价的空间，让他们有成就感。”老杨在讨论实体店与网上经营时，流露出不少无奈。网络原本是爱好者交流的空间，但是如果在保持爱好者园地的纯洁性和商业性之间左右摇摆的话，那爱好者和商家的利益将无法兼顾。尽管很多卖表的人坚持自律和追求信誉，但真话也不敢随便说。袁先生讲了一件事。他在网上发现某人卖的一只劳力士有明显的破绽。“那是业余级的翻新手法，”袁先生说，但是碍于网上的一种关系而不好意思指出，“我自己也卖表，如果我说了人家，不就等于我让人家不好过吗？”


两部分人都能伺候


老杨的店既服务普通消费者，又为爱好者提供交流的机会。最关键的是要有过硬的服务。“我们的洗油设备是德国进口的，”老杨说，“我们在设备上舍得花钱。”老杨讲了一个我们在其他地方也能听到的故事。“前几年我卖了一只石英表，寄出去前检测，表走得挺好。两天后寄到，表不走了。人家把表寄回来，我们一检查发现，电池没电了。所以，我们所有的表在售出前，不管表的新旧，一律换电池。而且机械表也一样，我们所有的老一点的表都检修，洗油、点油都是专业师傅来做。”这样的故事，我们曾在世界知名拍卖行里听说过。

什么是你们赚钱的核心？“专业的规范，”老杨说，“如果不按照专业规范，拆一只表时可能会把表盘弄坏。那损失是不可挽回的。只有专业规范能防止差错。”即使是在欧洲，表店弄坏客人的表的事情也时有发生。顾客的口碑是无法收买的，只有踏实的专业精神才能赢得口碑。

9.中国有HGSTC “名表身份识别系统”

近年来，乐适品行业在中国发展迅速，名表买卖渠道更是种类繁多，拍卖、表行、代购等，对于商品的品质保障和真伪鉴定需求强烈。针对市场中个人消费者对名表真伪鉴定的需求，“中国商业联合会钟表眼镜商品质量监督检测中心（HGSTC)”面向个人鉴定启动了“名表身份识别系统”，并于北京王府井商业街试运营。该中心是发改委物价认证机构常年合作的特殊商品鉴定单位，配合全国司法执法机关完成涉案物品的司法鉴定工作。

HGSTC “名表身份识别系统”通过“名表身份识别码”和“检验证书”两部分向消费者提供名表的翔实数据，并通过技术比对有效鉴别手表的真伪，从而使消费者对购买的名表有充分的了解。

消费者可通过软件扫描“名表身份识别码”获取名表信息，也可在官方网站上直接输入识别码12位数字查询，“检验证书”上的信息与之相对应。



中国商业联合会钟表眼镜商品质量监督检测中心（HGSTC)公正性声明




a. HGSTC是公正独立的第三方检测机构，HGSTC充分理解公正性在实施检测过程中的重要性，HGSTC运作的方针、程序是非歧视性的，并以非歧视性的方式实施管理。



b. HGSTC将严格遵守国家实验室认证认可条例和相关法律法规，确保以可信、独立、客观、透明的方式开展工作。不接受对检测工作原则、方针和内容的公正性产生影响的任何形式干扰。



c. HGSTC向所有委托人、申请人提供同等的优质服务，不附加任何不合理、不正当的财务或其他条件，不以委托人、申请人的级别、规模，已取得证书的种类及数量作为委托或申请的限制条件，不以任何带有歧视性的形式处理委托要求，包括有意加速或拖延等歧视行为。



d. HGSTC坚定不移地认真履行对检测工作的公正性承诺，对检测工作引起的利益冲突（包括自身利益的威胁、自我评审的威胁、熟悉或信任的威胁、胁迫的威胁等）可能性已经进行了识别、分析、证实及应对，杜绝发生任何可能影响机构公正性的变化，确保检测工作的客观性、公正性。



e.HGSTC及受理、评定、实验、审核、检查、管理人员等所有参与检测过程的工作人员，都没有可能影响检测过程或结论的任何压力，包括商业和财务压力。



f.HGSTC不参加任何可能危害检测公正性、科学性、客观性的各种活动，不提供可能影响检测过程或结论的公正性、客观性、保密性的任何服务。



g.HGSTC有完善的受理方针和程序处理来自委托人、申请人或其他方面有关检测或其他相关事项的申诉、投诉及争议，同时接受和配合全社会相关方的监督。



中国商业联合会钟表眼镜商品质量监督检测中心（原国内贸易部钟表眼镜商品质量监督检验测试中心）的历史可追溯到1955年，在计划经济时代担负全国进口钟表质量监督检测工作。1955年，完成第一次钟表检验任务。1993年，经国内贸易部授权，国家质量监督检验检疫总局（原国家技术监督局）批准，成为国内唯一钟表眼镜质检机构。2000年，国家工商行政管理局、国家国内贸易局、国家质量技术监督局、国家出入境检验检疫局、国家轻工业局联合授予“消费争议商品检测中心”称号。



(www.hgstc.com
 )


二、买手表挑产地——瑞士钟表地理分布有讲究

笼统地讲，与其按照说不清的所谓“十大名表”排名去买表，倒不如优先考虑日内瓦和洳山谷地区的品牌。这样做一般不会出错。

如今钟表圈的新闻稿胡乱翻译，这些瑞士的土特产经过垃圾翻译之后，传递给中国人的信息常常驴唇不对马嘴。那么，这些资料的专业性也值得怀疑。消费者更是被这些忽悠得只能问“十大名表”。了解瑞士品牌的地理分布，便于你在购买时做出选择。因为瑞士表最终卖的是传统和技术文化。地理分布决定传统，而技术文化，也是从地理分布上看到的。

山是山，山谷是山谷。喜马拉雅是个山脉，珠穆朗玛是个山峰，既然我们不能把喜马拉雅说成喜马拉雅峰，为什么偏偏把瑞士的一座面积巨大的山脉说成是山谷呢？

钟表圈新闻稿常见错误：把汝拉山写为汝拉山谷，其实他们是把汝拉山区跟洳山谷弄混了。但是在钟表工业，这两个地理概念其实代表着两种生产形态特征，一个是工业化集中生产模式，一个是坚持手工的传统模式。另外，如果仔细品味的话，你会发现瑞士不同地理产区的钟表往往具有不同的个性。

1.分清山和山谷

汝拉山(Jura Mountains ,也叫侏罗山）是阿尔卑斯的副山脉，坐落在西阿尔卑斯山的北面，将莱茵河和罗纳河分开并形成各自的分水岭。这段山脉位于法国和瑞士，延伸至德国。汝拉这个名字来自于juria,拉丁化的凯尔特语词根jor ,森林的意思。在法国叫汝拉分区，在瑞士叫汝拉州，侏罗纪时代也由此得名。

汝拉山是较大的中部欧洲高地。在法国，汝拉覆盖了法国的孔泰地区，向南延伸至罗纳——阿尔卑斯地区，向北延伸至阿尔萨斯地区南端。在瑞士，山脉覆盖了西面与法国的边境（巴塞尔州、索洛图恩州、汝拉州和伯尔尼州）、纳沙泰尔州，沃州（Vaud)和沙夫豪森州与德国的边境。它也包括了 Basel-Land-schaft。瑞士汝拉从18世纪开始形成钟表工业的主要中心。比较有名的城市有拉绍德封、勒洛克和圣克鲁瓦（该地区以八音盒著称）。瑞士汝拉是瑞士比较明显的地质地区之一，另外两个为瑞士高原和瑞士阿尔卑斯。



洳山谷




紧邻日内瓦的洳山谷(Vallée de Joux)历史上与日内瓦阁楼工匠一起创造了无数个钟表史上的辉煌。特殊的地貌和气候，造就了洳山谷人（Combier)坚忍不拔的精神和几乎是所有最复杂的钟表。


汝拉山区的瑞士钟表工业与瑞士钟表发源地日内瓦和洳山谷的强调手工修饰和擅长复杂功能的特点稍有不同，其以工业化集中生产为特征。

洳山谷（Vallée de Joux，也叫双子谷、汝山谷，但是后者极易容易与汝拉山区混淆）是汝拉山区的一个山谷，主要坐落在沃州，它的西南端也延伸至法国的汝拉区，它坐落于日内瓦以北，洛桑西北的50千米。它的平均海拔为1000米，这里有三个瑞士湖泊：双子湖，Lac de Joux, Lac Ter。法国边境沿着山谷的北面绵延至双子湖以西10千米，山谷的最深处为法国领土，山谷缓慢爬升到 Lac des Rousses。

从东北到西南方向，1000多米的海拔高度造成极度寒冷的冬天，这个山谷又被称作西伯利亚沃州。当东北风袭来，冬天达到最冷。

山谷里有三个主要的行政区划Le Chenit，Le Lieu 和 L'Abbaye，形成了 La Vallée区，里面包括十个村庄，如: Le Sentier， Le Brassus 和 Le Pont。从日内瓦，向洳山谷，延展到纳沙泰尔，这条线路是瑞士钟表业的发祥地，而且这里仍然有瑞士最著名的钟表厂，如：爱彼、宝珀、百达翡丽、江诗丹顿和积家。这些品牌更多体现日内瓦地区的手工业传统和洳山谷人民特有的性格。

2.地理位置不同，品牌个性也不同

从地理上讲，瑞士有5大行政区内有钟表品牌，这些行政区是日内瓦州、伯尔尼州、纳沙泰尔州、索洛图恩州和沃州。日内瓦州是瑞士钟表工业的发祥地，而前面提到的Vallee de Joux,虽然与日内瓦关系密切，但行政上属于沃州。纳沙泰尔州的是汝拉山区最早建立钟表业的州，这是因为在德国、法国新教教徒的涌入。当瑞士钟表业面临第一次生存危机，需要进行工业集中化的时候，汝拉山区古老的手工作坊拒绝接受工业化，一些有远见的商人在大城市之外建立工厂。位于伯尔尼州的比尔（Biel)、圣提弥（浪琴译为索伊米亚，Saint Imi-er)和邻近的但却是位于索洛图恩州的格林兴（Grenchen)渐渐取代纳沙泰尔而成为钟表工业的重镇。劳力士和欧米茄的关键厂区位于伯尔尼州的比尔，浪琴在Saint Imier,百年灵和ETA的总部则在格林兴。

3.拉绍德封从品牌云集降格为生产基地

手表制作的核心词汇是工业化生产，谁工业化做得好，谁就取得商业上的成功。理由很简单，工业化首先可以让怀表或者手表买得起。其次，工业化生产让零件品质稳定（工业化之前，钟表的零件不通用，谁做的表出了问题必须是谁修）从而实现零件通用。

日内瓦地区的品牌因为长年以极高的水准为社会最顶层人士做表，所以不过分强调工业化。而瑞士其他地区，则只能走工业化道路。在向工业化转换过程中，反应慢的或者顽固不化的被淘汰。拉绍德封（La Chaux de Fonds)的例子最具有代表性。

如今，拉绍德封的制表传统仍被保持，所以不乏有钱的品牌在那里组建生产基地。但是以拉绍德封为地名的品牌就不那么妙了。

工业化的趋势可以在拉绍德封看到，尽管很多制表商反对机械化，尤其是那些分包商。19世纪很多老的控制着拉绍德封的制表业的Etabliseur家族，没有能够实现机械化。他们让位于能够把当地工业现代化的实业家。例如，古瓦谢家族（Courvoicier)，欧德南一吉哈德家族(Othenin-Girard)和加雷家族（Gallet)，直到1880年，他们通过紧密的婚姻关系联系在一起，构成当地Etablisseur体系的核心。渐渐地，经历了多年的财务困难，20世纪初，他们从钟表生意圈消失。古瓦谢的生意在1931年关张，芝柏表(Girard-Perregaux)在1930年被格莱芙(Graef)家族收购，加雷家族的生意于1928年关门。拉绍德封的Etabliseur业务的失败来自对工业化生产的抵制。拉绍德封是现实的集体工厂（fabrique collective)。他们曾是擅长钟表零件制作的小作坊，他们严重地依赖制表师和贸易商，而后两者恰恰控制了当地的产业和社会。所以，向工业化的转变被认为是一种风险，这种风险将导致社会秩序的不稳定，所以才会遭到抵制。当地对工业化的抵制，导致一些制表商离开拉绍德封，转而在别的地方建立工厂。勃兰特兄弟，把家族的生意转移到比尔（Biel，劳力士和欧米茄的主要生产基地所在地），在那里成就了瑞士最大的制表厂之一——欧米茄。迁出后同样声名显赫的还有Le Landeron (著名机芯厂）。最后，创建于拉绍德封的Schwob家族把工厂建在了郊外，并于1895年创建了19世纪末20世纪初瑞士4大制造商之一的TWC ( Tav-annes Watch Co.)。另外三个分别是欧米茄、浪琴、真力时。

名词解释：Etablissage，钟表社经营制。Etablisseur，钟表社、钟表户。钟表社经营制（Etablissage)是17、18世纪瑞士钟表业在汝拉山区的主要业态，也是钟表品牌的初期形态之一，钟表社经营制一直保持到19世纪初钟表工厂的出现。钟表社经营制的关键人物是钟表户（Etablisseur),他们介于市场和制造业之间，有点像贸易商，也是很多品牌的初始形态。最初他们利用经营纺织等业务积累的资金和销售渠道，组织钟表生产然后销售出去。一开始并没有品牌，偶尔可见钟表上有制造者的印记。他们找擅长制作各种钟表零件的作坊为他们提供零件，然后在自己的钟表社里组装，直接或者提供贸易商卖到各个市场。有时候他们甚至连组装都外包给某些制表厂。渐渐地，他们开始使用自己的品牌。这种经营方式一直保持至今，也就是说，现在很多瑞士品牌仍以一定程度的钟表社（Etablisseur)的方式在经营，即Etablissage。与Etab-lisseur相对应的是Manufacture，即原厂制造商，顾名思义，原厂制造商就是从机芯到整表都在本厂制造。传统的原厂制造商有真力时、积家，“转正”成为制造商的有劳力士、欧米茄等。罗杰杜彼自从1995年创建就是原厂制造商形态。很多品牌实际上介于这两种形态之间。有趣的是，有些品牌从发家时的钟表社发展成为制造商，而有些当年的制造商却在石英危机后沦为钟表社。自20世纪80年代，部分沦为钟表社的制造商正在全力复兴并且已经达到部分复兴，豪雅于2010年推出Carrera 1887机芯，虽然部分使用了日本SII (日本精工的子公司）的知识产权（实际上是使用了购自SII的擒纵组件），但毕竟也迈出了向制造商回归的一大步。但仍有部分品牌以钟表社形式存在，最夸张的是某些钟表社虽保有瑞士品牌但却放弃了瑞士制造。在消费时一定要注意，如果仅仅是瑞士品牌而非瑞士制造，有可能享受不到瑞士手表的传统和技术文化精髓。

做到100%是原厂制造其实很不容易，有时也没有意义。以游丝为例，斯沃琪集团旗下的NIVAROX-FAR，是历史最悠久的擒纵总成制造商，可以说集结了瑞士最优秀的专有技术和研发实力，很多顶级品牌都使用（过）该厂的游丝。就游丝品质而言，没有谁能比 NIVAROX-FAR更好，所以单纯追求100%原厂制造，对很多品牌而言，是不现实的，更是不经济的。而对斯沃琪集团内部品牌来说，NIVAROX-FAR游丝干脆就是原厂制造的一部分！

4.高贵——高品质——高性价比

瑞士钟表品牌的性格，更多地体现在其自然地理方面而非行政地理方面。虽然经历过两次生存危机，但是建立在日内瓦（包括邻近的）和洳山谷的品牌，体现更多的是日内瓦流派(l'ecole genevois)风格。日内瓦品牌因为历史上擅长珠宝首饰制造，向来服务于各国王室。百达翡丽、江诗丹顿、伯爵和爱彼等品牌是这一流派的代表。其中百达翡丽和劳力士则在钟表工业历史上则被描述为非常例外的成功品牌。洳山谷的品牌代表有积家、爱彼等，瑞士的钟表从业人员有个特点，他们不愿意为了工作而迁徙。洳山谷的山民们擅长复杂的钟表制作，所以前面提到的那几个品牌从来不离开，而且连日内瓦的大品牌也不得不把他们的高复杂部门设立在洳山谷。另外还有一些擅长特定复杂功能的工作室，如Dubois depraz的厂房就设立在里积家工厂不远的村里。前面提到过，洳山谷的气候严峻，但造就了当地人坚韧的性格，这与品牌的性格密不可分。

而比尔地区和格林兴地区的品牌在地理上和历史上均受到德国和法国的文化、科技的影响，当地人民的教育基础好，接受科技的能力强。因为及时采取工业集中化等措施以应对来自美国和英国的竞争，确立了在世界钟表工业中的竞争地位。以劳力士、欧米茄、百年灵和ETA等品牌群构成了高品质、专业和研发实力地域性格。

而虽离Saint Imier只有150多千米，位于纳沙泰尔州的拉绍德封（La Chaux de fonds)目前只是作为多个品牌，如卡地亚、豪雅等的加工地而存在。而作为地域品牌，未见特别成功者。2013年BASELWORLD (巴塞尔表展）期间，业界传来消息，海淀集团收购了拉绍德封的昆仑表（Corum)。刚好在2013年， BASELWORLD更新了展馆布局，而这个布局映射了钟表行业的洗牌。

与拉绍德封的背运相反，为了工业集中化而转移到周边地区，如力洛克(Le Locle)的品牌，日后不乏成大器者，天梭、真力时、雅典表等都源自此地。天梭曾是瑞士7大制造商之一，真力时是4大制造商之一且至今仍是瑞士少有的原厂制造商（Manufature)。

5.日内瓦珠宝钟表的荣耀与坚持

作为瑞士钟表文化的发源和核心之地，日内瓦的制表商们则将时间的高贵表现得更为淋漓尽致。豪门世家(Sarcar)的历史，就是美丽与精密的完美结合。

日内瓦的珠宝表是传统的精密手工诠释的华丽的艺术盛宴，珠宝工艺甚至比钟表工艺更悠久。1948年创立于日内瓦的豪门世家，对珍稀宝石的精准理解、超越平庸的精彩创意、代代传承的精湛工艺，奠定了卓越的品牌精神。




豪门世家的创始人Carlo Sarzano先生




1974年，Carlo Sarzano 先生去世，他的妻子 Paulette Sarzano女士接管了公司。她很快就面临一系列困难的决择。当时是盛行兼并、合并和大批量生产的时代，但是所有这些做法都和豪门世家曾经的制表理念格格不入。Paulette Sarzano女士最终没有趋向主流，而是选择专注于打造闻名于世的金表，将卓越精湛的手工工艺传承下去。这或许是日内瓦制表人对于时间艺术最为执着的追求表现吧！正是同年，豪门世家推出了 GLORIUM系列手表。这是一款令人叹为观止的超薄手表，厚度仅为2.5毫米，机芯完全集成在后盖上。该款手表成为品牌坚持本我，专注工艺的最直接证明。




•历史


坚持本我，打造惊世手表


1948年，豪门世家诞生于日内瓦，生产以顶级制造工艺和采用最优质宝石而著称的手表。

品牌创始人Carlo Sarzano先生自立门户之前曾为多个在意大利和西班牙具有代表性的著名瑞士品牌工作过。在一直致力于积累制表专业知识的时候，他偶然发现一家成立于1919年的名为 Manufacture de Montres Niton 的工厂，Carlo Sarzano先生收购了这家工厂，并成立了自己的公司，开发出他的首款系列。凭借已经建立的业务往来，他得以率先在全球市场上推出他的产品。“大至无敌，小至无拘”是Carlo Sarzano先生的处世理念，也是豪门世家至今仍一直秉承的行动指南。将珍贵奢华的宝石与异想天开的创意巧妙融合，并体现出超凡的制表和珠宝工艺，成就了诞生之初Carlo Sarzano先生对品牌最深的期许。

1981年，豪门世家推出魔幻世界手表系列，首创“旋转手表”设计。这在当时的钟表界是一款独一无二的开创性产品。客人可以选择自己珍爱的图案、主题或符号，而豪门世家会将它融入手表的移动主题中，打造出与众不同的个性设计，永葆独特、珍贵和迷人气息。1985年，豪门世家又以创始人Carlo Sarzano先生对神奇而美丽的群星、月亮与太阳的钟爱为灵感，创造出银河系列。追逆溯源于浩然宇宙的力量，让时间与艺术融成唯一，该款系列一经推出就大获成功。2003年是豪门世家集团的历史转折点。新起点、新标识，但是理念始终如一。豪门世家提出了如今闻名于世的口号：“梦想缔造者。”并在随后的短短十年之间呈现出一款款令手表界为之瞩目的珠宝表。





豪门世家的诞生




1948年，豪门世家诞生于日内瓦，生产以顶级制造工艺和采用最优质钻石而著称的手表。






半个世纪以来，豪门世家一直专精于顶级制表艺术，凭着无穷创意、先进科技与灵巧工艺，不断为表坛带来连连惊喜，创造出多款令人惊叹的尊贵手表系列。在豪门世家总裁Maya女士看来，“真正的乐适品（luxury)意味着它拥有激情与梦想”。价格其实并不能完全代表“奢侈与高贵”的概念。乐适，其实是独一无二、与众不同的。“你甚至会参与其中，通过自己的创造展现出专属于自己的个性梦想。它不仅珍贵、独特,并且能代表自我个性，彰显自豪感。” Maya女士曾经在接受采访时说，“对豪门世家来说，这样的独特创意才是我们坚持与追求的品牌核心所在。”





旋转手表




1981年，豪门世家推出魔幻世界手表系列，首创“旋转手表”设计，在钟表界是一款创新的产品。






的确，珍贵奢华的宝石、传统精湛的工艺，以及新颖独特的创意，刚好契合了高端市场对创造精神的追求，亦成为豪门世家赢得收藏者们青睐的关键。


深受皇室青睐的手表


翻阅豪门世家的历史，会发现其与皇室的关系紧密而深厚，其中更不乏诸如泰蒲眉蓬王、不丹王旺楚克等贵客，其定制手表数量之多、设计细节之精密，令人咂舌。对豪门世家一向情有独钟的泰王甚至将其私人印章授权给豪门

世家，并允许其独家采用泰国皇室特有的“泰王”钻石切割法，并委托品牌打造登基60周年以及80周年诞辰的特制表款。这些独特的作品展现了豪门世家在不同时期领先于时代的创意设计，更为设计师团队提供了一个巨大的宝藏，亦提供给品牌无限灵感，促使其发展出更具个性化的璀燦新品。





豪门世家展柜




泰国珠宝展上，泰王姐姐参观豪门世家展柜。










不丹王太后亲临展台




2013年，不丹王太后亲临巴塞尔国际钟表珠宝展豪门世家展台，展馆顿时篷荜生辉。









在豪门世家总裁Maya女士看来，豪门世家为消费者带来全新的激情与感受，把他们心目中梦寐以求的时间面貌带入现实之中。






2013年的巴塞尔钟表珠宝展上，不丹王太后——阿禧多杰•旺姆•旺楚克更携公主及众多皇室成员亲临豪门世家展台，并出席由豪门世家举办的私人晚宴。这个位于喜马拉雅山脉南麓的国度素以壮美、富饶而闻名，纯净清澈，神秘自由。被誉为“神龙之国”的不丹，王朝已有百年历史，皇室成员更是难睹真容。对于豪门世家来说，能得到来自不丹皇室如此公开的支持是非常难得的。太后的盛装出席令豪门世家这一以华贵钻石手表见长的珠宝手表世家更显光辉，也充分展现出了这家来自日内瓦的时计豪门让整个手表行业为之瞩目的能力。


•工艺



缔造梦想杰作，以工艺见长


与纯粹追求精密技术的传统手表工艺理念不同，高级珠宝表更代表了对高雅艺术的无尽追求……流连于豪门世家的珠宝表博物馆，精雕细琢的极致美学与充满创意的艺术风格，无处不见：来源于银河的旋转创意，无限精细的表盘镶嵌工艺，将多种艺术形式与手表装饰相结合的巧思，以及许许多多独一无二的开创性设计……豪门世家将源自世界各地的异域文化融入创作，让每一件璀燦手表都堪称艺术臻品。这个珠宝计时豪门在缔造梦想的同时，更以无限热忱诠释着华丽的时间美学。





精湛工艺




豪门世家始终坚持品牌理念，缔造出美感与工艺并重的艺术作品。







首创旋转设计


豪门世家于1981年首创“旋转手表”设计。这种“旋转”理念随后更贯彻于豪门世家的每一款作品之中，成为品牌的标志性设计。

客人可以选择自己珍爱的图案、主题或符号，而豪门世家会将它融入手表的移动主题中，打造出与众不同的个性设计。

2003年，豪门世家隆重推出了令全世界难以置信的尊显手表系列，也是豪门世家家族的旗舰系列。一颗1克拉明亮切割的钻石上附有一个旋转的装饰物圆环，通过自身重量驱动，在钻石表盘上优雅地绕轴旋转。手腕轻轻一摆，钻石的光芒便会照亮流逝的每一刻。

2005年，豪门世家推出杰作“皇家尊显”手表系列。设计师们试图打造一只无与伦比的手表，来再现头顶深邃苍茫的宇宙迷人的光辉。这款杰作尽显晶莹、简约的个性，里面隐藏了一个完全独创的系统。在一颗1克拉明亮钻石上附有一个圆环，置于镶嵌宝石的装饰圆环上，在镶满钻石的表盘转动。光线可以毫无障碍地通过这颗纯净无瑕钻石，看到每一个切面，将炫目的光芒反射出来。为了充分彰显这款熠熠生辉的“皇家尊显”手表的独特魅力，全球限量发行8只。这样一款通过高超工艺打造的豪华表款不仅带给我们视觉上的愉悦之感，更充分体现出了豪门世家这个日内瓦品牌对于艺术美学与创新设计的永恒追求。

随后，无论是拥有一颗1克拉明亮切割悬浮钻石后的闪烁舞动手表系列，还是表盘上众星捧月般环绕着一颗2.15克拉迷人公主切割方钻的北极星系列，无不将品牌的标志设计发挥至极致。钟表业虽然对创新和独创已经习以为常，但是对如豪门世家这般真正推翻固念，焕然一新的创新设计仍旧青睐有加。


只用贵金属


日内瓦流派流传下来的重要遗产，就是把原本用在珠宝行业的金银细工，应用在手表制作上。豪门世家是为数不多的只以贵金属（比如黄金、铂金等）制表的品牌。为了保证最终产品能完美体现出珍贵和独特的品牌特质，豪门世家手表的所有制作工序，包括在强力放大镜下进行珠宝镶嵌、手工打磨、雕刻、切割和装配等动作，全部都由顶级制表师一丝不苟、异常认真地亲自完成。擅长将顶级美钻与无穷创意相结合的豪门世家，不仅每个系列手表都饶富深意与趣味，每只手表也都附有独立钻石（0.3及0.3克拉以上）保单，只用净度VVS1成色F顶级钻石打造的豪门世家（Sarcar)手表是更完美无瑕的最佳保证。对最优质材料的完美追求是豪门世家独一无二的鲜明特性之一。通过选用材质的精益求精，以及对于一些珍稀工艺的掌握，比如细工镶嵌，再加上独特的限量制造方式，豪门世家极力保持独特，与众不同。


极尽艺术工艺，打造梦想标志


对于恪守艺术信条的时间追随者来说，珠宝手表可以说是充满放肆想象的无极世界。设计者在其中以惟妙惟肖的技艺展现着与各种文化的相辅相成，并以此形成独特的艺术价值与梦想方舟。对于“梦想缔造者”豪门世家来说更是如此。

豪门世家的理念，就是做不一样的、独特的东西，让手表成为一个人梦想的标志。这种无限制的创造理念，体现于豪门世家的“旋转”设计之中，亦体现于豪门世家的每一款手表创意之中。品牌与最优秀的制表技师携手，打造精美的镶嵌表盘。比如，豪门世家时光闪跃世界之窗手表系列以珐琅表盘衬托手工金雕的各个城市著名的标志性景点建筑，如巴黎的埃菲尔铁塔、上海电视塔，三颗0.5克拉钻石在珍珠母贝的映衬下光彩夺目。传统式的金雕窗框更增添每一个景点的诗韵美感，独具艺术品位……而另一款豪门世家时光闪跃猎豹手表系列则采用了细木镶嵌这种古老工艺。豪门世家特邀法国著名的木雕刻家和镶嵌师为其设计及制作表盘。整个制表过程从选材到加工，从设计到镶嵌，对每一个环节都要求精益求精。在成百上千种木材中选取具有生命活力、神秘内涵且稀有珍贵的硬木，如枫木、胡桃木、青龙木、伯尔灰、郁金香和杨树等作为木源。主题图案的每一部分都需要一种特定的颜色与纹理，就像是艺术家的调色板，每种木材的内在质地为图像带来真正的天然色泽。





皇室尊显手表




2005年的皇室尊显手表系列，设计师们试图打造一只无与伦比的手表，来再现童话般迷人的光辉。










时光闪跃世界之窗手表




豪门世家时光闪跃世界之窗手表系列以珐琅表盘衬托手工金雕的各个城市著名的标志性景点建筑。










时光闪跃巴黎之窗手表




豪门世家时光闪跃巴黎之窗手表优雅古典，搭配手工金雕窗棂造型，烘托出蓝天白云下埃菲尔铁塔的精美景致。








细木镶嵌工艺




2007年，时光闪跃手表系列采用细木镶嵌这种古老工艺，再一次赋予镶嵌细工于灵感，并创造出全新艺术魅力。




时光闪耀手表




2006年，豪门世家推出另一个卓越款型——时光闪耀手表系列。




闪烁舞动手表




2009年，豪门世家推出闪烁舞动手表系列，再次创造了世界第一。这款极致手表拥有一颗1克拉明亮切割的悬浮钻石。



•产品



完美追求，诠释创意时计


长久以来，豪门世家始终如一，在艺术与创新之路上不懈前行。精美百态，飞禽走兽……世间万物携带着独一无二的别致样貌在豪门世家设计师的雕琢下张扬出与众不同的个性主张。天空的星辰、奇幻的灵兽，换上了华丽的珠宝霓裳，以截然不同的姿态展示出璀燦时计的多面魅力。

2012年，豪门世家曾以浩渺星空和苍茫宇宙为灵感之源，倾情呈现了北极星系列，用极致特别的方式向品牌创始人表达敬意，诠释“对于纯粹、典雅之美的恒久追求”。此款手表在当时的巴塞尔钟表展上一经亮相，便博得一片赞叹。手表整体采用弧线形外观设计，飘逸大气附着简洁之中；精湛的切割工艺则将宝石的华美璀燦演绎得淋漓尽致，堪称纯粹、典雅之美的典范嘉作。18K白金表盘隐形镶嵌着约577颗方钻，重达23.88克拉，愈加闪耀璀燦光芒。表盘上众星捧月般环绕着一颗2.15克拉迷人公主切割精选方钻，仿佛旋转在浩瀚星空，让人不禁联想起夜空中为路人指点方向的北极星。

2013年，这个擅长将顶级美钻与无穷创意相结合的珠宝表豪门，又一次以“爱”希望”，以及“祝福”为主题，为世人呈现出了诸多饶富深意与趣味的无瑕之作：品牌标志性的“旋转”概念再一次被设计师们凝练为腕间艺术，而对于精致细节的完美诠释则让时间绽放出了不一样的璀燦光彩……无论是致敬中国文化的华美金蛇灵转手表、充满异域风情的皇家金象手表，还是满溢夏日晨露气息的红宝瓢虫手表，无不秉承了品牌一贯的美学精神，在光影重叠与色调调和的转换间，诠释出更为纯粹的美学视角与独具品位的艺术情怀……其中，憨态可掏的皇家金象手表更成为媒体瞩目的焦点。手表表盘以珐琅绘制，雕刻有编织花纹的18K玫瑰金表壳，搭配表盘的精美色彩与华丽的花纹，传递出浓郁的尊贵气派。表盘上，豪门世家标志性设计的1 克拉旋转钻石随动轻摆，充满灵动趣味。表壳上趴伏着的立体雕刻的大象，是品牌杰出工艺和超凡创意的绝佳体现。而表耳处为配合主题灵感所采用的别致设计，令整款手表在细节表现上尤为出色，更充分印证了豪门世家在设计过程中对于精雕细琢的极致美感与充满创意的艺术风格的无限追求。





魔幻世界系列手表




豪门世家魔幻世界系列手表手腕随意转动之间，四色宝石会随着手腕的移动而进行变换，令人叹为观止。










皇家金象手表




豪门世家皇家金象手表表壳上立体浮雕一只18K玫瑰金大象，由翡翠点缀着眼睛，鼻子顽皮地吸着一颗月光石，大象的温和及灵动跃然眼前。










北极星手表




豪门世家北极星手表系列用极致特别的方式向品牌创始人表达敬意。






正如豪门世家总裁Maya女士所说“我们一直致力于传递信息，守护梦想，以无声的设计语言传递出深藏在人们内在的心意。豪门世家的设计师们通过与客户的不断交流满足他们的构想，并且最终实现腕间杰作。当然，在这个过程之中，我们也不断探索着最新工艺，将源自世界各地的艺术风情融入创作，以保证以最适合的材质、技术呈现出最完美的时计作品。因此，我们不仅仅是在制作手表，实际上豪门世家的每一件璀璨手表都堪称艺术臻品。”



魔幻世界系列经典款




豪门世家魔幻世界系列手表超越经典，将顶级美钻与绝妙创意相结合，饶富深意。




月色之金蛇灵转系列手表




与豪门世家魔幻月色之金蛇灵转系列手表同行，腕间图腾随着每一个动作轻摆旋转，风生水起，成就每一个人生的精彩时刻。




红宝瓢虫手表




豪门世家红宝瓢虫手表采用了极其珍稀的绿色贝母做表盘，绿意郁郁映衬着红宝石打磨制成的小小瓢虫，灵动轻盈。




红宝心手表




豪门世家红宝心手表如漫天繁星般摧燦；表盘中央由约90颗红宝石点缀而成的圆环，在钻石与贵金属的衬托之下尤为亮眼。


6.瑞士钟表产业的例外

瑞士钟表产业总的趋势是两次工业化洗礼外加20世纪70年代的石英危机，淘汰了很多（低端）品牌。百达翡丽和劳力士这两个日内瓦品牌成功地生存下来，其他日内瓦品牌也顽强地保留着其悠久的传统。瑞士钟表工业先是于16世纪在日内瓦形成规模，18世纪开始向外扩散，主要是汝拉山区。但是，瑞士钟表工业一个独特品牌IWC是单独位于远离汝拉山区的沙夫豪森州。这也是工业化集中的结果，美国人琼斯带着工业化的理念来到瑞士，希望创建能够大批量生产质量可靠的钟表，但是在传统的钟表产区他的想法遭到拒绝，最后沙夫豪森的一位有远见的商人朋友接纳了他的理念，于是，远离传统产区、风格特征也十分明显的品牌诞生。虽然这个品牌的主打产品离表迷们崇尚的手工打磨和高复杂机芯相去甚远，不过，但凡以表迷自居的人都向IWC,这个美国人（的理念）在瑞士创建的品牌竖起拇指。这说明什么？说明技术文化、风格是价值的核心，机芯的复杂都是唬人的！





万国经典表款




位于德语区沙夫豪森的IWC 属于不在几大产区之内的但是业务非常成功的品牌。






7.钟表消费的最高境界是定制

当一个绅士在裁缝店里量完了身材、选定了样式，他肯定不希望他身体的数据、衣服的尺码和价格等信息外传。这就像手表厂家与他们的私人客户一样。定制的东西不光是独有，而且还不能泄露信息。这是从事定制行业的规矩。这样才能真正确保客户的最高利益。

定制业务的客户心理与传统意义上的零售客户心理不同。定制业务出现，比任何一个以批量生产满足市场需求的经营方式早很多。高级珠宝一直是，现在也是以定制为主。因为人类消费珠宝的历史比消费钟表要久远得多。所以我们可以想象客户的层次。他们想要的，远非品牌所提供的现成的产品。他们要的是独一无二的、反映自己梦想的东西。而且与我们通常看到的乐适品的消费者不同，定制客户，别说让人们看到牌子了，就是连定制产品本身都不希望让其他人知道。

江诗丹顿的阁楼定制业务(Ca-binotier)是一项很传统的日内瓦品牌的业务。江诗丹顿的重要客户包括了埃及国王King Farouk (其父埃及国王King Fouad也是江诗丹顿的其中一位重要客人）、the Aga Khan家族、印度Patiala大王、印度Baroda大王、英国威尔士亲王Edward、明仁皇太子（现为日本天皇）等。此外，江诗丹顿还为飞行员或军人设计特别时计，以纪念、表彰或记录某些世界性的记录。

美国富翁 James Ward Packard,就是那位制造当时最豪华的Packard轿车的那位，他本人也是钟表收藏家。1918年，他向江诗丹顿定制了一枚怀表，该表具有顶级的复杂功能（大、小自鸣）和罕见的复杂功能（刻问和半刻问即 Quarter repeater, half quarter repeater),外加码表（Chronograph)。而材质上，表壳使用了20K黄金而不是常见的18K或者14K。而且还让江诗丹顿在表壳上用浮雕装饰一周。这个别说在江诗丹顿，就是在当时的日内瓦众品牌里也不算多见。尽管江诗丹顿当时证明了能够驾驭如此复杂功能的能力，但是鉴于与客户的约定，江诗丹顿也没有生产这种表。后来，我们在江诗丹顿总部的展览上看到了江诗丹顿为James Ward Packard定制的这款表。

旺多姆广场上的品牌也懂得这个规矩，尤其是当这个定制的发票金额，在欧洲相当于6位数的欧元的时候。卡地亚在巴黎的办公室有一间神秘的部门，他们负责满足他们客户的关于高级钟表的最刁钻的需求。最初步的设计先呈送给一个委员会，委员会再给客户看。客户对设计满意后，再谈价格、交货期，都谈好后，开始动手制作。



埃及国王福阿德一世



某些方面的妥协，比如，表壳的材质方面，很少能实现，因为卡地亚按照其长期以来建立起的优秀的信誉，掌握着定制簿。

卡地亚的客户之一，当时的摩洛哥王室的帕沙（PASHA),曾经在1931年定制了一款方块的防水手表。注意，这并不是后来的批量生产的圆形帕沙的前身。然而，著名的定制手表SANTOS,就是1904年为巴西籍的热气球玩家阿尔贝托—桑多斯—杜蒙(Alberto Santos Dumont)制作的那款手表，在7年后开始向公众销售。但是，这的确是谨小慎微的定制手表领域的个案。

另外一个伺候富有的个人的高级钟表“梦之队”成员是江诗丹顿（Vacheron Constantin)。它位于日内瓦的阁楼事业部（Atelier Cabinotiers)专门接受私人订单好多年了。这个创建于1755年的老厂，深谙高级钟表定制之道。这个部门的掌门人，是曾经主管专业钟表拍卖行安帝古伦的多米尼克一博纳兹(Dominique Bernaz)先生。“我们接下了60个订单，这让我们忙不过来了。”他说，“不过这说明我们这个部门是个成功的故事。”在采访中了解到，江诗丹顿的阁楼事业部基本上可以满足客人的任何钟表想象。“你可以从我们江诗丹顿历史上的系列里任选一款表，”贝尔纳说，“不管你选什么款式，我们的制表大师都能够做出来。你甚至可以提出几种复杂功能和表壳的任意组合。钱不是客人的问题。”江诗丹顿的阁楼事业部最近开发了电子三维显示器，内存400多种表壳设计，这个设备可以把任何一种想象变成事实（除了春宫表，卡地亚和江诗丹顿均不提供）。

在最早的制表年代，每个表，不论是什么复杂功能，其实都是按照客人的要求定制的。这方面最著名的是钟表之父宝玑（Abraham Louis Breguet)。在他逝世185年后，宝玑公司有两项备受瞩目的定制表。

某些杰出的厂家还为客人提供定制的机芯，但是这比较罕见。这里最有名的是百达翡丽于1933年为亨利•格拉夫(Henry Graves)定制的超复杂机芯的表。该表光直径就达74毫米。该表于1999年在苏富比拍卖会上卖出了900万美元的价格。

很少有厂家在没有客户的情况下生产一款孤品的手表。然而通常这些表—但卖出，便成为真正的定制表。北京手表厂在不知不觉的情况下生产过定制表，而且全都卖出。制作这些孤品手表的初衷是该厂出于提高中国钟表工业的实力和威望等原因。他们集中了自新中国成立以来最优秀的制表大师，实现钟表界高复杂功能的多个突破，制造了若干个高复杂孤品手表。其中，全微雕陀飞轮“游龙戏凤”表在2006年在瑞士巴塞尔钟表博览会展出后不久，被一位名媛收藏，成为中国高级钟表史上首款定制表。





惊人纪录




"游龙戏凤"金雕陀飞轮钻表创百万元销售纪录。






三、奔向乐适

1.产业重组和产品转型

瑞士斯沃琪手表，虽然是低端产品，但是由于采取了新颖的营销策略而使瑞士钟表工业的复兴成为可能。而整个钟表工业从20世纪80年代末期开始的向乐适品（luxury)转型的进化，则是以整个行业的向着乐适品行业的重组为标志。从1987年开始，瑞士钟表的出口额呈持续增长，期间在1994年、2009年由于两次经济危机而下滑。而从1993年以来出口数量持续下滑（但出口额增长）也证明了瑞士钟表价值的提升。

向着乐适品的进化表面上看是石英革命后世界钟表市场重组的结果。瑞士人把最低端的产品线让给新来者，即东南亚和印度的电子表的厂家，这些厂家以极其低廉的产品进入市场，瑞士人无法竞争。但是瑞士人采取了在高端市场重新定位的策略，集中精力生产机械表。手表，不再是实用产品或者豪华的首饰，它已经成为传统和技术文化的象征。不光整表的厂家受到向乐适品转型的影响，那些没有把生产设施转移到亚洲的供应商也在发生这样的转型。以表壳生产商为例，瑞士表在转向金表壳。20世纪70年代约有40%的金表壳，到2000年已经上升为73%。

向乐适品转型的过程还伴随着多元化市场的强化。向亚洲（主要是中国）市场的转移使昔日的美国市场（仍是第一大市场）的重要性逊于欧洲、中东和开放的中国。

2.经历过两次危机洗礼，大浪淘沙

从19世纪中叶开始，瑞士钟表工业面临过两次主要的危机。这两次危机挑战着瑞士钟表工业的生存。

第一次危机是工业化，美国的对手们凭借批量生产的钟表使瑞士产品因为太贵或品质不灵而失去竞争力。经过激烈的讨论甚至反对，瑞士在1880—1890年实现了工业化，而在两次世界大战之间，瑞士的机械化成功地终结了 chablonnage (一种为逃避关税壁垒而拆成零件出口的模式）并控制住了工业转移至海外的风险。19世纪90年代的关税保护主义使瑞士将钟表拆散出口至美国、德国、日本和俄罗斯，造成当地的对手的形成。为了把钟表工业保持在瑞士境内，瑞士实施过禁止chablonnage 和控制制表公司的活动以及组建托拉斯以控制零部件和机芯生产的做法。第二次危机是工业集中化。石英表意味着大批量生产和技术的扩散，导致在美国、日本等地的竞争对手的涌现。为了保持竞争力，瑞士钟表工业在1960—1980年走向集中化和结构重组。结果是三大钟表集团（斯沃琪、厉峰和LVMH)的创立。

在两次危机之间，瑞士钟表工业采取过有时是极为严格的措施以确保钟表工业活动保留在瑞士境内。1920—1960年的卡特尔，然后是瑞士制造（Swiss Made)标签的法定含义最终达到这个目的。尽管瑞士境内还有注入宝路华(Boluva)这样的品牌，尽管在20世纪六七十年代出现东南亚的生产，瑞士钟表工业最终没有实现全球化。

这个不够全球化的特征刚好是瑞士钟表工业的关键属性。的确，瑞士其他行业的全球化使瑞士成为全球最富裕的国家。而钟表工业，由于其地理位置的特殊性，明显是个例外。一般性的解释是，在汝拉山区的特定的技术文化成为特定的专有技术存在在那里。这可以解释为什么世界几大钟表集团都在瑞士保有生产设施。但是这不足以解释精工当年在瑞士的两大天文台竞赛中夺魁，或者中国制表商在巴塞尔展会上展出陀飞轮。

能够解释瑞士钟表工业仍留在瑞士的两大理由有两个。一是在钟表工业中保持家庭资本的政治意愿以便维持社会秩序，这种意愿在1930—1960年尤为盛行。钟表工业几乎是汝拉山区仅有的工业，有必要保护组成这个工业的成百上千遍布在村庄和城镇里的作坊组成的小公司。这样才能保持就业。第二，卡特尔的结束和1971年瑞士制造标签的终止，有一个市场营销方面的原因。大集团的组建和向乐适品产业进化，以品牌的重振和地方化为标志。在一个全球化的乐适品行业，地域性成了关键特征，因为它能保证传统的形象和精致，而这刚好是乐适品之独享性的基础。乐适品的传统，从精髓上讲是欧洲货，这其中钟表自然是瑞士产的。



江诗丹顿Historiques系列Toledo 1951手表




该款是江诗丹顿的标志性代表作。20世纪50年代，洋溢着无限活力和乐观主义精神。颇具拉丁风格的Toledo 1951是江诗丹顿具有代表性的作品。正方形与曲线的完美结合，充满拉丁风格的魅惑。大三针、8.9毫米的厚度，使其如今仍是正装（乃至盛装）表上佳选择。机芯符合最新修订的日内瓦印记标准，传承着更为古老的传统（日内瓦印记1886年颁布）。关注自己的感受而非别人对品牌的崇拜，这才是乐适之道。


3.什么是乐适品（Luxury)

这是我做钟表杂志编辑以来听到的答案最多的问题。遗憾的是，尽管答案多，但是准确的却很少。不论是钟表爱好者还是媒体编辑，弄清了这个问题，在消费和传播时便能够少走弯路。

关于乐适品，社会上流传的多是一些负面的表述，比如，奢侈、昂贵、没有实际用途，等等。即使是一些不那么消极的表述，也多不着边际，比如，因为表很贵，所以它是乐适品。说这种话的人，充其量把两三万元的表说成是贵的表。而实际上，被称为乐适品的手表，常常都不止这个价位。

要弄懂什么是乐适品，我们先一起观察一下我们周围。为什么有些品牌一再挖掘其250年前的故事？为什么有些品牌坚持要跟比他们的历史更悠久的文物或者文化牵扯上关系？为什么有些品牌则要收购一个比自己历史长得多的手表作坊？为什么在慈善活动上总有一些我们熟知的品牌积极地参与？答案很简单，这些品牌都在追求具备一些乐适品品牌所必须具有某种特质。

在弄清这些之前，我们有必要区分乐适品(Luxury)和乐适品品牌(luxury brand)。乐适品是什么呢？概括地讲，它是一种能给拥有者带来美好的物质和精神体验的东西。严格地说，它不一定是很贵的东西，至少对拥有者本人来说是不贵的。而乐适品和乐适品品牌的区别是什么呢？

Luxury:文化、赞同、产品的整体性、历史、价值驱动的露出(value driven emergence)。

Luxury Brand:文化传承、市场营销、赞同、产品整体性、标志性产品或设计、旗舰店（直营店）、昂贵的价格和慈善活动等。

从这两个概念的区别我们可以看出，乐适品本身不一定需要市场营销。比如，到公园去跳舞是一种给跳舞者带来美好感受的活动，这就是一种乐适品。它贵吗？你只要付得起公园的门票就可以了。它需要市场营销吗？很显然，那些跳舞者未必希望全民都来跳。另外一些可以称得上乐适品的活动有，某种爱好，最经典的莫过于摄影、绘画、音响器材，还有垂钓、遛鸟等。值得一提的是，爱好手表本身是一个乐适品，它给无数手表爱好者带来美好的感受。以上说的都是乐适品本身。如果我们要判断自己喜爱的手表是不是乐适品，那么我们就得判断我们所买来的表是不是出自被认为是乐适品品牌的制造商。

乐适品品牌的第一个特征，文化传承（Cultural Heritage)。一位北京的江诗丹顿的收藏家说：“这个品牌250年前就有了，这样的品牌我信得过。”文化传承是故事的起源和发展。对于消费者来说，所谓故事就指的是文化传承。这是非常重要的。

有些品牌，在很多人心目中已经是价位很高了，常常被误认为是乐适品品牌。但是在内行看来，这些品牌不过是营销非常成功的出售配件的品牌。这些品牌注定要晋升为纯正的乐适品。怎么办？常用的办法是收购一些历史悠久但营销不佳的老品牌或者老作坊，或者令品牌故事与历史悠久的事件相关联。

乐适品品牌为了营销的需要在销售非乐适品；而非乐适品品牌为了晋升则开始销售乐适品。

还有一些品牌虽然是乐适品品牌，但为了营销的需要，把自己的产品分为多个层级。有些（通常是限量生产的专业系列）则仍属乐适品。有些层级是时尚的消费品，不属于乐适品。这一点要留意。

不管怎样，重要的是把对方的历史移植到自己的品牌历史中。这些历史文化短暂的品牌的追求，一般都是要拥有超过100年的历史。如果一个品牌是由两个先后加入的创办人的名字组成的，那么品牌的历史，为了显得长些，一定是以第一个创办人的出现时间为准，尽管第一创办人当时根本不知道自己是在创品牌，他只是在给别人生产零件。但这并不重要，重要的是每个品牌都保留了自己的文化传承。因为在科技发达的今天，造手表对瑞士人来说很容易，然而消费者消费的其实是品牌的文化。

4.是不是乐适品不重要

作为一种爱好，钟表爱好者或者收藏者不一定非乐适品不买。我们关心的是产品的设计、工艺，以及对现代高级钟表来说很重要的造型和修饰的艺术。这种需求是分层次的。最基础的需求可能是追求一款质量可靠、走时精准的机械表；进而发展到需要欣赏更为复杂的功能；钟表欣赏的最高境界，不可避免地出现在由那些乐适品品牌所营造的少数作品层面。别忘了，乐适品就是要带给拥有者美好的体验。这是集科技、文化和工艺于一身的作品才能具备的功能。

另外，乐适品品牌不是靠自我标榜的，乐适品营销成功的要素包括：标志性产品、专有技术（know-how)、优秀的服务……当你决定消费乐适品品牌的乐适品或者决定传播这些内容时，想一想它是否满足以上的全部？

5.复刻是为了传承

在培训时，学员们总爱问我这样的问题：为什么很多品牌搞复刻？如果弄清楚瑞士手表是干什么用的，这个问题就迎刃而解了，瑞士手表早已晋身为乐适品，而乐适品的重要特征就是有传承。所以，复刻就是为了传承。

在钟表的启蒙市场，比如中国，对现代钟表，主要是手表的属性，有多种理解。有人认为机械手表能收藏并保值，有人认为纯属浪费，有人认为能够彰显个人品位，等等。

以上说法都是盲人摸象（如果不是胡说八道的话，比如保值说）。瑞士钟表工业用瑞士自己的话来说，早已完成了从彰显个人品位的物件上升为传统的象征和技术文化的标志。而这两个要素刚好是乐适品的重要属性。复刻就是表现传承。比如，万宝龙对计时表发明的复刻，把品牌与计时表的历史紧紧关联。欧米茄复刻的超霸表，则在昭示其作为人类登月表的同时，还传达着一种“超霸欧米茄是品牌的标志之一”的信息。同样，豪雅表对摩纳哥计时表和卡莱拉计时表的复刻，也传达着品牌跟汽车运动精密计时的不解渊源……

四、去瑞士参观或釆访应该留神什么

钟表爱好者都有个理想，即亲自去自己喜爱的表厂参观一下。然而这种机会少之又少。如何最大限度地代表读者去体验高级制表的现场和见证高超的手工艺，成了媒体的使命。如何完成这个使命，我的经验是一句老话，“好记性不如烂笔头。”要脑勤、手勤和腿勤。客户请你参观，看中的是你代表的读者。我们不可以把看到的东西全揣到自己的兜里而不好好跟读者分享。媒体人应该时刻想着钟表爱好者的需求，用我们的眼睛去观察、用小本本记录下我们所看到的、所听到的。我们完全有必要用照相机拍摄下最适合用图像表达的内容。

虽然厂方一般会发给新闻资料的，但是考虑到受众的复杂，新闻资料一般写得比较泛泛。作为一名优秀的记者，应该尽量追求独特的报道视角。举个最简单的例子，但凡去表厂参观，记者们都要拍一张工厂全景的照片。而多数人的做法，是在工厂对面找个地方一拍了之，缺乏新意。爱彼组织了香港和内地十几名记者参观他们在勒布拉胥(Le Brassus)的工厂参观，我利用餐前休息的时间，爬到工厂对面的山坡上拍摄了一张工厂建筑的全景。对于高大建筑来说，如果我们使用普通照相机（而不是专拍建筑的照相机），这应该是最理想的角度了。

如果说参观工厂是了解高级制表工艺的绝好机会，那么参观博物馆则是了解名表收藏的好课堂。所以要提一些与收藏有关的问题。

能称得上高级制表的企业，都强调传统的制表工艺的传承和手工工艺的应用。这些特征以分布在日内瓦周围（包括分布在靠近日内瓦的洳山谷内的地区）的表厂表现突出。有机会去这些企业参观，要多留心那些传统工艺，因为每个工厂的工艺是不一样的。以镜面抛光来说，百达翡丽与爱彼的工艺是不一样的。而且，即使是同样的镜面抛光，使用在不同部位，其工艺也是不一样的。

1.百达翡丽工厂——游丝周围的传统与创新

百达翡丽在日内瓦工厂新址的门口，矗立着巨型金属发条雕塑。这既象征着百达翡丽作为家族企业，可以专心致志地致力于自Patek和Philippe两位先生创立这一品牌的初衷——制造最好和最漂亮的表，也寓意着百达翡丽这个高端手表的领导者在细分市场里保持领先的秘诀之一，即创新。

科技与工艺，传统与创新，这两个结合，是百达翡丽保持确立其地位的先决条件。在科技和创新方面，我们可以从巴塞尔表展上展出的展品领略一二。这些新产品既有具有长时间动力储存，并通过片状离合器驱动计时秒针的计时表，又有使用崭新的单晶硅材料做成擒纵轮和摆轮游丝（Spiromax)的多种款式。其中这些涉及新材料的创新，主要是由2001年组建的先进科技研发部门（Advanced Research)负责。这个 AR 部门相当于奔驰的运动改装部门AMG。由于 AR部门使用尖端科技制造手表的关键部件，所以工厂方面没有安排参观。然而，传统制造工艺被百达翡丽这样的工厂保持着、发扬着。我们可以从机件的打磨与修饰，以及顶楼里高复杂手表的组装和古董表的修复过程来领略古老的钟表工艺所散发艺术气息。

百达翡丽1997年搬至现在的厂址。百达翡丽选址时，当地政府希望百达翡丽把对面的城堡也买下来。按照瑞士有关法令，古堡只可修复不可毁坏。菲力斯登（Philippe Stern)夫妇出资买下了这个城堡并把它恢复成了17世纪的风格。


•在瑞士，“楼上的产品”最高级


300多年前，法国钟表匠逃到日内瓦，他们在顶楼（Cabinet)开始制造精密的计时产品。选择顶楼的原因有两个：一是采光好，没有对面建筑物的遮挡；二是价格便宜。顶楼成了瑞士钟表工业的场地摇篮。今天，现代化的照明为手表工厂创造了满意的采光，繁忙的工作场景使顶楼成了安静和不易被打扰的地方。所以瑞士钟表的最高端产品扔都出自顶楼。百达翡丽也不例外。百达翡丽工厂的三层（电梯显示为2楼），分布着若干工作室。这些工作室，实际上是按照不同的复杂功能而分工的专门的手表生产车间。在这些车间里，各个高级手表从零件的修饰到机芯的组装及整表的调试，都是由大师们亲手完成的。在百达翡丽，“楼上的产品”起步款式为计时表，而最复杂款式要数星系表（Star Calibre)了。

百达翡丽工厂

工厂内的巨型游丝雕塑，代表着瑞士的传统价值观和日内瓦的悠久传统（环珠纹打磨）。





打磨日内瓦条纹




木雕常用的黄杨木被做成砂轮。手表机芯的齿轮就是用这种传统的方法打磨，另外，机芯的日内瓦条纹也是由这种木材制作的“气门”打磨出来的。







•用木雕的名贵木材打磨日内瓦条纹


黄杨木（Boxwood),被家具界认为是最适合做雕刻的名贵木材。在百达翡丽，黄杨木被用来打磨日内瓦条纹（ la cote de geneve)。Philippe Stern 先生曾说：“对各种零件的价格和修饰，我们保持着传统。”

机械雕刻（Mechanical Engraving)用于零件上的字母等信息。为的是，尽可能详细地记录产品的具体信息，便于日后做服务时的查询。这种雕刻后的装饰顺序是，机雕>镀金>覆盖（镀金部分）>零件镀铑。

老设备用于老零件的制造、老表的修葺。新设备用于新零件。中央表针套筒的抛光需要20分钟，所用的设备是自己的工装部门研发的。镜面抛光是在黏性介质中加入钻石砂，然后涂覆在金属工作面上进行抛光。

在百达翡丽工厂的顶楼，分布着6个工作室。这些工作室的装潢俨然百达翡丽统一VI的专卖店或专柜。从门口的铭牌上可以识别工作室内主要负责的复杂款式。伊夫•缪涅（Yves Meu-nier)是顶楼的大师之一，他主要负责最薄的追针计时表5959和星系表（star calibre)。他同时负责古董表的修复。

工作室的分布。根据负责项目而设计工作室。从最基础的负责机芯“计时表”到具有21项复杂功能的89型表(Calibre 89)。

2.百达翡丽家访笔记


百达翡丽公司总裁菲力斯登(Philippe Stern)专访


百达翡丽是个家族企业，虽然每年仅产2万只表，但翘楚公认。关于这个家族最近的创新已经在巴塞尔表展上展现。我们跟这位家长随便地聊了几句。





百达翡丽前任总裁菲力斯登








我：你们的玑镂车间在这个厂区里吗？



Mr.Stern:不在，它在离这里不远的一个车间里。



我：你们的广告主题经常是“你不拥有百达翡丽，你仅仅是替下一代保管它”。在这个主题里，图片多为母亲与女儿，父亲与儿子的题材。为什么没有交互的题材，比如，母亲与儿子，父亲与女儿？



Mr.Stern:这是我们最常使用的主题，因为我们发现这常常是百达翡丽的客户购买手表的主流动机。



我：Spiromax不是传统手表零件的常用材料，它的产品成品率高吗？



Mr.Stern：这种材料的确是个新材料。这种材料要求很昂贵的专用设备。而一旦开发出专用的制作设备，还是比较容易制造的。



我：5960P是百达翡丽里复杂程度并不高的产品，然而与具有追针功能的5959比起来，5960P的直径达40mm，比5959还大。这是为什么？



Mr.Stern：这是由机芯尺寸决定的。百达翡丽至于说为什么这么大，我们主要考虑的是确保日常佩带的质量的要求和最大的强度。5960P是我们在开发新型顾客的尝试。他们不光收藏百达翡丽，他们还日常佩带百达翡丽，甚至佩带昂贵的运动表。



我：你常说的对时间的激情意味着什么？



Mr.Stern：对我来说，可能是博物馆的收藏吧，它要求你有足够的耐心。我们博物馆收藏表的标准是，1.新技术的采用；2.有特殊的装饰；3.名人拥有过。但是最基本的条件是，必须很完美。



我：你如何看待复杂表和简单表？



Mr.Stern：复杂就意味着昂贵，不是所有人都有能力消费的。百达翡丽既生产复杂表，也生产简单表和运动表。不是每个百达翡丽的客户都是收藏家。有时候人们只是需要优雅的手表而已。



我：您个人还收藏很多中国瓷器吗？



Mr.Stern：是啊。中国的工艺品是世界上最好的艺术品之一。中国也是掐丝法痕工艺(cloisonne enamel)的先驱。



我：百达翡丽一直保持在科技和材料方面的创新，那么百达翡丽不变的是什么？



Mr.Stern:那恐怕是我们的经营理念和品牌价值吧，我们总能保有一个细分市场并且在这个市场保持在最高水平。


3.胆小难把伯爵做

伯爵(PIAGET)作为一个品牌，在我心目中是一个充满自信、智慧和创新的品牌。它创造的多个世界首创都证明了这一点。受伯爵的邀请，我们到伯爵的老家看了个究竟。我们发现伯爵是“两手都要硬”的品牌。

前面我说过，日内瓦和洳山谷的品牌代表着较高的瑞士传统。这种“产区说”的两个例外，就是IWC和伯爵。而伯爵，虽然不是发源于洳山谷，但是这个品牌偏偏具有日内瓦和洳山谷品牌所特有的气质。

伯爵是少数的有机芯制造能力的品牌。拉高得飞(La Côte-aux-Fées)有120名雇员，其中有32名有证书的制表师。

超薄机芯是伯爵的拿手好戏。它使各种新颖的石表盘和镶钻表盘成为可能而又不影响手表的整体优雅。


•从机芯做起


拉高得飞（La Côte-aux-Fées)是瑞士汝拉山区的小镇，镇靠近雪线，故每年至少有4个月被白雪覆盖。1874年，乔治•伯爵（Georges Edouard Piaget)成立了自己的作坊。





伯爵的机芯制造




伯爵的机芯制造设施位于汝拉山区的小镇“拉高得飞”(La Côte-aux-Fées),这里拥有多名制表师。






如今的伯爵机芯厂仍位于伯爵作坊的原址，只是在第二次世界大战结束后进行了较大的扩张。我收藏的梵克雅宝的超薄表里的机芯就是产自这里的伯爵9P。它是1956年问世的。后来，这里还诞生了12P，它以全球最薄的自动机芯而列入吉尼斯纪录。如果说9P和12P机芯是为了在众多制造商中赢得荣誉，那么后来的世界上最薄的陀飞轮自动机芯600P则远不止如此。

乔治•伯爵之孙子华伦丹（Valentin)乃是世界首创超薄机芯的主要动力，每只机芯包括最新的陀飞轮机芯均于拉高得飞（La Côte-aux-Fées)的家族工作坊精心装配而成。这款造型细长的机芯厚度仅3.5毫米，于2002年推出，是目前世界上最薄的机芯，见证了伯爵为其具代表性的产品而提升制表工艺与技术所不断投注的心血。





手工打磨与修饰




伯爵位于日内瓦的工厂继承和发扬了日内瓦的传统一一对机芯和表壳都要进行手工打磨和修饰。






伯爵纤薄的机芯成为优雅手表和珠宝表的必选机芯。而在1961年其收购了日内瓦地区的金表壳和表链制造商后，伯爵已经开创了一个崭新的局面。它率先提出了高珠宝表的概念。

“我们之所以把机芯厂和表厂分开，就是要保持我们在这两个领域同时拥有的专业地位。”伯爵的CEO麦振杰说。所以，对伯爵的“侦察”，我们必须分兵两路。作为专业钟表杂志，我们自然关心其发源地和核心机构一位于拉高得飞的机芯厂。

伯爵是少数的有机芯制造能力的品牌。拉高得飞有120名雇员，其中有32名有证书的制表师。离拉高得飞6千米的另一处厂区负责生产小夹板、镀铑和研究开发。在这深山老林，伯爵的工厂每天早晨6点半开工，下午4点半收工。

制造和组装都需要高超的技巧。拿调速机构的快慢针来说，同样的零件组装时必须保持平直，否则可能损坏其他部件。拉高得飞每年可以推出3个新项目。所以，每年的SIHH，伯爵总会有新款出来。与坐落在日内瓦城区的某些品牌不同，伯爵机芯厂负责零件表面手工检查工作的都是经验丰富且仪态雍容的制表师。在机芯装饰车间，我们看到了 800P机芯。伯爵的日内瓦梭纹是环形的。这是它的重要特色。在打磨工位，我们看到，每打磨一个花纹，就更换一片砂纸。

伯爵表的宝石不都是手工装嵌。伯爵与位于拉高得飞的机器制造商合作开发了一种宝石装嵌机。这里指的是用作零件轴承的人工合成红宝石。7种尺寸的30种宝石在精密的程序控制下分别装嵌在夹板的不同部位。800P机芯就是这么装嵌的。而430P机芯则有18颗宝石。但是，所有陀飞轮机芯的宝石都是手工装嵌。而且有些宝石是在镀铑前装嵌的。

打磨工艺也类似有些花纹如环珠纹饰，可以由机器来完成。但是新款和部分限量款式则靠手工。


•从头到尾完成一只表


同日内瓦的许多表厂类似，较高的楼层是较高的工艺层次。伯爵的二楼是最后的组装。组装一个自动机芯需要3小时，一个手动机芯需要1~ 1.5小时，没有流水线作业，完全是独立完成全程。

组装一个陀飞轮表需要一个月的时间，单组装一个陀飞轮的转架就需要两天。


•整合名表制造与珠宝设计这两个不同的领域——日内瓦的冒险家


伯爵是最具集成化的制表厂。这指的是它拥有机芯的研发和生产实力。伯爵第一个大胆的突破是整合名表制造与珠宝设计这两个不同的领域。此举在20世纪50年代保守的日内瓦，是场相当大的冒险。当时每个行业无不极力保护其所独享的领域。

反抗先入之见的伯爵勇于接受挑战。在历经这段岁月的人士心中，当时的画面依然相当清晰：“那个时候，伯爵确实分化了城镇，激怒了那些纯粹主义者。”这两个不同领域史无前例的融合所爆发的创意创造出各样无与伦比的作品，并建立一个全新的产品领域——珠宝表。这就不难理解，为什么伯爵在日内瓦近郊的厂区内会有如此大规模的珠宝镶嵌工作室。


•半个世纪前的大胆行为是今日的时尚


1957年，伯爵大胆决定仅选用贵金属为材质制造手表，使其黄金与铂金打造技术达到卓越非凡的水平。在孜孜不倦淬炼及提升其技巧的努力之下，伯爵的制表工匠已经成为贵金属工艺的大师。伯爵亦透过研发及改善种种饶富新意的贵金属铸造方法来提升手表的质感。伯爵表不但因此转化为风华绝代的精品典范，之后更因镶钻面的广受欢迎而成为珠宝艺术杰作。

第二个大胆创新的举动是在保守教条严令各名表制造必须采用机械机芯的时候，伯爵在20世纪70年代大力领导瑞士的石英机芯研究。

对伯爵而言，现代的事物向来是天资与一股锐气的结合。但其大胆的作风并不仅止于此。伯爵亦从各大富豪云集的马球场所呈现的传统礼节上获得新的灵感，创造出一系列具有永恒魅力、著名的Piaget Polo金表。这已经是伯爵的标志之一。





金银细工工艺




伯爵在20世纪60年代已将珠宝行业的金银细工工艺引进到手表上。这是日内瓦品牌独有的优势，其他产区的品牌后来纷纷效仿。






拉高得飞，是机芯和高复杂表技术的核心区域。部分高复杂表的组装也在这里完成。

尽管某些夹板的还珠纹可以由机器完成。但手工打磨最终无法替代。

镶钻的表盘自然要有容纳钻石的厚度，伯爵的超薄机芯在这里发挥了优势。

30多年前，伯爵已经开始把名表与珠宝结合。从伯爵的珠宝师的打扮可以判断，这些人在瑞士制表界都属于高收入阶层。伯爵工厂的负责人说，他们的收入很高，因为他们在镶嵌时不但需要技巧，而且需要气力。很多时候镶嵌的动作是一种合力。由于珠宝师的收入与产量挂钩，所以伯爵有专人控制品质以确保每件珠宝（表）都达到伯爵的标准。

伯爵的陀飞轮只有0.2克重，可以想象其零件有多么微细，但打磨必不可少。



伯爵数据




每年产表2万只、珠宝2.5万只，其中30%~40%是当年的新品。新机芯的开发周期为3年，单品开发周期为2~3个月，整个系列的形成为10~12个月。


五、独立制表人，必须换个称谓

每次去巴塞尔表展，表迷们都不忘去一下AHCI的展台，他们把那里参展的成员叫独立制表人协会。其实这对读者是一种误导。正确的叫法应该是独立钟表创制人协会。理由很简单，不是所有独自攒表的都有资格加入，只有那些“采用前人没有用过的方法创制手表”的人才有资格。

1.从独立钟表创制人到独立制表品牌

独立制表品牌，其实是以独立钟表创制人命名的品牌。有可能是独立钟表创制人自己出资或筹集资金创立的品牌，也有可能是大集团收购的。比如，罗杰杜彼和劳伦斐就属于独立制表品牌，其中后者未必曾是独立钟表创制人。





独立钟表创制人




独立钟表创制人是正确的称谓，因为他们用独特原创的方式制造手表。英国独立创制人罗杰•史密斯师从已故的大师乔治•丹尼尔。他用古老的英国制表工艺制造手表。






独立钟表创制人，就如同时尚圈的时尚创制人（Créateur de la mode),他们主要负责发布高级定制。时尚创制人多被集团收购或者吸引投资，以创制人的名字做品牌。钟表界的操作类似，只不过个别钟表创制人的特色是高度的手工艺，无法引进资金进行市场化运作，所以依然可以保持较高的独立性。这并不是说，独立钟表创制人被集团收购有什么不好。高级定制如果不能批量生产，那么就只能停留在概念阶段。

2.英国的两代独立钟表创制人

19世纪初，瑞士钟表产业开始实现工业化，最终取得了今天的地位。英国至今还有人使用真正的手工工艺制作手表，而这些制表师，按照（乔治•丹尼尔所著《Watch Making》一书所记载的）古老的工艺和创新的设计制作手表，他们在独立钟表创制人行列里也有一号。其中之一就是罗杰•史密斯(Roger Smith)。而他的老师，则是赫赫有名的发明同轴擒纵的乔治•丹尼尔(George Daniel)。

由于西方的教育传统跟东方不同，所以少年时期的罗杰已经清楚地知道他想学的是钟表而不是数理化。因为喜欢学，他在钟表学校获得铜奖。有一天，他听了乔治•丹尼尔（公认的宝玑之后的钟表大师）的课，他在钟表的道路上一发不可收拾。

乔治•丹尼尔在他的《制表》一书中总结了所有传统的制表工艺，跟我们所知道的目前的瑞士制表工艺有很大不同的是，该书所列的工艺全部是手工的。这让罗杰更加上瘾，他决定照着书中的工艺自己做一块表。他做完后，拿给乔治。乔治回忆道，那是很好的手工表，虽然不算完美。乔治给他讲了手工制表的某些诀窍，并当场示范了诸如手工制作表针（这在瑞士已经完全机械化）。罗杰看呆了，他回去做第二块表。当他再回到乔治身边，乔治看到的是一款反映着钟表最辉煌时期的手工艺杰作。乔治邀请罗杰留在曼岛工作，他们合作制作一系列叫作“千禧”的手表。

在第一枚同轴擒纵系统机芯问世之前，制表业大都依赖于两个半世纪以来表现良好的瑞士杠杆擒纵。漫长的岁月里，无数制表大师在技术改进的道路上孜孜求索，以求提升机械手表的性能。可直至同轴擒纵系统的出现，那个困扰了制表业数个世纪的问题——润滑——才迎刃而解。乔治•丹尼尔(George Daniels)用他的惊世杰作，颠覆了整个传统制表业的理念坐标。为此，他获得了英国女王颁发的CBE勋章（Com-mander of the Most Excellent Order of the British Empire)。



精致的表盘装饰




罗杰•史密斯的手表表盘装饰包括雕刻和玑镂，但是机芯更精彩。


20世纪七八十年代，乔治•丹尼尔来到瑞士，亲自向各大品牌的决策者推介这种擒纵装置，然而他和他的发明却屡屡遭到各大瑞士钟表商的拒绝。他去过最有名的品牌，那个品牌不愿意相信有人能比他们做得更好，尽管如此，他们还是对乔治的发明感兴趣。但最终，因为这个发明不是在瑞士实现的，那个品牌觉得会有麻烦所以不愿意跟乔治合作。当时的瑞士钟表业刚刚经历了石英风潮的冲击，而使用良久的传统杠杆擒纵系统也并没出现任何问题，而且还在不断革新。在这样的背景之下，去打破多年的杠杆陈规，尝试一个全新的擒纵系统对于任何一个品牌来说，都是一个巨大的挑战。

饱尝闭门羹的乔治•丹尼尔最终得到了幸运女神的眷顾。斯沃琪集团前主席尼古拉斯• G •海耶克独具慧眼，决定为欧米茄这个精锐品牌搭载先锋性的同轴擒纵系统并将其提上工业化方案议程。历经数年的潜心研发，第一枚搭载同轴擒纵系统的2500机芯于1999年面世，随即引起整个机械制表业的热切关注。机芯里的同轴擒纵机构是近250年来第一个全新而实用的新型擒纵系统，开启了机械制表工艺的一次重大革新。

乔治•丹尼尔博士与欧米茄的技术人员精诚合作，使得同轴技术最终满足手表的量产所需，以此引领机械手表持续流行的复古热潮。他说：“同轴擒纵系统的一个重要现实意义在于，在21世纪甚至更远的未来，它将使机械手表成为更多人的手表之选。”



手工机芯




罗杰•史密斯手表的机芯的夹板雕刻和双色金夹板以及黑色抛光完全是手工的，并且体现极高水准。


罗杰和乔治利用欧米茄制造的同轴擒纵，生产了50块“千禧”表。乔治于2011年10月去世，罗杰继续打造具有纯正英国制表工艺的手表。所谓英国制表，最突出的特征之一就是纯手工打造。瑞士钟表则是以批量制造为基础，机器的引进必然导致纯手工工艺的退化。而罗杰所做的，也是乔治所希望看到的，是恢复钟表最辉煌时期的全部工艺并用这些工艺制造出高级手表。

3.成功的独立钟表创制人创建自己的品牌

儒纳（F. P. JOURNE)属于自己出资创立的品牌，“连市场营销都是我自己来，”儒纳说，“即使是错的。”儒纳属于自己经营的效益不错的品牌，这归功于他出色的设计。

帕玛强尼品牌属于山度士基金会出资创建的，以帕玛强尼先生的名字命名的品牌。帕玛强尼老先生是瑞士享有盛名的钟表修复大师。为了修复一个可能已经失传的古董钟表，他要反复查阅各种历史文献，而在修复时则更注重巧妙的复原，为此他需要利用各种先进的手段。出于对钟表的深刻理解和对古往今来各种钟表工艺的拿捏，帕玛强尼品牌很受收藏家喜爱。

4.版权意识与独立钟表创制人的成功

关于独立钟表创制人，常常被人们误认为是独立制表人，一个是创制人，一个是做表的（大师），他们不一样。更有某些媒体甚至把独自攒表的人称为独立制表人，未免令人忍俊不禁。

有些人，即便是再能干，也知道被称为独立制表人不能被称为创制人，因为他们做的可能是重复前人的劳动。 AHCI的创立，具有很强的版权保护意识。中国的独立钟表创制人，到目前为止，真正入选AHCI的只有矫大禹先生一人。近几年，常州的许家宝大师以重力飞球仪入选AHCI候选会员。马旭曙先生于2013年入选候补。因为许家宝大师倾其家业制作飞球仪，早已无力继续开发新作，所以处于候选的延长期。

按照钟表市场规律，这些创制人如果不能像儒纳那样独立创办品牌，就只能像罗杰•杜彼那样得到投资、加入集团或者出售作品来维系创作。可惜到目前为止，中国的最后两个AHCI的候补会员在这些方面还未见希望。





独立钟表创制人




常州的许家宝先生以“飞球仪”入围AHCI 候补会员，图为巴塞尔表展期间，罗杰•杜彼大师和AHCI的负责人与许家宝合影。






六、有用的资讯

1.涉表乐适品集团及其成员简介



	
集团名称


	
成员





	
Egana Goldpfeil


	
Carrera


	
Joop!




	
	
Cerruti


	
Junhans




	
	
Dugena


	
Mexx




	
	
Esprit


	
Pierre Cardin




	
	
Eurochron


	
Pratina




	
	
Goldpfeil


	
Puma





	
Festina-Lotus-Group


	
Calypso


	


	
	
Candino


	


	
	
Festina


	


	
	
Festina Oro


	


	
	
Jaguar


	


	
	
Lotus


	






	
集团名称


	
成员





	
Fossil ( Europa)


	
Burberry


	


	
	
Diesel


	


	
	
DKNY


	


	
	
Emporio Armani


	


	
	
Fossil


	


	
	
Zodiac


	



	
Kering ( Guzzi)


	
Girard Perregaux


	


	
	
Boucheron


	


	
	
Guzzi


	


	
	
Yves Saint Laurent


	



	
Louis Vuitton, Moet & Hennessy ( LVMH) Group


	
Bulgari


	
Bulgari




	
	
	
Daniel Roth




	
	
	
Gerald Genta




	
	
Christion Dior


	


	
	
Louis Vuitton


	


	
	
Tag Heuer


	


	
	
Zenith


	


	
	
Hublot


	



	
Movado-Group


	
Coach Watches


	
Hugo Boss Watches








	
集团名称


	
成员




	
	
Concorde


	
Movado




	
	
Ebel Tommy


	
Hilfiger Watches




	
	
ESQ Swiss


	



	
Sector-Group


	
Moshino Hours & Minutes


	


	
	
Pzero Tempo


	


	
	
Roberto Cavalli Timewear


	


	
	
Sector-Sport Watches


	


	
	
Sisley


	


	
	
United Colours of Benetton


	


	
	
Valentino


	



	
Seiko


	
Dolce & Gabbana


	


	
	
Nike


	


	
	
Pulsar


	


	
	
Seiko


	



	
Richemont Group


	
Alfred Dunhill


	


	
	
Baume & Mercier


	


	
	
Cartier


	


	
	
IWC


	






	
集团名称


	
成员




	
	
Jaeger-LeCoultre


	


	
	
Lange Uhren GmbH


	


	
	
Montblanc


	


	
	
Officine Panerai


	


	
	
Piaget


	


	
	
Roger Dubuis


	


	
	
Vacheron Constantin


	


	
	
Van Cleef & Arpels


	



	
The Swatch Group


	
Balmain


	
Jaquet Droz




	
	
Blancpain


	
Leon Hatot




	
	
Breguet


	
Longines




	
	
Certina


	
Mido




	
	
Ck/Calvin Klein


	
Omega




	
	
Endura


	
Rado




	
	
Flik Flak


	
Swatch




	
	
Glashutte Original


	
Tissot




	
	
Hamilton


	
Union Uhrenfabrik






2.著名钟表拍卖行及其网站

钟表拍卖行的格局近期有所改变。原来是三大拍卖行和若干区域性小拍卖行主宰的市场，现在改为三大两小和区域小拍卖行共同主宰。三大为嘉士德、苏富比和安帝古伦，两小则为帕特里奇和波汉斯。

www.christies.com，嘉士德，创建于1766年，是历史悠久的拍卖行。它的钟表分部经常有非常重要的珍品拍卖。

http： //www.sothebys.com/
 ，新华 社译为索斯比，港台译为苏富比。

www.antiquorum.com，安帝古伦，虽然不是最大的拍卖行，但却曾是最大的钟表拍卖行。2008年发生重大资本和人事变更。

3.钟表编辑和爱好者必须知道的网站

目前，国内平面出版物专业水准处于起步阶段，浏览钟表专业网站不失为一个快速的学习手表的“超车道”。代一带有外语特长的爱好者更是如鱼得水，将很快成长为眼界开阔的专业人才。




两小拍卖行





波汉斯拍卖行




www.bonhams.com。这是一家创立于1793年的经营艺术品(fine arts)的拍卖行。其钟表拍卖部分越来越引人注目。




帕特里奇拍卖行




www.patrlzzlauctlon.com。这位前任安帝古伦的创建者和前任主席帕特里奇(Osvaldo Patrlzzl),率领前任的首席运营官和钟表专家等人，在2008年创办了以自己的名字命名的拍卖行。拍卖行的最大特点：一是拍品价值连城；二是大力推广网上竞拍且放弃了原本向买方收取的20%〜25%的手续费。




瑞士时间 http: //www.swisstime
 . ch/pgs/index.php:专门介绍巴塞尔表展品牌的网站。钟表编辑必须浏览的网站。

www.passions.com.sg：新加坡著名的网站。品类繁多且比较新，适于浏览当代手表的品种和市场价格等概貌。图片质量一般。

www.paneristi.com：可能是全球最大的单一品牌的爱好者网站。发起人是民间的，但这是一个可以跟沛纳海(PANERAI)的 CEO 波纳帝（Angelo Bonati)先生交流的论坛。日平均点击量达3万次，够大吧？

王永昌古董钟表：反映我国台湾市场的风云变幻，据说其商品有部分流向大陆。

http： //www.essential-watches
 . com:品种丰富，摄影水平高，而且界面友好、快捷，比较有吸引力。

http: //www. timezone.com:公认是全球最大的钟表爱好者网站。也是爱好者和涉表编辑学习手表知识的好地方。从这里学习钟表知识，可以少走许多弯路。不过，不懂英语的人就不那么幸运了。

http://www.thepurists.com:这里是看专业测评的渠道之一，有众多测评报告和讨论论坛。

http： //www.newturfers.com：号

称是劳力士的终极论坛。劳力士从此不再神秘。

http：//www.chronocentric.com：最 大的非官方欧米茄网上俱乐部。

http： //www.schmuckecke.de/hers-teller/uhrenmarken.html
 ：各表配置机芯情况统计。德国人擅长的工作，把各种手表所使用的机芯情况全罗列。不过小心，同所有的著作一样，偶尔会有点小差错，别太认真。

http： //www.fhs.ch/en
 ：瑞士钟表工业协会官方网站。什么表可以算是真正的瑞士表，这里的发布最权威。

4.名表鉴定机构，www.hg-stc.com中国商业联合会钟表眼镜商品质量监督检测中心（HGSTC)

国际主要表展：

SIHH、BASELWORLD、WPHH、 Belles Montres 和 Watches & Wonders。
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