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前言


随着互联网信息的爆炸性增长，搜索引擎作为信息查询工具得到越来越广泛的应用，其商业价值也随之被发掘，从而产生了竞价排名、关键字广告及搜索引擎优化等网络营销方式。其中，搜索引擎优化作为主要的搜索引擎营销方式，因其具有低成本、高回报等优势而得到广泛的应用。

在国内，搜索引擎优化行业正逐渐进入正规发展的新时期。为了帮助初学者及具有一定经验的读者更系统、更深入地学习搜索引擎优化技术，我将通过本书与广大读者分享从业11年来的经验，深入剖析搜索引擎优化的各个细节，包括关键字策略、URL优化、代码优化、图片优化、网页结构、网站结构、链接策略、搜索引擎优化误区及服务器的选择等。

随着时间的推移，搜索引擎的算法也会不断地完善。因此，在实际操作中我们还可能会遇到各种各样的新问题，这就要求我们要时刻关注搜索引擎的动态，总结实践经验，这样才能实现自我提升，在激烈的竞争中脱颖而出！


本书结构


本书章节的顺序是根据网站优化实施的流程及步骤制定的，主要围绕搜索引擎优化的核心基础环节而展开。为了帮助读者更好地理解其中的含义，书中还引用了大量的图文例证。

本书共分为14章。第1章主要介绍SEO的概况；第2章介绍搜索引擎发展的历史、分类及工作原理等；第3～10章详细介绍了搜索引擎优化的每个基础环节及操作技巧；第11章介绍常见的搜索引擎优化作弊方式；第12章介绍几个常用的搜索引擎优化工具及使用方法；第13章和第14章，则以两个网站的优化作为案例，向读者介绍已有网站的优化流程及细节。


第 1 章　初探SEO


这一章详细介绍了竞价排名、关键字广告、搜索引擎联盟广告及搜索引擎优化这几种目前最主要的搜索引擎营销方式，读者还可从中了解到SEO的发展历史、现状、前景、重要性及主要的工作内容等。


第 2 章　搜索引擎工作原理


这一章主要介绍搜索引擎的工作原理，从搜索引擎对页面的收录、索引、分析、排序到向用户提供查询服务等多方面进行了详细的说明，这些是学习搜索引擎优化的基础。


	

页面抓取
 ：主要介绍搜索引擎抓取页面的流程及方式，以及搜索引擎对已抓取页面的存储及维护方法。



	

页面分析
 ：介绍了搜索引擎对网页分析的流程及原理，包括对网页正文信息的提取、切词及建立关键字正反向索引等。



	

页面排序
 ：介绍了决定页面排序的三大主要因素，即页面相关性、链接权重及用户行为。



	

查询功能
 ：从用户在搜索引擎中发起查询请求开始，到返回相关结果的流程及原理。






第 3 章　关键字


这一章介绍了与关键字相关的一系列内容，包括关键字词频、关键字密度、辅关键字、关键字在页面中的分布和表现，以及关键字的寻找、评估和筛选等。

本章首先从关键字的词频出发，结合关键字密度说明关键字词频的合理范围；然后，引进辅关键字概念，进一步说明如何利用辅关键字合理增加主关键字的词频，从而提高页面相关性；再介绍关键字在页面中分布的规则；最后，就是关键字的寻找、评估及筛选方法。


第 4 章　URL优化


这一章是关于URL优化，主要介绍URL各组成部分的命名及组合技巧，包括域名的选择、目录及文件的命名，以及目录名称间、目录名称与文件名称间的组合技巧。而为了实现所谓的动态页面静态化，还介绍了在Apache、IIS等环境下如何进行URL重写。


第 5 章　代码优化


这一章介绍了代码优化的各个细节，包括精简代码、头部优化（即页面的标题、描述及关键字标签的优化）、CSS优化、JavaScript优化、表格优化、权重标签的使用等。


第 6 章　图片优化


这一章主要介绍图片优化，包括图片优化的方式、图片压缩的原理，以及两个主要的图片压缩工具Image optimizer和Photoshop。


第 7 章　网页结构


这一章介绍的是网页结构构建的方法及技巧。首先从HTML源代码及页面布局的角度出发，说明页面重要位置的分布规律；然后，介绍几种常见的网页结构类型及构建方法；最后介绍几种常见页面的优化方法，例如Flash、隐藏层、框架等。


第 8 章　网站结构


这一章从网站的物理结构及逻辑结构出发，向读者介绍网站结构的构建及优化技巧。


第 9 章　链接策略


这一章从内部链接及外部链接的角度出发，对链接关系进行了详细的说明。此外，还介绍了几种可以有效增加高质量外部链接的方法。


第 10 章　服务器的选择


这一章主要介绍从搜索引擎优化的角度怎样选择服务器。


第 11 章　搜索引擎优化作弊


这一章介绍了几种常见的搜索引擎优化作弊方式，包括内容作弊、镜像网站、门页、伪装、302重定向及链接作弊等。此外，还介绍了网站因违规而遭到惩罚后的处理方法，以及如何举报那些正在使用违规手段操纵排名的网站。


第 12 章　搜索引擎优化工具


这一章介绍了常用的搜索引擎优化工具，包括关键字查询工具（如百度关键字工具）、Google 管理员工具、百度管理员工具、追词、去查网、Sitemaps生成器及SEO Administrator部分特色功能，覆盖了从关键字寻找、网站监控、链接寻找及维护到排名监控的全过程。


第 13 章和第 14 章　案例分析


这两章以作者优化过的网站作为案例，向读者介绍网站优化的全过程及细节。首先，了解网站的基本情况；然后，为网站制定符合实际的关键字策略，并根据制定的关键字策略对网站中的页面进行优化（如头部、主体内容、HTML源代码等）；接着想方设法提高网站的的页面收录数，以及增加外部链接；最后，对网站进行日常维护，进一步提高网站的用户体验及搜索引擎友好性。


第3版修订说明


本书第1版自2008年12月出版以来，销量理想，成为同类图书中销量最多的作品之一。为了纠正第1、2版中的一些细节错误，以及应对搜索引擎技术的更新和发展，本书对SEO相关内容进行了补充及完善，编写了第3版，新增或者修改内容如下：


	
修正第2版里的细节错误；



	
搜索引擎特色算法介绍；



	
搜索引擎抓取策略补充及完善；



	
网页更新策略说明的完善；



	
搜索引擎优化作弊新方式的介绍；



	
增加百度站长工具、去查、追词等工具的使用说明；



	
更新Google管理员工具使用说明。






读者对象


阅读本书的读者并不需要具备程序开发的知识，但需具备网页制作的能力，对HTML语言有一定的了解。


	
对于搜索引擎优化初学者，可以通过本书了解搜索引擎优化的各个基础环节、实施流程及操作技巧。同时，纠正目前正在或者已经犯下的错误，以及避免将要犯下的不必要的错误。



	
对于具备一定搜索引擎优化经验的读者，可以把本书的理论与自己的实践经验相结合，在技术方面实现进一步的突破。



	
对于企业营销部门的管理人员，本书可以帮助他们更好地开展搜索引擎营销工作。



	
对于网站管理者来说，本书可以帮助他们更好地规划网站，进一步提高网站的用户体验及搜索引擎友好性。这些人包括网站设计制作者、网站站长、网站运营策划者、网站开发者等。



	
本书还可以作为各大中院校电子商务或计算机应用等专业的教材，让学生可以掌握一门实用的技能，提高竞争力。














第 1 章　初探SEO



进入信息时代，互联网从根本意义上颠覆了传统行业。传统行业从研发、生产到销售，无一不与互联网发生着紧密的联系。特别是在产品销售方面，更是发生了翻天覆地的变化。过去只能摆在货架上销售的产品，如今被搬到互联网上，通过线上、线下相结合来提高产品的销量。与线下销售相比，线上销售具有成本更低、销量更大、不受时间及地域限制等优势。

互联网凭借低成本、高回报的优势以迅雷不及掩耳之势摧毁了一家又一家商店、超市，或者把一家又一家的商店、超市收入麾下。如果你仍固步自封，不思进取的话，那么你的产品或企业将会被淹没在互联网的大潮里！在互联网高速发展的今天，我们要么顺应历史的潮流获得进一步发展的机会；要么被淘汰，别无选择！






本章内容




	
网络营销



	
搜索引擎营销



	
关键字广告



	
竞价排名



	
搜索引擎联盟广告



	
SEO简介








1.1　网络营销


随着互联网的日益普及，为了通过互联网推广自身的产品或者服务，越来越多的企业建立了网站。然而，建立网站并不意味着企业就能通过互联网向潜在客户推广自身的产品或服务。

网站只是企业展示产品、介绍服务的重要平台之一，相当于一家商店，而网站里的页面就是商店里存放商品的货架。要想让顾客购买你的产品，首先也是最重要的就是要吸引顾客走进这个商店，即访问你的网站，这就涉及网络营销的问题。

网络营销是一种通过互联网推广产品或服务的营销方式，最常见的网络营销方式包括：富媒体广告营销、搜索引擎营销、E-mail营销、效果广告、社会化媒体营销（如论坛营销、SNS）等。其中，搜索引擎营销作为一种精准的网络营销方式，由于具有投入低、回报高的优势而得到广泛的应用。接下来，先向大家简单介绍一下搜索引擎营销及其优缺点。


1.2　搜索引擎营销


随着互联网信息的爆炸性增长，搜索引擎作为信息查询工具得到越来越广泛的应用。使用搜索引擎寻找信息已经成为人们获取信息最主要、也是最快捷的途径。

由于用户总能在搜索引擎中找到他们所关心的信息，从而对搜索引擎产生了强烈的信任感，搜索引擎巨大的营销价值就蕴藏在用户对搜索结果信任的基础之上。如果商家的网站能在相关搜索结果中出现，那么就可以向目标客户展示他们的产品（或服务）。因为，通过搜索结果访问网站的用户极有可能就是其产品（或服务）的潜在客户。

由此可知，从搜索引擎引导过来的用户对于网站是极其重要的。然而，怎样才能从搜索引擎上引导更多的用户呢？这就是接下来将要介绍的搜索引擎营销方面的内容。

通过搜索引擎平台向潜在客户推销产品或者服务的行为，我们称之为搜索引擎营销，即SEM（Search Engine Marketing）。搜索引擎营销作为重要的网络营销方式之一，有着不可替代的优势。首先，搜索引擎覆盖范围广，是网民使用最频繁的互联网服务之一；其次，针对性强，信息的接收者就极可能是潜在客户。

例如，某个用户在搜索引擎中搜索“网站优化”，则该用户可能是在寻找与网站优化相关的资料或者提供网站优化服务的公司。如果提供网站优化服务的公司能出现在这个搜索结果中，那么就可以向目标客户推广他们的服务了。

由于在搜索引擎中，企业的产品（或服务）只能对寻找特定信息的用户进行展示，从而会错失游离在选择与非选择之间的客户。因此，搜索引擎营销并不适合品牌或产品的大型推广。

目前，最常见的搜索引擎营销方式包括关键字广告、搜索引擎联盟广告（百度联盟广告）及搜索引擎优化。前两种方式以搜索引擎为后盾，占据天时、地利；但搜索引擎优化具有低投入、高产出的独特优势，与它们展开了激烈的竞争，并占据相当重要的地位。

随着越来越多的企业加入搜索引擎广告投放阵地（传统关键字广告及联盟广告），广告的点击价格也随之水涨船高，逐渐失去其投入低、产出高的优势。尽管如此，搜索引擎广告仍然是商家目前首要的广告投放渠道，这与其天生的优势是不可分割的。


1.3　关键字广告


在搜索结果页面中，搜索引擎除了向用户提供与其查询内容相关的普通信息外，还会在相应的位置上附加与查询内容相关的广告信息。然后，通过统计用户点击广告的次数来收取商家相应的广告费用。在搜索结果页面的广告中，广告质量越高（客户支付的每点击费用越高，广告点击率越大，广告着陆页与关键字相关性越强），排名就越靠前，也就能向越多的潜在用户推销其产品（或服务）。这种购买关键字搜索结果页面中的广告排名位置的方式，我们称之为关键字广告
 。

在不同的搜索引擎中，广告展示的位置及方式会有所区别。例如，Google的广告位于搜索结果页面的右侧（如图1-1所示），而百度、搜狗则位于自然搜索结果上方及右侧（如图1-2和图1-3所示），最多时会展示10个相关的关键字广告。
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图 1-1　Google广告展示位置
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图 1-2　百度广告展示位置
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图 1-3　搜狗广告展示位置



1.4　竞价排名



竞价排名
 就是指以竞价的方式拍卖搜索结果排名的行为。不管网站内容的真实、优劣与否，只要付出足够多的费用，你就可以在任意关键字上取得任意想要的排名。竞价排名是百度以前独有的盈利模式，由于严重影响用户体验，百度目前已经放弃了这种竞价排名的广告方式，转而采取关键字广告的方式。

例如，在“数码相机”的搜索结果中，名列前5位的网站都是通过竞价的方式而得以展示的，这样在搜索结果的第一页就只剩下5个自然排名结果，如图1-4所示。
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图 1-4　百度数码相机搜索结果


关键字广告以搜索引擎为后盾，占据了天时、地利。以关键字广告方式开展搜索引擎营销，费用低，见效快。付款后即可在搜索引擎提供的广告平台上进行关键字广告投放，只要广告内容不违反搜索引擎制定的相关条款，客户又付出足够多的费用，就可以在广告区域上取得较好的排名。

在享受关键字广告给我们带来好处的同时，我们却不能避免其负面影响。


	
以关键字广告的方式开展搜索引擎营销，时效是有限的，仅存在于付费推广期间。



	
随着参与同一关键字广告投放的网站增多，每一点击所产生的费用也会变得越来越高。例如，在Google页面中，有的关键字每一点击甚至需要几十美元。



	
不能避免无效点击。无效点击在业内已经是公开的秘密。目前除了Google能有限地进行监控以外，其他的搜索引擎都束手无策，个别搜索引擎甚至人为操纵点击数据，牟取不义之财。既然，无效点击是不能避免的，那么我们就需要为其付出高昂的代价。产生无效点击的主要原因包括以下两个。


	
来自竞争对手的恶意点击。对于监控无效点击行为较差的搜索引擎来说，竞争对手的恶意点击所产生的费用是相当惊人的。



	
广告与自然搜索结果混淆而导致的无效点击。每个搜索引擎都会把竞价排名与自然结果1
 进行区分，但不同的搜索引擎区分的形式存在着明显的差别。例如，在Google中就明显标明是赞助商链接，而在百度中则能以假乱真。










1
 自然搜索结果即按搜索引擎算法自动产生的排序结果。


1.5　搜索引擎联盟广告


搜索引擎联盟广告与普通的网站联盟广告类似，合作网站在自身网站上放置广告代码后即可向网站访问者显示广告主的广告内容，然后通过统计用户的点击（即CPC）、销售（即CPS）、特定行为（即CPA）等方式与广告平台进行费用分成。搜索引擎联盟广告与普通联盟广告最大的区别在于搜索引擎联盟广告基于用户的历史搜索、访问行为而在联盟网站上向特定的用户展示其关注的广告内容（即人群定向，如图1-5所示），精准性是其他联盟广告所不具备的，主要形式有以下几种。


	

关键字定位
 ：根据用户的关键字搜索记录向他展示相应的广告内容。例如，我们在投放百度联盟广告时选择了关键字“数码相机”，如果某个搜索过“数码相机”的用户访问了百度联盟的网站，那么我们的广告就会向该用户进行展示。



	

主题定位
 ：通过对当前网页主题进行定位，展示与当前网页内容相关的广告。



	

到访定向
 ：针对访问过广告主网站（或网站中特定页面）的人群展示相应的广告内容。
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图 1-5　百度联盟推广之人群定向



1.6　SEO简介


通过关键字广告，很多企业都切身感受到了搜索引擎营销带来的好处，但是其高昂的费用及负面影响又让很多企业望而却步。因此，我们迫切需要另外一种成本更低、回报更高的方式来开展搜索引擎营销，这就是搜索引擎优化（SEO）。但很多人对此了解不多，甚至是一无所知。

例如，我们在百度上搜索“点击成金”，结果排在第一名的是神州培训网，而不是深圳市点击成金科技有限公司的官方网站。如果排在第一名的是一个欺骗性网站，那么就会给这个公司的品牌及形象带来极大的负面影响，如图1-6所示。
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图 1-6　关键字“点击成金”的搜索结果


尽管有的企业已经着手进行网站优化，却知之甚少，闹出了不少笑话。例如，BMW德国网站的无知，金山软件的“憨厚”2
 ，均让人哭笑不得。


2
 BMW德国网站由于采用隐藏关键字而遭到Google惩罚，金山软件也曾采用过门页的作弊手段。

至此，相信读者对搜索引擎优化的重要性已经有所了解。接下来，将进一步介绍与搜索引擎优化相关的内容。


1.6.1　SEO基本概念


SEO是Search Engine Optimization的缩写，中文为搜索引擎优化
 。根据操作的意图，SEO又被称为“网站优化”或者“搜索引擎最优化”。但这两个概念之间存在着本质的区别。


	
网站优化是指在对网站进行调整时，以提高网站的用户体验、完善网站功能为根本出发点，最终提高网站的搜索引擎友好性。



	
搜索引擎最优化则恰恰相反，以提高网站的搜索引擎友好性为根本出发点，关键时刻甚至置网站的用户体验及网站功能于不顾。





仅靠上面简单的介绍，可能部分读者对搜索引擎优化的工作性质还不太了解。下面以图书管理为例，介绍一下搜索引擎优化的主要作用及意义。

假设互联网是一个巨大的图书馆，那么搜索引擎就是图书管理员，而用户则是阅览者，一个网站就相当于一本书，搜索引擎优化者就相当于图书的责任编辑，他们在图书出版之前就对图书的内容进行完善，提高图书的可读性。一本图书只有当图书管理员或读者认为它有价值的时候，才会被图书馆收藏并放到相应书架的最佳位置。同样，如果一个网站要想被搜索引擎收录，那么它本身必须具备一定的价值或者得到一部分用户的肯定。

图书管理员对图书的管理行为取决于他的管理水平。首先，图书管理员会根据图书的名称等信息确定图书的类别；然后，再根据图书的简介、目录、内容等判断图书的内在价值；最后，综合出版社、作者知名度等因素决定图书摆放的位置。由于阅览者对书架上每个位置的关注度是不一样的，管理员会把他认为最重要的图书放到书架中最明显的位置。这样，这本图书得到阅览的机会就会大大增加。

其实图书的名称就相当于网站的名称，前言或简介就相当于首页的描述，而出版社或者作者知名度就相当于外部网站对我们网站的认可程度。如果一个网站主题明确、内容丰富、结构合理清晰，并得到大量外部权威网站的认可，那么它就可以得到更多向用户展示的机会。

图书的主题、目录及内容是由作者制定的，经过与责任编缉协商、修改后完成。经过修改后的图书主题更鲜明、目录更清晰、可阅读性更高。搜索引擎优化者也一样，对网站进行综合调整以后，使得网站对于用户及搜索引擎都更加友好，从而提高网站在搜索引擎中的表现。


1.6.2　SEO与搜索引擎广告的区别


SEO与搜索引擎关键字广告有着本质的区别，搜索引擎优化是通过对网站进行必要的调整，提高网站的搜索引擎友好性，从而提高网站在某些关键字搜索结果中的排名。要了解SEO技术，我们首先要从了解SEO的历史开始。


1.6.3　SEO发展历史


互联网出现的初期，人们要在茫茫的互联网中找到所需的信息就如同大海捞针，直到搜索引擎的出现，这种情况才有所改观。例如，曾经风靡一时的目录式搜索引擎雅虎，它通过人工的方式收集网站信息，再对收集回来的网站进行分类。这样，用户在寻找信息的时候，只要浏览相应的目录或者使用雅虎的目录搜索功能即可，既快捷又准确。

随着使用者的不断增加，雅虎为分类目录下的网站带去的用户越来越多。网站主显然也意识到了这一点，而且，他们还发现在分类页面中排名越靠前的网站得到用户访问的几率就越高。于是，开始对雅虎分类目录页面的排名规则进行研究，并通过相应的调整提高网站在分类页面上的排名，这就是初期的SEO。

由于分类目录的排序规则十分简单，对于网站主来说并没有太大的考验。因此，真正意义上的SEO技术出现在全文搜索引擎被广泛应用以后。大概在20世纪90年代后期，以Google为代表的全文搜索引擎日渐强大，用户数量也逐渐赶超雅虎这样的分类目录。因此，网站主也把战斗阵地从分类目录转移至全文搜索引擎中。然而，全文搜索引擎算法十分复杂，于是这些网站主就聚集起来讨论和研究。这样，SEO技术就在探索中诞生了。

由于经济、文化等各方面的差异，搜索引擎优化技术在国内出现的时间要比国外晚得多，发展也相对缓慢。

大约在2003年左右，国内出现了第一批搜索引擎优化爱好者，他们聚集在少数几个论坛上发表各自的见解，分享搜索引擎优化的经验，但以搜索引擎优化作为职业的人还是屈指可数。

2004年至2005年中，搜索引擎优化技术得到广泛的传播。在这段时间里，不少个人或者公司开始尝试商业化运作，整个行业呈现出一片“繁荣”的景象。但是，由于大部分从员人业的贪婪及无知，整个行业陷入了一片混乱，搜索引擎优化也成为了作弊的代名词。

从2005年下半年开始，由于搜索引擎算法的改进（例如，Google的佛罗里达及阿斯汀更新），搜索引擎优化行业随即掀起一次空前的大洗礼，滥竽充数者在这场竞争中被无情地淘汰，整个行业得到了一定的净化。但经历近两年的摧残，整个行业已经伤痕累累！

2005年下半年至2006年相对平静，整个行业在一定程度上得到了休养生息，从而渐渐恢复该有的生机，搜索引擎优化也渐渐地得到了更多人的认可。

2007年至2008年，“黑帽SEO”手法层出不穷，整个行业随即又陷入了一片混乱，但由于搜索引擎算法已经相当完善，尽管受到“黑帽SEO”的困扰，但没有出现像2005年那样的惨况。

自2009年开始，搜索引擎优化行业开始慢慢地朝着正规化、规模化的方向发展，涌现出不少实力强大的服务提供商，更多的人开始正确地认识和对待SEO。

2013年，随着搜索引擎技术的不断改进与完善，过去所谓的优化方法或手段已不大奏效，甚至被列为违规。因此，SEO逐渐回归本质，即以提高网站的用户体验为基础，最终达到提高网站搜索引擎友好性的目的。


1.6.4　SEO优缺点


SEO能在与关键字广告的竞争中脱颖而出，受到广大客户的追捧，必定有其魅力所在。作为主要的搜索引擎营销方式，SEO除了具备搜索引擎营销的优点外，还有以下独特的优势。


	

成本较低
 。从某个角度上看，SEO是一种“免费”的搜索引擎营销方式。对于个人网站来说，只要站长掌握一定的搜索引擎优化技术即可。而对于企业来说，成本主要来自从事搜索引优化员工的薪酬或雇用专业搜索引擎优化公司所花的费用。



	

持久性
 。一般情况下，采用正规方法进行优化的网站，排名效果会比较稳定。除非搜索引擎算法发生重大改变或者强大的竞争对手后来居上，否则不会有太大的变化。



	

不需要承担无效点击的风险
 。不管点击网站的是潜在客户还是竞争对手，我们都无需为此而付出任何代价。





尽管搜索引擎优化具备这么多的优势，但它毕竟是依附搜索引擎生存的，因此也会存在一些不可克服的缺点，主要表现在以下几个方面。


	

施工时间长
 。从开始对网站进行优化到实现关键字的目标排名，一般需要2～6个月。对于竞争十分激烈的关键字，还可能需要一年甚至更长的时间（网站优化时间的长短主要取决于所选择的关键字的竞争激烈程度、优化者水平及搜索引擎等一些不确定的因素）。



	

不确定性
 。搜索引擎优化人员并不是搜索引擎的开发者，与搜索引擎也没有什么密切关系，所以，并不能向任何人保证在指定时间内，实现某一关键字的指定排名。



	

被动性
 。搜索引擎会不定期改进算法（甚至为了自身利益而对某些网站或者行业进行人为干预，以迫使这些用户投放关键字广告），这就要求我们要对网站进行及时调整以迎合新算法，这样才能长久享受搜索引擎带来的好处。






1.6.5　SEO应用领域


1. 企业网站


企业网站通过优化以后，可以大大增加了向目标客户展示产品或者服务的机会，从而提高企业的影响力，提升品牌的知名度。例如，某个生产手机的企业，如果用户在搜索“手机”的时候，该企业的网站能够出现在前几位，那么就可以得到更多用户的点击，而这些用户可能是竞争对手、潜在客户或者相关信息需求者。

2. 电子商务型网站


电子商务型网站经过优化后可以通过搜索引擎向更多的潜在消费者推销自身的产品，从而节省巨额的广告费用，提高产品销量。

3. 内容型网站


资讯内容型网站经过优化后，可以大大提高网站的流量，从而进一步蚕食强者的市场，最终后来居上，成为行业的领先者。


1.6.6　SEO主要工作


SEO的主要工作分为内部优化及外部优化，如图1-7所示。从网站内部出发，对网站的基本要素（例如，网站结构、页面结构、关键字分布等）进行适当的调整；如果经过调整，网站在搜索引擎中的表现达到了我们的预期效果，则内部优化工作就基本完成；否则，我们还需要反复地对网站进行调整，直至达到预期效果为止。
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图 1-7　网站优化流程


外部优化工作主要是围绕增强外部链接关系而展开的，这项工作必须贯彻优化的全过程，例如，交换友情链接、登录分类目录等。


1.6.7　SEO宗旨


SEO工作应该以用户为中心，围绕提高用户体验、完善网站功能而展开，不能为了优化而优化。

你对网站调整是否只是为了优化而优化呢？反问一下自己：如果不是为了搜索引擎，我会这样做吗？这样做能给用户带来什么好处吗？这样做会影响用户体验吗？


1.6.8　SEO职业道德


从事搜索引擎优化的人员是否具备良好的职业道德是决定网站优化成败的关键因素之一。在对网站进行优化的时候，应该以满足用户需求为根本出发点，不做任何欺骗搜索引擎的行为，这样才有机会长期享受搜索引擎带来的好处。










第 2 章　搜索引擎工作原理



本章主要介绍搜索引擎的工作流程及原理，覆盖了从搜索引擎对页面的收录、索引、分析、排序到关键字查询的全过程。此外，还讲述了搜索引擎各主要工作与搜索引擎优化之间的对应关系，为学习搜索引擎优化提供了理论根据。






本章内容




	
搜索引擎发展历史



	
搜索引擎分类



	
搜索引擎工作原理



	
搜索引擎特色算法



	
搜索引擎介绍








2.1　搜索引擎发展历史


随着互联网信息的爆炸性增长，用户想要在互联网中寻找到所需信息就如同大海捞针，这时，为满足大众信息检索需求的专业搜索引擎应运而生。

现实意义上的搜索引擎是1990年由蒙特利尔大学学生Alan Emtage开发的Archie。虽然当时World Wide Web还未出现，但网络中文件传输已经相当频繁，而且由于大量的文件散布在各个不同的FTP服务器中，形成了巨量的信息源。Alan的Archie依靠脚本程序搜索网络上的文件，再对其进行索引，供使用者查询。由于Archie深受用户欢迎，受其启发，美国内华达高教系统计算服务中心于1993年开发了另一个类似的搜索工具，该搜索工具除了能索引文件外，还能检索网页。

当时，“机器人”一词十分流行，“机器人”是指快速不间断地执行某项任务的程序。由于专门用于检索信息的机器人程序像蜘蛛一样在网络间爬来爬去，因此，搜索引擎机器人程序也被称为蜘蛛程序。世界上第一个监测互联网发展规模的机器人程序是Matthew Gray开发的World wide Web Wanderer。刚开始它只用于统计互联网上服务器的数量，后来发展成为能够检索网站域名。与Wanderer相对应，Martin Koster于1993年10月创建了ALIWEB，它是Archie的HTTP版本。ALIWEB不使用机器人程序，而是靠网站主动提交信息来建立自己的链接索引，类似雅虎分类目录。

随着互联网的快速发展，检索新出现的网页变得越来越困难，因此，在Matthew Gray的Wanderer基础上，将传统的蜘蛛程序作了改进。其设想是，既然所有网页都可能存在指向其他网站的链接，那么从跟踪一个网站的链接开始，就有可能检索整个互联网。到1993年年底，一些基于此原理的搜索引擎开始纷纷涌现，其中以JumpStation、The World Wide Web Worm（Goto的前身，也就是今天Overture，已被雅虎收购），和Repository-Based Software Engineering (RBSE) spider最负盛名。然而JumpStation和WWW Worm只是以搜索工具在数据库中找到匹配信息的先后次序排列搜索结果，因此毫无信息关联度可言。而RBSE是第一个在搜索结果排列中引入关键字串匹配程度概念的搜索引擎。现代意义上的搜索引擎最早出现于1994年7月。当时，Michael Mauldin将John Leavitt的蜘蛛程序接入到其索引程序中，创建了大家现在熟知的Lycos。同年4月，斯坦福大学的两名博士生，David Filo和美籍华人杨致远（Jerry Yang）共同创办了超级目录索引雅虎，并成功地使搜索引擎的概念深入人心。从此搜索引擎进入了高速发展的时期。目前，互联网上有名有姓的搜索引擎已达数百家，其检索的信息量也今非昔比。例如，Google号称数据库中存放的网页已达40亿！


2.2　搜索引擎分类


搜索引擎按照工作方式可以分为三类，分别是全文搜索引擎、目录索引类搜索引擎及元搜索引擎。


2.2.1　全文搜索引擎


全文搜索引擎是名副其实的搜索引擎，国外具代表性的全文搜索引擎有Google、雅虎，而国内比较著名的全文搜索引擎有百度等。它们都通过从互联网上提取各网站的信息（以网页文字为主）建立数据库，再从这个数据库中检索与用户查询条件相匹配的相关记录，最后把这些记录按照一定的排列顺序返回给用户。

从搜索结果来源的角度，全文搜索引擎拥有自己的检索程序（Indexer），俗称蜘蛛程序或机器人程序，并自行建立网页数据库，搜索结果就直接从自身的数据库中调用。


2.2.2　目录搜索引擎


目录搜索引擎虽然具备搜索功能，但严格地说并不是搜索引擎，仅仅是按照类别向用户展示相关网站列表的普通网站而已。目录搜索引擎中最具代表性的要数雅虎了（雅虎通过一轮番的并购及研发，已经跻身顶尖全文搜索引擎行列），其他还有ODP （即DMOZ）等。


2.2.3　元搜索引擎


元搜索引擎在接受用户查询请求的时候，会同时在其他多个搜索引擎上进行搜索，并将结果返回给用户，著名的元搜索引擎有Dogpile、Vivisimo等。在搜索结果排列方面，有的直接按照来源排列搜索结果，例如Dogpile；有的则按照自定的规则将结果重新排列组合后再返回给用户，例如Vivisimo。

除上述三大类搜索引擎以外，还有以下两种非主流形式的搜索引擎。


	

集合式搜索引擎
 。这一类搜索引擎与元搜索引擎类似，但区别在于不是同时调用多个搜索引擎进行搜索，而只是让用户从提供的搜索引擎中进行选择，例如，HotBot在2002年年底推出的搜索引擎。



	

免费链接列表
 （Free For All Links，FFA）。也就是常见的链接交换系统，这类网站一般只简单地排列出网站的链接条目，少部分还会有简单的分类目录，不过规模比起雅虎这样的人工分类目录要小得多。






2.3　搜索引擎工作原理


搜索引擎优化的一个主要任务就是提高网站的搜索引擎友好性，因此，搜索引擎优化的每个环节都会与搜索引擎工作流程存在必然的联系，研究搜索引擎优化实际上就是对搜索引擎工作过程进行逆向推理。因此，学习搜索引擎优化应该从了解搜索引擎的工作原理开始。

搜索引擎的主要工作包括：页面抓取、页面分析、页面排序及关键字查询。


	

页面抓取
 ：就是指搜索引擎通过蜘蛛程序在互联网上抓取页面并进行存储的过程，为搜索引擎开展各项工作提供了数据支持。



	

页面分析
 ：主要是指对抓取回来的网页进行信息提取处理，包括提取页面的正文信息，并对正文信息进行分词等，为后续建立关键字索引及关键字倒排索引提供基础数据。



	

页面排序
 ：搜索引擎结合页面的内外部因素计算出页面与某个关键字的相关程度，从而得到与该关键字相关的页面排序列表。



	

关键字查询
 ：搜索引擎接收来自用户的查询请求，并对查询信息进行切词及匹配，再向用户返回相应的页面排序列表。





本章接下来将向读者介绍搜索引擎各个主要工作的流程、原理及作用，以及在对网站进行优化时应该如何应对。


2.3.1　搜索引擎抓取策略


搜索引擎对网页的抓取实际上就是在互联网上进行数据采集1
 ，这是搜索引擎最基础的工作。搜索引擎的数据采集能力直接决定了搜索引擎可提供的信息量及对互联网覆盖的范围，从而影响搜索引擎查询结果的质量。因此，搜索引擎总是想方设法地提高它的数据采集能力。


1
 搜索引擎利用数据采集程序在互联网上抓取数据，我们称这个数据采集程序为蜘蛛程序或者机器人程序。

本节首先会介绍搜索引擎抓取页面的流程及方式，再介绍搜索引擎对已抓取页面的存储及维护方式。

1. 页面抓取流程


在互联网中，URL是每个页面的入口地址，搜索引擎蜘蛛程序就是通过URL抓取到页面的。搜索引擎蜘蛛程序从原始URL列表出发，通过URL抓取并存储原始页面；同时，提取原始页面中的URL资源并加入到URL列表中。如此不断地循环，就可以从互联网中获取到足够多的页面，如图2-1所示。
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图 2-1　搜索引擎抓取页面简单流程


URL是页面的入口，而域名则是一个网站的入口。搜索引擎蜘蛛程序通过域名进入网站，从而展开对网站页面的抓取。换言之，搜索引擎要在互联网上抓取到页面的首要任务就是建立一个足够大的原始域名列表，再通过域名进入相应的网站，从而抓取这个网站中的页面。

而对于网站来说，如果想要被搜索引擎收录，首要的条件就是加入搜索引擎的域名列表。下面向大家介绍两种常用的加入搜索引擎域名列表的方法。

第一，利用搜索引擎提供的网站登录入口，向搜索引擎提交网站的域名。例如，Google的网站登录地址是http://www.google.com/addurl/
 2
 。对于提交的域名列表，搜索引擎只会定期进行更新。因此，这种做法比较被动，从域名提交到网站被收录花费的时间也比较长。以下是主流中文搜索引擎的网站提交入口。


2
 在实际中，我们只需要提交网站的首页地址或者网站的域名，搜索引擎就会跟踪首页中的链接去抓取其他页面。


	
百度：http://www.baidu.com/search/url_submit.htm
 。



	
360：http://info.so.360.cn/site_submit.html
 。



	
搜狗：http://www.sogou.com/feedback/urlfeedback.php
 。



	
Google：http://www.google.com/addurl/
 （需要注册使开通站长工具才能提交）。





第二，通过与外部网站建立链接关系，使搜索引擎可以通过外部网站发现我们的网站，从而实现对网站的收录。这种做法主动权掌握在我们自己的手里（只要我们拥有足够多高质量的链接即可），而且收录速度也比向搜索引擎主动提交要快得多。视乎外部链接的数量、质量及相关性，一般情况下，2～7天左右就会被搜索引擎收录。

2. 页面抓取


通过上面的介绍，相信读者已经掌握了加快网站被搜索引擎收录的方法。然而，怎样才能提高网站中页面被收录的数量呢？这就要从了解搜索引擎收录页面的工作原理开始。

如果把网站页面组成的集合看作是一个有向图，从指定的页面出发，沿着页面中的链接，按照某种特定的策略对网站中的页面进行遍历。不停地从URL列表中移出已经访问过的URL，并存储原始页面，同时提取原始页面中的URL信息；再将URL分为域名及内部URL两大类，同时判断URL是否被访问过，将未被访问过的URL加入URL列表中。递归地扫描URL列表，直至耗尽所有URL资源为止。经过这些工作，搜索引擎就可以建立庞大的域名列表、页面URL列表及存储足够多的原始页面。

3. 页面抓取方式


通过以上内容，大家已经了解了搜索引擎抓取页面的流程及原理。然而，在互联网数以亿计的页面中，搜索引擎怎样才能从中抓取到更多相对重要的页面呢？这就涉及搜索引擎的页面抓取方式问题。

页面抓取方式是指搜索引擎抓取页面时所使用的策略，目的是为了能在互联网中筛选出更多相对重要的信息。页面抓取方式的制定取决于搜索引擎对网站结构的理解。如果使用相同的抓取策略，搜索引擎在同样的时间内可以在某一网站中抓取到更多的页面资源，则会在该网站上停留更长的时间，抓取的页面数自然也就更多。因此，加深对搜索引擎页面抓取方式的认识，有利于为网站建立友好的结构，增加页面被抓取的数量。

常见的搜索引擎抓取页面的方式主要有广度优先、深度优先、大站优先、高权重优先、暗网抓取及用户提交等，接下来将详细介绍这几种页面抓取方式及其优缺点。


	

广度优先


如果把整个网站看作是一棵树，首页就是根，每个页面就是叶子。广度优先
 是一种横向的页面抓取方式，先从树的较浅层开始抓取页面，直至抓取完同一层次上的所有页面后才进入下一层。因此，在对网站进行优化的时候，我们应该把网站中相对重要的信息展示在层次较浅的页面上（例如，在首页上推荐一些热门产品或者内容）。因此，通过广度优先的抓取方式，搜索引擎就可以优先抓取到网站中相对重要的页面。

我们来看一下广度优先的抓取流程。首先，搜索引擎从网站的首页出发，抓取首页上所有链接指向的页面，形成页面集合（A），并解析出集合（A）中所有页面的链接；再跟踪这些链接抓取下一层的页面，形成页面集合（B）。就这样递归地从浅层页面中解析出链接，从而抓取深层页面，直至满足了某个设定的条件后才停止抓取进程，如图2-2所示。
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图 2-2　广度优先抓取流程




	

深度优先


与广度优先的抓取方式恰恰相反，深度优先
 是一种纵向的页面抓取方式，首先跟踪的是浅层页面中的某一个链接，从而逐步抓取深层次页面，直至抓取完最深层次的页面后才返回浅层页面继续向深层页面抓取。使用深度优先的抓取方式，搜索引擎可以抓取到网站中比较隐蔽、冷门的页面，这样才能满足更多用户的需求。

我们来看一下深度优先的抓取流程。首先，搜索引擎会抓取网站的首页，并提取首页中的链接；再沿着其中的一个链接抓取到页面1-1，同时提取其中的链接；接着，沿着页面1-1中的一个链接A-1抓取到页面2-1，同时提取其中的链接；再沿着页面2-1中的一个链接B-1继续抓取更深一层的页面。这样递归地执行，直至抓取到网站最深层的页面或者满足了某个设定的条件才转回到首页继续抓取，如图2-3所示。
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图 2-3　深度优先抓取流程




	

大站优先


由于大型网站比小型网站更有可能提供更多更有价值的内容，因此，如果搜索引擎优先抓取大型网站中的网页，那么就可以在更短的时间内为用户提供更有价值的信息。大站优先
 ，顾名思义就是对互联网中大型网站的页面进行优先抓取，是搜索引擎中的一种信息抓取策略。

怎样识别所谓的大型网站呢？一是前期人工整理大站种子资源，通过大站发现其他的大站；二是对已经索引的网站进行系统的分析，从而识别那些内容丰富、规模较大、信息更新频繁的网站。

在完成大站识别后，搜索引擎就会对URL资源列表中大站的页面进行优先抓取。这也是为什么大型网站往往会比小站内容抓取更及时的原因之一。



	

高权重优先


权重，简单地说就是搜索引擎对网页重要性的一种评定。所谓的重要性归根到底就是网站或者网页的信息价值。


高权重优先
 是对URL资源列表中的高权重网页进行优先抓取的网页抓取策略。网页权重（如Google PageRank值）高低往往是由诸多因素决定的，例如，网页的外部链接数量及质量。如果下载一个URL就重新计算所有已下载URL资源的权重值，这样的效率是极其低下的，显然是不现实的。所以，搜索引擎会倾向于每下载若干URL资源后就对已下载的URL进行权重计算（即不完全的权重计算），以此来确定这些URL资源所对应页面的权重值，从而对较高权重值的网页进行优先抓取。

由于权重计算是基于部分数据而得出的结果，可能会与真实权重有较大出入（即失真）。因此，这种高权重优先的抓取策略也有可能会对次要页面进行优先抓取。



	

暗网抓取


暗网（又称作深网、不可见网、隐藏网）是指那些存储在网络数据库里、不能通过超链接访问而需要通过动态网页技术或者人工发起查询访问的资源集合，不属于那些可以被标准搜索引擎索引的信息。

1. 查询组合


暗网数据普遍存在于大型网站中，最常见的表现形式就是网站的搜索功能（包括组合条件查询及文本检索）。例如，旅游网站的机票数据，由于数据量极其巨大，通过链接的方式显示所有的机票信息是不现实的。因此，该类网站通常会提供相应的搜索功能供用户使用，以便用户能够快速检索个人化的需求信息。图2-4是某旅游垂直网站的机票搜索功能，用户可以通过航程类型、出发城市、到达城市、出发时间及返回时间等多条件组合来检索机票信息。
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图 2-4　机票搜索工具


在互联网上，暗网数据量是极其巨大的，但不是所有的暗网数据都是有价值的，这就要求搜索引擎需要有特殊的蜘蛛程序对这些暗网数据进行挖掘及识别。

例如，图2-5所示是某人才网的高级搜索功能，至少包含了8个查询条件，如果搜索引擎将每一个条件组成不同的查询组合提交给网站，这样不但会给网站的服务器带来极大的压力，而且对于蜘蛛程序来说也是一个灾难（暂且不论每种条件组合的查询条件得到的查询结果能得到有价值的信息）。
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图 2-5　职位搜索工具1


因此，搜索引擎通常只会对有可能返回有价值信息的查询条件进行组合。如图 2-6所示，对于一些主要的条件如行业分类、职位分类、工作地点进行组合查询即可找到该站的有价值信息。
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图 2-6　职位搜索工具2


2. 文本检索


对于大多数网站而言，文本检索
 （即站内搜索）是最常见的搜索功能。因此，文本检索也是最常见的暗网数据获取方式之一。图2-7所示为当当网的站内搜索功能，搜索引擎通过人工整理一些种子关键字，向目标网站提交进行查询，除了抓取查询结果页面外，还会从已抓取回来的页面中提取出新的关键字，进而形成新的待查询关键字列表。
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图 2-7　当当网搜索栏




	

用户提交


为了抓取更多的网页，搜索引擎还允许网站管理员主动提交页面（如Sitemap方式提交）。网站管理员只需把网站中页面的URL按照指定的格式制作成文件，提交给搜索引擎，搜索引擎就可以通过该文件对网站中的页面进行抓取及更新。

这种由网站管理员主动提交页面的方式大大提高了搜索引擎抓取页面的效率，也大大增加了网站页面被抓取的数量（目前主流的搜索引擎都支持这种页面抓取方式，如Google、百度及搜狗等）。







说明
 　为了提高抓取页面的效率及质量，搜索引擎会结合多种策略去抓取页面。例如，先使用广度优先的方式，把抓取范围铺得尽可能宽，获取尽可能多的重要页面；再使用深度优先的方式，抓取更多隐蔽的页面；最后，结合暗网抓取、用户提交等方式抓取那些被遗漏的页面。



4. 如何避免重复性抓取


在互联网中，信息重复是在所难免的。然而，搜索引擎是怎样识别重复信息的呢？怎样判断哪些网页的信息是原创的，哪些是复制的？又会认为哪些重复的信息是有价值的，哪些是可以舍弃的？本节将会给出这些问题的答案。

网站中的重复信息主要包括转载内容及镜像内容两大类。搜索引擎在对页面进行分析的时候，必须具备识别重复信息的能力。因为大量的重复信息不但占用巨大的服务器硬盘空间，而且还会增加用户寻找信息的时间，降低用户体验。但这并不意味着所有重复信息都是没价值的，搜索引擎认为转载内容不如原创内容重要，赋予原创内容页面更高的权重，而镜像内容则几乎忽略。


	

转载页面



转载页面
 是指那些与原创页面正文内容3
 相同或相近的页面。然而，搜索引擎如何识别转载页面呢？首先，它把网页正文内容分成N
 个区域并进行比较，如果其中有M
 个区域（M
 是搜索引擎指定的一个阈值）是相同或者相似的，则认为这些页面互为转载页面。

如图2-8所示，页面1与页面2是不同网站上的两个页面。其中，框中的A、B分别是两个不同页面上的正文内容。为了识别这两个页面是否互为转载页面，搜索引擎先把这两个页面的正文内容分成4个区域进行比较。假设这4个区域中有3个是完全相同或者相似的，那么就认为这两个页面是互为转载的。
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图 2-8　页面正文内容对比


在确定页面的互为转载关系后，接下来，搜索引擎再结合页面的最后修改时间（搜索引擎在抓取页面时已经存储的附加信息，详见后面“页面存储”的内容）、页面权重等因素判断原创页面与转载页面。



	

镜像页面


内容完全相同的页面互为镜像页面
 。要判断页面是否互为镜像页面，搜索引擎首先把这些页面分成N
 个区域进行比较，如果这N
 个区域的内容完全一样，则认为这些页面互为镜像页面。然后，再综合多项因素（例如页面权重值、页面最后修改时间等）来识别哪个是源页面，哪个是镜像页面。

如图2-9所示，页面1及页面2是不同网站上的两个页面。把这两个页面分成三个区域（即A-1、A-2、A-3与B-1、B-2、B-3）进行比较，如果这三个区域内容完全一样，则认为这两个网页互为镜像页面。
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图 2-9　页面对比




	

镜像网站


狭义上的镜像网站
 是指内容完全相同的网站，形成镜像网站主要有两种情况：第一种是多个域名或IP指向同一服务器的同一个物理目录；另外一种是整个网站内容被复制到使用不同域名或者不同IP的服务器上。

为了识别站点间是否互为镜像网站，搜索引擎首先判断这些网站的首页以及与首页直接链接的页面是否互为镜像页面。如果是，则互为镜像网站。然后，再综合多项因素（例如网站权重值、建立时间等）来识别哪个是源网站，哪个是镜像网站。这样，以后抓取页面的时候就集中在源网站中进行，这也是为什么搜索引擎对于镜像网站只抓取极少页面甚至是不抓取的原因。






3
 搜索引擎通过算法消除页面中的辅助信息（如导航栏、图片等）后，就得到页面的正文内容。

5. 网页更新策略


由于搜索引擎不可能一次性抓取到网站中所有的页面，而且网站中页面的数量也会不断地变化，内容也在不断地更新，因此，搜索引擎还需要对已经抓取的页面进行维护、更新，以便能及时获取页面中最新的信息，抓取更多的新页面。常见页面维护方式包括：定期抓取、增量抓取、分类定位抓取、历史更新策略及用户体验策略。


	

定期抓取



定期抓取
 也称为周期性抓取，即搜索引擎周期性地对网站中已经抓取的页面进行全面更新。更新的时候，把抓取到的新页面替换原有的旧页面，删除不存在的页面，并存储新发现的页面。周期性更新针对的是全部已抓取的页面，因此更新周期会比较长。例如，Google一般是30～60天才会对已抓取的页面进行更新。

定期抓取算法的实现相对简单。由于每次更新涉及到网站中所有已经抓取的页面，因此页面权重的再分配也是同步进行的。这适用于维护页面比较少、内容更新缓慢的网站，例如普通的企业网站。但是，由于更新周期十分漫长，就不能及时向用户反映更新期间页面的变化情况。例如，某个页面的内容更新以后，至少需要30~60天才能在搜索引擎上有所体现。



	

增量抓取



增量抓取
 是通过对已抓取的页面进行定时监控，实现对页面的更新及维护。但是，对网站中的每个页面都进行定时监控是不现实的。基于重要页面携带重要内容的思想以及80/20法则4
 ，搜索引擎只需对网站中部分重要页面进行定时的监控，即可获取网站中相对重要的信息。

因此，增量抓取只针对网站中某些重要的页面，而非所有已经抓取的页面，这也是为什么搜索引擎对重要页面的更新周期会更短的原因。例如，内容经常更新的页面，搜索引擎也会经常对其进行更新，从而可以及时发现新内容、新链接，并删除不存在的信息。

由于增量抓取是在原有页面的基础上进行的，因此会大大缩减搜索引擎的抓取时间，还可以及时向用户展示页面中最新的内容。



	

分类定位抓取


与增量抓取由页面重要性决定不同，分类定位抓取
 是指根据页面的类别或性质而制定相应更新周期的页面监控方式。例如，新闻资讯类页面的更新周期可以精确到每分钟，而下载类页面的更新周期就可以定为一天或更长。

分类定位抓取对不同类别的页面进行分开处理，这样就可以节省大量的抓取时间，并大大提高页面内容的实时性，增强页面抓取的灵活性。但是，按照类别制定页面更新周期的方式比较笼统，很难跟踪页面的更新情况。因为即使是相同类别的页面，在不同的网站上内容的更新周期也会存在很大的差别。例如新闻类页面，在大型门户网站中内容的更新速度就会比其他小型网站快得多。所以，还需要结合其他的方式（例如增量抓取等）对页面进行监控和更新。

实际上，搜索引擎对网站中页面的维护也是结合多种方式进行的，相当于间接为每一个页面选择最合适的维护方式。这样，既可以减少搜索引擎的负担，又可以为用户提供及时的信息。

例如，一个网站中会存在多种不同性质的页面，常见的包括：首页、论坛页面、内容页面等。对于更新比较频繁的页面（例如首页），可以使用增量抓取方式对其进行监控，这样就可以对网站中相对重要的页面进行及时更新；而对于实时性非常高的论坛页面，则可以采用分类定位的抓取方式；为了防止遗漏网站中的某些页面，还需要采用定期抓取的方式。



	

历史更新频率策略



历史更新频率策略
 基于这样一种思想：某个网页在过去某段时间内频繁更新，那么在将来的某个时间里也可能会频繁更新。例如，对于某网站的首页，通过对它进行的监控可以分析出它的内容更新规律，搜索引擎就可以据此调整对它的抓取频率及时间点，从而及时获得网页中的最新内容。



	

用户体验策略


所谓的用户体验策略是指为了提高搜索引擎用户体验而制定的针对性的网页更新策略。衡量搜索引擎用户体验有众多指标，而网页更新的及时性是其中一项重要因素。

对于搜索引擎中的关键字搜索结果，用户通常只会点击排名前30的网页。因此，只要及时更新排名前30的网页，即可节省搜索引擎的资源，提高重要网页的更新频率，也可满足绝大部分用户获取信息的需求。






4
 80/20法则是意大利著名经济学家维尔弗雷德·帕累托发现的，其核心思想是20%的活动能产生满足80%需求的物质。例如，20%的产品或者服务创造了80%的利润，20%的内容满足80%用户的需求。

6. 页面存储


通过以上内容，我们已经知道了搜索引擎对页面的抓取及维护方式，接着，我们还要了解一下搜索引擎在抓取页面后，需要存储哪些信息才能满足接下来的工作对数据的需求。

页面是搜索引擎对网站进行信息处理的基础，搜索引擎大部分工作都是在页面上开展的。但是，仅仅依靠页面中的内容并不能满足搜索引擎对数据处理的需求。搜索引擎能否在抓取页面的过程中获取到更多、更有价值的信息会直接影响搜索引擎的工作效率及排序结果的质量。所以，搜索引擎在抓取页面时，除了存储原始页面外，还会附加一系列的信息（例如，文件类型、文件大小、最后修改时间、URL、IP地址、抓取时间等），再把这些信息作为开展某项工作的依据。例如，如果某个文件过大，就可能会被搜索引擎放弃索引；而最后修改时间则暗示了页面更新的日期等。


2.3.2　页面分析


页面抓取只是搜索引擎工作的一个基础环节，页面抓取回来后并不代表搜索引擎马上就可以向终端用户提供查询服务。因为用户在使用搜索引擎进行查询的时候，使用的是一个词或者短语，而到目前为止，搜索引擎仅能提供整个原始页面，不能返回与用户查询条件相匹配的信息。因此，搜索引擎还需要对原始页面进行一系列的分析和处理，以迎合用户信息查询的习惯。

如图2-10所示，搜索引擎首先对存储的原始页面建立索引，再过滤原始网页的标签信息，从中提取出网页中的正文信息；然后，对正文信息进行切词，并建立关键字索引，得到页面与关键字间的对应关系；最后，对所有关键字进行重组，从而建立关键字与页面之间的对应关系。
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图 2-10　网页分析、处理流程


1. 网页索引


为了提高页面检索的效率，搜索引擎需要对抓取回来的原始页面建立索引，由于URL就是页面的入口地址，为原始页面建立索引实际上就是为页面的URL建立索引，这样就可以实现根据URL快速定位到对应的页面。

2. 网页分析


网页分析是整个网页处理中最重要的环节，包括网页正文信息的提取（即标签信息过滤）、切词、建立关键字索引列表及关键字重组这几个重要的步骤。结果形成了一个关键字对应多个原始页面的关系，即形成了与用户查询习惯相符合的信息雏形。


	

正文信息提取


网页正文信息的提取实际上就是对网页中非正文信息的过滤。其中，最为重要的就是对网页中标签信息（例如，HTML标签、JavaScript标签、PHP标签）的过滤。经过标签过滤以后，搜索引擎就可以得到网页的正文信息。



	

切词/分词


经过对原始页面提取正文信息后，搜索引擎就可以得到页面的实质内容。而为了得到与用户查询相关的数据，搜索引擎还需要对页面中的内容进行切分（也就是我们常说的切词或者分词），从而形成与用户查询条件相匹配的以关键字为单位的信息列表。

每个搜索引擎的切词系统都会存在或多或少的差别，切词系统的优劣主要取决于开发者对语言的理解能力。特别是在中文语言环境里，切词算法直接影响网页内容经过切词处理后会产生什么样的关键字，这些关键字是否与用户的搜索习惯一致。因而，切词的结果直接决定搜索引擎能否提供与用户查询条件相匹配的信息。

在中文环境里，常见的分词方法包括字符串匹配分词及统计分词两种，下面简单介绍一下这两种中文分词算法。


	
字符串匹配分词是基于一个足够大、足够权威的“词典”上进行的。如果页面上的词与“词典”中的词匹配，则为命中。这样就可以得到一个词或者短语。



	
统计分词是根据相邻的两个（或者多个）字出现的概率判断这两个（或者多个）字组合后是否会形成一个词。统计分词也常常会结合“词典”进行匹配，常用于识别一些新词汇。例如，“微博”等一些在传统中文语言中不存在的词汇。







	

关键字索引


网页正文信息在经过切词系统处理后，形成了关键字列表。关键字列表中的每条记录都包括了该关键字所在的关键字编号、网页编号、关键字出现次数以及关键字在文档中的位置等信息，如表2-1所示。


表 2-1　关键字列表



	
	关键字编号
	网页编号
	关键字
	次数
	位置



	记录1
	1
	1
	K1
	3
	A1，A5，A7



	记录2
	2
	1
	K2
	2
	A3，A9



	记录3
	3
	1
	K3
	3
	A6，A13，A10



	记录4
	4
	1
	K4
	1
	A2




例如，记录1中的关键字K1在页面中出现了3次，对应页面中的A1、A5、A7区域，如图2-11所示。
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图 2-11　关键字K1在页面中的分布示意图


为了提高对关键字的检索效率，搜索引擎还会为关键字列表建立索引。这样，经过对网页及关键字列表都建立索引后，就可以实现从一个网页快速定位到某一关键字。

例如，网页0经过信息过滤后得到的内容是“中国广东省深圳市”；然后，对内容进行切词后产生关键字“中国”“广东省”“深圳市”，并对关键字建立索引。这样，根据网页0，搜索引擎就可以快速定位到关键字“中国”“广东省”或“深圳市”上，如图2-12所示。
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图 2-12　页面与关键字间的对应关系


然而，用户是通过关键字去寻找那些承载相应信息的页面的，所以，搜索引擎还需要对已有信息进行相应的处理，建立关键字与页面URL间的对应关系表，从而实现根据关键字快速定位到多个页面的功能，这就是下面所说的关键字重组问题。



	

关键字重组


为了迎合用户寻找信息的习惯，即以关键字为条件寻找与关键字相关的页面。因此，搜索引擎需要建立以关键字为主索引的一个关键字对应多个页面的关系表，即关键字反向索引表
 。而建立关键字反向索引表最重要的任务就是对所有页面中的关键字列表进行重组。

之前对关键字建立索引后，已经产生了网页与关键字的一对多的对应关系。接下来，搜索引擎把所有页面中的关键字进行重组5
 ，并建立关键字索引，从而形成一个不重复的关键字列表集合，即在关键字列表中，每个关键字都是唯一的。这样，通过某一个特定的关键字就可以找到一个或者多个网页，从而实现根据关键字返回相应页面的功能，如图2-13所示。
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图 2-13　关键字与页面间的对应关系







5
 关键字重组即把所有页面中的关键字组成一个集合。

经过对原始页面进行分析、处理后，搜索引擎已经可以根据用户的查询条件返回相应的页面列表。但是，简单地向用户返回这个页面列表，往往不能满足用户的需要，所以，搜索引擎还会根据页面与用户查询条件相关性的高低再对这个列表进行重新排列，然后把处理后的列表返回给用户。这就是下面将要向大家介绍的搜索引擎对页面排序的问题。


2.3.3　页面排序


用户向搜索引擎提交关键字查询信息以后，搜索引擎就在搜索结果页面返回与该关键字相关的页面列表，这些页面按照与关键字的接近程度由上至下进行排列。决定页面排列次序的因素非常多，本书将介绍几种最常见也是最重要的因素，包括页面相关性、链接权重及用户行为。

1. 页面相关性



页面相关性
 是指页面内容与用户所查询的关键字在意义上的接近程度，主要由关键字匹配度、关键字密度、关键字分布及关键字的权重标签等决定。


	

关键字匹配度



关键字匹配度
 是指页面P中的内容与用户所查询的关键字K之间的匹配程度，主要由以下两个因素决定。


	
页面P中是否存在与查询条件关键字K相匹配的内容，即页面内容中是否包含关键字K。



	
关键字K在页面P中出现了多少次，即页面P中有多少个关键字K。





为了计算关键字匹配度，搜索引擎为每个页面分配一个关键字匹配值，该值由关键字在页面中出现的次数决定。假设某个关键字在页面中出现一次，关键字匹配值为10，那么，若该关键字在页面中出现10次，则关键字匹配值=10*10。

如果这种假设成立，则某关键字在页面中出现的次数越多（即词频越高），页面的相关性就越高，这样搜索结果就极容易被网站所有者操控。例如，一个网站想要提高页面的相关性，只需在页面中添加足够多的关键字即可。

因此，关键字词频决定页面相关性的做法是极不合理的，还需要结合关键字密度、关键字分布及关键字的权重标签等多方面来制约。



	

关键字密度


为了有效防止网站所有者恶意操控搜索结果，搜索引擎根据关键字词频
 与网页总词汇量
 的比例（即关键字密度值）来衡量页面中某关键字的词频是否合理。

假设页面中某关键字的密度为50%时，这个页面的关键字密度值为20。例如，在内容是camcorder battery的页面中，camcorder的关键字密度是50%，则针对关键字camcorder，这个页面的关键字密度值为20。



	

关键字分布



关键字分布
 ，即关键字在页面中出现的位置。关键字在页面中不同的位置上出现会对页面的相关性带来一定的影响。搜索引擎通过记录关键字在页面中出现的位置来计算页面的关键字分布值，从而得到关键字分布与页面相关性之间的关系。

假设关键字在页面的顶部出现时，关键字分布值为50；而在底部出现时，关键字分布值为10；则关键字K1同时出现在页面A的顶部与底部时，该页面的关键字分布值就是60。



	

标签影响


在网页中，网页制作者利用不同的HTML标签使页面中相关的内容实现不同的视觉效果（例如字体的样式、字号、颜色等），灵活地运用各种HTML标签还有助于提高页面相关性。

我们在阅读文章的时候，经常会遇到文章中某些内容的表现形式与周围的内容是存在明显区别的，例如，某些内容的字体颜色与周围的内容会形成强烈的反差，或者字号大小不一致等。

这就说明了文章的作者是刻意要突出这部分内容，这部分内容比较重要。同样，在对网站进行优化的时候，我们也可以使用同样的方法来突出页面中重要的内容，例如，利用不同的HTML标签去标注页面中需要突出的内容。这样，搜索引擎在分析页面的时候就会根据HTML标签识别页面中内容的样式，从而判断页面中哪些内容更加重要。

在页面权重分配里，按照标签的作用，可以把HTML标签分为权重标签与非权重标签两大类。权重标签是指会影响页面权重的标签，常见的权重标签包括<b>
 、<h1>
 等；而非权重标签常见的有<img>
 、<br>
 等。

假设表2-2中是搜索引擎对某些标签权重值的定义，则对于一个内容是<h1><b>搜索引擎优化</b></h1>
 的页面，针对“搜索引擎优化”这个关键字，标签权重值等于<b>
 标签权重值加上<h1>
 标签权重值，即60。


表 2-2　样式标签与权重值的对应关系




	标签名称
	标签权重值



	
<b>

	10



	
<H1>

	50




通过对关键字匹配度、关键字密度、关键字分布及权重标签进行说明后，我们推算出页面相关性的计算公式如下：


W
 (relevance)=W
 (match)+W
 (density)+W
 (position)+W
 (tag)

式中，W
 (relevance)是页面相关性，W
 (match) 是关键字匹配值，W
 (density) 是关键字密度值，W
 (position) 是关键字分布值，W
 (tag) 是标签权重值。

例如，某页面的内容如下：<html><body><b>搜索引擎优化</b><h1>搜索引擎</h1>……</body></html>
 ，则针对“搜索引擎优化”这个关键字来说，由于只出现一次，则关键字匹配值W
 (match)=10；关键字密度是50%，则关键字密度值W
 (density)=20；关键字出现在页面的顶部，则关键字分布值W
 (position)=50；而权重标签<b>
 在突出关键字“搜索引擎优化”时出现了一次，则标签权重值W
 (tag)=10，即W
 (relevance)=10+20+50+10。





搜索引擎利用关键字匹配度、关键字密度、关键字分布及权重标签这四大要素相互制约的作用，完善页面相关性的计算。但是，本节所介绍的都是一些网站内部可操控因素。为了提高排序中信息的质量，搜索引擎还引入了一些外部不可操控的因素对页面相关性进行综合评估，例如外部链接与用户行为等。

2. 链接权重


链接主要分内部链接及外部链接两种，是网页制作或者编缉者在对页面内容进行规划或者编缉时加入到页面中的，加入的理由可能是该链接所指向的页面非常重要或者是大部分用户所需要的。因此，某一页面得到的链接越多，从一定程度上反映了该页面越重要，链接权重值就越高。

如果把整个互联网看作是一个有向图，超链接为有向边，网页为节点，那么，绝大部分网页都会有一个“入度”与“出度”，根据网页的入度数量及提供入度的页面权重值来计算页面链接的权重是一个非常好的想法。

假设图2-14是页面之间的关系图，其中V1、V2、V3为网页；而箭头方向则代表页面贡献链接或从其他页面中得到的链接。以网页V2为例，V2对V1、V3各贡献了一个链接，而得到了V1的链接。
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图 2-14　页面关系图



	

内部链接


内部链接是指网站内部页面之间的链接关系，体现了网站内部对某个页面的认可程度。理论上，页面获得的链接质量越高、数量越多，其重要性也相对越大。



	

外部链接


外部链接指本站以外的页面之间的链接关系。由于外部链接的不可操控性，外部链接在整个链接关系中占着更大的权重比例，是决定整个页面权重最重要的因素。



	

默认权重分配


网站页面数量是在不断变化的，但由于时间的关系，新增加的页面即使内容质量很高，得到的链接数量也是有限的，因此链接权重值通常会很低。在这种情况下，搜索引擎就需要对这些新页面的链接权重值按照相应的方案进行补偿，使得新页面能够得到更合理的链接权重值。

在链接权重值补偿方面，搜索引擎把页面被抓取的日期作为一个参考因素。它认为页面在单位时间内获得链接的数量越多、质量越高，则该页面的质量也相对更高。

例如，页面A得到30个链接，页面B也得到30个链接（假设这些链接的质量是相等）。但是，页面A花了100天时间，而页面B只花了1天时间。这从一定程度上反映页面B比页面A更重要。因此，就需要给页面B进行一定的补偿，使得页面B所得链接权重值高于页面A。





3. 用户行为


搜索引擎在完成页面基本权重计算以后，就可以向用户展示初步的排序结果。但这个排序结果不一定能让大部分用户满意，因此还要结合其他因素对该排序结果进行改进。例如，统计每条搜索结果的点击次数来推测用户对搜索结果的偏好。

用户对搜索结果的点击行为是衡量页面相关性的因素之一，是完善排序结果、提高排序结果质量的重要补充，属于外部不可操控因素（详细请参考2.3.4节）。

综上所述，搜索引擎通过计算页面在页面相关性、链接权重值及用户行为等方面的得分，得到页面的总权重值；然后，再按照页面的总权重值从高到低进行排序并把这个经过排序的列表返回给用户。

即W
 (page)= W
 (relevance)+ W
 (link)+ W
 (user)

式中，W
 (page)是页面权重值，W
 (relevance) 是页面相关性值，W
 (link) 是链接权重值，W
 (user) 是用户行为得分。


2.3.4　关键字查询


在计算完所有页面的权重后，搜索引擎就可以向用户提供信息查询服务。搜索引擎查询功能的实现非常复杂，用户对返回结果的时间要求也非常高（通常是秒级），要在这么短的时间内完成这么复杂的计算是不现实的。所以，搜索引擎需要通过一套高效的机制处理来自用户的查询。这主要应该包括：


	
在用户发出查询请求前就完成被查询关键字的反向索引、相关页面权重计算等工作。



	
为那些查询最频繁的关键字对应的页面排序列表建立缓存机制。





其中，关键字重组、页面权重分配等工作已经在前面进行了详细的说明。接下来，就介绍搜索引擎如何建立信息查询的缓存机制。

1. 查询流程


首先，向大家介绍搜索引擎处理用户查询的流程，如图2-15所示。
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图 2-15　查询处理流程


1. 先对用户提供的查询条件进行切词，并删除查询条件中没有意义的字或词，例如，“的”“得”等停用词。

2. 再以切词结果作为条件在关键字反向索引列表中进行匹配。

3. 如果存在匹配结果，则把所有与关键字相匹配的页面的URL组成一个列表。

4. 最后，把匹配的页面按照权重值从高到低进行排序，并返回给用户。

其中，3、4 两个步骤在用户查询之前已经完成。

例如，用户查询“手机图片”，搜索引擎对其进行切词后得到的查询条件是“手机+图片”；再把“手机+图片”在关键字反向索引列表中进行匹配；结果得到了A、B、C这三个相关页面；再计算三个页面的权重值，如果这三个页面的权重值关系是B>C>A，则这三个页面在搜索结果列表中的排列顺序就是B、C、A。

2. 用户行为


用户在搜索引擎中的行为主要包括搜索及点击，搜索是用户获取信息的过程，点击是用户得到需要信息后的表现。

用户的搜索及点击行为中蕴含着非常丰富、重要的信息。例如，在用户搜索行为中包含了提交的关键字、提交时间、用户IP地址等信息，而在点击行为中则包含了每个结果的点击次数等信息。

搜索引擎通过对用户行为的分析可以进一步发掘用户的需求，提高搜索结果的精准度。例如，从用户的搜索行为中，搜索引擎还可以发现新词汇；而从用户对搜索结果的点击行为中，可以分析出用户对每个搜索结果的偏好等。


	

搜索



搜索
 是用户获取信息的途径，是搜索引擎最基本的功能。搜索引擎可以在用户的搜索行为中得知某一关键字被搜索的次数，通过对关键字被搜索的次数的分析，可以发现新词汇，进一步了解用户搜索习惯。

由于语言是不断发展的，随着时间的推移会产生更多的新词汇。特别是在互联网环境中，某个热点的事件也有可能成为一个新的词语，例如“艳照门”等。

对搜索引擎而言，新生词汇主要是指那些目前搜索引擎词典系统里不存在、但是又被频繁搜索的关键字。如果某一关键字在搜索引擎词典系统里不存在，则切词时就不会产生该关键字，这样用户在查询该关键字时就返回不了相关的信息，也就不能满足用户的需求。因此，搜索引擎对新词汇的学习能力从一定程度上反映了搜索引擎对语言的理解能力，是衡量搜索引擎好坏的重要指标之一。

结合用户搜索习惯与页面内容去发掘新关键字是搜索引擎学习新词汇的主要方式之一，如图2-16所示。
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图 2-16　新词汇识别流程



	
对用户查询日志进行分析，筛选出日志中查询相对频繁的词汇。



	
如果某个查询相对频繁的关键字不存在于词典系统中，就把这个关键字与部分页面的内容进行匹配；如果命中，则表明该关键字是存在的，加入词典系统；否则，对下一个查询频繁词语进行匹配。







	

点击



点击
 是用户找到所需信息后的表现，反映了用户对信息的关注。因此，用户对链接的点击也是衡量页面相关性的一个因素，是衡量页面相关性的一个重要补充。

在同一个关键字的搜索结果列表中，不同的用户会有不同的选择。但是，如果某一个结果的点击次数明显多于其他结果，则从一定程度上反映了该页面是大部分用户所需要的（特别是当该链接处在比较靠后的位置时）。

众所周知，搜索结果中越靠前的链接得到点击的几率就会越高。按照这样的逻辑，那么在排在第二、第三甚至第四的页面被点击的机会就会变得越来越小，但这并不代表这些页面就不比排在前面的页面重要，只是在目前的排序结果中，用户还没机会发现它们而已。所以，对于不同位置上链接的点击，搜索引擎会对其权重值进行相应的补偿。假设排在第一位的结果每被点击一次会产生1分的补偿，而排名在100名的结果被点击一次则会产生10分甚至更多的补偿。





3. 缓存机制


为了能在极短的时间内响应用户的查询请求，搜索引擎除了在用户提交查询信息前就生成关键字对应的页面排序列表以外，还需要为那些查询最频繁的关键字对应的页面排序列表建立缓存机制。

经过统计，搜索引擎发现关键字查询的集中现象非常明显。查询次数最多的前20%的关键字大约占了总查询次数的80%（即著名的80/20法则）。因此，只要我们对这20%左右的关键字建立缓存就可以满足80%的查询需求。

由于用户查询时返回的信息主要是与关键字相关的页面排序列表，因此关键字缓存机制的建立主要是针对与关键字相关的页面排序列表。在对常用关键字的页面排序列表建立缓存后，搜索引擎就可以把缓存中的信息返回给用户，这样速度就会非常快，也就能满足绝大部分用户的需求。

由于互联网中的信息是时刻都在增长的，如果搜索引擎每次都向用户返回同样的信息，那么不但用户得不到更高质量的信息，其他网站也不能向用户展示最新的高质量信息，从而造成信息滞后。因此，搜索引擎还会对缓存中的内容进行定期更新。


2.4　搜索引擎特色算法


为了不断提高查询结果的效率与质量，搜索引擎会不断地对自身的算法进行改进。在过去的几年里，主流搜索引擎（特别是Google）进行了数次重要的算法升级。这里向大家介绍几个重要的算法，包括TrustRank、BadRank及百度的绿萝算法。


2.4.1　TrustRank算法



TrustRank（信任指数）
 ，是基于网页与可信任网页之间的链接关系及传播深度来计算网页间信任程度的算法，目的是从互联网中筛选出质量相对较高的网页。

TrustRank算法认为，如果某网页与可信任网页之间存在链接关系，那么链接深度越小，该网页的可信任指数就会越高，权重就会越大。通过TrustRank算法，搜索引擎可以找到互联网中相对权威的网站或者网页，如果进一步细分至不同行业，就可以挖掘出不同行业中的权威网站或网页。TrustRank算法属于信任传播类模型，主要有两步工作流程。

1. 可信任网页集合筛选
 。TrustRank算法通过人工审核的方式来判断某个网页是否属于可信任网页，从而将可信任网页加入到可信任网页集合中（即网页白名单
 ）。由于互联网上存在着海量的网页，因此需要通过相应的算法进行预过滤，再对符合条件的网页进行人工筛选。

2. 网页信任值的传播计算
 。网页信任值的传播涉及两个方面的问题：一是可信任网页外出链接数量，二是网页与可信任网页之间的链接深度。


	

可信任网页外出链接数量


一个可信任网页包含的外出链接数越多，被链接的网页得到的信任值就会越小，反之亦然。假设某个可信任网页的信任值是100，它存在10个外出链接，如果被指向的网页对信任值进行平均分配，则每个网页的信任值就是10。



	

网页与可信任网页的链接深度


TrustRank算法除了计算存在直接链接关系的网页外，还会计算存在间接链接关系的网页。间接链接关系可参考图2-17，A是可信任网页，A与B存在直接链接关系，B与C存在直接链接关系，那么C与A之间就是间接的链接关系。
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图 2-17　网页间的链接关系


网页与可信任网页之间的链接距离越大，可信任度就越小。通过以上两种策略计算出某网页的可信任指数，可信任指数越低，该网页的可靠性就越差，权重就越低。






2.4.2　BadRank算法



BadRank算法
 基于一个这样的假设：如果某个网页与一个不可信任或具有作弊行为的网页之间存在链接关系，那么该网页也有可能存在作弊行为。与TrustRank算法刚好相反，BadRank算法最主要的目的是从互联网中筛选出质量低下的网页。

BadRand算法与TrustRank算法的工作原理极为相似，首先是确定一批不可信任网页集合（即网页黑名单
 ），再通过网页与不可信任网页间的链接关系及链接距离计算出网页的不信任值，从而确定某个网页是否为不可信任网页。


2.4.3　百度绿萝算法


百度绿萝算法是针对垃圾链接发布的，截至本书定稿时共发布了两个版本，即百度绿萝算法1.0及2.0。

百度官方于2013年2月19日发布了绿萝算法1.0版本，主要针对超链中介、出卖链接网站及购买链接网站，是首次明确禁止链接买卖行为。2013年7月1日，百度官方发布了绿萝算法2.0版本，这次主要是针对软文发布平台，包括软文发布网站及软文受益网站。

这两次算法更新影响到了国内大部分网站。如果你的网站存在百度绿萝算法禁止的行为，建议你采取以下措施。


	
停止买卖链接的行为，不管是文本链接的购买还是软文链接。



	
清理已经购买的文本链接。



	
利用百度管理员工具的拒绝外链管理功能对以前发布软文的站点进行链接拒绝。



	
停止发外链行为，包括论坛、博客等。






2.5　搜索引擎介绍


搜索引擎优化的一个主要任务是提高网站的搜索引擎友好性，因此学习搜索引擎优化还需要熟悉各主要搜索引擎的习性。下面将介绍四类主流搜索引擎：Google、百度、搜狗及360搜索。


2.5.1　Google


Google是基于全文索引的搜索引擎，源于斯坦福大学的BackRub项目，由Larry Page及Sergey Brin 主要负责。1998年，BackRub更名为Google，并成立公司。发展至今，Google搜索涉及全球多种语言，是目前最有影响力的搜索引擎，如图2-18所示。
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图 2-18　Google中文首页6




6
 2010年3月，由于众所周知的原因，Google宣布退出中国市场，其在中国大陆的市场份额已经所剩无几，均被其他搜索引擎瓜分，其中最大的得益者非百度莫属。

Google是目前世界上最大的搜索引擎，先进的算法被争相模仿。因此，加深对Google的了解可以帮助我们更好地认识其他搜索引擎。

在搜索引擎优化方面，我认为Google与其他搜索引擎主要存在以下明显的区别。


	
Google十分重视链接关系，对于链接的质量、数量及相关性方面的分析技术在业界更是遥遥领先。尽管百度、搜狗及必应也非常重视链接关系，但对于链接的质量及相关性方面的分析远不如Google。



	
在切词算法上，Google与其他中文搜索引擎也存在一定的区别。



	
在对待新网站方面，Google非常严格，新网站只有同时满足多个条件时，才能正常参与排名竞争，这就是所谓的“沙盒效应”。这样做可以有效避免垃圾网站，但同时也给一些新的优秀的网站诸多制肘，很难通过Google向用户展示其极具价值的信息。



	
在对垃圾信息处理方面，尽管Google目前还是以人工为主，但与其他搜索引擎相比，Google Spam检测算法已经比较成熟。对于一些常见的作弊手段，例如伪装（cloaking）、门页（doorway page）、堆砌关键字、隐藏文字、垃圾链接等，Google可以轻易识别。






2.5.2　百度


作为中文搜索引擎的统治者，也许百度的技术不如Google。但是，百度在中国大陆的市场占有率方面远比Google大得多7
 。因此，加深对百度的认识也是非常必要的。百度首页如图2-19所示。


7
 自Google退出中国市场，百度在中国大陆的搜索市场份额就一路飙升，最高时号称占领中国大陆79%的搜索市场份额，直至360及搜狗的发力才有所回落。
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图 2-19　百度首页



	
如果把决定页面权重的因素分内部因素与外部因素两大类，在百度中，内部因素与外部因素在影响页面权重方面的差距比较小。



	
百度对新网站比较宽松，这就造成了搜索结果中充斥着大量的垃圾信息，严重影响了用户体验。



	
百度也非常重视链接关系，对于被高质量页面链接的页面会赋予极高的权重，但不太重视链接关系中网站间的主题相关性。



	
百度对搜索结果的人工干预非常强。






2.5.3　搜狗


搜狗是搜狐公司于2004年推出的互动式搜索引擎，经历了将近10年的发展，搜狗的检索技术不断地成熟，在中文搜索引擎中也占有一席之地。特别是在2013年宣布与腾讯搜搜合并后，其覆盖人群进一步扩大，成为中文搜索引擎的一支后起之秀，号称市场占有率达12%。图2-20为搜狗首页。
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图 2-20　搜狗首页



2.5.4　360搜索


360于2013年8月推出了自有搜索引擎360搜索，凭借巨大的浏览器安装率，360搜索自上线之日起即获得相当可观的市场占有率。半年内更是攻城掠地，不仅将原Google的市场份额洗劫一空，更是不断深入百度及搜狗的腹地，成为中国大陆不可小视的力量，更让百度寝食难安。图2-21为360搜索首页。
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图 2-21　360搜索


不管是百度、搜狗还是360，他们在搜索方面的技术都存在很多相似之处，我们不太可能分别针对三大不同的搜索引擎来优化我们的网站。我的原则是在满足百度的基础之上，兼顾其他的搜索引擎。

了解搜索引擎的工作原理是开展搜索引擎优化工作的基础。只有充分掌握搜索引擎工作的流程及原理，我们才能更好地规划网站，提高网站的搜索引擎友好性。










第 3 章　关键字



要对网站进行优化，首先需要为网站中的页面选择合适的关键字，然后，围绕突出关键字、提高页面相关性开展一系列的工作，从而提高页面在相应关键字搜索结果中的排名。本章将在关键字策略一节中介绍如何寻找及筛选关键字；而对于突出关键字、提高页面相关性则分别在关键字词频、关键字密度、辅关键字及关键字分布中进行说明。






本章内容




	
关键字简介



	
关键字词频



	
关键字密度



	
关键字词频与密度的关系



	
主关键字



	
辅关键字



	
关键字分布及表现形式



	
关键字策略








3.1　关键字简介



关键字（keyword）
 在不同的领域有不同的含义。在搜索引擎中，关键字是指用户在寻找相关内容时所使用的信息，是搜索应用的基础，也是搜索引擎优化的基础。搜索引擎优化的作用之一就是提高页面与某个关键字之间的相关性，要了解关键字与页面相关性的关系，我们要从认识关键字词频及关键字密度开始。


3.2　关键字词频



关键字词频
 是指某个关键字在页面中出现的频率，也即关键字在页面中出现的次数，从一定程度上反映了页面与该关键字之间的相关性。

在搜索引擎发展初期，搜索结果中页面的排序基本是由关键字词频所决定的。也就是说，页面中某个关键字出现的次数越多，说明该页面与此关键字间的相关性就越高，因此，在这个关键字的搜索结果中排名就越靠前。这种单纯以词频决定排序的方式，极容易被恶意操纵，从而影响搜索引擎的用户体验。因此，搜索引擎逐渐引进了诸如关键字密度、关键字分布、链接锚文本、外部链接数量、外部链接质量及外部链接相关性等因素进行制约。


3.3　关键字密度


在实际中，常用关键字密度
 来衡量页面中关键字的词频是否合理。关键字密度主要由关键字词频及总词汇量两个因素决定，这三者之间的关系如下：

关键字密度＝关键字词频/总词汇量

式中，总词汇量是指页面程序标签（如HTML标签及ASP、JSP、PHP等）以外的词汇的数量。

以下对关键字密度的理解是不正确的：关键字密度＝关键字总字节数/页面总字节数。

目前很多所谓的中文关键字密度工具都是按照这样的方法计算关键字密度的。例如，对于中文关键字“手机”，在页面中出现了1次，如果页面大小是1KB，则“手机”的关键字密度就是4/1024（1个中文字符=2字节，1个英文字符=1字节）。这样的统计结果是错误的。

了解关键字密度，要先认识搜索引擎对页面的分词。本书将从中英文这两种我们平常接触得最多的语言出发介绍关键字密度。


3.3.1　英文关键字密度


要了解英文关键字密度，关键是要认识在英文语言环境中，搜索引擎是怎样对页面进行分词的。

1. 分词



分词
 又称为切词
 ，是指把网页中的正文内容1
 划分为若干个具有实际意义的词汇（参见2.3.2节）。


1
 网页正文内容是指去掉网页中程序标签（如HTML标签、JSP等）以外的内容。

2. 英文分词


在英文书面表达里，空格是单词之间的自然分隔符，而句点就是一个句子或者段落结束的标记。根据这个特征，搜索引擎就可以轻易地对网页正文内容进行准确的划分。

如图3-1所示，camcorder battery之间的空格就单词camcorder与单词battery间的分隔符；而句点“.”则是该句子结束的标记。
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图 3-1　英文句子


3. 英文关键字密度


在英文中，同一单词的不同形式会被认为是两个不同的单词（大小写除外）。例如，battery与其复数形式batteries，就会被认为是两个不同的单词。在图3-1的句子中，battery与batteries各在页面中出现了1次，则battery与batteries的关键字密度都是1/17。

而对于英文词组，在衡量这个英文词组的关键字密度是否合理时，除了计算这个英文词组的关键字密度以外，还要计算组成英文词组里的每一个单词的密度。例如，在图3-1中，对于词组关键字camcorder battery，除了要统计camcorder battery这个词组的关键字密度以外，还要统计camcorder battery中的camcorder与battery的关键字密度。即camcorder battery在页面中出现了一次，它的关键字密度 就是1/162
 ，而 camcorder与battery都只出现了一次，则它们的关键字密度都为1/17。


2
 由于camcorder battery被看作一个整体，所以，网页中的词汇量只有16。

通过手工的方式去统计页面中的关键字密度显然是不可行的。下面，向大家介绍一个计算英文页面中关键字密度的工具—关键字密度检查器。

4. 英文关键字密度工具


关键字密度检查器（工具地址：http://www.webconfs.com/keyword-density-checker.php
 ）只适用于英文网站，这个工具通过统计页面中每一个单词出现的次数，计算出每个单词占页面总单词量的比例，如图3-2所示。
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图 3-2　关键字密度检查器界面


我们只需要在文本框中输入要查询的页面URL即可，例如输入http://www.pcb-prototype.net
 ，点击submit即可查询该页面中关键字的密度，如图3-3所示。
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图 3-3　页面中部分关键字的密度



3.3.2　中文关键字密度


1. 中文分词


在中文里，字或者词之间并不存在自然分隔符，而且中文里的词通常由两个或两个以上的中文字符组成。因此，搜索引擎不能借助分隔符对页面的正文内容进行分词，而是基于自有词典，再结合某种算法对页面正文内容进行分词（请参考2.3.2节）。

2. 中文关键字密度


为了让读者可以更加容易理解中文关键字密度3
 ，下面举一个简单的例子进行说明。例如，网页内容为“我的笔记本”，基于现有的词典，搜索引擎将其分为“我”“的”“笔记本”，则关键字“笔记本”在这个网页中的密度就是1/3。


3
 由于中文存在分词问题，目前还没有工具可以准确地统计中文关键字密度。

对于短语关键字，在衡量这个短语的关键字密度是否合理时，除了计算这个短语的关键字密度，还要计算组成短语里的每个词的密度。例如，“智能手机走进大众市场”切分为“智能”“手机”“走进”“大众”“市场”。短语关键字“智能手机”的关键字密度是1/44
 ，而“智能手机”中的“智能”及“手机”各出现了一次，它们的关键字密度都是1/5。


4
 由于“智能手机”被看作是一个整体，所以，网页中的词汇量只有4。


3.3.3　关键字密度范围


通过以上内容，我们知道了搜索引擎对页面的分词方法，以及如何计算中英文页面中的关键字密度。然而，网页中关键字的密度在什么范围内才被认为是与某关键字高相关的？具体我们无从得知。通常，搜索引擎会对若干样本数据进行综合分析，最终确定关键字密度值在哪个范围内页面相关性更高，再以此值来衡量待分析网页中的关键字密度是否合理。

关键字密度的范围在不同的搜索引擎中会有所差别。基于长期的英文网站优化经验，一般认为，关键字密度在6%~10%5
 是比较合理的。


5
 此值仅是基于经验总结出来，主观性较强，而且目前并没有中文关键字密度分析工具，因此对于中文网页意义不大。


3.3.4　关键字密度与页面相关性



关键字密度
 是衡量页面相关性的重要指标之一。搜索引擎会根据页面中每个关键字的密度对页面的主题进行定位。也就是说，如果我们的页面要出现在某个关键字K的搜索结果中，最基本的是页面中K的关键字密度要在某个特定的范围以内（如6%～10%）。

例如，要想让网站中的某个页面出现在“手机”的搜索结果中，则首要条件就是该页面上“手机”这个词的关键字密度要在某一个特定的范围内。否则，就会被排除在“手机”的搜索结果以外。


3.4　关键字词频与密度的关系


尽管关键字密度与关键字词频都是表达页面中某个关键字的多寡，但是两者的含义却存在很大差别。关键字词频表达的是关键字出现的次数，而关键字密度表达的是该关键字的词频与页面总词汇量的比例。两者的关系如下。


	
关键字密度是衡量页面中关键字词频是否合理的重要指标。



	
当两个页面词汇量相等时，关键字密度越大，词频就越大；反之亦然。但是，不管是关键字密度还是词频，都不是越大越好，而是有一个阈值。关键字密度达到某个阈值时，页面相关性最高，当高于或者低于这个阈值时，页面相关性就会出现递减。如图3-4所示。
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图 3-4　关键字密度与页面相关性的关系







3.5　主关键字



主关键字
 是指表达页面主题的关键字，而非意义最广泛的关键字。例如，一个页面的主题是“手机铃声下载”，那么这个页面的主关键字就是“手机铃声下载”，而非“手机铃声”或者“手机”。


3.6　辅关键字


由于一个关键字会存在多种不同的表达或者描述方式，从而产生了所谓的辅关键字。例如，英文的单复数或词组，中文的结构短语（如形容词+名词），等等。


3.6.1　辅关键字简介



辅关键字
 是指对主关键字进行相应的增加或删除以后产生的、对主关键字的意义在程度或者范围上起到扩大或者缩小作用的关键字。


	
在英文语言环境里，我们除了可以使用主关键字与其他单词或词组组合后产生的新词组作为辅关键字以外，还可以选择主关键字的单复数等形式作为辅关键字。例如，battery与另外一个单词camcorder组合后产生的词组camcorder battery是一个辅关键字；而复数形式batteries也是主关键字battery的一个辅关键字。



	
在中文语言环境中，我们也是通过对主关键字进行相应增加或删除的方法得到辅关键字。例如，主关键字“手机”与“智能”这个词组合后，就产生一个新的辅关键字“智能手机”。






3.6.2　辅关键字作用


在页面中，辅关键字可以有效增加主关键字的词频，突出页面的主题。此外，辅关键字的存在还会提高页面被检索的几率，从而增加网站的流量。

1. 在内容方面，辅关键字是主关键字的一个重要的说明及补充。

例如，有两个网站，包含以下栏目。


甲网站
 ：“手机”“诺基亚”“三星”“摩托罗拉”“多普达”


乙网站
 ：“手机”“智能手机”“拍照手机”“音乐手机”“娱乐手机”

乙网站中的辅关键字“智能手机”“拍照手机”“音乐手机”“娱乐手机”就可以对主关键字“手机”进行重要的补充，提高页面相关性。

2. 利用辅关键字可以有效增加主关键字的词频，控制关键字密度，避免为了提高主关键字词频而陷入堆砌关键字的误区。

例如，有两个内容如下的页面。


页面1
 ：“手机”“智能手机”“商务手机”“音乐手机”“拍照手机”


页面2
 ：“手机”“手机”“手机”手机”“手机”“手机”


	
搜索引擎对页面1进行分词操作后，得到词汇：“手机”“智能”“手机”“商务”“手机”“音乐”“手机”“拍照”“手机”，则页面1中主关键字“手机”的关键字密度就是5/9，而词频是5。



	
而经过对页面2进行分词操作后，得词汇“手机”“手机”“手机”“手机”“手机”。则主关键字“手机”的关键字密度是100%，而词频也是5。

假设关键字密度在10%的时候，页面相关性最高。页面1显然比页面2更接近这个值。





3. 增加相关的辅关键字还可以提高页面在其他关键字搜索结果中被检索的几率。

例如，一个页面中存在主关键字“手机”及辅关键字“手机报价”“手机图片”，那么用户除了可以在主关键字“手机“的搜索结果中发现该页面以外，还有可能在“手机报价”“手机图片”等辅关键字的搜索结果中发现该页面。

经过上面的介绍，相信读者对关键字词频及密度与页面相关性的关系已经有了一定的了解。接下来介绍的是关键字的分布及表现形式与页面相关性之间的关系。


3.7　关键字分布及表现形式


搜索引擎对网页的分析是在网页的HTML源代码上进行的，网页的源代码从一定程度上反映了搜索引擎分析网页内容的先后顺序。本节将结合页面布局及HTML源代码对关键字的分布规律进行说明。


3.7.1　关键字分布


搜索引擎分析网页的时候，在HTML源代码中是自上而下地进行的。而从页面布局的角度上看，则是自上而下、自左而右地进行的，这与用户浏览网页的习惯也是相符合的。因此，搜索引擎会更加重视网页中首先出现的内容，我们在规划页面时也应该把相对重要的内容安排在页面的顶部。如图3-5所示，搜索引擎对页面的重视程度沿着箭头方向逐渐降低。
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图 3-5　用户浏览习惯


下面，我们再从文章写作的角度分析关键字的分布规律。在一篇文章中，题目是最先出现的；然后就是文章的简述；再就是围绕文章主题而展开描述的内容；最后通常是对文章内容的总结。对于网页而言，网页标题标签就是网页的“题目”；描述标签的内容则是文章的简述，网页正文内容就是文章内容，网页最底部内容就是文章内容的总结。因此，页面中的主辅关键字应该合理地分布在这些区域上。

1. 页面头部，主要包括标题、描述及关键字标签（简称TDK标签）。标题内容在网页头部中是最先出现的，然后就是描述（这相当于文章的题目与简述）及关键字标签的内容。所以，要让主关键字优先出现在标题及描述内容的最前面（TDK优化请参考5.3节）。

如下面代码所示，主关键字“长沙激光治疗近视价格”在标题及描述内容的最前面出现。


<title>长沙激光治疗近视价格 – 康华眼科网</title>
<meta name="description" content="长沙激光治疗近视价格：康华眼科网为你提供全国1000多家眼科医院的手术报价信息。你可以在线对比多家眼科医院的手术费用，找到你满意的眼科医院。" />
<meta name="keywords" content="长沙激光治疗近视价格，康华眼科网" />





2. 网页正文。在网页正文中，相对重要的就是网页的最顶部及最底部，即接近<body>
 标签后及</body>
 标签前的位置，如下所示。

顶部代码：


<body>
<table width="778" border="0" align="center" cellpadding="0" cellspacing="0">
    <tr>
        <td width=218><a href="http://www.chinaeye.com"><img src="http://www.chinaeye.com/images/main/i1.gif" width=218 height=32 border=0 alt="长沙激光治疗近视价格"></a>





底部代码：


CopyRight &copy; 2005-2014
<A class=drm_black href="http:// www.chinaeye.com">长沙激光治疗近视价格</A>,
    All Rights Reserved.
</body>
</html>





除了网页的头部、正文最顶部及最底部这些相对重要的位置外，在网页中，左上区域的关键字词频要比右下区域大；对应HTML源代码，就是顶部的关键字词频要比中下部的大。

例如在某页面中，主关键字“长沙激光治疗近视价格”及其辅关键字“激光治疗近视价格”在左上区域的词频明显大于右下区域，如图3-6所示。
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图 3-6　关键字“长沙激光治疗近视价格”分布图



3.7.2　关键字表现形式



关键字表现形式
 是指关键字在页面中的显示样式，常见的关键字表现形式包括字体的字号、颜色、样式等；而字体样式又包括加粗、下划线、斜体、段落标题等（详细请参考5.4节）。


3.7.3　关键字描述



关键字描述
 指在页面中通过多种方式表达主辅关键字，以达到合理增加主辅关键字的词频及控制主关键字密度的目的。

在中文里，我们可以使用结构短语对主关键字进行描述。例如，对于主关键字“手机”，可以通过“智能手机”“音乐手机”等短语来增加主关键字词频及控制主关键字密度。

在英文中，表达一个关键字有多种方法。例如对于主关键字camcorder battery，可以通过以下两种方法进行表达。


	
battery for camcorder



	
battery of camcorder





这样就可以合理增加词组关键字camcorder battery中各单词的词频，从而使得组成词组的各单词的关键字密度更加合理。


3.8　关键字策略


制定正确的关键字策略可以避免与强大的竞争对手直接竞争，从而占据属于自己的一席之地，为以后的生存及发展打下坚实的基础。制定关键字策略，首先要寻找与页面主题相关的关键字，然后，再根据实际情况从中筛选出一部分合适的关键字。


3.8.1　关键字寻找


在对页面进行优化之前，要先根据页面的主题选择合适的关键字，这样才能达到事半功倍的效果。

利用搜索引擎的相关搜索功能，我们可以轻松地找到与页面主题相关的关键字。具体操作如下：以页面主题名称作为关键字在搜索引擎中进行搜索，这样在搜索结果页面的底部就会展示出与该主题名称相关的关键字（这种关键字寻找方法适用于Google支持的所有语言）。

例如，一个主题为“小游戏”的网站，我们就可以以“小游戏”作为关键字进行搜索。在搜索结果页面的底部就会展示出与“小游戏”相关的关键字，包括“在线小游戏”“4399小游戏”“小游戏大全”“双人小游戏”等，如图3-7所示。
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图 3-7　与“小游戏”相关的关键字


此外，在中文里，我们还可以利用百度的关键字搜索功能6
 寻找更多相关的关键字。只要我们在搜索框中输入网站主题的名称“小游戏”，然后，点击“获取推荐关键字”按钮后即显示出与“小游戏”相关的关键字。如图3-8所示，在日检索量中，我们还可以得知对应关键字的日搜索量。


6
 百度的关键字搜索功能只提供给百度推广用户（www2.baidu.com
 ）。
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图 3-8　百度相关搜索



3.8.2　用户搜索习惯分析



用户搜索习惯
 是指用户在搜索引擎中寻找相关信息时所使用的关键字形式，对于不同类别的产品，用户的搜索习惯会存在一定的差别，我们应该优先选择那些符合大部分用户搜索习惯的关键字形式。

用户在搜索时使用不同的关键字会返回截然不同的搜索结果。对于同样的内容，如果页面中的关键字表达形式与用户的搜索习惯存在差异，则我们的页面相关性就会大大降低，甚至会被排除在搜索结果以外因为大部分的用户是在寻找A，而你提供的却是B。

我们可以通过统计用户在寻找同类产品时所使用的关键字形式，去分析用户的搜索习惯。但是，这样得到的关键字只适用于同类产品。对于不同类产品，我们还需要用同样的方法进行分析。

例如，要分析用户在寻找与“佳能 EOS”相关的产品时的搜索习惯，我们可以在百度的相关搜索中输入关键字“佳能”，返回的搜索结果如图3-9所示。
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图 3-9　与“佳能”相关关键字


其中，“佳能eos 450d”与“佳能450d”这两个关键字代表的是同一个产品。从日检索量中，我们可以看到关键字“佳能450d”比“佳能eos 450d”的搜索量要更多一些，即在寻找“佳能eos 450d”这款产品时，用户更习惯使用关键字“佳能450d”而不是“佳能eos 450d”。

由此推测，用户在寻找佳能EOS系列的产品，甚至是佳能数码相机的产品时，更习惯省略掉系列名称。因此，我们在为佳能数码相机产品制定关键字时，应该优先使用不包含系列名称的关键字形式，即“佳能+型号”。


3.8.3　关键字评估


经过关键字寻找及用户搜索习惯分析以后，我们得到了与页面主题相关且符合用户搜索习惯的关键字或关键字形式。接下来，就要对这些关键字进行详细的评估以确定所选的关键字是否具备优化可行性7
 。


7
 优化可行性是指某个关键字在我们目前的技术水平、资源等情况下，能否在合理的时间内实现既定的目标。

关键字优化可行性评估包括关键字的搜索量、商业价值及竞争程度，目的是从中筛选出高搜索量、高相关性、低竞争的关键字，简称“二高一低”关键字。

首先，我们要找出高搜索量的相关关键字；接下来，再从这些相关关键字的搜索结果中筛选出潜在的竞争对手；再评估部分潜在对手的基本情况；最后，筛选出二高一低的关键字。

例如，对于关键字“小游戏”“在线小游戏”“免费小游戏”“休闲小游戏”及“迷你小游戏”，我们先对这些关键字的搜索量、商业价值及竞争对手网站的基本情况等多方面进行评估，再根据网站的实际情况，从中筛选出合适的关键字。

1. 搜索量评估



搜索量
 就是指关键字在某个搜索引擎上的检索量，高搜索量的关键字通常也伴随着高竞争。尽管如此，我们还是应该优先选择高搜索量的关键字，因为只有这样才有可能从中筛选出“二高一低”的关键字。

利用搜索引擎提供的工具，我们可以查看相关关键字的大概搜索量。例如，对于简体中文，我们可以使用百度指数、百度关键字搜索功能及Google Adwords关键字规划师；而繁体中文，则可以使用雅虎奇摩的关键词选择工具；而对于英文，则可以使用Google Adwords关键字规划师。下面，我们将重点介绍其中比较常用的工具的使用方法。


	

百度指数


百度指数（工具地址：http://index.baidu.com/
 ）是展示网页搜索及新闻搜索数据的工具，它反映了关键字在百度系搜索引擎中的搜索量变化情况。利用百度指数，我们可以查看某个特定的关键字的大致搜索量，从而对关键字的搜索量进行更加准确的评估，如图3-10所示。
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图 3-10　关键字“手机”“智能手机”在百度中的搜索趋势情况


在百度指数中，我们最多可以同时查询三个关键字，多个关键字之间要用逗号进行分隔。下面，我们来介绍一下百度指数里的一些参数说明。


	
在图3-10中可以看到不同颜色的线条，表示不同的关键字的搜索量趋势，例如，蓝色就是表示“手机”的搜索指数8
 的变化情况，而粉色就是“智能手机”的搜索指数情况。



	
新闻头条：选择新闻头条后，趋势线上就会显示对应时间内出现了多少指定关键字相关的新闻报道。



	
曲线上的字母A、B、C、D，表示对应的关键字在某个时间点出现了比较热门的新闻。







	

百度关键字工具


百度关键字工具是提供给自身广告客户用于寻找关键字的工具，各项指标也是基于百度自身产生的数据，比较有代表性，详细请参考12.1节。



	

Google Adwords关键字规划师


Google Adwords关键字规划师是一个帮助广告客户选择关键字的工具。利用这个工具，我们可以查询指定关键字及与该关键字相关的其他关键字的搜索量、搜索量变化趋势、广告客户竞争程度等信息，如图3-11所示。
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图 3-11　Google Adwords关键字规划师


下面详细介绍一下这个工具的一个重要的功能——搜索新的关键字提示和广告组提示（即第一项功能），如图3-12所示，我们可以根据提示逐个输入要查询的关键字。
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图 3-12　搜索新的关键字提示和广告组提示


1. 定位



	

国家
 ：可以查询关键字在所选指定国家、城市中的月均搜索量、竞争程度、建议出价等数据，如图3-13所示。

[image: ]



图 3-13　国家条件定位




	

语言
 ：可以选择要查询的语言种类，如简体中文。



	

范围
 ：有两个选项，一是Google，即Google网站本身；另外一个是Google和搜索网络合作伙伴，即Google及所有嵌入Google搜索的第三方网站，如图3-14所示。
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图 3-14　数据来源定位






2. 重要功能说明



	

每月搜索量
 ：指相应关键字过去12个月的搜索量趋势，如图3-15所示。
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图 3-15　月搜索量趋势图




	

平均月搜索量
 ：指相应关键字在过去12个月的月平均搜索量。



	

竞争程度
 ：该参与竞争该关键字的激烈程度。







	

雅虎关键词选择工具


雅虎提供的关键字选择工具（工具地址：https://signup41.marketingsolutions.yahoo.com/signupui/signup/loadSignup.do
 ）也涉及多种语言，这里主要介绍在英文及繁体中文这两种语言里的使用方法。

1. 英文


由于2009年雅虎与微软签署的搜索合作协议，目前英文版的雅虎使用的是微软Bing的广告系统，在这里就不作详细介绍。因为Google在英文搜索市场占有的绝对优势，对于英文类关键字可以直接使用Google 关键字规划师工具进行查询即可。

2. 繁体中文


如果我们要查询繁体中文的关键字，那么在图3-16的Market中选择“Taiwan”就会跳到台湾的雅虎奇摩网页，如下所示。
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图 3-16　雅虎关键字广告地区选择


点击“立即注册”，在成功注册后即可获取相应的权限。如图3-17所示，只要在右边输入需要查询的关键词，再点击“下一步：相关的关键词”，那么就会返回与指定关键词相关的关键词的月搜索量，如图3-18所示。9


[image: {%}]



图 3-17　雅虎关键词选择工具
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图 3-18　与“网页设计”相关关键词的搜索量


关键字查询工具里的数据反映的关键字在某特定搜索引擎中的搜索量。我们要综合两个或者多个搜索引擎的搜索量数据，才能从中寻找出更有价值的关键字。






8
 搜索指数是百度指数用于定义对应关键字搜索量高低的一个指标，并非指实际搜索量。


9
 上述介绍为旧版雅虎奇摩的关键字工具使用方法。

建议在对简体中文关键字进行搜索量评估时，最好使用百度提供的关键字工具。因为在简体中文搜索里，百度的用户是最多的，得到的数据误差会更少；同样道理，在评估英文关键字搜索量时，我们则可以使用Google提供的关键字工具，而对于繁体中文则应该选择雅虎奇摩。

2. 商业价值评估



关键字商业价值
 主要是以关键字在行业中的地位，以及能给商家带来的回报作为衡量标准，通常体现在该关键字的竞价价格上。例如，对于简体中文，可以参考百度的相关数据；对于繁体中文，则可以参考雅虎奇摩的相关数据；而对于英文则优先参考Google的相关数据。某些行业关键字，尽管搜索量不大，但却可以为商家带来可观的回报，也是兵家必争之地。

利用百度的关键字估算工具，我们可以查询特定关键字的大概点击费用。例如，对于关键字“隆鼻”，在百度中排名前三时，每点击需要付出大约45元（人民币）左右的费用，如图3-19所示。
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图 3-19　关键字“隆鼻”在百度中的竞价费用估算


另外一个可以查询关键字商业价值的工具就是Google Adwords里的关键字规划师工具。例如，关键字“隆鼻”，每点击的建议出价是 9.48元（人民币），如图3-20所示。
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图 3-20　关键字“隆鼻”在Google中的建议出价


在雅虎奇摩的关键字选择工具中，目前并不提供最高费用的数据，只可以查询每一个关键词的建议价格。例如，对于关键词“网页设计”，如果我们每天要获得最大的点击量，那么每点击的建议出价是4.5元（新台币），如图3-21所示。
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图 3-21　关键词“网页设计”在雅虎奇摩中的建议价格


从上面的结果中，我们看到“隆鼻”这个关键字，在中国大陆地区，尽管搜索量并不大，但却具有很高的商业价值。

3. 关键字竞争



关键字竞争
 ，是指在搜索结果中参与优化该关键字的页面的多少。通常，人们会以关键字的相关搜索结果数来衡量该关键字的竞争程度。但是，我认为这样是不合理的。关键字的相关搜索结果数只能反映与该关键字相关的页面有多少，并不能说明参与优化该关键字的页面的多少。

例如，对于关键字“甲苯”，我们在Google上进行搜索时，共返回了3 680 000个相关结果，但这并不说明“甲苯”这个关键字就存在三百多万个竞争对手，如图3-22所示。
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图 3-22　关键字“甲苯”在Google中的搜索结果数


一个关键字，不管在搜索引擎中返回多少个相关结果，一般真正参与竞争的只有前10～20个页面。对于一些极度热门的关键字，也有可能会超过50个。因此，我们只要分析、评估搜索结果的前10个页面就可以了解某一关键字的竞争情况。对关键字竞争的程度，我们主要从搜索结果及网页入手。


	

搜索结果评估



搜索结果评估
 就是对搜索结果中每个网页的摘要信息进行评估，包括网页的标题、描述内容及URL类型等。通过对搜索结果进行评估，我们就可以从中筛选出潜在的竞争对手。

1. 标题


对页面标题的评估，主要是查看页面的标题内容中是否包括主关键字，以及主关键字是否出现在标题的最前面。例如，在关键字“小游戏”的搜索结果中排名前几位的页面的标题有一个共同点，那就是标题中都包含主关键字“小游戏”，而且都出现在最前面。尽管这并不能说明这些页面就具备很强的竞争力，但至少说明该页面存在参与竞争的意识，如图3-23所示。
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图 3-23　关键字“小游戏”的部分搜索结果


2. 描述信息


页面描述信息评估主要是查看摘要信息中的描述内容，是以填充关键字为目的还是以介绍页面为主。那些在描述中简单填充关键字的网页，除非得到异常多的外部链接支持，否则竞争力是非常有限的，如图3-24所示。

[image: ]



图 3-24　关键字“小游戏”其中一个搜索结果的摘要信息


而有的页面描述则是对本页面进行详细的介绍，这不管对于普通用户还是搜索引擎都是非常友好的。这类网页就带着非常明显的优化目的，对搜索引擎优化也有相当的了解，如图3-25所示。
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图 3-25　关键字“小游戏”其中一个搜索结果的摘要信息


3. URL


对URL的评估主要是查看页面的URL类型（URL的权重关系如下：WWW子域名>其他子域名>目录），以及URL中是否包括关键字。


	
如果在搜索结果中，大部分页面的URL都是WWW子域名或其他子域名,则说明这个关键字的竞争相对比较激烈，因为WWW子域名及其他子域名的权重比目录形式的URL要高。



	
URL中是否包含与页面内容相关的关键字，也从一定程度上反映该页面的竞争实力。如果搜索结果中大部分页面的URL都包含所查询的关键字，那么这个关键字的竞争也是比较激烈的（但相对于WWW子域名与其他子域名就稍为缓和一点）。如图3-26所示，页面的URL中就包含了主关键字“canon a520”。
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图 3-26　关键字“canon a520”其中一个搜索结果的摘要信息




	

页面评估


经过对搜索结果中网页的标题、描述及URL信息进行评估，我们就可以从中筛选出部分潜在的竞争对手。接下来，我们就要评估这些潜在对手的竞争实力。

一般情况下，我们会根据页面的关键字表现、页面结构、PR值及百度权重等方面去评估每一个潜在竞争对手的竞争实力。

1. 关键字表现


对关键字表现的评估主要是查看关键字在页面中的分布情况及权重标签的使用。


	查看关键字是否出现在页面的最前面（即最接近<body>
 标签），不管是以文本还是图片alt
 属性值的形式。如下面代码所示，关键字“小游戏”就出现在最接近<body>
 标签处：
<body topmargin=0 >
<table width="778" border="0" align="center" cellpadding="0" cellspacing="0">
<tr>
<td width=218>
    <a href="http://www.10flash.net">小游戏</a>
</td>
</tr>
</table>





	页面中的关键字是否合理地结合标题（即<h1>
 等）、加粗、斜体、颜色属性等权重标签（详细请参考5.4节），从而突出关键字的重要性，提高页面相关性、如图3-27所示。
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图 3-27　关键字“近视治疗”在页面中的表现


2. 网页结构


评估网页结构是否合理，我们主要从网页内容分布的合理性、网页所使用的元素及展示内容的技术这几方面进行衡量。


	
网页结构是否合理，主要是指页面中的重要内容是否出现在相对重要的位置上，即页面中主、辅关键字出现的频率是否上>下、左>右（请参考第7章），如图3-28所示。



	
如果一个页面是纯Flash页面，或者页面中存在很多对搜索引擎不利的元素，则这类页面也不存在多大的竞争（请参考第7章）。
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图 3-28　Seochat.org首页结构


3. PR值


Google PR值是衡量页面权重的一个重要指标，反映了网站结构、页面结构的合理性、内外部链接的数量及质量。页面的PR值越高，从一定程度上反映了该页面的实力越强。

以Google PR值衡量一个页面的优劣非常简单、直观。但是，我们不能以Google PR值作为评估页面竞争力的唯一指标，而必须结合关键字表现、网页结构，缺少其中任何一个都可能造成对实际形势作出错误判断的严重后果。

4. 百度权重


所谓的百度权重
 10
 ，实为第三方网站或机构基于自身设计的算法对评估网站的评分系数，而非百度官方推出的权重查询工具。

百度权重最主要的根据是待查询网站在百度获取流量的高低，百度权重越高，从一定程度上反映了待查询网站从百度上获得的流量就越高。图3-29所示为去查网对某网站的百度权重评估结果。
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图 3-29　百度权重查询







10
 百度流量只是一个估算值，对于小网站的估算偏差较接近，有一定的参考意义。


3.8.4　关键字选择策略


经过对关键字的搜索量、商业价值及竞争程度等进行综合评估，我们已经掌握了相关关键字的基本情况，接下来就是根据实际情况从中筛选出适合网站的关键字。

1. 次关键字法


通常，在选择关键字时，我们只会关注那些搜索量最大的关键字，而忽略一些搜索量接近、但竞争却相对较小的关键字（即二高一低关键字）。


次关键字法
 就是优先选择那些搜索量比较少、但竞争却远没那么激烈的关键字。这样就可以避免与实力强大的网站直接竞争，从而降低网站优化的成本11
 ，提高投资回报率（如果你拥有强大的资源就另当别论）。


11
 优化成本主要包括时间及外部资源的投入。

前面已经介绍了怎样去评估一个关键字的竞争程度，接下来要做的就是怎样在搜索量与竞争程度这两者中找出平衡点，选择适合网站的关键字。这就要求读者要准确地把握网站目前的处境，包括网站内外部资源及自身的优化水平等。

例如，通过对“小游戏”与“在线小游”戏这两个关键字进行评估，我们发现“小游戏”的搜索量远大于“在线小游戏”，但是前者的竞争却非常激烈，前十名基本上都是行业著名网站，特别是在链接资源上占有绝对的优势，而关键字“在线小游戏”的搜索量仅次于“小游戏”，但竞争却比“小游戏”少得多。

在这种情况下，如果没有足够的链接资源，我们只好退而求其次，选择“在线小游戏”，甚至同类中搜索量更低、竞争却少得多的关键字。

2. 长尾策略


长尾理论这个概念来自于克里斯·安德森的《长尾理论》一书，含义为：“只要存储和流通的渠道足够大，所有需求不旺或销量不佳的产品所占据的市场份额，都可以和那些少数热销产品所占据的市场份额相匹敌甚至大于它们，即众多小市场汇聚成可与主流大市场相匹敌的市场能量。”

长尾理论应用在关键字策略制定方面就是极大限度地集中非热门关键字（以下简称为长尾关键字）带来的流量，以达到从搜索引擎获取流量最大化的目的。


	

原理


如果为网站中的每一个页面都制定合适的关键字，则会形成巨大的关键字集合。尽管在这个关键字集合里，关键字之间的搜索量会存在很大的差异。但是，这大量的关键字最终也能形成巨额的流量来源。

例如，一个网站中有1000个页面，如果我们能为每个页面制定3个合适的关键字，则至少会产生了3000个与网站内容相关的关键字。如果每个关键字平均每天能从搜索引擎上引导过来一个用户，则该网站每天从搜索引擎中获取到的流量也相当可观。



	

实施


要实施长尾关键字策略，必须建立足够多的页面来承载这些相关的关键字，或者，在同一页面上制定多个相关的关键字。也就是说，实施长尾关键字策略的主要任务就是在合理的范围内为每一个页面制定尽可能多的合适的关键字。

例如，在某手机网站中存在数十个品牌上万个产品，这样就产生了巨大的页面数量。只要我们为这些页面制定合适的主、辅关键字，那么就会形成大量的关键字，从而形成长尾关键字。

对于承载长尾关键字的页面，优化的重点在于页面的内容，例如，页面的头部，即标题、描述、关键字标签及页面的主体内容（前提条件是这些关键字与页面内容是相关的），而非外部链接关系。

在对页面的头部进行优化时，为了能在页面的标题及描述内容中表达多个相关关键字，我们通常利用分隔符对相关关键字进行组合的方式实现。

例如，我们要在某个页面的标题中表达关键字“诺基亚N95”及与其相关的关键字“诺基亚N95手机”“诺基亚N95图片”“诺基亚N95报价”“诺基亚N95参数”，则可以把该页面的标题形式定为：“诺基亚N95手机图片|报价|参数”。

对于页面的主体内容，主要是网页结构构建的问题。在构建网页结构时，我们尽量地把网页中相对重要的内容放在网站相对重要的区域上。例如，对于网站中的产品展示页面，产品详细介绍就是本网页的重点内容，那么，就应该把它放到网页的左边区域，而非右边的次要区域。如图3-30所示，在诺基亚N95这个产品展示页面上，与诺基亚N95相关的产品信息就是展示在页面中相对重要的左边区域。
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图 3-30　诺基亚N95产品展示页






本章围绕关键字寻找与选择、关键字密度及分布等方面展开了说明。其中，关键字密度及分布直接影响到页面的相关性，而关键字的寻找与选择是开展网站优化的基础，相当于为网站制定优化目标，直接决定了网站优化的成败。










第 4 章　URL优化



URL相当于页面的地址，用户或搜索引擎都必须通过URL才能访问相应的页面。因此，对网站内部的优化也是从URL开始的。本章将详细介绍URL优化的每一个细节，包括URL各组成部分的命名技巧、分隔符的使用、URL长度、URL中关键字的词频及URL静态化处理方式等。






本章内容




	
URL优化简介



	
URL简介



	
URL命名技巧



	
分隔符的使用



	
URL长度



	
关键字词频



	
关键字结合



	
URL各组成部分优化



	
URL重定向



	
URL静态化








4.1　URL优化简介


URL优化就是指通过对URL各组成部分进行适当的调整，以提高URL的搜索引擎友好性。它主要包括三大部分：第一，对域名、目录、文件的命名；第二，分隔符的使用；第三，URL长度及关键字词频的控制。这三部分之间是相互制约、相互影响的。在优化过程中，我们必须掌握好这三部分的内在联系，对各个部分进行充分的协调，这样才能达到最佳的优化效果，否则URL优化环节将功败垂成。

URL优化是网站优化的六大重要环节之一，占据着重要的地位。不仅在决定页面相关性方面起着重要的作用，而且URL还会直接影响搜索引擎对页面的收录。在正式介绍URL优化之前，我们先来了解一下URL的组成及特点。


4.2　URL简介


URL，即Uniform Resource Locator，一般译为统一资源定位器，是Internet上用来描述信息或资源位置的字符串。URL的各组成部分从左至右分别是Internet资源类型、服务器地址、端口号、路径及文件名。


	

Internet资源类型
 ：也称为服务协议或者服务方式。例如http://表示WWW服务器，ftp://表示FTP服务器，gopher:// 表示Gopher服务器，而new://表示新闻组。



	

服务器地址
 ：是指存放资源的服务器所使用的域名或IP地址，例如域名www.seochat.org
 或者IP219.133.35.208。



	

端口号
 ：有时候，在使用网站提供的某些服务时，还需要输入相应的端口号。例如，在http://www.seochat.org:8080
 中，8080就是端口号。



	

路径
 ：指资源或者信息在服务器上的位置，通常由“目录/子目录/”这样的结构组成。在实际应用中，我们常以中文、英文或拼音形式对目录、子目录进行命名。



	

文件名
 ：指资源或者网页的名称。同样，对文件名的命名也可以采用汉字、英文或拼音等形式。





一个标准的URL格式应该为：Internet资源类型+服务器地址+端口号+路径+文件名，例如http://www.seochat.org:8080/html/seo/index.html
 就是一个标准的URL。下一节将介绍URL的命名技巧。


4.3　URL命名技巧


URL命名是针对URL各组成部分1
 而进行的，是URL优化中最重要的环节之一。URL命名的关键在于使用合适的关键字为URL各组成部分进行命名，即该关键字所表达的意义必须与URL所指向的页面的主题是相关的这有利于提高页面的相关性，突出页面的主题。


1
 在URL命名技巧里，URL各组成部分是指域名、组成路径的目录及文件名。

例如，一个存放数码相机产品页面的目录，我们可以把该目录命名为digital camera，这样就可以有效突出目录的主题。如果我们选择另外一个毫不相关、但却更热门的关键字mobile作为该目录的名称，就毫无意义了。

在实际中，我们常用汉字、英文及拼音这三种形式的关键字对URL各组成部分进行命名。接下来，分别从这三种常用的关键字命名形式出发，介绍URL的命名技巧。


4.3.1　汉字命名形式


要想使用关键字的汉字形式对URL组成部分进行命名，你目前所使用的Web服务器必须支持以中文名称访问相应的目录或者文件2
 。


2
 一般情况下，需要对Web服务器进行必要的配置后才能支持以中文名称访问相应的目录或者文件。

在URL中，以关键字的汉字形式为URL组成部分进行命名要比使用英文或拼音更简单。因为，汉字形式的关键字不需要考虑分隔符等问题，只需选择与目录或者页面内容相关的中文关键字即可。但在简体中文的搜索引擎里，拼音形式的URL比汉字形式URL更受重视。例如，http://www.seochat.org/
 搜索引擎优化/就不如http://www.seochat.org/sousuoyinqingyouhua/
 或者http://www.seochat.org/search-engine-optimization/
 重要。

但是，在繁体中文里，雅虎奇摩会更加重视英文及汉字形式命名的URL的3
 ，如图4-1所示。


3
 因为在繁体中文里极少使用拼音。
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图 4-1　以汉字形式命名的URL



4.3.2　英文命名形式


以关键字的英文形式为URL各组成部分进行命名是目前最常见的URL命名方式之一。在使用的时候，我们需要注意以下两点。


	
使用一个实际存在的单词或者词组作为URL各组成部分名称。



	
组成词组的单词之间必须使用分隔符进行分隔（请参考4.4节）。例如，http://www.seochat.org/digital-camera/
 中的digital camera就是用分隔符“-”进行分隔的。






4.3.3　拼音命名形式


目前，绝大多数中文搜索引擎都支持拼音形式的关键字搜索。也就是说，中文搜索引擎可以识别拼音形式的关键字。因此，我们也可以利用关键字的拼音形式对URL各组成部分进行命名，这对于提高中文页面的相关性方面起着非常重要的作用。

例如，一个目录下存放与搜索引擎优化内容相关的页面，我们可以以“搜索引擎优化”的拼音形式对该目录进行命名，即http://www.seochat.org/sousuoyinqingyouhua/
 。

在使用关键字的拼音形式对URL各组成部分进行命名时，我们需要注意以下几点。


	
每个字的拼音不需要采用分隔符进行分隔，搜索引擎也能识别，如图4-2所示。
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图 4-2　“sousuoyinqingyouhua”搜索结果


使用空格进行分隔后，显示的结果也是“搜索引擎优化”，如图4-3所示。
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图 4-3　“sou suo yin qing you hua”搜索结果




	
考查搜索引擎是否能够识别我们所选择的关键字的拼音形式。首先，我们在搜索引擎中搜索该关键字的拼音形式，然后查看返回的结果是否与我们选择的关键字一致、是否存在歧义或者存在多音字等情况。例如，在Google搜索我的名字wuzexin（吴泽欣），由于我的名字在搜索引擎切词系统中是不存在的，因此我们能看到诸如舞者星、吴泽欣两个结果，明显存在歧义，如图4-4所示。
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图 4-4　wuzexin搜索结果






在URL优化中，我们应该根据网站的实际情况选择其中一种最合适的关键字命名形式。同时，要避免在URL中使用与URL所指向的页面主题不相关的关键字。在前面介绍的三种URL关键字命名形式中，英文还存在分隔符问题，将在下一节进行详细介绍。


4.4　分隔符的使用


为了让搜索引擎能够正确识别以英文形式命名的URL中的关键字，我们需要使用相应的符号对词组之间的单词进行分隔，常见的分隔符包括：空格“ ”、横杠“-”、下划线“_”、逗号“，”及加号“+”等。

例如，搜索引擎并不能识别digitalcamerabattery，因为这个单词在搜索引擎的切词系统中是不存在的，但却可以识别digital camera battery或者digital-camera-battery。



说明
 　除了使用特定的符号作为分隔符外，还可以使用其他的方式来表达单词间的分隔意义，例如，将每个单词的第一个字母设为大写（如CamcorderBattery）。但这种方式只方便普通用户识别，对于搜索引擎来说却是无效的，因为搜索引擎并不区分单词间字母的大小写。




4.4.1　常见分隔符


在URL中，很多符号都具有分隔符的意义。例如，横杠“-”、加号“+”、下划线“_”、逗号“，”、空格“ ”及反斜杠“/”等。但这些符号在URL中所起的作用及表达的意义是不一样的。不仅不同的分隔符在URL中所起的作用不一样，即使是同一分隔符在不同的搜索引擎里表达的意义也会有所差别。

接下来，将重点介绍常见的分隔符：横杠“-”、下划线“_”、空格“ ”及反斜杠“/”。


4.4.2　空格与横杠


在有些搜索引擎里，把URL中的横杠“-”与空格符“%20”都当做空格符处理（URL中“%20”就是空格）。例如在Google中，以下关系是成立的：


camcorder-battery == camcorder battery == camcorder%20battery





下面我们验证一下。以“camcorder battery”为例，在Google中搜索“allinurl: camcorder battery”4
 ，我们可以看到以加号“+”、横杠“-”及空格符“%20”作为URL中单词间分隔符的搜索结果，如图4-5所示。


4
 “allinurl”用于查询在URL中包括指定关键字的页面。
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图 4-5　“allinurl: camcorder battery”的搜索结果


第一条搜索结果中的“camcorder-battery”与第二条搜索结果中的“camcorder%20battery”在Google中表达的意义是相同的。

1. 横杠“-”


对于分隔符的使用，我们可以在域名的命名规则上得到启发5
 。例如，在申请一个域名时，我们只能使用横杠“-”而不是下划线“_”或者空格“ ”作为分隔符。由此，我们可以推测对于搜索引擎来说横杠“-”比空格“ ”及下划线“_”可能更加友好。


5
 域名命名规则中，横杠“-”是标准的分隔符号。

2. 空格“ ”


不管是在浏览器还是搜索引擎中，URL中的“%20”字符表达的就是空格的意义，但这不利于普通用户对URL的理解及记忆。用户不喜欢的东西，难道搜索引擎会喜欢吗？

搜索引擎索引效果如图4-6所示。
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图 4-6　搜索结果中空格的表现形式


浏览器URL显示效果如图4-7所示。
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图 4-7　浏览器中空格的表现形式



4.4.3　下划线“_”


下划线“_”也是URL中单词间的一个有效的分隔符号。在有些搜索引擎里，也会把下划线“_”当做空格处理，如图4-8所示。
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图 4-8　使用下划线“_”作为分隔符的URL


也就是说，以下关系是成立的：


"camcorder_battery == camcorder battery == camcorder-battery";





但在“allinurl: camcorder battery”的搜索结果中，只有极个别的URL是使用下划线“_”的，这从一定程度上说明，在搜索引擎中下划线“_”作为单词间分隔符的影响力远不如空格“ ”及横杠“-”。


4.4.4　反斜杠“/”


反斜杠“/”是URL中的自然分隔符。但是，反斜杠只能作为URL中目录之间或者目录与文件名之间的分隔符，而不能作为目录名称或者文件名称内部的分隔符。在4.7节里，将会详细介绍如何利用反斜杠对目录之间或目录与文件之间的名称进行分隔与组合。


4.5　URL长度


搜索引擎在抓取页面的时候，对于页面的URL长度会存在一定的限制。对于超过限定长度的URL所指向的页面，搜索引擎就可能放弃收录。决定URL长度的主要因素包括域名长度、路径长度及文件名长度。


4.5.1　域名长度6




6
 URL中的“.”也是一个字符。


域名长度
 是指子域名+域名名称+域名类型所占用的字符数。例如，对于www.seochat.org
 ，子域名是www，域名是seochat，域名类型是org，则域名长度为15。


4.5.2　路径长度



路径长度
 指文件存放路径的名称所占用的字符数，路径长度=目录1名称长度+目录2名称长度+……+目录N
 名称长度，例如，http://www.seochat.org/mobile/nokia/n95.htm
 。其中，“/”为根目录，“mobile/”为二级目录，“nokia/”为三级目录，则该页面的路径长度=1+7+6，即14。


4.5.3　文件名长度



文件名长度
 指文件名称所占用的字符数（包括后缀名），例如n95.htm文件名长度就是7。


4.5.4　URL长度


综上所述，URL长度=Internet资源类型+域名长度+端口号+路径长度+文件名长度。例如，http://www.seochat.org/mobile/nokia/n95.htm
 的URL长度=7+15+14+7，即43。


4.5.5　URL长度的影响


搜索引擎抓取页面的时候，对页面的URL长度是有一定限制的。对于超过这个限制的页面搜索引擎就可能会放弃收录。而且，页面的URL越短，得到的权重就越高（请参考8.4节）。

例如，

URL A： http://www.a.com/n95.htm


URL B： http://www.a.com/mobile/nokia/n95.htm


同样的页面n95.htm，使用URL A比URL B能获得更高的权重。因为站在目录深度的角度，URL A显示比URL B更浅（关于URL目录深度，请查看7.4.1节）。


4.6　关键字词频


在一个完整的URL中，不管对于普通用户还是搜索引擎，主关键字只出现一次都是较为友好的。一方面涉及URL长度的问题；另一方面，就是URL目录深度的问题。例如，http://www.seochat.org/camera/camera/camera/camera.htm
 就是不可取的。


4.7　关键字结合


在URL中，我们还可以利用分隔符对URL各组成部分的名称进行组合，从而产生新的词组（或短语）来拓展URL的意义。这就是本节要讨论的关于URL中各组成部分名称的组合与分隔的问题，即URL中目录之间、目录与文件之间的名称组合与分隔的问题。

例如，http://www.seochat.org/mobile/nokia/n95.htm
 。

在这个URL中，巧妙地把两个表面上毫不相关却存在紧密联系的关键字“nokia”与“n95”进行组合，从而产生了另外一个新的热门关键字“nokia n95”。另外，为了能让搜索引擎能更好地识别组合后的关键字的意义，又利用目录间的分隔符斜杠“/”对这两个关键字进行了有效的分隔，同时兼顾了“nokia n95”与“n95”这两个关键字。

再看下面这个URL：http://www.seochat.org/mobile/nokia-n95.htm
 ，如果使用这种命名方式，那么重点就会集中在“ nokia n95”上，而淡化了“n95”。


4.8　URL各组成部分优化


前面已经介绍了URL优化的基础：URL命名技巧、分隔符的使用、URL长度、关键字词频及关键字结合。本节将要介绍怎样把这些技巧应用到URL各组成部分中，即域名、路径及文件名中。


4.8.1　域名


域名是一个网站的入口，是所有用户（包括搜索引擎）访问网站的必经之路。在某些情况下，域名还能从一定程度上反映出网站的主题，例如，网站seochat.org的主题是SEO。

1. 域名的组成


以seochat.org这个域名为例，它是由两个不同的部分组成的，这两个部分间具有鲜明的层次关系。其中，“.org”是域名的第一层，即域名类型；而“seochat”则是域名的名称，处在第二层。

2. 域名注册时间


域名注册时间就是指域名建立的时间，域名注册的时间越长，从一定程度上反映这个域名是更值得信任的。因此，这个域名所指向的网站就可以获得更高的权重。下面介绍一下怎样查看网站注册的时间。

在实际应用中，我们会使用域名信息查询系统查询域名的注册时间、过期时间及域名所有者等信息，每一个域名注册提供商都会提供这样的免费查询服务。例如，我们在注册某个域名的时候，就会利用域名信息查询系统去查询相关域名的信息。

如图4-9所示，只需在域名信息查询系统里输入要查询的域名名称，以及选择对应的域名类型，然后点击“查询”。如果该域名已经被注册，就可以查看该域名的相关信息。从查询结果中，可以看到这个域名的建立时间（Creation Date）是2008年8月6日，如图4-10所示。
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图 4-9　域名信息查询系统
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图 4-10　域名seo234.com的相关信息


3. 域名使用时间


域名使用时间是指域名被绑定到某个特定的网站以后，这个网站运营的时间。但是，域名的使用时间是需要结合网站的主题进行衡量。也就是说，域名的使用时间是与域名所指向的网站的主题相关联的。例如，一个域名使用了10年，如果在这10年间，这个域名断断续续地指向100个不同主题的网站，那么这个域名在提高网站主题相关性方面所起的作用也是微不足道的。

在互联网上，有一些网站是可以提供网站的历史信息查询的，例如waybackmachine（http://web.archive.org
 ），如图4-11所示。
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图 4-11　Waybackmachine 查询界面


在图4-11中，我们在文本框中输入要查询的域名，然后点击Take Me Back按钮，就会返回指定域名所指向的网站的历史信息，如图4-12所示。
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图 4-12　seochat.org的使用历史


从这个结果中可以看到域名大概的运营时间。如果一个域名所指向的网站的主题是不变的，那么时间越长，它在搜索引擎中得到的权重也就会越高。

4. 域名过期时间


每一个域名都有一个使用时间，这个使用时间主要是取决于购买或者注册域名时所付出的费用，例如，可以购买三年甚至是更长的使用时间。

站在搜索引擎优化的角度，域名的过期时间也会在一定程度上影响网站的权重。一个域名的可使用时间越长，那么得到的权重相对来说就会越高。例如，对于同样时间注册的两个域名，域名A的过期时间是十年后，而域名B的过期时间是一年后，那么搜索引擎就会认为域名A更值得信赖，从而赋予域名A更高的权重。

5. 关键字域名


从URL命名技巧中，我们知道采用相关的关键字为URL各组成部分进行命名，有利于提高对应页面的相关性。同样，采用与网站主题相关的关键字作为域名也有利于提高网站的相关性。

使用关键字作为域名，还涉及关键字的表达形式问题，例如，汉字、英文及拼音等。在实际应用中，我们应该根据网站的具体情况采用相应的命名形式。例如，对于简体中文网站，我们常以关键字的拼音形式作为域名。

请看下面这几个关于关键字域名的例子。

域名(1)：www.shumaxiangji.com


域名(2)：www.smxj.com


域名(3)：www.digital-camera.com


这3个域名都想在域名中表达“数码相机”这个关键字，却存在很大的差异。在域名(1)中“shumaxiangji”是关键字“数码相机”的拼音形式，如果这是一个与数码相机相关的简体中文网站的域名，则能在很大程度上提高网站的相关性。

域名(2)中，“SMXJ”是数码相机每个拼音的首字母，但搜索引擎的切词系统里并不存在这个词。因此，该域名也就表达不了“数码相机”的意义。

域名(3)中是“数码相机”的英文形式，绝大部分搜索引擎都能识别。因为，digital camera是一个存在于搜索引擎切词系统里的词组。对于选择该关键字作为域名的网站，如果内容是英文，则该域名起的作用是非常大的。但如果内容是中文，则不如域名(1)。

为什么在中文网站中使用拼音形式的关键字域名会更具优势呢？因为绝大部分用户对自己的母语最为熟悉。如果你是中国人，难道你希望在搜索结果中首先看到阿拉伯语言的网站吗？

再次强调，关键字域名除了在语言上要与网站相匹配外，在内容上也必须与网站主题相关，即该关键字所表达的意义与网站主题是相关的。域名中的关键字与网站主题内容毫不相关，不仅是一种欺骗搜索引擎的行为，同样也是一种欺骗用户的行为。尽管搜索引擎不会因为你采用了与网站主题不相关的关键字域名而对你的网站进行惩罚，但也不会有任何帮助。既然这样既不讨好搜索引擎又误导了用户，那还有必要采用吗？

实际上，我们也不能为了单纯提高网站的搜索引擎友好性而申请相关的关键字域名，更应该结合网站品牌、域名的易记性、搜索引擎友好性等多方面进行考虑。这在中文内容网站中实现起来比较困难，因为在中文网站中，拼音形式的关键字域名字符数是非常多的，并不能满足易记性的要求。例如，“数码相机”的拼音形式域名shumaxiangji.com。

但在英文网站中，可行性是非常高的。例如，对于一个销售数码相机的网站，把域名定为www.digital-camera.com
 ，这对于一个母语是英语的人来说就非常易记的，更重要的是该域名还是一个极为热门的关键字。

6. 域名后缀问题


本节讲述的是域名后缀（域名类型）的选择问题，常见的域名后缀包括：.com，.net，.org，.gov， .edu。其中，.com表示商业机构，.net表示网络服务机构，.org表示非盈利性机构，.gov表示政府机构，.edu表示教育机构。

实践证明，Google更重视.org、.edu为后缀的域名，这说明Google更重视非盈利网站与教育网站。但是，我们不能因为搜索引擎特别重视这两类域名而忽略网站自身的性质，采用不相关的域名后缀。

域名后缀只是决定网站排名的众多因素之一，并非唯一因素。单纯为了迎合搜索引擎而选择与网站不相关的域名类型是一种得不偿失的做法。

7. 国家（地区）域名的选择


除了国际域名以外，几乎每个国家（地区）都会有各自的域名，例如，中国大陆的国家域名包括.cn，.com.cn等。

以Google为例，在世界上多个国家或者地区都有不同语言版本的Google。对于来自不同国家（地区）的请求，它会优先返回与发出查询请求者所在地区最接近的网站。例如，我们使用英国版Google（www.google.co.uk
 ）查询“SEO”，那么在搜索结果中，它会优先返回英国地区的网站，如图4-13所示。
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图 4-13　Google.co.uk中“SEO”的搜索结果


从上面的例子中可以知道，搜索引擎除了可以根据网站的服务器IP及语言来识别网站所在的地区以外，还会根据网站所使用的域名后缀来判断网站的地域性。所以，如果网站针对的是某个特定的国家（地区），那么在注册域名的时候应该优先使用这个国家（地区）的国家域名。但是，如果网站是针对全球的，那么就应该优先使用国际域名，例如.com和.net等。

8. 域名长度


在域名的命名标准中，对于域名长度是有明显限制的。其中，中国国家域名不得超过20个字符，国际通用域名不得超过26个字符。由于在URL优化中，我们还需要综合考虑URL各组成部分名称的长度。因此，不能为了使用关键字域名而耗费太多的空间。

建议英文形式的关键字域名的长度（加上分隔符后）控制在12个字符以内。因为超过这个长度的域名是极不利于用户记忆的，就算再热门的关键字，也是得不偿失的，例如，www.camcorderbatteryshop.com
 。

拼音形式的关键字域名长度也不宜超过12个字符，因为由12个字符组成的拼音域名已经相当难记了。例如www.shumaxiangji.com
 。

如果没能取得简短易记的关键字作为域名，建议放弃使用关键字作为域名的做法，而采用简短易记的域名代替。如果是简短的非关键字域名，还可以在URL的其他组成部分（路径及文件名）中进行补救；而如果选择长关键字作为域名，则会对URL其他组成部分的优化产生很大的限制。这样既不讨好搜索引擎，又得不到访问者的青睐。

9. 关键字词频


在申请域名时还需要注意域名中关键字词频的问题，应避免在域名中重复同一关键字。不管在什么情况下，在域名中，同一关键字只出现一次就足够了。因为还要考虑域名所占用的字符数，为URL的其他组成部分预留足够的空间。

10. 域名商标


在注册域名时，要避免使用已知注册商标的名称作为网站的域名，因为这样会存在侵犯他人注册商标问题。

在实际操作中，在针对某些产品进行优化时，有可能会注册很多热门关键字作为网站的域名，如果这些关键字恰好是其他公司的注册商标，就会存在侵犯他人注册商标的问题。例如，域名www.thinkpad.com
 ，其中Thinkpad是联想公司注册商标。如果你注册了这个域名，那么联想公司随时有权力收回，这时候你的努力就会付诸东流了。


4.8.2　子域名


1. 什么是子域名


顶级域名seochat.org由一个字符串加一个域名后缀组成，用“.”号进行分隔。如果在顶级域名前加分隔符“.”号，并加上不同的字符，则组成子域名。例如bbs.seochat.org。

2. 子域名重要性


大型综合网站中常常有多个频道，用户访问这些频道的方式通常有两种方式：第一，主域名+目录；第二，子域名。

例如，某网站的手机频道可以通过以下两种方式进行访问：


	

http://www.seochat.org/shouji/




	

http://shouji.seochat.org






在上面两个URL中，都使用了关键字“手机”的拼音形式，而且也只出现一次。但是，两者在URL方面所得到的权重却是不一样的。一般认为，使用子域名的方式比主域名+目录的方式更具优势。

站在用户的角度，子域名更易记，也更具意义；而站在网站管理员角度，除非是特别重要的频道，否则不会绑定一个子域名。因此，搜索引擎也更重视绑定子域名的频道。

如图4-14所示，关键字“手机”的前10个搜索结果中，有6个结果的URL是使用子域名，这种现象足以说明子域名的重要性。
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图 4-14　关键字“手机”的搜索结果


3. 关键字子域名


关键字子域名除了继承子域名的优势外，还有一点比较重要的就是关键字子域名中的关键字出现在URL的最开始处，这就在很大程度上提高了URL所指向的页面与该关键字的相关性。例如http://shouji.seochat.org
 ，该URL中包含了关键字手机的拼音形式，从而在很大程度上提高了该URL指向的页面与关键字手机的相关性。即便如此，关键字子域名在提高页面相关性方面所起的作用还是远不如关键字域名，因为域名拥有唯一性，而子域名则有无限的重复性。

关键字子域名的优化技巧与主域名优化基本是一样的，也要避免在子域名中重复同一关键字，以及在域名中使用与域名指向的页面不相关的关键字。接下来介绍一下如何处理主域名与子域名中存在相同关键字的情况，请看下面例子。


	
主域名：shumaxiangji.com。



	
子域名：shumaxiangji.shumaxiangji.com。





上例中，网站管理员明显是想把“数码相机”的拼音形式“shumaxiangji”作为子域名，以让关键字“shumaxiangji”能在域名的最开始处出现，提高页面的相关性。但这样做却正好适得其反，我曾多次强调，同一关键字在URL中只出现一次已经足够。如果子域名与主域名存在相同的关键字，则我们可以根据实际情况使用一些意义相近、简单易懂的字符作为子域名的名称。如上例中的http://shumaxiangji.shumaxiangji.com
 ，可以使用http://dc.shumaxiangji.com
 或者http://smxj.shumaxiangji.com
 等。

4. 免费子域名


免费子域名是由第三方提供免费使用的域名资源。在中国互联网发展的早期，很多个人网站会使用简单、易记的免费子域名作为网站域名，例如曾经风靡一时的转址域名yeah.net。

由于子域名与主域名是密切关联的，这就使得子域名在一定程度上继承了主域名及其平台的价值及影响力。但是，使用免费子域名作为网站域名也是非常危险的。由于使用同一主域名的网站非常多，就算域名提供商也不能保证这些使用子域名的网站是合法的，更不要说用户了。

曾经发生过这样的情况：使用同一子域名的网站，其中一小部分存在作弊的行为，结果导致搜索引擎对该域名下所有该子域名指向的网站进行封杀，不管你是否作弊、违规。这样你的付出就会付诸东流了。这种由子域名作弊而引起的“连坐”性惩罚，即使主域名也没能幸免。例如，提供免费虚拟空间的51.net就被整体封杀了近两年。

目前，搜索引擎经过改进算法后，会分别对每个子域名指向的网站内容进行判断，如果某个子域名指向的网站存在作弊行为，那么搜索引擎就只会对这个网站进行单独惩罚，而不会连累该主域名下的其他网站。

但是，免费子域名的所有权还是归服务提供商所有，我们只拥有使用权，因此，我们还要面对域名随时被收回的情况。


4.8.3　路径


路径优化实际上就是对组成路径的目录进行优化。在对目录进行优化的时候，除了要掌握目录的命名技巧，控制目录名称的长度及关键字词频以外，最重要的就是利用目录分隔符“/”实现目录名称间的自然分隔与组合。

反斜杠“/”是目录间的自然分隔符，要使反斜杠“/”能发挥目录名称间的分隔与组合作用，必须同时满足以下3个条件。


	
目录之间必须是相邻的。



	
每个目录的名称必须是一个独立存在的关键字，且父、子目录的名称组合后所产生的关键字也是存在的。



	
组合后所产生的关键字与目录下的内容是相关的。





例如，http://www.seochat.org/camcorder/battery/
 ，在该URL中，就是利用目录分隔符“/”对词组camcorder battery（摄像机电池）进行分隔及组合的。



说明
 　如果某一关键字在URL的其他组成部分已经出现过，则不需要再在路径中重复。




4.8.4　文件名


同样，对文件名的优化也需要掌握文件名的命名技巧、长度及关键字词频等要素。但是，还有一点非常重要，就是如何实现目录名称与文件名称之间的组合。与目录名称之间的组合类似，目录名称与文件名称之间的组合也需要同时满足以下条件。


	
目录与文件之间必须是相邻的。



	
目录名称与文件名称是独立存在的关键字，且组合后所产生的关键字也是独立存在的。



	
组合后的关键字与页面内容是相关的。





例如，在http://www.seochat.org/mobile/nokia/n95.htm
 中，目录名称“nokia”与文件名称“n95”组合后产生了一个新的关键字“nokia n95”。很明显，“nokia”、“n95”及“nokia n95”都是独立存在的关键字，更值得一提的就是组合后的关键字“nokia n95”与“n95.htm”页面也是密切相关的。

不管是目录名称之间的组合，还是目录名称与文件名称之间的组合，都可以有效地拓展URL的意义。在实际应用中，你可以根据实际情况加以变化，只有不断地尝试才能找出一条适合自身网站发展的道路。



说明
 　如果某一关键字在URL的其他组成部分已经出现过，则不需要再在文件名中重复。




4.9　URL重定向



重定向
 是指把对一个域名、目录或者文件的访问请求转发至另一个域名、目录或其他服务器空间上，当用户发出相应的访问请求时将自动跳转到指定的位置。

常见的重定向有301（永久重定向）及302（暂时重定向）两种。重定向常用于域名或者目录变更的情况，可以有效实现新旧域名或者新旧目录之间的无缝对接。不管是对于普通用户还是搜索引擎都是十分友好的，但由于一小部分人利用重定向向搜索引擎返回经过特别优化甚至是作弊的页面，搜索引擎已经把部分重定向方式列入违规行为的行列（请参考11.6节）。

为了避免陷入URL重定向的误区，接下来除了介绍URL重定向的实现方式以外，还会对URL重定向过程中需要注意的问题进行详细的说明。


4.9.1　301重定向



301重定向
 又称为永久性重定向
 ，适用于网站域名或者网页存储目录永久性更改的情况（这种方式对搜索引擎最为友好）。Google、搜狗等搜索引擎在这方面支持得非常好，而百度在这方面的支持是非常差的，尽管已经使用百度提供的301重定向处理工具。在搜索引擎优化中，301重定向还常用于实现URL静态化。

对于301重定向的实施，有以下几个常用的方法。

1. 在.htaccess文件中增加301重定向指令


采用mod_rewrite技术，形式如下所示：


RewriteEngine on
RewriteRule ^(.*)$ http://www.seochat.org/$1 [R=301，L]





2. Apache 服务器


方法1：


<VirtualHost *>
    ServerName [URL]www.10flash.net[/URL]
    RewriteEngine On
    RewriteRule ^/(.*)$ [URL]http://www.seochat.org/$1[/URL] [R=301，L]
</VirtualHost>





方法2：


<VirtualHost 219.133.X.X>
    Redirect / http://www.seochat.org/
    ServerName www.10flash.net
</VirtualHost>





3. IIS服务器


打开Internet信息服务管理器，在要重定向的网页或目录上点击右键，选择“重定向到URL”，在“重定向到”输入框中输入要跳转到的目标网页的URL地址，再选中“资源的永久重定向”（切记）→ 最后点击“应用”即可。

4. 高级语言实现（ASP/PHP/ASP.NET）


ASP：


Response.Status="301 Moved Permanently"
Response.AddHeader "Location"，"http://www.seochat.org/"
Response.End





PHP：


header("HTTP/1.1 301 Moved Permanently")；
header("Location：http://www.seochat.org/")；
exit()；






4.9.2　302重定向



302重定向
 又称为暂时性转移
 （Temporarily Moved），常见的302重定向包括meta重定向及JavaScript重定向（请参考11.6节）。


4.9.3　URL转发


如果网站启用新域名，需要把旧域名的访问请求重新引导到新域名上，那么还可以使用URL转发的方式实现（目前，一般的虚拟主机服务商都会提供域名URL转发管理功能）。

例如，要把对 http://www.seoers.com.cn
 的访问请求转至http://www.seochat.org
 ，则在主机名上填上旧域名，转发地址上填上新域名或者URL即可，如图4-15所示。
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图 4-15　URL转发设置


目前，URL转发是完全合法的。例如，目前淘宝上很多店家都会使用独立域名转发至淘宝的网店上。

在网站更换域名或者在路径、文件名发生变化的时候，不管该变化是永久性的还是临时性的，强烈建议使用301重定向的方式实现。因为，301重定向是目前已知最安全的方法。就Google而言，它还会把外部链接等权重转移至新域名、路径或文件下。


4.10　URL静态化


不管是普通用户还是搜索引擎都更钟情于静态页面。为什么？下面先介绍一下搜索引擎及普通用户获取页面信息的过程。


	

普通用户
 ：通过浏览器发送指定的URL请求，Web服务器收到请求后定位到指定的文件或者根据程序从数据库中调用相应的数据返回到浏览器，经过浏览器处理后，用户就可以看到一个完整的文件。



	

搜索引擎
 ：搜索引擎相当于一个客户端，只是它是一个比较特殊的客户端。在对指定的URL发送访问请求后，它也像普通用户一样能得到一个文件，再对该文件进行分析，提取其中的信息并存储。





对于搜索引擎来说，不管是抓取静态页面还是动态页面都不存在任何的困难。但是，不管普通是用户还是搜索引擎获取静态文件的速度都相对更快，这样搜索引擎就能够在同样的时间内获取到更多的信息。因而，搜索引擎会更重视静态页面，并赋予静态页面更高的权重。

实际上，我们不可能把网站中所有的内容都做成静态页面，但却可以对动态页面进行相应的处理，让其对于搜索引擎来说是静态的，这就是常说的动态页面静态化。常用的方法有URL重写及生成静态页面。


4.10.1　URL重写


URL重写也就是前面介绍的URL重定向，目的是实现动态URL的静态化。以重写方式实现的URL静态化，服务器在处理用户请求时的工作方式并没有改变，而且还增加了对请求进行重定向的处理过程，但搜索引擎会把静态URL指向的页面当作是静态页面。因此，URL重写实现的URL静态化，也称为伪静态。

在正式介绍URL重写前，先介绍几个与URL重写相关的概念：动态URL、动态网页、静态URL及静态网页。

1. 动态URL


动态URL的一个特征就是包含问号“?”、百分号“%”“&”“%”“+”“$”等环境变量符号。例如，http://www.seochat.org/list.php?id=10
 就是一个典型的动态URL。

2. 动态网页


动态网页指的是采用ASP、PHP、JSP、CGI等程序语言动态调用数据而生成的页面。这些页面中的大部分内容调用自与网站相连接的数据库，并不存在于网络空间中。只有当服务器接到用户的访问请求时，才调用相应的数据并生成相应的页面返回给用户。

3. 静态URL


与动态URL相对，静态URL是指不包含任何变量的URL，它指向的文件也是实际存在的。文件类型可以是HTML，也可以是PHP、ASP或者JSP等；而页面的内容可能是从数据库里直接调用，也可能是存在于页面的HTML内容中。

例如，以下就是典型的静态URL。


	

http://www.seochat.org/contactus.htm
 。



	

http://www.seochat.org/contactus.php
 。



	

http://www.seochat.org/contactus.jsp
 。





4. 静态网页



静态网页
 是指网页中的内容是实际存在的，不需要通过程序调用数据而生成，常见静态网页的文档类型包括htm、html、shtm及shtml等。例如，http://www.seochat.org/html/service/20080218/328.html
 中的328.htm就是一个静态网页。

静态网页不管对搜索引擎还是普通用户都比较友好，因为用户或者搜索引擎在请求静态网页时，不需要执行从数据库里调用数据的过程，而是直接得到相应的页面，加快了页面访问的速度。因此，在对网站进行优化时，我们更偏向于采用静态网页。但是，一个网站的数据量往往是巨大的，我们不得不采用数据库对网站内容进行管理。为了解决这个矛盾，我们可以采用URL重写或者生成静态页面的方式。

5. URL重写原理



URL 重写
 是截取传入的请求并自动将该请求重定向到其他资源的过程。执行URL重写时，通常会检查被请求的URL，并基于URL的值根据预设的规则将请求重定向到其他URL上。例如，浏览器发来请求http://www.seochat.org/youhua.html
 ，服务器自动将这个请求定向到http://www.seochat.org/list.php?id=1
 上，这样用户就可以通过http://www.seochat.org/youhua.html
 访问到资源http://www.seochat.org/list.php?id=1
 。

经过URL重写后，动态页面不但没有改变原来的工作方式，还增加了URL进行重新定向的步骤。但是，我们却可以得到搜索引擎重视的静态页面。

6. URL重写的实现


URL重写在不同的服务器软件环境下实现的方法是不一样的。这里介绍几种常见的URL重写方法，包括Apache服务器、IIS服务器及ASP.NET7
 。


7
 关于URL重定向的实现详细请参考4.9节。


	
Apache 服务器。Apache是目前最流行的HTTP服务器软件之一。它有一个叫做mod_rewrite
 的重写模块，该模块能够让你将包含环境变量的URL转换为搜索引擎能够支持的URL类型。不过mod_rewrite
 不是Apache软件安装中的缺省模块，因此，你应当咨询你的服务器提供商进行，看看你的服务器上是否已经安装此模块。



	
IIS服务器。想要IIS支持URL重写，得先装ISAPI， 试用版下载地址：http://www.seochat.org/download/isapi.msi
 。



	
ASP.NET。关于ASP.NET的URL重写实现可参考微软的官方网站，以下是中文版的说明：http://www.microsoft.com/china/msdn/library/webservices/asp.net/URLRewriting.mspx?mfr=true
 。





URL重写可以有效缩短URL长度，为URL优化打下基础。而且URL重写还能隐藏文件的真实路径，提高网站的安全性。URL重写为静态URL后，页面更容易被搜索引擎收录，也能得到更高的权重。

但是，URL重写会占用一定的服务器资源，从而影响网站的访问速度，加大硬件的投入，这在访问量比较大的网站里表现得尤为明显。


4.10.2　生成静态页面


除了使用URL重写的方法实现页面静态URL效果外，还有一种常见的办法就是利用程序把相关的内容生成静态页面。这样，既能使用数据库管理庞大的信息，又能提高页面访问速度，满足用户的需求，提高页面的权重，正所谓一举多得。

本章从URL各组成部分的命名技巧、分隔符的使用、URL长度、关键字词频及关键字结合技巧等方面介绍URL优化的细节及具体操作技巧。此外，还介绍了关键字域名使用的技巧和方法，以及URL静态化实现的方法及重要性。










第 5 章　代码优化



代码优化是页面优化的一个重要环节，也是页面优化的基础，但一直得不到太多重视。为了让读者能从基础出发对页面进行优化，本书特意把代码优化作为一个独立的章节进行介绍。






本章内容




	
代码优化简介



	
精简代码



	
页面头部优化



	
权重标签使用








5.1　代码优化简介



代码优化
 就是对网页中的HTML源代码进行必要的调整，以提高页面的友好性。页面经过代码优化后，一方面，可以有效精简页面中的冗余代码，加快页面的显示速度，同时降低页面占用搜索引擎服务器的存储空间，提高页面的用户体验及搜索引擎友好性；另一方面，还可以有效地突出页面的主题，提高页面的相关性。

代码优化的主要工作包括精简代码、头部优化及权重标签使用。其中，精简代码是最基础、最根本的。


5.2　精简代码



精简代码
 是指清除或者简化页面中的代码，从而达到降低页面体积、提高页面的用户体验及搜索引擎友好性的目的。

页面代码的精简包括清理垃圾代码、HTML标签转换、CSS优化、JavaScript优化及表格优化这五大环节。其中，清理垃圾代码是精简代码中最重要、最基础的。


5.2.1　清理垃圾代码



清理垃圾代码
 是指删除页面中的冗余代码。一个页面经过垃圾代码清理以后，可以删除接近80%的冗余代码。然而，什么样的代码才是垃圾代码呢？

1. 垃圾代码定义



垃圾代码
 就是指那些删除后也不会影响页面正常显示的非必要的代码。这些代码占据着庞大的空间，不但耗费用户下载页面的时间，还占用搜索引擎巨大的存储空间，增加搜索引擎分析数据的时间。然而，这么庞大的垃圾代码是如何产生的呢？

2. 垃圾代码的产生


一般情况下，我们会使用网页制作软件制作网页，如FrontPage、Word及Dreamweaver。这些网页制作软件在制作网页的时候，会生成相应的HTML代码，其中大部分都是必须的，而有一小部分则是可有可无的，这就是所谓的垃圾代码。因此，避免产生垃圾代码最好的办法就是以手工编写代码的方式制作网页。

即使是同样内容的网页，使用不同的网页制作软件进行制作，产生的代码也会存在很大的区别。例如，对于包含“我做的第一个网页”内容的网页，使用Word制作会产生103行代码，共2.96 KB的内容；使用FrontPage则产生17行代码，共308B的内容；而使用Dreamweaver只产生12行代码，275个B的内容。具体代码如下所示。


	

Word


如下所示是使用Word制作网页时所产生的HTML代码，代码中包含了作者、版本、建立日期、最新更新日期、公司名称等标签及内容，其中绝大部分内容不管是对普通用户还是对搜索引擎都是毫无意义的。


<html xmlns:o="urn:schemas-microsoft-com:office:office"
    xmlns:w="urn:schemas-microsoft-com:office:word"
    xmlns="http://www.w3.org/TR/REC-html40">
    <head>
        <meta http-equiv=Content-Type content="text/html; charset=GB2312">
        <meta name=ProgId content=Word.Document>
        <meta name=Generator content="Microsoft Word 9">
        <meta name=Originator content="Microsoft Word 9">
        <link rel=File-List href="./1.files/filelist.xml">
        <title>我做的第一个网页</title>
        <!--[if gte mso 9]><xml>
        <o:DocumentProperties>
            <o:Author>吴泽欣</o:Author>
            <o:Template>Normal</o:Template>
            <o:LastAuthor>吴泽欣</o:LastAuthor>
            <o:Revision>1</o:Revision>
            <o:TotalTime>0</o:TotalTime>
            <o:Created>2008-03-13T14:06:00Z</o:Created>
            <o:LastSaved>2008-03-13T14:06:00Z</o:LastSaved>
            <o:Pages>1</o:Pages>
            <o:Lines>1</o:Lines>
            <o:Paragraphs>1</o:Paragraphs>
            <o:Version>9.2812</o:Version>
        </o:DocumentProperties>
        </xml><![endif]--><!--[if gte mso 9]><xml>
        <w:WordDocument>
            <w:PunctuationKerning/>
            <w:DrawingGridVerticalSpacing>7.8 磅</w:DrawingGridVerticalSpacing>
            <w:DisplayHorizontalDrawingGridEvery>0</w:DisplayHorizontalDrawingGridEvery>
            <w:DisplayVerticalDrawingGridEvery>2</w:DisplayVerticalDrawingGridEvery>
            <w:Compatibility>
                <w:SpaceForUL/>
                <w:BalanceSingleByteDoubleByteWidth/>
                <w:DoNotLeaveBackslashAlone/>
                <w:ULTrailSpace/>
                <w:DoNotExpandShiftReturn/>
                <w:AdjustLineHeightInTable/>
                <w:UseFELayout/>
            </w:Compatibility>
        </w:WordDocument>
        </xml><![endif]-->
        <style>
        <!--
        /* Font Definitions */
        @font-face
            {font-family:宋体;
            panose-1:2 1 6 0 3 1 1 1 1 1;
            mso-font-alt:SimSun;
            mso-font-charset:134;
            mso-generic-font-family:auto;
            mso-font-pitch:variable;
            mso-font-signature:3 135135232 16 0 262145 0;}
        @font-face
            {font-family:"\@宋体";
            panose-1:2 1 6 0 3 1 1 1 1 1;
            mso-font-charset:134;
            mso-generic-font-family:auto;
            mso-font-pitch:variable;
            mso-font-signature:3 135135232 16 0 262145 0;}
            /* Style Definitions */
        p.MsoNormal, li.MsoNormal, div.MsoNormal
            {mso-style-parent:"";
            margin:0cm;
            margin-bottom:.0001pt;
            text-align:justify;
            text-justify:inter-ideograph;
            mso-pagination:none;
            font-size:10.5pt;
            mso-bidi-font-size:12.0pt;
            font-family:"Times New Roman";
            mso-fareast-font-family:宋体;
            mso-font-kerning:1.0pt;}
        /* Page Definitions */
        @page
            {mso-page-border-surround-header:no;
            mso-page-border-surround-footer:no;}
        @page Section1
            {size:595.3pt 841.9pt;
            margin:72.0pt 90.0pt 72.0pt 90.0pt;
            mso-header-margin:42.55pt;
            mso-footer-margin:49.6pt;
            mso-paper-source:0;
            layout-grid:15.6pt;}
        div.Section1
            {page:Section1;}
        -->
        </style>
    </head>
    <body lang=ZH-CN style='tab-interval:21.0pt;text-justify-trim:punctuation'>
        <div class=Section1 style='layout-grid:15.6pt'>
        <p class=MsoNormal><span style='font-size:9.0pt;mso-bidi-font-size:12.0pt;
            font-family:宋体;mso-ascii-font-family:Arial;mso-hansi-font-family:Arial;
            color:gray'>我做的第一个网页</span></p>
        </div>
    </body>
</html>






	

FrontPage


如下所示是使用FrontPage制作网页时所产生的HTML代码。尽管比较简洁，但还是存在一些可有可无的标签及内容，例如Generator（生成器）及Progid等：


<html>
    <head>
        <meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=gb2312">
        <meta name="GENERATOR" content="Microsoft FrontPage 4.0">
        <meta name="ProgId" content="FrontPage.Editor.Document">
        <title>我做的第一个网页</title>
    </head>
    <body>
        <p>我做的第一个网页</p>
    </body>
</html>






	

Dreamweaver


使用Dreamweaver制作的页面所产生的代码是这三者中最简洁的，但是，它缺少一些非常重要的标签及内容，例如Description和Keywords标签：


<!DOCTYPE HTML PUBLIC -//W3C//DTD HTML 4.01 Transitional//EN
http://www.w3.org/TR/html4/loose.dtd>
<html>
    <head>
        <meta http-equiv=Content-Type content=text/html; charset=gb2312>
        <title>无标题文档</title>
    </head>
    <body>
        我做的第一个网页
    </body>
</html>









从以上例子可以看到，使用Dreamweaver制作网页时所产生的代码量是最少的。因此，在没有掌握手工编写代码之前，可以使用Dreamweaver制作网页，完成后再清理其中的垃圾代码。

尽管不同的软件制作网页时所产生代码存在很大的差别，但有一部分代码是共有的，包括垃圾代码。

3. 垃圾代码的清理


从以上几个例子可以看到，网页制作软件产生的常见垃圾代码包括空格、默认属性、注释语句及空语句等。


	

空格


空格字符是网页中最常见的垃圾代码，但此处讨论的空格字符并非HTML语言中的“  ”标签，而是指在代码编缉环境下敲击键盘上的空格键所产生的符号。网页中每个空格都相当于一个字符，因此，空格字符也会占用巨大的空间。初步统计，空格字符约占页面总体积的1.5%。也就是说，一个100 KB的页面中，有1.5 KB是空格字符。

空格字符通常会出现在每行代码的开始和结束处以及空行中，如图5-1所示。
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图 5-1　空格字符分布示意图



	

每行代码开始前的空格字符
 ：是网页制作软件生成代码时默认产生的缩进字符，如图5-1的（A）部分所示。



	

每行代码结束处的空格字符
 ：是编缉HTML代码时不小心加上的。只要在每行代码的结束位置向右移动光标，如果光标不换行，则说明该行后面还存在空格字符，如图5-1中（C）部分所示。



	

空白行
 ：在编写代码时，常利用空行或者注释对不同功能模块进行分隔，这样就产生了空白行，如图5-1（C）部分所示。





对于页面中不同位置上的空格字符，清理的方式也有所不同，下面介绍几种常用的空格字符清理方法。

1. 每行代码开始前的空格字符


对于每行代码开始前的空格字符，可以使用Dreamweaver 或者EditPlus等软件进行清理。具体操作步骤如下：

(1) 转至HTML代码编缉模式（如果是Dreamweaver）；

(2) 按Ctrl + A 选择全部代码；

(3) 使用组合键Shift + Tab，直至删除所有空格为止。

下面的代码1是清理空格字符前的效果，代码2则是清理空格字符后的效果。

代码1：


<table width="100%"  border="0" cellspacing="0" cellpadding="0">
    <tr>
        <td>&nbsp;</td>
    </tr>
    <tr>
        <td>&nbsp;</td>
    </tr>
    <tr>
        <td>&nbsp;</td>
    </tr>
</table>



代码2：


<table width="100%"  border="0" cellspacing="0" cellpadding="0">
    <tr>
        <td>&nbsp;</td>
    </tr>
    <tr>
        <td>&nbsp;</td>
    </tr>
    <tr>
        <td>&nbsp;</td>
    </tr>
</table>



2. 空行


对于空行中空格字符的清理，只能手工逐行去掉，如图5-2所示。
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图 5-2　删除整行空格字符


1. 首先，使用鼠标选择空行。

2. 再按Delete键，即可删除空行。

3. 每行代码结尾处的空格字符


对于每行代码结束处的空格字符，可以使用Editplus或者其他文本编缉软件的替换功能进行清理。步骤如下。

1. 用鼠标选择“>”+一个空格字符，即“>”。

2. 再按Ctrl + F，就会弹出如图5-3所示的窗口。
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图 5-3　Editplus替换功能


3.“替换”处填上“>”，再点击“替换全部”即可。

页面经过清理空格字符后，大概可以删除70%左右的垃圾代码。也就是说，空格字符的代码量大概占总垃圾代码的70%，还有30%左右的垃圾代码分布在默认属性、注释语句及空语句中。



	

默认属性


在利用网页制作软件制作网页时，通常会产生一些默认属性的代码。例如，即使在HTML代码中不添加左对齐属性，页面中的内容也是以左对齐的方式显示的。所以，代码中的左对齐属性是可以删除的。

在页面中，还有很多其他属性都是默认属性，常见的包括以下几种。


	

align="left"
 ：横向居左对齐属性值，默认情况下文字或者图片都是横向居左对齐的。



	

valign="middle"
 ：竖向居中对齐属性值，默认情况下文字或者图片都是竖向居中对齐的。



	

size="3"
 ：文字大小属性值，默认情况下是3号字体。



	

target="_self"
 ：新页面打开属性值，默认情况下是在当前窗口中打开。



	

front="#000000"
 ：文字颜色属性值，默认情况下网页中文本的字体颜色是黑色。



	

bgcolor="#FFFFFF"
 ：背景颜色属性值，默认情况下网页的背景颜色是白色。





利用Dreamweaver的替换功能，可以完成对默认属性代码的替换。在“查找”中填上要替换的默认属性代码，“替换”处留空白，还可以在“查找范围”上选择替换范围，然后，点击“替换全部”就可以删除“查找范围”内所有指定的默认属性代码，如图5-4所示。
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图 5-4　Dreamweaver替换功能




	

注释语句



注释语句
 是用于对代码功能或作用进行说明的语句，其中的内容对于普通用户来说是不可见的，即普通用户在页面中是看不到HTML代码中注释标签里的内容的。

在制作网页的时候，或多或少会添加注释语句以增强代码的可读性。但是，过多的注释语句会占用大量的存储空间。不仅如此，如果在注释标签里添加大量的关键字，还会被搜索引擎认为是堆砌关键字，从而对网站进行惩罚（请参考11.2节）。

所以，在添加注释语句时，要坚守一个原则：绝不添加那些即使删除后也不会影响网页源代码可读性的注释语句。例如，以下代码中的注释内容就是完全可以省略的：


<table width="100%"    border="0" cellspacing="0" cellpadding="0"><!--表格开始标签-->
    <tr><!--行开始标签-->
        <td>&nbsp;</td>
    </tr><!--行结束标签-->
    <tr>
        <td>&nbsp;</td>
    </tr>
    <tr>
        <td>&nbsp;</td>
    </tr>
</table><!--表格结束标签-->






	

空语句


垃圾代码清理的最后一步就是删除代码中的空语句。简单地说，空语句
 就是指标签间不存在任何内容的语句。例如，<b></b>
 就是一个典型的空语句，如图5-5所示。
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图 5-5　空语句示意图


空语句的清理主要针对即使删除后也不会影响页面正常显示的标签，如<b></b>
 、<font></font>
 、<h1></h1>
 等。但有一部标签是不能删除的（如<tr>
 、<td>
 或者<p>
 ），否则页面将会出现错乱。

我们可以使用网页制作软件提供的特定功能对代码中的空语句进行清理。例如，Dreamweaver的“清理HTML/XHTML”功能就可以快速清理页面中的空语句，如图5-6所示。
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图 5-6　Dreamweaver替换功能


1. 点击菜单栏中的“命令”。

2. 选择“清理HTML”。

3. 根据需要选择相应的选项，然后按“确定”即可。





手工编写HTML代码是搜索引擎优化从业者必备的基本技能。如果你已经具备手工编写HTML代码的能力，就应该优先采用手工编写代码的方式制作网页。

对于不熟悉HTML语言的读者，也可以在网页制作完成后再对垃圾代码进行清理。随着网页制作工具的不断改进，以前很多需要手工清理的工作，现在都可以用特定的软件代替,例如Dreamweaver或者 Advanced HTML Optimizer。

Advanced HTML Optimizer 是常用的垃圾代码清理工具，使用这款工具不但可以删除代码里多余的标签，还能把长标签转换为短标签。但是，这个工具会把所有的换行删除，严重影响代码的可读性，如图5-7所示。
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图 5-7　经Advanced HTML Optimizer精简代码后的页面


经过垃圾代码清理后，页面中70%以上的冗余代码已经被清除。但是，精简代码的工作并没有完成。接下来，还需要转换HTML中的长标签，以及对CSS、JavaScript进行优化。


5.2.2　HTML标签转换



HTML标签转换
 主要是使用短标签替换在网页中实现同样效果的长标签。例如<b>
 与<strong>
 ，两者都是对字体进行加粗，但是<strong>
 却比<b>
 多出了5个字符。如果一个页面上有上百个加粗标签，则会产生不少的冗余代码。

在HTML语言中，多种相同的样式可以使用不同的标签实现，如表5-1所示。


表 5-1　实现同样效果的HTML标签





	
样式


	
长标签


	
短标签







	
加粗


	

<strong>



	

<b>






	
斜体


	

<em>



	

<i>






	
删除线


	

<strike>



	

<s>






	
缩进


	

<blockquote>



	

<ul>








同样，利用Dreamweaver的替换功能，即可轻松完成HMTL长短标签的转换。在“查找”中填上待替换的长标签，在“替换”中填上替换后的短标签，还可以在“查找范围”上选择替换范围，然后点击“替换全部”就可以把“查找范围”内所有的内容都替换掉，如图 5-8所示。
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图 5-8　Dreamweaver替换功能


由于HTML语言中每个标签都是成对出现的，除了替换标签中的开始标签以外，还要替换标签中的结束标签，例如加粗标签中的</strong>
 。替换的方法跟替换开始标签的方法是一样的，只需把图5-8中的<strong>
 改成</strong>
 ，<b>
 改成</b>
 即可。


5.2.3　CSS优化


1. CSS简介


CSS （Cascading Style Sheet），也称为层叠样式表。采用CSS技术，可以有效地对页面的布局、字体、颜色、背景等进行精准的控制。

CSS使得网页中显示描述与文档结构彻底分离，避免了单独使用HTML标签而引起的文档结构与显示格式描述之间的混乱，提高代码的可读性。CSS从整体上对页面布局进行控制，使用相同的样式文件或者相同名称的样式表可以对相同格式的内容进行控制，节省大量的代码。但是，目前搜索引擎并不解析CSS内容。如果页面中每一个样式都使用CSS进行控制，则搜索引擎就识别不了页面中相关内容的样式，也就不能根据这些内容的样式判断页面的相关性（请参考2.3.3节）。

如下所示，方式1及方式2的目的都是为“搜索引擎优化”增加粗体标记。方式1是通过调用CSS中的b样式实现的，而方式2中则直接采用粗体标签<b>
 。由于搜索引擎并不解析样式表里的内容，所以也就不能识别方式1中的内容是否采用了粗体标记；而对于方式2则可以轻易识别，从而给方式2的页面赋予相应的权重。

方式1：<p class=b>搜索引擎优化</p>


方式2：<p><b>搜索引擎优化</b></p>


样式表内容：


<style type="text/css">
    <!--
        .b {
            font-weight: bold;
        }
    -->
</style>





2. CSS优化


CSS优化主要是改变CSS的调用方式以及避免使用CSS为重要内容定义样式，以达到精简页面代码及提高页面相关性的目的。


	
通过改变CSS的调用方式及使用CSS对相同样式的内容进行控制，可以节省大量的代码。



	
避免使用CSS为重要的内容定义样式。页面中重要内容的样式（尤其是主辅关键字）必须使用HTML标签进行标注，这样才能达到突出页面中的主辅关键字从而提高页面相关性的目的。如粗体<b></b>
 、斜体<i></i>
 、下划线<u></u>
 、标题<h1></h1>
 、文字颜色、文字大小等。





3. CSS调用方式


CSS调用方式分页面内部调用及外部调用两种，其中内部调用又分为头部调用及主体调用。


	

头部调用



页面头部调用
 就是把需要使用的CSS样式内容直接放置在页面的头部中（即<head></head>
 区域）。如果样式内容极少则影响不大，否则不但会大大增加页面的体积，还会占用顶部的重要位置，给页面带来极大的负面影响。如下代码所示：


<head>
    <TITLE>网站优化|搜索引擎优化|seo资料</TITLE>
    <meta name="description" content="网站优化：建于2003年，收集大量搜索引擎优化、网站优化
        资料及工具。致力于搜索引擎优化研究，与广大SEO爱好者分享搜索引擎优化技巧及经验。最新推出网
        站优化及培训服务！">
    <meta name="keywords" content="搜索引擎优化,网站优化, SEO培训">
    <meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=gb2312">
    <style type="text/css">
        <!--
        .class1 {
            font-weight: bold;
            font-size: 12px;
            font-style: normal;
            line-height: 25px;
            font-variant: normal;
        }
        .drm {
            font-family: Tahoma, Arial, Helvetica, sans-serif;
            font-size: 14px;
            line-height: 20px;
            color: #0066CC;
        }
        .drm_orange {
            font-size: 14px;
            color: #E36200;
        }
        .drm_10 {
            font-size: 11px;
            color: #666666;
            padding: 2px;
            font-family: Verdana, Arial, Helvetica, sans-serif;
        }
        .drm_button {
            font-size: 12px;
            color: #000000;
            background-image: url(img/004.jpg);
            border: 1px solid #000000;
            font-weight: bold;
            padding: 1px;
        }
　
        a:hover{
            color: #FF6600;
            text-decoration: underline;
        }
        .drm_green:hover {
            font-size: 12px;
            color: #0099FF;
            line-height: 20px;
            text-decoration: none;
        }
        .drm_hei {
            font-size: 12px;
            color: #666666;
            text-decoration: none;
            font-family: Verdana, Arial, Helvetica, sans-serif;
            line-height: 16px;
        }
        .drm_hui {
            text-decoration: none;
            border: 1px solid #B9CAD9;
        }
        -->
    </style>
</head>






	

主体调用



页面主体调用
 就是在页面主体1
 需要样式控制的内容中添加相应CSS样式。这种CSS调用方式既不能发挥CSS的优势（即对于相同样式的内容使用同一个样式进行控制），又会大大增加页面代码量。如下所示：


<body>
    <p style="font:Arial, Helvetica, sans-serif; font-size:9px; line-height:12pt;>我做的第一个网页</p>
</body>






	

外部调用


把CSS样式内容放到外部文件中，使得CSS样式与页面彻底分离，这样就可以有效减少页面代码量，而且还不会占用页面顶部的重要位置，让搜索引擎可以优先发现页面中相对重要的内容。但是，同时要避免使用CSS为重要内容定义样式，例如网页中的主辅关键字。

在下面的代码中，把所有的样式内容都写在css.css文件里面，只有在需要的时候才进行调用。例如，对于<pclass="background">
 ，就是使用名称为background的样式对段落<p></p>
 中的内容进行控制。


<TITLE>网站优化|搜索引擎优化|seo资料</TITLE>
<meta name="description" content="网站优化：建于2003年，收集大量搜索引擎优化、网站优化资料及工具。致力于搜索引擎优化研究，与广大SEO爱好者分享搜索引擎优化技巧及经验。最新推出网站优化及培训服务！">
<meta name="keywords" content="搜索引擎优化,网站优化, SEO培训">
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=gb2312">
<LINK href="/templets/img/css.css" type=text/css rel=stylesheet>










1
 页面主体是指位于<body></body>
 间的内容。

4. DIV+CSS


使用DIV+CSS方式制作页面，一方面可以防止垃圾代码的产生，另一方面可以减少重复代码2
 。


2
 使用DIV+CSS的方式制作页面，可以减少50%～80%的HTML代码。

使用DIV+CSS方式制作的页面，不管对于搜索引擎还是普通用户都是非常友好的。对于搜索引擎来说，DIV+CSS制作的页面代码简单、清晰，占用存储空间小；而对于普通用户来说，在下载页面的时候，DIV+CSS方式是以<div></div>
 为单位，其内容远少于表格，页面打开时自然也会更流畅。

但是，使用DIV+CSS方式制作页面也有缺点。第一，在制作页面的时候还要调整其他多个浏览器的兼容性，例如IE6、IE7及Firefox等；第二，搜索引擎并不解析CSS文件里的内容，对于那些需要被突出的关键字或者内容，最好采用HTML标签进行标注。例如，对于页面中主、辅关键字的加粗<b>
 、字体颜色、标题标签<h1>
 等样式。


5.2.4　JavaScript优化


1. JavaScript简介


不管是对于普通用户还是搜索引擎，JavaScript都是极不友好的，目前大部分搜索引擎是不解析JavaScript生成内容（即JavaScript生成的内容对于搜索引擎来说是不可见的），在规划页面时要尽量避免使用JavaScript。


	
目前为止，搜索引擎并不解析JavaScript生成的页面或者内容。



	
JavaScript代码冗长，执行效率远低于HTML，导致打开页面时间过长。





2. JavaScript优化


在搜索引擎优化里，JavaScript优化并非为了提高JavaScript代码的执行效率，而是为了避免JavaScript代码占用页面空间及重要位置。为此，只需改变JavaScript代码出现的位置及调用方式即可。另外，JavaScript优化的另一个目的就是利用JavaScript对于搜索引擎不可见的特性，调用那些不想让搜索引擎抓取的内容3
 ，例如Flash等。


3
 利用JavaScript内容对搜索引擎的不可见性，我们可以用JavaScript生成一些只面对用户可见的内容。

3. JavaScript调用方式


JavaScript的调用分为内部调用和外部调用两种，其中内部调用又分为头部调用和底部调用。


	

头部调用



头部调用
 就是把JavaScript代码放到页面的头部。但巨量的JavaScript代码放到页面的头部不但会增加页面体积，还会占用页面顶部重要的位置，使得页面中相对重要的内容不能优先向搜索引擎展示，如下代码所示：


<html>
    <head>
        <TITLE>网站优化|搜索引擎优化|seo资料</TITLE>
        <meta name="description" content="网站优化：建于2003年，收集大量搜索引擎优化、网站
            优化资料及工具。致力于搜索引擎优化研究，与广大SEO爱好者分享搜索引擎优化技巧及经验。最
             新推出网站优化及培训服务！">
        <meta name="keywords" content="搜索引擎优化,网站优化, SEO培训">
        <meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=gb2312">
        <LINK　href="/templets/img/css.css" type=text/css rel=stylesheet>
        <script language="javascript"　type="text/javascript"><!--
            var FRIENDLY_URLS='true';
            function sortFocus(obj){
                if(isIE){
                    obj.value ='';
                }
                else{
                    o=new Option('','-1');
                    obj.options.add(o);
                    obj.value ='-1';
                }
            }
            function sortBlur(obj, value){
                if(isIE){
                    obj.value ='value';
                }
            }
            function changeSort(obj, sort_url){
                if(obj.value != '-1'){
                    if(sort_url.indexOf('?') > -1){
                        window.location.href= sort_url + "&productsort=" + obj.value;
                    }
                    else{
                        window.location.href= sort_url + "?productsort=" + obj.value;
                    }
                }
            }
            function changePagesize(obj, sort_url){
                if(obj.value != '-1'){
                    if(sort_url.indexOf('?') > -1){
                        window.location.href= sort_url + "&pagesize=" + obj.value;
                    }
                    else{
                        window.location.href= sort_url + "?pagesize=" + obj.value;
                    }
                }
            }
            function changePage(obj, sort_url){
                if(obj.value != '-1'){
                    if(sort_url.indexOf('?') > -1){
                        window.location.href= sort_url + "&page=" + obj.value;
                    }
                    else{
                        window.location.href= sort_url + "?page=" + obj.value;
                    }
                }
            }
            function getCookie(sName)
            {
                // cookies are separated by semicolons
                var aCookie = document.cookie.split("; ");
                for (var i=0; i < aCookie.length; i++)
                {
                // a name/value pair (a crumb) is separated by an equal sign
                var aCrumb = aCookie[i].split("=");
                if (sName == aCrumb[0])
                    return unescape(aCrumb[1]);
                }
                    // a cookie with the requested name does not exist
                    return null;
            }
            function setcookie(cookieName, cookieValue, seconds, path, domain, secure) {
                var expires = new Date();
                expires.setTime(expires.getTime() + seconds);
                document.cookie = escape(cookieName) + '=' + escape(cookieValue)
                    + (expires ? '; expires=' + expires.toGMTString() : '')
                    + (path ? '; path=' + path : '/')
                    + (domain ? '; domain=' + domain : '')
                    + (secure ? '; secure' : '');
            }
            //--></script>
            <!--[if IE 6]><script>
            document.execCommand("BackgroundImageCache", false, true);
        </script>
    </head>
</html>






	

底部调用



底部调用
 就是把JavaScript代码放在页面的底部（即</body>
 标签之前）。这样就不会占用页面顶部重要的位置，但还是会占用页面空间，加大页面体积，如下代码所示：


<script language="javascript"    type="text/javascript"><!--
    var FRIENDLY_URLS='true';
    function sortFocus(obj){
        if(isIE){
            obj.value ='';
        }
        else{
            o=new Option('','-1');
            obj.options.add(o);
            obj.value ='-1';
        }
    }
    function sortBlur(obj, value){
        if(isIE){
            obj.value ='value';
        }
    }
    function changeSort(obj, sort_url){
        if(obj.value != '-1'){
            if(sort_url.indexOf('?') > -1){
                window.location.href= sort_url + "&productsort=" + obj.value;
            }
            else{
                window.location.href= sort_url + "?productsort=" + obj.value;
            }
        }
    }
    function changePagesize(obj, sort_url){
        if(obj.value != '-1'){
            if(sort_url.indexOf('?') > -1){
                window.location.href= sort_url + "&pagesize=" + obj.value;
            }
            else{
                window.location.href= sort_url + "?pagesize=" + obj.value;
            }
        }
    }
    function changePage(obj, sort_url){
        if(obj.value != '-1'){
            if(sort_url.indexOf('?') > -1){
                window.location.href= sort_url + "&page=" + obj.value;
            }
            else{
                window.location.href= sort_url + "?page=" + obj.value;
            }
        }
    }
    function getCookie(sName)
    {
        // cookies are separated by semicolons
        var aCookie = document.cookie.split("; ");
        for (var i=0; i < aCookie.length; i++)
        {
        // a name/value pair (a crumb) is separated by an equal sign
        var aCrumb = aCookie[i].split("=");
        if (sName == aCrumb[0])
            return unescape(aCrumb[1]);
        }
            // a cookie with the requested name does not exist
            return null;
    }
    function setcookie(cookieName, cookieValue, seconds, path, domain, secure) {
        var expires = new Date();
        expires.setTime(expires.getTime() + seconds);
        document.cookie = escape(cookieName) + '=' + escape(cookieValue)
            + (expires ? '; expires=' + expires.toGMTString() : '')
            + (path ? '; path=' + path : '/')
            + (domain ? '; domain=' + domain : '')
            + (secure ? '; secure' : '');
    }
    //--></script>
    <!--[if IE 6]><script>
    document.execCommand("BackgroundImageCache", false, true);
</script>






	

外部调用



外部调用
 就是把JavaScript内容存放到一个JavaScript文件里，再在页面中进行调用。这样做既不占用页面重要的位置，又可以精简大量代码，加快页面显示的速度，如下代码所示。


<TITLE>网站优化|搜索引擎优化|seo资料</TITLE>
<meta name="description" content="网站优化：建于2003年，收集大量搜索引擎优化、网站优化资料及工具。致力于搜索引擎优化研究，与广大SEO爱好者分享搜索引擎优化技巧及经验。最新推出网站优化及培训服务！">
<meta name="keywords" content="搜索引擎优化,网站优化, SEO培训">
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=gb2312">
<LINK  href="/templets/img/css.css" type=text/css rel=stylesheet>
<script language="JavaScript" src="/include/login.js"></script>









4. 隐藏信息


在实际应用中，网页中有些内容是会对网页的搜索引擎友好性产生负面影响的。因此，就要对搜索引擎隐藏这些内容，这时就可以利用JavaScript生成或调用。例如网页中的Flash文档，一般的搜索引擎是不检索Flash的，但是Flash却占用了一定的网页区域，从而会影响我们向搜索引擎展示网页中其他相对重要的内容。所以，我们需要向搜索引擎屏蔽掉这些内容，来提高页面的搜索引擎友好性（关于Flash文档的隐藏，请参考7.5.2节）。


5.2.5　表格优化


精简代码的最后一步就是对表格进行优化。表格优化主要是解决表格之间的嵌套问题，让表格之间保持独立，从而加快页面在浏览器中的显示速度，提高用户体验。同时，又可以精简页面代码，提高页面的搜索引擎友好性。

在介绍表格优化之前，我们先来了解一下浏览器解析HTML代码的过程。当浏览器的编译器遇到一个开始标签时，就会寻找与之匹配的结束标签，直至匹配上才会在浏览器中显示该标签中的内容。例如，当浏览器的编译器遇到<table>
 标签时，就寻找与之匹配的结束标签</table>
 ，直至匹配上才显示表格里的内容。否则将继续往下寻找，直至匹配为止。所以，如果表格间出现多次嵌套，特别是当这些表格里的内容较多的时候，打开页面的速度就会特别慢，因为需要下载及编译的内容特别庞大4
 。


4
 目前绝大多数的网站都是使用DIV+CSS方式进行切版，表格嵌套方式会被逐步淘汰。

请看下面这个例子。一个3行1列的大表格，每个单元格里嵌套着一个小表格。假设每个小表格里内容的代码量有50 KB，则大表格里代码量至少有150 KB。也就是说，浏览器至少需要下载并执行150 KB的代码后才能显示表格里的内容。换句话说，只有下载并执行150KB的代码后，这个页面才会显示。代码内容如下所示，页面效果如图5-9所示。
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图 5-9　表格间相互嵌套的页面


代码：


<table width="778" height="105" border="1" cellpadding="1" cellspacing="1">
    <tr>
        <td>
            <table width="778" border="1" cellspacing="0" cellpadding="1"
                bordercolor="#0000FF">
                <tr>
                    <td>50KB内容</td>
                </tr>
            </table>
        </td>
    </tr>
    <tr>
        <td><table width="778" border="1" cellspacing="0" cellpadding="1"
            bordercolor="#0000FF">
            </table>
                <tr>
                    <td>50KB内容</td>
                </tr>
            </table>
        </td>
    </tr>
    <tr>
        <td>
            <table width="778" border="1" cellspacing="0" cellpadding="1"
                bordercolor="#0000FF">
                <tr>
                    <td>50KB内容</td>
                </tr>
            </table>
        </td>
    </tr>
</table>





如果让表格之间保持独立，即把所有的小表格及内容从大表格中抽离出来，页面内容就会分散在3个小表格里，每个表格里内容的代码量在50 KB左右，如下面代码所示，这时浏览器只需下载并执行50 KB左右的代码量，就可以显示相应的内容，如图5-10所示：


<table width="778" border="1" cellspacing="0" cellpadding="1" bordercolor="#0000FF">
    <tr>
        <td>50KB内容</td>
    </tr>
</table><br>
<table width="778" border="1" cellspacing="0" cellpadding="1" bordercolor="#0000FF">
    <tr>
        <td>50KB内容</td>
    </tr>
</table><br>
<table width="778" border="1" cellspacing="0" cellpadding="1" bordercolor="#0000FF">
    <tr>
        <td>50KB内容</td>
    </tr>
</table>
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图 5-10　表格间彼此独立的页面


经过精简代码，有效地删除了页面中的冗余代码，降低了页面体积，提高了页面的搜索引擎友好性。

尽管我们总是想方设法地降低页面的体积，但并不代表页面的体积越小就越好。因为，页面体积越小意味着页面中的内容就会越少，能向用户提供的信息量也就越少。然而，页面的体积究竟多大才合理呢？这取决于网站的类型。一般认为，页面的体积控制在100 KB左右会更受用户及搜索引擎的欢迎（仅指HTML源代码的部分，不包括图片及其他多媒体元素）。

如果一个页面超过100 KB，搜索引擎就可能会拒绝收录100 KB后面的那部分内容甚至放弃抓取该页面。除非这个页面具有更高的权重或者相对重要的内容。例如，对于网站的首页，即使是三四百KB，也极有可能会被收录（如新浪网的首页）。

由此可得出以下结论。


	
一个页面的体积保持在100 KB左右对于搜索引擎最为友好。



	
搜索引擎更加重视页面中前100 KB的内容。



	
搜索引擎更愿意收录体积在100 KB左右的页面。换句话说，如果网站上大部分的页面保持在100 KB左右，被搜索引擎收录的机会就会大大增加。





随着各方面技术的成熟，搜索引擎会慢慢接受体积更大的页面。但是，为了提高用户体验，建议在规划页面的时候，页面体积尽量保持在100 KB左右。

通过上面的操作，基本上清除了页面中的冗余代码。接下来，将介绍代码优化的另一个重要任务——提高页面相关性，主要包括页面头部优化及权重标签使用。


5.3　页面头部优化


HTML代码中<head></head>
 间的区域，我们称之为网页的头部。在网页的头部中，通常存放一些介绍页面内容的信息，例如页面的标题、描述及关键字等。

在头部优化中，我们除了要清理垃圾代码以外，最重要的还有拟写标题、描述及关键字标签的内容5
 。


5
 标题、描述及关键字标签简称TDK标签。


5.3.1　摘要信息


在介绍页面头部优化之前，我们先来了解一下搜索引擎是如何向用户展示搜索结果的。在搜索结果页面中，每个搜索结果至少包含以下基本信息：页面标题、描述、URL、页面大小及更新日期（有的搜索引擎还提供网页快照、类似网页、图片、ICON图标）等。其中，页面标题及页面描述，我们称之为页面的摘要信息
 。

在不同的搜索引擎中，摘要信息的生成存在比较大的差别，即使是同一个搜索引擎也会由于页面的实际情况而有所不同。一般情况下，搜索引擎会提取页面标题标签中的内容作为摘要信息的标题，而描述则常来自页面描述标签的内容或直接从页面正文中截取。

例如，绝大多数情况下，Google与百度都是取页面标题标签内容作为摘要信息的标题，以描述标签的内容作为摘要信息中的描述（如果页面描述标签内容不是十分糟糕的话），如图5-11、图5-12所示。
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图 5-11　Seochat.org在Google中的描述


[image: ]



图 5-12　新浪科技频道在百度中的描述


此外，对于成功登录ODP6
 （DMOZ.org
 ）的网站，Google及百度有时也会以ODP里面的信息作为搜索结果中的摘要信息。例如，图5-13所示是北京中环公司网站的头部内容，图5-14是该网站在ODP里的标题及描述信息，图5-15是该网站在Google搜索结果中的摘要信息，图5-16是该网站在百度搜索结果中的摘要信息。


6
 目前Google对于ODP的重视已大不如前。
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图 5-13　北京中环公司网站的头部信息
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图 5-14　北京中环公司网站在ODP里的登录信息
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图 5-15　北京中环公司网站在Google搜索结果中的摘要信息
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图 5-16　北京中环公司网站在百度搜索结果中的摘要信息


由此可知，搜索引擎十分重视页面中标题标签及描述标签的内容。因而，需要对头部的这两个标签进行重点优化。这样不仅可以提高页面相关性，还能有效吸引用户点击。


5.3.2　<title>
 标签




<title>
 标签
 也称为标题标签。标题标签内容是对网页主题的概括，相当于一篇文章的题目。标题标签的优化是网站优化中最重要的内容之一，对页面相关性产生决定性的影响。大多数搜索引擎都是提取网页标题中的全部或部分内容作为搜索结果中摘要信息的标题向用户展示的。因此，在拟写标题内容时，要做到主题突出、内容简洁。

标题优化主要包括标题内容的长度控制、关键字分布、关键字词频及关键字组合技巧等。

1. 标题长度


根据以上介绍，我们知道搜索结果中摘要信息的标题主要来源于页面的标题内容。但是，为了提高页面的用户体验，搜索引擎会根据实际情况从页面标题中取全部或部分重要内容向用户展示，这在不同的搜索引擎中又会有所区别。例如，Google搜索结果中摘要信息的标题长度一般在70B左右，而百度则只有56B左右，超出这个范围的内容将被省略。

实际上，为了向用户展示意义较为完整的标题，搜索引擎会根据页面的实际情况进行相应调整。例如，Tom手机频道中标题标签内容占用56B，而腾讯手机频道则是68B，如图5-17所示。

[image: {%}]



图 5-17　关键字“手机”的搜索结果


由此可知，搜索引擎对页面标题的长度是有一定限制的。尽管这并不能说明搜索引擎会忽略超出限制的那部分内容，但至少说明搜索引擎并不重视这部分内容。所以，我们在拟写页面标题的时候，应把标题内容的长度限制在28个中文字符（56个英文字符）以内，或者让相对重要的内容出现在这个范围。

页面的标题内容，只要能表达出页面的主题即可。过多的关键字只会分散标题的中心，降低页面的相关性，特别是同时出现多个意义不相关的关键字。例如，<title>手机 | 数码产品 | 摄像机 | 笔记本</title>
 。

2. 关键字分布



关键字分布
 是指关键字在标题中出现的位置。很多人喜欢把公司或者网站的名称放在标题的最前面，特别是网站的首页。站在搜索引擎优化的角度来看，这是一个非常不明智的做法，除非你的公司或者网站名称就是你想要优化的关键字。

搜索引擎分析页面的时候，在HTML源代码中自上而下地进行的，标题内容又是网页中是最先出现的信息，因此，在标题内容的最前面加上页面的主关键字，可以有效突出页面的主题，提高页面相关性。

例如，某页面的主关键字是“手机”，则我们要把“手机”这个关键字放到标题内容的最前面，如下所示：


<title>手机 - 中国最好的手机网站</title>





3. 关键字词频


前面已经讲述了页面中标题内容的长度及关键字分布的问题，接下来要介绍的是标题内容中关键字词频的问题。

很多人以为标题中主关键字词频越大越好，于是在标题中不断地重复该关键字。例如，某网站手机频道首页的标题内容：


<title>腾讯手机频道_手机降价|手机评测|手机团购|手机答疑|手机水货|手机QQ群_腾讯科技</title>



实际上，不管在页面的什么位置，主关键字的词频都并非越高越好，而是有一定的限制。我认为在标题内容中主关键字出现3次以内，每个辅关键字只出现1次是比较合理的。例如，<title>手机 | 手机报价 | 手机图片</title>


此外还需要注意，有时候网站中主关键字的长度是比较大的，例如China mobile phone wholesale。在这种情况下，我们就要在标题限制长度的范围内重新规划主关键字的词频，不管是一次还是两次，只要控制在标题限定长度的范围内即可。

在标题中，即使主辅关键字及词频都相同，表达方式也各有不同。以下是两种常见的标题表达方式。

方式1：<title>小游戏 | 休闲小游戏 </title>


方式2：<title>小游戏 - 打造全国最好休闲小游戏网站</title>


这两种表达方式除了能有效提高主关键字“小游戏”的词频外，还增加了意义相近的辅关键字“休闲小游戏”。其中，方式1采取的是多个关键字简单排列的形式；而方式2采取的是对主关键字进行描述的形式，这样不但更能得到搜索引擎的青睐，同时也更能吸引用户的点击。

4. 关键字组合技巧


标题优化的最后一个环节就是如何实现标题中主辅关键字的组合与分隔的问题。在讲述URL优化时，我们通过分隔符对URL各组成部分的名称进行分隔、组合后拓展了URL的意义。同样，在标题中，也可以通过分隔符对标题中的多个关键字进行分隔、组合拓展标题的意义。


	

分隔符


在标题中常用的分隔符包括竖杠“|”、空格“ ”及逗号“，”。

1. 竖杠“|”



<title>A|B|C</title>





例如， <title>手机|评测|图片</title>


2. 空格“ ”



<title>A B C</title>





例如，<title>手机 评测 图片</title>


3. 逗号“，”



<title>A,B,C</title>





例如，<title>手机,评测,图片</title>


4. 不存在分隔符
 7



<title>AB</title>





例如，<title>手机评测图片</title>


“手机”“评测”“图片”都是独立的关键字，以上几个使用不同分隔符的标题所表达的意义是相近的，即搜索引擎能识别标题中包含的关键字：“手机”“评测”“图片”“手机评测”“评测图片”及“手机图片”，但这4种表达方式所产生的效果却是不一样的，一般认为：竖杠>空格>逗号>不存在分隔符。



	

标题拼写技巧


一个页面中可能同时存在多个辅关键字，如果把主辅关键字全部罗列在标题中，则会造成主关键字的词频过大。例如，主关键字“手机”与辅关键字“手机报价”“手机图片”“手机评测”“手机论坛”，如果把这些关键字在列在标题中，则关键字“手机”的词频就会过大，如下所示：






7
 这不适合于英文，因为英文中单词间是以空格进行区分的。


<title>手机|手机评测|手机图片|手机论坛</title>


那么，如何才能既把标题内容中主关键字“手机”的词频控制在合理的范围内，又可以表达所有的辅关键字？这就需要利用分隔符对标题内容中的主辅关键字进行组合，接下来介绍几种常用的方法。

1. 方法1


如果页面中的辅关键字较少，把所有主辅关键字全部罗列在标题中，不但可以使标题中主关键字的词频更加合理，还增加了意义相近的辅关键字，从而提高页面被检索的几率。例如，<title>手机|手机评测|手机图片</title>
 。

2. 方法2


如果页面中的辅关键字比较多，则应该删除辅关键字中的某些部分，这样才能把主关键字的词频及标题长度控制在合理的范围内。

例如，<title>手机|评测|图片|手机论坛</title>
 ，该标题把原来的辅关键字“手机评测”及“手机图片”中的“手机”删除。然后，利用分隔符“|”与“手机”进行分隔与结合，从而得到辅关键字“手机评测”及“手机图片”。

3. 方法3


在标题中只保留一个主关键字，其他辅关键字通过分隔符与主关键字组合的形式进行表达。

例如，<title>手机|图片|评测|论坛</title>
 。

至此，关于标题标签优化已经介绍完毕，读者在应用中应该根据页面的实际情况，加以灵活运用才能最大限度地发挥出标题的威力。接下来介绍头部优化的另外一个重要内容——描述标签优化。


5.3.3　<Description>
 标签




<Description>
 标签
 ，即描述标签。描述标签内容是对页面内容的概括，相当于页面的简介。由于描述标签常被一些不法分子用于堆砌关键字，导致其对页面相关性的影响力日渐下降。但是，Google仍然相当重视描述标签的内容。在Google的搜索结果中，大部分页面的描述都是来自页面描述标签里的内容。

描述标签的优化包括描述内容的长度限制、关键字分布、关键字词频及关键字组合技巧等。

1. 描述长度


与标题标签一样，在搜索结果中，搜索引擎只会截取描述标签里的部分内容作为页面的描述。例如，Google一般只截取225B（112个中文字符）左右的内容作为页面的描述，超出这个范围的将被省略。而为了向用户展示意义较为完整的描述，搜索引擎会在限制的范围内对描述内容进行适当的增删。例如，泡泡网与Enet手机频道的描述内容长度就是不一样的，如图5-18所示。
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图 5-18　关键字“手机”的搜索结果


2. 关键字分布


不管是在页面的正文内容中，还是标题、描述或者关键字标签中，关键字首先出现，都有助于提高页面相关性，如图5-19所示。
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图 5-19　关键字“手机”的搜索结果


3. 关键字词频


关于描述标签内容里的关键字词频，我认为在限定的范围内，主关键字出现5次左右、每个辅关键字只出现1次是比较合理的。同样，还需要考虑主辅关键字的长度问题。如果主辅关键字的长度过大，那么就应该在描述限制长度的范围内适当地缩小主辅关键字的词频。

此外，在描述里还会存在多种不同的表达方式，以下是两种最常见的描述。

描述(1)


<meta content="小游戏：提供休闲小游戏、换装小游戏、化妆小游戏、动作小游戏及冒险小游戏。
   name="Description">





描述(2)


<meta content="小游戏：休闲小游戏网站，以娱乐大众为己任，为广大网友提供大量免费小游戏， 如换装小游戏及化妆小游戏；涵盖国内外精选作品，包括动作小游戏、射击、体育、益智、休闲、冒险小游戏。"
   name="Description">





上面两个描述中，主关键字“小游戏”的词频都是6，而且都包含了辅关键字“休闲小游戏”“换装小游戏”“化妆小游戏”“动作小游戏”及“冒险小游戏”。其中，描述1.只简单地罗列出页面中的主辅关键字；而描述2.则是围绕关键字“小游戏”而展开描述，这样不但更加能够吸引普通用户的点击，也更能得到搜索引擎的青睐。

4. 关键字组合技巧


在描述标签里，同样可以使用主辅关键字相结合的方法来拓展描述的意义。不过需要注意的是，标题标签里的主辅关键字也必须出现在描述标签的内容里，这样才能有效突出该页面的主辅关键字。

例如，在某手机网站的描述中利用“、”号对“手机报价”“手机参数”“手机图片”进行了有效地分隔与组合，代码如下所示：


<meta content="手机网提供最新的手机报价、参数、评测、图片等信息，以及手机新闻资讯、行情、评测等，为你购买手机提供全面的参考价值。" name="Description">





前面已经详细地介绍了头部中两大标签的优化方法，接下来，介绍另外一个重要的头部标签——关键字标签。


5.3.4　<Keywords>
 标签




<Keywords>
 标签
 ，即关键字标签，是头部三大标签之一。但相对于标题标签及描述标签，关键字标签所起的作用是微乎其微，甚至已经被忽略。但无论如何，为了能在残酷的竞争中脱颖而出，我们还是要把握好每一个可能会影响页面相关性的细节。

关键字标签的优化也涉及内容长度、关键字组合、关键字分布、关键字词频等问题，但相对标题及描述标签就简单得多了。在关键字标签里我们只需按照关键字的重要性列出几个与该页面主题相关的关键字即可（这些关键字必须是标题、描述出现过的）。例如，<meta content=手机, 手机报价，手机图片 name=keywords>
 。

而不能像某手机网站，把所有一大堆相关、不相关的关键字统统加上。例如：


<meta name="keywords" content="手机,手机大全,手机查询,手机新闻,手机报价,手机导购,新机上市,手机降价,手机评测,手机团购,手机答疑,排行,水货手机,水货,Q币,手机QQ群,手机维修,无线上网,手机品牌,手机图库,手机价格,短信,移动电话,手机铃声,飞利浦,诺基亚,索尼爱立信,索爱,摩托罗拉,Palm,阿尔卡特,西门子,惠普,LG,三星,NEC,SK,夏普,泛泰,京瓷,松下,三菱,多普达,联想,夏新,TCL,波导,明基西门子,明西,海尔,CECT,,康佳,OKWAP,酷派,金立,万利达,UT斯达康,海信,步步高,创维,首信,神达,东信,长虹,中兴,华硕,天时达,华为,philips,nokia, sonyericsson,SE,motorola,moto,alcatel,siemens,hp,samsung, sharp,panasonic,dopod,lenovo,amoi,benq,benq-siemens,haier,mio,asus,手机图片,手机市场,国产手机,彩信,通讯,通信,蓝牙,电信,维修,使用技巧,手机厂商,单向收费,中国移动,中国联通,中移动,中联通,全球通,神州行,动感地带,如意通,新势力,预付费,红外线,sms, mms,mobile,smartphone,gsm,cdma, cdma1x,gprs,wap,sim,2.5g,3g,bluetooth,j2me,kjava,k-java,130,131,132,133,134,135,136,137,138,139">





有的读者可能会存在这样的疑问：为什么在“手机”的搜索结果中，排在前几名的页面都不像你说的那样处理呢？

不管是标题标签、描述标签还是关键字标签都只是影响页面相关性的其中一个因素，并非唯一因素。只有充分把握好每一个影响页面相关性的细节，页面才能在相关关键字的搜索结果中取得理想的排名。

至此，头部中三大标签优化已经全部介绍完毕，头部优化也基本完成。但是，还有几个标签值得我们去关注，分别是<robots>
 、<Created>
 及<LastSaved>
 。


5.3.5　其他标签


1. 
<robots>
 标签



<robots>
 标签用来告诉搜索机器人哪些页面需要索引，哪些页面不需要索引。Content的参数有all
 、none
 、index
 、noindex
 、follow
 、nofollow
 （默认是all
 ）。如果页面中不添加<robots>
 标签，搜索引擎就认为该页面下所有的内容都是允许抓取的。因此，除非是保密内容的页面，否则不建议使用<robots>
 标签（请参考附录A）。


	

all
 ：文件将被检索，且页面上的链接可以被查询。



	

none
 ：文件将不被检索，且页面上的链接不可以被查询。和noindex
 、nofollow
 起相同作用。



	

index
 ：文件将被检索。



	

follow
 ：页面上的链接可以被查询。



	

noindex
 ：文件将不被检索，但页面上的链接可以被查询。



	

nofollow
 ：文件将不被检索，页面上的链接可以被查询。





2. 
<Created>
 标签



<Created>
 标签为文档建立日期标签。曾几何时，<Created>
 标签被搜索引擎作为判断文档建立日期的依据。但是，随着<Created>
 标签被滥用、乱用，搜索引擎也逐渐忽略了该标签的作用。

例如，以下代码作用就是注明该文档是建立于“2007-09-17 14:46”。


<Created>2007-09-17T14:46:00Z</o:Created>





3. 
<LastSaved>
 标签



<LastSaved>
 标签为文档最后更新日期标签，用于注明文档最后一次修改的时间。常被开发人员用于标明文档最后更新日期以协调彼此间的工作，而以前搜索引擎也会以此标签作为页面最后更新时间的依据。遗憾的是，<LastSaved>
 标签与<Created>
 标签一样，也是由于被滥用、乱用而被搜索引擎忽略。

例如，以下代码内容就是注明该文档最后一次修改发生在“2007-09-17 14:46”。


<LastSaved>2007-09-17T14:46:00Z</o:LastSaved>





在页面中，我们除了可以通过对头部进行优化提高页面相关性外，还可以适当地在页面中使用一些权重标签。

4. 
<nofollow>
 属性


链接中的nofollow
 参数有别于<robots>
 标签中的nofollow
 参数，链接中的nofollow
 参数是告知搜索引擎不要追踪该链接指向的网站或页面。如<a href="http://www.seochat.org" rel="nofollow">搜索引擎优化</a>
 。

换句话说，在链接中加上nofollow
 参数后，链接所指向的网站或者页面是继承不到当前页面的任何权重的，这在交换链接的时候要特别留意。


5.4　权重标签使用



权重标签
 ，顾名思义就是会影响页面权重或者相关性的HTML标签。权重标签常用于突出页面中相对重要的内容（如主辅关键字），从而提高页面相关性，增加页面权重。在本节里，我们将深入探讨各种权重标签的使用。

常见的权重标签包括标题标签（<h>
 ）、字体标签（<font>
 ）、加粗标签（<b>
 ）、斜体标签（<i>
 ）及下划线标签（<u>
 ）。


5.4.1　<h>
 标签



<h>
 标签又称为标题标签，是所有的权重标签中最重要的。一共有六种样式，即<h1>
 至<h6>
 ，显示效果如图 5-20所示。这些标题标签在影响页面相关性方面所起的作用：<h1>
 > <h2>
 > <h3>
 > <h4>
 > <h5>
 > <h6>
 。
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图 5-20　标题标签在页面中的显示效果


在实际应用中，我们可以根据内容的重要性选择不同的标题标签进行标注。建议在页面中至少采用一种标题标签标注页面中相对重要的内容。例如，我们通常会使用<h1>
 标签标注页面中的主关键字。

由于使用标题标签对内容进行标注，字体是非常大的，为了保持页面美观，我们通常采用CSS样式对标题标签进行控制。例如，<h1>
 标签内容“诺基亚N95”使用了CSS样式“h1”进行控制后的效果，如图5-21所示。
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图 5-21　利用CSS控制被<h1>
 标签标注的内容


控制的代码如下：


<div class="h1">
    <span style="float:left; text-indent:53px;" class="logo_font_2">
        <a href="http://www.seochat.org" class="logo_font_2">诺基亚N95</a>
    </span>
</div>





我们再来看看，如果<h1>
 标签标注内容失去CSS样式的控制会是怎样的效果，如图5-22所示。
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图 5-22　<h1>
 标签标注的内容在页面中的显示效果


5.4.2　<font>
 标签


字体标签（<font>
 ）包括字体颜色、字号大小等属性，其中最为重要的就是字号及颜色属性。颜色属性值可以自由定义，我们可以利用颜色属性值使得页面中相对重要内容与普通内容形成强烈的反差，从而达到突出重点内容的目的，如白色与黑色或者黑色与蓝色等。


5.4.3　<b>
 标签


粗体标签（<b>
 或<strong>
 ）是最常用的字体样式之一，不管是在Word文档里还是在网页里，我们都能看到粗体标签的身影。粗体标签在突出内容方面所起的作用仅次于标题标签。

例如，<b>搜索引擎优化</b>
 是一个新生的行业！

效果为，搜索引擎优化
 是一个新生的行业！


5.4.4　<i>
 标签


斜体标签（<i>
 或<em>
 ）也是常用的字体样式，对突出内容具有一定作用。不过，我们在网页中较少使用。

例如，<i>搜索引擎优化</i>
 是一个新生的行业！

效果为，搜索引擎优化
 是一个新生的行业！


5.4.5　<u>
 标签


下划线标签（<u>
 ），是网页中链接的默认样式，除非指定的内容或者信息含超链接。否则，不建议采用下划线字体样式。

例如，<u>搜索引擎优化</u>
 是一个新生的行业！

效果为，搜索引擎优化
 是一个新生的行业！

在网页中，只有当权重标签与页面中相关的关键字相结合后才能起到提高页面相关性的作用。

例如，<b>搜索引擎优化</b>
 。

在规划页面的时候，要充分利用各种权重标签，才能达到突出关键字、提高页面相关性的目的。但是，不管是什么权重标签，如果在页面中被多少重复使用，那么它就会失去原有的意义了。我们在这里一直强调反差，如果网页中大部分内容都使用了权重标签，那么不重要的内容反而会与重要的内容形成反差。例如，网页中100个单词，其中有99个使用了加粗标记，那么这个页面反而成了要突出那个没有加加粗标记的单词了，这不刚好适得其反吗？所以，多个重点就相当于没有重点。

本章系统地介绍了代码优化的细节及操作技巧，这是页面优化的基础。通过对页面代码进行精简，大大降低了页面的体积，提高了页面的用户体验及搜索引擎友好性；而通过头部优化及使用权重标签则有效提高了页面的相关性。










第 6 章　图片优化



在制作网页的时候，为了增强网页的视觉效果，在网页中或多或少会使用图片或者多媒体元素。然而，相对于文本来说，图片的体积庞大（少则二三十KB，多则上百KB，甚至几MB），这就造成页面显示缓慢等现象。此外，搜索引擎也不能识别图片里的文本内容。所以，对于页面中的重要内容例如主关键字、辅关键字、频道名称、栏目名称等，不能以图片形式进行展示。

为了减轻图片带来的负面影响，我们需要对图片进行相应的处理（即图片优化）,以满足搜索引擎检索信息的要求。图片优化主要包括图片描述及图片压缩两大块，前者主要是为了向搜索引擎表达图片蕴含的信息，后者主要是为了降低图片体积、加快页面显示速度。






本章内容




	
图片描述



	
图片压缩



	
图片压缩工具








6.1　图片描述


到目前为止，还没有哪一家搜索引擎可以完全精确“读懂”图片里的文本内容。所以，我们必须主动地“告诉”搜索引擎，图片里表达的是什么内容。在实际的操作中，我们可以通过修改图片名称、设置alt
 属性值及在图片周边增加相关的内容等方式实现。这样，不但可以主动告诉搜索引擎图片里所蕴含的信息，还可以有效提高相关关键字的词频及使得这些关键字的分布更加合理。


6.1.1　图片名称


在对图片文件进行命名的时候，最好使用与图片内容相关的关键字作为图片的名称。例如，如果是简体中文网站，可以使用关键字的拼音形式进行命名；如果是繁体中文网站，可以使用关键字的中文形式进行命名；而如果是英文网站，则可以使用关键字的英文形式进行命名。

如图6-1所示的诺基亚N95的图片，我们可以把它命名为“n95.jpg”或者“nokia-n95.jpg”等。如果我们的Web服务器支持中文字符访问相应的文件，那么还可以使用中文形字的关键字为图片进行命名，例如“诺基亚N95.jpg”等。
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图 6-1　图片alt
 属性值


对于非实质内容的图片（例如背景、按钮等页面装饰性质的图片），可以根据个人习惯而定，但千万不要在为图片命名时滥用关键字。


6.1.2　alt
 属性


在HTML语言中，我们常用alt
 属性值对图片所表达的内容进行说明。这样，当图片不能显示的时候，就会自动用alt
 属性值代替，用户也就大概知道这个图片所表达的内容。


alt
 属性是搜索引擎较为重视的HTML属性之一。在设置alt
 属性值的时候，应该以简洁而有效地表达图片内容为原则（而不是堆砌关键字），尽量利用好这一块净土。也就是说，只需要简单地说明图片里是什么产品即可，如“诺基亚N95”或“N95”等，如图6-1所示。

不管利用什么方式表达图片里的内容，它始终代替不了文本表达的优势。特别是页面中相对重要的内容，我们更要避免使用图片去展示，尤其是页面中的主关键字、辅关键字、频道或栏目名称等，如图6-2所示。

[image: {%}]



图 6-2　页面导航条



6.1.3　周边内容


图片周边内容是搜索引擎判断图片alt
 属性值真实性的重要依据之一。如果图片的alt
 属性值与周边内容不相关，则搜索引擎就会对alt
 属性值产生怀疑，甚至否定。例如，alt
 属性值诺基亚N95与栏目标题中“诺基亚N95”是相互呼应的，如图6-3所示。
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图 6-3　图片alt
 属性值与周边内容


文件名、alt
 属性值及周边内容就相当于图片的“嘴巴”，当搜索引擎抓取图片时，图片就通过它们告诉搜索引擎图片里的内容。在实际中，搜索引擎的图片搜索结果排序主要也是由这几大因素决定的。


6.2　图片压缩


图片压缩的主要目的是降低图片的体积，加快页面显示的速度，不管对于搜索引擎还是普通用户都是友好的。


6.2.1　图片压缩原理


图像分辨率常用“位/像素”表示。一般情况下，高分辨率图像每个像素由32位或者24位组成，而中分辨率图片每个像素由16位或者8位组成。不管使用什么工具对图片进行压缩，其原理就是降低组成图片每个像素的位数。所以，图片压缩对图片质量的影响是在所难免的。但是，我们不能为了片面追求降低图片体积，而忽略图片质量。图片优化的一个非常重要的原则就是：在保证图片正常显示的范围内尽可能降低图片的分辨率，从而降低图片的体积。


6.2.2　图片格式问题


在网页中，常用的图片格式有两种：JPG及GIF。同样的图片，使用GIF格式或JPG格式进行保存，所产生的体积是不一样的。在实际中，如果图片里的色彩比较复杂，那么使用JPG格式进行保存可以节省更大的存储空间。相反，如果图片的色彩很单调（例如，只有少量的文本），那么使用GIF格式进行保存则可以节省更大的存储空间。

在对JPG格式的图片进行压缩的时候，只需要降低图片的质量（或者品质）即可。例如，把JPG格式的图片质量（或者品质）调整到50～60时，显示效果与体积大小都是比较为合理的。而在对GIF文件进行压缩的时候，则是通过调整图片的颜色位数来实现的。一般情况下，我们把图片调整至40～50位时，显示效果与体积大小都较为合理。


6.2.3　图片缩小


对于大尺寸的图片，可以通过缩小图片尺寸（即降低图片的分辨率）的方法来降低图片的体积。例如，在页面中仅需要使用300×200的图片，而源文件却是1024×768，那么，就可以缩小这个图片的尺寸，从而降低图片体积。

在实际应用中，我们常常会使用Adobe ImageReady来对图片的尺寸（或分辨率）进行调整。

1. 打开需要调整的图片，点击菜单栏中的“文件”→“打开”→选择需要处理的图片。

2. 然后，使用快捷键Ctrl+T（或者点击“编缉”→“自由变换”）对图片大小进行调整。

3. 再点击图6-4中框里的按钮，在左边（W）输入宽度，则右边的（H）高度会自动调整，使得图片不会变形。
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图 6-4　ImageReady操作界面


4. 将图片保存，点击菜单栏中的“文件”→“将优化结果存储为（M）…”即可。


6.3　图片压缩工具


除了通过调整图片大小来降低图片的体积以外，还可以降低图片的质量（即图片压缩）。接下来，将介绍两个常用的图片压缩工具：Image Optimizer及Photoshop。

在实际应用中，Image Optimizer的图片压缩优势要比Photoshop更为明显。例如，同一个42.5KB的JPG格式图片，使用Image Optimizer将质量调整至60的时候，该图片的体积为19.4KB，而使用Photoshop 将品质调整至60时，该图片的体积为28.4KB。


6.3.1　Image Optimizer


Image Optimizer是一款付费软件，下载地址：www.imageoptimizer.net
 。下面介绍其图片压缩方法。

1. 单独压缩一张图片


(1) 下载并安装Image Optimizer即可直接使用。

(2) 选择待压缩图片，点击鼠标右键，选择Optimize Here，程序就会按照默认设置对所选图片进行压缩，如图6-5所示。
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图 6-5　Image Optimizer单张图片压缩操作示意图


2. 压缩多张图片


(1) 把要压缩的图片移动到同一文件夹里。

(2) 点击鼠标右键，选择Optimize Images，如图6-6所示。

[image: {%}]



图 6-6　Image Optimizer 多张图片压缩操作示意图


(3) 程序即会自动运行，压缩完毕后则会弹出如图6-7所示的提示。
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图 6-7　图片压缩完成提示



6.3.2　Photoshop


使用Photoshop对图片进行压缩跟Image Optimizer操作差不多，如图6-8所示。
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图 6-8　图片保存格式


1. 打开需要压缩的图片，点击菜单栏中的“文件”→“打开”→“选择需要压缩的图片”。

2. 将图片保存为Web格式，点击菜单栏中的“文件”→“存储为Web所用格式（W）…”。

3. 弹出一个名为“存储为Web所用格式”的窗口，我们可以在“预设”里调整图片质量。如果是JPEG格式，可以拖动“品质”滑条（或者输入品质值）进行调整；如果是GIF格式，则可以选择或输入颜色位数进行调整。

4. 调整完后，点击“存储”按钮，即完成对压缩后图片的保存。

虽然本章所讲述的内容对网页的主题相关性方面影响并不大，但对网页的用户体验会产生比较大的冲突。所以，在操作的时候也要注意。










第 7 章　网页结构



网页结构的创建是页面优化的重点之一。合理的网页结构，有利于提高页面的用户体验及搜索引擎友好性。本章首先介绍页面重要区域的分布规律，再介绍几种常见的页面结构及创建方法，最后介绍一些常用于展示网页内容的技术及各自的优缺点。
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7.1　网页结构



网页结构
 ，即网页内容的布局。创建网页结构，实际上就是对网页内容的布局进行规划。网页结构的创建是页面优化的重要环节之一，会直接影响页面的用户体验及相关性。而且，还在一定程度上影响网站的整体结构及页面被收录的数量（请查看第8章）。

了解网页结构，通常从认识网页的组成元素开始。接下来就介绍网页的组成元素。


7.2　网页组成元素


从页面结构的角度上看，网页主要由导航栏、栏目及正文内容这三大元素组成。网页结构的创建，网页内容布局的规划实际也是围绕这三大组成元素展开的。


7.2.1　导航栏



导航栏
 是构成网页的重要元素之一，是网站频道入口的集合区域，相当于网站的菜单。对于频道或者分类比较多的网站（如门户网站），在页面中通常还会存在多个导航栏。这个时候，我们通常会把级别或者性质相同的频道放在同一个导航栏中。如下所示，图7-1为网站的频道导航栏，图7-2则是地方门户的导航栏。
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图 7-1　频道导航栏
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图 7-2　地方门户导航栏



7.2.2　栏目



栏目
 是指页面中存放相同性质（或特征）内容的区域。在对页面内容进行布局时，把性质（或特征）相同的内容安排在页面上的同一区域，可以帮助用户快速获取所需信息，对网站内容起到非常好的导航作用。

如图7-3所示，“体育”及“汽车”都是当前页面中的栏目。这些栏目中存放的是性质相同的内容，例如，“体育”栏目里存放的是与体育相关的内容，而“汽车”栏目里则是存放与汽车相关的内容。
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图 7-3　栏目示意图



7.2.3　正文内容



正文内容
 是指页面中的主体内容。例如，一个文章类页面，正文内容就是文章本身；而对于展示产品的网站，正文内容就是产品信息。图7-4框中部分就是文章类页面的正文内容。
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图 7-4　正文内容示意图


经过前面的介绍，相信大部分读者已经对网页的组成元素有了基本的认识，但这只是创建网页结构的基础，要创建合理的网站结构还需要掌握网页中重要区域的分布规律。


7.3　页面重要区域分布规律


搜索引擎对页面中每个区域的重视程度是不一样的，同样的内容出现在页面中不同的区域，所起的作用也会存在很大的差别，这就涉及页面重要区域的分布规律问题。

例如，关键字“网站优化”出现在页面的顶部或者底部，在提高页面相关性方面所起的作用就是完全不一样的。这一节将分别从页面布局及HTML源代码两个角度分析页面重要区域的分布规律。


7.3.1　页面布局


从用户体验的角度出发，普通用户在浏览网页的时候是自上而下、自左而右进行的。因此，页面中各个区域的重要性关系是：左上 > 右上 > 左 > 右 > 左下 > 右下，对应图7-5就是A > B > C > D。
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图 7-5　页面重要区域分布图



7.3.2　HTML源代码


本节将从HTML源代码（即搜索引擎）的角度分析页面重要区域的分布规律。搜索引擎在分析网页的时候，在HTML源代码中是自上而下进行的。因此，搜索引擎会更加重视接近顶部的代码。

正常情况下，HTML源代码自上而下对应的是页面中左上 – 右上 – 左 – 右 – 左下 – 右下区域，即图7-5中的A – B – C – D，这与上一节所讲的页面重要区域分布规律左上 > 右上 > 左 > 右 > 左下 > 右下是完全吻合的。

至此，已经详细介绍了页面重要区域的分布规律及页面的基本组成元素。接下来，就介绍常见的页面结构及创建方法。


7.4　网页结构类型


创建网页结构实际就是对导航栏、栏目及正文内容这三大页面基本组成元素进行组织布局。根据页面内容侧重点的不同，我们可以把网页结构分为导航型、内容型及导航内容结合型三种。


7.4.1　导航型



导航型
 页面是以网站导航为主的页面。根据页面导航的侧重点，又可以分为频道导航型及内容导航型两种。

1. 频道导航型



频道导航型
 页面是以网站频道导航为主的页面，常见于频道比较多或者地域性较强的网站首页。例如，某软件下载网站，为了提高页面浏览及下载的速度，会为部分地区的用户建立相应的镜像网站。这个时候，网站的首页通常会罗列出各个镜像站点的入口地址，以帮助用户快速选择合适的通道，如图7-6所示。
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图 7-6　频道导航型页面示意图


在构建频道导航型页面的时候，只需要罗列出各频道的名称并加上相应的链接地址即可。但需要注意的是，应该按照频道的重要性从上至下，从左至右地进行排列，即遵循页面重要区域的分布规律：左上 > 右上 > 左 > 右 > 左下 > 右下（请参考7.3节）。

下面再来看看Google是怎样构建频道导航的。在Google首页上，相对重要的频道分布在页面的左上角，且按照频道的重要性自左至右排列，如图7-7所示。
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图 7-7　Google首页


2. 内容导航型


与频道导航型不同，内容导航型
 页面是以网站中相对重要的内容导航为主。内容导航型页面主要由栏目组成，常见于网站或者频道的首页，如图7-8所示。
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图 7-8　内容导航型页面示意图


在内容导航型页面中，把性质或特征相同的内容分成多个栏目向用户进行展示，这样用户就可以在更短的时间内找到所需的信息。同样，搜索引擎通过内容导航型页面，也可以在单位时间内抓取到网站中更多相对重要的页面。

在构建内容导航型页面的时候，要根据栏目及栏目中内容的重要性进行布局，也就是要遵循页面重要区域的分布规律：左上 > 右上 > 左 > 右 > 左下 > 右下。如图7-8所示，尽管“博客”“读书”这两个栏目都位于页面的同一水平区域，但它们的重要性是自左至右递减的，而同一栏目里的内容的重要性也是自上而下递减的。


7.4.2　内容型



内容型
 网页是以展示正文内容为目的的网页，除了正文内容外，不包括其他任何信息，如图7-9所示。
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图 7-9　内容型页面示意图


内容型结构的页面，只展示单一的产品或者内容，不存在其他任何信息。因此，页面的主题是高度集中的，对于提高页面相关性方面起着非常重要的作用。但在链接关系方面，由于内容型结构的页面不向其他任何页面贡献链接，这样就会使得其他页面因得不到足够的链接支持而丧失优势。

内容型结构的页面不管是对普通用户还是对搜索引擎都是十分不利的。对于普通用户，除了点击浏览器中的“后退”“前进”按钮或重新输入网址以外，没有其他办法访问网站中的其他页面；而对于搜索引擎，进入这一类页面后就找不到出口而不得不停止抓取进程。


7.4.3　内容导航结合型



内容导航结合型
 结构是导航型及内容型结构的结合体，是取两者的优点而成的新型页面结构。

内容导航结合型页面以向用户展示正文内容为主，导航为辅。既然这种结构是以展示正文内容为主的，那就应该把正文内容放到页面中相对重要的区域，而导航内容放在较为次要的区域。这样用户在浏览页面时，就可以首先看到自己关心的信息。而搜索引擎在分析页面时，正文内容也会首先出现，这就在一定程度上提高了页面相关性。

例如，一个展示文章的页面，左边展示的是文章的内容（即正文内容），而右边展示的是与文章相关的导航栏目，如图7-10所示。
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图 7-10　内容导航结合型页面示意图


内容导航结合型页面，既展示正文内容，又附加了一定的导航信息。一方面，方便用户获取信息；另一方面，大大提高了页面的相关性，还可以有效引导搜索引擎抓取网站中其他相对重要的页面，从而增加网站页面被收录的数量，及这些链接所指向的页面的链接权重。

但是，内容导航结合型结构的页面内容较多，体积庞大。与导航型结构相比，内容导航结合型页面的栏目数量也较少，不能为搜索引擎提供足够多的URL资源。


7.5　常用页面技术


为了让页面更美观、布局更合理、功能更强大，一个页面中通常会有多种内容，要在有限的页面空间里展示这些内容，就需要结合多种技术。例如，在对页面进行布局时，我们常常会使用隐藏层及框架；而为了加强页面的视觉效果，我们还可能会使用Flash元素等。

本节将介绍几种常用的页面技术，包括隐藏层、框架及Flash等。


7.5.1　隐藏层


在网页中，经过触发相应的事件后才显示的层，我们称之为隐藏层
 。一般情况下，所有隐藏层及默认显示层的内容都存放在当前页面上，随着事件的触发而显示相应的内容。

如图7-11所示，高亮度显示的标题“今日重点”是默认显示层，其下的内容就是默认显示层里的内容。而其他隐藏层的内容，如“手机”“DIY配件”“DC/存储卡”等，则需要移动鼠标或者点击相应区域后才能显示，属于隐藏层。
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图 7-11　隐藏层技术


使用隐藏层可以在有限的页面空间里展示更多相对重要的内容，目前所有搜索引擎都能识别隐藏中的内容（除非内容是通过JavaScript调用的）。

对于解析隐藏层的搜索引擎来说，会更加重视默认显示层的内容。为什么？因为从网站管理员的角度，会把相对重要的内容通过默认显示层优先向用户展示；而对于普通访问者，也希望能在第一时间看到相对重要的内容。

隐藏层内容调用的方式有多种，常见的有内部调用及外部调用两种，接下来将分别介绍这两种调用方式的利弊。

1. 内部调用



内部调用
 是指把隐藏层内容放在当前页面中，当触发相应的事件的时候，就直接从当前页面中进行调用并显示。这样会大大缩短隐藏层内容的响应时间，但同时也会带来如下负面影响。


	
隐藏层内容放在当前页面中会大大增加页面的体积，加长页面下载的时间，不管对搜索引擎还是对普通用户都是不友好的。



	
在HTML源代码中，隐藏层内容还会占用一定的空间，从而会占据页面中相对重要的区域。如果隐藏层内容过多，就会大大增加页面的体积，从而导致搜索引擎可能会拒绝收录这个页面或者忽略超出限制的那部分内容（请参考5.2节）。



	
如果通过JavaScript调用内容，则这部分内容对于绝大多数搜索引擎来说都是不可见的。





因此，对于与当前页面相关的内容，可以直接放到内部调用，一方面可以提高页面相关性，另一方面也可以为用户提供更加有价值的信息；对于与当前页面不相关的内容，建议使用JavaScript方式进行调用，这样既可避免内部调用的负面影响，又可以向用户提供更多的信息。

2. 外部调用



外部调用
 是指把隐藏层内容放到外部文件里，只有当事件触发后才调用并显示。使用外部调用的方式除了能在页面有限的空间里展示更多相对重要的内容以外，还不会改变当前页面的体积。但是，搜索引擎对于外部调用的内容会进行单独处理，而且内容加载速度很变慢，影响用户体验。因此，与页面主题相关的重要内容不建议使用外部方式进行调用。

总之，在使用隐藏层为页面内容进行布局的时候，要把相对重要的内容放到默认显示层里，而次要内容则放到隐藏层里。与页面不相关的隐藏层内容最好通过外部或者JavaScript方式进行调用（优先考虑JavaScript异步加载）。这样既可以克服隐藏层所带来的负面利影响，又能提高用户体验。


7.5.2　Flash元素


Flash是最常见的网页组成元素之一，使用Flash可以实现多种具有强烈视觉冲击效果的特效，使页面获得更佳的视觉效果。但目前只有极个别的搜索引擎可以解析Flash文档的内容，如Google。

1. Flash文档索引


下面以Google为例，介绍搜索引擎对Flash文档的索引。图7-12的内容就是图7-13的Flash文档abc.swf在Google中的摘要信息。
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图 7-12　Flash文档在Google中的摘要信息
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图 7-13　Flash文档abc.swf


从图7-12的摘要信息中可以看到，Google可以解析出Flash文档abc.swf里的链接信息，例如http://www.10flash.net/list_m_s1_o1_p1.html
 ，而这刚好与Flash文档里“动作”按钮的链接地址是一样的。

实际上，Google不但可以解析Flash文档里的链接信息，还能识别其中的文本内容，跟踪其中的链接抓取Flash里不同画面的信息。例如，图7-14的内容是图7-15的Flash文档1130523177.swf在Google中的摘要信息。
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图 7-14　Flash文档1130523177.swf在Google搜索结果中的摘要信息
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图 7-15　Flash文档1130523177.swf


但在图7-15中，我们并没有找到与搜索引擎摘要信息相匹配的内容。因为，摘要信息的内容是来自于该Flash文档的另外一个画面（如图7-16所示），而搜索引擎要抓取到图7-16的内容必须经过图7-15的“动手做盆菜”的链接。
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图 7-16　Flash文档1130523177.swf的另外一个画面


尽管种种迹象表明，个别搜索引擎已经能够解析Flash文档中的内容（如Google），但Flash文档的体积庞大（往往几十KB以上），而且搜索引擎在抓取Flash文档时还需要进行特殊的处理。因此，搜索引擎并不重视Flash文档里的信息，对Flash文档的收录几率也非常低。

例如，Flash小游戏网站www.10Flash.net
 中有一万多个Flash文档，但只收录了区区的几十个，这种比例实在让人难以接受。



说明
 　在制作网页的时候要尽量避免使用Flash，特别是避免通过Flash展示页面中相对重要的内容。



2. Flash页面优化


目前，很多企业网站为了追求页面的美观，通常采用纯Flash作为网站的首页，如图7-17所示。
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图 7-17　纯Flash页面


由于搜索引擎并不重视Flash文档，在对纯Flash页面进行优化的时候，我们并不能通过优化Flash文档中的内容来提高页面的相关性，但可以通过对页面的标题、描述及关键字标签内容进行调整（请参考5.3节），或者在Flash文档的下方增加对搜索引擎友好的内容来实现。

例如，我们可以在纯Flash文档页面中建立两个不同的区域，一个区域是针对普通用户的，而另外一个区域则是针对搜索引擎的。对于针对搜索引擎的那个区域，我们可以把它当做一个独立的页面进行优化。

下面以某旅游网站为例介绍纯Flash页面的优化方法。如图7-17所示，该网站首页是纯Flash页面，HTML源代码如下所示：


<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Transitional//EN"
"http://www.w3.org/TR/html4/loose.dtd">
<html>
    <head>
        <title>Taiwan Tour - a specialist in Taiwan tours</title>
        <meta content="Taiwan Tour - a specialist of Taiwan tour, provide Taiwan bus tour
            and Taiwan package tour in the lowest price." name="description">
    <meta content="Taiwan Tour, Taiwan tours" name="keywords">
    </head>
    <body>
        <object classid="clsid:D27CDB6E-AE6D-11cf-96B8-444553540000" codebase=
            "http://download.macromedia.com/pub/shockwave/cabs/flash/swflash.
            cab#version=6,0,29,0" width="1003"height="602">
            <param name="wmode" value="transparent">
            <param name="movie" value="swf/index.swf">
            <param name="quality" value="high">
            <embed src="swf/index.swf" quality="high" pluginspage="http://www.macromedia.
                com/go/getflashplayer" type="application/x-shockwave-flash" width="1003"
                height="602">
            </embed>
        </object>
    </body>
</html>





在对这个页面进行优化时，我除了调整页面的标题、描述及关键字标签内容外，还在页面相应的区域上增加与页面主题相关的内容，见图7-18中B区域的内容。
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图 7-18　纯Flash页面优化后的效果


由于B区域的内容出现在屏幕的第二屏，因此，对于绝大部分的用户来说，B区域是“不存在”的，这就不会影响页面原有的用户体验，却可以大大提高页面相关性。

尽管在页面中增加了与页面主题相关的内容，但由于Flash文档依然占据页面顶部的重要位置（Flash大小为1003×602，即占据了页面的第一屏），导致这些内容不能优先展示。因此，我们必须对此作出调整。

在本例中，我利用搜索引擎不解析JavaScript文件的特性，使用JavaScript调用页面中的Flash文档，这样既可以避免让搜索引擎索引Flash文档，又腾出了页面顶部的重要区域。代码如下所示：


<table width="100%"  border="0" cellpadding="0" cellspacing="0">
    <tr>
        <td align="center" valign="top"><script src="http://www.seochat.org/index.js">
            </script>
        </td>
    </tr>
</table>





经过这样的处理，页面在浏览器的显示效果保持不变，如图7-18所示，而在Dreamwearver“设计”环境中的效果则如图7-19所示。
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图 7-19　“隐藏”Flash后的页面效果


至此，相信大部分读者已经掌握纯Flash页面的优化技巧。但是，部分读者可能会存在投机取巧的心理，企图通过在Flash文档下堆砌相关的关键字来“提高”页面的相关性。这样做不但会破坏页面的美观，还是一种欺骗搜索引擎的违规行为。

再次强调，在纯Flash页面中，对于新增的内容，应该把它当做一个独立的页面进行规划。不能为了优化而优化，不顾用户体验及网站形象。


7.5.3　框架



框架
 就是把页面划分成若干个区域，再在各个区域中引用不同的页面，从而实现在同一浏览器窗口中同时展示多个页面，常见的框架包括Frame与Iframe两种。

1. Frame


由Frame框架构建的页面，我们称之为框架页面
 。例如，在框架页面about-us.htm中分别引用了3个独立的页面Frame-1.htm、Frame-2.htm及Frame-3.htm。其中，about-us.htm称为主页面，其他称为子页面，如图7-20所示。
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图 7-20　框架页面about-us.htm


由于框架页面是由多个独立的页面组成的，因此可以把重复的内容固定在同一位置上。这样，当用户发出新页面的访问请求的时候，只需返回变化的那部分即可，其他重复的内容则可以保持不变，从而节省下载页面所需的时间。

如图7-21所示，点击页面中“联络我们”后，框架页面就调用Frame-4.htm，代替原来的Frame-3.htm，其他内容Frame-1.htm与Frame-2.htm都不变。
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图 7-21　框架页面


对于框架页面，搜索引擎在抓取时会先分析主页面，并从中提取子页面的URL，再根据这些URL抓取相应的子页面，即搜索引擎对框架页面中的主、子页面是单独抓取的，且子页面的内容不被认为是主页面的一部分。

例如，对于框架页面about-us.htm，搜索引擎首先抓取主页面about-us.htm，并对其进行分析，提取子页面的URL；然后，根据URL抓取到子页面Frame-1.htm、Frame-2.htm及Frame-3.htm。因此，搜索引擎在抓取主页面about-us.htm后，只会得到以下所示的内容：


<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Frameset//EN" "http://www.w3.org/TR/html4/frameset.dtd">
<html>
    <head>
        <title>关于我们</title>
        <meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=gb2312">
    </head>
    <frameset rows="166,*" cols="*" frameborder="NO" border="0" framespacing="0">
        <frame src="Frame-1.htm" name="topFrame" scrolling="NO" noresize>
    <frameset rows="*" cols="245,*" framespacing="0" frameborder="NO" border="0">
        <frame src="Frame-2.htm" name="leftFrame" scrolling="NO" noresize>
        <frame src="Frame-3.htm" name="mainFrame">
    </frameset>
    </frameset>
    <noframes>
        <body>
            您的浏览器不支持框架页面！
        </body>
    </noframes>
</html>





而对于不支持框架页面的浏览器，只能得到“您的浏览器不支持框架页面！”这样的提示，如图7-22所示。
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图 7-22　不支持框架页面浏览器的显示效果


从上例可以看到，搜索引擎在抓取框架页面about-us.htm后，得不到任何有价值的信息。同样，对于某些不支持框架页面的浏览器（如Netscape等），打开框架页面后也看不到任何有价值的内容。那么，我们应该如何解决这个问题呢？答案就是使用<noframes>
 标签。


	


<noframes>
 标签



<noframes>
 标签的作用是向不支持框架技术的设备（如搜索引擎及不支持框架页面的浏览器）返回指定的信息。因此，我们可以通过设置<noframes>
 标签的内容为搜索引擎及使用不支持框架页面浏览器的用户提供有价值的信息，从而提高页面相关性及用户体验。

例如，框架页面about-us.htm，只需在该页面的<body>
 标签间添加相关的内容即可。如下面代码所示:


<noframes>
    <body>
        此处添加与页面主题相关的信息
    </body>
</noframes>





搜索引擎在对框架页面进行分析时，会对<noframes>
 与<frameset>
 （或<frame>
 ）标签进行匹配，如果不存在<frameset>
 （或<frame>
 ）标签，则<noframes>
 标签里的内容就会被忽略。而如果在<noframes>
 标签里堆砌关键字，则还可能受到搜索引擎的惩罚（请参考11.2节）。

在对框架页面进行优化时，应该在<noframes>
 中添加一些与页面主题相关的信息。例如，我通常会在<noframe>
 标签里添加一个普通页面，如下面代码所示：


<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Frameset//EN" "http://www.w3.org/TR/html4/frameset.dtd">
<html>
    <head>
        <title>关于我们</title>
        <meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=gb2312">
        </head>
    <frameset rows="166,*" cols="*" frameborder="NO" border="0" framespacing="0">
        <frame src="Frame-1.htm" name="topFrame" scrolling="NO" noresize>
    <frameset rows="*" cols="245,*" framespacing="0" frameborder="NO" border="0">
        <frame src="Frame-2.htm" name="leftFrame" scrolling="NO" noresize>
        <frame src="Frame-3.htm" name="mainFrame">
    </frameset>
    </frameset>
    <noframes>
        <body>
            页面代码
        </body>
    </noframes>
</html>





这样，使用不支持框架页面浏览器的用户或者搜索引擎也可以得到完整的页面，这与框架页面about-us.htm的显示效果是一样的，如图7-23所示。

[image: {%}]



图 7-23　框架页面优化后在不支持框架页面浏览器中的显示效果






在介绍完框架页面后，接下来将介绍另外一种框架，即Iframe框架。

2. Iframe


Iframe（内联框架）也是框架的一种形式。相对于Frame框架，Iframe框架灵活性更强，我们可以在页面中的任意位置上嵌套任意个自定义大小的Iframe框架。

浏览器在解析页面时，如果遇到<Iframe>
 标签，则会同时下载Iframe引用的页面以及页面中剩下的内容，可以有效节省页面加载的时间。利用这个特性，我们可以在Iframe引用的页面中放置一些重复的、体积庞大的非主体内容，例如广告代码等。

搜索引擎在分析含Iframe框架页面（即主页面）时，会跟踪主页面中的URL抓取Iframe引用的页面。但是，对于主页面与Iframe引用的页面是分开处理的。因此，我们不能通过Iframe引用一些与页面主题相关的内容，否则就会降低当前页面的主题相关性。

例如，页面about-us.htm中的Iframe引用了页面top.htm。搜索引擎在抓取about-us.htm时，得到的只是about-us.htm的内容，即页面中下半部分的内容；而top.htm会作为一个独立的页面进行处理，即页面中顶部的内容，如图7-24所示。
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图 7-24　包含Iframe框架的页面


综上所述，在规划页面时应该尽量避免使用框架，特别是Frame形式的框架。而在使用Iframe框架时，应该尽量避免把与页面主题相关的内容放到Iframe引用的页面中。

页面结构的构建是页面优化最基本的工作，页面结构经过合理调整后可以有效提高页面的相关性及用户体验。另外，在规划页面时，还要尽量避免使用那些对搜索引擎并不友好的技术，例如隐藏层、Flash及框架等。










第 8 章　网站结构



网站结构在决定网站页面的收录数及重要性（即页面权重）方面有着重大的影响。本章将从网站的逻辑结构及物理结构出发，讲述网站结构对页面被收录几率及重要性的影响，再介绍如何优化及构建网站结构。






本章内容




	
网站结构



	
搜索引擎对重要页面的抓取



	
逻辑结构



	
物理结构



	
网站结构优化



	
网站结构规划实例








8.1　网站结构



网站结构
 是指网站中页面之间的层次关系，按性质可分为逻辑结构及物理结构。网站结构对网站的搜索引擎友好性及用户体验有着非常重要的影响。


	
网站结构在决定页面重要性（即页面权重）方面起着非常关键的作用。



	
网站结构是衡量网站用户体验好坏的重要指标之一，清晰的网站结构可以帮助用户快速获取所需信息；相反，如果一个网站的结构极其糟糕的话，用户在访问的时候就像走进了一座迷宫，最后只会选择离开。



	
网站结构还会直接影响搜索引擎对页面的收录，一个合理的网站结构可以引导搜索引擎从中抓取到更多、更有价值的页面。





本章将分别从逻辑结构及物理结构出发，介绍网站结构对网站及网站中页面的影响。在开始介绍逻辑结构及物理结构前，我们先了解一下搜索引擎是如何抓取页面的。


8.2　搜索引擎对重要页面的抓取


搜索引擎抓取页面的过程及原理已经在第2章中详细介绍过，本节要补充说明的是搜索引擎如何抓取网站中相对重要的页面。

由于互联网中信息量极其庞大，为了向用户展示更多有价值的信息，搜索引擎会优先抓取每个网站中相对重要的页面（即权重较高的页面）。然而，搜索引擎是怎样发现这些相对重要的页面呢？根据重要页面的链接指向的页面也有可能是重要页面的思路，搜索引擎首先会从权重相对较高的页面（即源页面1
 ）出发并跟踪其中的链接，从而抓取其他相对重要页面（即目标页面1
 ）。


1
 链接关系中，我们称存放链接的页面为源页面
 ，被链接指向的页面为目标页面
 。


1
 链接关系中，我们称存放链接的页面为源页面
 ，被链接指向的页面为目标页面
 。

例如，一般情况下，搜索引擎会从网站的首页出发并跟踪其中的链接，抓取网站中其他相对重要的页面。

由此得知，提高页面被收录几率的最好办法就是减短页面与重要页面之间的链接路径。


8.3　逻辑结构


网站的逻辑结构
 是由页面之间的链接关系所决定的结构，它反映的是页面之间的链接层次关系（上一章提到的“网页结构”在一定程度上会影响网站的整体结构，就是指网站的逻辑结构）。在逻辑结构中，我们常用链接深度描述页面之间的链接层次。


8.3.1　链接深度



链接深度
 指从源页面到达目标页面所经过的路径数。例如，某网站的首页中存在链接指向页面A，则从首页到页面A的链接深度就是1。

链接深度越小，表示从源页面到达目标页面的路径就越短。与重要页面之间的链接深度越小，被搜索引擎抓取的几率就越大。如图8-1所示，搜索引擎仅需抓取网站的首页并提取其中的链接后就可以发现的页面A1；而对于页面C1，搜索引擎还必须抓取并提取页面A1、B1的链接后才能发现。
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图 8-1　网站结构示意图



8.3.2　URL与链接深度的关系


在网站中，链接深度反映的是页面之间链接路径的长短，而URL反映的是页面在网站中的存储位置。因此，URL与页面的链接深度是不存在任何关系的。


8.3.3　逻辑结构类型


在网站中，常见的逻辑结构包括扁平逻辑结构及树型逻辑结构。其中，树型逻辑结构是实际中最常用的。

1. 扁平逻辑结构



扁平逻辑结构
 是指网站中任意两个页面之间都是相互链接的网站结构类型，即网站中任意一个页面都包含其他所有页面的链接入口。这个时候，网站中任意两个页面之间的链接深度都等于1；从数据结构的角度，扁平结构实际是深度等于1的树，如图8-2所示。
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图 8-2　扁平逻辑结构示意图


2. 树型逻辑结构


从页面链接关系的角度，树型逻辑结构
 是指通过分类（或频道）页面对本分类（或频道）下的页面的链接地址进行合理组织的网站结构。从数据结构的角度，树型结构实际就是深度>N
 ，节点数>N
 +1的树（其中N
 >=1，N
 为整数）。

不管是扁平逻辑结构还是树型逻辑结构，任意两个页面之间都是连通的，即从网站上的任意一个页面出发经过若干路径后总会到达另外一个页面。如图8-3所示，首页与页面1就是连通的。
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图 8-3　树型逻辑结构示意图



8.4　物理结构


网站的物理结构
 是由页面的真实存储位置所决定的结构，反映的是页面的存储层次。正常的情况下，物理结构决定了页面的目录深度。


8.4.1　目录深度



目录深度
 是指页面存储的目录层次。例如，index.html存放在网站的根目录下，则该页面的目录深度为1。

目录深度会在一定程度上影响页面被收录的几率及权重。如果一个页面的目录深度过大，则会造成URL的长度过大，从而导致搜索引擎可能会拒绝收录这个页面。因此，我们在对网站进行规划的时候要尽量减少页面的目录深度。此外，目录深度较小的页面不管是对搜索引擎还是对普通用户都是友好的，因而能得到更高的权重。


8.4.2　URL与目录深度的关系


正常的情况下，URL可以正确反映页面的真实存储位置及目录深度，搜索引擎也是根据URL来判断页面的目录深度，即页面的目录深度是由URL决定的。例如，http://www.seochat.org/html/seo.html
 表示文件seo.html存放在根目录下的html文件夹中，目录深度为2。

但是，如果URL经过特殊处理（如URL重写），URL就不能反映页面的真实存储位置，目录深度也就不能反映页面的真实存储层次。例如，seo.htm的目录深度为1，即URL是http://www.seochat.org/seo.html
 ，但它却是存放在根目录下的html文件夹中。


8.4.3　物理结构类型


在网络中，常见的物理结构包括：扁平物理结构及树型物理结构两种，而树型物理结构是实际中最常用的。

1. 扁平物理结构



扁平物理结构
 是指把网站中所有的页面都存储在根目录下，从而形成一个所有页面的目录深度都为1的存储结构。这种对页面不加以分类就直接存储的方式，后期维护将十分困难，如图8-4所示。
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图 8-4　扁平物理结构示意图


从表现形式上看，网站中所有页面的URL形式都为“http://域名/网页名称”，例如http://www.seochat.org/seo.htm
 。

2. 树型物理结构



树型物理结构
 是指把网站中的页面按照类别存储在多个具有层次关系的目录里。这样维护起来就十分方便，但分类越是详细，页面的目录深度就会越大（树型结构中页面的目录深度≥1），如图8-5所示。
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图 8-5　树型物理结构示意图



8.5　网站结构优化



网站结构优化
 就是对网站页面的存储方式（即物理结构）及内部链接关系（即逻辑结构）进行合理的调整，以减少页面的目录深度及与重要页面之间的链接深度。此外，还有一点非常重要的就是增加重要页面的链接入口，从而提高这些页面被搜索引擎收录的几率及权重。


8.5.1　逻辑结构优化



逻辑结构优化
 主要是减少页面之间的链接深度，包括减少普通页面与重要页面之间、重要页面与重要页面之间的链接深度，以及为网站中相对重要的页面增加更多的链接入口。


	
在相对重要的页面中存放更多链接指向其他页面，这样不但可以减少页面之间的链接深度，还可以引导搜索引擎抓取网站中更多相对重要的页面。例如，对于网站的首页，可以在合理的范围内加上更多指向其他相对重要页面的链接。



	
在更多的页面中加上链接指向相对重要的页面，这样可以有效增加网站中相对重要页面的链接入口，从而增加这些页面的链接权重。



	
为了让用户能够快速获取到所需信息，以及让搜索引擎能够通过一个页面就抓取到网站中最重要的页面，还可以为网站建立“网站地图页面”。






网站地图页面
 又称为网站内部导航页面，该页面中包含了网站中最重要页面（如主要的频道及栏目）的链接入口。这样，不管是普通用户还是搜索引擎都能通过这个页面快速获取到网站中最重要的内容。

在制作网站地图页面的时候，需要注意以下几点。


	
网站地图页面必须是静态页面，因为静态页面对搜索引擎更加友好。



	
把网站地图页面名称命名为sitemap，这样搜索引擎就可以轻易识别，例如，sitemap.html。



	
网站地图页面的链接数量要控制在100以内。



	
网站地图页面中指向其他页面的链接地址必须是静态URL，这样才能有效地引导搜索引擎抓取到更多的页面。



	
每个链接的对象只能使用文字，且锚文本应该与链接所指向的页面的主关键字一致。



	
网站中绝大部分的页面都存在指向网站地图页面的链接。





为了让网站地图页面能够简单、灵活地展示不同的内容，以及去掉所有对搜索引擎不利的因素，我们一般通过手工的方式制作网站地图页面，如图8-6所示。
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图 8-6　网站地图页面


从图8-6中可以看到：


	
所有链接的对象均为文本，对于特别重要的内容还使用了加粗标记，而且每个链接的锚文本与目标页面的主关键字是一致的；



	
只包含网站中最重要的频道或者栏目的链接入口；



	
页面中的导出链接数量保持在100以内。





一个优秀的网站地图页面在引导搜索引擎抓取重要页面方面所起的作用仅次于首页，该页面中提供了所有重要频道、栏目或者内容的链接入口，这在其他任何页面都是不能实现的。


8.5.2　物理结构优化



物理结构优化
 主要是减少页面的目录深度，站在URL的角度，实际上就是减少页面URL的目录层次。


	
对于全静态页面的网站，在规划网站时要精简目录结构。例如，http://www.seochat.org/html/seo/seo.html
 ，在规划目录时，可以精简http://www.seochat.org/seo/seo.html
 。



	
对于动态页面的网站，则可以通过URL重写的方式减少页面URL的目录层次。在实际操作中，我们会通过URL重写的方式使得网站中的每个页面的URL深度都为1，即URL形式为“http://域名/文件名称”。例如http://www.seochat.org/show.php?cag=seo&id=2
 可以直接重写为http://www.seochat.org/seo_2.html
 。






8.5.3　理想结构


理想的网站结构是一种扁平结构，即网站的物理结构及逻辑结构都是扁平化的。在物理结构方面，所有的页面都是存放到网站的根目录下（或URL的形式为“http://域名/网页名称”），即所有页面的目录深度都为1；而在逻辑结构方面，网站中任意两个页面之间是直接链接的，即任意两个页面间的链接深度为1，如图8-7所示。
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图 8-7　理想结构原型


理想结构常出现在页面数少于100的网站中。因为如果一个页面中的链接数量超过100，搜索引擎就可能会拒绝索引该页面，或者忽略100以后的那部分链接指向的目标页面（请参考9.3.2节）。

对于理想结构的构建，通常从网站的物理结构及逻辑结构入手，也就是对网站页面的目录深度及链接深度进行规划。


	

目录深度


在页面目录深度方面，对于静态页面的网站，只需把所有页面都放到网站的根目录下即可，如图8-8所示。而对于动态网站，则需要把URL处理为“http://域名/文件名”的形式，例如http://www.seochat.org/youhua.html
 。
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图 8-8　物理结构示意图




	

链接深度


在逻辑结构方面，网站中任意一个页面都包含指向其他所有页面的链接入口，从而使得网站中任意两个页面之间的链接深度都等于1，如图8-9中的逻辑结构所示。
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图 8-9　逻辑结构示意图



	
首页与所有页面都是相互链接的，且链接深度=1。其中，首页与二级页面1、二级页面2链接路径为a、d，与三级页面1、三级页面2的链接路径为b、c。



	
二级页面与所有页面也是相互链接的，且链接深度=1。其中，二级页面1与二级页面2 链接路径为i，二级页面1与三级页面1、三级页面2的链接路径为e、f，二级页面2与三级页面1、三级页面2的链接路径为g、h。



	
三级页面间也是相互链接的，且链接深度=1。三级页面1与三级页面2链接路径为j 。










8.5.4　合理结构


把网站中相对重要的页面按照某种方式进行组织，使这些页面在物理结构及逻辑结构上都形成扁平化，我们称这样的结构为合理结构
 。

合理结构成立的条件如下。


	
网站中相对重要页面的目录深度都等于1，且这些页面是相互链接的，即链接深度等于1，如图8-10所示。



	
让网站中相对重要的页面可以得到更多的导入链接。
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图 8-10　合理结构原型


对于合理结构的构建，我们也是从网站的物理结构及逻辑结构入手，但合理结构的构建针对的是网站中相对重要的页面，而非所有页面。


	

目录深度


在规划合理网站结构时，只需使网站中相对重要页面的目录深度等于1即可2
 。对于静态页面的网站，我们把网站中相对重要的页面都放在根目录下，如图8-10中的物理结构所示；而对于动态网站，则把相对重要页面的URL设置为“http://域名/文件名”的形式，例如http://www.seochat.org/youhua.html
 。



	

链接深度


在逻辑结构方面，要让网站中相对重要的页面是相互链接的（即链接深度等于1）。同时，还要增加这些页面的链接入口。如图8-11所示，首页、频道页都是网站中相对重要页面，而推荐产品页又是频道下的相对重要的页面。
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图 8-11　相对重要页面间的链接关系







2
 在实际操作中，我们通常会使网站中所有页面的目录深度都等于1。



说明
 　页面被虚线指向表示该页面得到链接，而实线表示页面间是相互链接的。




8.6　网站结构规划实例


不管是理想结构还是合理结构的构建，都是从网站的物理结构及逻辑结构两方面入手，对网站页面的目录深度及链接深度进行规划。接下来，将以小游戏网站（www.10flash.net
 ）3
 为例介绍合理结构构建的过程及技巧。


3
 该网站已于2013年关闭，此处仅以该站为例讲述网站结构的搭建。

在构建网站结构前，我们需要先了解一下该网站的基本情况：幽灵小游戏网共有游戏1万多个，分成11大类，每个大类下有上千个游戏。由于网站数据量巨大，并不可能构建理想结构。因此，我为它建立了一个合理结构的网站结构。


8.6.1　逻辑结构


幽灵小游戏网站的主体逻辑结构如图8-12所示。其中，类别就是游戏类别名称（如动作类、射击类、益智类等），而推荐内容则是每个类别下的重要内容。
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图 8-12　重要页面的逻辑结构示意图




说明
 　页面被虚线指向表示该页面得到链接；而实线表示页面间是相互链接的。



从图中可以看到：


	
首页与所有类别页是相互链接的；



	
类别页之间是相互链接的；



	
类别页与该类别下所有推荐内容页之间是相互链接的；



	
推荐内容的页面之间是相互链接的；



	
首页及类别页等重要页面得到了推荐内容等页面的链接。





因此，该网站的逻辑结构是一个合理结构。下面再来看看这种结构是如何构建的。

1. 通过网站的导航条，即图8-13、图8-14中的(1)部分，实现首页与类别页之间、类别页与类别页之间的相互链接，即首页与类别页、类别页与类别页间链接深度都等于1。
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图 8-13　幽灵小游戏导航栏
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图 8-14　幽灵小游戏类别页


2. 在类别页中，通过栏目实现类别页与该类别下的推荐内容页，以及推荐内容页之间相互链接，且链接深度等于1，如图8-14与图8-15中的(2)部分所示。
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图 8-15　幽灵小游戏推荐内容页


从图8-13、图8-14、图8-15中可以看到，网站中所有的页面都包含首页及类别页的链接入口。


8.6.2　物理结构


由于该站所有页面都是通过程序调用数据库中的数据而形成的，即动态页面，因此，可以利用URL重写技术把网站中所有页面的URL重写为“http://域名/文件名称”的形式。这样，对于搜索引擎来说，该网站所有页面的目录深度都为1，即物理结构如图8-16所示。
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图 8-16　幽灵小游戏物理结构示意图


例如，首页http://www.10flash.net/index.htm
 、类别列表页http://www.10flash.net/list_m_s5_o1_p1.html
 及内容页http://www.10flash.net/games_10595.html
 。

本章首先从逻辑结构及物理结构两个角度介绍了网站结构的重要性，再从链接深度及目录深度出发介绍如何对网站结构进行优化，以及如何构建理想的或合理的网站结构。读者在操作中应该根据实际情况对网站的物理结构及逻辑结构进行合理的规划或调整，这样才能建立一个不管是对搜索引擎还是对普通用户都友好的网站结构。










第 9 章　链接策略



链接是决定页面权重最主要的因素，分为内部链接及外部链接两种。本章将从内、外部链接的角度讲述链接对页面权重及相关性的影响，并介绍如何合理有效地增加外部导入链接。






本章内容




	
链接



	
链接的意义



	
内部链接



	
外部链接



	
增加外部链接的方法








9.1　链接



链接
 （即超链接）指从一个网页指向另外一个目标的连接关系，这个目标可以是一个网页，也可以是同一网页的不同位置，还可以是一个图片、电子邮件地址或文件，甚至是一个应用程序。

1. 源页面与目标页面


在链接关系中，我们称链接所在的页面为源页面
 ，链接指向的页面为目标页面
 。例如，页面A中存在指向页面B的链接，则在这个链接关系中，页面A为源页面，而页面B为目标页面。

2. 链接与投票机制


在搜索引擎里，链接反映的是页面之间的信任关系。也就是说，如果某个页面中存在链接指向另外一个页面，则表示这个页面对被链接的页面是信任的，从而给它投了一票。

在搜索引擎优化里，我们利用投票机制来表达页面之间的这种信任关系。例如，在页面http://www.seochat.org/index.htm
 中存在链接指向网站http://www.seochat.org/seo.htm
 ，则说明页面index.htm对seo.htm是信任的，从而投了它一票。

3. 链接分类


按照链接所使用的对象，链接可以分为文本链接、图片链接及多媒体文件链接；按照链接的指向可以分为导入链接与导出链接；而按照链接的范围又可以分为内部链接和外部链接。


9.1.1　链接对象


在网页中超链接的对象可以是文本、图片或者多媒体文件。当浏览者点击链接对象以后，链接目标将按照指定的方式打开或者运行。

1. 文本链接



文本链接
 是指使用文本作为链接对象的链接。例如，对于链接<a href=http://www. seochat.org>搜索引擎优化</a>
 ，它就是以文本“搜索引擎优化”作为链接对象指向目标地址http://www.seochat.org
 的。

在对象是文本的链接里面，我们称文本内容为锚文本
 。例如，某页面中存在这样的链接：<a href=http://www.seochat.org>搜索引擎优化</a>
 ，那么“搜索引擎优化”就是该链接中的锚文本。

2. 图片链接



图片链接
 是指使用图片作为链接对象的链接。例如，对于链接<a href=http://www. seochat.org><img src=http://www.seochat.org/logo.gif></a>
 ，它就是以图片logo.gif作为链接对象指向目标地址http://www.seochat.org
 的。

3. 多媒体文件链接



多媒体文件链接
 指使用多媒体文件作为链接对象的链接。在多媒体文件链接里，链接信息包含在多媒体文件中，当用户点击该多媒体文件的时候就会打开相应的目标内容。

例如，以下代码就是表示把链接信息http://www.seochat.org
 放在Flash文件里。当用户点击这个Flash文件的时候，就会打开目标地址www.seochat.org
 。


on (release) {
    getURL("http://www.seochat.org", "_blank");
}






9.1.2　导入与导出链接


假设A和B是两个不同的页面，页面A中存在链接指向页面B（即A→B），那么我们称这个链接是页面B的导入链接
 （也就是我们常说的反向链接
 ），是页面A的导出链接
 ，即页面B得到了页面A的投票，页面A给页面B投了一票。


9.1.3　内部链接



内部链接
 是指网站内部页面之间的链接关系（请参考9.3节）。


9.1.4　外部链接



外部链接
 是指与外部网站页面之间的链接关系（请参考9.4节）。


9.2　链接的意义


从搜索引擎的角度来看，链接会直接影响目标页面的权重及相关性。接下来，将从多个角度剖析链接对目标页面权重及相关性的影响。


9.2.1　链接与页面相关性


链接对目标页面相关性的影响主要取决于链接的对象及内容。在前面介绍的三种链接对象中，在提高页面相关性方面所起作用最大的是文本，其次是图片，最后就是多媒体文件。

1. 文本链接



文本链接
 在提高目标页面相关性方面所起的作用最大。因为，文本链接可以通过锚文本直接、有效地表达目标页面的主题。

例如，在某页面中存在链接：<a href=http://www.seochat.org>搜索引擎优化</a>
 。这个链接就是通过锚文本“搜索引擎优化”来表达目标页面的主题。

在使用文本作为链接对象的时候，应该尽量使用那些与目标页面主题相关的关键字作为锚文本。例如，在同一页面上存在以下两个使用不同锚文本的链接。

链接1：<a href=http://www.seochat.org>seochat</a>


链接2：<a href=http://www.seochat.org>搜索引擎优化</a>


那么，在提高网站www.seochat.org
 与关键字“搜索引擎优化”之间的相关性方面，链接2所起的作用要远远大于链接1。

在同一页面中，即使链接的锚文本相同，目标页面与锚文本之间的相关性也会由于锚文本样式的不同而有所差异。例如以下两种链接方式

链接1：<a href=http://www.seochat.org>搜索引擎优化</a>


链接2：<a href=http://www.seochat.org><b>搜索引擎优化</b></a>


其中，链接2在提高目标页面与锚文本“搜索引擎优化”之间的相关性方面所起的作用要大于链接1，因为链接2使用了加粗这种突显内容的样式。

2. 图片链接


由于搜索引擎并不能识别图片里的文本内容，图片链接
 在提高页面相关性方面所起的作用几乎是可以忽略的（但可以提高目标页面的链接权重）。在使用图片作为链接对象的时候，可以通过设置图片的alt
 标签属性值来表达目标页面的主题。

例如，<a href=http://www.seochat.org><img src=http://www.seochat.org/logo. gif alt=搜索引擎优化></a>
 。

在上面的图片链接中，我们就是通过设置alt
 标签属性值来提高网站http://www.seochat.org
 与关键字“搜索引擎优化”之间的相关性。但是，这种间接的表达方式所起的作用远不如文本链接。

3. 多媒体文件链接


搜索引擎解析多媒体文件的几率是非常低的，很多搜索引擎甚至会忽略多媒体文件。因此，多媒体文件链接
 在提高目标页面相关性及权重两方面所起的作用可以忽略不计。

综上所述，对于重要的目标页面，我们应该优先使用具有特别样式的文本作为链接对象，且锚文本应该采用与目标页面主题相关的关键字，这样才可以最大程度地提高目标页面的相关性。


9.2.2　链接与页面权重继承


链接反映的是页面之间的信任关系，搜索引擎根据页面的导入链接数来统计每个页面的得票数，从而计算出每个页面的链接权重1
 。从一定程度上来看，页面得到的投票越多，该页面的重要性就越高，链接权重越大。


1
 链接权重是指通过链接关系反映出来的页面重要性，根据链接的范围可以分为外部链接权重及内部链接权重。

通常，每个源页面中都会存在多个导出链接（包括网站内部及外部），这就涉及源页面权重分配；或者说，目标页面对源页面权重继承的问题。一般情况下，决定目标页面继承源页面权重的主要因素包括：


	
目标页面的链接在源页面中的位置；



	
目标页面的链接在源页面中存在的时间；



	
源页面中导出链接的数量。





1. 链接位置


链接在源页面中出现的位置会在一定程度上影响目标页面对源页面权重的继承。例如，指向同样页面的链接，如果出现在源页面的左上方，那么它能继承到的权重就会大于右下方。在规划页面的链接分布时，应遵循页面重要区域的分布规律：左上 > 右上 > 左 > 右 > 左下 > 右下，即把指向相对重要的目标页面的链接放在源页面较为重要的区域上。这样，该链接指向的目标页面就可以继承到更多的权重。

2. 链接存在时间


由于页面内容是经常更新的，页面中链接的更替也是正常的现象。如果指向某目标页面的链接在搜索引擎更新源页面之前就被替换掉，则该链接所指向的目标页面就继承不到源页面的权重，即对于搜索引擎来说，指向该目标页面的链接从来就没在源页面中出现过。

相反，如果源页面被搜索引擎更新N
 次以后，指向某目标页面的链接依然存在，则该目标页面就可以继承到更多的权重，即链接在源页面中存在的时间越长，其指向的目标页面继承到的权重就会越多。

3. 导出链接数量


忽略链接在页面中出现的位置及存在的时间，目标页面对源页面权重的继承是以平均的方式进行的，即源页面上导出链接的数量越多，目标页面能继承到的权重就会越少。例如，源页面中有N
 （N
 ≥0）个导出链接，则这N
 个导出链接所指向的目标页面将以平均的方式继承源页面的权重，即每个目标页面将继承到源页面1/N
 的权重；N
 越大，目标页面能继承到的权重就越少。

此外，搜索引擎对每个页面导出链接的数量是有一定限制的，因此不能在同一页面上堆放过多的导出链接（特别是外部导出链接）。否则，不但目标页面能继承到的权重会降低；而且对于页面本身而言，也可能会由于存在过多的导出链接而被搜索引擎判为垃圾链接页面（请参考9.3节和9.4节）。

4. Google PageRank传递


前面已经介绍了目标页面对源页面权重继承的问题，不过比较抽象。本节将通过Google PR值（请参考附录A）在页面中的传递现象来说明目标页面对源页面权重继承的问题。

细心的读者可能会发现这样的现象：当一个网站首页的PR值是5时，链接深度为1的页面的PR值有的是4，有的却是3，有的甚至是0或者“Google没有对当前网页评级”。

例如，幽灵小游戏首页的PR值为5，图9-1所示是首页的底部区域。其中，框里的链接分别指向4个目标页面，如图9-2、图9-3、图9-4和图9-5所示。
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图 9-1　幽灵小游戏首页底部区域
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图 9-2　模拟保姆做家务小游戏页面
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图 9-3　玛雅文化小游戏页面
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图 9-4　控球练习小游戏页面
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图 9-5　迷你小游戏页面


从上面的图中可以看到，模拟保姆做家务小游戏页面的PR值是“Google没有对当前网页评级”，而玛雅文化小游戏、控球练习小游戏这两个页面的PR值是3，迷你小游戏页面的PR值是4。

这些目标页面的链接同处于一个源页面上，位置分布也相差无几，为什么PR值却会存在这么大的差别呢？原因如下。


	
图9-2所示的这个页面是新增加的，尚未被Google收录；或者即使被收录了，但Google PR值资料还没更新2
 。因此，该页面的PR值是“Google没有对当前网页评级”。



	
图9-3所示页面的PR值是3，指向该页面的链接在首页中已经存在相当长的时间，而且经历了多次PR值更新。



	
图9-4所示页面的PR值也是3，但这并不代表图9-3与图9-4这两个目标页面继承的权重是相等的，仅能反映它们的权重在同一个级别上（Google PageRank在工具栏上只反映了12个级别，即“没有PR资料”及0～10）。






2
 过去，Google PR值更新周期一般是30天。但近年来Google PR值（即对外公开数据）更新频率变幻无常，对于新站来说，PR值不再有重要的参考价值。

我们再查看这两个页面的Sogou Rank，结果就不一样了，前者是35，后者是38（Sogou Rank值是百分制的，更能反映页面间微妙的差别，但Sogou Rank机制远没有Google PageRank完善）。


	图9-5所示页面的PR值是4，虽然与图9-3页面一样，指向该页面的链接在首页中也存在相当长的时间，且链接所在的位置也基本相同，但网站中所有的页面上都存在指向该页面的链接，其拥有的导入链接数是图9-3页面远不能及的。



一般情况下，与首页间链接深度为1的目标页面，其PR值只比首页少1。例如，首页PR值是5、链接深度为1的目标页面，其PR值应该是4，而这里却只有3。为什么呢？就本例来说，是由于首页的导出链接数过多（页面的内部导出链接数远超过100）造成的。


9.3　内部链接



内部链接
 指网站内部页面之间的链接关系，反映了网站内部页面之间的信任关系。内部链接除了直接决定网站的逻辑结构，影响搜索引擎对网站页面的收录以外，还会影响网站中每个页面的权重及相关性。


9.3.1　内部投票机制


在网站内部，如果某一页面中存在链接指向另外一个页面，即表示该页面对于被链接页面是信任的，从而投了它一票。通过分析内部页面之间的链接关系，搜索引擎可以从中筛选出网站内部相对重要的页面。

例如，在同一个网站里，页面A存在链接指向页面B，即表示页面A对页面B是信任的，因而给页面B投了一票。反过来，页面B得到了页面A的投票。

搜索引擎可以根据网站内部页面之间的链接关系统计出页面的得票数，以及投票页面自身的权重，来计算出每一个页面的内部链接权重。在网站内部投票中，页面得到的投票越多，投票页面权重越高，其重要性就越大，内部链接权重也就越高。因此，在对网站进行优化的时候，应该让网站中相对重要的页面得到更多的内部导入链接。

由于在提高目标页面与关键字相关性方面，文本链接所起的作用最大，因此，在规划网站内部链接的时候，应该优先使用文本作为链接对象，而且锚文本应该采用与目标页面主题相关的关键字。


9.3.2　内部链接数量


搜索引擎对每个页面的内部链接数量是有一定限制的，如果页面中的内部链接的数量超过一定的限制，搜索引擎就可能会忽略该页面，或者忽略该页面中超出限制的那部分链接所指向的目标页面3
 。因此，在规划页面时要尽量把页面的内部链接数量控制在合理的范围。


3
 对于权重较高的页面，例如网站首页、频道首页，搜索引擎会愿意跟踪这个页面中的链接抓取更多的页面。

例如，Google就曾经要求页面上的内部链接数要限制在100以内。如果某页面的内部链接数量超过100，Google就有可能会忽略该页面，或者忽略100以后的那部分链接指向的目标页面。

对于图9-6所示的页面，Google会有以下两种处理方式：第一，忽略该页面；第二，忽略该页面中链接101及其后的链接指向的目标页面。
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图 9-6　页面链接示意图



9.3.3　内部链接意义


由于网站所有者不但可以控制网站内部链接的对象，还能随意调整每个页面的导入、导出链接数量，从而控制内部页面的权重与相关性。相对于外部链接，搜索引擎对内部链接的重视程度较低，即内部链接在决定页面权重及相关性方面所起的作用较低。


9.4　外部链接



外部链接
 是指本站以外的链接，表达的是网站之间的链接关系，反映了网站之间的信任关系。与内部链接相反，外部链接具有不可操控性，即网站所有者不能通过正规的手段操控本站以外的页面的导入（导出）链接的数量、链接对象及链接目标等。因此，网站所有者并不能操控页面的外部链接权重。

例如，如果你是网站A的所有者，那么你控制不了网站B的页面上的导入（导出）链接的数量、链接对象及链接目标。


9.4.1　外部投票机制


外部投票机制表达的是网站之间的页面的信任关系。例如，网站A的页面A-1上存在链接指向网站B的页面B-1，则表明网站A对于网站B是信任的，从而投了它一票。

同样，搜索引擎可以根据网站之间页面的链接关系统计出每个网站的每个页面得到的外部投票数，以及投票页面自身的权重，从而计算出页面的外部链接权重。在外部投票机制中，页面得到的投票越多，投票页面权重越高，其重要性就越大，外部链接权重也就越高。而且，由于外部链接存在不可操控性，通过外部投票机制“推选”出来的页面，其重要性也相对更高。

在提高目标页面相关性方面，也应该优先选择文本作为链接对象，且锚文本应该使用与目标页面主题相关的关键字。此外，在选择外部链接的时候，还要考虑外部链接所在源页面的主题，即网站相关性的问题。


9.4.2　链接主题相关性


在外部链接关系中，如果链接双方页面的主题是相同或相近的，则该链接在提高目标页面相关性方面所起的作用是非常大的。

例如，目标页面的主题是小游戏，有两个同等质量的源页面，一个主题是IT资讯，另外一个是小游戏。要在最大程度上提高目标页面与小游戏的相关性，应该优先选择主题是小游戏的页面。


9.4.3　外部链接数量


同样，如果忽略链接在源页面中的位置及存在的时间，所有外部链接指向的目标页面也是以平均的方式继承源页面的权重。因此，如果页面中存在过多的外部链接，不但会减少外部目标页面继承的权重，也会给网站内部页面带来很大的负面影响，甚至被搜索引擎认为是垃圾链接页面。

例如，很多网站的友情链接页面，动辄就是几百个外部链接。对于这样的页面，搜索引擎会把它当作是垃圾链接页面（请参考11.7节）。

一般情况下，页面的外部链接数在100以内是合法的。但综合考虑内、外部目标页面的权重继承等问题，我认为，在友情链接页面中，外部链接数量要控制在40以内；而其他重要页面的外部链接数量应该控制在20以内，例如网站首页、频道首页等。


9.4.4　外部链接质量



外部链接质量
 ，对于网页来说就是指该页面自身的权重，而对于被其指向的外部页面来说就是指能从该页面继承到的权重的多少。

外部链接质量同样也是由其所得到的外部链接的数量和质量所决定的。外部链接质量是决定被链接页面能得到权重多少的重要因素之一。然而，应该怎样判断或者评估外部链接的质量呢？主要有以下几大指标。


	

Google PR值
 4
 ：PR值越大从一定程度上反映了该页面（网站）质量越高。



	

百度权重值
 4
 ：百度权重越高从一定程度上反映了该网站的流量越大（仅限于网站或频道首页）。



	

网页快照时间
 ：网页快照时间越新，从一定程度上说明该页面被搜索引擎抓取的频率越大，重要性越大，请参考9.5.2节。



	

导出链接数量
 ：导出链接数量，特别是外部导出链接数量越多，表明能从该页面分配到的权重就越少。换句话说，对于被链接页面，其权重就越低。



	

主题相关性
 ：主题相关性是相对于被链接的页面而言的，如果链接页面与被链接页面在主题上是相关的，那么对于被链接页面而言，其链接质量就相对更高。






4
 Google PR值、百度权重的查询请参考3.8.3节。


4
 Google PR值、百度权重的查询请参考3.8.3节。


9.4.5　外部链接意义


由于外部链接存在不可操控性，因此不管是在提高页面权重还是相关性方面，它所起的作用都远大于内部链接。就像美国总统选举一样，内部链接就相当于政党内部的选举，推选出来的只是政党内部的总统候选人；而外部链接则相当于全民投票，推选出来的就是美国总统。

通过内部链接，搜索引擎可以发现网站中所有的页面；而通过外部链接，搜索引擎几乎可以发现整个互联网。


9.5　增加外部链接的方法


链接，特别是外部链接，在决定页面权重及相关性方面起着至关重要的作用。因此，为了提高页面的权重及相关性，我们应该让网站中相对重要的页面得到更多高质量的外部链接，例如，网站的首页或者频道的首页。

寻找高质量外部链接是一件十分艰巨的任务，耗时长（搜索引擎优化80%以上的时间都是耗费在寻找高质量外部链接上）、工作过程乏味。接下来，将介绍几种可以有效增加高质量外部链接的方法，分别是登录分类目录、交换友情链接、购买链接及使用链接诱饵。


9.5.1　分类目录



分类目录
 是指通过人工的方式收集网站，并把这些具有一定价值的网站资源按照主题进行整理、组织后存放到相应的目录下，从而形成网站的分类目录体系。由于分类目录是由人工编辑而成，因此，又称为人工分类目录。

既然分类目录是由人工组建的，就难免会受到主观因素的影响。然而，也正是受到主观因素的影响，分类目录里网站的质量才能得到保证。因此，搜索引擎非常重视高质量的分类目录。但对于低质量的分类目录，搜索引擎不但不重视，甚至会把它纳入垃圾链接制造厂5
 的范围。一旦被判为垃圾链接制造厂，不管是目录本身还是与该目录存在链接关系的网站都会受到相应的惩罚，例如常见的自助链接系统。


5
 垃圾链接制造厂是指存放大量低质量链接的网站或者页面。

目前，几大主流搜索引擎都有其特别重视的分类目录，即网站如果登录了搜索引擎特别重视的分类目录，则该站在相应的搜索引擎中就可以得到更高的权重。例如，Google比较重视DMOZ；雅虎更关注自身的分类目录，而百度则更倾向于自家的Hao123等。

分类目录的链接具有单向性、高质量等特点，即成功登录分类目录的网站只是单方面继承分类目录中相应页面的权重，而不需要与分类目录分享网站自身的权重。

1. 简体中文目录


简体中文环境里从来就不缺分类目录，中国数以十万计的网址导航网站就是最常见的分类目录。在简体中文环境里，常见的高质量分类目录包括以下几个。


	
hao123：www.hao123.com




	
2345：www.2345.com




	
360：hao.360.cn




	
265：www.265.com




	
搜狗：123.sogou.com






对于流量巨大的网址站（如hao123、2345、360），国内很多网址导航站都是复制它们的被这几个站收录就相当于被数以万计的网址站收录。

2. 英文目录


在英文环境中，分类目录的数量也不少，只是高质量的分类目录一般需要付费才能登录；而普通的分类目录则以链接交换作为登录条件；对于那些无条件即可登录的分类目录，我认为弊多利少。下面给大家介绍两个较为著名的人工分类目录。


	
ODP：www.dmoz.org




	
雅虎：directory.yahoo.com






其中，Google对于登录ODP6
 比较重视，雅虎则更加分重视那些已经登录自家分类目录的网站。


6
 随着ODP信息的泛滥和管理的混乱，Google对ODP的重视程度已经大不如前，甚至有当做普通站处理的可能性。

3. 寻找分类目录


上面列出的只是几个中英文里较为著名的分类目录，俗话说：授人以鱼不如授人以渔。下面将介绍几个寻找分类目录的方法，希望能帮助读者寻找到更多免费的高质量分类目录。


	

搜索


我们可以在Google及百度的相关关键字搜索结果中寻找分类目录。例如，可以以“分类目录”或“网址导航”作为关键字进行搜索；再在搜索结果中寻找分类目录。为了进一步缩小寻找范围，还可以结合与网站主题相关的关键字进行搜索，例如“小游戏分类目录”、“小游戏网址导航”等。

此外，还可以在相关搜索中寻找分类目录，即点击相关搜索中的关键字寻找相应的分类目录，如图9-7所示。
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图 9-7　与“网址导航”相关的关键字


在英文语言环境中，我们可以使用同样的方式寻找分类目录。只是搜索的关键字会有所不同，例如，directory或keyword directory等。

在中文语言环境中，我们除了在包含分类目录的关键字搜索结果中寻找分类目录外，还可以在包含友情链接或交换链接的关键字搜索结果中寻找。而在英文语言环境里，我们常在包含directory或link exchange的关键字搜索结果中寻找。



	

分类目录


除了利用搜索引擎寻找分类目录以外，还可以在已经寻找到的分类目录中进行再寻找，例如，可以在雅虎分类目录里的“搜索于分类”（Search Engines and Directories）目录中寻找其他高质量的分类目录，如图9-8所示。
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图 9-8　雅虎分类目录中的“搜索与分类”目录






4. 登录分类目录


通过前面的介绍，我们已经知道怎样去寻找分类目录。接下来，以ODP及雅虎为例介绍一下怎样登录分类目录。首先来看一下ODP的登录过程。


	

ODP


ODP（Open Directory Project，开放目录项目，www.dmoz.org
 ），是当今世界上最大的人工分类目录，曾经在搜索引擎中有着巨大的影响力，过去Google分类目录里的数据就来源于ODP，如图9-9所示。
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图 9-9　ODP首页


以前，成功登录ODP7
 以后可以在众多搜索引擎中获得更高的权重，不仅仅是因为ODP自身拥有巨大的影响力，而且还因为目前有成千上万的分类目录网站的数据都取自于ODP。换句话说，成功登录ODP就相当于成功登录数千个甚至是上万个分类目录。

由于ODP上的大部分目录已经被所谓的SEOer所占据，成功登录ODP的几率十分渺茫。显然，搜索引擎也意识到了这一点，从而导致ODP在搜索引擎中的影响力日渐下降。

尽管如此，成功登录ODP，还是会在一定的程度上提高我们网站的权重。



	

登录ODP


下面介绍一下ODP的登录流程。

1. 首先，要在ODP上选择合适的目录，选择目录的方法有两种。


	

通过点击一层一层地寻找
 。例如，寻找一个销售外套的网站，在首页上直接点击Clothing，然后进入Outerwear，如图9-10所示。
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图 9-10　ODP首页




	

通过ODP的搜索功能进行寻找
 。例如寻找一个销售外套的网络，在搜索框中直接输入Outerwear，然后点击Search，如图9-11所示。
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图 9-11　ODP首页






2. 在寻找到与我们网站主题相关的目录以后，就可以提交我们的网站信息。点击分类页面左上角的Suggest URL， 即可转至提交网站信息的页面，如图9-12所示。
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图 9-12　向ODP提交信息


3. 进入网站信息提交页面后，要认真填写好以下每一项内容。


	
Site URL：网站的网址，例如http://www.seo234.com
 。



	
Title of Site：网站标题，在这里应该输入网站或者公司的名称，而不主关键字或者辅关键字，除非你的网站或者公司名称就是网站的主关键字或者辅关键字。



	
Site Description：网站描述，只需要简单表达网站的主题即可，不要用任何夸张的词语或者语句，这是违反网站信息管理条款的，例如，不要使用“最好的”“最大的”“最早的”“第一”，等等。



	
Your E-mail Address：你的邮箱地址，请填写真实的邮箱地址，因为有时候编辑员会通过这个E-mail跟你联系，告知你网站被拒收的原因。



	
User Verification：验证码，主要是为了防止程序自动提交。










7
 曾几何时，对于被ODP收录的网站，Google会把ODP里的网站信息作为搜索结果中的摘要信息。

5. 登录技巧


由于目前ODP上的绝大部分目录已经被所谓的SEOer所占据，除非你拥有庞大的关系网，或者自身就是分类编辑员，否则，登录ODP比登天还要难！尽管如此，只要有一分希望，我们还是应该尝试。下面介绍一些登录ODP的技巧。


	
在选择分类的时候，尽可能避免热门的分类，挑选一些比较冷门，但又适合我们网站主题的分类。例如，我们网站是提供游戏资讯的，经过搜索以后，我们知道“游戏”跟“电脑游戏”这两个分类都比较适合，但是“游戏”分类下已经有30多个网站，而“电脑游戏”里只有1个，那么在这种情况下，我们就应该优先选择“电脑游戏”这个分类。



	
选择最精确的分类。例如，我们网站是提供婚纱配件产品的，那么在选择分类时，应该优先选择“婚纱配件”，而不是“婚纱”这个大分类。



	

雅虎分类目录


除ODP以外，还有另外一个重要的分类目录（http://dir.yahoo.com/
 ），那就是雅虎分类目录，如图9-13所示。
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图 9-13　雅虎分类目录首页


与ODP不同，雅虎分类目录里的所有编辑员都是雅虎员工，因此登录的公平性就得到了一定的保障。但是，这是建立在商业基础之上的，每一个登录雅虎分类目录的网站都需要支付299美元/年的费用（成人内容网站则需要600美元/年）。而且，有一点非常重要，那就是即使你支付了299美元，如果网站存在违反雅虎分类目录条款的内容，还是会被拒绝，而且并不退款。



	

登录雅虎分类目录


下面介绍雅虎分类目录的登录过程。

1. 在登录之前，你需要准备一张国际信用卡，并注册雅虎会员。

2. 接着，需要为网站选择合适的分类。与在ODP一样，除了可以从首页开始通过点击一层一层地寻找分类以外，还可以利用搜索功能来寻找适合我们网站的分类。

3. 在寻找到合适的分类以后，点击Suggest a Site链接就可以直接提交了，如图9-14所示。
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图 9-14　向雅虎分类目录提交网站


4. 点击Suggest a Site链接后，会打开一个页面，我们不需要理睬，直接点击雅虎Directory Submit按钮即可，如图9-15所示。
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图 9-15　雅虎分类目录网站提交


5. 然后就会提示我们登录8
 。如果你已经是雅虎会员，那么就直接登录；否则，就先注册会员账号（完全免费）。

6. 在成功登录以后，会打开一个账号确认的页面，我们也不需要理睬，直接点击Continue即可。

7. 到了这一步，就开始正式填写网站的信息。


	
选择网站类型。如果是成人类网站那么一年的费用是600美元，而非成人内容的网站一年则需要299美元。



	
How to Qualify。网站必须满足所有的条件才能提交。也就是说，在这里的每一项都要选择。



	
选择同意条款“I agree to the Yahoo! Directory Submit Terms of Service”后，点击Continue即可进入下一步。



	
在这里需要输入相应的网站信息，例如标题、描述、网址等，如图9-16所示。
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图 9-16　网站信息填写界面




	
在输入网站信息以后，点击Continue，就进入付款页面。在这里需要输入我们的信用卡信息以及详细地址信息，再点击Submit，如图9-17所示。
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图 9-17　付款信息界面




	
最后一步就是确认我们的信用卡及联系信息，确定以后点击Submit即可完成网站信息的提交。



	
大概在7天左右，雅虎就会通过邮件通知你所提交的网站信息是否已经通过。如果没有通过，原因是什么，需要作出哪些修改。只要按照他们的指引执行，一般都不会有什么问题。







	

登录技巧


雅虎分类目录必须是付费才能登录的，只要网站不违反雅虎分类目录的相应条款，登录一般都不会有什么大问题。在提交的时候，需要注意以下一些问题。


	
与ODP不一样，登录雅虎分类目录是需要要付费的。既然付出的费用都是一样的，那么就应该优先选择那些权重相对较高的分类或者页面，例如，与分类首页链接较浅的页面。



	
在填写网站的标题、描述等信息的时候不能包含任何夸张性的语言。否则，极有可能会被拒绝。



	
在收到拒绝信息后，不要惊慌。只要不是存在原则性的问题，那么根据雅虎返回的拒绝理由一步步地操作，还是应该可以成功登录的。










8
 我们必须是雅虎的会员才能向雅虎分类目录提交网站信息。


9.5.2　交换链接



交换链接
 是指链接双方都在各自的网站上添加对方网站的链接信息的行为。与分类目录不同，交换链接是建立在公平、互利的基础上（即交换链接双方的网站在重要性方面是相当的）。因此，在交换链接时，需要注意以下几个指标：Google PR值、百度权重值、搜索引擎快照值、网页收录量、网站相关性及导出外部链接数量。

1. 寻找友情链接


要交换友情链接，首先要有交换链接的对象，即链接伙伴。下面介绍如何寻找链接伙伴。


	

搜索


通过搜索引擎，可以在短时间内找到大量的潜在链接伙伴。通常，可以以网站主题的名称或者与我们网站主题相关的信息作为关键字在搜索引擎中进行搜索，再在搜索结果中寻找潜在链接伙伴。例如，某网站的主题是小游戏，则我们可以在“小游戏”或者“在线小游戏”等搜索结果中寻找潜在链接伙伴。

我们还可以利用搜索引擎的相关搜索功能寻找潜在链接伙伴，例如，“小游戏”的相关关键字包括：“迷你小游戏”“休闲小游戏”等，则可以在这些相关关键字的搜索结果中寻找潜在链接伙伴，如图9-18所示。
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图 9-18　与“小游戏”相关的关键字


此外，还可以在“关键字+空格+交换链接/友情链接”的搜索结果中寻找潜在链接伙伴。其中，关键字可以是网站的主题名称，也可以是与网站主题名称相关的词语。例如，在“小游戏　友情链接”或者“迷你小游戏　友情链接”等，如图9-19所示。
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图 9-19　关键字“小游戏　友情链接”搜索结果




	

分类目录


除了搜索引擎以外，还可以通过分类目录寻找高质量的潜在链接伙伴。例如，可以在主题相同或相近的目录里寻找潜在链接伙伴，如图9-20所示。
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图 9-20　2345游戏类别页面


在分类目录里，我们可以在更短的时间内寻找到更多高质量的潜在链接伙伴，因为分类目录里的每一个网站都是经过人工审核的，质量相对较高。但分类目录里网站的数量非常有限，且大部分是著名网站，交换链接的机会并不大。



	

链接伙伴


除了可以通过搜索引擎及分类目录寻找潜在链接伙伴以外，还可以从本站（或其他相关网站）链接伙伴的链接伙伴中寻找。例如，A是你的网站，B是你的链接伙伴，C是B的链接伙伴，则你可以通过B找到C，再通过C找到其他潜在链接伙伴。

如图9-21所示，我们可以在自己的链接伙伴B中找到潜在链接伙伴C至C-n
 ；再在C中找到其他潜在链接伙伴N
 至N
 -n
 ；这样通过链接伙伴一层一层地寻找，就可以得到数量庞大的潜在链接伙伴。
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图 9-21　链接伙伴间的链接关系示意图


交换链接是目前最常见的网站推广方式之一，通过交换链接不仅可以吸引更多的用户访问网站，还能有效增加网站的外部链接数，提高网站的权重及相关性。

相对于分类目录，交换链接是双向性的，即交换链接的双方是彼此分享权重的。而且，交换链接是建立在平等的基础上，如果你的网站质量较差，则高质量的网站就会拒绝你的交换链接请求。

尽管交换链接的主动权掌握在网站所有者的手里，但是要与外部网站建立链接关系，除了要花费时间寻找潜在链接伙伴外，对于每一个潜在链接伙伴，还必须对其进行评估以及与其管理员进行联系、谈判等。





2. 链接评估



链接评估
 实际上就是了解潜在链接伙伴的情况，主要是查看潜在链接伙伴的以下指标。


	

Google PR值


最好选择一些与我们网站级别相同或接近的（Google PR值查询请参考3.8.3节）链接伙伴。例如，我们网站的PR值是5，则最好选择一些PR值为5的链接伙伴。但是，如果新建站点的PR值尚未更新，那么我们就得不到该站的PR值信息。这个时候，可以利用网站的页面包含数或者结合其他指标来衡量网站的质量。

例如，某网站的PR值是0，但是页面包含数是123 456，这样的新网站质量也是非常高的。



	

百度权重值


详细请参考3.8.3节。



	

页面包含数



页面包含数
 是指互联网其他网站的网页中出现了当前页面URL的数量（不管是链接还是文本），在一定程度上反映了当前网站在互联网上的知名度。

只要在Google中输入网站域名或者网址即可，如chinaeye.com（注意网站域名或网址要使用英文双引号），如图9-22所示。
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图 9-22　chinaeye.com网页包含数结果




	

搜索引擎快照值



搜索引擎快照值
 9
 理论上是当前网页在搜索引擎中的索引或者最后更新时间，快照越接近当前日期，从一定程度上反映该页面被搜索引擎更新的频率越高，重要性越大。对于中文网站，我们只查询网站的百度快照值即可，如图9-23所示。
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图 9-23　chinaeye.com快照日期




	

网页索引量



网页索引量
 即网站被搜索引擎索引网页的数量，索引页面数量越大，从一定程度上反映该网站的内容越丰富，网站结构越好。只要在搜索引擎中输入site：网站域名或者网址即可，例如，site:chinaeye.com，如图9-24所示。
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图 9-24　chinaeye.com网页索引量




	

网站相关性


在交换链接的时候，应该优先考虑那些与本站主题相同或相近的网站。例如，某网站的主题是Flash小游戏，则在交换链接的时候，应该优先考虑那些主题与Flash、小游戏或者游戏相关的网站，而非那些毫不相关的网站，例如手机、数码相机等。



	

导出外部链接数量


交换链接的页面上外部导出链接数越多（即链接伙伴越多），不管是网站内部页面还是其他链接伙伴能继承到的权重就会越少。因此，在选择链接伙伴时，应该优先选择那些外部导出链接数较少的网站，例如，页面上外部导出链接数量在20或者30以内的页面（请参考9.2.2节）。



	

注意事项


交换链接双方是互利的，既是权重的获益者，又是权重的付出者，但有部分站长只想获得而不想付出，从而使用了不同的手段来限制权重的流转，包括但不限于使用隐藏链接（请参考11.7.2节）及为链接加nofollow
 参数行为（请参考5.3.5节）。






9
 Google目前已经不显示网页快照。


9.5.3　购买链接



购买链接
 是指从高质量网站中购买文本链接指向自身网站特定页面的行为。目前几乎所有的搜索引擎都明令禁止购买链接，因为链接是决定网页权重的重要因素，购买链接就等于人为干预搜索结果，一旦被搜索引擎盯上，后果将不堪设想。因此，通过购买链接来获取外链的行为风险是比较大的，读者要慎重考虑。

如果你可以接受任何后果，那么在操作时需要注意以下事项。


	

链接权重
 。尽量挑选与自身网站权重相差不太远的网站，链接评估请参考9.5.2节。



	

链接文本
 。尽量不要使用非网站目标关键字，而是使用网站名称。看到这里，读者可能就会产生疑惑了，之前不是一直强调以关键字作为锚文本的重要性吗？为什么这里又建议不使用目标关键字作为链接锚文本呢？理由很简单，如果绝大部分指向网站的链接锚文本（特别是高质量网站）都是目标关键字，那么针对搜索引擎的目的就会非常明显，这样做很有可能适得其反。



	

链接数量
 。


	
被购买链接页面自身导出链接的数量要有一定的限制，一般不建议在多于40个外部导出链接的页面上购买，请参考9.4.2节。



	
被购买链接页面所属网站的其他页面指向我方网站特定页面的数量也要有严格的限制，最好不要超过2个，除非是大型门户站点。







	

主题相关性
 。


	
被购买链接页面与链接至我方网站特定页面的主题必须是相关的。



	
出售外链的页面导出链接指向的主题与当前页面也必须是相关的，尽管不可能全部链接指向的页面的主题与当前页面相关，但至少应有70%以上。







	

互链问题
 。虽然购买了对方的链接，但建议在购买链接指向的页面加上被购买链接页面的链接。



	

购买频率
 。不宜在短时间内购买大量的链接，外部链接数量的异常极容易引起搜索引擎的关注。



	

存在时间
 。一旦购买了某个链接，就长期购买，不能在短时间内撤掉。因为短时间内大量外部链接的消失也同样会引起搜索引擎的关注，甚至会带来负面影响。



	

黑链
 。所谓的黑链就是指一些不道德的网络从业人员通过非正常手段获取某个网站的管理权限后，再出售该站某些页面的链接给第三方。






9.5.4　链接诱饵


简单地说，链接诱饵
 就是指通过内容或资源去吸引外部导入链接的行为，常用的链接诱饵包括软文、广告及共享软件。

在使用链接诱饵的方式增加外部导入链接时，需要注意链接的锚文本及路径。


	

锚文本


在链接诱饵中，应优先使用文本作为链接对象，且以目标页面的主题名称作为锚文本，这样才能进一步发挥链接诱饵的作用。例如，目标页面的主题是网站优化，则在链接诱饵中最好使用关键字“网站优化”作为锚文本。



	

链接路径



	

绝对路径



绝对路径
 是指文件在网站中存放的真实路径。例如，http://www.seochat.org/wangzhanyouhua.htm
 就是指文件wangzhanyouhua.htm是存放在网站www.seochat.org
 的根目录下的。



	

相对路径



相对路径
 是指文件相对于其他文件的存储位置（格式“/目录名称/文件名”），在网站内部常使用相对路径引用相应的文件。如果对某一文件的引用是使用相对路径，则该文件的URL会随着服务器地址的变化而变化。

例如，如果链接地址使用相对路径（如/seo/wangzhanyouhua.htm），则该链接所在的内容被转载后就会出现以下情况。


	
如果内容被网站www.seochat.org
 转载，则链接地址就变成www.seochat.org/seo/wangzhanyouhua.htm
 。



	
如果内容被网站www.10flash.net
 转载，则链接地址就变成www.10flash.net/seo/wangzhanyouhua.htm
 。









也就是说，如果链接地址使用相对路径，那么即使内容被转载，链接也只属于转载网站，而与原创内容的页面无关，也就发挥不了链接诱饵的作用。因此，链接诱饵中的链接地址必须使用绝对路径。





1. 软文



软文
 是指在报纸、杂志或网络等宣传载体上刊登可以提升企业品牌形象和知名度，或促进产品销售的宣传性、阐释性文章。例如，特定的新闻报道、技术文章、付费短文广告、案例分析等。

在使用网络软文作为链接诱饵时，通常会在软文中加上指向目标页面的链接。这样，软文被广泛转载时，软文中的链接也会被引用，从而产生链接诱饵的作用。

然而，并不是所有的软文都能得到广泛的转载，某些软文一开始就说某某网站是做什么或者提供什么服务，这样的枪稿，你会转载吗？如何才能实现文章被广泛转载，并最终达到病毒式传播效果呢？常用方法包括利用热点话题、争议性事件或具有一定专业水平的文章。


	

热点话题


当前的热点话题，例如，某专业领域的新发现或者出现了新技术等。以下是我的一个小小的经历。


背景
 ：2004年初，Google改进算法，导致大批网站在众多关键字搜索结果中的排名下降或者消失。


经过
 ：当时国外就有Seoer发表了一篇名为“Google基于Hilltop算法的更新”的文章，在该文发表没多久，我就翻译成中文，并在网站上发布。


结果
 ：该文章被疯狂转载，而且大部分都是同类站点，其中不乏高质量网站。



	

争议性事件



背景
 ：2007年，Google Adsense无效点击、封杀账号事件层出不穷。


经过
 ：国内某站长以“Google Adsense无效点击”为由起诉Google。


结果
 ：该事件被成千上万的同行网站、社区甚至媒体转载报道，原告网站被曝光无数次。



	

实用、有价值文章


除了热点话题或者争议性事件的软文以外，撰写具有专业水平或者对某个事件、现象发表自己独到见解的文章，同样会被广泛转载，从而发挥文章的链接诱饵作用。





相对于其他的链接诱饵，软文具有成本低、单向性、传播性强、停留时间久等优点。但是，随着软文作为链接诱饵被广泛使用，转载者为了把链接据为己有，不但修改或删除软文里的链接，而且还会篡改原作者名称。因此，使用软文作为链接诱饵所产生的作用已经非常有限。

2. 网络广告


利用网络广告可以在短期内迅速提高网站的外部链接数量，从而提高页面的权重及相关性。常见的网络广告载体包括文本、图片及多媒体三种。

通过文本广告不但可以有效提高目标页面的权重，还能提高目标页面的相关性。因此，如果投放广告的目的是为了提高外部链接数量，则应优先采用文本形式的广告。而且文本广告的链接必须直接指向目标页面。

何谓直接指向呢？就是指链接不经过任何形式的重定向即可到达目标页面。在HTML代码中形式为<a href=目标网站或页面的URL>关键字</a>
 ，例如，<a href=http://www.seochat.org > 网站优化</a>
 。

如果链接要经过重定向后才能到达目标页面，则该目标页面将继承不到任何权重。例如以下两种情况。


	
以SWF文件实现的重定向，只需要在SWF文件里写上实现重定向的代码即可。例如，<a href=http://www.seochat.org/abc.swf?url="www.seochat.org" target=_blank>网站优化</a>
 ，该代码的作用是：当用户点击链接后，先下载并执行文件abc.swf，再按abc.swf制定的规则转向相应的目标页面。



	
以程序方式实现的重定向，常用于对广告点击数的统计。例如，<a href="http://www. seochat.org/linkpage.php?url=http://www.10flash.net/" target=_blank>网站优化</a>
 表示当用户点击该链接后，先下载并执行linkpage.php，再按照linkpage.php制定的规则转向相应的目标页面。





利用网络广告除了可以在短期内增加足够多高质量、单向性的反向链接外，还能自由选择链接在源页面中的位置、锚文本及样式等（例如加粗、字体颜色等）。但是，网站广告存在的时间是有限的，目标页面继承源页面的权重会随着广告投放的结束而逐渐消失。

而且，目前关键字链接广告已经被搜索引擎纳入链接作弊的范围，搜索引擎也正在加强打击这种购买链接的行为，一旦被扣上“购买链接”的帽子，降权封杀在所难免。

购买链接的行为具有以下特征。


	
链接单向性。



	
使用与目标页面主题相关的关键字作为锚文本。



	
出售链接的网站中大部分的页面上都存在该链接。





例如，小游戏网站www.10flash.net
 在网站A上购买链接，则网站A的大部分页面上都存在以“小游戏”作为锚文本的指向www.10flash.net
 的链接，且www.10flash.net
 上不存在任何指向网站A的链接。

图片及多媒体形式的广告在提高目标页面相关性方面所起的作用是极其有限的（请参考9.1.1节），特别是多媒体形式广告，其链接指向的目标页面甚至继承不到源页面的权重。

3. 共享软件


共享软件也是一种链接诱饵。按照软件的使用方式，共享软件可以分成为在线版与安装版，相比之下，在线版共享软件更能发挥链接诱饵的作用。


	

在线版共享软件


通常，在线版共享软件会以代码的形式提供给其他网站使用。要获取该软件的使用权，只需把相应的代码嵌套到页面上即可，只要该软件被广泛传播即可达到链接诱饵的作用。例如，开发者把其网站的链接放到共享软件的界面上，这样，其他网站在获取该软件的使用权时，该链接就会被引用，从而成为了导入链接，如图9-25所示。
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图 9-25　Seochat.com的关键字建议工具




	

安装版共享软件


严格地说，安装版共享软件是发挥不了链接诱饵作用的，因为搜索引擎并不能识别软件界面上的链接信息。但安装版共享软件被其他网站提供下载时，会在软件介绍信息中注明软件的官方网址。这样，如果软件被越多的网站提供下载，官方网站就可以得到越多的导入链接，如图9-26所示。
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图 9-26　软件简介信息


一款优秀的安装版共享软件，其达到的链接诱饵效果并不比软文差。例如，大家熟悉的Windows优化大师等。但是，软件开发成本较高，且安装版共享软件本身并不是一个链接诱饵，如果提供下载的站点不加上官方网站的链接，则官方网站就得不到导入链接，也就起不到链接诱饵的作用。



	

注意事项


由于链接诱饵形式的滥用，搜索引擎对于链接诱饵是有一定的防范机制的，特别是百度还专门推出绿萝算法来抑制链接诱饵。因此，建议不要进行任何的软文发布或者链接购买行为。

链接是影响页面权重及相关性最重要也是最难掌控的因素。本章从内部链接与外部链接两个方面介绍了链接的重要性及对页面的影响；此外，还介绍了几种有效增加外部链接的方法。希望读者能从中得到一些启发，进一步提高网站在搜索引擎中的表现。














第 10 章　服务器的选择



服务器是网站运行最基础的设施。如果服务器出现故障，不但会影响普通用户对网站的访问，降低网站的用户忠诚度，而且还会降低搜索引擎对网站的信任度。

因此，在网站上线运营之前，应该为它准备稳定的服务器。站在搜索引擎优化的立场，我们在选择服务器的时候，需要注意以下几点。


	
服务器所在的国家（地区）。



	
服务器的性能。



	
服务器的功能










本章内容




	
服务器所在的国家（地区）



	
服务器的性能



	
服务器功能



	
虚拟空间弊端








10.1　服务器所在的国家（地区）


在选择服务器的时候，至少应该同时考虑到普通的访问用户及搜索引擎。


	
从用户的角度出发，用户在访问网站的时候，主要的要求是可以快速地打开想要浏览的网页或者资源。



	
从搜索引擎的角度出发，它希望能给使用者提供最贴近其所在地区的信息，从而提高搜索结果的用户体验。所以，搜索引擎会优先返回与用户所在国家（地区）相同的网站1
 。例如，一名英国的用户在Google中搜索Digital Camera battery，如果他是购买数码相机电池，那么当然希望首先看到英国的网站，因为处于同一个国家，不管是在运输费用，还是产品质保方面都有明显的优势。






1
 目前以行政区域作为标准，例如英国、美国等。

综合以上两个条件，在选择服务器的时候应该优先选择最接近客户群所在地的服务器2
 ，这样不但可以减短用户下载网页或者资源时所需的时间，而且如果该地区的用户在搜索与网站内容相关的信息时，网站还可以取得优先的排序权。例如，网站的大部分用户都集中在美国，那么就应该优先选择美国的服务器3
 ，这样网站就可以在美国地区的搜索结果中得到优先的排序权。


2
 在中国大陆地区还存在电信与联通不同运营商之间的访问瓶颈问题。


3
 搜索引擎会根据网站服务器的IP对网站所在的区域进行定位。

下面来看一下怎样查看网站服务器在哪个国家或者地区。利用互联网上的相关查询工具（如阿里妈妈的IP/服务器查询工具），可以轻松地查询出网站服务器所在地。如图10-1所示，只需要输入网站或者服务器的IP地址，再点击“查询”即可。
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图 10-1　阿里妈妈IP/服务器查询工具



10.2　服务器的性能


与传统的商店不同，网站是24小时不间断运营的。如果服务器出现故障，那么用户就不能访问相关网站，从而会错失一些潜在的客户。此外，服务器的稳定性也会影响网站在搜索引擎中的表现。如果一个网站长时间不能访问或者频繁出错，那么还会导致搜索引擎清除在它多次访问或者更新期间无法访问的页面，甚至是对网站进行整体的降权。这也是网站为什么会在某些关键字的搜索结果中排名突然下降，甚至消失的一个原因。

因此，在选择服务器的时候应该优先选择那些口碑比较好的服务器提供商或者购买独立的服务器。千万不要为了一年几百元的差价而选择低质量的服务器，这是得不偿失的。一般情况下，价格比较低的服务器上往往会存放几百个网站，每一个网站能分配到的服务器资源就会少之又少。这样网站不能访问就成了正常现象了。

如果是租用独立服务器或者合租服务器，那么主要考虑服务器的带宽以及可使用的服务器资源等。而对于虚拟空间，则要考虑空间的可用连接数及每月限定的流量等。


10.2.1　带宽


对于服务器托管、租用独立服务器或者合租服务器，我们在选择的时候，首先要考虑的就是服务器的可用带宽。

目前有很多独立的服务器，托管商一般只提供100 MB共享带宽，至于会有多少台服务器共享这100 MB带宽就没有明确说明了。所以，在购买之前一定要弄清楚，每一台服务器的最低使用带宽是多少。对于普通的资讯类网站，最低带宽能在5 MB左右就能满足基本的需要了。

如果使用共享100 MB带宽的服务器且没有最低带宽的保证，那么当同一机柜的其他服务器占用过高的带宽的时候，我们的网站就会出现服务器访问超时或者网络不通等现象。如果恰恰在这个时候，搜索引擎前来更新网站的内容，那么它就抓取不到任何网站信息了，这样就会给网站的搜索引擎友好性带来很大的负面影响。


10.2.2　服务器资源


对于合租型的服务器，服务器提供商除了在带宽方面有限制以外，还会限制合租服务器里每一个用户所使用的服务器资源，包括软硬件资源，例如CPU、内存、硬盘空间及带宽等。所以，我们要根据网站的访问量选择合适的服务器。例如，如果访问量比较大，那么可以选择5人合租的服务器。

同样，当服务器上的资源不能满足网站的需求的时候，同样会出现服务器访问超时等现象，从而影响网站的搜索引擎友好性。


10.2.3　连接数


如果购买的是虚拟空间，那么空间提供商一般会对访问的连接数有所限制。例如，一般的空间会将连接数限制在150左右。

在实际应用中，我们应该根据网站的实际情况选择相应级别的空间。例如，若网站同时在线人数的峰值是超过150的，那么在选择虚拟空间的时候，就应该选择连接数大于150的，否则也会出现访问超时等现象，从而影响网站的搜索引擎友好性。


10.2.4　月流量


有的虚拟空间是不限制网站连接数的，但是会限制网站的每月流量。对于这类空间，我们同样需要根据网站的实际情况来选择。否则也会出现访问超时等现象，从而影响网站的搜索引擎友好性。


10.2.5　访问速度


由于国内电信运营商的特殊情况，国内网络还存在南北互通的问题4
 。目前常见的解决方式是CDN及双线机房托管。不管是哪种方式都有利有弊，读者可以根据自身情况进行选择。


4
 目前很多大型网站都通过多点分布来解决南北互通问题，但是需要高昂的成本作支撑。


	

CDN
 。如果网站大部分内容是静态的，那么可以考虑使用CDN的方式进行解决。


	
CDN的工作原理。CDN在多个分散的地区布置多点服务器来缓存网站的静态内容，使用户可以访问就近的服务器节点，从而加快网站页面的加载速度。



	
缺点。由于CDN节点服务器是用于缓存网页的，因此网页的更新时效不高，新的内容不能被搜索引擎快速获取。而且，CDN节点的稳定性不佳，也常造成页面访问超时。







	

双线机房托管
 。在同时布有电信和联通出口网络的机房中放置我们的服务器，这样就可以在一台服务器上同时满足电信和联通用户的快速访问需求。但是，一般情况下双线机房的稳定性是较差的，也经常会出现请求超时的情况。






10.2.6　附加服务


在选择服务器的时候，除了服务器的硬件配置以外，还需要考虑他们的配套服务。由于网站是24小时运作的，那么就要考虑向我们提供服务器的服务商是否会提供24小时的人工服务。例如针对服务器重启、故障修复等提供随时服务。这也非常重要，如果服务器挂机一两天都没有人去跟进的话，那么不但会丢失大量的用户，降低用户的忠诚度，而且对于搜索引擎来说，如果网站长时间不能访问，那么它就会对网站进行暂时性（或者是永久性）的降权，这也是为什么网站的排名突然下降的一个比较常见的原因。


10.3　服务器功能


在对网站进行优化的时候，我们还可能会有一些特殊的需求。例如，我们所购买的虚拟空间是否支持URL重写、404页面设置，或者最多可以支持多少个二级域名等。但是，这些功能并不是服务器默认提供的，所以在购买服务器空间之前要了解清楚。下面介绍一下这些功能的作用。


10.3.1　是否支持URL重写


为了方便维护，目前很多网站一般都会使用数据库进行管理，这就涉及动态网页静态化的问题。通过阅读第4章，我们知道动态网页静态化有两种方法：第一种是利用程序生成静态网页；另外一种就是通过URL重写实现伪静态。

如果要进行URL重写，那么我们的Web服务器必须要安装相应的组件或者模块。例如，对于IIS服务器，必须安装ISAPI_Rewrite组件；而对于Apache服务器，则必须安装Mod_rewrite 模块。所以，在购买虚拟空间之前一定要了解清楚。


10.3.2　数据备份


由于种种原因，网站在运行过程中可能会出现数据丢失的情况，所以，我们所购买的服务器空间是否支持数据定期备份也非常重要。如果服务器存在备份功能，那么我们就可以在最短的时间内恢复网站的运作。否则，不但会延长网站恢复的时间，还可能会造成网站的永久性瘫痪。


10.3.3　404页面设置


404页面就是在访问状态是404的时候所返回的页面，例如，用户所访问的页面不存在等。图10-2就是服务器返回的一个默认的404错误页面。
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图 10-2　默认404错误页面


默认的404页面不管是对于普通用户还是对于搜索引擎都是极不友好的。对于普通用户来说，他会以为网站出现故障不能正常访问了，所以极有可能会选择离开；而对于搜索引擎来说，如果遇到这样的404页面，那么它就相当于走进了一个死胡同，最终只能终止这一抓取进程5
 ，所以会对网站的搜索引擎友好性产生一定的负面影响。


5
 有点类似于内容型结构的网页。

对网站404页面进行合理的规划，可以在一定的程度上提高网站的用户体验及搜索引擎友好性。在规划404页面的时候，我们应该注意以下几个问题。


	
要有清楚的提示，让用户知道出现这个页面的原因，例如提示“您刚才访问的页面不存在！”。



	
要有引导用户访问网站中其他内容的信息，例如网站的导航栏。





如图10-3所示的404页面，不管是对于普通用户还是对于搜索引擎来说，都是十分友好的。因为对于普通用户来说，他可以通过这个页面快速访问网站中其他感兴趣的信息；而对于搜索引擎来说，它还可以跟踪404页面中的链接，继续抓取网站中的其他页面，这样就可以在一定程度上提高网站的搜索引擎友好性。
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图 10-3　合理的404页面


而图10-4所示的404页面，尽管制作的比较美观，但是却没能引导用户及搜索引擎获取网站中的其他页面，所以不是一个合格的404页面。
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图 10-4　美观的404页面


通过上述内容，我们已经知道了怎样去构建404页面。但是要在网站中使用自行构建的404页面，服务器必须支持404页面设置才行。然而，并不是所有的服务器空间都支持404页面的设置，因此在购买服务器空间的时候，一定要了解所购买的服务器空间是否支持404页面设置。


10.3.4　子域名数量


在注册域名的时候，需要注意域名存放商可以提供多少个子域名解析数。因为在有些情况下，我们需要为网站中的某些频道绑定相应的子域名来提高这些频道的权重。如果域名存放商不提供子域名解析或者只提供极少的子域名解析数，那么我们网站的频道就不能使用相应的子域名。一般的域名存放商会提供5个左右的子域名解析，超过5个就需要付相应的费用。


10.4　虚拟空间弊端


有些人以为如果多个网站使用同一个IP的服务器，那么当这个服务器上的一个或者多个网站存在作弊作为而被搜索引擎惩罚时，这个服务器上的其他网站也会受到牵连。其实不然，搜索引擎目前处理网站的单位是域名，而非IP。即使是同一主域名下的网站，搜索引擎也会根据它们所使用的子域名进行单独处理。例如，www.51.net
 与abc.51.net
 会被认为是两个不同的网站，即使abc.51.net
 存在违规行为也不会影响www.51.net
 。

虚拟空间最大的弊端在于空间提供商对空间的连接数及月流量的限制。因为我们并不知道我们的网站会在什么时候超过他们的限制，随时都有可能会访问不了，这无异于一个定时炸弹。

服务器的选择是搜索引擎优化中重要的环节之一，能否选择合适的服务器会直接关系到网站运行的稳定性。如果我们在网站内容以及优化方面都做得非常出色，但是服务器却频繁出现故障，那么我们的努力也会付诸东流。










第 11 章　搜索引擎优化作弊



本章主要介绍常见的搜索引擎优化作弊手段，但这并不是为了告诉读者在对网站进行优化的时候如何作弊或者投机取巧，而是让读者认识哪些做法是违规的、不可以使用的，从而避免陷入误区。本章将介绍7种常见的搜索引擎优化作弊手段，分别是内容作弊、镜像网站、门页、伪装、302重定向及链接作弊。






本章内容




	
搜索引擎优化作弊简介



	
常见的内容作弊方式



	
镜像网站



	
门页



	
伪装



	
302重定向



	
链接作弊



	
作弊处罚



	
举报作弊网站的方法








11.1　搜索引擎优化作弊简介



搜索引擎优化作弊
 是指针对搜索引擎算法的不完善1
 而采取相应欺骗性的手段，以提高页面在搜索引擎中的权重及相关性的行为。按照作弊的操作范围可分为内部作弊及外部作弊两种。


1
 某些人把针对搜索引擎算法不完善的优化行为称为黑帽SEO。


内部作弊
 是指通过操控网站内部因素影响页面权重及相关性的行为；而外部作弊
 则是指通过操控网站外部因素（外部链接）影响页面权重及相关性的行为。常见的搜索引擎优化作弊方式包括以下几种。


	
内容作弊。



	
镜像网站。



	
门页。



	
302重定向。



	
伪装。



	
链接作弊。





其中，前5种属于内部作弊，最后一种属于外部作弊。


11.2　常见的内容作弊方式



11.2.1　关键字堆砌



关键字堆砌
 是指在页面上堆放大量与页面主题相关的或无关的关键字，目的是为了增加某些关键字的词频或密度以提高页面与某个关键字之间的相关性。在页面中常用于堆砌关键字的区域包括正文内容、<noframes>
 标签及注释。

1. 正文内容


正文内容中堆砌关键字是指在页面主体标记（即<body>…</body>
 标签间）的任意区域上堆放与页面相关或无关的关键字，如图11-1所示。
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图 11-1　关键字堆砌


在页面正文内容中堆砌关键字不仅会影响页面美观及用户体验，而且还是一种欺骗搜索引擎的违规行为，搜索引擎通过分词算法很轻易就可以识别。

有些读者可能会产生这样的想法：如果页面中堆砌的关键字是看不见的，那就既不会影响页面美观及用户体验，又可以提高页面相关性。于是就产生了另外一种作弊手段—隐藏文本（请参考11.2.2节）。

2. 
<noframes>
 标签



<noframes>
 标签的作用是向那些不支持框架技术的设备（如搜索引擎及不支持框架页面的浏览器）返回指定的信息。也就是说，在正常的情况下，<noframes>
 标签里的内容对于普通用户来说是不可见的，但搜索引擎却可以识别。

曾经有不少人利用<noframes>
 标签内容对于普通用户不可见的特性，在框架网页或普通网页的<noframes>
 标签中堆砌关键字。如下面代码所示：


<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Frameset//EN" "http://www.w3.org/TR/html4/frameset.dtd">
<html>
<head>
    <title>关于我们</title>
    <meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=gb2312">
</head>
<frameset rows="166,*" cols="*" frameborder="NO" border="0" framespacing="0">
    <frame src="Frame-1.htm" name="topFrame" scrolling="NO" noresize>
        <frameset rows="*" cols="245,*" framespacing="0" frameborder="NO" border="0">
        <frame src="Frame-2.htm" name="leftFrame" scrolling="NO" noresize>
        <frame src="Frame-3.htm" name="mainFrame">
    </frameset>
</frameset>
<noframes>
    <body>
        小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
        小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
        小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
        小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
        小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
        小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
        小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏
    </body>
</noframes>
</html>





尽管在<noframes>
 标签里堆砌关键字不会影响页面美观及用户体验，但这也是一种欺骗搜索引擎的违规行为，因此难免会受到搜索引擎的惩罚（关于<noframes>
 标签优化请参考7.5.3节）。

3. 注释



注释
 是指对代码功能或者作用进行说明的信息，利用注释语句在页面中不可见的特性而堆砌关键字同样是一种欺骗搜索引擎的违规行为，如下代码所示：


<table width="100%" border="0" cellspacing="0" cellpadding="0">
    <tr>
        <td><table align="center" cellpadding="0" cellspacing="0">
            <tr>
                <td align="center" height="30">
                <a href="aboutus.php" class="sz_black_under">小游戏简介</a> |
                <a href="documentary.php" class="sz_black_under">本站大事记</a> |
                <a href="ourad.php" class="sz_black_under">广告服务</a> |
                <a href="work.php" class="sz_black_under">频道合作</a> |
                <a href="http://dir.10flash.net" class="sz_black_under">交换链接</a> |
                <a href="link.php" class="sz_black_under">友情链接</a> |
                <a href="partner.php" class="sz_black_under">合作网站</a> |
                <a href="contactus.php" class="sz_black_under">联系我们</a> |
                    广告QQ:404577387 </td>
            </tr>
            <!--
                小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
                小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
                小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
                小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
                小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
                小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
                小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,
                小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏
            -->
            <tr>
                <td align="center" height="27">CopyRight &copy; 2005-2007
                <a href="http://www.10flash.net/" class="sz_org">幽灵小游戏</a>,
                    All Rights Reserved. </td>
            </tr>
            <tr>
                <td align="center" height="30">本站所有小游戏版权归原作者所有，本站只作转载，
                    如无意侵犯了您的版权，请来信告知，我们将会在两个工作日内删除侵权游戏。</td>
            </tr>
            <tr>
                <td align="center" height="30">本站由幽灵小游戏负责设计及维护更新. <br />
                <br />
                <strong>粤ICP备05000946号</strong></td>
            </tr>
        </table></td>
    </tr>
</table>






11.2.2　隐藏文本


隐藏文本是最早也是最简单的搜索引擎优化作弊方式之一，通过隐藏页面中堆砌的关键字，达到既增加关键字词频、提高页面相关性，又不影响页面美观及用户体验的目的。

隐藏文本通常通过控制文本的字号及颜色属性值来实现，因此对于普通用户来说它是不可见的。但由于搜索引擎分析页面是在源代码中进行的，因此可以轻易识别。



说明
 　隐藏文本也是关键字堆砌的一种方式。



1. 字号属性


如果把页面中文本的字号属性值设置得足够小，那么在浏览器中这些文本内容几乎是看不见的，如图11-2所示。
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图 11-2　隐藏文本示意图


但是，我们在查看页面源代码时，却可以查看到这些被隐藏的文本内容，因此搜索引擎也能识别。代码如下所示：


<body>
    <font size="-7">搜索引擎优化作弊是十分愚蠢的行为</font>
</body>





2. 字体颜色


如果页面中文本的颜色属性值与其所在的表格、层或者页面背景的颜色属性值相同，则这些文本内容在浏览器中是不可见的，也就是说对于普通用户来说是“不存在”的，如图11-3所示。
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图 11-3　隐藏文本示意图


同样，我们也可以通过查看页面源代码来查看这些被隐藏的内容，因此搜索引擎也能识别，代码如下所示：


<body>
    <font color="#FFFFFF">搜索引擎优化作弊是十行愚蠢的行为</font>
</body>





此外，我们还可以使用组合键Ctrl+A对页面内容进行全选的方式查看被隐藏的内容，如图 11-4所示。
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图 11-4　隐藏文本示意图


3. CSS样式


利用CSS样式控制文本的字号及颜色属性值同样可以达到隐藏文本的目的。由于搜索引擎一般不解析CSS样式的内容，这种做法不会被认为是隐藏文本，但会被判为关键字堆砌。

例如，通过CSS样式定义字体的字号属性值，从而达到隐藏文本内容的目的，效果如图11-5所示。
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图 11-5　隐藏文本示意图


代码如下所示：


<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Transitional//EN" "http://www.w3.org/TR/html4/loose.dtd">
<html>
    <head>
        <title>搜索引擎优化作弊</title>
        <meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=gb2312">
        <style type="text/css">
            <!--
            .font {font-size: 1px}
            -->
        </style>
    </head>
    <body>
        <font class="font">
            小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏
            小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏
            小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏
            小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏
            小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏
        </font>
    </body>
</html>





或者通过CSS样式定义文本的字体颜色属性值来隐藏文本，效果如图11-6所示。
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图 11-6　隐藏文本示意图


源代码如下所示：


<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Transitional//EN" "http://www.w3.org/TR/html4/loose.dtd">
<html>
    <head>
        <title>搜索引擎优化作弊</title>
        <meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=gb2312">
        <style type="text/css">
            <!--
            .font {font-color: #FFFFFF}
            -->
        </style>
    </head>
    <body>
        <font class="font">
            小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏
            小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏
            小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏
            小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏
            小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏,小游戏
        </font>
    </body>
</html>






11.2.3　空页面



空页面
 是指没有实际内容（或多个页面内容相同）但又有明确目标关键字的页面，这类页面会被搜索引擎判断为非法页面。

例如，某个页面的关键字是“云浮眼科医院”，但是该页面下没有任何符合云浮眼科医院的内容，这就是典型的空页面，如图11-7所示。
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图 11-7　空页面示例图



11.2.4　内容农场



内容农场
 是指网站中大部分内容是根据特定关键字2
 制造的，且质量低下。这些低质量内容通常是通过非正常途径产生的，包括但不限于批量采集、采集改编、采集机器生成，往往可读性差或无实质性信息。


2
 通常是具有较高搜索量或商业价值的关键字。

低质量3
 内容充斥搜索结果必然会影响搜索引擎的用户体验，因此这是搜索引擎重点打击的行为之一。例如，Google 针对内容农场发布了Panda算法，并多次升级完善该算法。国内的百度也推出百度原创星火计划，它与Google Panda有着本质的区别，主要通过给予原创内容更大的权重，来推后低质量内容的排名，但无法从根源上解决低质量内容问题。


3
 低质量是指文章内容是直接从其他网站复制过来稍作修改的，甚至是纯采集的。


11.2.5　标签滥用


在搜索引擎中存在一些权重标签，如加粗标签（<b>
 ）、标题标签（<h x>
 ）等。对于网站中的内容，不管是否是重点或与当前页面主题相关，个别站长都喜欢在页面中大量使用这些权重标签。这样就会影响搜索引擎对页面主题相关性的判断，从而影响搜索结果的质量。因此，对于权重标签的使用一定要有限度，只对网页中的个别重点内容加权重标签。图11-8所示就是一个滥用权重标签的经典例子。
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图 11-8　权重标签滥用


1. 当前页面中所有SEO都加粗或者加标题标签。

2. 与主题不相关的推广、索引及互联网营销等也加上了加粗标签。


11.2.6　不相关搜索结果页


与内容农场类似，不相关搜索结果页也是为特定关键字而制造出来的内容，只不过内容展示的形式是文章列表。如图11-9所示，网页主题是奇瑞开瑞优优油耗4
 ，但列表中却没有满足“奇瑞开瑞优优+油耗”条件的结果。


4
 摘自百度站长平台中的站长资讯。
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图 11-9　不相关搜索结果页示例



11.3　镜像网站


广义上的镜像网站
 是指那些复制或者抄袭其他网站内容的网站。常见的镜像网站有以下三种。


	
克隆网站，指在内容完全相同的网站5
 上绑定多个域名（这些内容可能在同一服务器上，也可能在不同的服务器上）。例如，在相同内容的网站上同时绑定域名www.10flash.net
 与www.10flash.cn
 。



	
为内容完全相同的网站制定多套不同风格的页面模板，再绑定多个域名。



	
数据采集网站，网站中所有的内容都是通过采集程序采集的。






5
 内容完全相同的网站是指正文内容、网站结构及页面结构都完全一样的网站。

为了减少搜索结果中的重复信息，提高用户体验，搜索引擎会降低镜像网站的权重或者忽略镜像网站的内容。


11.4　门页



门页
 （也称为桥页、跳转页或入口页）是指针对搜索引擎而进行特别优化的页面，当用户访问门页时，会自动（或引导用户手动）跳转至另一个内容完全不同的页面上。

例如，页面1、页面2都是网站A的页面，页面1针对搜索引擎进行过特别的优化，而页面2是一个正常的页面。当普通用户访问该网站时，会从页面1自动（或引导用户手动）跳转至页面2，即页面1存在的目的是引导用户进入页面2。当搜索引擎访问该网站时首先得到的是页面1，而页面2则可能被忽略。这样，这个经过特别优化的页面1就可以在搜索引擎中得到较好的表现，而普通用户在搜索结果中点击页面1的链接时，也会自动（或引导用户手动）进入页面2。这时，我们称页面1为门页。

搜索引擎轻易就能识别门页。对于使用门页的网站，搜索引擎的处罚是非常严厉的，轻者降低网站权重，重者直接从索引中清除。


11.5　伪装



伪装
 是指根据用户身份返回不同页面的行为，是门页最常用的跳转方式之一。例如，面对搜索引擎及普通用户返回不同的页面，向搜索引擎返回经过特别优化的页面，而对普通用户则返回正常的页面。不管在什么情况下，伪装都是欺骗搜索引擎的违规行为，因此会受到搜索引擎的惩罚。

伪装的实现原理是，首先对前来访问的用户的头部代理信息进行判断，如果是搜索引擎蜘蛛程序则返回为搜索引擎准备的页面，否则返回正常的页面。在进行伪装时，你必须知道搜索引擎蜘蛛程序的头部代理信息，这些信息可以在服务器日志上查看到。例如，Google蜘蛛程序Googlebot，百度蜘蛛程序baiduspider。

下面介绍以PHP实现的伪装代码：


<?php
    $trouve=strpos($_SERVER["HTTP_USER_AGENT"],"Googlebot");
    if($trouve!==false){
?>
<html>
    ... 为Google准备的页面...
</html>
<?php
}
else{
?>
<html>
    ... 为普通用户准备的页面...
</html>
<?php
}
?>





伪装可能是针对一个搜索引擎，也可能是针对多个不同的搜索引擎。由于不同搜索引擎的算法会存在或多或少的差异，有些人为了提高网站在各个搜索引擎中的表现，会针对不同的搜索引擎建立不同的页面，再对不同的搜索引擎蜘蛛程序返回相应的页面。

例如，如果程序监测到前来访问的是Googlebot，则返回针对Google而进行过特别优化的页面；如果是百度的BaiduSpider，则返回针对百度进行过特别优化的页面。


11.6　302重定向



重定向
 是指把对一个目录或者文件的访问请求转发至另外一个目录或文件（请参考4.9节）。重定向包括301重定向及302重定向。其中，302重定向又称为暂时性转移（temporarily moved），适用于临时更换域名或目录名称等情况。常见的302重定向方式包括meta重定向及JavaScript重定向。在使用302暂时性重定向时必须十分谨慎，否则很容易会陷入门页的误区而遭到搜索引擎的惩罚。


11.6.1　meta重定向



meta重定向
 是指通过设置meta
 标签的http-equiv
 属性值及内容来实现的重定向。例如，在页面头部加上代码<Metahttp-equiv="refresh"content="3;url=http://www.seochat. org">
 ，则打开当前页面3秒后自动跳转至网站www.seochat.org
 。

在meta重定向中，如果设定的停留时间过短（如少于一秒），则会被搜索引擎认为是门页。为了避免门页嫌疑，在使用meta进行跳转时，通常会把停留时间设定在3秒以上。


11.6.2　JavaScript重定向



JavaScript重定向
 ，是指使用JavaScript语言实现的重定向。代码如下所示：


<SCRIPT LANGUAGE="JavaScript">
    <!—
        window.location.href=http://www.seochat.org;
    //-->
</SCRIPT>





该代码表示把访问目前页面的请求转发至http://www.seochat.org
 上。利用JavaScript重定向，只需要把上面的代码放在需要重定向的页面上即可。


11.7　链接作弊



链接作弊
 就是指利用搜索引擎对外部链接关系的重视，围绕建立外部链接而开展的一系列欺骗搜索引擎的行为。


11.7.1　垃圾链接



垃圾链接
 是指通过非正当手段获得大量高质量或者低质量外部导入链接的行为。严格地说，垃圾链接是一种行为，而不在于导入链接所在页面质量的高低。

从导入链接所在页面质量的角度来看，垃圾链接可以分为高质量垃圾链接及低质量垃圾链接；从源页面与目标页面链接关系的角度来看，可分为单向垃圾链接及双向垃圾链接。

1. 高质量垃圾链接



高质量垃圾链接
 是指通过非正当手段从高质量页面中获取导入链接的行为，通常会出现在Wiki类（如Wikipedia及百度百科等）或某些出售链接的网站中，请参考11.7.2节。

Wiki类网站最大的一个特点就是可以自由编辑，垃圾链接制造者就是通过编缉这些页面达到发布垃圾链接信息的目的。

2. 低质量导入链接



低质量导入链接
 是指通过非正当手段从低质量页面中获取导入链接的行为，通常会出现在论坛、留言板、自助链接系统及博客等页面上（请参考11.7.2节），垃圾链接制造者通过群发信息软件实现垃圾链接信息的传播。

判断一个页面是否属于低质量页面，有两个基本条件：一是页面自身的权重（例如，可以通过Google PR值的高低作为参考指标）；二是该页面中导出链接的数量。

3. 单向垃圾链接



单向垃圾链接
 是指通过非正当手段单方面获得导入链接的行为，通常会出现在论坛、博客、百科、留言本等页面中，垃圾链接制造者通常通过群发信息软件在这类页面上发布链接信息。

4. 双向垃圾链接



双向垃圾链接
 是指那些既提供导出链接，同时又获得导入链接的行为（最常见的是与外部导出链接数较大的低质量页面建立链接关系），常见于向自助链接系统提交的链接关系里。双向垃圾链接的特征是：得到导入链接的一方，同时又是导入链接的提供者。根据这种关系，搜索引擎轻易就能识别双向垃圾链接。

5. 垃圾链接识别


垃圾链接严重影响搜索结果的质量。因而，搜索引擎对垃圾链接的打击是非常严厉的，轻者降低权重，重者直接从搜索引擎索引中清除。然而，搜索引擎是如何识别垃圾链接的呢？常用的方法有以下几种。


	
人工检查，各大搜索引擎都会有Anti spam部门，即反垃圾网站部门。



	
用户举报，如你的竞争对手或者普通用户都可能是举报的发起者。



	
程序跟踪，大部分搜索引擎已经建立较为智能的算法，以识别及监控垃圾链接。





6. 如何避免垃圾链接


首先，要求从业人员要有良好的职业道德。对外不做垃圾链接的发布者，对内不做垃圾链接的存放者。对于每个交换链接的网站在类别、质量及外部导出链接数上都应该有严格的要求（请参考第1章）。


11.7.2　外部链接作弊方式


不管是垃圾链接的存放者还是发布者，同样会受到搜索引擎的惩罚。为了让读者避免陷入垃圾链接的误区，接下来介绍几种常见的外部链接作弊方式。

1. Wiki


Wiki是一种网上共同协作完成某一个共同任务的超文本系统，可由多人共同对网站内容进行维护及更新。

最著名的Wiki要数维基百科，Google对其相当重视。2004年前后，维基百科在中国开始流行，很多所谓的SEOer利用Google对维基百科的重视，在其页面上发布大量的链接，导致维基百科的很多页面上充斥着大量的垃圾信息。随后，以Google为先锋，主流搜索引擎都对这些恶意发布垃圾链接的站点进行大清洗。

在Wiki里，垃圾链接信息有两个基本特征：第一，同一网站的链接信息在N
 个页面上重复出现，或者同一网站的链接信息在同一页面中重复出现N
 次；第二，链接以一个或者多个关键字作为锚文本。

2. 博客



博客垃圾链接
 是指通过建立博客并在博客页面中发布链接信息的行为。由于博客提供商的网站一般都具有较高的权重，很多人为了提高网站的外部链接数，而在一些博客提供商里注册成百上千个账户，再在这些博客的页面上肆无忌惮地发布垃圾链接信息。

3. 论坛



论坛垃圾链接
 是指在论坛上发布链接信息的行为，具有以下几个特征。


	
发表内容者来源于同一账户或者IP。



	
一般由群发软件完成，数据量巨大、发贴时间接近。



	
链接大多出现在论坛签名里。



	
贴子或者回复内容以发布链接信息为主，通常以一个或多个关键字作为锚文本。





垃圾链接很少会出现在高质量的论坛里。因为，高质量论坛管理比较完善，就算出现垃圾链接信息，一般也不会超过一天。

4. 留言本



留言本垃圾链接
 是指在留言本类页面上发布链接信息的行为。常见的留言本类系统包括评论系统、留言板系统等。由于留言本系统发表信息一般并不需要特定的授权（如注册用户等），因此最容易产生大量的垃圾信息。

这是目前最常见的链接作弊手法。

5. 自助链接


如果在低质量页面中不加分类地添加数量巨大的外部导出链接，则会被认为是垃圾链接页面。如果垃圾页面间存在链接关系，则构成自助链接行为。

例如，在A、B两个垃圾链接页面中，页面A中存在链接指向页面B；反过来，页面B中也有链接指向页面A，则页面A、B就构成自助链接行为。

自助链接与分类目录主要有以下几个区别。


	
自助链接不存在分类管理，所有的外部链接都存放在同一页面上。



	
缺少严格的质量管理，一般提交即可通过，且页面中存放的是一些没有实质内容的网站。



	
双向性，即得到导入链接的一方，同时又得为其他网站提供链接入口。



	
外部导出链接数量庞大，通常一个页面中存在数百个外部导出链接。





6. 买卖链接


买卖链接主要分为购买链接和销售链接。


	

购买链接
 是指向一些高质量的网站购买导入链接的行为，具有以下四大特征。


	
链接单向性，即单方面得到高质量网站的导入链接。



	
出售导入链接网站与购买链接网站在主题上毫不相关，即购买链接的网站只在乎对方网站的质量而往往忽略了网站间的主题相关性。



	
购买方从出售方得到巨量的导入链接，在出售方的网站上，几乎每个页面都存在购买方的链接入口。



	
链接对象是文本，且以目标页面的主关键字作为锚文本。







	

销售链接
 ：指在自身网站上出售外部导出链接的行为。


	
导出链接的锚文本是购买方的目标关键字。



	
链接单向性，导出链接单方面指向购买方指定的页面。



	
导出链接数量巨大，往往有上百个外部导出链接。



	
主题相关性不高，销售的外部导出链接指向的页面与当前页面几乎毫不相关。









7. 链轮



链轮
 是指属于同一站长的若干个网站（或页面）之间相互建立链接，从而提高这些网站（或页面）的权重，同时又在这些网站（或页面）加上链接，指向需要优化的目标站点，从而形成一个可控的链接圈的行为。链轮示意图如图11-10所示。
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图 11-10　链轮示意图




说明



	
A、B、C、D、E是围绕着目标站而建立的节点站（称为权重节点站
 ），其表现形式可以是独立网站，也可以是博客等。这种节点越多，质量越好，目标站能得到的权重就会越高。



	
1、2、3、4、5是围绕着权重节点站而建立的节点站（称为权重贡献节点站
 ），这种节点越多，质量越好，被培养的权重节点站的权重就会越高。



	
权重节点站、权重贡献节点站都只是相对的。如果某节点站下还存在节点站，那么该节点站就称为权重节点站，而其下节点站就称为权重贡献节点站。



	
链接的拓展是无限的，只要有足够的资源就可以无限地往下拓展，这样目标站的权重就会越来越高。







从上面的描述中可以看到，链轮方式使得网站的外链变成了可控的，只要有足够的人力、物力投入，链轮可以做到无限大。搜索引擎当然不能容忍这种操控其排序结果的行为，基于可信任及不可信任模型，搜索引擎还是能从一定程度上识别出这种行为。因此，最好不要痴迷于这种投机取巧的行为，以免最后赔了夫人又折兵！

8. 隐藏链接



隐藏链接
 是指通过一些方法将页面中的正常链接隐藏起来，以达到正常用户无法看见或者搜索引擎无法识别的目的。比较常见的隐藏链接方法有两种，即JavaScript及CSS。前者是为了限制搜索引擎识别该链接从而达到限制链接权重付出的目的，而后者则是为了不向正常访问用户展示。


	

JavaScript隐藏链接



JavaScript隐藏链接
 即使用JavaScript的方式在页面中调用链接，是基于搜索引擎不解析JavaScript开展的，普通用户在页面中仍然可以看到链接的正常显示。这种方法常被一些别有用心的站长在交换链接时使用。



	

DIV隐藏链接


在HTML中设置包含在DIV中的链接的display
 属性为NONE
 。通过这种方式隐藏的链接在页面中是不能正常展示的，只有查看页面源代码时才能找到。这是一种最常见的挂黑链6
 的方式。






6
 黑链是指网站被黑后挂上去的链接，部分不法分子通过入侵网站，然后销售链接获利。

9. 链接农场



链接农场
 是指为了提高某些目标关键字的排名而在网站之间进行相互链接的行为。这些网站通常是同属于一个站长且质量低下的垃圾站。链接农场是链轮的一种基础模式，链轮可以说是链接农场的高级版。为了方便理解，下面介绍一个典型的链接农场案例。

例如，某站长为了提高“SEO”“网站优化”“搜索引擎优化”这几个目标关键字的排名而建立了数十甚至是上百个垃圾站（内容极少，或是通过采集等非正常渠道产生的），再让这些网站相互链接。


11.7.3　如何识别链接作弊网站


前面已经介绍了常见的链接作弊方式。然而，如何判断一个网站是否存在链接作弊行为呢？

最常用的方法就是在搜索引擎中搜索该网站的域名（即查看网站的页面包含数），再查看搜索结果中的信息。如果搜索结果中显示该域名信息大多出现在其他网站的留言板、评论、博客页面上，则该网站就存在发布垃圾链接（即链接作弊）的嫌疑。例如，某网站在Google中的部分结果信息如图11-11的所示。
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图 11-11　某域名的搜索结果



11.8　作弊处罚


搜索引擎一旦发现某个网站存在违规行为，会在不通知的情况下即对该网站进行相应的惩罚。搜索引擎对违规网站有两种处理方式：第一，降低权重；第二，直接从索引中清除。


11.8.1　降低权重


如果某网站被搜索引擎降权，通常会出现以下现象。


	
PR值突降。例如，网站的PR值由原来的5下降至0。



	
网站在某些关键字搜索结果中的排名突然下降。例如，从第一名突然降到100多名，甚至找不到。



	
页面收录数剧减。由于搜索引擎对网站进行降权或者清除那些存在违规行为的页面，因此网站的页面收录数会剧减。例如，网站的页面收录数从一百万突减到一百，甚至只剩下首页。





当然，出现以上现象还可能是搜索引擎算法更新所致，如果在对网站进行优化时，你没有使用过任何违规手段，则不必担心。例如，我的网站www.seochat.org
 在“网站优化”的搜索结果中也曾由第一名掉到第二页以后，但没多久就恢复了。


11.8.2　列入黑名单


对于作弊情节比较严重的网站，搜索引擎会将其列入黑名单，即从索引中清除该网站的所有数据。如果在搜索引擎中连续几天（如一个星期）都找不到你的网站，则你的网站可能已经被搜索引擎从索引中清除。

检验网站是否被搜索引擎从索引中清除的最简单方法，就是查看该网站页面被收录的情况，我们可以通过在搜索引擎中搜索“site:你的域名”查看网站页面被收录的情况。例如，要检验康华眼科网是否被Google从索引中清除，则可以在Google中搜索“site:chinaeye.com”，再查看该站页面被收录情况即可。只要搜索结果中能返回相应的数据，则说明搜索引擎并没有把该网站从索引中清除，如图11-12所示。
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图 11-12　chinaeye.com页面收录数



11.8.3　被惩罚后处理办法


如果你的网站由于违规而遭到搜索引擎的惩罚，首先要立即去掉网站中所有违规的内容及停止违规行为，必要时还要对网站进行改版。这样，经过一段时间（可能是一年、两年甚至更长时间）后就有可能恢复。

网站在被搜索引擎惩罚后最彻底的处理方法就是启用新域名，并对网站进行重新改版（改版过程中要去掉所有可能违规的内容），也就相当于建立一个新网站。

一般情况下，如果网站遭到搜索引擎降权或惩罚，网站管理员还可以向搜索引擎提出申诉。除非你确定从来没有做过任何违规的事情，否则并不建议申诉。因为一旦被搜索引擎列入违规的行列，申诉也无济于事。


11.9　举报作弊网站的方法


帮助搜索引擎提高搜索结果的质量是搜索引擎使用者的共同责任，大部分的搜索引擎都提供举报违规网站的功能。


11.9.1　Google


Google垃圾网站举报地址：https://www.google.com/webmasters/tools/spamreportform?hl=zh-cn
 ，如图11-13所示。
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图 11-13　Google垃圾网站举报页面


该网站需要登录网站管理员工具才能使用。


11.9.2　百度


百度垃圾网站举报地址：http://jubao.baidu.com/report/
 ，如图11-14所示。
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图 11-14　百度垃圾网站举报页面


搜索引擎优化作弊是一种十分愚蠢的行为，我们不能为了短期利益而做出使网站受到长期伤害的事情，那种为了提高网站排名而不择手段的行为，最终难逃搜索引擎的制裁。










第 12 章　搜索引擎优化工具



“工欲善其事，必先利其器”，在对网站进行优化时，适当地使用一些辅助工具不但可以节省大量时间，还可以帮助我们进一步提高网站的搜索引擎友好性。

最好的搜索引擎优化工具莫过于搜索引擎本身，例如，我们可以通过搜索引擎的搜索功能查看网站的页面收录数、反向链接数、页面包含数等。此外，为了满足不同用户的需求，搜索引擎还提供一些比较有特色的工具，例如Google 趋势、Google管理员工具、百度指数、百度管理员工具等。

在进行搜索引擎优化时，我们还会借助一些第三方提供的优化工具，例如关键字排名查询工具、页面关键字密度检测器、Sitemap生成器、追词、去查等，满足一些特殊的需求。在选择第三方提供的优化工具时，必须十分谨慎。有的工具打着优化的旗号到处招摇撞骗，实际上只是发布垃圾信息的软件，不但不会提高网站的搜索引擎友好性，反而会给网站带来极大的负面影响。例如群发信息软件、自动登录软件等。






本章内容




	
关键字查询工具



	
Google管理员工具



	
百度管理员工具



	
追词



	
去查网



	
Sitemap生成器



	
SEO Administrator








12.1　关键字查询工具



关键字查询工具
 是指可以提供指定关键字的搜索量及相关信息的工具，可以帮助我们寻找与网站相关的关键字。常见的关键字查询工具包括百度关键字工具、百度指数及Google Adwords关键字规划师。其中，Google Adwords关键字规划师及百度指数已经在第３章进行了详细的介绍，接下来要介绍的是百度关键字工具。


百度关键字工具
 是提供给百度广告客户选择关键字的辅助工具，用来寻找与自身产品或者业务相关的关键字，以及评估关键字的搜索量、商业价值等。例如，在搜索框中输入关键字“智能手机”，点击查询后，就可以看到“智能手机”及相关关键字在百度上的日搜索量，如图12-1所示。
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图 12-1　关键字“智能手机”在百度上的日搜索量


此外，如果你要为自身已经在百度推广的网站寻找关键字，还可以点击百度通过算法向你推荐的有可能适合你网站的关键字集合。


12.2　Google管理员工具


Google管理员工具（下载地址：http://www.google.com/webmasters/sitemaps/?hl=zh-CN
 ）是Google为了加强与网站管理员之间的互动以及提高搜索质量而推出的一款工具。网站管理员可以用它来了解 Google 查看网站的方式，与Google协调工作，进一步提高网站的友好性。以下是Google管理员工具的使用方法。

1. 如果你还没有Google网站管理员账户，可以注册一个（完全免费）；否则，直接登录。

2. 如果你是第一次使用Google管理员工具，首先要添加一个需要管理的网站。在“添加网站”的文本框中填入网站的网址即可，例如www.chinaeye.com
 。如果你要在该账户上管理多个网站，则在此处输入相应的网址，如图12-2所示。
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图 12-2　添加网站界面


3. 成功添加网站后会产生一个网站管理列表，你可以在这里维护已经添加的网站，如图12-3所示。如果要删除管理的网站，那么就点击“管理网站”，再点击“删除”按钮即可。
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图 12-3　控制台界面


4. 为了防止网站信息的泄露，Google管理员工具会对网站所有者的身份进行验证，验证方法有多种，如添加Meta元标记和上传验证文件。下面主要介绍推荐的方法和几种备用方法。


	

推荐的方法
 。下载HTML验证文件，并上传到网站的根目录，再点击验证即可，如图12-4所示。如果你暂时不想验证，则点击“暂不验证”。
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图 12-4　文件身份验证




	

备用方法
 。备用的验证方法有4种，分别是域名提供商、HTML文件上传、Google Analytics（分析）及Google跟踪代码管理器，这里只介绍其中一种最简单的备用方法，即HTML标记验证。选择HTML标记后，会生成一段代码，如图12-5所示。首先，把框中的代码复制到首页的<head>
 与</head>
 之间；然后，上传该首页文件；再点击“确认”即可完成身份验证。如果你暂时不想验证，则点击“暂不验证”。
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图 12-5　HTML标记验证






5. 如果网站成功通过验证，只要点击www.chinaeye.com
 的链接即可进入Google管理员的网站信息中心，如图12-6所示。
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图 12-6　网站信息中心界面


Google管理员工具主要有7大块功能，分别是：网站信息中心、网站消息、搜索外观、搜索流量、Google索引、抓取及实验室。


12.2.1　网站信息中心


这里会显示网站的一些重要信息的概览，例如，重要的新消息、抓取错误、搜索查询及站点地图。

1. 重要的新消息


如果网站出现异常，则会以此处进行反馈，例如Googlebot无法访问网站等严重的错误，如图12-6的A区域所示。

2. 抓取错误


显示Googlebot在抓取该网站的页面时遇到的错误及问题，如DNS、服务器连接、Robots.txt抓取等错误。点击相应的链接就可以查看对应项目的具体信息，如图12-6的B区域所示。

3. 搜索查询


显示当前网站在某一天最高的查询数、展示数及点击次数。点击可以查看详情，如图12-6的C区域所示。

4. 站点地图


站点地图，即Sitemap，列出已提交的Sitemap文件及相关的信息，例如已编入索引的网址数量及上次下载时间，如图12-6的D区域所示。


12.2.2　网站信息


此处显示网站在过去某一段时间里的异常明细，点击可以查看详情。


12.2.3　搜索外观


搜索外观网站配置标签里包括结构化数据、数据标注工具、HTML改进、网站链接、地址更改及设置这几个选项。下面一一进行介绍。

1. 结构化数据


Google的结构化数据功能与百度类似，但比百度的展示样式及覆盖的范围要大得多。由于目前Google在国内的市场份额已经极低，所以在这里就不作详细的介绍了，有兴趣的读者可以详细了解一下。

2. 数据标注工具


与结构化数据有点类似，但又有很大的差别。使用数据标注工具，可以对某些特定的网页按照Google提供的样式（书评、产品、餐馆、文章等）进行模版化的处理，这样在Google搜索结果中就可以以更丰富的形式向用户展示，从而获得更高的点击率和更佳的用户体验，如图12-7所示。
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图 12-7　数据标注工具


例如，对于餐馆类（即商铺类）页面，可以标注商铺名称、地址、图片、评价等信息。如图12-8所示。
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图 12-8　商铺类产品标注示例


3. HTML改进


图12-9列出的是Google发现的可能会对该网站在搜索引擎友好性方面产生负面影响的问题。这些问题不一定会阻止该网站被搜索引擎抓取和编入索引，但是解决这些问题可能会改善该网站在各个搜索引擎中的表现。例如title
 和description
 标签是否存在缺失、重复、过长或过短等。
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图 12-9　HTML改进信息反馈



	

元描述


指元描述内容出现的问题，即description
 标签内容出现的问题。


	

重复的元说明
 ：指使用相同元描述的页面。



	

长的元说明
 ：指超出元描述长度限制的页面。



	

短的元说明
 ：提元描述内容过短的页面。







	

title标记


指页面标题（即title标签）内容出现的问题。例如，页面缺少标题或标题内容重复等。


	

缺少标题标记
 ：指标题标记中没有内容的页面。



	

重复的标题标记
 ：使用相同标题标记的页面。



	

长的标题标记
 ：指超出标题标记长度限制的页面。



	

短的标题标记
 ：指标题标记内容过短的页面。



	

非信息的标题标记
 ：指标题中存在非信息类的内容。







	

无法编入索引的内容


网页包含无法编入搜索引擎索引的内容，例如Flash文件、视频或图像等。





4. 网站链接


Google有时会根据网站内容在搜索结果中生成相应的附加链接，让用户可以快速浏览网站中相对重要的内容，这些附加链接称为网站链接
 。仅当搜索引擎认为链接所指向的页面对于用户重要时，才会生成网站链接，显示效果如图12-10所示。
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图 12-10　搜索结果中显示网站中某些页面的链接


有很多人认为，只有排名第一的网站才能得到展示网站链接的机会。其实不然，即时不是排名第一的网站，搜索引擎也会展示它的网站链接，只要搜索引擎认为它的信息是有价值的就可以，如图12-11所示。
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图 12-11　搜索结果中显示网站中某些页面的链接


如果你不愿意Google在搜索结果中展示某个附加链接，那么你可以在此处进行降位设置。如图12-12所示，只要在针对搜索结果中输入对应的页面URL，再在以下站点链接网址降位中输入你不希望在搜索结果中展示的链接即可。
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图 12-12　网站链接降位处理



12.2.4　搜索流量



搜索流量
 功能可以让我们了解影响网站搜索流量的关键字的相关情况，以及影响关键字排名的内外部链接的概况。例如，搜索查询反映了网站在某些关键字搜索结果中的排名情况，而指向你网站的链接及内部链接则呈现了影响当前网站关键字排名的内外部链接情况。

1. 搜索查询


通过搜索查询功能，可以了解到网站目前在哪些较热门的关键字搜索结果中，以及在某些关键字搜索结果中具有较好排名的网页。


	

热门查询



热门查询
 是指网站相关页面出现在较为热门的关键字搜索结果中，如图12-13所示。
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图 12-13　热门查询列表



	

查询
 ：对应热门搜索的关键字。



	

展示
 ：显示了当前网站在对应关键字搜索结果中被展示的次数。



	

点击数
 ：当前网站在对应关键字搜索结果中被点击的次数。



	

点击率
 ：点击数/展示数。



	

平均排名
 ：指当前网站在指定时间段某对应关键字上的排名平均值。



	

过滤器
 ：用于筛选要查看的目标数据，如图12-14所示。
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图 12-14　数据过滤器




	

网络
 ：指查看当前网站在不同搜索类型上的主要指标，目前包括图片、网络、视频及移动设备。



	

地理位置
 ：指查看当前网站在不同国家（地区）上的主要指标。



	

流量
 ：按流量筛选出要查看的主要指标。







	

排名靠前的网页


此处是当前网站的某些页面在Google上展示次数、点击数、平均排名等指标的报表，其中展示、点击次数、点击率及平均排名与热门查询标签展示的指标的概念是一致的，而变化指标则是指对应指标相对于前一个指定时间段内的变化情况，如图12-15所示。

[image: {%}]



图 12-15　排名靠前网页列表






2. 指向你网站的链接


此处展示了当前网站的外部链接情况，包括外部链接的数量、外部链接的URL、外部链接所使用的锚文本情况以及被外部链接指向的页面的数量跟URL。


	

与你的网站链接次数最多的对象


显示指向当前网站最多的前5个外部链接的URL，点击“详细信息”则可查看指向当前网站的全部外部链接的URL，如图12-16中A区域所示。
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图 12-16　网站链接数据




	

你的链接次数最多的内容


显示当前网站获得最多外部链接的前5个页面的URL，点击“详细信息”可以查看当前网站获得外部链接的全部网页的URL，如图12-16中B区域所示。



	

你的数据是如何进行关联的


指向当前网站外部链接所使用的锚文本，点击“详细信息”可以查看链接使用最多的锚文本名称，如图12-18中C区域所示。





3. 内部链接


此处展示了获得最多内部链接的站内页面的数量及URL，如图12-17所示。
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图 12-17　内部链接数据


我们还可以查询某个具体页面获得内部链接数量的情况，只要在搜索框中输入对应的URL即可。

4. 手动操作


如果我们的网站被恶意的外部链接指向，则可以通过手动操作来删除，类似百度的拒绝外部链接功能。


12.2.5　Google索引


Google索引返回的是Google对目前网站页面的索引情况，包括三大块的功能，即索引状态、内容关键字及删除网址。

1. 索引状态


在此处可以查询当前网站页面在过去一年被Google抓取及索引的趋势及具体数量。鼠标移上去可以查看某个时间点的索引量情况，如图12-18所示。
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图 12-18　索引状态趋势图


索引状态除了可以查看网站的网页索引数量外，还可以查看网站页面被抓取的数量、robots阻止的网页数量及主动向Google提交删除的网页数量，如图12-19所示。
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图 12-19　多项网站数据趋势图



	

编入索引的网页总数
 ：显示的是当前网站页面被索引的数量。



	

抓取的网页数量
 ：指Google在某段时间里对当前网站页面抓取的数量。



	

Robots阻止的网页数
 ：指Robots.txt禁止Google抓取的网页的数量。



	

删除的网页数
 ：是我们主动向Google提交要删除的网页的数量，删除入口将在下面删除网址中进行介绍。





2. 内容关键字


这里列出了网站站中最常出现的关键字，如图12-20所示。
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图 12-20　内容关键字数据


3. 删除网址


如果要在Google索引中删除指定的内容，通常需要花费很长的时间。然而，我们有时需要在短时间内删除指定的内容。这时可以利用删除网址这个工具，Google提供的删除网址工具如图12-21所示。
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图 12-21　提交删除网址历史记录



	

网址
 ：提出删除请求的URL。



	

状态
 ：指目前的处理结果，如待定等。





从Google中删除指定网页的索引，操作如下。

1. 点击“创建新的删除请求”后，填写待删除的网址，如图12-22所示。
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图 12-22　创建删除请求


2. 选择相应的删除方式后，点击“提交”即可完成删除网页的请求，如图12-23所示。
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图 12-23　提交删除原因



	

删除搜索结果和缓存中的网页
 ：指从Google索引中及缓存中清除该网页，避免用户通过搜索结果或者网页快照查询到当前待删除的网页。



	

仅删除缓存中的网页
 ：适用了网站某个重要页面更新的情况。



	

删除目录
 ：如果填写删除网址时输入的是目录名称，选择该选项则可以删除该目录下所有的网页，相当于批量删除功能。







说明


页面必须满足以下任意一个条件才能提出删除请求。

1. 404或401错误。

2. robots.txt限制。

3. 页面中使用了noindex
 标签。




12.2.6　抓取


此处返回Google蜘蛛在抓取当前网站时遇到的一些问题（如抓取错误、抓取统计信息、Google抓取方式、已拦截网址等），以及sitemap站点地图提交。

1. 抓取错误



抓取错误
 是指Googlebot在抓取网站页面时遇到的错误，包括针对PC端及移动端的情况，如图12-24所示。


	

桌面
 ：即针对PC端网页出现的错误。



	

智能手机
 ：即针对智能手机端的网页出现的错误。



	

功能手机
 ：即针对普通手机的网页出现的错误，由于功能手机的浏览器面对的前端语言范围是比较窄的，导到兼容性较差。因此，Google在这里对功能手机进行单独检查。
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图 12-24　网站错误信息



	

网站错误


请参考12.2.1节。



	

网址错误


主要是指由于某些原因引起网站中一些网页不能正常的访问，包括服务器错误、404、访问被拒绝、找不到等。

1. 服务器错误


指由于服务器原因而引起的一些错误，常见的包括访问超时以及服务器内部故障等，如服务器过载、配置错误等。

2. 软404


正常情况下，如果某个页面不存在，则服务器会返回404代码及对应的404页面。如果对于不存在的网页强制服务器返回非404代码（即软404或伪404），则相当于告诉搜索引擎该页面是存在的，那么搜索引擎依然会收录该页面。这样就会出现一个问题，对于所有不存在的页面都会返回相同的内容。这样对于搜索引擎是极不利的，因为搜索引擎并不喜欢过多的重复内容。因此，对于不存在的网页，我们最后返回404代码，并自定义404网页对搜索引擎进行相应的引导。

3. 访问被拒绝


此处列出的是Googlebot抓取该网站的页面时无法访问的网址。页面不能访问的原因有多种，常见的包括5XX 错误、robots.txt 文件限制、需身份验证后才能访问等。

4. 找不到


指Googlebot向该网站发送页面访问请求时，该网站的服务器没能返回相应的页面。这样的情况一般是由于网页不存在而引起的，即常见的404错误。

5. 其他


由于某个不确定的问题Google未能抓取到该网页。





2. 抓取统计信息


抓取统计信息显示了过去90天内Googlebot的活动，如图12-25所示。
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图 12-25　Googlebot在当前网站的活动情况



	

每天抓取的网页数量


这里列出的是指在过去的三个月内，Googlebot在网站上抓取页面的数量，如图12-25的A区域所示。



	

每天下载的数据量


图12-25中B区域是指Google从服务器上下载的数据量，这是由每天抓取的网页数量决定的。每天抓取的网页数量越多，下载的数据量自然也就会越大。



	

下载页面所用的时间


图12-25中的C区域是指Google从服务器上下载数据所需要的时间，主要由两方面决定，一是每天抓取的网页数量，即需要下载的数据量；二是服务器的带宽及服务运作的情况。所以，通过下载页面所用的时间这个图，还可以知道网站在这段时间内是否正常运作，或者是否出现过故障。





3. Google抓取方式


该工具可以让我们从Googlebot的角度检查某个具体的网页，查看Google究竟从我们指定的网页上识别到什么内容（与目前蜘蛛模拟器的SEO工具相似）。

例如，如果我们要检查的某个网页是使用Flash制作的，那么在这里查看到的就是与Flash相关的信息，而非普通用户看到的文本等内容。

4. 已拦截的网址


如果网站中的某些内容不想让Google或者其他搜索引擎索引，则可以通过robots.txt文件进行指定，目前大部分搜索引擎都遵守robots协议1
 。当前是Google提供的用于测试robots.txt文件内容是否生效或达到预期效果的工具。


1
 截至2014年3月份本书定稿，通过观察得知搜狗尚未遵守robots协议。


	

robots.txt文件


如果网站的根目录中存在 robots.txt 文件，则列出该文件的相关信息，如图12-26所示。
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图 12-26　robots.txt文件拦截抓取结果




说明



	
robots.txt文件当前所在的位置。



	
Google上一次下载robots.txt文件的时间（如果此后修改过此文件，则缓存版本将不能反映这些更改）。



	
状态：Googlebot在下载此文件时，接收到的 HTTP响应状态（例如，200表示成功访问文件，404则表示文件不存在）。



	
Google是否在解析robots.txt文件时遇到问题。









	

robots.txt文件内容


robots.txt 分析工具模拟 Googlebot的方式读取robots.txt文件。这样就可以通过这个工具来查看robots.txt拦截了网站中的哪些目录或者文件，如图12-27所示。
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图 12-27　robots.txt 内容




	

网址测试


此处是添加需要检测的网站，如图12-28所示。
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图 12-28　robots.txt拦截测试




	

User-agent


Google 有多个漫游器，每个漫游器的User-agent名称都是不一样的，我们可以在此选择要限制访问的User-agent，如图12-29所示。
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图 12-29　常见的Google蜘蛛程序名称



	

Googlebot
 ：索引普通网页的蜘蛛程序（该User-agent是强制的，不能修改）。



	

Googlebot-Mobile
 ：索引移动网站网页的蜘蛛程序。



	

Googlebot-Image
 ：索引图片网页的蜘蛛程序。



	

Mediapartners-Google
 ：抓取网页以确定Adsense内容的蜘蛛程序。



	

Adsbot-Google
 ：抓取网页来测量AdWords到达网页的品质的蜘蛛程序。





点击“测试”后，就可以看到现在的robot.txt文件是否限制Googlebot对www.chinaeye.com
 的抓取了。此处的测试结果如图12-30所示。
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图 12-30　robots.txt拦截结果






5. 站点地图


Sitemap（网站地图）文件，指存放URL资源的文件。只要我们根据搜索引擎的要求制作它能够识别的网站地图文件，它就会以该网站地图文件为入口抓取网站中的页面。

搜索引擎通过网站地图文件抓取网页会更加简单、快捷（目前Google及百度都支持这种页面抓取方式）。因此，提交一个完整、正确的网站地图文件可以有效增加网站页面被收录的数量。


	

Sitemap信息


在Sitemap这个标签里，我们可以提交Sitemap文件或者查看已提交Sitemap文件的信息，如图12-31所示。
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图 12-31　Sitemap管理界面


其中，所有内容类型如下所示。


	

全部下载
 ：点击可下载已提交的网站地图文件。



	

重新提交
 ：如果你已经上传了一个网站地图文件，由于某种原因需要Google对其进行重新检查，则可以使用该功能。



	

删除
 ：如果你已经上传了一个网站地图文件，由于某种原因需要删除，则可以使用该功能。



	

处理日期
 ：指Google最后一次访问该网站地图文件的时间。



	

问题数量
 ：指所提交的sitemap文件出现的问题数。



	

最后一次提交时间
 ：显示最后一个向Google提交的sitemap包括的网址的数量。



	

已编入索引的网址数
 ：指所提交的sitemap文件里有多少网址是已经被Google编入索引。







说明
 　Google规定每个网站地图文件里的URL记录不能超过5万。如果网站地图文件中的URL记录超过5万，则需要分割成多个文件进行提交。



此处显示当前网站在过去一段时间内向Google提交网址数量的情况，如图12-32所示。
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图 12-32　Sitemap网址提交历史趋势及数据




	

提交Sitemap


此标签功能是让网站管理员添加特定类型的网站地图文件，只要将制作好的Sitemap文件上传到网站指定的目录下，再点击“添加/测试站点地图”，输入URL，点击“提交Sitemap”即可，如图12-33所示。
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图 12-33　Sitemap提交






6. 网址参数


网址参数设置主要是帮助Google过滤掉使用相同参数且页面内容相同的URL，目的是尽可能不去抓取当前网址中内容相同但URL却不一样的网页。此处不建议进行修改，让Googlebot根据算法进行调整即可。


12.3　百度管理员工具


类似于Google管理员工具，这是百度提供给站长的一款网站管理工具，是目前百度与网站管理员间的一个重要的沟通或信息反馈渠道。这里详细介绍其中几个与SEO相关的常用功能。


12.3.1　站点管理


为了能从百度管理员工作中得到精细化的数据结果，需要在此处添加网站所有的子站，如图12-34所示。
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图 12-34　站点列表



12.3.2　数据提交


1. Sitemap


Sitemap即网站地图，与Google管理员工具的Sitemap是一样的，可以使用xml或者txt格式。下面介绍一下百度 Sitemap的提交，如图12-35及图12-36所示。
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图 12-35　Sitemap提交列表
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图 12-36　Sitemap提交



	
点击“添加新数据”，输入相应的更新时间及Sitemap文件存放的URL。



	
点击“提交”即可完成Sitemap文件的添加。







说明
 　在提交Sitemap前需要先把将要提交的Sitemap文件上传到网站服务器相应的目录。



2. 结构化数据


为了在搜索结果中给某些具有一定特征的数据特定的展示形式，百度提供了结构化数据提交入口。例如，通用问答、在线文档、资料下载、软件下载等，如图12-37所示。
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图 12-37　结构化数据提交


只要按照百度的要求制作相应的内容便可实现提交数据的结构化显示（提交方式与Sitemap一样），图12-38所示是通用问答在百度搜索结果中的数据结构展示形式，框中即结构化数据展示形式与普通搜索结果展示的区别之处。
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图 12-38　结构化数据展示形式


3. 死链提交


当网站的内容因为这样或那样的原因需要删除时，特别是在内容进行大范围清理的时候，就需要用到死链提交
 这个功能。死链的提交与Sitemap是一样的，都需要生成并向百度提交存储死链URL的文件（可以是txt文本文件，也可以是xml文件），如图12-39所示。
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图 12-39　死链提交




说明
 　在向百度提交死链前，需要确保提交的URL对应的网页其响应状态是404。



4. URL提交


类似于百度的网站提交，通过百度管理员工具中的URL提交，你可以提交你认为最重要的个别页面，这有利于百度对该页面进行优先的抓取及索引，如图12-40所示。

[image: {%}]



图 12-40　链接提交



12.3.3　网站配置


网站配置中目前只有网站改版
 2
 功能，该功能主要是为了让那些在网站调整时引起网页URL变化的情况可以及时向百度反馈，以实现新旧页面权重的快速过渡3
 ，从而避免网站流量在短期内出现剧降（如网站调整时可能会出现域名更换、目录调整等情况），如图12-41所示。


2
 在没有万分必要的时候，千万别大范围调整页面的URL，不过通过什么途径，在百度上的权重过渡都是极其缓慢的！


3
 目前网站改版工具所起的作用远没能达到快速实现权重过渡的基础作用。
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图 12-41　改版规则提交列表


正如该工具的提示，在提交信息之前，我们需要先对新旧页面进行301重定向的处理。提交改版信息有如下两种不同的方式。


	

域名改版
 ：适用于网站域名更改，而页面URL除域名部分变化以外，其余部分均保持不变的情况，将把当前网站的所有子站点进行改版处理。



	

目录改版
 ：指针对相应站点做目录的改动，直接在此处输入对应的目录名即可。






12.3.4　网站分析


百度管理员工具中的网站分析提供了几个我们最为关注的数据展示工具，如链接分析、百度索引量及抓取异常。

1. 链接分析


目前几大主流搜索引擎正在逐步取消外部链接查询语句，取而代之的则是搜索引擎官方管理员工具的链接分析功能，不管是Google还是百度，都在其管理员工具中提供了外部链接的查询入口。百度外链分析功能如图12-42所示。
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图 12-42　百度外链分析数据



	

查询主域数据
 ：如果勾选该选项，则查询结果是网站所有二级域名的外部链接数总和，否则查询结果只是对应单独二级域名的外部链接数。图12-43所示只是查询www.chinaeye.com
 的外部链接数量，如果勾选该选项，则查询的就是chinaeye.com的所有外部链接数量。

[image: {%}]



图 12-43　查询主域数据




	

拒绝外部链接
 ：链接的重要性滋生了垃圾链接的泛滥，不管这些外部垃圾是自身主动生成的还是被动的指向（如竞争对手为了打击你而制造的外部垃圾链接）都会对网站自身产生负面影响。如果网站存在很多的垃圾链接，那么可以使用百度提供的批量拒绝外部链接的功能进行处理。根据URL的特征，百度管理员工具提供了以下几种批量拒绝外链的方式。


	

主域
 ：指对该域名下所有指向网站的外部链接全部忽略。



	

站点
 ：指对特定二级域名下的所有指向网站的外部链接全部忽略。



	

目录
 ：指对特定站点下含有特定目录名称的页面指向网站的外部链接全部忽略。



	

页面
 ：指对某个具体页面中指向网站的外部链接全部忽略。





在拒绝链接列表中（如图12-44所示），可以查看到历史操作记录，某个链接在被拒绝后通常需要15天左右才能生效（即状态为拒绝已生效），在这段时间被拒绝的链接仍然存在影响。

[image: {%}]



图 12-44　外链拒绝记录




	

外部链接详细数据
 ：如图12-45所示。
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图 12-45　外链详细信息



	

链接到网站的URL
 ：即链接至当前指定二级域名的外部链接的URL。



	

被链接网页URL
 ：即外部链接到该指定二级域名下具体页面的URL。



	

锚文本
 ：外部文本链接所使用的链接文本。



	

拒接外链
 ：该功能是告知百度取消该外部链接对当前被链接网页的链接影响，如权重传递等。









2. 百度索引量


通过百度索引量查询工具，可以查询全站、网站下所有子域名（需要在站点管理中添加相应的子域）或特定类别页面在百度中的索引量情况，如图12-46所示。
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图 12-46　百度索引量数据


如果要查询百度对特定类别页面的索引量，我们可以通过定制的规则实现。例如，如果要查询 www.chinaeye.com
 文章页在百度中的索引量，可以定规则是www.chinaeye.com/content/
 （content为网站文章页的目录），如图12-47所示。
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图 12-47　指定目录索引量查询


3. 抓取异常


对于网站中普通用户可正常访问但百度蜘蛛却无法正常访问的内容。如果网站中存在大量的内容无法正常抓取，则搜索引擎会认为该网站的用户体验较差，从而影响搜索引擎对该网站的评价，例如，在抓取、索引、权重上都会受到一定程度的负面影响。


	

网站异常
 ：指出现整站性故障的问题，分为服务器连接异常（如服务器故障等）及网络运营商异常（如网络不通等），如图12-48所示。
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图 12-48　网站异常-服务器连接故障数据图




	

网址异常
 ：指网站中某些特定页面的响应状态异常，如404、505、500等，如图12-49所示。
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图 12-49　网址异常数据






4. 压力反馈


搜索引擎在抓取网站页面时会对网站服务器造成一定的压力，过多的抓取甚至会影响网站的正常运作。这时就需要限制搜索引擎对网站页面的抓取。而压力反馈正是百度用于收集网站管理员关于百度抓取量是否合理的反馈工具4
 ，如图12-50所示。


4
 事实上，搜索引擎会根据网站的资源情况进行自动调节，只是可能会与实际情况偏差较大。对于要调高抓取值，仅是百度提供参考之用，百度还是会根据网站的综合情况调整实际的抓取数量及频率。
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图 12-50　压力反馈测试



	

让百度自动调整网站抓取压力
 ：即允许百度通过自身的算法来调整对当前网站页面的抓取数量及频率。



	

调整百度对网站的最大天级抓取压力值
 ：根据网站的实际情况，进行相应的调整。例如，如果是抓取影响到网站的正常运作，可以通过向左滑动标尺来降低百度每天对网站页面的抓取数量，反之则可以向右滑动以调高抓取量，如图12-51所示。
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图 12-51　抓取压力值调整







12.4　追词



追词
 是一个不错的SEO工具，能满足SEO优化多个环节对数据的需要，如关键字挖掘评估、网站整体监控、关键字排名监控、友情链接监控等。这里主要介绍其中几个常用的功能。


12.4.1　相关关键字


在实际操作中，我们都需要进行大量的关键字挖掘，如果仅依靠搜索引擎提供的工具5
 （如百度关键字工具）或人工处理（如搜索引擎相关搜索、搜索下拉列表），效率是极其低下的。追词提供的这个功能基本可以满足我们在这方面的需求，如图12-52所示。


5
 不管哪一款SEO工具，其最终的数据来源还是搜索引擎，只是以自动化替代人工手动操作，提高了工作效率。
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图 12-52　相关关键字挖掘



	

单个关键字查询
 ：即针对某一个关键字进行拓展，设置不同的查询条件，可以得到不同的结果。例如，相关词数设置越大，则可能返回的结果与指定的关键字在意义上越不相关，设置不同的数据来源则尽可能从多个不同的搜索引擎中获取到相关关键字数据。



	

批量相关关键字查询
 ：只要提供一批种子关键字，该工具即可以以这些种子关键字作为数据源进行相关关键字的拓展，原理以单个关键字查询是一样的。






12.4.2　网站监控



网站监控
 功能主要是监控网站的一些重要的SEO指标（如百度快照、百度收录量等），从而实现网站的异常提醒作用，如图12-53所示。
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图 12-53　网站监控结果



12.4.3　排名监控



排名监控
 主要有两个作用，一是从整体上反映网站在某个搜索引擎上的表现是否正常，二是跟踪网站整体流量变化的根源，以及网站ROI转化变化，如图12-54所示。
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图 12-54　排名监控结果


由于已交换的友情链接主要的SEO指标是经常变化的，某些网站可能会在没有通知我们的情况下单方面撤除我站的链接入口。靠人工定期检查明显是不现实的，所以可以用友链检查工具对已交换的链接进行监控。


12.5　去查网


去查网6
 （www.7c.com
 ）是目前提供专业站长工具的网站之一，其最大的优势在于能把站长所关心的零散的网站指标进行聚合呈现。本节将介绍一些与SEO相关的功能。


6
 类似这样的工具多不胜数，如站长之家、爱站，等等。


12.5.1　综合查询



综合查询
 基本上展示了所有与网站相关的重要指标，其中有一些我们特别关注的SEO指标，例如，百度权重值、Google PR、各大搜索引擎收录页等。通常可以通过这些综合指标来判断网站的重要性，以此指导交换链接等行为，如图12-55所示。
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图 12-55　网站概况



12.5.2　百度权重查询


所谓百度权重
 7
 ，是工具提供者根据自己的算法而计算出来的、能在一定程度上反映网站在百度上综合表现的指标值。通过这个工具可以查看目标网站每天大概能从百度上获取的流量范围，以及某些重要关键字排名情况。我们可以据此判断目标网站在百度上表现是否正常（比如是否被惩罚）、流量范围等，如图12-56所示。


7
 非百度官方提供的指标，仅供参考之用。
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图 12-56　百度相关信息



12.6　Sitemap生成器


Sitemap Builder（下载地址：www.sitemapbuilder.net
 ）是一款共享软件，能模仿搜索引擎蜘蛛程序对网站页面进行扫描，并提取页面中的URL信息生成XML或者TXT文件。它是目前最好的Sitemap文件制作工具之一，其界面如图12-57所示。

[image: ]



图 12-57　Sitemap Builder操作界面



12.6.1　工具栏



	
在URL文本框中输入要扫描的URL，如果选择了This page only，则只扫描该URL指向的页面，不再跟踪页面中的链接抓取下一级页面。默认情况下，该选项为空（如果要对整个网站进行扫描，则不能选择这个选项）。



	
点击Extract Links即开始对指定URL进行扫描，点击Cancel中止扫描过程。



	
URLs to Process：表示待处理的URL数量。



	
Grabbing：指抓取的线程数。



	
进度条：表示扫描状态，分别是Processing（扫描中）、Closing Connections（正在关闭扫描）及Processing Finished（扫描结束）。



	
Urls Processed：已经扫描的URL地址。



	
URLs OK：显示最近一次扫描后成功获得的URL。



	
URLs with erros：显示最近一次扫描后出现错误的URL。



	
Filtered URLs：设置过滤器后被过滤的URL。



	
Map File：手工制作Sitemap选项。有两种形式，分别是xml Map 及txt Map，即按照xml或txt的格式生成Sitemap文件。根据实际情况点击相应的按钮，程序就会自动生成相应格式的文件，然后把这些内容复制并另存为xml文件或者txt文件。



	
Stats： 以图表形式显示最近一次扫描后的各项数据，包括全部处理URL数、正常扫描URL数、错误URL数及过滤器过滤掉的URL数，如图12-58所示。
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图 12-58　抓取状态界面




说明
 　本程序提供了自动的生成选项，不必手工制作，下一节将进行详细的介绍。




12.6.2　菜单栏



	

File
 ：菜单中包括New、Load map、Export、Save Map as和Exit。


	

New
 ：指开始一次新的扫描任务。



	

Load map
 ：导入已完成的Sitemap文件。



	

Export
 ：把扫描后的URL导出，你可以选择导出扫描正常的URL（OK URLs Report）、错误的URL（URLs with erros Report）、经过滤器过滤的URL（URLs filtered Report）、所有被扫描的URL（URLs processed Report），或者把扫描后的文件制作成HTML文件（HTML entry page）。



	

Save Map as
 ：可以将Sitemap文件保存为三种文件格式，分别是xml、Gzip及 txt；其中，xml及txt这两种格式这里不再重复介绍了，Gzip是指经过压缩的文件，更利于上传及Google下载确认。



	

Exit
 ：指退出本系统。







	

View Map
 ：选择以哪种形式查看已扫描URL。


	

Google sitemap
 ：以xml格式查看。



	

txt file
 ：以txt格式查看。







	

Stats
 ：以图表形式显示最近一次扫描后的各项数据，与工具栏的Stats标签功能一样。



	

Tools
 ：包括设置过滤器及提交网站地图文件两个选项。


	

Options
 ：设置扫描的最大线程数，一般按照默认设置即可。


	

Maximum simultaneous connections
 ：设置最大扫描线程，可以有效减少扫描时间。但是，要考虑服务器承受能力（特别是虚拟主机用户）。因此，应可以根据实际情况进行相应的设置。



	

Page response time out
 ：页面响应时间。指扫描页面时，在多少毫秒里得不到服务器的响应就视为出错处理，根据服务器及自身网络情况进行设置。



	

Waiting time between requests
 ：两次请求间隔时间，也是以毫秒为单位。



	

Allow redirects
 ：是否允许重定向，指是否允许对重定向的URL进行扫描。



	

Filters
 ：设置URL过滤器，如果存在多个过滤条件，则每个过滤条件用逗号分隔。例如，你不想扫描HTML及PK目录下的内容，则可以设置为“HTML,PK”即可。







	

Submit Map
 ：点击此选项后直接跳转至Google Sitemap提交页面，具体提交操作请看12.2节。







	

Help
 ： 包含本工具的使用说明、版本更新、帮助推广本软件、报告软件bug、浏览官方网站、关于本软件的相关信息等。






12.7　SEO Administrator



SEO Administrator
 （下载地址：http://www.seoadministrator.com
 ）是一个功能全面的搜索引擎优化工具，涉及网站优化的各个方面，包括关键字选择、网站分析、链接伙伴寻找、链接关系维护及排名监控等，其界面如图12-59所示。
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图 12-59　SEO　Administrator界面


本节将介绍SEO Administrator中几个比较有特色的功能，分别是链接广泛度检测器、交换链接工具及网站分析工具。


12.7.1　链接广泛度检测器


Link Popularity Checker，即链接广泛度检测器。利用链接广泛度检测器，可以查看指定网站在各大搜索引擎（如Google, Yandex等）上的链接广泛度情况，包括导入链接数、锚文本及包含该导入链接的页面的情况，如图12-60所示。
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图 12-60　链接广泛度检测器主界面


1. Project settings


我们可以在这里设置链接广泛度的查询条件，设置完成后，点击Start search即可，如图12-60所示。


	

Search engines
 ：指定要在哪些搜索引擎上查询网站的链接广泛度情况。例如，要在Google上查询某网站的链接广泛度情况，则在这里选择Google。



	

URL list
 ：指定要查询链接广泛度的网站，直接输入网站网址，再点击Add即可（可以同时查询多个网站）。



	

Fill from *.txt
 ：导入要查询的网站列表文件（文件类型只能是.txt），这样就可以批量导入要查询的网址，而不用一个一个地输入。



	

Search depth（positions）
 ：指定在搜索引擎上的查询深度8
 ，该值应该设置尽可能大，如1000。



	

Number of search threads
 ：指定查询线程数，该值越大，任务执行时间会越短。



	

Check Google PageRank
 ：包含指定网站导入链接的页面的PR值。



	

Check Yandex（RU）CY
 ：包含指定网站导入链接的页面的CY值9
 。



	

Search for anchor text
 ：检测指定网站的外部导入链接所使用的锚文本。






8
 试用版只能查询搜索引擎中的前50个包含指定网站链接地址的页面情况。


9
 CY值是俄文搜索引擎Yandex用于评定页面重要性的指标，类似于Google的PR值。

2. Inbound links report


Inbound links report即导入链接报告。任务完成后，就可以在这里查看指定网站的链接广泛度情况，如图12-61所示。
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图 12-61　外链分析报告



	

Search engines
 ：查看网站在指定搜索引擎上的链接广泛度情况。例如点击Google，则查看网站在Google上的链接广泛度情况。



	

URL list
 ：指定要查看的网站。例如，点击www.10flash.net
 就是查看www.10flash.net
 的链接广泛度情况。



	

Search database
 ：这里显示了链接广泛度的查询历史日期，点击相应的日期即可查看网站在某个历史时间里的链接广泛度情况。例如，点击“25七月08”，表示查看网站在2008年7月25日的链接广泛度情况。



	

Sort by
 ：导入链接所在页面的显示方式。


	
Sort by PageRank：按PR值从高到低排列。



	
Sort by alphabet：按URL首字母顺序排列。



	
Sort by CY：按CY值从高到低排列。







	

Exclude internal links
 ：不显示内部导入链接。



	

Show main pages only
 ：只显示出现在外部网站首页上的导入链接。





3. New/Disappeared links


查看新增/消失的导入链接，对比前后两个日期里的链接广泛度变化情况，自动显示出新增及消失的导入链接，如图12-62所示。
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图 12-62　外部链接前后对比结果



	

URL list
 ：网站列表，在这里指定要查看的网站。



	

Date range
 ：指定要对比的日期。例如，我们可以查看网站在“25七月08”与“26七月08”两个日期里的链接广泛度变化情况。



	

Links appeared
 ：对比后，新增的导入链接。



	

Links disappeared
 ：对比后，消失的导入链接。





4. Competitors report


Competitors report即竞争网站的链接广泛度分析报告。通过对竞争网站的链接广泛度进行分析，我们可以从中找到潜在的链接伙伴，如图12-63所示。

[image: ]



图 12-63　竞争对手链接报告



	

Include domains
 ：选择要查看的网站。



	

Exclude domains
 ：排除要查看的网站。



	

Search Database
 ：这里显示了链接广泛度的查询历史日期，点击相应的日期即可查看网站在某个历史时间里的链接广泛度情况。例如点击“25七月08”，表示查看网站在2008年7月25日的链接广泛度情况。



	
显示模式。


	
Inclusion mode：显示所有已选择的网站的导入链接。



	
Exclusion mode：只显示同时属于已选择的网站的导入链接。例如，页面A中同时存在链接指向网站B与网站C，则页面A就会被列出来。










12.7.2　交换链接工具



Link exchange tool
 即交换链接工具。利用交换链接工具，可以快速找到与网站主题相关的页面或分类目录；此外，还可以维护已经建立链接的关系，如图12-64所示。
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图 12-64　友情链接监控器


Reciprocal links check，友情链接检测器，用于维护已经建立的链接关系，该工具可以帮助你及时发现那些单方面与你解除链接关系的网站，如图12-64所示。

1. Project settings


设定要检测的友情链接页面及检测项目。Report settings就是指定友情链接页面的检测项目，检测报告只会显示那些在这里设置了的检测选项。


	

Your website
 ：网站的网址。



	

Partner links list
 ：已经与网站建立链接关系的页面。



	

Page availability
 ：检查当前页面是否可以访问。



	

Link presence
 ：检查当前页面是否存在指向网站的链接。



	

Anchor text
 ：链接使用的锚文本。



	

Google PageRank
 ：Google PR值。



	

Number of outbound (external) links
 ：当前页面的外部导出链接数。



	

Number of internal links
 ： 当前页面的内部导出链接数，即该页面包含了多少个指向本站其他页面的链接。



	

Google indexation
 ：是否被Google收录。



	

Number of inbound links
 ：该页面中的导入链接数。



	

Meta ROBOTS noindex, nofollow
 ：检查页面中是否包括noindex
 10
 或nofollow
 11
 标记，如果页面包括这两个标记的一个，则链接伙伴将继承不到任何权重。



	

Link attribute nofollow
 ：检查指定的链接中是否包括nofollow
 属性，如果链接中存在nofollow
 属性，则搜索引擎就不会跟踪该链接抓取页面。



	

Noindex tag
 ：与Meta中的noindex
 标记不同，noindex
 标签只限制搜索引擎抓取页面中指定的区域，如果网站的链接出现在这个区域里，则继承不到任何权重。



	

robots.txt exclusion
 ：检查robots.txt文件中是否限制搜索引擎抓取当前页面。






10
 表示当前页面是不允许搜索引擎抓取的。


11
 表示不允许搜索引擎跟踪当前页面中的链接抓取页面。

2. Link check


友情链接检测报告列表。任务完成后，这里就会列出检测结果，如图12-65所示。
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图 12-65　友情链接检查报告



12.7.3　网站分析器


Site Analyzer即网站分析器。网站分析器可以模仿搜索引擎蜘蛛程序对指定的网站进行扫描，然后收集与网站相关的信息，包括死链接、链接路径错误的图片、HTML源码代中的错误、所有外部导入链接、每个页面的PR值等。此外，该工具还帮助我们建立网站地图页面、网站地图文件及生成robot.txt文件。

1. Project settings


设置对指定网站进行扫描、分析的条件，如图12-66所示。
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图 12-66　网站分析器设置1



	

site address
 ：指定要分析的网站网址。



	

Maximum page size (KB)
 ：限制被分析页面的体积，如果网站中某个页面体积超出这个限制，则不会被分析。例如，指定页面最大体积是200 KB，则网站中超过200 KB的网页都不会被分析。



	

Number of search threads
 ：指定扫描线程数，即同时扫描多少个页面。



	

Encoding
 ：设置网页编码。一般情况下，程序会自动检测网站中每个页面的编码。



	

Check starting page only
 ：只检测指定的页面，不再跟踪页面中的链接扫描其他页面。



	

Check external links
 ：同时检测页面中外部链接指向的网站。



	

Files
 ：列出所有被扫描并分析过的页面URL，URL前面的颜色代表扫描的状态。


	
白色：扫描中。



	
黄色：分析中。



	
橙色：已扫描，但没有分析。



	
红色：扫描过程中遇到错误。



	
紫色：页面在分析过程中被中断。



	
绿色：已成功扫描及分析。







	

Refresh list
 ：是否自动更新列表中的页面。



	

HTML settings
 ：设置要分析的HTML代码内容，包括页面的Title、Description、Keywords及Alt标签等，如图12-67所示。
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图 12-67　网站分析器设置2




	

FTP settings and Missed files
 ：寻找网站中的“孤岛”文件12
 ，如图12-68所示。
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图 12-68　网站分析器设置3



	

Find lost files
 ：在分析报告中显示“孤岛”文件。



	

Index filename
 ：网站首页文件名称。



	

FTP settings
 ：要寻找网站中的“孤岛”文件，必须输入FTP服务器的信息。



	

FTP statistics
 ：FTP信息统计，即对指定的FTP服务器扫描后的统计信息。



	

File extensions
 ：设定要扫描的文件类型，例如，增加.html表示扫描服务器上所有扩展名为html的文件。







	

Include/Exclude paths
 ：设置网站中不需要扫描、分析的网页，如图12-69所示。
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图 12-69　网站分析器设置4



	

Include paths
 ：只扫描、分析指定路径下的网页。



	

Exclude paths
 ：不扫描指定路径下的网页。



	

Scan subdomains
 ：扫描、分析指定域名的子域名下的网页。



	

Load
 ：加载相应的路径列表。



	

Save
 ：保存相应的路径列表。










12
 “孤岛”文件是指与网站中的其他任何页面都不存在链接关系的文件。

2. Report


对指定网站进行扫描、分析后的报告，如图12-70所示。
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图 12-70　网站分析报告



	

Status
 ：页面情况。


	
绿色：没有任何错误。



	
黄色：漏掉了一些标签，例如，标题、描述及关键字标签。



	
红色：存在无效链接或图片。







	

PR
 ：页面的PR值。



	

Page size
 ：页面体积。



	

Last modification date
 ：最后修改日期。



	

Response code
 ：扫描页面时，对方服务器返回的状态代号。



	

Summary report
 ：概要报告，展示该站的一些主要信息，包括总页面数、死链接数、漏掉标签数、页面PR值统计、含导出链接页面的情况等。



	

Detailed report
 ：详细报告。





3. HTML sitemap


网站地图页面生成工具，如图12-71所示。
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图 12-71　HTML网站地图制作



	

Tree depth
 ：设置网站地图页面上的内容。如果深度设为1，则网站地图页面上仅包括与首页链接深度为1的页面的链接入口；如果深度设为2，则网站地图页面上将包括与首页间链接深度为2的页面的链接入口，以此类推。但是，如果把深度设置为0，则网站地图页面上包含所有页面的链接入口。



	

Number of columns
 ：用于设置垂直结构网站地图页面的显示列数。



	

Scheme
 ：设置网站地图页面的颜色风格，可点击View in browser查看效果。



	

Add node
 ：手动在网站地图页面中增加新链接。



	

Expand
 ：展开网站地图页面中的节点内容。



	

Collapse
 ：收起网站地图页面中的节点内容。



	

Refresh html
 ：刷新预览中的网站地图页面。



	

Save
 ：保存该网站地图页面。



	

Horizontal map
 ：建立水平结构的网站地图页面，可点击View in browser查看效果。



	

Vertical map
 ：建立垂直结构的网站地图页面，可点击View in browser查看效果。





4. Xml sitemap



Xml sitemap
 是网站地图文件制作工具，用于制作xml格式的网站地图文件，如图12-72所示。
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图 12-72　xml网站地图制作


由于前面已经介绍了一个网站地图文件制作工具——Sitemap生成器，在这里就不详细介绍功能相似的工具了，有兴趣的读者可以深入了解一下。

5. robots.txt Generator


robots.txt Generator（robots.txt生成器），用于制作robots.txt文件，可以有效避免产生语法等错误，如图12-73所示。
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图 12-73　robots.txt生成器


同样，由于前面已经介绍了相关的robots.txt文件制作工具，这里就不再详细介绍功能相似的工具了，有兴趣的读者可以深入了解一下。


12.7.4　排名监控器



Ranking monitor
 （排名监控器），通常用于跟踪网站某些特定关键字的排名变化情况，与中文的追词的排名监控功能的原理及作用是一样的，只是该工具针对的是非中文类网站。

1. Project settings


设置对网站特定关键字进行排名监控的条件，如图12-74所示。
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图 12-74　关键字排名监控器设置



	

Search engines
 ：指定查询当前网站在批定搜索引擎上的排名，如Google。



	

Keyword list
 ：关键字列表，指定要监控排名的关键字列表。



	

URL list
 ：网站列表，指定查询哪个网站在特定搜索引擎关键字搜索结果的排名情况。





2. Ranking reports


Ranking reports（排名结果报告），此处返回当前查询结果，即目前指定网站在某个搜索引擎特定关键字搜索结果中的排名情况。如图12-75所示，下面只简单介绍一些常用的功能。
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图 12-75　网站排名报告



	
Ranking report 1 与 Ranking report 2：报告展示的方式，报告2的方式返回更详细的数据。



	
Show best position：显示网站在对应关键字搜索结果中的历史最佳排名。





3. History Table



History Table
 （历史报表），此处返回我们监控的所有关键字在历史不同时期的排名情况，如图12-76所示。
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图 12-76　关键字排名历史监控记录


4. History Chart



History Chart
 （历史图表），以图表的方式展示我们监控的所有关键字在历史不同时期的排名情况，如图12-77所示。
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图 12-77　网站排名图表


适当地使用相应的搜索引擎优化工具可以让工作达到事半功倍的效果。在本章介绍的搜索引擎优化工具中，最为重要的就是Google管理员工具，它可以帮助我们掌握网站所有的重要信息，为网站优化提供了数据支持。










第 13 章　案例分析1



前面已经详细地介绍了搜索引擎优化的每个主要环节及要点。本章将通过一个综合网站的优化案例对搜索引擎优化的实施步骤进行分解说明，以帮助读者进一步掌握搜索引擎优化各个主要环节的实施方法及技巧。

学习搜索引擎优化最重要的是实践操作，读者应该把掌握的理论知识应用到网站建设中；同时总结实践经验，这样才能进一步提高搜索引擎优化水平。






本章内容




	
网站优化前的准备



	
第一阶段：网站基本信息



	
第二阶段：去除弊端



	
第三阶段：网站结构



	
第四阶段：关键字策略



	
第五阶段：页面优化



	
第六阶段：页面索引



	
第七阶段：外部链接关系建立



	
第八阶段：网站维护








13.1　网站优化前的准备


不管是对新网站的规划还是已有网站的优化，我们都必须对网站的内容及其所处的行业有清楚的认识，这样才能制定符合实际的优化策略，在残酷的竞争中脱颖而出。

在对网站进行优化前，需要先了解网站的基本情况，包括网站的产品信息、网站结构、页面结构，以及与网站内容相关的关键字及这些关键字的搜索量、竞争情况等。下面将以易比网1
 的优化为例介绍网站优化的实施步骤、技巧及方法等。


1
 由于某些原因，易比网目前已经停止运营。


13.2　第一阶段：网站基本信息


易比网是一个产品排行平台，共有14个频道、数十万条产品信息。其中，包括用户关注度比较高的数码产品、汽车、酒店等。由于该网站每个类别的名称都是竞争极其激烈的关键字，例如“手机”“数码相机”等。因此，在制定优化策略时优先选择了次要关键字，以及把优化的重点放在与产品型号相关的关键字上（如诺基亚N95等）。


13.3　第二阶段：去除弊端


由于该网站在前期规划时没有考虑网站的搜索引擎友好性，使用了很多不利于搜索引擎的技术，例如使用Ajax、Iframe、隐藏层等方式调用或展示页面中相对重要的内容。因此，对该站进行优化的首要任务就是去掉网站中那些对搜索引擎不友好的因素。


13.3.1　Iframe清理


易比网在优化前，页面中很多重要内容都是使用Iframe进行引用的。例如，在产品列表页面中，所有手机型号内容都存放在Iframe引用的另一个页面上，如图13-1中框出的内容。
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图 13-1　产品列表页面


在页面源代码中，可以看到代码：


<iframe src="http://www.91bi.com/html/lists/102001_18_1.htm" frameborder="0" vspace="0" scrolling="no" width="770" height="1000" ></iframe>





这说明产品列表页面中的手机型号内容来自另一个页面http://www.91bi.com/html/lists/102001_18_1.htm
 （当前页面的URL
 是http://www.91bi.com/nokia/
 ）。


13.3.2　隐藏层


页面在调整前，有很多重复的内容放置在隐藏层中，且所有内容都放在当前页面上，从而导致页面体积过大，这不管是对于搜索引擎还是对于普通用户都是极不利的。

因此，在优化时，我把需要展示的重复的隐藏层内容以JavaScript异步加载的形式展示。如图13-1圈黑处所示，诺基亚手机功能排行标签里的内容与诺基亚手机列表标签内容的重复率高达98%，因此我选择了使用JavaScript异步加载的方式实现。这样做既可以避免当前页面由于重复内容造成页面体积过大，同时又满足了用户从不同角度获取信息的需求。


13.4　第三阶段：网站结构


为了引导搜索引擎优先抓取网站中相对重要的页面，以及提高这些页面的权重，我还对整个网站的结构进行了调整。


13.4.1　调整前结构


网站在优化前的结构，如图13-2所示。
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图 13-2　优化前网站结构


如图13-3所示，网站的首页中存在每个类别的链接入口。例如，点击“手机”即进入手机品牌列表页面，如图13-4所示。
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图 13-3　易比网首页


品牌列表页面中包含了该类别下所有品牌的链接入口。例如，点击手机品牌列表页面中的“诺基亚”就会进入诺基亚的产品列表页面，如图13-4所示。
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图 13-4　品牌列表页


点击产品列表页面（如图13-5所示）中的产品名称就进入对应的产品展示页。例如，点击“诺基亚N95”就进入诺基亚N95的展示页面，如图13-6所示。
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图 13-5　产品列表页面
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图 13-6　产品展示页


以上就是该网站在优化前的结构，这种结构存在比较大的缺陷：普通用户需要浏览更多页面才能找到有价值的信息，而搜索引擎也要抓取并分析更多的页面后才能抓取到有价值的内容。这样，不但加深了重要页面的链接深度，降低其权重，还可能导致搜索引擎放弃抓取这些重要页面。

例如，搜索引擎要抓取一个展示产品的页面，就要经过以下几个页面：首页→品牌列表页面→产品列表页面→ 产品展示页面。

因此，网站结构调整的主要目的是让网站能向搜索引擎及用户优先展示更加重要的页面，以及降低这些页面的链接深度，从而提高页面权重。


13.4.2　调整后结构


为了减少网站中相对重要页面的链接深度，引导搜索引擎抓取更多的重要页面，以及为这些页面增加更多的链接入口，从而提高页面的权重。我对网站结构进行了全面的调整，调整后的结构如图13-7所示。
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图 13-7　优化后网站结构


在这次调整中，我为每一类产品建立了频道页面。频道页面中除了提供热门品牌的产品列表页面的链接入口外，还包含了该类下相对重要产品的产品展示页面的链接入口，如图13-8所示。

[image: {%}]



图 13-8　手机频道首页


经过调整，不管是普通用户还是搜索引擎获取重要信息的路径都大大缩减。同时，网站中相对重要的页面也能得到了更多的链接入口，从而提高页面的权重。例如，要进入产品展示页面，就发生了以下的变化：


原来
 ：首页→品牌列表页→产品列表页→产品展示页。


现在
 ：

　　　路径1：首页→频道首页→产品展示页面。

　　　路径2：首页→频道首页→产品列表页→产品展示页。


13.5　第四阶段：关键字策略


网站经过去除弊端及结构调整后，可以有效地引导搜索引擎抓取网站中相对重要的页面，但这并不代表该站就能从搜索引擎中获取流量。

接下来就是为网站制定符合实际的关键字策略，从而进一步提高网站在搜索引擎中的表现。


13.5.1　熟悉网站所在行业


在为网站制定关键字策略前，必须对网站所处的行业有清楚的认识。熟悉一个网站所在的行业，通常从了解竞争对手的网站开始。下面以易比网的手机频道为例，介绍关键字策略制定的步骤及方法。

首先，在关键字“手机”的搜索结果中寻找潜在竞争对手，再分析部分竞争对手的网站，从而得到手机分类、频道（栏目）设置，以及相关关键字等重要信息。接下来，就可以通过这些信息，对手机频道进行全面的规划。

1. 分类方法



	
按功能分类：“智能手机”“拍照手机”“音乐手机”“3G手机”等。



	
按外观分类：“滑盖手机”“翻盖手机”“直板手机”“旋转手机”等。



	
按价格分类：“1000元以下”“1000~2000元”“2000~3000元”“3000~4000元”“4000元以上”等。





2. 频道或栏目


手机大全、手机评测、手机社区、手机导购、手机排行等。


13.5.2　关键字寻找


在完成手机频道的分类及栏目设置后，接下来就要为手机频道的各级页面寻找合适的关键字，主要包括与手机类别、品牌及型号相关的关键字。

1. 类别关键字


经过对竞争对手的网站进行分析后，得到一些与手机频道各子类别页面相关的关键字，例如，“智能手机”“拍照手机”“音乐手机”等。

此外，还可以通过百度的相关搜索功能找到更多与手机相关的关键字，如图13-9所示。
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图 13-9　与手机相关的关键字


从百度的相关搜索中，我筛选出部分与频道首页及各子类别页面相关的关键字。例如，“手机”“手机报价”“手机图片”“手机大全”“智能手机”“拍照手机”“音乐手机”等。

2. 品牌关键字


从图13-9中，我们还得到一些与手机品牌相关的热门关键字，例如，“诺基亚手机”“索爱手机”“三星手机”“摩托罗拉手机”等。对于这些品牌，在规划页面时要进行重点突出。例如，在页面中用特别的样式突出品牌的名称，以及为这些品牌的产品列表页面提供更多的内部和外部导入链接。

此外，还可以通过与热门品牌相关的关键字分析用户寻找与手机品牌相关信息时的搜索习惯。例如，我通过关键字“诺基亚手机”找到与诺基亚品牌相关的关键字，包括“诺基亚手机论坛”“诺基亚手机价格”“诺基亚手机大全”“诺基亚手机图片”“诺基亚音乐手机”等2
 ，如图13-10所示。


2
 我们要对多个品牌的相关搜索进行分析后才能准确把握用户寻找与手机品牌相关信息时的搜索习惯。
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图 13-10　与诺基亚手机相关的关键字3




3
 由于2007年时还没有百度关键字工具，一般都是使用百度火爆地带进行评估。

这在一定程度上反映了用户寻找与手机品牌相关信息时的搜索习惯，即用户在寻找与手机品牌相关的信息时，常使用“品牌+手机+论坛”“品牌+手机+价格”“品牌+手机+大全”及“品牌+手机+图片”等关键字短语。

3. 型号关键字


经过以上的操作，已经得到了与频道首页、品牌列表页面及产品列表页面相关的关键字。接下来就寻找与手机频道产品展示页面相关的关键字。

例如，在百度的相关搜索中搜索品牌名称，就可以得到该品牌下的一些热门型号，如图13-11所示。在规划页面时，这些热门型号要进行重点突出。例如，在频道首页或者其他重要页面上提供更多的链接入口等。
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图 13-11　与诺基亚相关的关键字


此外还可以通过与热门型号相关的关键字，去分析用户在寻找与手机型号相关信息时的搜索习惯。例如，与“诺基亚N95”相关的关键字包括：“诺基亚N95报价”“诺基亚N95图片”“诺基亚N95评测”“诺基亚N95论坛”等，即用户在寻找与手机型号相关的信息时，常使用“品牌+型号+报价”“品牌+型号+图片”“品牌+型号+评测”“品牌+型号+论坛”等关键字短语，如图13-12所示。
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图 13-12　与诺基亚N95相关的关键字


至此，我们已经找到了与手机频道的首页及品牌列表页面相关的类别关键字、与产品列表页面相关的品牌关键字以及与产品展示页面相关的型号关键字。

4. 用户搜索习惯
 4



4
 我们不能依靠某一个产品的搜索习惯来制定同一类产品的关键字短语，而是要对同一类别下更多不同品牌的产品反复进行上面的验证。

在寻找不同类别（品牌）的产品时，用户的搜索习惯会存在一定的差别。因此，还要分析用户在寻找不同类别（品牌）的产品时的搜索习惯。例如，要分析用户寻找与三星手机相关产品时的搜索习惯，则在百度的相关搜索中输入关键字“三星”，返回的搜索结果如图13-13所示。
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图 13-13　与三星手机相关的关键字


从搜索结果中，可以看到三星手机的其中一个型号是E848，用户在搜索时习惯使用“三星E848”作为关键字，而不是官方命名的三星“SGH-E848”。

由此得知，用户在寻找与三星手机相关产品时，习惯使用关键字短语“三星+型号”，而不是“三星+SGH+型号”。因此，我们应该优先选择“三星+型号”的关键字短语作为相应页面的关键字，这样才能有效提高页面的相关性。但我们不能凭某一产品的分析结果为同一类产品制定关键字策略，而应该对此类下的多个产品的搜索习惯进行统计、分析。

此外，产品型号的关键字短语中还存在空格问题。例如，对于“三星E848”，会存在两种搜索方式：一种是品牌与型号间不存在空格，即“三星E848”；另一种是存在空格，即“三星+空格+E848”。

关键字是否存在空格，返回的结果也会存在一定的差异。如果关键字短语中相邻的两个关键字的属性是不一致的，不管搜索引擎展示出用户的搜索习惯如何，建议最好还是用空格进行分隔。例如，在“三星E848”这个关键字短语中，“三星”是品牌名称，而“E848”是型号名称，这两者的属性是不一致的，因而应该以空格进行分隔，即“三星+空格+E848”。


13.5.3　关键字评估


经过上面的操作，你已经掌握了与手机频道各级页面相关的关键字。接下来，就是对这些关键字进行评估，并从中筛选出适合易比网手机频道的关键字。

1. 搜索量


通过百度火爆地带对关键字的搜索量进行评估。例如，查询“手机”的搜索量情况，结果是“日检索量：50000以上”，如图13-14 所示。
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图 13-14　百度中“手机”的日搜索量


2. 竞争程度


关键字竞争程度的评估5
 主要从竞争对手网站的PR值、URL类型、页面包含数及页面优化情况这几方面入手。


5
 由于2007年时还没有百度权重的概念，所以在评估竞争程度时没有加入百度权重指标。


	

PR值
 ：即Google PageRank值。其中，1~3为较差、4为普通、5为较好、6为及以上为优秀。



	

URL类型
 ：www子域名>其他子域名>目录>多级目录，即搜索结果中如果大部分页面的URL是www子域名，则该关键字的竞争最激烈；而如果是多级目录，则竞争就很小。



	

页面包含数
 ：一般是千级，如果是万级甚至十万级，则表示该网站得到的外部支持是十分强劲的。



	

页面优化情况
 ：指页面的标题及描述内容的优化情况（请参考3.8.3节）。





一般情况下，只需对搜索结果中的前几个网站进行评估即可掌握某一关键字的竞争情况。例如，以下是对“手机”搜索结果的其中一个网站mobile.163.com的评估结果。


	
PR值是5。



	
URL类型：其他子域名。



	
页面包含数：137 000，属十万级，外部支持十分强劲。



	
页面优化情况：一般。





由此得知，该网站的竞争力是相当强的。接下来，可以使用同样的方法评估搜索结果中的其他网站，这样就可以准确地掌握该关键字的竞争情况，再决定是否采用。

对于某些关键字，只需查看搜索结果的摘要信息就可以得到关键字的竞争情况，而不需要对网站PR值、页面包含数进行评估。例如，如果搜索结果中，大部分页面的URL都是多级目录形式，则竞争力通常都很低。

经过对关键字进行评估、筛选后，我得到了以下适合易比网手机频道的关键字。


	

频道首页
 ：“手机”“手机报价”。



	

品牌列表页面
 ：“手机大全”。



	

品牌产品列表页面
 ：“品牌名称+手机”“品牌名称+手机大全”“品牌名称+手机报价“品牌名称+手机图片”。



	

产品展示页面
 ：“品牌+型号名称”“英文品牌+型号名称”“品牌+型号名称+报价”“品牌+型号名称+图片”“品牌+型号名称+评测”。






13.6　第五阶段：页面优化


在完成关键字筛选后，接下来就要对页面进行优化，主要包括头部优化、关键字布局及代码优化。


13.6.1　头部优化


头部优化主要是页面标题、描述及关键字标签内容的拟写。下面以诺基亚N95的产品展示页面为例，介绍页面头部优化的技巧及方法。

1. 标题标签


根据前面为产品展示页面筛选出来的关键字，诺基亚N95的产品展示页面标题中需要表达以下关键字：“诺基亚N95”“诺基亚N95图片”“诺基亚N95报价”及“诺基亚N95评测”。

综合考虑标题长度及关键字词频等因素，应使用分隔符对标题中的关键字进行组合的方法来表达这些关键字，形式为：“诺基亚N95报价|图片|评测”。也就是说，手机频道的产品展示页面标题形式为：“品牌名称+产品型号+图片|报价|评测”。

2. 描述标签


描述标签内容应该围绕描述主关键字“诺基亚N95”而进行的，同时覆盖了所有被选择的辅关键字，即“诺基亚N95图片”“诺基亚N95报价”及“诺基亚N95评测”，如下所示。


<meta name="description" content="诺基亚N95：提供诺基亚N95手机图片、评论、详细参数等信息；收集了来自全国30多个城市地区经销商提供的诺基亚N95报价信息；以及我们团队对诺基亚N95评测的详细数据。">





3. 关键字标签


关键字标签中的内容要按照关键字的重要性进行排列：主关键字“诺基亚N95”出现在最前面；其次，就是辅关键字“诺基亚N95图片”“诺基亚N95报价”及“诺基亚N95评测”，如下所示。


<meta content="诺基亚N95，诺基亚N95图片，诺基亚N95报价，诺基亚N95评测" name="keywords">






13.6.2　关键字布局


关键字布局的目的是在网页上的重要区域中放置相对重要的内容，图13-15是主关键字“手机”在手机频道首页的分布情况，而手机频道首页如图13-16所示。
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图 13-15　主关键字“手机”分布示意图（图中标注地方为主关键字出现的区域）
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图 13-16　主关键字“手机”在易比网手机频道首页的分布示意图


图13-16中的(1)、(2)、(3)、(4)对应的是图13-15中关键字出现的区域①、②、③、④。在(2)~(4)的区域中，主关键字“手机”通过栏目名称的形式进行展示，例如，“音乐手机”“特色手机”“手机比较”等。这样既达到增加页面主关键字“手机”词频的目的，又可以避免长篇的描述而影响页面美观。


13.6.3　代码优化


对页面代码进行优化，首先要查看并分析页面源代码中存在的问题，再针对实际情况制定调整方案。经过对易比网主要页面的源代码进行分析，制定的代码优化内容主要包括：CSS优化、清理垃圾代码及代码顺序调整。

1. CSS优化


由于易比网的页面是采用DIV+CSS的方式制作的，虽然这样可以精简大量代码，但搜索引擎一般情况下不解析CSS样式，因而识别不了页面中相关内容的样式，也就不能根据这些内容的样式判断页面的相关性。因此，CSS优化的首要任务就是避免使用CSS为重要内容定义样式，例如网页中的主关键字等内容。

此外，为了让网页中相对重要的内容能优先展示，要避免在网页的头部及主体内容中调用CSS样式，应该优先使用外部调用方式调用CSS样式（请参考5.2.3节）。

2. 垃圾代码清理


在易比网的主要页面中，除了要清除源代码中的默认属性、多余注释、空语句、空格等垃圾代码外，还要清理页面中为了实现特定功能而产生的垃圾代码。例如，网页中评分进度条的制作，如图13-17所示。
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图 13-17　评分进度条示意图


该评分进度条原来是采用控制Table中<td>
 长度的方式实现，以下是制作每根进度条所产生的代码：


<table width=143 border=0>
    <tr>
        <td width=108>
            <table width=100 height=10 border=0>
                <tr>
                    <td width=60 bgcolor=#0000FF></td>
                    <td width=30></td>
                </tr>
            </table>
        <td width=49><span class=style2>90分</span></td>
    </tr>
</table>





由于页面中评分进度条的数量庞大，产生的代码量也相当惊人。为了精简页面中的代码，这里使用控制图片width
 属性的方式制作评分进度条，代码如下所示：


<img src="/img/du.gif" width=90>





这两种方式显示的效果是一样的，但两者所产生的代码量却存在非常大的差别。

3. 代码顺序调整


正常情况下，页面布局与HTML源代码的对应关系是：页面的左上→右上→左→右→左下→右下区域对应HTML源代码由上至下的内容。例如，把页面分成A、B、C、D几个区域，则A→B→C→D对应源代码的内容a→b→c→d，如图13-18所示。
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图 13-18　页面布局与HTML源代码间的正常对应关系图


易比网页面区域A→B→C→D对应的是HTML源代码的内容a→c→b→d，如图13-19所示。
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图 13-19　易比网的页面布局与HTML源代码间的对应关系图


在规划页面时，我们遵循了页面重要区域分布规律，即页面A、B、C、D区域中的内容的重要性关系是：A>B>C>D。但在HTML源代码中，B区域内容（对应源代码b）却在C区域内容（对应源代码c）之下。因此，代码顺序调整的任务就是把源代码中的c内容与b内容的顺序对调。


13.7　第六阶段：页面索引


为了让搜索引擎能优先抓取到网站中相对重要的页面，我们除了建立合理的网站结构外，还可以采用其他的方法。例如，向搜索引擎提交网站地图文件、制作网站地图页面及建立重点推荐频道等。


13.7.1　提交网站地图文件


向搜索引擎提交网站地图文件，可以大大提高网站页面被收录的数量（请参考12.3节）。


13.7.2　网站地图页面


为了让用户及搜索引擎能快速获取到网站中最重要的内容，我通过手工的方式构建了网站地图页面：sitemap.htm。

在该网站地图页面中，包含了重要页面的链接入口，每个链接地址采用静态URL形式，且锚文本使用了与指向页面主题相关的关键字（例如“智能手机”等），大概内容及结构如下所示。


首页



手机



类型
 ：　智能手机
 音乐手机
 拍照手机
 经济手机
 3G手机



品牌
 ：　诺基亚
 　索爱
 　 摩托罗拉
 LG
 　　联想



数码相机



类型
 ：　卡片相机
 长焦相机
 单反相机



品牌
 ：　佳能
 　 尼康
 　 柯达



摄像机



类型
 ：　MINI摄像机
 DVD摄像机
 硬盘摄像机



品牌
 ：　佳能
 JVC
 松下


此外，为了提高网站地图页面的重要性，我还在网站内部的所有页面上添加了指向网站地图页面的链接，如图13-20所示。
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图 13-20　易比网底部导航条




说明
 　构建网站地图页面需要注意的事项请参考8.5.1节。




13.7.3　重点推荐频道


为了让搜索引擎可以优先抓取网站中相对重要的页面，以及提高这些页面的权重，这里还为网站建立了重点推荐频道6
 。


6
 在建立重点推荐频道后，还需要经常更新其中的内容。这样才能提高搜索引擎对该频道的更新频率。


	
重点推荐频道提供了网站中相对重要（或搜索量较大的产品）页面的链接入口。因此，在建立重点推荐频道前，要找到足够多的与网站内容相关的热门关键字。



	
重点推荐频道里的所有页面必须是静态页面。



	
为了增加重点推荐频道的权重，还必须在网站内部的所有页面上添加指向重点推荐频道的链接，如图13-21所示。
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图 13-21　易比网底部导航条




	
重点推荐频道的建立，包括热门关键字的寻找以及内容分类、添加等。其结构如图13-22所示。
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图 13-22　重点推荐频道结构示意图






在重点推荐频道的首页中，除了提供每个类别下相对重要产品的链接入口外，还要提供网站中相对重要页面的链接入口外，如图13-23所示。
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图 13-23　重点推荐频道首页


这样，相对重要的产品页面就会得到更多的链接入口，从而提高页面的权重。例如，“诺基亚N95”除了在重点推荐频道首页有链接入口外，在智能手机列表页面上也会有相应的入口，如图13-24所示。
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图 13-24　重点推荐频道的智能手机列表页面



13.8　第七阶段：外部链接关系建立


由于网站的反向链接只有被搜索引擎发现、并统计后才会发挥作用，因而具有一定的滞后性（通常要一个月左右）。因此，网站内部优化与及建立外部链接关系是同时进行的，而建立高质量外部链接关系主要有以下两种方法：交换友情链接及登录分类目录。


13.8.1　交换友情链接


在开始交换友情链接之前，要先寻找潜在链接伙伴；再对这些潜在链接伙伴进行评估，从中筛选出合适的链接伙伴；最后，与这些链接伙伴进行沟通、协商并最终确定链接关系。

1. 链接伙伴寻找


对手机频道进行优化时，我主要通过以下方法寻找潜在链接伙伴。


	
在“手机”“智能手机”或者“诺基亚手机”等相关关键字的搜索结果中寻找潜在链接伙伴。



	
在潜在链接伙伴的链接伙伴中寻找，例如可以在潜在链接伙伴网易手机频道的链接伙伴中寻找。



	
在hao123、265、DMOZ的“手机”“手机游戏”“手机软件”等目录下寻找。





2. 网站评估


找到潜在链接伙伴后，还需要对这些潜在的链接伙伴进行评估，才能知道这些潜在链接伙伴的质量，并从中筛选出存在合作基础的网站。

例如，对于手机频道的潜在链接伙伴网易手机频道，我们要评估其PR值、外出链接数及在主要搜索引擎上的页面包含数等信息（请参考9.5.2节）。

3. 联系合作伙伴


经过对潜在链接伙伴进行评估及筛选后，得到了一部分存在合作基础的网站。接下来，就是与这些网站的管理员进行联系、谈判，以实现链接交换。

与链接伙伴的联系，通常会通过IM工具（如QQ等）、E-mail或者电话等方式进行，而前两种方式的沟通成本最低，效率也更高。

在开始联系之前，要先制定网站的链接信息。例如，把易比网手机频道的链接文字定为“手机”，链接地址定为http://mobile.91bi.com
 。


13.8.2　登录分类目录


为了提高手机频道的外部链接权重，我还向多个分类目录提交网址，包括百度Site、hao123、265、DMOZ等。


13.9　第八阶段：网站维护


经过第一至第七阶段的优化，网站优化的工作基本完成，接下来就进入日常维护阶段。在搜索引擎优化中，对网站的维护主要包括页面调整、网站监控、关键字维护及链接维护。


13.9.1　页面调整


由于受多方面因素的影响，页面不可能经过一次调整就达到最佳的优化效果。一般情况下，我们还要对页面进行3~6次、大约4个月左右的调整，主要包括页面头部及正文内容。

1. 头部


在对易比网的手机频道进行优化时，我先后对页面的头部（主要是标题及描述的内容）进行了三次大调整。下面将以产品展示页面的头部调整为例说明页面头部调整的过程。

1. 第一次


网站上线之初，各方面都处在弱势地位，因此，我把重点放在那些竞争较少，但又具有一定搜索量的关键字上。例如，对于手机的产品展示页面，就把重点放在“手机图片”上，而不是搜索量较大，竞争也较大的“手机报价”。因此，手机频道的产品展示页面标题形式为：“品牌名称+产品型号+图片|报价|评测”，例如“三星E848手机图片|报价|评测”。

2. 第二次


由于在最初的关键字评估里忽略了用户在英文品牌上的搜索习惯，本次调整主要是在标题上加上英文的品牌信息，例如，“三星E848（Anycall）E848手机图片|报价|评测”。

3. 第三次


经过前两次的调整后，页面头部的内容基本确定下来。但是，经过搜索引擎更新后，发现目前的描述内容已经超出了搜索引擎展示摘要信息的范围，如图13-25所示。
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图 13-25　第一次、第二次调整后的摘要信息


而且，随着网站各方面实力的增强，我们也可以把优化重点放在那些搜索量较大的关键字上。因此，本次调整主要是在头部中突出流量较大的关键字“报价”，以及缩减描述标签的内容，调整后结果如图13-26所示。
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图 13-26　第三次调整后的摘要信息


2. 正文内容


网站通常会通过改版来弥补不足之处或者满足用户的新需求，而搜索引擎优化策略也会随着网站的改版进行相应的调整，例如增减栏目、调整栏目顺序、名称等。


13.9.2　网站监控


由于网站的内外部形势在不断地变化，为了能准确地掌握网站的实际情况，调整优化策略，以及应对突发事件，我们需要定期对网站的页面收录数、页面包含数及反向链接数进行监控。其中，最重要的是网站的页面收录数。

1. 页面收录数


在搜索引擎里搜索“site:你的域名”即可查询某网站页面被收录的数量。例如，我们要查询易比网的页面被收录数量，则可以搜索“site:91bi.com”，如图13-27所示。
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图 13-27　查询网站的页面收录数


为了能掌握网站网页收录数的变化情况，这里把每次的查询结果整理成了表格，如表13-1所示。


表 13-1　易比网被Google及百度收录页面数量情况





	
日期


	
Google


	
百度







	
2007.10.01


	
21.2万


	
12.6万





	
2007.10.08


	
26.3万


	
15.3万





	
2007.10.15


	
25.2万


	
21.7万





	
2007.10.22


	
21.1万


	
22.8万





	
2007.10.29


	
24.6万


	
24.7万







这样就可以掌握网站页面被收录数的变化情况，从而调整优化策略。

2. 页面包含数


页面包含数是指某网站的域名被其他网站引用的情况，从一定程度上反映了网站的知名度，我们可以根据网站的页面包含数的变化掌握网站实力的变化情况。可以在搜索引擎中搜索“你的域名”进行查询，例如91bi.com。

3. 反向链接数


主要是监控网站在Google上反向链接数的变化，可以通过在Google中搜索“link:你的域名”进行查询，例如link:91bi.com。

通过观察网站在Google上反向链接数量的变化，可以推测出Google更新数据（如PR值等）的时间。例如，如果连续几天，网站的反向链接数量出现大幅的变化，则说明Google正在更新数据。


13.9.3　关键字维护


关键字维护主要是监控网站在一些主要关键字的搜索结果中排名变化，以及某些关键字来路7
 变化情况，以便能及时作出调整，并进一步提升页面在搜索引擎中的表现。


7
 关键字来路是指用户通过点击某关键字搜索结果中的链接访问本站。

1. 关键字排名查询


关键字排名查询（下载地址：http://www.flashplayer.cn/keywords/
 ）主要是监控网站在一些关键字的搜索结果中排名变化的情况，包括主要关键字以及为网站带来较高流量的关键字。

对于中文网站，我们需要监控网站在Google、百度及雅虎8
 这三大搜索引擎的关键字搜索结果中的排名。可以使用关键字排名查询工具进行查询，例如，要查询易比网在三大搜索引擎的“数码相机”搜索结果中的排名情况，只需输入关键字及域名即可，如图13-28所示。


8
 2006年，国内搜索主要是这三大搜索引擎。
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图 13-28　关键字数码相机排名结果


然后，记录下网站在主要关键字中的排名情况，再对网站进行相应的优化。如表13-2所示，易比网数码相机频道在关键字“数码相机”搜索结果中排名变化的情况。


表 13-2　关键字数码相机在三大搜索引擎中排名情况





	
日期


	
Google


	
百度


	
雅虎







	
2007.03.01


	
150


	
50


	
45





	
2007.03.02


	
149


	
47


	
40





	
2007.03.05


	
153


	
60


	
30





	
2007.03.08


	
148


	
30


	
35





	
2007.03.20


	
139


	
28


	
32





	
2007.03.25


	
180


	
26


	
30





	
2007.03.30


	
160


	
40


	
35





	
2007.04.05


	
53


	
16


	
31





	
2007.04.15


	
51


	
11


	
28







2. 关键字来路分析


在对关键字来路进行分析时，只需对那部分给网站带来较高流量的关键字进行定期的监控，即可掌握网站的变化情况。

在对易比网进行维护的过程中，我就曾遇到过这样的情况：在百度的关键字来路中，某关键字每天能带来700多IP。突然有一天在关键字来路中找不到该关键字，承载该关键字的页面也被百度从索引中清除。

出现这样的情况可能是由于该页面不能正常访问或者存在某些违规的情况。违规的可能性基本可以排除，极可能是由于该页面长时间（或经常性）不能访问所致。针对此情况，我从服务器的稳定性等多方面着手进行解决，最终恢复正常。


13.9.4　链接维护


链接维护是指维护现有的外部链接，以及寻找、建立新的外部链接。

1. 外部链接检查


与外部网站建立的链接关系不可能是永恒不变的，随着时间的推移以及网站内外部情况的变化，有的网站可能停止运营，有的则会由于种种原因而单方面解除与我们的链接关系。

链接关系的解除一般有两种情况：一是主动删除；另一种是由于错误操作等不知情的被动删除。如果发现链接伙伴删除了我们的链接，首先应该与对方进行沟通，了解链接被删除的原因，以创造重新建立链接关系的机会。

由于网站发展的需要，我们也会与某些网站解除链接关系，基于友好合作的基础，在解除链接关系前，应该知会对方。

2. 寻找新外部链接


由于网站的发展需要更多、更高质量的外部链接，以及随着网站流量及知名度的增加，我们会收到不少交换链接的请求。因此，外部链接的维护还包括寻找新链接伙伴，以及评估和处理那些提出交换链接请求的网站。

通过阅读本章内容，相信大部分读者都已经掌握网站优化的整体流程及操作技巧。接下来，读者就应该动手对自身的网站进行优化，或者结合所学到的搜索引擎优化知识建立一个新网站。这样，就可以从实践中不断地积累经验。










第 14 章　案例分析2



上一章介绍了一个综合网站的优化改造案例，由于涉及面比较广、操作复杂，可能对于大部分初学者来说难度会比较大。因此，在第2版的教程里增加了一个小型网站的优化案例，也就是本章的内容。

这一章将介绍一个小型网站的优化流程及技巧，目的是为了告诉读者怎样规划一个新网站，以及怎样在新网站中融合搜索引擎优化的思想，从而进一步提高网站的用户体验及搜索引擎友好性。

从前一案例我们知道：在对网站进行优化之前，首先要对网站的产品，以及所处的行业有一个清楚的认识。这样，才能制定正确的关键字策略，建立合理的网站、网页结构。






本章内容




	
网站基本信息



	
关键字寻找与筛选



	
网站结构构建



	
网页结构构建



	
关键字分布及表现



	
URL优化



	
头部优化



	
代码优化



	
链接策略








14.1　网站基本信息


下面以深圳市点击成金科技有限公司官方网站的构建及优化为例，介绍小型网站的构建及优化流程。

在对网站进行优化前，我们先来了解一下这个网站的基本情况。


	
网站中一共有十大块主要内容，分别是SEO培训、SEO服务、方案策划、SEO顾问服务、SEO教程、博客、论坛、公司新闻、客户案例及常见问题。



	
SEO培训、SEO服务、方案策划、SEO顾问服务及SEO教程这五大块是网站的核心服务，也是整个网站的核心。



	
博客及论坛，这两大块是网站的内容频道，属于相对重要的内容。



	
公司新闻、客户案例及常见问题，这三大块是普通内容，处于次要的地位。






14.2　关键字寻找与筛选


在对网站的基本情况有了清楚的认识后，就可以着手对整个网站进行规划。但在对网站进行规划之前，首先要寻找与网站内容相关的关键字，也就是要制定合适的关键字策略。本案例中网站的产品比较特殊，每个产品的名称就是一个独立的关键字。因此，我们可以从产品名称出发，寻找与产品相关的关键字。


14.2.1　关键字寻找


前面已经介绍了如何利用搜索引擎提供的相关工具寻找关键字。下面，以SEO这个产品为例，介绍如何寻找与我们的服务（或产品）相关的关键字。

在简体中文中，我们主要是通过百度及Google提供的相关工具来寻找与我们网站内容相关的关键字。

1. Google 关键字规划师


在文本框中输入产品名称“SEO”，点击“获取参考提示”后，就可以看到与SEO相关的关键字，例如，“网站SEO”“SEO优化”“SEO公司”等，如图14-1所示。
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图 14-1　与SEO相关的关键字


2. 百度关键字工具


在文本框中输入“SEO”，点击“搜索”按钮，就可以返回与SEO相关的关键字，例如“SEO优化”“SEO教程”等，如图14-2所示。
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图 14-2　与SEO相关的关键字



14.2.2　关键字筛选


上面通过搜索引擎提供的相关工具，找到了一些与我们产品相关的关键字。接下来，就要对这些关键字进行评估（主要包括搜索量及竞争程度），从而筛选出合适的关键字。

1. 搜索量评估


利用Google关键字规划师、百度关键字工具（或百度指数），可以查询到每一个关键字的大概搜索量。关于Google关键字规划师、百度关键字工具及百度指数的使用方法在这里就不再重复了，读者可以参考12.1节。

2. 竞争程度评估


在完成关键字的搜索量评估以后，要做的就是对搜索量相对较大的关键字的竞争程度进行评估，再结合网站的实际情况，从中筛选出适合我们网站的关键字。

下面以关键字“SEO教程”为例介绍一下关键字竞争程度评估的过程，以及需要注意的事项。首先，在Google中搜索“SEO教程”，记录排名前十的网站的网址、PR值、百度权重、域名等级及页面优化等级，并整理成表格，如表14-1所示。


表 14-1　关键字竞争程度分析表





	
网址


	
PR


	
百度权重


	
域名得分


	
页面优化等级







	

faq.seowhy.com



	
0


	
4


	
5


	
2





	

seo.aizhan.com/base/



	
6


	
5


	
3


	
4





	

wenku.baidu.com/view/43a65d160b4e767f5acfcee9.html



	
8


	
9


	
1


	
1





	

jiangzhanyong.com/2008/03/seo-tutorial-for-beginner-736.html



	
0


	
0


	
2


	
1





	

www.seo8138.com



	
0


	
0


	
6


	
3





	

www.111cn.net/seo/seo.html



	
3


	
1


	
2


	
0





	

www.youtube.com/playlist?list=PL4BE3A35ECFB41061



	
-


	
-


	
-


	
-





	

www.yiweihy.com/knowledge/seo/195-site-title.html



	
4


	
0


	
2


	
2





	

www.caopeng.org/seo/



	
4


	
2


	
4


	
3








	

PR值
 ：由于目前PR值更新迟缓，对于页面竞争力的评估，不再是以页面的PR值，而是当前页面所属网站的域名或二级域名PR值，因为网页所属的域名或者二级域名PR值越高，从一定程度上反映了该网页继承权重就可能越高。



	

百度权重值
 ：目前第三方网站推出的百度权重指标都基于域名而非网页，所以此处也以网页所属的网站域名或二级域名的百度权重值作为评估指标。



	

域名得分
 ：指从www域名>其他二级域名>目录>二级域名目录>文件>二级域名文件的角度出发定义网页的域名得分。



	

页面优化等级
 ：指对应网页的优化程度，关于网页优化程度的评估，请参考3.7.3节。





通过这个表格，我们就可以知道该关键字的竞争程度。最后，结合关键字的搜索量及网站的实际情况，从中挑选出合适的关键字。例如，在这个案例中，我选择了“SEO教程”“SEO教程下载”及“SEO免费教程”。


14.3　网站结构构建


网站结构的构建包括物理结构及逻辑结构两方面。逻辑结构是指网页之间的链接结构，而物理结构则是指网页的存储结构。


14.3.1　逻辑结构


要对网站的逻辑结构进行整体规划，首先需要清楚网站中有哪些内容，以及这些内容之间的关系。

通过上面的介绍，我们知道深圳市点击成金科技有限公司官方网站包括十大块内容，这些内容的之间关系如下所示。


	

SEO服务
 。服务介绍、服务流程、优化案例。



	

SEO培训
 。讲师简介、个人培训、企业培训、课程内容、学员评价及学员作品。



	

SEO顾问
 。



	

SEO方案策划
 。



	

SEO教程
 。教程目录、作者简介、内容简介、电子版下载。



	

SEO博客
 。SEO、搜索引擎动态、杂谈随笔、科技娱乐、网站运营。



	

SEO论坛
 。封闭式论坛，不对外开放。



	

客户案例
 。



	

公司新闻
 。



	

常见问题
 。





在了解网站的内容结构以后，就可以开始规划网站的逻辑结构了。其实构建网站逻辑结构实际上就是对网站中网页之间的链接关系进行规划。

首先来看一下首页跟其他页面之间的链接关系，如图14-3所示。
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图 14-3　首页与其他网页的链接关系图




说明
 　在上面的网页链接关系图中，任意两个网页都是相互链接的，即链接深度为1。



然后，我们再来看看其中一个相对重要的页面（以SEO教程频道首页为例）跟网站中其他页面之间的链接结构，如图14-4所示。
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图 14-4　SEO教程频道首页与其他网页的链接关系图




说明
 　在上面的网页链接关系图中，深层次网页中存在链接指向所有浅层次网页；但是，浅层次网页没有链接指向深层次网页。例如，教程目录页面中存在链接指首页、SEO培训等所有浅层的网页，但是，首页却没有链接指向教程目录页面。



只要把SEO教程网页跟其他网页的链接结构应用到其他重要频道上（例如，SEO培训、SEO博客等），我们就可以建立起一个合理的网站结构。


14.3.2　物理结构


由于网站的分类及内容都十分少，所以物理结构的构建相对简单，如图14-5所示。
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图 14-5　网站物理结构图



	
对于网站中相对重要的频道，可以为它们建立相应的目录，然后再绑定相应的域名。例如，对于SEO教程这个目录就绑定了域名book.seo234.com。



	
SEO博客、SEO论坛是两套不同的程序，不存在含实际内容的网页。



	
其他页面都存放在根目录下，这样就可以减少页面的目录深度，从而提高页面的权重。






14.4　网页结构构建


网页结构的构建实际上就是对网页中的内容布局进行规划。下面以网站的首页及产品展示页面为例，介绍怎样构建网页结构。

首先列出网页上需要展示的以下内容。

1. 首页



	
主要产品或服务。SEO、SEO培训、方案策划、SEO顾问。



	
公司新闻。



	
常见问题。





2. 产品页
 （这里以SEO教程页面为例）


	
教程目录。



	
作者简介。



	
内容简介。



	
教学PPT下载。



	
电子版下载。





从以上内容可以看到，首页以展示网站中相对重要频道为主，而SEO教程页面则以展示产品信息为主。因此，可以把首页的结构定为频道导航型，SEO教程页面的结构则定为导航内容结合型。

然后按照频道导航型及导航内容结合型结构的特性制定内容分布图。在构建网页结构时，要严格遵循网页重要区域的分布规律，即左上>右上>左>右>左下>右下的原则，把相对重要的内容放到相对重要的位置上。


	

首页内容分布图
 ：在首页中，我们把网站的导航栏放在接近网页顶部的位置，核心服务介绍则放在相对重要的左侧，公司新闻、常见问题等次要内容就放到网页的右侧，如图14-6所示。
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图 14-6　深圳市点击成金科技有限公司首页内容分布图




	

SEO教程页的内容分布图
 ：SEO教程页面同样要遵循网页重要区域的分布规律，即把页面中相对重要的内容（SEO教程的介绍信息）放在网页的左边，如图14-7所示。
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图 14-7　SEO教程页面的内容分布图






由此可以得出以下结论。


	
在首页的结构图中可以看到，通过网站导航条及核心服务介绍实现首页与其他相对重要页面的相互链接。



	
在SEO教程页面的结构图中可以看到，通过网站导航条及重要产品导航栏实现了SEO教程页面与其他相对重要页面的相互链接。



	
网站的整体链接结构（即逻辑结构）是由网页内容的定位来决定的。






14.5　关键字分布及表现


规划完网页结构，我们就要对网页中主辅关键字的分布及表现进行规划。同样，主辅关键字分布及表现的规划，也要遵循网页重要区域的分布规律，即尽量让主辅关键字分布在网页中相对重要的区域上。

下面以网站首页为例，介绍关键字分布及表现的规划方法（首页的主关键字是“SEO”），如图14-8所示。
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图 14-8　关键字“SEO”分布及表现图


从图中，我们可以看到：


	
为了让主关键字“SEO”能够在页面中最顶部的位置出现（即最接近HTML源代码<body>
 的位置），我在Logo加上了Alt=
 SEO
 的内容；



	
主关键字“SEO”在页面的顶部用<h1>
 标题标签进行标注；



	
主关键字“SEO”在页面中使用了加粗及不同颜色标签进行标注；



	
主关键字“SEO”在网页中的分布情况是左上>右上>左>右>左下>右下，符合了网页重要区域分布规律；



	
通过网页的底部“Copyright 2003-2009 SEO版权所有，All Right Reserved.”，实现了主关键字“SEO”在最接近</body>
 的区域出现。






14.6　URL优化


由于网站内容十分有限，不存在复杂的分类，因此URL优化也相对简单，主要包括URL各组成部分命名及子域名的使用。


	

域名
 。这个网站主要用于展示与SEO相关的服务，即主关键字就是“SEO”。这个主关键字所占用的字符数十分少，即使是包含主关键字的域名，也可以同时兼顾易记性。所以应该优先选择包含主关键字的域名，在这个案例里，我选择了SEO234.com作为网站的域名。



	

子域名
 。在对网站结构进行构建的过程中，我把网站中重要的内容分成几个频道。为了方便用户记忆，同时也为了提高这些频道的权重，为这些频道绑定了不同的子域名。例如，对于SEO教程频道，使用book.SEO234.com子域名；对于培训频道，则使用peixun.SEO234.com。



	

文件名
 。对于网站中相对次要的内容，就不必绑定子域名，只需采用相应的关键字的拼音形式作为文件的名称即可。例如，网站优化页面的文件名就是wangzhanyouhua.htm。






14.7　头部优化


前面已经对网页头部优化进行了详细的介绍。下面，以SEO教程频道首页为例，介绍怎样对页面头部的三大标签进行优化。

经过关键字寻找及筛选以后，我们最终为SEO教程频道选择了“SEO教程”“SEO教程下载”及“免费SEO教程”这几个关键字。其中，“SEO教程”为主关键字，“SEO教程下载”及“免费SEO教程”为辅关键字。在确定主辅关键字以后，我们要做的就是拟写网页头部三大标签的内容，如下所示。


<title>SEO教程–提供免费SEO教程下载 </title>
<meta name="description" content="SEO教程：SEO教程网是免费SEO教程、分享的最佳场所，提供国内外著名SEO教程下载，包括吴泽欣先生编著《SEO教程：搜索引擎优化入门与进阶》。">
<meta name="keywords" content="SEO教程, SEO教程下载，免费SEO教程">





在这个页面的头部可以看到下列现象。


	
在标题标签中，主关键字“SEO教程”在标题的最前面出现，词频为2；所有的辅关键字也都出现在标题中，而且词频是1。



	
描述标签内容是围绕主辅关键字而展开的描述性的内容，其中主关键字“SEO教程”出现在描述标签的最前面，词频是5；而辅关键字“SEO教程下载”及“免费SEO教程”则各出现1次，词频是1。



	
所有的辅关键字都在关键字标签出现一次，而且按照重要性，从左至右进行排列。





在这个网页中，主辅关键字适当地分布在头部三大标签的重要位置上，各关键字出现的频率也十分合理。而且，不管是标题还是描述标签的长度都在搜索引擎限制的范围之内。因此，可以有效地突出页面的主题，提高页面的相关性。


14.8　代码优化


我们知道，代码优化主要包括精简代码、头部优化、权重标签使用及图片优化。其中，头部优化已经在上一节作了详细的介绍。由于在制作网页的时候，我就已经考虑到了CSS及JavaScript的调用方式、表格的嵌套、图片压缩等问题，所以在这个案例中，代码优化的主要工作就只有垃圾代码清理、HTML标签转换、权重标签使用以及图片描述。


14.8.1　垃圾代码清理


为了节省制作页面的时间，我选择了使用Dreamweaver软件，而非以手工编写HTML代码的方式制作网页。所以，网页中难免会存在空格字符、默认属性及空语句等垃圾代码。关于这些垃圾代码的清理已经在5.2.1节中作了详细的介绍，这里就不再重复介绍了。


14.8.2　HTML标签转换


HTML标签转换即长短标签的转换，请参考5.2.2节。


14.8.3　权重标签使用


在网页中使用权重标签可以突出页面的主题，从而提高页面的相关性。下面来看一下这个网站的首页，如图14-9所示。
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图 14-9　深圳市点击成金科技有限公司网站首页


从图中可以看到，主关键字“SEO”使用了至少三种权重标签，分别是：标题标签（<h1>
 ）、加粗标签（<b>
 ）及字体颜色（<font color=#33A533>
 ）。通过这些标签突出页面的主题，进一步提高首页与“SEO”之间的相关性。


14.8.4　图片描述


在完成垃圾代码清理、HTML标签转换，以及对权重标签进行合理的规划、使用以后，接下来的工作就是对图片进行优化。在制作网页的时候已经对图片的体积进行了合理的控制，因此，对图片优化的重点是图片描述，而不是图片压缩。

根据前面章节的介绍可知，图片描述的优化主要包括三大块，分别是图片名称、alt
 属性值及周边内容。对图片描述进行优化，不但可以“告诉”搜索引擎图片里的内容，还可以有效地突出网页的主题，提高网页的相关性。

1. 图片名称


图片名称优化主要是指在对图片进行命名的时候要优先使用与图片所表达的主题相关的关键字作为图片的名称，如图14-10所示的图标（SEO及SEO培训）。
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图 14-10　SEO及SEO培训图标


这两个图标对应的HTML代码如下所示。


	

SEO图标
 ：<a href="http://www.SEO234.com/SEO.htm"><img src="img/SEO.gif
 " alt="SEO" border="0" /></a>




	

SEO培训图标
 ：<a href="http://peixun.SEO234.com"><img src="img/SEO-peixun. gif
 " alt= "SEO培训" border="0" /></a>






通过HTML代码，可以看到，这两个图片使用了相应的关键字加拼音的形式为文件命令。例如，SEO图标的文件名称是SEO.gif，而SEO培训图标的文件名称则是SEO-peixun.gif。

2. 
alt
 属性值


为了让搜索引擎能够知道图片所表达的主题，除了使用相关关键字为图片文件命令外，还可以利用alt
 属性值及图片周边的内容来达到这个目的。

先来看一下图片alt
 属性值的设置。在网站的首页上，有一个SEO图标，它的alt
 属性值为SEO，根据这个属性值，搜索引擎就知道这个图片所表达的主题是跟“SEO”相关的，如图14-11所示。
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图 14-11　SEO图标的alt
 属性值


3. 周边内容


图片周边的内容会被搜索引擎认为是图片的描述，搜索引擎也会以这些内容作为判断图片的名称及alt
 属性值真实性的依据。例如，某图片的名称是SEO.gif，alt
 属性值是SEO，为了验证这两项内容的真实性，搜索引擎还会分析图片周边的内容，如果周边内容跟这两项内容是相匹配的，那么就认为这两项内容是真实的，否则就是虚假的，如图14-10所示。


14.9　链接策略


链接包括内部链接及外部链接，因而链接优化包括内部链接优化及外部链接优化。关于外部链接的优化，我们在9.5节中已经作了详细的介绍，这里将重点介绍内部链接的优化策略。

在实际应用当中，内部链接的优化会由于网站内容的不同而有所差别。因此，这一节将主要介绍网站的内部链接策略，包括两方面：一是链接对象；二是链接结构。其中，链接结构可参考14.3节，下面重点介绍链接对象的使用及需要注意的事项。

由前面的章节可知，链接对象的使用会直接影响目标页面的权重及相关性，而文本链接在提高目标页面权重及相关性方面所起的作用最大。因此，在规划网站内部链接的时候，我们应该优先使用文本作为链接对象，特别是当链接所指向的目标页面是重要的频道或者栏目的首页时，如图14-12所示。
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图 14-12　点击成金首页导航栏


此外，为了提高目标页面的相关性，页面中文本链接所使用的关键字应该与目标页面的主题相关。例如，图14-11中指向SEO教程网页的文本链接就使用“SEO教程”作为锚文本。

至此，网站内部优化的内容已经全部介绍完毕，剩下就是外部优化（即外部链接关系的建立）及网站维护了。其中，外部链接的建立请参考9.5节，网站维护请参考11.9节。

本章是应第1版读者要求而增加的，相信大部分读者看完本章后不会再有面对网站无从下手的感觉。希望读者能够进一步把本书的理论应用于实践中，并加以灵活运用，这样才能取得进一步突破。










附录A　常用术语



SEOer


即搜索引擎优化者，指从事搜索引擎优化的专业人员。


PR值


PR是PageRank的缩写，中文翻译为“网页级别”，是Google用于评估页面重要性的算法。PR值是反映页面在Google中重要性的一个指标，共分为12个级别，分别是“空”及“0~10”。

我们可以通过Google工具栏或者第三方工具（如去查等）查看页面的PR值，如图A-1所示。
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图 A-1　Google PR值查询



原理


Google的PageRank算法基于这样的理论：如果网页A上存在链接指向网页B，则认为网页A投了网页B一票；然后，根据页面得到的投票数及投票页面的质量来评定页面的重要性。


SogouRank


类似于Google的PageRank。Sougou Rank是搜狗评估网页重要性的算法。


页面收录数


页面收录数是指某网站被搜索引擎索收录面的数量，可以在搜索引擎中通过搜索“site: 你的域名”进行查询。例如，要查询搜索引擎优化网的页面收录数，只需在搜索引擎中搜索“site:chinaeye.com”即可，如图A-2所示。
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图 A-2　查看康华眼科的页面收录数


在查看网站的页面收录数时，不能在域名中加上www。因为这样只是查询www子域名下的页面被收录的情况，而“site: 你的域名”则表示查询所有子域名下的页面被收录的情况。这两种查询方式会存在比较大的差别，特别是当网站同时使用多个子域名时。


页面包含数


页面包含数，指网站的域名被其他页面引用的情况，从一定程度上反映了网站的知名度。可以在搜索引擎中通过搜索“你的域名”进行查询，例如seochat.org。


链接广泛度


链接广泛度指某网站的导入链接情况，目前只能通过Google网站管理员工具进行查询，如图A-3所示。
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图 A-3　链接广泛度



蜘蛛程序


蜘蛛程序（spider），又称为网络机器人（robot）或者爬行器（crawler），是指搜索引擎中负责抓取信息的程序。由于搜索引擎信息索引程序是跟踪互联网上页面中的链接提取信息的，就好像一只蜘蛛在蜘蛛网上面爬行，因此称为蜘蛛程序。下面介绍一下蜘蛛程序的工作流程及原理。

首先，蜘蛛程序会从某一特定的网页出发，跟踪其中的链接去抓取相应的网页；然后，提取并存储抓取后的页面的信息，包括网页源代码及链接等。

通过搜索引擎会存在多种不同的蜘蛛程序，针对不同的内容使用不同的蜘蛛程序获取信息。例如，Google有Googlebot、Googlebot-Mobile等，对于普通的网页信息，它会使用Googlebot进行抓取，而对于WAP网站，则会使用Googlebot-Mobile进行抓取。

此外，在抓取一个网站的网页的时候，搜索引擎会使用多个蜘蛛程序，这样就可以提高页面抓取的效率，节省时间。


robot.txt


1. 什么是robots.txt


robots.txt是一个纯文本文件，用于限制搜索引擎对网站页面的访问。当搜索引擎的蜘蛛程序访问一个站点时，首先会检查该站点的根目录中是否存在robots.txt文件。如果存在，则按照该文件中制定的规则进行访问，否则沿着链接抓取。

2. robots.txt语法


Robots.txt文件包含一条或多条记录，每条记录通过空行分隔（注释标记为“#”），以User-agent开始，后面加上Disallow。例如：


User-agent: *
Disallow: /Admin/






	
User-agent

该项的值用于描述搜索引擎robot的名字，在robots.txt文件中，如果有多条User-agent记录，则说明有多个robot会受到该协议的限制。对robots.txt文件来说，至少有一条User-agent记录。如果该项的值设为*，则该协议对所有机器人均有效，但在robots.txt文件中，User-agent：* 这样的记录只能出现一次。



	
Disallow

该项用于描述不希望被搜索引擎访问的目录或URL（可以是绝对路径或相对路径），任何以Disallow开头的URL或者目录均不会被robot访问。

如果Disallow记录为空，则说明该网站的所有内容都是允许访问。在robots.txt文件中，至少要有一条Disallow记录。

如果robots.txt是一个空文件，则说明该网站对于所有搜索引擎都是开放的，而且允许其访问网站中所有内容。

下面是robots.txt的一些基本用法。



	
禁止所有搜索引擎访问网站的任何部分。


User-agent: *
Disallow: /






	
允许所有的robot访问。


User-agent: *
Disallow:





或者也可以建一个空robots.txt文件。



	
禁止所有搜索引擎访问网站中的某些部分。


User-agent: *
Disallow: /cgi-bin/
Disallow: /tmp/
Disallow: /private/






	
禁止某个搜索引擎访问本站。


User-agent: 搜索引擎蜘蛛程序名称
Disallow: /






	
只允许某个搜索引擎的访问本站。


User-agent: 搜索引擎蜘蛛程序名称
Disallow:









3. robots meta标签


robots meta标签用于限制搜索引擎对当前页面的抓取，存放在网页的头部中。例如：


<html>
    <head>
        <title>...</title>
        <meta name="robots" content="noindex,nofollow">
    </head>
……





常见的content
 属性值如下所示。


	

noindex
 ：不索引当前页面。



	

nofollow
 ：不跟踪当前页面中所有的链接。



	

norarchive
 ：在搜索结果中不保存当前页面的快照。



	

nosnippet
 ：在搜索结果中不采用当前页面的头部描述信息，且不保存当前页面的快照。



	

noodp
 ：搜索结果中不使用。





4. 常见Robots名称



	

Googlebot
 ：是Google的Web抓取程序的名称。它的作用是采集互联网上的网页，并建立索引数据库。



	

Baiduspider
 ：百度的Web抓取程序的名称。它的作用是采集互联网上的网页，并建立索引数据库。



	

Spam
 ：即垃圾信息。在搜索引擎优化领域，垃圾信息包括：垃圾网站、垃圾链接、垃圾页面等。



	

垃圾页面
 ：通常指存在违规行为的页面，例如堆砌关键字、隐藏关键字等。



	

垃圾网站
 ：由于采取违规手段而遭到搜索引擎封杀的网站。



	

垃圾链接
 ：指通过非正常手段获取大量链接的行为。






垃圾链接制造厂


垃圾链接制造厂（Link spamer），指存放大量链接的低质量页面或者网站，例如常见的链接交换程序。


停用词


指一些使用频繁但又没有实际意义的词语，例如中文里的“的”“地”“得”等；英文里的“the”“of ”“by”等。










附录B　常见问题


1. 为什么我的网站在Google的搜索结果中出现“该网站可能含有恶意软件，有可能会危害您的电脑。”的提示?


Google通过自身的病毒检查程序检查被索引的网页是否存在恶意代码或者病毒程序，例如，木马、插件、自动运行程序等。如果某个页面中存在威胁用户系统安全的程序，则Google会把此页面标记为“该网站可能含有恶意软件，有可能会危害您的电脑
 ”，如图B-1所示。
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图 B-1　Google页面标记


如果某个页面被Google检测到含有恶意代码，则会去掉标题中指向该页面的链接，即用户不能通过搜索结果直接进入该页面，这时点击页面的标题就会弹出图B-2所示的页面。
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图 B-2　Google页面警告


如果网站中的某个页面出现了这样的情况，则首要任务就是检查在该页面中是否包含恶意代码，例如木马、插件、自动运行程序等，再去掉页面中的恶意代码。这样，Google再更新、检测该页面后就会恢复正常。

2. 什么是ODP?


ODP（Open Directory Project）即开放目录项目，是一个完全开放的、由网民共建的网络分类目录，网址是www.dmoz.org
 。像国内的hao123、265一样，ODP也会被成千上万的网站复制，只要你的网站登录了ODP也就相当于登录成千上万的网站。而且，过去Google还会对于登录了ODP的网站会刮目相看。

3. 为什么我的网站不被搜索引擎收录?


有些读者的网站可能上线几个月，甚至一年了，都没被搜索引擎收录，这是怎么回事呢? 如果一个网站是与世隔绝的，那么它就像汪洋大海中的一个小孤岛，谁也发现不了。因此，也会错过被搜索引擎收录的机会。

一个网站要被搜索引擎收录，最好的办法就是与外部网站建立链接关系，让搜索引擎通过外部链接发现它。例如，与其他已被收录的网站交换链接，或者登录相应的行业分类网站。使用这种方式，网站一般在一周内就会被搜索引擎收录。

此外，还可以主动向搜索引擎提交网站网址，让搜索引擎派蜘蛛程序前来抓取，不过这种方式耗费的时间比较长。使用这种方式，网站一般在一个月内就会被搜索引擎收录（请参考2.3.1节）。

4. 为什么搜索引擎只收录网站的首页?


有些网站，搜索引擎只收录其首页。出现这种情况的原因有很多，常见的有如下几个。


	
网页中不存在任何指向网站内部其他页面的链接。常见于首页是纯Flash的网站，如果网站的首页是纯Flash页面，则Flash文件里的链接指向的页面被搜索引擎收录的几率是极低的（请参考7.5.2节）。



	
网站只有极少页面。例如，很多企业网站只有首页、关于我们及联系我们几个页面。对于这样价值极低的网站，其收录几率也是非常低的。



	
搜索引擎数据库尚未更新。对于新收录的网站，一般会过几天（如一周左右）后才会显示其他已收录的页面。



	
镜像网站。对于镜像网站，搜索引擎通常只收录该网站的首页。





5. 为什么搜索引擎只收录网站中极少的页面? 如何提高页面被搜索引擎收录的数量?


影响搜索引擎收录网站页面数量的因素包括内容质量及网站结构。第一，如果网站的内容质量太低，搜索引擎对其页面收录的数量是非常有限的，例如镜像网站、转载网站（请查看2.3.1节）；第二，建立合理的网站结构才能引导搜索引擎抓取网站中更多的页面（请参考第8章）。

6. 为什么我网站PR值那么低，怎样提高网站的PR值? PR值有何作用?


Google PR值在很大程度上是由网站的导入链接数量及质量决定的（请参考附录A）。也就是说，一个网站得到的导入链接数量越多、质量越高，其PR值就相对更高。因此，提高网站PR值最好的方法就是与大量高质量的网站建立链接关系。

Google PR值在一定程度上反映了网站或者页面的重要性，从而影响网站或页面在某些关键字搜索结果中的排名。

7. 为什么PR值较低的网站反而能排在更前面?


PR值是衡量网站（或页面）重要性的重要指标，是决定网站（或页面）排序的重要因素之一，但并非唯一因素。前面的章节已经介绍了决定页面排序的因素，包括关键字词频、关键字分布及表达、URL等。

因此，一个网站（或页面）的PR值越高，并不等于该网站（或页面）与某个关键字的相关性就越高。只有充分把握好影响页面排序的每一个细节，才能在竞争中脱颖而出。

8. 为什么名气大的网站能获得更好的排名?


在搜索结果中，我们常常可以看到一些大网站的身影，尤其是在一些极度热门的关键字搜索结果中。

这些大网站能排在极度热门关键字搜索结果的前列，并不是因为它们在网站优化上做得很出色，而是由于它们的知名度吸引了数量庞大的高质量导入链接。

9. 为什么在搜索引擎中找不到我的网站?


如果你的网站没出现在某个关键字的搜索结果中，则是因为你的网站与该关键字的相关性很少1
 。而如果搜索网站的网址也没能找到该网站，则有两种可能：第一，搜索引擎尚未收录该网站；第二，该网站已被搜索引擎从数据库中删除。


1
 要提高网站的相关性，就要对网站进行全面的优化，也即本书的主题；

10. 同一服务器上可以存放多个网站吗? 如果该服务器上的某些网站存在作弊作为，是否会对其他网站带来负面影响呢?


同一服务器上绑定多个独立域名，以及存放多个网站，实际上就是把服务器分成多台虚拟主机。同一服务器上的虚拟主机是相互独立的，可由多个不同的用户自行管理，搜索引擎也会把虚拟主机当作是一个独立主机看待（不管有没有独立的IP2
 ）。因此，同一服务器上绑定多个域名或者运行多个网站是完全合法的；而且，即使同一服务器上的某些网站存在违规行为，也不会对其他网站造成负面影响，除非它们之间存在某种关联关系（如链轮）。


2
 有的服务器会为每个虚拟主机绑定独立IP，而绝大多数都是一台服务器上的所有虚拟主机共用同一IP。

11. 为什么网站会被搜索引擎封杀?


对于存在违规行为（请参考第11章）的网站，搜索引擎会对其作出相应的处罚。轻者，降低其权重；重者，直接从索引中清除。

由于每个搜索引擎在技术方面存在一定的差距，因此，同一作弊网站不一定会被所有的搜索引擎封杀。例如，网站A存在违规行为，被Google封杀，但有可能在百度或雅虎上找到该网站。

12. 为什么网站会被百度降权或封杀?


与其他搜索引擎一样，百度也会对存在违规行为（请参考第11章）的网站进行降权或封杀。此外，对于数据采集类网站，百度的打击力度相当严厉。因此，如果你的网站数据是通过采集得到的，而且在功能方面又没什么特色，则极容易被百度封杀。

13. 网站（或页面）的点击量越大排名就越高吗?


由于搜索结果中网站（或页面）的点击量会对网站（或页面）的排序产生一定的影响（请参考2.3.4节），很多人为了提高网站（或页面）的排名拼命点击自己网站（或页面）。

搜索结果中网站（或页面）的点击量只是影响结果排序的一个极小因素，而且对于来自同一IP 的点击搜索引擎只统计一次。因此，通过点击网站（或页面）提高排名是不现实的。

14. 什么是沙盒效应? 怎样才能逃出沙盒?


沙盒效应是Sandbox effect的中文翻译，是用于解释Google上出现的某种现象的理论。该理论的具体内容是：新注册或者被频繁易主的域名会被打进沙盒，某域名一旦被打进沙盒，则该域名指向的网站及其下的页面就不能正常参与排名竞争，直至该域名得到Google的信任为止。

一般情况下，一个新域名要得到Google的信任，跳出沙盒至少需要两个月的时间。在这段时间里，该域名指向的网站及其下的页面就不能正常参与排名竞争。因此，新网站要想在Google中得到好的表现，首要的任务就是跳出沙盒。然而，有什么办法可以让一个新网站提前从沙盒中跳出来呢?

第一。透过正常的途径获取足够多的外部高质量导入链接。例如，与外部高质量网站建立链接关系，登录高质量分类目录等；

第二，坚持每天增加有价值的内容。

15. 为什么网站（或页面）在某个关键字搜索结果中的排名会突然下降，甚至消失?



	
搜索引擎数据或算法更新。在搜索引擎更新数据或算法期间，网站在某些关键字搜索结果中的排名会出现上下波动的现象3
 。



	
由于存在违规行为而受到搜索引擎的处罚。排名下降，甚至消失是搜索引擎对存在违规行为的网站（或页面）作出处罚的表现。



	
网站所在的服务器不稳定，经常不能访问。为了提高搜索引擎的用户体验，对于经常不能访问的网站（或页面），搜索引擎会对其进行降权，甚至抛弃。






3
 类似以前的Google Dance现象。

16. 如何选择提供搜索引擎优化服务的公司?


目前，国内从事搜索引擎优化的公司素质参差不齐，有的甚至使用作弊的手法对客户的网站进行“优化”，结果让客户蒙受不可挽回的损失。例如，网站域名遭到搜索引擎的降权，甚至是封杀。

下面介绍几个识别不道德搜索引擎优化提供商的方法，以帮助读者寻找合适的搜索引擎优化服务提供商。


	
任何声称与搜索引擎存在合作关系，可以帮助你的网站在任意关键字搜索结果中取得任意排名的公司都是骗子。



	
查看案例。查看该搜索引擎优化提供商的优化案例，就可以得知他们的操作手法及技术水平。



	
提个问题即辨真伪。“网站交给你们优化会不会被封杀? 网站被封杀了，怎么办? ”如果对方给你的回复是换域名，则他们绝大多数是采用违规手段操作的。选择这样的搜索引擎优化提供商，你的网站将朝不保夕！一家正规搜索引擎优化提供商应该能给客户承诺在网站优化时不采用任何违规手段，并以条款的方式定到合同里，这样才能给你足够的保障。





17. 为什么搜索引擎优化提供商之间的报价差别这么大?


搜索引擎优化是一种服务，价格的差异主要是反映在服务质量上的差异。

1. 关键字优化与整站优化

关键字优化是指针对客户提供的某个关键字而对网页（通常是网站的首页）进行相应的调整（或者通过作弊的手法），使得网站能够在该指定关键字搜索结果中获得理想的排名。

整站优化是指针对网站存在的弊端进行相应的调整，进一步提高网站的搜索引擎友好性及用户体验，从而提高网站在相关关键字搜索结果中的排名。整站优化主要是去除网站的弊端，从而可以引导搜索引擎抓取网站中更多的网页，提高网站中多个网页在相应关键字搜索结果中的排名。通常整站优化的价格会是关键字优化的几倍，因为整站优化涉及网站结果及页面布局（即涉及到程序调整及页面重新设计）等方面的调整。

2. 正常操作与作弊

搜索引擎优化价格最大的差别很大程度上取决于使用的操作手法。使用正常的操作方法进行操作就会涉及网站程序、网页等方面的调整，以及手工建立链接等方面的工作。而如果是通过作弊的手法进行操作，那么只需要通过群发软件发布垃圾链接信息即可（这也是目前最流行的作弊手法）。通过群发软件发布垃圾链接的方法“优化”的网站，排名不稳定，经常上窜下跳，而且还存在被搜索引擎封杀的危险（关于封杀的后果请参考11.8节）。

18. 国外著名SEO网站


搜索引擎算法在不断地更新与完善，因而我们要时刻关注搜索引擎的动态，及时调整优化策略，才能在残酷的竞争中脱颖而出。为了帮助读者及时掌握搜索引擎的最新资讯，这里介绍几个比较著名的国外网站。


	

网站管理员世界
 （www.webmasterworld.com
 ）。这是一个综合性网络技术论坛，搜索引擎营销及SEO是其中的重点栏目。在这里，你可以与来自全世界的SEOer交流、切磋，及时掌握与搜索引擎相关的最新资讯，以及了解国外SEOer的优化策略及技巧等，如图B-3所示。
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图 B-3　webmasterworld首页




	

webconfs.com
 。这也是一个专业的SEO网站，主要提供搜索引擎优化工作，例如著名的关键字密度检查器、蜘蛛模拟器等。此外，还有SEO论坛及资讯频道，如图B-4所示。
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图 B-4　webconfs.com 首页




	

SEObook.com
 。国外一个著名的SEO网站。上面大部分的工具或者资源都是需要付费才能使用的，如图B-5所示。不过，大家可以经常去泡泡论坛或者看看它的博客，相信还是会有很大收获的。
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图 B-5　seobook首页






19. 国内著名SEO网站


下面向那些阅读英文有一定困难的读者介绍一些国内比较著名的SEO网站。


	

SEO论坛
 。国内人气比较高的专业SEO社区（www.seowhy.com
 ），在业界也具有一定的影响力。

[image: {%}]



图 B-6　搜外首页




	

SEO每天一贴
 。国内比较有影响力的SEO博客（www.seozac.com
 ）。由于博主侨居海外，在语言方面有相当大的优势。不过，我们可以到这里了解一下目前的一些主流SEO想法。
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图 B-7　SEO每日一贴博客















作者自述：我的SEO之路


对于行外人来说，搜索引擎优化是一个挺神秘的职业，这么“高”技术含量的工作，待遇一定非同一般。然而，在众多羡慕的眼光下，绝大多数SEOer却为此拼搏、奔波忙碌着。

我选择搜索引擎优化这个职业纯属偶然。坦诚地说，我当初是为了每个月多领100元薪水才选择了搜索引擎优化这个职业。如果让我用两个字来形容这11年来的职业生涯，那非“辛酸”二字莫属。


择业


2003年，我刚走出大学校园，迈向社会。对于2003年计算机专业毕业的大专生而言，工作机遇并不多。记得大三下半学期，有的同学在准备论文，有的则开始找工作。经同学介绍，我很“幸运”地进入了一家网络公司，这家公司主要从事无盘工作站及KTV点歌系统的安装。对我而言，这是一个非常不错的机会，因此我非常珍惜，起早贪黑地工作。一个月的工作结束了，我跟老板谈及薪资问题，却得到了这样的答复：“你是毕业生，还想拿薪水啊？我愿意收留你已经很不错了！”听到这样的言辞，我转身离开了这家公司。

一个偶然的机会，我进入了另外一家网络公司，这家公司是从事税控机安装和维护的。这与我的专业很对口，薪水是每月600元。此后的几个月，我就开始了“东奔西走”的技术支持生涯。

到了7月份，我领到了毕业证，毅然辞掉了这份相对稳定的工作，奔向了那个令许多人神往的城市——深圳。这里高楼耸立，到处都是穿戴体面的白领。站在宽阔的人行道上，我总是情不自禁地想象着自己挎着IBM笔记本出入高档写字楼的场景。然而，事与愿违，到深圳将近两个月，我当过海尔电脑的推销员，一家网络公司的所谓“技术员”（主要是负责搬电脑），一直郁郁不得志。

三个月过去了，我还是没有找到既可以让我生存，又与我专业对口的工作。痛定思痛，我开始总结这三个月来找工作的经历：硬件维护方面的工作技术含量低，一般的毕业生（即使是非计算机专业）都能胜任，这就造成僧多粥少、薪水极低的局面。于是，我开始尝试寻找与软件相关的工作，因为我在软件开发、网页制作方面也有一定的基础。

在接下来的一个月里，我投出了很多简历，也陆陆续续地收到一些面试通知。一天，我面试了两家公司，都是关外的工厂。第一家是做软件维护的，主要是在Visual FoxPro平台上开发维护一些财务软件；另外一家则是做网站优化的。当时，对于网站优化我没有任何概念，对其前景和工作内容也没有任何了解。只因薪水比前者多了100元，我就决定选择“网站优化”这份工作。或许是冥冥之中早有注定，这100元钱却改写了我的命运，在接下来的11年里，我跟网站优化结下了不解之缘。


入门


2003年10月17日，我正式上班，开始了我的网站优化生涯。在公司里，每天除了少量的网站维护工作以外，就是学习网站优化（在这里，我衷心地感谢我的入门老师卢鑫女士）。我并不是一个非常愚笨的人，而且非常努力，因此进步比较快。但是，仅有零碎的理论知识还不足以独立负责一个网站，于是我开始筹划我的第一个个人网站——seochat.org。当时，国内SEO方面的资料极其贫乏，于是我把seochat.org定位在SEO资料方面。

在这段时间里，我一边翻译国外的资料，一边总结经验，不断地完善网站的内容。大概过了一个星期左右，我的网站在“搜索引擎优化”及“网站优化”这两个关键字中都排名第一，我第一次感受到网站优化为我带来的喜悦。


机遇


在随后的几个月里，我全身心地投入到这个网站里。网站内容越来越充实，慢慢地也有了点名气，从而为我带来了第二份工作。这份工作的薪水比前一份工作更多，而且也有更大的发展空间。

这份工作是在深圳关内某个工业区的一家公司，这家公司主要是做游戏资讯。我刚进公司的时候，公司网站只有“游戏下载”频道。当时做优化的人不多，所以我很轻松地就把网站做到“游戏下载”的前三名，日均流量也突飞猛进，直指6万IP/天。

互联网是一个只争朝夕的行业，稍有不慎就会粉身碎骨。由于公司决策层盲目拓展项目，先后涉及游戏资讯、电子竞技及家园日志（与QQ空间一样的产品，那时在国内还没有网站做这一块，概念是挺超前的），又没能融到资金，导致资金链断裂而土崩瓦解。


个人站长


在这家游戏公司的经历让我意识到“Flash小游戏”的潜力。离职后，我与同事创办了“幽灵小游戏”网站。那是2005年，由于没能找到合适的工作（那时对SEO的需求是极少的，不容易找到相关的工作），也为了专心经营“幽灵小游戏”网站，我决定当一名自由职业者，于是就迁到消费相对较低的广州开展了我的个人站长生活。

在广州的这段日子，我进入了事业的最低谷。“幽灵小游戏”虽然流量很大，但是收入极其有限，每个月几千元的收入，都用于支付中国电信带宽费用（高峰时要占用100多兆带宽）。但是，这个经历却让我积累了大量网站运营、网站推广方面的经验，这也是我最宝贵的财富。

经过一年多的苦心经营，“幽灵小游戏”仍然是只赚人气，不赚钱。对于个人经营来说也没什么前景，当初跟同事一共才出资三万元买服务器及带宽，没有多余的资源用来发展。于是，我就开始寻找下一份工作。


新生


一次偶然的机会，我在中国人才热线上找到了第三份工作，这是一家台资企业（元伸科技股份有限公司），主要是做企业网站建设、服务器租用等业务。我在公司主要负责网站优化业务。这家公司的老板眼光很超前，在2006年的时候，台湾的SEO还只是处于起步阶段，开拓这一块市场风险是很大的，但潜力也非常巨大。

在这里，我初次接触到繁体中文优化，针对的搜索引擎是雅虎奇摩。在元伸科技里操作的几个项目，让我积累了不少宝贵的经验。由于管理上的混乱，老同事相继离去，这给我带来很大的打击，最后也选择了离开。但在这里，我依然要感谢我的老板吕先生，是他给了我一个再次发展的机会。

也是在这段时间，我收到了一家出版社关于编写搜索引擎优化图书的邀请。由于种种原因，没能成行。但是，这却触动了我另一根神经，于是我开始筹备写一本与搜索引擎优化相关的图书，这就是2008年12月份出版的《SEO教程：搜索引擎优化入门与提高》第1版。


选择


2006年10月，离开元伸科技后，我进入了一家美资企业。在这里，我第一次接触到大型网站的优化，这为我操作大型项目奠定了基础，也取得了还算满意的成绩。到我离职时，这家公司的网站（易比网）搜索流量从0增加到了每天4万多IP。

在这期间，我还策划了网站排名频道。策划之初，原本定位为站长工具，让站长可以从中寻找和筛选合作伙伴。但后来，经过反反复复的修改，最终成了后来的网站排名频道。

2008年2月份，离开了易比网。这时《SEO教程：搜索引擎优化入门与进阶》初稿已经完成，于是我决定再次创业，就这样我再次成为了一名自由职业者。


《SEO教程》的诞生


大约是在2006年10月份，也就是进入易比网没多久，我就开始动笔写作《SEO教程：搜索引擎优化入门与进阶》。我几乎把所有的业余时间都放在了这本书的编写上，前后修改不下7次，2008年6月份才最终定稿。

初稿完成后，也就是在2008年3月份，我开始联系出版社。首先联系的是清华大学出版社的陈冰先生，阅读部分稿件后，他认为书的内容不大适合初学者，因此没有同意出版。接着，联系机械工业出版社的吴先生，经过阅读样章后，他们同意出版，这时是2008年6月，距我离职已经过去4个月。在这4个月里，我没日没夜地赶稿、修改……身心俱疲，但到了8月底，机械工业出版社还没能如常审稿。最后，我只好放弃，又联系了人民邮电出版社、科学出版社、北京理工出版社，甚至还准备自费出版。

整个联系出版的过程是如此的漫长，最终敲定了人民邮电出版社。接下来的事情就水到渠成了，一切都很顺利（在这里，要特别感谢人民邮电出版社的傅志红女士以及刘江先生）。经过两个月的奋战，《SEO教程：搜索引擎优化入门与进阶》终于在2008年11月份如期发行。

这本书出版不到半年的时间，就已成为同类图书中销量最高的（2008年这类图书还不多）。为了答谢广大读者的支持，提高图书的可读性，2009年我对这本书进行了整理和完善，形成了第2版。由于搜索引擎技术的不断更新和发展，原来两版图书的一些内容需要更新和完善，在人民邮电出版社王军花女士的邀请下，我又开展了第3版的写作。


结语


2008年12月，我再次走上创业之路，成立了深圳市点击成金科技有限公司。经过3年的拼博，虽然取得了一些成绩，但是不符合我今后的职业规划。

在2011年初，我加入了星动康华，开始了真正系统化、规模化、流程化、团队化的SEO工作。在这里，要感谢我的上司刘昊瓴先生，是他让我认识到了数据分析之美；也要感谢马松先生（我们的数据分析师），是他让我学会了系统化的数据分析；同时，也要感谢我的团队，没有他们的支持与配合，前期规划的SEO项目就不可能顺利地实施。

也许在接下来的某段时间，我将会把以前所学所用进行系统地整理，为大家提供更好的实战教材，敬请期待！









看完了

如果您对本书内容有疑问，可发邮件至contact@turingbook.com，会有编辑或作译者协助答疑。也可访问图灵社区，参与本书讨论。

如果是有关电子书的建议或问题，请联系专用客服邮箱：ebook@turingbook.com。

在这里可以找到我们：


	微博 @图灵教育 : 好书、活动每日播报

	微博 @图灵社区 : 电子书和好文章的消息

	微博 @图灵新知 : 图灵教育的科普小组

	微信 图灵访谈 : ituring_interview，讲述码农精彩人生

	微信 图灵教育 : turingbooks 　　
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