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卷首


你什么都没错，只是老了



萌娘百科是我最近经常去的一个网站，从名字就可以看出来，它不是一个图片或者社交网站，而是一个百科性质的网站，只是未必所有人都理解萌娘是什么意思，事实上，这是一个关于二次元文化的百科网站，在它的网站介绍里这样写：萌娘百科拥有最为完整丰富的萌属性、萌文化/宅文化用语以及流行词汇的解释条目，并且仍在不断的快速更新丰富。

发现它的原因很简单，公司招来的同事或者实习生里越来越多的90后，偶尔跟他们凑在一起聊天，却很少听得懂他们在聊什么，比如我完全听不懂什么是“凉宫春日的忧郁”及“青春CUP”，对他们口中的新番旧番完全无感，但为了跟他们能交流不被排除在年轻人之外，我只得记住他们聊天的关键词，再回来查资料恶补，于是就发现了萌娘百科，每每我的90后同事们有新的词汇，我总能在这个网站上找到相关的解释和内容，即使了解完之后我依旧不一定会感兴趣，但至少下次再跟他们聊的时候听得懂他们说的是什么了。

今年年初，极客公园创新大会的公开课环节请来了小米的副总裁黎万强，小米做为当下年轻人最喜爱的品牌之一，请他来讲讲小米做产品的心得最为合适不过。在他看来，小米想要做出年轻人热爱的产品，最根本的原因是：小米一直试图想办法先到年轻人的第一现场，到他们最活跃的地方去看看，看他们的环境和现场到底怎么回事。而亚文化是年轻人一个很重要的第一现场。亚文化现场级的产品，早年是贴吧、猫扑，现在则是暴走漫画、A站B站（弹幕式视频分享网站）等等。

无论是暴走漫画还是AB站，他们的活跃群体都有一个相对明显的特征：宅。宅正在成为他们的一种生活方式，但显然我们对宅男（女）是有一定误解的，这个误解不仅仅在于他们闭门不出，更在于我们还没有正确认识他们时，他们已经悄然地做着改变及创新，并正在逐渐影响世界。无论是二次元还是 ACG，在我们尚未意识到时，文化的主体就已经悄悄发生了变化，文化由传承变成了创造，口口相传的流行正在因为载体的变化而不断产生新的元素，你什么都没错，只是老了。














产品思维


请吃饭：给你一个和我约会的理由


作者: 诸神之黄昏
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[核心提示]约妹子出去吃饭不知道怎么开口？或者开口后又被各种理由拒绝？那就不如发起一场饭局，坐等妹子们来赴约吧。


编者注：
 本文里提到的约会作appointment
 解，不看成date
 。



认识我的人往往以为我是个容易自来熟的话痨，其实不然，我实际上是个相当不善于跟陌生人交流的人。比如，我从小到大几乎从没跟异性搭讪过（当然更不可能被别人搭讪）；微信、陌陌、遇见等各种社交应用刷了一遍遍又一遍（嗯，别人问我为什么安装这么多交友软件时，我说是工作需要），基本很少被搭理过，能聊起来的最终也以被呵呵告终。

这一切终于在「请吃饭」
 的帮助下得以终结。这是一款定位极为明确的应用：任何人都能发起一个饭局，由发起者请客或是大家 AA。有兴趣的人可以前来报名参加，发起者可以从报名人中选出自己中意的对象。就这样，我报名参加了附近一个妹子发起的饭局（而且是她请客），然后神奇地就被选中了。饭吃得很欢乐，我也终于迈出了人生的重要一步：同一个完全没有交集的异性约会吃饭。
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其实无论我们在陌陌上跟人闲扯多久，不能将对方约出来吃个饭，双方的关系实际上并没有突破性的进展。然而漫长的聊天闲扯似乎不能总是打消聊天对象的不信任，这个过程中还得付出不小的时间成本。其实这就回到了一切陌生人交友软件都必须面临的问题：


如何通过线上的联络发展出实际的线下交流？


其实这个问题在陌陌的转型过程中能够得到很好的解答，商业价值杂志曾在《陌陌群组生猛来袭》
 一文中写道：


陌陌跳出了陌生人点对点交友或者熟人沟通的场景局限，基本满足了（大众化）人群、（多）场景、（LBS、个人动态等）功能和管理这四个要素，从而成为了基于多现实场景（位置、工作或者兴趣等）的，由陌生人沉淀为熟人的通道。也许这才真正是社交产品的价值所在。



「请吃饭」的产品负责人也对我表示，「请吃饭」其实可以看作一个精简版的陌陌活动，两者的产品形态也很相似，都以地理位置为基础，能够发起对活动的讨论。不过「请吃饭」的不同之处在于：


	首先它只能通过手机号来注册，这就排除掉了那些希望隐瞒个人信息的人；

	更多引导用户在各个饭局活动下面进行公开评论，私聊和邀请功能在更深的用户个人页面里；

	非常直接地把活动的目的和相关信息（时间、地点、人数）都标明出来，极大缩短了约会的决策过程。
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如果我们将线上交友发展到线下交流的过程进行概括的话，那么大致需要通过两个重要节点：



	

信任：
 人与人之间的信任关系建立在对相互的个人信息的熟悉程度之上，我们可以慷慨地把钱借给一个从小到大的玩伴，且随便别人什么时候还都行，却不会很轻易地借钱给刚刚认识的同事。在我看来，陌陌前期遭遇的挫折并不只是被打上了「约炮神器」的标签，另一个重要的因素就是陌陌没有建立好从陌生人走向熟人的管道，用户无法获知正在跟自己聊天的人到底是什么背景。所以此后陌陌相继推出社交账号和通讯录绑定，以及现在基于兴趣和位置的群组和活动，都是为陌生人的交际建立信任关系。



	

理由：
 这里更多要从心理学和社会学层面进行解读。举一个简单的例子，为什么男性追求女性的时候，女性即使有好感也不会轻易答应邀约？因为她需要借此表明自己的价值，不能让男性产生过于容易得手的感觉。陌生人之间的交往更是如此，约会的发起者需要提供一个充分的理由，让受邀者感到自己的参与是收受到重视的，至少是平等的。





这就不难解释为何一些婚恋网站反而成为「约炮」的重灾区。这些网站上的个人信息一般拥有较高的真实性，而打着找对象的旗号无疑给双方的约会找到足够体面的由头。

同样，「请吃饭」也在信任构建和理由赋予上做足了功夫。仅能通过手机号注册的方式告诉用户这是一个身份真实的场所；而至于约会的理由，自然就是「请吃饭」的 slogan：以饭会友
 。大家聚在一起只是因为都是吃货，而吃完饭后做什么，「请吃饭」也只能帮你到这里了。

自从陌陌开启了基于移动互联网的陌生人社交领域以来，这个市场开始逐渐走向成熟和细分，出现了诸如遇见、比邻
 、某某、微聚等一系列各具特色的陌生人交友应用。寂寞是城市人群永恒的话题，空虚的心灵无法仅靠线上的聊天来填补，线下的交流和相聚越来越成为人们追求的活动。谁能帮助用户打通从线下到线下的通道，谁就会成为下一个移动社交的明星产品。




原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/201859



众包模式走入快递业——人人快递


作者: Kimmo
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[核心提示]或许我们知道地图应用 Waze 和东西文库翻译的中文版《失控》，其实这些都是众包模式的应用，而最近众包这一模式也走进了快递行业。

众包模式


众包
 是一种分布式的问题解决和生产模式。问题以公开招标的方式传播给未知的解决方案提供者群体。用户（这里指众包里的众）典型地组成在线社区并提交方案。
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众包这一在 06 年就被定义的模式不是一个新的概念，从维基百科到地图应用 Waze 的大获成功，从东西文库翻译的《失控》到网易云课堂
 在各自领域的尝试都能看到众包的影子。

而人人快递不像传统的快递公司由专门的快递员以及专业的物流系统为依托进行经营，人人快递倡导将社会公众都发展成为"自由快递人"，利用自己的闲暇时间，根据自己的行程随程捎带快件。

实际上人人快递通过一个综合应用为需要便捷快递服务的用户和能提供闲暇时间和方便的行程的自由快递人建立起了联系，并且提供了很多保障措施。

众包在快递业的尝试
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虽然现在快递和物流快速发展，在很多城市间的运输只需要 2-3 天甚至更短的时间，但是同城快递的时间很多都需要 12 小时甚至更长的时间（在双11和春节等时段的送达时间尤其长），在网上抱怨同城快递速度慢的帖子也很多。在较短距离上传统的物流系统并不存在太多优势。

人人快递的出现实际上是填补了同城短距离物流的缺陷，利用众包的模式，通过人人快递可以利用很多行程与自己需要送的物品的目的地一致的优势实现物品的直送直达，减少了中间环节的时间。这种模式下很多物品的运送只有 1，2 个小时，与传统的物流相比有着很大的优势。

被服务的用户和自由快递人都能在过程中有所收获。在以往的情景下，需要寄送同城物品的人要么需要忍受相对较长的同城快递服务时间，要么消耗自己的人力物力亲自送达物品。而这种新模式减少了寄送同城物件的时间也为快递自由人在不影响自己正常路程规划的情况下带来一定的经济收益。

在产品层面，人人快递主要通过手机上的客户端实现互帮互助的应用平台这样一个平台的作用，利用这一平台便可以完成寄件、收件、送件等一系列的功能。同时，人人快递的网页上也有在线寄件和发布行程的功能。
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关于安全

在信息和财产安全上，人人快递都有一定的保护措施。如果要成为人人快递的自由快递人，有着以下几条要求：


配备带有 GPS 功能的智能手机（Android/IOS 5.1 系统）；

年满十八周岁，并提供本人真实有效身份信息；

有网银可以为账户进行充值，以备扣除服务费用；

绑定身份证号、手机号、信用卡。



而且官方需要对这些信息的真实性进行验证审核才可以顺利注册。据报道
 ，该软件目前已在全国 77 个城市开通服务身份实名制、绑定信用卡的用户也达到了 150 万人。

另外取件后冻结快递人信用卡等价资金，建立自由快递人诚信体系确保快件不丢失，保险公司全程投保，货物丢失赔偿有保障等措施也在一定程度对财产的安全有了保证。

但是在一些关于危险品和易燃易爆物品的鉴定上，自由快递人肯定是缺乏相关的培训和经验的，去年圆通夺命快递
 的事件便是一个警醒。

评价

很难说众包模式会改变或者冲击现有的快递业，但是利用众包的人人快递却确实是一个对于快递业很好的补充和短距离快递的解决方案。当然，人人快递在安全和体验上还有很多路要走。



原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/201810



好比谷歌收购Android，Facebook和Oculus VR各将得到什么？


作者: hsy505
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[核心提示]好比谷歌收购Android，人们不理解为何一家做搜索的公司要参与到手机系统的开发。Facebook为成为互联网的新霸主，继续蜕变。


Facebook 昨日宣布
 与沉浸式虚拟现实技术的领头羊 Oculus VR 公司达成了最终协议，将以 4 亿现金和价值 16 亿的股票，即近 20 亿美元价格收购 Oculus VR 公司
 。Oculus VR 公司最早从 Kickstarter 起步
 ，获得 200 万美元资助，超出预期金额 900%，引起开发者的强烈兴趣，该公司的虚拟现实头盔 Oculus Rift 的开发工具套件已经获得了 75000 多个订单。



Facebook CEO 马克扎克伯格表示 Oculus VR 将保持独立运营，但该公司将从最初的专注点游戏拓展到更广的领域。马克扎克伯格以网络课堂为例：带上 Oculus Rift ，来自全世界的学生和老师将通过这个虚拟平台完成教学。



Oculus VR 的投资人之一 Chris Dixon 将此次收购比作谷歌在 05 年收购 Android
 ，虽然当时人们都不理解为何一家做搜索的公司要参与到手机系统开发领域，而人们现在已经离不开智能手机。



那么这场牵动科技界末梢神经的收购，对 Oculus VR 和 Facebook 来说各意味着什么呢？

Oculus VR：再无后顾之忧

Oculus VR CEO Brendan Iribe 在 Oculus VR 官方博客上
 列出此次并购后给 Oculus VR
 带来的收获：


	 Oculus VR 将获得 Facebook 对 Oculus VR 后端系统的支持，并且打通了 Facebook 的支付渠道。

	 获得 Facebook 人事支持，有权利在 Facebook 内部招聘所需工程师。

	 在虚拟现实方面拥有自助决定权。

	 将通过投资其他公司巩固 Oculus VR 的平台优势。



Brendan Iribe 和 Oculus VR 创始人 Palmer Luckey 接受 Theverge 的采访
 时谈到了此次收购的关键点：对于硬件创业来说，设计和制造成本比纯粹的软件开发要大得多，虽然在早期我们获得了一定的资金，但来自 Facebook 的支持不仅将解决以上问题，还会帮助我们扩大规模，大规模生产能让制造成本降低，同时产品售价也可以更便宜。
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此外，Facebook 的投资让虚拟现实技术得到了肯定，给 Oculus Rift 的游戏开发者们吃了一颗定心丸，不必担心虚拟现实游戏得不到投资人的支持。

Facebook：下注未来



当天马克扎克伯格在自己的 Facebook 页面发表了的感想
 ：为了实现让世界更开放并使人们连接起来的梦想，Facebook 在移动平台上注入大量时间，而 Oculus VR 的到来可能将成为人们生活、娱乐的下一个平台。

在游戏领域脱开 iOS 和 Android 的束缚：

在网页端，Facebook 吸引了大量的开发者，甚至成长出了 Zynga 这样基于 Facebook 而生的游戏公司，Facebook 从这些游戏开发者手中收取 30% 的分成。但是在移动平台上，苹果和谷歌商店的收费模式将 Facebook 踢出局，取代了他的位置。

如果未来将游戏带入虚拟现实场中，手机操作系统内原有的收费模式将被遗弃。

另一个纬度的平台

苹果通过 iPhone 和 iOS 系统培养起了用户使用 App 的习惯，后来居上的 Android 以授权机的形式，让移动潮流不可逆转。虽然 Facebook 希望在移动端有所作为，包括从去年 4 月份以 10 亿美元收购图片社交网站 Instagram ，再到今年 2 月份 190 亿美元购买即时通讯应用 WhatsApp
 ，证明了对移动端的重视。



但由于早期对 Html5 过于执着，即使试水了 Facebok Home 、Paper 这些新移动端应用后，还是没能在移动端形成自己生态系统。随着手机操作系统逐步分裂，最早站在谷歌一边的三星，也开始使用自家操作系统的 Tizen。



收购 Oculus VR
 将帮助 Facebook 跳出桌面、移动设备、甚至是普遍还停留在运动领域的可穿戴设备这几个格局。从而占领了虚拟现实领域的第一把交椅，并有可能借此重新定义游戏规则。
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成为互联网

Theverge 主编 Joshua Topolsky 认为
 ，对于你的孩子来说，未来他们对电脑和网页将没有概念，可能只知道通过不同的应用进行交流，例如 Snapchat、Instagram、Hangout 等，移动端或许还将继续存在，但 PC 机的辉煌不复存在。



很难再有一家公司像 Facebook 一样在过去 10 年里获得如此之多的用户，但过往的经验一再验证，没有哪一家公司可以通过相同的方式保持领先地位，Facebook 的这次收购表明了其下注未来的决心。



数以亿计的信息、照片上传到了 Facebook 这个巨大的网络枢纽，但马克扎克伯格的目标是将世界上的人们连接起来，换句话说，Facebook 不是要成为互联网的领头羊，他想成为互联网。



原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/201892



从网址到内容之变，导航站的价值重塑


作者: depthsky
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[核心提示]导航站从1999年诞生至今，在经历着怎样的变化，曾经流量为王的导航站，在变革时又如何进行价值重塑？

3 月 18 日，360 宣布将对旗下 360 导航进行全新改版和升级，版本大幅加强了新闻、影视等内容体现，弱化网址属性，强化内容。这已不是 360 导航的第一次大的改变，在 2013 年就已经在导航内容上做出调整，引入内容和算法机制，进行个性化推荐。
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不只是360 导航
 ，导航网站的鼻祖 hao123 同样也在发生着变化，13 年 11 月 hao123 同样推出了新版，除了对网页内容区块的调整，还在设计风格上做出了改变，整体风格更加个性化、生活化。

导航网站的领头羊们纷纷在产品形态上慢慢发生着变化，经历着从网址到内容的变革，从过去的大众导航向个性化导航转变，这一切，不只是设计风格和视觉上的转变，更重要的是，导航网站背后的用户群体对导航站的需求正在经历着从网址到内容的变迁。

网址到内容之变


用户群体变迁带来的内容需求

网址导航从 1999 年诞生之际，大多数用户的需求是代替在浏览器地址页直接输入网址，对导航网站的使用方式是打开导航站之后点击文字链跳转到相应的网站，比如搜索点百度，新闻点新浪，视频点优酷，玩游戏点 4399，再就是上 QQ 空间，人人或者新浪微博
 等社交网站，导航网站用这样简单的产品模式和形态吸引住用户，创造巨大的流量价值，衡量一个导航网站是否成功就看其网站是否足够简单，域名足够短或者好记，比如hao 123 导航，2345 导航，265 导航，360 导航，对用户来说，越短的路径越容易使用，用户需要的只是跳转而已。

随着互联网在中国的普及，用户群体也在不断变迁，用户对导航站的需求也在慢慢发生着变化。过去对网址的跳转是建立在网站内容定位属性单一而品牌标识又强的情况下，看视频选优酷，新闻选新浪，但现在这一状况已经悄然发生了变化，就拿视频来说，提供视频内容的网站已经成百上千，用户的选择也从单选变成了多选，但用户真正在意的不是从哪里看到的视频，而是自己想看的内容是什么。与之相匹配的是，导航站真正提供的不是带领用户去那个网站，而是告诉用户哪些网站有什么，从过去的提供网址到提供内容，是用户群体变迁推动的导航网站从网址到内容之变。

收藏夹导航：个性化需求的满足

从 10 年开始，导航站在首页引入了帐号体系，将个性化定制推向了用户，将千篇一律的大众导航向用户个性化定制转变，也正在慢慢改变着用户的收藏习惯。


[image: ]



通过用户自定义，可以在导航网站上放上自己常用的网址和内容，相当于一个在线版的收藏夹
 ，这一看似简单的功能，对导航站来说却是一个极大的变革，用户自定义的位置在过去是导航网站的黄金位置，也意味着是导航网站收入的黄金区域，不过这样做的好处是从用户出发，满足用户的个性化需求。



内容为王：导航网站门户化

除了满足内容需求，导航站还在悄悄变化的，是内容的高度整合，无论是形式还是种类，都越来越像门户。

hao123 是通过首页标签切换的形式将不同类型的内容分类整理，聚合输出，用户的点击成本变小，获取内容的路径更短。
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而 360 的做法就更像是门户的做法
 ，将各个不同内容的导航分离出来，做成子站，比如视频内容导航的 360 影视，音乐导航的 360 音乐，小说导航聚合的 360 小说，无论是形态还是方向，都越来越像垂直门户，跟门户不同的是门户内容引导到自己网站，360 导航将内容跳转到相应站点。从用户角度来说，他核心得到的是内容。
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导航站的价值重塑

据艾瑞 2012-2013 中国搜索引擎行业年度监测报告显示，导航站是网页搜索服务最主要的流量来源，其比例高达 86.6%，另据艾瑞 2013 年 4 月的数据显示，网站导航日均覆盖人数达 1.2 亿人，网民到达率为 53.2%，位居第一；网页搜索日均覆盖人数达 1.2 亿人，网民到达率为 51.2%，位居第二。导航站不仅是互联网巨头争夺流量入口的重要利器，对于搜索引擎来说，流量很大一部分也来源于导航站，最明显的一个例子是 360 旗下的360 搜索
 ，依靠 360 导航带去的流量，很短的时间内市场份额迅速提升到第二。

除了流量价值，导航站最大的价值蕴含在新形态的门户，一旦变成另外一种门户形态，可能那时投在新闻或者视频网站上的广告，都会投在导航站上，无论是广告还是内容，都将重塑导航的价值链，包含无限可能，



原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/200977%E2%80%8E











极客人物


【极客人物】VVebo 的理想国


作者: hsy505
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[核心提示]高二没毕业，伪造了一封简历后「混入」用友，由于代码写得快，利用业余时间完成独立开发者梦想，他就是 VVebo 的作者，郑宋帅。

如果你能在极客公园的线下活动上找到合适的 UI 设计师，那么你愿意参加我们的线下活动么？刚才还在踟蹰并从嘴里蹦出「我还是喜欢宅」的郑宋帅，不由自主地凑过身来，眼中放出了渴望的光芒，腼腆和失语双重状态叠加在了一起，或许我们能帮他找到理想国中缺失的板块。



90 年出生的郑宋帅
 利用业余时间，独立开发出了名为 VVebo
 的新浪微博第三方客户端，其利用 iOS 7 交互特性，实现了让人眼前一亮的微博查看，转发等功能，简洁的设计风格让其与众不同。2013 年 7 月 8 日开始立项，从最初的想法，到架构，交互等慢慢打磨，三个月后制作了 VVebo。对于如此之快的开发速度，郑宋帅微微一笑：「我写代码比较快，公司的东西弄完就可来做自己的事了。」
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在山西长治长大的他，从来也没想到自己有一天将成为独立开发者。高二没毕业，自学了一些 Java 开发后只身一人来到北京。慢慢有了些积蓄，他立刻入手了心仪已久的 iPhone，当郑宋帅从 Java 转向 iOS 开发时，App Store 应用触到了引爆点，此时各种小型创业公司如雨后春笋般冒出，移动应用踏上了开发浪潮。



但随后公司增多，刷榜开始变得严重，郑宋帅的个人开发者之梦几次暂停和重启，并将继续。

辍学生混入用友


我觉得高考没什么意思，很多东西自己就可以学会，早点进入社会还能积累生活经验。家里也没有反对，北京没有什么认识的人，我妈资助了些钱，合租了房子，就在北京呆了下来。



在长治第五中学高二读了一半，郑宋帅的心思早已飞出了窗外，在家自学了一段时间编程后，坐上了去北京的火车。



山西虽然离北京不远，但这个毫无工作经验，甚至连高二都未读完的少年，有些担心。「辍学生」这个在硅谷时髦的标签还未飘到中关村，心理没底的他，自拟了一份简历，填上了在其认知范围内最优秀的内容：84 年出生，毕业于太原理工大学，计算机专业。面试时为了显得和简历上年龄一样成熟，特意熬夜留了点碎胡子。



也记不得当时简历上填的工作经历是什么，郑宋帅回忆，在网上搜了几家隶属于互联网公司顺手填到了表格中。



这份定制的「敲门砖」在第二天就起到了效果，他接到了用友通知面试的电话。后来他们才发现那是一份假简历，不过我已经进来了，他们也就没说什么？，郑宋帅腼腆一笑。



当这个胡须渐渐变硬的少年开始厌倦了每天重复的工作，除了维护早已没有什么技术含量的 ERP 项目外，郑宋帅发现已经没有什么新技术值得学习，重新学习 Java 框架的劲过去后，已经等不急扑向心中那个未知的 iOS 开发，1 年后离开这家公司。



从用友离开后，随即加入了一家名为黑麦的公司（Rye Studio），黑麦主要面向儿童开发益智的 iOS 应用，有声电子书和智力游戏开发。在黑麦的 2~3 年里，郑宋帅主要是为孩子制作一些鱼或恐龙等卡通 App。



不过由于黑麦制作的 App 需要产生一些特殊效果，并没怎么用到 iOS 的原生控件，郑宋帅觉得自己的开发梦想还在远方。

独立开发的启动，暂停，重启


也想到过社保、医保这些问题，但是想到能独立开发，那还是很好的。



离职后郑宋帅感觉终于有了一试身手的机会，拥有了真正的独立开发者身份，开发应用为生的目标离自己越来越近。
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如果能将 iPhone 上的内容截长图应该挺好玩，于是名为 Piiic
 的应用诞生，打开你要分享的内容，截图，滑动，再截图，直到装进了所有内容。Piiic 将为你生成一条长长的图片，分享给你的朋友。



不少越狱用户对 Piiic 钟情，将自己越狱后安装的插件用 Piiic 展示出来，小试牛刀后，初尝甜头让郑宋帅兴奋不已。接着这股热情，之后又开发了一些其他应用。



在程序圈内著名的论坛 V2EX 上，郑宋帅看到了一家创业公司的招聘消息，由于之前长图得到肯定，作为合伙人之一加入了这家新公司。



这家 20 人的创业公司前期融资较少，大家以外包为主，剩余时间来尝试新项目。在家远程办公的郑宋帅发现外包项目耗时并没有想象中多，藏在心中那个「个人开发者」不自觉地又蹦了出来。

流畅、流畅、流畅！


不这样做就打心眼里不舒服，可能是强迫症吧。




13 年 7 月底，郑宋帅开始对微博产生了兴趣，新浪原生客户端中规中矩，没有什么亮点。而从名噪一时的墨客，再到由专业设计公司 eico design 开发的 weico 等第三方客户端，都被郑宋帅把玩过一段时间。



weico 的流畅性不好，在切换夜间模式时加载过久，此外郑宋帅更倾向墨客这种从后往前看的浏览方式。墨客虽然更新细致，由于作者身处海外反馈速度比较慢，目前还没有 iOS7 的适配。



而 App Store 里其他微博都似乎从同一个模子里刻出来。Tweetbot 和 Tweet7 两个 Twitter 第三方客户端引起他的注意，随后将 Twitter 无论免费还是收费的客户端都下载一遍，发现每一家都能找到特殊的亮点。



不流畅或交互感不强等缺陷，没能让任何一款客户端在他的手机上停留太长时间，Twitter 和微博本质上有区别，没有什么可以借鉴之处，为何不自己来开发一个？



当真正开始动手写程序时，郑宋帅才明白为何 weico 会卡顿。不得不调试了一个月后才跳过 weico 的瓶颈。
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重心在调试程序的流畅性后，郑宋帅第一版 VVebo 却离现在的 VVebo 越离越远，心理很急躁，时间流逝得太快，而自己的应用却仍然不见踪影。



急于上线却不巧将 debug 工具误打包到了文件包内，被苹果退回。这次意外推倒了他胸中那个摇摆的稻草，推翻重来并重新设计了 icon，这就是我们现在看到的 VVebo。

他的理想国


越狱本身是好的，提升了体验，但在国内只是逃避付费。如果能做互联网服务肯定比做 App 更开心，互联网服务相比 App 能影响很多很多人。



Piiic 获得了 6、7 万下载量，最初为收费 App，由于破解太多，不得已转为内置购买，遭到用户反对后又再次改回 0.99$，郑宋帅坦言没赚太多钱，除了破解外，很多下载量来自于限免。



VVebo 一直没有收费，除了自认为依然有待提高外，Piiic 的破解阴影在他心中挥之不去。VVebo 的后续发展也让他开始犹豫，毕竟微博服务不是自己的，将受限于该平台。



新浪微博查看话题、搜索、私信、赞、分组等功能对于普通开发者不开放，需要二次申请，至于通过理由是什么，郑宋帅猜测是用户量。即便如此，申请后私信、搜索和赞依旧不开放。只好依靠民间手段，才解决了以上问题。



郑宋帅没再深入考虑自己和新浪微博的关系，Twitter 和微博到底有什么不同。
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他发现自己和网友正在建立一种微妙的关系，觉得如果得到用户的认可之后，后续的产品或许能继续被大家接受，再寻找收费的办法。这样就能够维持自己独立开发的生活。



UI、程序、推广和修漏洞，收集用户反馈集多任务于一身，让无畏的郑宋帅感到疲倦。



线下认识的开发者寥寥无几，大都不给力。互联网将全国各地的开发者串联在一起，只有回到这只无形的网上，郑宋帅才能有所宽慰，但他不知道这些人到底是谁，是否能和他一起构建这个理想国。



柚子茶终见底，我问你的梦想是什么？郑宋帅身体靠向沙发，做出了一个畅想的姿势，但显然这个问题早已在他的脑海里深思熟虑过，马上给出了自己的目标：「挣够 2000 万，然后就鼓捣自己喜欢的东西。」



郑宋帅的经历正如他「写得很快」的代码一样，一溜烟跑到了同龄人的前面，然而依然逃离不了阅历尚浅给他带来的限制，到底如何才能挣到这 2000 万，他想应该是要创业，但具体做什么还没想好，在他的理想国里还缺少一名出色的 UI 设计师，还好他的旁边已经坐了一位长发的姑娘。

周末郑宋帅的新应用上线了，不妨试试：




IconLive
 ：帮助设计师在设计 iOS icon 时直观并实时地看到自己 icon 的效果。



原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/202015











特别策划：亚文化的逆袭


二次元生产力：宅文化下的互联网创新


作者: Losses



[image: ]


[核心提示]宅并不代表无所事事不能创造价值，而只是一种生活方式。我们不妨从一个 90 后宅男的视角看看宅在互联网的影响下所做出的一系列创新来修正我们对这一人群的“误解”。

我出生于一九九四年，标准的九零后，同时也是一个宅男；一个和很多同为宅男的伙伴们共同沉浸于创造的喜悦之中的人。

作为一个整天在网上，和同龄的宅们没日没夜聊天的我，想说说属于这一代的宅文化和宅文化下的互联网创新。



宅
 \zhi\
 n.
 指经常呆在家里不愿出门的一类人



同许多同龄人一样，我偶尔会盯着窗户外面发呆，幻想着那些根本不会发生的事情周末会在家里闷着，或者做设计或者敲代码，或者一部动漫接着一部动漫的追下去，再或者干脆懒洋洋的披着被子在床上没干劲滚来滚去好像五月病
 会持续到十二个月一样。

然而，就是这样的一群人，和 80 后、70 后一样，都拥有着对于未来的向往和属于自己的追求；为自己想达成的事情而拼命、而忘我。

然而，我们的父辈可能无法理解，这群宅孩子们面对屏幕每天所在做的事情；或许也没办法理解宅所代表的真正内涵。



宅
 \zhi\
 v.
 指呆在家里做一件事情，坐到头顶长蘑菇也不出门晒阳光的行为



宅不仅是窝在家里；宅们拥有面对屏幕去奋力做自己想做的事情的力量。有人能够对着一道数学题一抠抠到大天亮，宅们也能对着一份代码手册一读读一晚；面对自己喜欢的事情时，每个人在面对令自己着迷的事情时，都一样执着的可爱。

还记得非常清楚，我曾经对着一段 JS 代码怎么改也改不明白，一行一行的操作一直到后半夜，对着报错拍桌子、到厨房倒了一杯冰水，看着代码无奈的叹了口气，接着查手册、对代码动刀子。

也记得非常清楚，同为宅男的我的两个朋友，一个人教另一个人写 cpp，夜夜奋战。

宅们，一样在做事。

宅 \zhi\
 adj. 宅的，指由宅们在家中坑出来的东西

宅们，是真真正正在做事情的，也真真正正的做出来过事情。

萌娘百科：宅们堆出来的动漫百科

动漫宅们是绝对不会否认萌娘百科的权威性，说到宅，我认为萌娘百科应该被放在第一位；它是由一大群宅们共同撰写、共同维护、集资并维护起来的一个百科网站。宅们可以在萌娘百科上编辑各种宅文化词条，去传播自己的想法。
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我对于萌娘百科印象最深的就是那个从颈部到脚背形成了一个凄惨平面的更新姬了，这是一个由三四个人共同维护起来的二次元人物，我把她视作联系萌娘百科所代表的文化聚合物与身边这些人的一个纽带。

无论和萌娘聊天还是浏览萌娘百科，给我最深的感受就是自由、放松和欢乐。


这也是我认为宅文化中的核心元素：令人感到极大的快乐。
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萌娘百科是一种特殊文化碰撞的产物，从中也能看出宅们对于自己心爱的东西所表达出的情感。

不计回报的付出，只为能给同为宅的另一个人带来快乐与欢笑。

SAO Utils:用爱堆出的软件

360 误报/拦截等造成的问题请不要当 BUG 提交, 我也只能以『宅』的名义保证 SAO Utils 的纯洁性，重点不是前一句是后一句以宅的名义去保证。看到这句话时我受到了很大的触动。
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这是一款桌面快速启动软件，以动漫《刀剑神域
 》内游戏 SAO 的 UI 界面为蓝本设计；和音速启动
 之类的软件类似，能够帮助用户更加快速的访问到自己的程序。

这软件的作者
 也是一个画师。我不太会看画，不过透过他的画能感觉出一个宅静下心来对着自己喜欢的事情而痴迷，清新的画风和细腻的笔触，令我印象非常深刻，同时也留下了这是个能沉得住气做事的人的印象。

说实话，写这样一个程序光是用想的就知道会多让人头疼了，然而这款软件的开发者却做到了并且做的很好。同时软件的开发者也在以『宅』的责任心去维护这款软件，让他变得更好。

因为想做，便放开手去做，因为大家都喜欢，所以便不计得失的去呵护，我们常说的无私，在宅文化中，不也就是这样毫无改变的呈现出来了么？

萌卡:激情创造开放


萌卡项目组的头目
 跟我是比较好的朋友，我俩还是在别的网站一起给别人干活的时候认识的。后来他开始自己干，在 github 上开箱子，维护起了一个游戏王的游戏社区。
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当初我只是觉得他可能是没事闲出蘑菇想找点事情做，于是便找这个头目商量着给网站设计一套首页，改改程序的 UI，商量下什么地方要做哪些改变，因为一件小事情有一点分歧，便在环聊里面讲对方揉来揉去。只为了能对用户负责，让大家开心。

后来慢慢的，很多人开始聚集起来，帮助他来维系这个社区。一个个分支项目由不同领域的宅们撰写代码、调试、上线。上万名玩家聚集起来享受这群宅为他们带来的美好时刻。


萌卡
 的这群宅们拥有其他群体所少有的那种激情，工作学习之余全力投入项目的维护，筹钱。

现在的萌卡正在非常健康且稳定的成长着，萌卡的玩家管理成员没了之前那份幼稚和独断，而玩家也变得更加体谅开发者的辛苦。

我和玩家曾经在萌卡的聊天室里聊天，有一个人跟我说非常感谢萌卡项目组能发起并且维护这个项目，我说我们都在做我们所喜欢的事情，你喜欢玩而我们喜欢去开发，做点什么东西；这个项目中的人，无论是发起者还是维护者、参与者都在享受着这一切。
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萌卡项目组的所有内容都是开源的，你可以非常容易的在 github 上找到他们写的每一行代码并且免费的使用它们。这种开放与无私也是属于宅文化的非常重要的一个元素。

Fcitx:严谨认真下的宅物

说实话我是刚刚和宅友聊天的时候才知道原来我认识的那个家伙是 Fcitx 的作者
 （之一），原来我只知道他对 KDE 的贡献很大，当得知这件事的时候，简直吓死我了。


[image: ]




Fcitx
 的业界口碑不用多说，这是一个几乎所有 Linuxer 都知道的软件；我主要想讲讲作者这个人。

我们认识这家伙的时间不长，大概一年左右。他给我的感觉正如这个章节的小标题：严谨认真；同时也非常的稳重，在探讨观点时，如果出现了分歧他总是会非常礼貌的表达自己的想法，很温和的提出异议。
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我们偶尔会在一起探讨一些圈子内的话题，从动漫到科技再到一些比较旁门左道的小技术有的时候甚至也谈论谈论做菜购物之类的小话题；他给我们的感觉就是很温和，从不用很激烈的词汇，几乎每句话之前都会加一个ˊ_>ˋ。对于自己的产品，他曾在自己的博客上说过大概是这样的意思的话：我希望给用户更多的选择，为此宁可去牺牲一些易用性，比如 Fcitx 不会收集用户的键入信息。

宅圈的人的作品给我的感觉都是这样的：干干净净；没有去做什么越界的事情，也没有做什么擦边的事情。他们在以『宅的标准』去衡量、去创造，为同为宅的其他人考虑着。

『宅』的大家，都是普通人。

但是这些人在创造着自己的价值，传递着快乐。

宅 \zhi\
 num. 宅代表了一个很大的数字

宅，并不仅仅意味着一个人坐在电脑前面，滚键盘敲鼠标，屏幕后面，是一个缤纷的世界；宅们与其他人生活在同一个世界中，但却以另一种方式聚集在一起，共同维系着另一个不太一样的次元。

我觉得，宅意味着自由、意味着分享、意味着欢乐、也意味着一种责任。

这里有你我，更有大家。屏幕后面的世界就像我们小时候与同桌所讲的悄悄话一样，不被身边的人所知道；然而，总是有人知道的。

以上就是我对一个不可能被新华字典或牛津字典收录的词的理解，它确实有着非同反响的意义。

『宅改变世界』



原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/200808



音乐的变革（上）：Vocaloid 是如何让初音和甩葱歌风靡全球的


作者: Kimmo
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[核心提示]音乐虚拟合成软件 Vocaloid 和虚拟歌手的出现正在很多方面引发变革并逐渐走入我们的日常生活。

或许很多人和我一样，在听到上面这段音乐后不会立刻想到这是一首芬兰地方歌谣，也不会想到阿卡贝拉，而是会在脑中浮现出一个蓝绿色头发的双马尾少女甩葱的形象。而这个双马尾少女初音未来也在近几年快速的风靡全球。
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在 2013 年 8 月 30 日，也就是初音未来 6 岁生日的前一天，名为魔法未来 2013
 的复合活动在日本横滨召开，有超过 1 万名名粉丝现场观看了这一最大规模的初音未来演唱会。在曾经，我们无法想像世界上会诞生一个虚拟歌手，更想不到虚拟歌手的诞生会改变音乐和我们的日常生活。

歌声也成为一种乐器

在上个世纪，随着虚拟乐器技术的发展，诞生了电吉他、电子琴、合成器等一批电子乐器。而这一连串的电子乐器的诞生不仅仅在一定程度上取代了传统乐器的地位，同时也因为电子音乐具有一些传统乐器不具有的特点催生出了电子音乐这一新的音乐类别并且融入到了各种类型的音乐作品中，比如现在我们恐怕已经难以想像没有电吉他的摇滚和流行音乐了。

电子音乐合成器的诞生和不断的改进已经可以在事先由一个人制作伴奏或者背景音乐从而代替乐队的部分。而 Yamaha 公司所开发的 Vocaloid 技术则更为大胆更有创造性，因为 Vocaloid 的诞生可以取代歌手去歌唱。

Vocaloid 是一款音乐虚拟合成软件，输入音调和歌词，就可以合成为原为人类声音的歌声。而每一位虚拟歌手实际上是一套声库，需要先采集人声样本，才能制作成歌声资料库，例如中文音库洛天依的原声来自国内配音演员山新。

虽然 Vocaloid 早在 2004 年就发行了，但是 Vocaloid 的火热实际上则来自于 2007 年 Vocaloid 2 的发布和初音未来这一专为 Vocaloid 创造的虚拟角色的诞生。Vocaloid 2 的合成引擎和 UI 都得到了很大程度的改进，同时加入的新功能和新特性可以让声音的调教更多样化和更真实。而初音未来这强调角色性的声库打破了之前同类软件和声库的束缚，萌化的双马尾少女和人格设定为整个音乐制作过程带来了更多的可塑空间。

新元素

和当时电子乐器的诞生一样，Vocaloid 也为音乐带来了全新的元素。Vocaloid 的出现对歌手的发挥没有更多的限制，所以创作者也有条件做出很多大胆的尝试。

例如经常被称作暴走P 的 cosmo 并不是致力于将虚拟歌手初音未来的声音调教的更接近于真实人声而是充分利用 Vocaloid 的特性使初音未来唱出人类无法完成的歌曲。他的作品中有着大量曲速超过 200BPM 的，其中最知名的便是 08 年投稿于 Niconico、曲速高达 245BPM、至今再生数已经达到 586 万的那一首【初音未来的消失】。

另一名知名 P 主 kemu 的曲风则是将电子音乐的风格带入到了 Vocaloid 作品的创作中，他创作出的曲目大多有着很强的速度感并且都带有很强烈的电子音效。中毒性的旋律再加之 Vocaloid 声音独特的音色使得曲目具有了很强的中毒感。kemu 这首【人生重置键】虽是他的处女作，但却使他成为了 Vocaloid 的超新星。

Vocaloid 音乐的制作者们在探索全新的曲风全新的表现形式的同时也在探索使得虚拟歌手演唱的更像真人演唱一般的调教技巧。这首【想见你】使用了本身就以着重重现真人发声的音源 Gumi，并配合制作者对发音的精心调教和对颤音的把握、呼吸声的调整，完全就像是真人在歌唱。

生来无心 却为唱出所有的心

虚拟歌手唱不出真人的感情，这可能是我听到最多的不喜欢虚拟歌手的一个理由。

实际上，虚拟歌手确实不具有一个歌者的感情。然而，我们却能从这声音中感受到某种情感。

因为虚拟歌手承载着制作者的感情，同时也能投射出观众的感情。我们能从小说中感受到人物的情感，我们能从画作中感受到作者的情感，甚至我们能从一个小小的颜文字中感受到对方的情感。

同时，虚拟歌手不像真人歌手一样只有一个声音和人格，在听歌和观看 pv 时也更在意歌曲中的内容和人物形象。

我可以从《Lost one 的号哭》中感受到教育给我们架上枷锁后的那一份不安与迷茫，我可以感受到那份深深的绝望。

我可以从《虽然是歌声是无形的》中感受到那份感动和温暖。

我可以从《ODDS & ENDS》中感受到初音和作者 ryo 之间的牵绊与爱情。

因为这一切可能就是我们曾经面对过、发生在我们身上或者身边的事情，这一切能引发听众的共鸣。

不妨以一位台湾网友的话稍作改写作为本篇的结语：


能夠把人們的「思念」與「話語」透過自己的「聲音」傳遞給其他的人們；進而引起「共鳴」，這就是「Vocaloid」





原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/200407



音乐的变革（下）：Vocaloid 是如何从人气聚集到协同创作的


作者: Kimmo
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[核心提示]Vocaloid 因为本来具有的原创属性再加之互联网传播的热潮快速聚集了大量人气和创作者。而观众对Vocaloid作品的要求越来越高也推动了Vocaloid创作的协同创作。



咏吟轩
 是国内知名的 Vocaloid 歌曲原创团队，一年多的时间完成了上百首 Vocaloid 原创歌曲。在上周，我向咏吟轩的几个成员请教了很多 Vocaloid 的相关问题，感谢他们对本文内容的贡献。


本文是音乐的变革的下篇，前情提要：


音乐的变革（上）：Vocaloid 是如何让初音和甩葱歌风靡全球的




大家的歌姬


我们去翻阅初音未来
 或者是 Gumi
 的一些资料可以发现：这些虚拟歌手大多只有些基本的设定人物的外观形象设计和生日、年龄而完全没有有关人格、性格的设定，甚至虚拟歌手与原声音录制者的关系也被弱化了。用画师轻切线的话说就是：歌姬
 本身，没有故事，没有属性。
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然而，对于创作者来说，虽然虚拟歌手本身谈不上有魅力，但正是这没有故事，没有属性的设定使得创作者的创作没有太多的束缚，可以根据自己作品的词、曲甚至是 PV
 塑造自己心中虚拟歌手的人格和感情。

同时，也正是因为官方设定中只含有极少的元素，所以这也使得 Vocaloid 与之前流行的二次创作甚至是同人文化
 有着截然不同的区别，因为 Vocaloid 作品和一般的动漫不同，所以作品背后的故事或者梗
 较少，也容易了解。

聚集
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电视以及网络时代的来临，使得音乐不仅要重视听觉感受也要开始注重视觉的效果。多媒体这一形式在网络的盛行和 Vocaloid 创作本身的原创性质使得 Vocaloid 聚集了很多原本不是一个圈子的人。如同轻切线所说：有 Vocaloid 之前，乐师的圈子是乐师的，画师的是画师的，歌姬的是歌姬的。现在通过 Vocaloid，人气可以被所有创作者分享。

Vocaloid 的作品之间又可以通过Vocaloid或者是初音未来、洛天依
 这样的标签建立起联系的，例如一个听众对一首初音未来的歌曲很满意，那么他除了会去听这位创作者的其他作品以外，也会去考虑听更多其他创作者的初音未来作品。而Vocaloid和各个虚拟歌手的人气也依赖创作者所做出的努力。

之前所流行的同人文化、二次创作热潮也加快了 Vocaloid 在人气、创作者上的聚集。喜欢游戏的人可能会因为玩了初音未来的游戏而喜欢上初音未来，喜欢 Cosplay
 的人可能会因为看到了洛天依的 Cosplay 而开始了解洛天依。这一切都拓宽了 Vocaloid 的粉丝和创作群体。

协同创作的演化

我们可以从下面两首 Vocaloid 热门曲目中看出些许不同。放在前面的【melt
 】投稿的时间点是在初音未来诞生不到半年的 2007 年 12 月，这也是第 3 首 Vocaloid 传说级曲目（在 niconico
 上播放次数达到 100 万次）。而后面的【再教育
 】则投稿于 12 年 9 月，也是在今年刚刚成为了传说级曲目。

可以很明显的看出【melt】全程只有一个图和歌词字幕，其实这也是在早期 Vocaloid 原创曲目的普遍现象一图流。而【再教育】的 PV 内容则丰富的多，里面用到了大量绘师画的原画，同时 PV 内容也用到了很多特效，现在大部分新投稿的 Vocaloid 都不再是一图流而是音乐电影的形式呈现出来的。其实随着 Vocaloid 创作的发展，观众的品味也逐渐开始不断提高，对 Vocaloid 作品的要求也越来越高了。轻切线提到：当年点击高的作品，拿到现在可能都会被埋。而想出好的原创作品，一个人单枪匹马很难了，因为要有不错的编曲，歌词，图，PV，调教。哪一个太弱，都容易被观众老爷们点。

一个人去完成作词、作曲、原绘、调教、PV 的这一系列的内容需要耗费大量的时间。更何况，如轻切线所说：没有几个人能把所有技能都练到 Lv.5 的。就算能，他把时间专注一个上，就 Lv.6 了。所以协同创作自然成为了 Vocaloid 创作中的基本方式和 Vocaloid 的一种文化。Chrome 与【tell your world】合作的这个广告实际上就充分展示了 Vocaloid 创作中的协同创作文化。

相关的 Vocaloid 社团也一个一个的成立了。现在只要有自己有一技之长并且对 Vocaloid 的创作有爱就可以投入到 Vocaloid 的创作中了，这大大降低了以前创作的门槛，创作中的每个人都能分享最后成功的快乐。社团这种形式不仅简单的把拥有不同特长的人聚在了一起，也形成了一种较为稳定的合作关系。

乐师/调教师跳蝻向我说明了一首合作的 Vocaloid 歌曲的流程：合作通常是乐师发起然后联系各职位。QQ 交流下之类的。因为各有分工，一般不会说同时对一个工程开刀。先有曲子->填词->编伴奏（这同时就可以做曲绘了）->PV。词曲先后也不一定了。大方向就是先有曲子再做视频，做视频的同时曲子还可以修改细节。

乐师Ghostfinal也简单向我介绍了在国内很有知名度的那首《纸飞机》的创作过程：先完曲子，然后找了'杏花包子'作词，作词完了找了'辰仔'画曲绘，然后再找'佳佳'做 PV，又找了'跳蝻'调教，又找了'369'录吉他。可以一起讨论，也可以自由发挥。纸飞机的分镜是我跟绘师和 PV 师说要画哪些，做哪些镜头的。

可以想像如果一个创作者如果单独制作或者独自去联系其他有特长的 Vocaloid 创作者有多么不容易，但是社团的诞生使得一切都变的简单了、效率也高了，你可以利用别人的一技之长也可以充分发挥自己的一技之长。像咏吟轩这一社团成立不到 2 年的时间，就发布了上百首 Vocaloid 原创曲目，其中有十余首达到了殿堂级别（播放数大于 10w 的），这一成就在以前个人创作的时期是不可想像的。

协同创作的展望

咏吟轩社团的发起人、词作者'杏花包子'跟我说：其实咏吟轩成立之初的理念就是协作，创建的初始目标是约稿平台。但是因为 QQ 群这种平台的不透明性，让很多事很难做成，所以才演变成了社团。但是社团内还是一种透明的约稿式的平台，只是范围锁定了而已。

在日本有ピアプロ
 这样一个约稿平台，每一个环节都是共享的，比如有人写了曲子在网站上共享了，其他人听了感觉很棒，可能就会去写词，然后在这个平台上写了词给曲作者，这整个过程都是透明可见的。对于刚刚投入到 Vocaloid 创作的新人可能不必去加入各个社团，因为联系社团、加入社团、融入社团也是有比较大的成本的；而有经验的创作者也有了和更多人合作的机会。
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协同创作的交流也是非常重要的一件事，更何况现在大部分社团都是网络社团，社团的成员可能遍布世界各地。我们聊到这个话题时，杏花包子说：网络协作聊天工具太重要了，但是对于我们来说，有的时候也是希望能面对面的交流。比如说我根据曲子的感觉写了一首词，画师根据词画了一幅画，这都是以个人的理解为基础。因为流程是耗时间的，不可能在网络上等你做完所有事情，这时候我如果想在画师绘画的时候观摩提出自己的观点这种事情就做不到了。

未来会不会出现一些针对 Vocaloid 创作中能满足创作者在沟通、约稿等需求的工具和服务呢？杏花包子说他研究生的研究课题就是关于 CGM（消费者生成媒体）协同创作的，他也在开始构思他心目中能满足 Vocaloid 创作者各类需求的协作平台网站。

对于 Vocaloid 协同创作甚至是 CGM 的进一步演化，我们不妨多一分期待。



题图来自：咏吟轩画师chenny0_0



原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/200505











极客活动:走进搜狗


【走进搜狗】搜狗号码通：通讯工具的众包化尝试


作者: 诸神之黄昏
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[核心提示]如何用众包的方法做一款通讯工具？搜狗号码通给出了自己解释：人人为我，我为人人。


关于搜狗号码通：
 一款基于搜索引擎海量数据，实现智能拦截方案的号码工具类软件。通过抓取互联网中的公开电话信息，建立海量号码数据库，让诈骗，中介，推销等骚扰号码无处遁形。同时，用户可以通过搜狗号码通超级电话本功能快捷查询周边的快递、餐饮等联系方式。面对陌生的骚扰号码用户可以进行分类标记，充分利用智慧众包，让那些数据库之外的漏网骚扰电话一一得到标记。

本文根据极客公园第 56 期活动「走进搜狗」
 中搜狗号码通产品经理任斌
 的演讲整理而成。



标记系统是如何诞生的


搜狗号码通
 的标记系统，其实正是众包化尝试的一种产品表现。早在 2012 年 4 月搜狗号码通发布标记系统之前，已经有 360 手机卫士、来电通等能进行骚扰电话和垃圾短信的拦截。但是有的用户认为这些通讯工具应用会降低手机的运行速度，并且可能泄露个人隐私。

另一方面，拦截骚扰电话比拦截垃圾短信更具有难度。这是因为通过垃圾短的正文内容，安全软件可以相对容易地分辨出它是否为垃圾短信。但是骚扰电话拨入的时候只是显示一个普通的号码，无论用户还是软件都无法判断它的来源。如果使用黑名单的话，也只能每次接听电话后手动拉黑，无法应对新号码。同时某些电话对用户来说，在不同的时间段并非总是产生骚扰。比如猎头电话，对不想换工作的人来说是打扰，但却是正打算换工作的人所需要的。如果这个号码此前被拉黑过，在用户真正需要的时候就会错失良机。

刚开始的时候，搜狗号码通团队想的办法是共享用户的黑名单，一个用户拉黑的号码在其他人的手机上也会被默认拉黑。但这很快就被发现行不通，因为对不同用户来说，同一个号码并不都是骚扰电话。

随后他们产生了另一个想法：把一个号码后面对应的身份，或者说把他拉黑的理由列出来，让别人都看到是否可行？也就是说，用户能够看到其他人对这个陌生号码所打上的标记，依此判断是否为骚扰电话。
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用户对这个全新想法的反馈相当不错，于是搜狗号码通团队立刻把这个系统做了出来，很多不胜电话骚扰的微博名人们帮他们进行了推荐，从而让搜狗号码通走上了产品的正轨。任斌认为，搜狗号码通中蕴含的精神正是他所一直提倡的「All for one, one for all
 」（人人为我，我为人人）的精神。
 用户一边标记号码为他人提供便利，同时也在享受着别人的标记带来的好处。

标记系统遇到的五个问题

跟任何产品一样，搜狗号码通标记系统在完善的过程中必然会面临各种各样的坎坷。任斌从中总结出了遇到的五条主要问题：


	

七嘴八舌问题：
 同一个电话打给很多人，不同的人对它的看法很可能也是不同的，从而做出的标记也会产生差别。针对这个问题，搜狗号码通借鉴了「陪审团
 」这一法律领域的制度。首先需要足够多的人参与投票，其次是赞成某个标记的人数达到一定比例，这个「审判」（标记）才会生效，向用户展现的也会是该这个身份标记。



	

恶意标号码：
 搜狗号码通团队曾发现有人对同一个号码反复做出不同的标记。针对这种问题，他们还是借鉴了陪审团制度。陪审团在参加庭审时，需要全程听完才有资格去投票。同理，搜狗号码通让用户只有接到了某个号码的来电才有资格去标记。



	

恶意填标记：
 为了防止对他人的恶意攻击以及来自黑客的侵袭，搜狗号码通不允许对同一个号码在短时间之内进行连续标记。此外，同一部手机对一个号码只能标记一种类型，并以最后一次标记的内容为准，之前的会被全部抵消掉。而对于那些适合公开身份的号码，比如说房产中介，搜狗号码通采用了白名单制度，不再需要用户对其进行其他种类的标记。



	

手误标记：
 这个一方面通过产品体验来改善，比如增加一个确认按纽；另一方面是陪审团制度下可以消弭掉手误产生的影响，一个人不小心点错很正常，但是多数人犯同样的失误基本不可能。



	

号码过期：
 所有标记都有一定的存在时间，过了这段时间该标记就会失效。这样当号码停止使用或者更换机主后，减小对新机主的误判。同时，即使手机号换了拥有者，在陪审团制度下仍会不断有新的标记参与进来，从而重新进行身份的认证。





众包化尝试的个人感悟


	

第一是要选择好众包这个目标，让机器的归机器，人类的归人类，并非所有事情都适合众包。
 如果能用技术解决的，最好不要用众包的方式。为什么？因为众包听起来很美，但是在长期运营过程中，成本还是比较高的。只要有人参与其中，总是会有各种意向不到的情况出现。



	

第二是用户贡献的门槛足够低，贡献的时机也足够多，众包系统才能转起来。
 搜狗号码通的标记系统能够运行，其中很重要的一个因素是它选对了时机。因为骚扰电话是广泛存在的问题，门槛比较低，用户只要点一下就可以标记。



	

第三是注重精神回馈。
 在各种众包产品中，大多数都是 1% 的人贡献绝大多数的内容，这部分人是需要重点照顾的对象。搜狗号码通在此中加入了一套鼓励系统，鼓励用户记录自己所做的贡献，让他们随时能够看到，让这 1% 的人精神上有一定的回报。



	

第四是对内容质量的持续关注。
 拿微博来说，当上面的营销内容变多之后，用户上去的次数就变少了。需要画一条标准线，让内容质量始终保持在一个比较高的水准。



	

第五就是 All for one, one for all。
 「我为人人，人人为我」精神绝不是耍流氓。



	

最后，也是最重要的一点，那就是有任何想法，先把它做出来再说。








原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/202052



【走进搜狗】输入法的产品经


作者: 阿呆
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[核心提示]不是每个产品都能让用户寝食难安的，对产品经理来说，注定要不断的去打磨产品，把产品的体验做到极致，那么该如何打磨呢？

在极客公园第 56 期《走进搜狗》
 的线下活动中，搜狗手机输入法的产品经理李萍
 分享了做输入法的产品经，以下是文字版整理（有删减）。
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产和品是两个动词，产代表生产，品代表品类，其贯穿始终的一个思想就是：作为一个产品，要不断了去打磨产品。为什么要打磨产品呢？因为没有几个应用你一天不用就寝食难安，在数百万款应用当中，能够被用户形成刚需的应用是寥寥无几的，所以注定要不断的去打磨产品，把产品的体验做到极致，让用户喜欢，才能形成依赖。

值得我们去重点打磨的产品功能有这样几个：一个是魅力型的功能，还有一个是基础型的功能，另一种就是当你要让用户去做某一个事情的时候，用户将心甘情愿地跟随着产品的思想。
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如何增加魅力型的功能

如果产品能够提供一个比系统解决办法更好的方案，会给用户带来很大的惊喜，搜狗
 给这样的惊喜功能叫做魅力型功能。

手机文字输入框里的光标，无论是加入把手，还是放大镜，都无法避免操作的时候手指遮挡光标的问题，顶多是缓解。输入法要怎样去做，才能有比系统更好的解决方案？打字和挪动光标能同时并存，才能使得操作便捷，想要同时并存，依托的载体就是键盘。挪动光标最本能的操作就是滑动，在确定了要键盘上做光标的左右移动之后，搜狗输入法的团队并没有急着推出去发布，先在内部做一个 demo，demo 解决的主要的问题就是调整速度，调整速度的目的是想让光标能够跟随手指移动，从而解决定位准的问题。
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功能打磨之后，内部判断基本上可以面向用户发布，第一个版本发布之后，功能的使用率还不错。随后在第三个版本中，又加入了最主要的两个点：滑动动画和消除滑动的死角。一个好的体验实际上是要让用户有感知的，让用户能够有控制欲，用户在去操作这个键盘左右活动的时候，感知会非常的强烈。

经过几次版本的迭代，输入法能给用户提供比系统自带光标移动更好的解决方案，这就是一个魅力型功能。你要在功能体验上做的比系统本身更好，产品才有吸引用户的亮点。

如何打磨基础型的功能

用户经常评论的就是基础性的功能。你做的好用户不会觉得你做的好，他觉得本来就应该这样。如果这个功能你要做的不好的话，用户就会吐槽你，而且骂的言辞激烈，因为你影响了他使用你的产品最主要的初衷。用户就是冲着你这个功能来的，你要做的不好就是天理难容。

输入法的一个基础的功能就是默认键盘，如果做的不好产品很难活到今天。用户告诉你太轻浮了、好飘、总点错，但用户怎么说并不一定意味着我们就怎么做。用户到底是想要一个端庄的或者是秀丽的？多数情况下用户只会去描述一个现象，或者是一个问题，不会告诉你答案。所以产品经理需要通过现象去看本质，去看一下用户在说这个问题的时候，究竟他想表达什么样的意思，再回头来看一下。另外对输入法来说降低点错率很重要，用户点不准了，就会影响产品的应用性。

对于有庞大用户数的输入法产品，该如何调整默认键盘？如果随便乱调，可能会引来更大的痛骂，在调整的期间，团队在公司内部拉了一大批人，让他们去打字来观察他们的热点，分析这个热点有什么特点。分析发现点击热点都很相似，而且两个键之间占的比较紧，证明左右两个键他容易出错。

导致问题的原因分析有这样几个：

1、字母写的很靠下，使用了小写字母，识别度不高，比如l，全是小写字母会看起来参差不齐，按键会显得很小，间距小。这样无形就会给用户造成两个按键之间的间隔区分不明，发现这些线索之后去做调整就比较容易了。直观的感受两个对比的版本，先不看视觉，就看怎么样让用户好用，然后做对比调整。

2、把小写字母换成大写字母，用户直觉一看就会发现键盘看起来很整洁，按键看起来也很大。同时把间距适当的调大之后，按键之间看起来就会非常的均匀。经过此番调整之后，再次改动的基础上，对比之前收集到的用户点击的热点数据，观察最初的那几个点，其中心点，明显是向上移动。调整前和调整后的按键，这两个按键之间的热点差异也很明显。
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对于默认键盘的调整总结起来有两个点：一个是视觉上的调整；一个是让用户点的准，好用。对搜狗输入法
 来说调整默认键盘面临很大的压力，产品推出很久了，用户已经习惯这样的界面，如果去调整，会对用户的使用习惯带来一些冲击，但如果不调整，不做及时的自我否定和颠覆的话，就可能会在错误的路上走向万丈深渊。

如何让用户按照产品的设想去做

弹出式对话框是表达确认、提示和提醒的意思。对话框如果是在你想让用户做一件事的时候，是一个重要的场景，比如确认按纽，用户的整个完成率会变得尤为重要，完成率的高低直接决定了用户能否按照你的设想去使用。一个对话框的确定按纽，在左边好还是在右边好？手机系统自带是一开始把确定按纽放在左边（Android 4.0
 之前），4.0 之后他把确定按纽放在了右边，到底哪个对？最好的办法就是找到一些比较有说服力的证据。

对话框有这样的一个特点，是 A 还是 B，对话框是可以通过一些量化的指标去衡量的，这种情况下去做实验是最好的办法。AB 测试是围绕时间目标设立一个分辨量，然后去做实验。搜狗输入法团队做了这样的一个实验，在对话框上，把这个按纽分成两个，一个按纽放在左边，一个按纽放在右边，关心的最主要的数据是完成率 = 转化率误操作率，不看停留时长、Back 率，哪一个完成率高，肯定是哪一个就好。
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橙色和黄色的就是完成率的两个指标，实验的结果是左侧的按钮完成率高。如果一个用户一直都接受的是右确定的方式，右侧会不会就好一些？如果不经过实验，是无法得知的。三星 i9100 一直以来的确定按钮都是在左边的，小米
 的确定按钮是在右边，用着两个机器做对比实验，数据显示无论是小米还是三星的 i9100，都是左侧率会好与右侧率。

在做产品的时候一定要不断的去打磨产品，值得打磨的几类产品功能：一类是基础型的功能，一类是美丽型的功能，还有一类就是当你要让用户干活的时候，你得好好的倒持一下你自己，要不然他不会听你话的。



原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/202061



【走进搜狗】未来输入法还能怎么做？


作者: 一川
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[核心提示]对于输入法来说，未来应该做什么？让输入法更懂人类的所需所想。

本文整理自极客公园线下活动第 56 期「走进搜狗
 」演讲嘉宾 搜狗 PC 输入法产品经理刘辉
 的演讲内容。
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什么是好的输入法

对于输入法来说，作为一个工具类应用我们首先强调的是稳定性，其次则是需要作为一个工具应用的效率性
 。在输入的时候，当前的场景是很重要的一件事情，输入法应该做到能够心有灵犀，输入法需要在你想表达的时候执行地更好，同时在你想要获取信息的时候更方便，或者更加有效。
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好的输入法还能做什么

从输入的核心需求来讲，当我们在打字的时候，我们到底是想要干什么呢？一个是表达信息，就是你要跟别人说话，而在表达信息上，图片和表情又比文字更加有力、更加符合用户的情绪；另一个是获取信息，搜索一样是输入化的东西，有的时候我们想要了解一个东西或者获取某些资源的时候可能会去搜索引擎，但是如果我们能够在输入法上直接呈现用户想要的东西，比如最典型的天气预报、比如热门影视剧。
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这两个加起来就是一个好的输入法应该拥有的功能，就是说输入法想在你想表达的时候，执行的更好，同时在你想要获取信息的时候更方便，或者是更加有效。


输入法未来还能怎么做

其实搜狗输入法智慧版已经有一些未来输入法的雏形了，你可以在输入上半句诗词的时候，由输入法自动扩展下半句。或许有些人觉得电脑导致了现在很多年轻人提笔忘字，但是在人类信息交流的历史上来看，这些都不是应该关注的重点。


对于输入法来说，未来应该做什么？让输入法更懂人类的所需所想。




搜狗输入法今天发布的Typany 智能输入环
 编者觉得就是未来一种非常完美的输入方式。



原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/202099



【走进搜狗】搜狗搜索“知立方”：用户还想要什么


作者: hsy505
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[核心提示]搜狗知立方如何从感知层面和心理层面了解用户需求？

知立方于 2012 年 11 月发布，通过整合海量的互联网碎片化信息，对搜索结果进行重新优化计算，将最核心的信息展现给用户。区别于传统的关键词搜索，不是单纯的抓取网页数据，而是引入语义理解技术，试图理解用户的搜索意图，将搜索结果准确地传递给用户。



本文根据极客公园第 56 期活动「走进搜狗
 」中搜索事业部产品经理
 覃婷立
 的演讲整理而成。

了解用户

用户对搜索引擎的理解往往来自于其第一眼印象，先扫一眼，之后才会对信息有一个深入的加工。应该尽可能有序，再提供一种预期，搜狗搜索通过视觉化信息扫一眼，就能看到音乐、视频、图片相关的信息。并在信息的分类上尽可能个性化，一眼就能够知道是什么样的信息。



信息呈现形式使用常见界面，方便用户快速区分信息，先对整体信息加工，再进行局部加工，先看到图片，再是点击链接，最后呈现还剩多少张等一些细节信息。
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感知层面

在深入的信息加工层面，理解用户就是把信息结构重构过程，用自己的框架去了解知识，比如在搜西瓜的热量是什么时，20 大卡是什么概念？其意味着我今天可能要多游一个小时，用户立马就知道，晚饭之后我应该把那块西瓜默默地放下来。把一个很陌生的概念和熟悉的概念结合起来后，学习变得很简单。



知识图谱的建设，首先需要很多实体，再去了解不同实体之间的关系，当你搜到其中的一个概念时通过这样的加权联系网络，把相关的概念找出来。

心理层面的用户特征

在信息的接收层面，降低阅读成本迎合用户节约时间，另外降低信息筛选成本。像 Quora，知乎等，为用户提供一些让用户觉得更加安全可靠的信息，从而减少用户的选择信息成本。Google 原产品老大曾说，用户他需要的不再是小蓝条，而是一个直接的答案。



搜狗在搜索购物评论时，尽可能展现出产品的优点，缺点，在视觉和信息上呈现结构化。搜索中国的人口时候搜狗会给出从 02 年到 12 年，11 年间的变化趋势，以及现在多少人口。



从众也是重要因素，当搜 30 万左右的汽车买什么好时，搜狗会告诉你其他人都喜欢什么样的车，这个价位的车是哪个牌子比较好，销售量是什么样的情况，从众心理的优势在于学习大多数同类的行为，或者是传递的就是一种相对安全可靠，有成效的行为策略。

对信息的需求

首先提出一些描述性信息，要能够尽可能权威，全面，比如说西瓜热量 20 大卡到底是一个什么样的，是高还是低。



第二个是解释性层面，比如20 大卡到底什么地位呢？和其他的食物来比一比，豆浆是 14 大卡，鸡腿是 181，牛肉是 979。



第三个层面是预测，例如最近几支股票值不值得卖，增值还是减仓，电影到底值不值得看，北京房价会怎么涨，我是现在咬咬牙就买，还是过几年再买。



原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/202137











极客之选


妹子亲测：为什么我喜欢戴 Pebble


作者: 纪云
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[核心提示]想让妹子也喜欢智能手表，需要怎么做？




编辑注记：我见过佩戴智能手表的几乎都是糙汉子，什么样的智能手表会让妹子喜欢上呢？



Pebble是我用过的第一款可穿戴式设备，在跟它相处一周后，我有点喜欢上它了。

这款因为在Kickstarter上众筹而走红的产品，在经过多次跳票后终于于去年7月发布。我现在戴的这个是第一代产品，来自我的小伙伴拖泥童鞋。第一次看到Pebble，是在拖泥毛发旺盛手腕上的一只红黑配色的手表，样式比较特别，让人很难不注意到。

Pebble长得挺吸引人，红色边框很显眼，长方形的设计简洁。虽然采用了塑料材质，但细节上处理的很用心，材质的光泽和手感都很不错，尽管看上去不像是什么高大上的东西，但至少不廉价，并因为设计比较出彩颇有点调性在其中。

不能难看，必须有用

之前的多款可穿戴设备让我丝毫没有试用的想法，原因很简单，太丑了。对我这种非典型极客人群而言，凡是穿戴出去或拿在手上的东西，外表第一重要。

真正用上之后，它在功能上首先让我喜欢的是控制音乐。当我把iPhone插在音箱上播放音乐时，人可能在屋子里的任何角落，好在Pebble一直在手腕上，于是就可以用它来控制音乐。另外，当我在骑车时，Pebble也相当实用。遗憾的是，Pebble不能用来调节音量大小，只能暂停和切换歌曲。


[image: ]



不要折腾，不要刷机

由于智能手机的功能太强大，本身携带也方便，Pebble 们的机会是抓住不方便携带或掏出智能手机的场景，Pebble目前主要解决后一种场景。比如在手表上查看通知，进行简单的音乐控制。但作为iOS中文环境用户，Pebble让人抓狂的一点是不能显示中文，于是每次收到微信讯息时Pebble上都是一堆方块。即便是英文信息，也只能显示开头几个单词，无法查看全部内容，还得去掏出手机。

当然，有极客小伙伴问我为什么不去刷一个中文系统，然后我就只能睁着无辜的双眼问他去哪儿刷？从苹果的成功经验中可以看出，任何面向消费级市场的产品都不该让用户自己去刷系统才能使用。

简单很好，黏糊糊很讨厌

除了中文适配问题外，Pebble在其他的交互方面都很友好。手表共有4个按键，左边一个按键相当于Home键，可以返回上一个菜单，右边三个按键分别是上下和确定键，像我这种动手能力弱的也能半分钟搞明白怎么用。 遗憾的是，Pebble没有考虑运动场景下的用户需求，所以当我跑步带上它时，发现除了因为流汗而黏糊糊地很不舒服外一无是处。其实运动场景是可穿戴设备们的一个机会。手机带出去太不方便了，在胳膊上绑个手机袋也过于不雅光。相对于运动手环，我更想要运动手表。因为手腕就那么多，戴了手表就不想带手环，相对而言，手表的功能可以更丰富。

为什么喜欢戴 Pebble？核心在这里

差点忘了我最喜欢的关于Pebble的一点搭讪利器。在这一周里，至少有10+次被人问到：你戴的是Pebble吗？然后我们就可以展开一段愉快的对话了。很高兴对极客人群而言，Pebble还算没过时。如果对方是跟我一样的非典型极客人群，他们就会问你戴的是什么手表，于是我就能沾沾自喜地解释什么是智能手表了。
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妹子点评

总之，在目前，它是相当实用的话题开启者。不过潮流这件事总是一波又一波，Pebble面临两种未来，一是死在沙滩上，被新的更炫酷的产品取代；或者变成像苹果这样既酷又大众的产品，只是那时候，Pebble要给人更多必须要戴它的理由，因为就像现在iPhone已经普遍到不具备话题开启功能了，Pebble要从噱头变成真正有用的东西。

目前看来，Pebble 基本完成了它最初所宣称的使命手机通知查看器，并完成得挺出色。带来的结果是，我发现自己竟然可以稍微远离一点手机了，不用每隔一分钟就神经质一般的拿出来查看。可穿戴设备们带来的未来正是这样远离手机，因为手机已经无处不在，就像移动互联网给互联网带来的变化一样。

价格和购买渠道

目前 Pebble 有两款，新的全钢、全皮表链版本售价 229 美元，图中体验的旧款售价 150 美元点击这里
 跳转至官网购买；如果懒得海淘，也可以从淘宝
 直接购买现货。
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原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/201884



多一个按钮，满足 N 种需求


作者: 钱雨沉
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[核心提示]勇斗黑中介一键录音；无需解锁一键打开微信，总有一个功能会帮到你。

前言

手机上最常用的功能都会配置一个实体按钮方便操作，比如解锁键，比如拍照键。可是我还想要一个微信键、录音键怎么办呢？

概览

快按钮是一个插在耳机接口的独立按钮，配合手机安装的 App 可以设置各种独立功能，实现一键打开 App，录音或者清理手机等功能，也支持复杂的多次点击甚至摩尔斯码一样的长短组合。
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功能

快按钮这个硬件本身非常简单，耳机接口加一个按钮，插在耳机口后为手机增加一个实体按钮。支持单击（多次点击）、长按这两类操作。
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按钮配合其 App 来实现功能的映射。
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目前快按钮支持打开指定 App，手电，一键拨号，求助，导航，加速和通知栏，系统开关等，基本涵盖了我们常用的的功能。
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在 Android 上可以实现跳过解锁，直接打开相应 App 或者功能。
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特点

快按钮是一个很简单的产品，因此它提供了特定场景下最简单的操作，跳过一切过程，直达结果。比如对于记者、编辑这种需要随时采访录音的工作，有一个比触摸屏手感更好，更可靠的实体按钮来设置一个一键录音显然是无比方便的(或者当你需要勇斗黑中介时)
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为老人准备一个一键呼叫，给微信重度使用者设置一键打开微信，在特定场景下，快按钮为你提供了最便捷的通道。（锁屏时直接抓拍美女也是可以的。。）

点评

对于需求明确的用户，快按钮可以很简单，一键打开你需要的；对于爱折腾的用户，你也可以用一串摩尔斯码来自定义更多的操作。
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价格和购买渠道

目前快按钮已经完成了众筹，在官网接受预定。点击这里
 跳转至官网预约购买。
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原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/201146



这才是我们想要的折叠电动自行车


作者: 钱雨沉
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[核心提示]轻巧、便捷，更重要的是这是一款足够有范儿，且优雅的电动自行车。

前言

电动自行车在 10 公里之内，是城市通勤的最佳工具，特别是骑着一辆 Jive Bike 的时候。
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概览

伦敦公司 Jive 推出了一款仅重 15 kg 的轻便折叠电动自行车，续航 30 公里左右，支持纯电动、骑行、助力骑行三种模式。
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功能

Jive Bike 最大的亮点是可折叠，因此你可以轻松的把车放在后备箱里，放在家里的过道或者储藏间。折叠的过程也非常优雅。
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隐藏在车体内部无链条传动也非常方便，不用担心车链卷起泥水，也省去了保养链条的麻烦。
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电动机的加入让 Jive Bike 可以轻松应对上坡或者稍微长一些的路途，最高时速 25 公里/小时，采用助力骑行的模式下，续航能达到 30 公里左右。充电时间也仅需 2 小时。
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得益于轻巧的车身，就算电池耗尽你也可以把 Jive Bike 当做普通自行车骑到目的地，不会尴尬的抛锚在半路等待救援。
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Jive Bike 在机械方面已经足够优秀了，但是这还不够，内置的树莓派和蓝牙 4.0 让你的 iPhone 可以与 Jive Bike 相连接，Jive Bike 的电量、导航、速度等信息都通过 Jive App 显示，这是一辆具有智能潜力的电动自行车。
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iPhone 充当了 Jive Bike 的仪表
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Jive App 自带的
 导航，下图则是显示速度等仪表信息。
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特点

Jive Bike 对于城市内的短距离通勤几乎是完美的结局方案。高效、清洁并且足够有范儿。在 Jive 公司所在的伦敦，还有贴心的上门维修保养服务，遇到不可维修的问题，直接换新。
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点评

在拥堵的大城市，开车堵，地铁挤，公交慢，走路脏，骑车累。清洁快速的小型助力电动车本应成为城市通勤的主角，尤其是像 Jive Bike 这样优秀的电动自行车。

价格和购买渠道

目前 Jive Bike 正在接受预定，9 月份发货，售价 1499 英镑，大概人民币 15000 左右。可以发货到中国，预定价格只需 99 英镑，支持全额退款。其实和一辆靠谱的小排量摩托车没差太多。点击这里
 跳转至官网预定吧。
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原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/201801



最男人的 iPhone 手机壳


作者: 钱雨沉
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[核心提示]那些看起来为男性用户设计的金属手机外壳，在 mytask 系列面前都相形见绌。

前言

那些看起来为男性用户设计的金属手机外壳，在 mytask 系列面前都相形见绌。

概览

把常用的各种工具集成到 iPhone 手机外壳中，mytask 系列就是手机壳中的瑞士军刀。

功能

目前算上在 kickstarter 上预售的三款，mytask 一共有四款产品，分别是集成多种工具的 taskone，为城市人群设计的 mytask urban，为单车爱好者准备的 mytask bike 和不附赠工具的 mytask stash。
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最硬汉的是 taskone，带有刀、锯、剥线器、剪线器、螺丝刀、扳手、尺子、开瓶器等丰富的工具，让你在关键时刻大显身手。对于那些热衷于拆卸、维修的硬汉，用 taskone 可以轻松藐视那些塑料、娘娘腔的手机壳。
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功能极其丰富。
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适合城市人使用的 mytask urban 更像是一张瑞士军刀卡，抽屉式的设计可以让你从 iPhone 壳中抽出一层工具，内含尺子、指甲锉、剪刀、圆珠笔（另一头是触控笔）、U盘、开瓶器、镊子、多种规格螺丝刀头。
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不输瑞士军刀卡。
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为单车人准备的 mytask bike 内含了全套补胎工具，补胎胶水、扒胎器、扳手、六角扳手、开瓶器等。
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单车爱好者出行必备的工具，都齐了。
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mytask stash 就没有那么专业了，和 urban、bike 采用了相同的抽屉设计，但是并不附赠工具，你可以把随身的小玩意塞进 iPhone 壳子里。


[image: ]



特点

mytask 系列凭借手机这个新的随身必备产品，某种程度上取代了瑞士军刀的工具性能。如果在塑造一个足够专业的品牌形象，我们还需要迷你款的瑞士军刀么？

点评

taskone 足够硬汉足够专业，urban 则是城市里的维修专家，bike 是单车爱好者的好帮手，stash 可能是为了放避孕套专用的吧（LOL）。除去 stash，用上述三款的男士，拿出工具的一刹那就会在人群中奠定你硬汉，善于动手的光辉形象。

价格和购买渠道

taskone 售价 80 美元，支持 iPhone 4 和 iPhone 5 系列，剩下三款 urban、bike 和 stash 正在 kickstarter 众筹。点击这里
 跳转至官网购买吧。
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原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/201528











值得模仿


盘点国外那些「值得模仿」的互联网产品（一）


作者: 值得模仿
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[核心提示]创意！创意是一切伟大产品的源泉，创意是一颗种子，认真培育便能抽青成未来的参天大树，而在创意匮乏的当下，我们该如何创新？就让「什么值得模仿」激发灵感吧。


编者注：
 本文由值得模仿网站（http://zhidemofang.com/
 ）独家供稿，将以每周一辑的形式在极客公园连载。




【 GetRestroomRater 】获取卫生间点评信息
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到一个陌生的城市，经常遇到一个比较头痛的问题，找到离你最近的卫生间。现在好多人会找麦当劳或者肯德基解决这个问题，不过也有美中不足之处，这类地方的卫生间都比较小、人多，需要排队。如果你很内急，那种夹着腿排队的赶脚不会太爽。


GetRestroomRater
 提供了一个卫生间的点评和搜索服务，打开 App，就可以发现离你最近的卫生间，并且可以根据花费、卫生条件、舒适度、环境等条件进行筛选，实在居家旅行必备之工具。

跟大众点评基本一致，只不过一个管入口，一个管出口。

【Wishareit】送礼送到心坎里
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Wishareit
 帮助送礼物的人和接受礼物的人都满意。 如果你经常为送礼而发愁，不知道该送给朋友或者亲人什么礼物，或者为收到不喜欢的礼物而郁闷，那 Wishareit 这个产品真的解决了你的难题。

通过 Wishareit 可以在线试探好友的爱好，对某个礼物是否心仪，这样你不就送到她心坎里了吗？ 在国内创业类应用里搜索了半天，居然没有发现类似的服务！这个真的是可以搞搞，通过导购返利都可以盈利的。

【FlyCleaners】洗衣界的 Uber
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FlyCleaners
 提供上门收取、清洗然后送回的一条龙洗衣服务。其网站显示，用户通过 iOS 版或者 Android 版移动应用即可传唤 FlyCleaners，它的营业时间是上午 6 点至晚间 12 点，周末照常营业。

实际的清洗工作是由 FlyCleaners 的本地干洗店和自助洗衣店合作伙伴负责，Fly Guys衣物收取和配送以及售后服务则由公司自行处理。

据反映，FlyCleaners 服务质量很不错，注册输入数个偏好并预定衣物收取后，FlyCleaners 人员几分钟后便到达家门口，第二天就有人将洗好的衣服送回来。清洗质量也令人满意。唯一不大让人满意的是 FlyCleaners 应用本身的体验不够好，但这不影响该公司的服务。

【Invisible Girlfriend】买个女朋友
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Invisible Girlfriend
 可以提供一个虚拟女友，实际不存在的可信的虚拟和现实生活证据。如发短信、紧急互动、赠送礼物、Facebook 上的感情状态更改等服务。

我们的受众可能处于各种各样的情况：他们或许是同性恋者，或许是想不被老是问对象问题的亲人朋友烦着，又或者只是想专注于工作而非恋爱。创始人麦特霍曼（Matt Homann）向 BuzzFeed 表示。

目前该应用还处于测试状态，提供三种月订阅选择：9.99 美元的只是聊天（Just Talking，提供短信、自动来电和礼物），29.99 美元的严肃对待（Getting Serious，前述服务外加 Facebook 感情状态更改和真实的语音邮件和礼物），以及 49.99 美元的差不多订婚（Almost Engaged，提供自定义女朋友描述和实时来电）。


编者注：推荐给我园的各位被逼婚的光棍们。 P.S. 我园提供各类真人服务。


【Slyce】拍照即现购买地址
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视觉搜索初创公司Slyce
 想要尽可能地简化人们寻找和购买那样一件物品的流程。借助它的服务，你只要有部智能手机，给那件你想买的物品拍张照片，就可以进入在进行销售的网站。

Slyce 面向 Android 和 iPhone 的应用预计将于 2014 年 1 月推出。品牌商和消费者现可登陆 www.Slyce.it 网站注册参与测试。

【FamAlert】家庭紧急呼叫服务
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FamAlert
 为你提供一个唯一的号码，你可以将这个号码交给自己孩子所在的学校、托儿所，当有紧急情况的时候，可直接拨打该号码。

通过网络，可以设置这个号码映射的真实家庭成员手机号。这样就可以实现一个家庭紧急呼叫服务，可以最大程度保证紧急通话的接通，其他人还可以收到一条短信通知。

这个服务对中国人真的很需要，因为现在的孩子实在太金贵了！！

【BabyList】初生婴儿用品购物清单
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BabyList
 提供一个便捷的初生婴儿用品清单管理服务。你可以将任何购物网站上的物品放到清单里，还可以便捷的和亲友分享你的清单列表，这样他们就可以看到你的新生婴儿需要什么玩具、尿不湿、童车等等。

如果某个亲友想赠送某件物品，他可以点击Reserve It。这样的方式，的确很有意思，既可以让双方都满意，还避免重复送的浪费。听说有的父母收到朋友送的尿不湿足够孩子用到上小学。。。。

即使作为一个单纯的导购网站也是很好的，足够细分，足够有趣，并且 BabyList 已经支持各种电商网站的物品添加功能。

【Unbabel】机器加人工翻译


[image: Unbabel]



在世界各地你都可以使用自己的母语。只需要将你需要交流的文字写出来，发给unbabel
 ，他会发动众多的翻译者完成高效率的翻译工作。

目前已有 2180 个在线编辑，支持 6 种语言的翻译工作。

这种众包的形式，近几年很火爆，值得关注。

【Heard】时光机录音 App
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Heard
 能让用户记录已经听到的声音。免费版本提供 12 秒的时间限制，也就是说，当你按下录音键，过去 12 秒的声音就会被原原本本地保存下来。如果花上两美元购买增值版本，那么 12 秒的限制就变成了 5 分钟。

我们已经拥有了许多可以使用的录音应用，能把我们身边的大多数声音都完整记录下来。但是有时稍纵即逝的时刻会让人来不及打开录音应用进行录音。当这样的事情发生后，人们只能通过记忆去重建那些声音。现在一款名叫Heard的应用能改变这一状况。它号称能抓住人们错过的时光，如同时间机器。

Heard 的原理其实并不复杂，其中没有什么神秘的地方，它始终在录音，等待用户决定什么是重要的然后保存下来。你也许会觉得这种持续的录音会严重消耗你的 iOS 设备，这种担心是多余的。该应用在后台静默运行，并且十分高效。

【Breather】随时给你提供小憩的空间
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Breather
 可以为你提供一个私密的休息空间。利用你的手机发觉离你最近的 Breather 空间，预定后就可以进去休息。和宾馆类似而又不同，是完全的钟点房，而 Breather 空间的设置更人性化，配备了精美的沙发、wifi、桌椅等，你可以在这里会见朋友、拨打私密电话等。

很有趣的东西，相当于是把钟点房做的更精准定位。如果在国内模仿 Breather 的话，估计会被做成炮房。（编辑/一川）


我们传递知识，以应对变化的世界  zhidemofang.com





原文地址: http://www.geekpark.net/read/view/200743
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